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RESUMO

A pesquisa intitulada “Praticas de leitura e produgdo do género anuncio em suporte
da rede social Facebook: uma experiéncia sob o enfoque dos multiletramentos”
buscou investigar como as préticas de leitura e producao do género anuncio, com uso
de tecnologias digitais, sob a perspectiva dos multiletramentos, podem contribuir com
0 processo de apropriagdo dos elementos multimodais. O diagnostico dos desafios de
aprendizagem dos estudantes em habilidades leitoras e escritoras de textos de
géneros diversos foi a principal motivagéo para o desenvolvimento deste estudo de
pesquisa-acao (THIOLLENT, 2011). Leituras como Rojo (2012; 2013; 2016; 2019),
Bakhtin (1997), Coscarelli (2016), Santaella (2007), Barton e Lee (2015), Antunes
(2003), Bortoni-Ricardo (2008) possibilitaram uma expansdo dos conhecimentos
tedricos e praticos sobre o0 ensino da Lingua Portuguesa e ancoraram a pesquisa.
Para efetividade da pesquisa-acdo, 0 processo orientou-se pelos seguintes
guestionamentos: Qual(is) sentido(s) os estudantes constroem a partir do género
discursivo anuncio publicitdrio em suporte das tecnologias digitais? Como
potencializar o processo de apropriacdo dos elementos multimodais e producgéo do
género anuncio com suporte e uso da rede social Facebook? O procedimento didatico
foi um Protétipo Didatico, na perspectiva dos multiletramentos (ROJO, 2013),
organizado em seis etapas. A promocao das a¢des da intervencdo pedagdgica deu-
se em uma turma de 8.° ano, na Escola Estadual Paulo Freire, em Marcelandia, MT.
As acbes foram desenvolvidas com interagdo em grupo fechado na rede social
Facebook, elaborado, com a participacao dos estudantes, somente para esse fim. Por
meio de praticas de leitura e producdo de anuncios publicitarios, foram promovidas
inimeras possibilidades de desenvolvimento das habilidades esperadas em
estudantes de anos finais do Ensino Fundamental. Como producéo final, os
estudantes, colaboradores da pesquisa, elaboraram anuncios por meio dos recursos
do aplicativo Canva e compartilharam na referida rede social. A anélise dos dados da
pesquisa demonstrou que as praticas de multiletramentos, com suporte e uso de
tecnologias digitais, possibilitaram a interagéo e o trabalho colaborativo, de modo que
0s estudantes se apropriaram dos elementos multimodais do género andncio, o que
foi demonstrado com as producdes dos grupos de colaboradores.

Palavras-chave: Leitura e producdo textual. Anuncio publicitario. Multiletramentos.
Tecnologias digitais.



ABSTRACT

The research entitled "Practices of reading and producing ads with support by social
network Facebook: an experience focused on multiliteracies" sought to investigate how
reading and production practices of advertisements, by using digital technologies, from
the perspective of multiliteracies, can contribute to the appropriation process of
multimodal elements. The diagnosis of students' learning challenges in reading and
writing skills of different discourse genres was the main motivation for the development
of this action research study (THIOLLENT, 2011). Readings such as Rojo (2012; 2013;
2016; 2019), Bakhtin (1997), Coscarelli (2016), Santaella (2007), Barton and Lee
(2015), Antunes (2003), Bortoni-Ricardo (2008) enabled an expansion of theoretical
and practical knowledge about Portuguese Language teaching and they anchored the
research. In order to carry out action research, the following questions guided the
process: What meanings do students make to the advertisement discursive genre with
support at digital technologies? How to enhance the appropriation process of
multimodal elements and production of the advertisement discursive genre with
support and use of the social network Facebook? The action research didactic
procedure was a Didactic Prototype, from the perspective of multiliteracies (ROJO,
2013), organized in six stages. The pedagogical intervention actions promotion took
place in an 8th grade class, at Paulo Freire State School, in Marcelandia, MT. The
actions were developed with interaction in a closed group on the social network
Facebook, elaborated, with the participation of students, only for this purpose. Through
advertisements reading and production, numerous possibilities promoted for
developing expected skills in students of final years of elementary school. As a final
textual production, the research collaborators students prepared ads using Canva
application resources and shared them on the referred social network. The research
data analysis showed that multiliteracies practices, supported by the use of digital
technologies, enabled interaction and collaborative work, so that students appropriated
ads multimodal elements, which was demonstrated with the collaborators groups
productions.

Keywords: Reading and textual production. Advertising. Multiliteracies. Digital
technologies.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho, bem como a pesquisa que relata, insere-se na é&rea de
concentracéo Linguagens e Letramentos, do Programa de Mestrado Profissional em
Letras — PROFLETRAS, pés-graduacéo stricto sensu ofertada pela Universidade do
Estado de Mato Grosso — UNEMAT, Campus de Sinop. Intitulada “Praticas de leitura
e producdo do género anuncio em suporte da rede social Facebook: uma experiéncia
sob o enfoque dos multiletramentos”, a pesquisa buscou promover praticas de leitura
e producédo do género anuncio, com uso de tecnologias digitais, sob a perspectiva dos
multiletramentos.

A epigrafe deste trabalho apresenta uma importante reflexdo que demonstra
uma de minhas principais motivacbes para a realizacdo da referida pesquisa, pela
complexidade que pode representar e devido as contradigfes existentes no processo
de escolarizacdo nas etapas da Educacdo Basica. Muitos dos estudantes estédo
imersos em usos de tecnologias digitais, que tém ocasionado, cada vez mais,
mudancas no comportamento, nas relacdes interpessoais e nas praticas de
comunicacgao e de producdo de conhecimentos. Em consideracéo a dificuldade de a
escola acompanhar as vertiginosas mudancas nesse contexto, senti-me inquieta e, ao
mesmo tempo, impulsionada a buscar alternativas para adequar o ensino de Lingua
Portuguesa e, simultaneamente, minhas préaticas docentes a realidade sociocultural
global e local.

Ja faz parte da rotina dos adolescentes, neste século XXI, o acesso a inUmeras
tecnologias, plataformas e interfaces digitais que se apresentam como atrativas e
prazerosas, por oferecerem informacdes instantaneas e associadas a imagens e sons.
Por outro lado, a escola representa um ambiente pouco interativo e aquém dos
recursos tecnolégicos disponiveis na atualidade. Logo, ensinar e incentivar a leitura e
producdo de textos sdo desafios cada vez maiores aos docentes, que tentam e
buscam meios de mobilizar a atencdo para o bom desempenho em todas as
habilidades necessarias a formacgéo dos estudantes.

Os jovens estao cada vez mais imersos no ciberespaco, rodeados por textos e
hipertextos diversos. Com a ampla circulacdo de informacfes nas midias digitais, ndo
h&d como a escola deixar de estar atenta a essa realidade, buscando conhecer o

publico leitor que se apresenta no ambiente escolar. Coscarelli e Kersch (2016)
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caracterizam a escola contemporanea como um ambiente em que € necessario
aprender a lidar com as diferentes modalidades e tecnologias mais adequadas a cada
género e reforcam que novos tempos pedem, também, um (novo) professor que saiba
fazer leituras e desenvolva, com os estudantes, estratégias de leitura dos textos que
circulam na Internet.

Monte Mor (2010) reflete sobre as teorias e praticas construidas e realizadas
na universidade, e cita Pereira (2005, p. 31), que se manifesta sobre as mudancas
sociais e a educacao, com a afirmacao de que: “Os professores precisam encarar
esse desafio de se preparar para essa nova realidade, aprendendo a lidar com os
recursos basicos e planejando formas de usa-los em suas salas de aula” e, questiona:
“Aproveito para alfinetar a universidade e os centros de formagéo de professores: o
que tem feito para preparar os professores para essa realidade?” (PEREIRA, apud
MONTE MOR, 2010, p. 473). Embora o termo “preparar’ seja complexo, pois as
tecnologias digitais ocasionam um cenario de constantes mudancas, as afirmacdes
citadas reforcam a importancia do processo continuo de formacgéo docente.

Em meu percurso formativo, em varios momentos, vivenciei cursos de
formacdo voltados para transmissédo de conteudos e teorias que pouco contribuiram
com as praticas pedagogicas. Entretanto, sempre tive a intencdo de me aperfeicoar
na area de Lingua Portuguesa e/ou Literatura, embora ndo tenha tido a possibilidade,
em razao de diversos fatores, pessoais e profissionais. Concordo com Antunes (2003,
p. 40) quando afirma que “ndo pode haver uma pratica eficiente sem fundamentagéo
num corpo de principios tedricos sdlidos e objetivos”. Para a autora, se a pratica dos
professores ndo tem sido ideal é, entre outras condicbes, pela falta de
aprofundamento tedrico de como funciona o fenémeno da linguagem humana.

O ingresso no Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS) foi um
momento oportuno, com uma vertente que atenderia meus anseios profissionais, pois
tem como proposta de formacéo o foco nos sujeitos que estdo presentes no ambiente
situadas escolar, respeitando as diversidades, de modo a buscar aprendizagens. A
assuncdo da condicdo de professora-pesquisadora, possibilitou-me ampliar as
perspectivas em relacdo ao ensino/aprendizagem de Lingua Portuguesa. Pude refletir
sobre o quanto a escola pode, também, ser locus de producdo de conhecimento, ndo
apenas transmissao ou reproducao do que € produzido em outros contextos.

Para Bortoni-Ricardo (2008, p. 46), “O professor pesquisador ndo se vé apenas

como um usuario de conhecimento produzido por outros pesquisadores, mas se
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propde também a produzir conhecimentos sobre seus problemas profissionais, de
forma a melhorar sua pratica”. Corroborando esse pensamento, Bonini (2019) destaca
que o grande numero de professores(as) a realizar pesquisas possibilita romper a
visao estereotipada da escola como repassadora de conhecimentos produzidos fora
dela. A partir do contato com as disciplinas do mestrado e das leituras realizadas, ficou
evidente que nao ha “férmula magica” para o sucesso no processo de ensino-
aprendizagem, mas que a escola precisa ser um ambiente de constante reflex&o e de
atuacao colaborativa entre todos os envolvidos.

Ao observar o comportamento dos adolescentes, em sua rotina, no ambiente
escolar, percebi o quanto valorizam as redes sociais, em especial o Facebook,
acessado de seus proprios smartphones. Por isso, em vez de insistir em travar uma
concorréncia desleal com as tecnologias digitais?, comecei a refletir de como poderia
alid-las ao ensino de leitura e producdo escrita, além de contribuir para que os
adolescentes tenham consciéncia da postura que assumem nas redes sociais. Assim
surgiu a proposicao do uso do Facebook como suporte as atividades desenvolvidas,
por ser um ambiente virtual com que a maior parte dos estudantes ja esta
familiarizada.

Leituras como Rojo (2012; 2013; 2016; 2019), Bakhtin (1997), Coscarelli
(2016), Santaella (2007), Barton e Lee (2015), Antunes (2003), Bortoni-Ricardo (2008)
e todo o embasamento tedrico com que tive contato nas disciplinas do PROFLETRAS,
possibilitaram uma expansao dos conhecimentos tedéricos e praticas sobre o ensino
da Lingua Portuguesa. Desse modo, para o desenvolvimento da pesquisa-acao, foram
norteadores 0s seguintes questionamentos:

1. Qual(is) sentido(s) os estudantes constroem a partir do género discursivo
anuncio publicitario em suporte das tecnologias digitais?

2. Como potencializar o processo de apropriacdo dos elementos multimodais e

producdo do género anuncio com suporte e uso da rede social Facebook?

! para Ribeiro (2017), Tecnologia digital € um conjunto de tecnologias que permite, principalmente, a
transformacédo de qualquer linguagem ou dado em nuameros, isto €, em zeros e uns (0 e 1). Uma
imagem, um som, um texto, ou a convergéncia de todos eles, que aparecem para nés na forma final
da tela de um dispositivo digital na linguagem que conhecemos (imagem fixa ou em movimento, som,
texto verbal), sdo traduzidos em numeros, que sao lidos por dispositivos variados, que podemos
chamar, genericamente, de computadores. Assim, a estrutura que estd dando suporte a esta
linguagem esta no interior dos aparelhos e é resultado de programacdes que ndo vemos. Nesse
sentido, tablets e celulares sdo microcomputadores.
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A pesquisa teve como objetivo amplo investigar como as praticas de leitura e
producdo do género anuncio, com uso de tecnologias digitais, sob a perspectiva dos
multiletramentos, podem contribuir com o0 processo de apropriagdo dos elementos
multimodais. Os objetivos especificos de aprendizagem foram elaborados em
consonancia com os descritores da Base Nacional Comum Curricular — BNCC (2017)
e das Orientacdes Curriculares do Estado de Mato Grosso — OC (2012) e seréo
descritos no Capitulo 3.

Para o desenvolvimento da pesquisa de natureza intervencionista, este estudo
baseou-se nas teorias da pedagogia dos multiletramentos e da multimodalidade,
aliadas a teoria dos géneros do discurso, proposta por Bakhtin (1997). Busquei
possibilitar situacdes de envolvimento dos estudantes como protagonistas no
processo, com foco na aprendizagem e de modo que 0s motivasse a participar.

A promocao das acfes da pesquisa-acdo deu-se em uma turma de 8.° ano, do
Ensino Fundamental, na Escola Estadual Paulo Freire, em Marcelandia-MT, no
primeiro semestre do ano letivo de 2019, entre os meses de maio e julho, e teve a
duracdo de 20 horas/aula. Em atencdo a proposicdo de efetividade de praticas de
leitura e producdo de anuncios publicitarios que tivessem por caracteristica a
multimodalidade, a partir de um Prot6tipo Didatico (PD), as a¢des foram desenvolvidas
com interacdo em grupo fechado na rede social Facebook. O grupo foi elaborado, com
a participacao dos estudantes, somente para esse fim.

O PD consiste em uma didatizacdo das a¢Oes propostas na pedagogia dos
multiletramentos, citada por Rojo (2012), baseada no que Cope e Kalantzis (2000)
preconizaram, e foi organizado em 6 etapas. Inicialmente, foi realizada a mobilizacéo
da turma e apresentacdo da proposta. Em seguida, na etapa denominada Pratica
Situada, os estudantes produziram textos multimodais, a partir das noc¢des que ja
possuiam acerca das caracteristicas do género.

Na etapa seguinte, Instrucdo Aberta, foram construidas as caracteristicas
multimodais do anuncio, a partir da interacdo e mediacdo desta pesquisadora. Na
etapa denominada Enquadramento Critico, apdés ja terem construido as
caracteristicas do género em estudo, os estudantes analisaram e compararam textos
da temética escolhida por eles: “Agropecuaria”. Na etapa final, Pratica Transformada,
demonstraram, por meio de producéo colaborativa, de que forma se apropriaram dos
elementos multimodais que compdem um andncio publicitario, e em seguida,

compartilharam no grupo do Facebook.
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No decorrer do desenvolvimento das acdes do projeto, busquei proporcionar
espaco para a participacdo autbnoma e protagonista dos estudantes. Foram
responsaveis pela escolha do nome para o grupo da referida rede social, participaram
com sugestfes e votacdo para definir a tematica que seria trabalhada e depois
formaram pequenos grupos de trabalho, para que pudessem realizar leitura e
producdo de forma colaborativa. Logo, procurei atuar como agente de letramento?, de
modo que pudesse contribuir para o processo de apropriagdo dos elementos
multimodais e de construcéo de sentidos do género anuncio, fazendo as intervengdes
pedagdgicas necessarias a cada etapa do trabalho.

A organizacdo composicional do trabalho estrutura-se, além desta Introducao
e das Consideragdes Finais, em 3 capitulos. No Capitulo 2, proponho um dialogo com
as teorias, estudos e pensamentos que embasaram a elaboracao e desenvolvimento
da pesquisa. A abordagem dos aspectos metodologicos, bem como procedimentos
para a producdo de dados, descricdo do locus e colaboradores encontram-se
organizados no Capitulo 3. No referido capitulo, descrevo, também, o PD que serviu
como procedimento metodoldgico para o desenvolvimento das atividades propostas.

No Capitulo 4, apresento os dados coletados no decorrer da pesquisa, e analiso
seus resultados, em consonancia com as teorias consideradas no referencial teorico.
Em seguida, apresento as Consideracdes Finais do trabalho, em que retomo alguns
pontos relevantes. Reflito acerca de todo o processo e suas implicagdes, ou seja, a
que ponto os resultados da pesquisa podem ter contribuido para a promocéo das
habilidades leitoras e escritoras dos estudantes dos anos finais do Ensino
Fundamental, em consideracdo aos multiletramentos e a multimodalidade, além de
novas perspectivas para minha préatica pedagogica.

Cabe destacar que o projeto de pesquisa-acdo que resultou na elaboragao
desse Trabalho de Conclusédo Final (TCF) foi submetido ao Comité de Etica em
Pesquisa (CEP), da Universidade do Estado de Mato Grosso (UNEMAT), consta na
Plataforma Brasil, sob o nimero CAAE: 09329818.3.0000.5166, e recebeu Parecer
de aprovacao numero 3.393.602, publicado em 14 de junho de 2019.

2 Kleiman (2006, p. 08) define agente de letramento como "um promotor das capacidades e recursos
de seus alunos e suas redes comunicativas para que participem das praticas sociais de letramento,
as praticas de uso da escrita situadas, das diversas instituicdes".
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2 UM DIALOGO COM OS TEORICOS

[...] a lingua/linguagem ¢é viva, mutavel, por isso
articula-se aos acontecimentos historicos, sociais e
culturais mais amplos. Neste sentido, novos modos de
producdo de linguagens sao instituidos e, com isso,
novos posicionamentos e praticas de ensino de
lingua/linguagem sédo necessarias [...].

(SILVA e SANTOS, 2019, p. 171)

Neste capitulo, apresento os aportes tedricos que embasaram a pesquisa-acéo
que resultou neste trabalho. Conceitos de lingua e linguagem, bem como o0s
letramentos e multiletramentos servirdo para reflexdes que direcionarao o trabalho nos

capitulos seguintes.

2.1 Concepcdes de lingua/linguagem e ensino

Para que sejam utilizados mecanismos adequados para a efetivacdo dos
processos de ensino e aprendizagem, € importante que os docentes, bem como a
escola, tenham clareza quanto as escolhas das concep¢des que adotardo em sua
pratica pedagodgica. Geraldi (2012) afirma que toda e qualquer metodologia de ensino
articula uma opcao politica com os mecanismos utilizados em sala de aula, que
envolve uma teoria de compreensao e interpretacdo da realidade. Logo, a postura
assumida pelo educador em sua prética, ira interferir diretamente nos resultados
esperados com seu trabalho.

As concepcbes de linguagem perpassam alguns momentos distintos nas
politicas educacionais brasileiras, de acordo com os pensamentos que direcionavam
os caminhos da educacéo e do ensino de Lingua Portuguesa. Geraldi (2012) aponta
as trés concepcoes de linguagem que tem configurado a articulacdo metodologica do

ensino de LP no decorrer dos tempos:

A linguagem é a expressdo do pensamento: essa concepcao ilumina,
basicamente, os estudos tradicionais. Se concebemos a linguagem como tal,
somos levados a afirmagcBes — correntes — de que pessoas que nao
conseguem se expressar nao pensam.

A linguagem é instrumento de comunicac¢éo: essa concepc¢do esta ligada a
teoria da comunicacao e vé a lingua como cédigo (conjunto de signos que se
combinam segundo regras) capaz de transmitir ao receptor a certa
mensagem. Em livros didaticos, € a concepgéo confessada nas instrugdes ao
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professor, nas instrucdes, nos titulos, embora em geral seja abandonada nos
exercicios gramaticais.

A linguagem é uma forma de interagdo: mais do que possibilitar uma
transmissao de informagfes de um emissor a um receptor, a linguagem é
vista como um lugar de interacdo humana. Por meio dela, o sujeito que fala
pratica a¢des que n&o conseguiria levar a cabo, a ndo ser falando; com ela o
falante age sobre o ouvinte, constituindo compromissos e vinculos que nao
preexistiam a fala. (GERALDI, 2012, p. 41, grifos do autor).

Cabe o destaque de que o desenvolvimento deste trabalho se baseia na
concepcao interacionista da lingua/linguagem, considerando que essa, por sua vez,
leva ao estudo da linguagem em funcionamento e considera que a construcdo de
sentidos e conhecimentos se da a partir da interagdo humana. Por esse viés, a
linguagem é situada como o lugar de constituicdo de relacdes sociais, colocando os
falantes na condic&o de sujeitos.

De acordo com Geraldi (2012), a linguagem € mais do que transmisséao de
informacdes de um emissor a um receptor, pois o falante age sobre o ouvinte, ou seja,
considera as relagdes sociais, onde os falantes se tornam sujeitos. “No ensino da
lingua, nessa perspectiva, € muito mais importante estudar as relacbes que se
constituem entre os sujeitos no momento em que falam do que denominar os tipos de
sentencas” (GERALDI, 2012, p. 42). Assim, a escola precisa ser um lugar onde se
aprenda, também, pela interacao e pelas rela¢des de trabalho colaborativo adequado
as propostas curriculares.

Os Parametros Curriculares Nacionais — PCN (1998) apontam como um dos
objetivos do Ensino Fundamental que os alunos sejam capazes de se posicionar de
maneira critica, responsavel e construtiva nas diferentes situacdes sociais. Para que
essa postura seja assumida pelos adolescentes, € preciso saber utilizar diferentes
fontes de informacdo e recursos tecnolégicos para empoderar e construir
conhecimentos. Os PCN (2001, p. 23-24) consideram que a “linguagem é uma forma
de acdo interindividual orientada por uma finalidade especifica; um processo de
interlocucd@o que se realiza nas praticas sociais existentes nos diferentes grupos de

uma sociedade, nos distintos momentos da sua histéria”. Também preconizam que:

o dominio da lingua tem estreita relagdo com a possibilidade de plena
participagcdo social, pois é por meio dela que o homem se comunica, tem
acesso a informacéao, expressa e defende pontos de vista partilha ou constroi
visbes de mundo, produz conhecimento. Assim, um projeto educativo
comprometido com a democratizagdo social e cultural atribui a escola a
funcéo e a responsabilidade e garantir a todos os seus alunos 0 acesso aos



21

saberes linguisticos necessarios para o0 exercicio da cidadania, direito
inalienavel de todos. (BRASIL, 2001, p. 23).

Com a publicacdo dos PCN, a unidade basica de ensino nas aulas de Lingua
Portuguesa passa a ser o texto, pautado em seus usos e praticas sociais, tomando o
lugar de um método baseado em sequenciacdo de conteddos em que se juntavam
partes (letras, silabas, palavras, frases) para chegar ao texto. O documento faz uma
critica ao uso de textos que sdo meros aglomerados de frases, que fizeram parte de
metodologias mais tradicionalistas, pois ndo condizem com a realidade dos
estudantes, de modo que n&o contribuem para desenvolver as habilidades leitoras e
escritoras desejaveis. Ainda segundo os PCN:

Se o objetivo é que o aluno aprenda a produzir e a interpretar textos, ndo é
possivel tomar como unidade basica de ensino nem a letra, nem a silaba,
nem a palavra, nem a frase que, descontextualizadas, pouco tem a ver com
a competéncia discursiva, que é a questao central. (BRASIL, 2001, p. 35).

Apesar de terem decorrido cerca de duas décadas desde a publicacdo do
referido documento, ainda se pode observar uma mescla dessas praticas em sala de
aula. Por um lado, muitos profissionais ja buscaram se adequar ao ensino com base
nos preceitos mencionados. Infelizmente, por outro lado, ainda existem muitas
praticas descontextualizadas em sala de aula, que pouco contribuem para despertar
0 gosto pela leitura, bem como desenvolver as habilidades necesséarias aos
estudantes.

De acordo com Antunes (2003), teorias acerca do uso interativo e funcional das
linguas é o que pode embasar um trabalho verdadeiramente eficaz do professor de
portugués. A autora afirma que, a partir da evidéncia de que as linguas s6 existem
para promover a interacdo entre as pessoas, “somente uma concepg¢ao interacionista
da linguagem, eminentemente funcional e contextualizada, pode, de forma ampla e
legitima, fundamentar um ensino da lingua que seja, individual e socialmente,
produtivo e relevante” (Ibid., p. 41).

Tendo em vista as reflexdes sobre qual deve ser o foco, ou o ponto de
referéncia das escolhas pedagogicas que envolvem o ensino de Lingua Portuguesa,
vale ressaltar que Antunes (2003, p. 42) considera como nucleo central a concepgéo
interacionista, funcional e discursiva da lingua, da qual deriva o principio geral de que

“a lingua sO se atualiza a servico a comunicacao intersubjetiva, em situacdes de
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atuacao social e através de praticas discursivas, materializadas em textos orais e
escritos”. Assim, € importante o professor de portugués ter clareza em relacéo a esses
principios, para que aplique, em sua préatica, metodologias que possibilitem atender
as necessidades de aprendizagem dos estudantes.

As OrientacOes Curriculares do Estado de Mato Grosso (OC) refletem sobre a
aula de Lingua Portuguesa e sua importancia para proporcionar ao estudante a
experiéncia de aprender as relagbes que estabelece com a realidade, com a prépria
linguagem e consigo mesmo, tornando definitiva a relacao de interdependéncia entre
o homem e sua linguagem. E ainda traz a afirmacgao de que assumir esse desafio “é
um caminho para consolidar e aperfeigoar a leitura e a escrita como pratica social”
(MATO GROSSO, 2012, p. 42). As OC preconizam que:

O desenvolvimento da habilidade linguistica, para a construgédo de qualquer
género discursivo, ultrapassa o limite das frases para concretizar-se no
discurso, isto é, no texto produzido por um locutor e dirigido para um
interlocutor, previamente considerado, ambos estdo inseridos em uma
situagdo comunicativa real, com uma finalidade determinada (persuadir,
convencer, demover, criticar, incentivar, etc.). Essas condi¢des de producao
inserem o texto/discurso num espago dialégico em que diferentes
informacdes, oriundas de fontes diversas, organizadas por diferentes
operacdes linguistico-discursivas, sdo acionadas tanto pelo locutor quanto
pelo interlocutor, para a construgdo do sentido intencionado pelo primeiro.
Esse texto/discurso sera tanto mais eficaz quanto mais se aproximar do
objeto estabelecido em relacdo as condi¢des de producdo. (lbid., 2012, p.
43).

O documento aponta como finalidade maior do ensino de Lingua Portuguesa o
desenvolvimento da capacidade discursiva do estudante. E, ainda, o quanto leitura e
escrita sdo habilidades indispensaveis para a compreensdo da realidade, para o
exercicio da cidadania, como uma das condi¢des para a transformacéo social. As OC
compreendem a linguagem como “o espago da interlocugcdo da atividade
sociointeracional e possibilita reafirmar as praticas sociais de linguagem constituidas
pela/na inter e transdisciplinaridade” (MATO GROSSO, 2012, p. 11). Trazem,
também, a afirmacédo de que utilizar a linguagem é “interagir a partir de textos,
intertextos e hipertextos produzidos por codigos, pois as linguagens se concretizam
nesses produtos de manifestagcéo significativa e articulada de uma historia social,
unicos em cada contexto” (Ibid., p. 12).

O texto da Base Nacional Comum Curricular (BNCC) aponta como meta do

trabalho com a Lingua Portuguesa ao longo da Educacgédo Basica a de que os
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estudantes aprendam a ler e desenvolvam a escuta, construindo sentidos coerentes
para textos orais e escritos; e a escrever e a falar, produzindo textos adequados a
situacbes de interacdo diversas, apropriando-se de conhecimentos linguisticos
relevantes para a vida em sociedade. O documento considera que:

O ensino da Lingua Portuguesa na educacdo basica deve proporcionar
aos/as estudantes experiéncias que ampliem suas acbes de linguagem,
contribuindo para o desenvolvimento do letramento, entendido como uma
condicdo que permite ler e escrever em diversas situagfes pessoais, sociais
e escolares. O letramento, pensado na sua condicao plural, envolve praticas
culturais diferenciadas, conforme os contextos em que elas ocorrem. Dessa
forma, o letramento escolar dialoga com um conjunto diversificado de praticas
de leitura, de escrita e de oralidade. (BRASIL, 2017, p. 88).

Essas reflexdes ressaltam a importancia de se ter consciéncia das escolhas
feitas em sala de aula: que metodologia empregar, que linha tedrica tomar como
referéncia, que concepcéo de linguagem assumir. Em meio ao contexto local e global,
o trabalho nas aulas de Lingua Portuguesa precisa ter um direcionamento. Pautar-se
na concepcao interacionista da linguagem, tomando o texto como objeto de ensino,
para que faca sentido, pode ser uma forma de despertar, nos estudantes, interesse e

vontade de aprender.

2.2 Do letramento aos multiletramentos

Letramento é “0 que as pessoas fazem com as habilidades de leitura e de
escrita, em um contexto especifico, e como essas habilidades se relacionam com as
necessidades, valores e praticas sociais”. Essa afirmagéo de Soares (2017, p. 72) vai
de encontro as concepcdes tradicionalistas de ensino de leitura e producéo escrita,
descontextualizadas e que ndo apresentavam sentido nas praticas vivenciadas pelos
estudantes. O termo letramento surge no final dos anos 1980 e na década de 1990,
para ampliar o conceito de alfabetizacéo para além da codificacdo e da decodificacéo
de letras e fonemas.

Soares (apud ROJO, 2019) destaca que o termo letramento surgiu em 1980 em
um contexto de transformacdes culturais, sociais, politicas, econdémicas e tecnolégicas
e gque € o estado ou condi¢do que um grupo social ou um individuo adquire por ter se
apropriado da escrita. Assim, o termo “letrado” passa a referir-se a alguém que convive

com praticas de leitura e escrita, sabendo ou nao ler.
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Os estudos decorrentes desde entdo, apontam cada vez mais ramificacoes
para o termo letramento, que gerou, inclusive, muitas interpretacbes que se
confundiam com alfabetizacdo. Rojo (2019) traga uma cronologia das discussdes que
envolvem o termo letramento e suas definicbes, de modo a se chegar aos

multiletramentos.

Usado pela primeira vez no Brasil como traducao da palavra inglesa “literacy”,
no livro de Mary Kato, No mundo da Escrita, de1986, o termo letramento
busca recobrir 0s usos e pratica sociais de linguagem que envolvem a escrita
de uma ou de outra maneira, sejam eles socialmente valorizados ou nao,
locais (préprios de uma comunidade especifica) ou globais, recobrindo
contextos sociais diversos (familia, igreja, trabalho, midias, escola etc.), em
grupos sociais e comunidades culturalmente diversificadas. Difere, portanto,
acentuadamente, tanto do conceito de alfabetizacdo quanto do de
alfabetismo(s). Letramento(s) é um conceito com uma Vvisada
socioantropolégica; alfabetismo(s) € um conceito de base psicocognitiva;
alfabetizacdo desigha uma prética cujo conceito € de natureza linguistico-
pedagégica. (ROJO, 2019, p. 16).

Em 1995, chegam ao Brasil os “novos estudos de letramento”. Nessa
perspectiva, Rojo (2019) afirma que Kleiman (1995) e Street (1985) consideram as
praticas letradas como os modos culturais de utilizar a linguagem escrita com que as
pessoas, alfabetizadas ou néo, lidam em suas vidas cotidianas. Street e Kleiman
denominam “eventos de letramento” as situacbes em que as praticas de letramento
se materializam em nossas comunidades, ou seja, ocasioes em que a escrita se faz

presente nas interacdes de seus participantes. Assim,

trabalhar com letramentos na escola, letrar, consiste em criar eventos
(atividades de leitura e escrita — leitura e producgdo de textos, de mapas, por
exemplo — que envolvam o trato prévio com textos escritos, como € o caso
de telejornais, semindrios e apresentacdes teatrais) que integrem os alunos
em praticas de leitura e escrita socialmente relevantes que eles ainda nao
dominem. (ROJO, 2019, p. 18).

A partir do final da década de 1990, o termo “multiletramentos” surge a partir
das discussbes de um grupo de professores que se reunia em Nova Londres, nos
Estados Unidos. O New London Group, ou Grupo de Nova Londres (GNL),
denominac&o com a qual o grupo ficou conhecido, discutia os letramentos necessarios
a demanda de estudantes, considerando-se caracteristicas culturais e
sociais. Segundo Cope e Kalantzis (2015, p. 1 apud ROCHA e MACIEL, 2019, p. 129),
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a década de 90 foi marcada por um movimento de insatisfacdo e
guestionamento no que diz respeito a visdo moderna — “estatica e singular” —
de letramento, que fixava, de modo auténomo, rigido e estanque, um conjunto
de conhecimentos de leitura e escrita a serem adquiridos pelo individuo, e
valorizava o canone como forma Unica de expresséo social e cultural.

O termo “multiletramentos” surgiu a partir de quando foi publicado o Manifesto
A Pedagogy of Multiliteracies: designing social futures, desenvolvido pelo GNL. O
grupo propde principios de como encaminhar essa “pedagogia”, de modo que o
trabalho da escola se volte para as possibilidades préticas de os alunos se
transformarem em criadores de sentidos e, para que iSSO ocorra, precisam ser
analistas criticos, capazes de transformar os discursos e significacdes, na recepcao
ou na producéo (ROJO, 2012). Pinheiro (2016, p. 525) esclarece que:

A proposta do Manifesto é voltada para os estudos semigticos dos textos,
envolvendo diferentes formas de producdo, veiculacdo e consumo,
expandindo, assim, o conhecimento sobre letramentos. Pode-se, portanto,
dizer que o grupo procura apontar, de alguma forma, que o letramento escolar
grafocéntrico, mesmo sendo importante, ndo é suficiente para dar conta das
mudancas constantes, sobretudo tecnolégicas, que ocorrem tanto local
quanto globalmente.

Na perspectiva de Rojo, o conceito de multiletramentos diferencia-se de
letramentos (multiplos), pois indica dois tipos especificos e importantes de
multiplicidade presentes nas sociedades contemporaneas, principalmente urbanas: a
multiplicidade cultural das populac@es e a multiplicidade semiética de constituicdo dos
textos por meio dos quais ela se informa e se comunica. A autora cita as
multiplicidades na realidade escolar brasileira devido a democratizagdo do acesso as

camadas populares, e afirma:

Além de novas praticas de letramento relacionadas a diversidade de
semioses e midias em que os textos contemporéaneos circulam e além das
relagbes com um mundo globalizado, as escolas brasileiras também
precisam considerar os letramentos locais de um alunado diversificado. (Id.,
2013, p. 39).

Rocha e Maciel (2019) afirmam que, na visdo do GNL, para preparar o
estudante para exercer sua cidadania de modo criativo e ativo na sociedade digital, a
educacao deveria reconhecer a natureza fragmentada com que se constitui o sujeito
na contemporaneidade e seu papel de agente reconstrutor de futuros sociais no

mundo pos-moderno, com sua complexidade e em constantes e rapidas mudancas.
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Para isso, ressaltam a importancia de mudancas nas praticas escolares, para que

favorecam formas mais inclusivas, colaborativas de constru¢cdo de conhecimentos.

Para o GNL (1996) a proposta de uma pedagogia orientada para 0s
multiletramentos deveria tomar como base a ideia de design (projetos) que,
de forma bem resumida, pode ser alinhado ao processo dindmico de
(re)construgéo de sentidos, conhecimentos e discursos, que se realiza de
forma agentiva em meio aos diferentes ambitos da vida social, ou seja, nos
entrecruzamentos entre o mundo profissional, pessoal e civico. Esse
processo prevé a articulacdo entre trés campos constitutivos do design, quais
sejam, available designs (aquilo que nos é conhecido), designing (nossa acao
sobre 0 que conhecemos), redesigned (transformacfes realizadas, que
permitem a emergéncia de novos projetos/praticas). (ROCHA e MACIEL,
2019, p. 131).

Os movimentos “pedagoégicos” apresentados pelo GNL para o desenvolvimento
do ensino-aprendizagem sao: pratica situada, instrucéo aberta, enquadramento critico
e pratica transformada. Por pratica situada entende-se a imersdo em préticas que
fazem parte das culturas dos alunos e nos géneros e designs disponiveis para essas
praticas, relacionando-as com outras. Instrucdo aberta refere-se a uma andlise
sistematica e consciente das praticas vivenciadas pelos alunos, bem como os géneros
e designs familiares a eles, considerando-se os processos de recepc¢éo e producao.
Os enquadramentos criticos buscam interpretar os contextos sociais e culturais de
circulacdo e producdo dos designs e enunciados, com vistas a producdo de uma
pratica transformada (redesign) (ROJO, 2012).

Coscarelli e Kersch (2016) lembram que o trabalho com multiletramentos
remete a duas perspectivas: o uso de (novas) tecnologias e a diversidade linguistica
e cultural, em que o local dialoga com o global. Torna-se, entdo, imprescindivel
repensar os tipos de leitura e leitor que estéo presentes na sociedade, pois diante dos
diversos suportes das tecnologias digitais, houve uma transformagéao no conceito de
texto e leitura, de modo que ndo se pode mais pensar somente em leitura de textos

verbais impressos, mas considerar a presenca da multimodalidade nos textos.

2.3 Os géneros discursivos sob o viés dos estudos de Bakhtin

Considerando que desde a publicacédo dos PCN (1998) o texto passou a ser 0
objeto de ensino nas aulas de Lingua Portuguesa, cabe aqui ressaltar a importancia
do trabalho a partir dos géneros discursivos que circulam nas mais diversas esferas

da sociedade. Na perspectiva tedrica de Bakhtin (1997), géneros discursivos definem-
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se como tipos relativamente estaveis de enunciados, caracterizados por trés
elementos: contetdo tematico, estilo e construcdo composicional.

Os géneros sao elaborados em cada esfera de comunicacéo e, conforme suas
caracteristicas composicionais e uso, organizam-se em géneros “primarios” ou
“secundarios”. Os géneros primarios sdo aqueles que ocorrem em nossas atividades
cotidianas mais simples, como em conversas informais, bilhetes, cartas, saudacgodes.
Os secundéarios ja sdo mais complexos, com funcédo mais formal e oficial, ou se valem
da escrita ou outras linguagens. Segundo Bakhtin (1997), a escolha de um género se
determina pela esfera social, pelas necessidades da tematica, os sujeitos envolvidos

e a intencionalidade de enunciacédo. Assim, afirma que:

A riqueza e a variedade dos géneros do discurso sdo infinitas, pois a
variedade virtual da atividade humana é inesgotavel, e cada esfera dessa
atividade comporta um repertério de géneros do discurso que vai
diferenciando-se e ampliando-se a medida que a prépria esfera se
desenvolve e fica mais complexa. (BAKHTIN, 1997, p. 280).

Rojo (2015) argumenta que falamos e escrevemos por meio de géneros. Eles
permeiam nossa vida diaria e organizam nossa comunicacdo, de modo que nossas
atividades que envolvem linguagem, das mais cotidianas as publicas, ocorrem por
meio da lingua/linguagem e dos géneros gque as organizam e estilizam, possibilitando
gue facam sentido para o outro. Para o desenvolvimento desta pesquisa interventiva,
tomei como base o0 género discursivo andncio publicitario, que, por suas
caracteristicas, pertence aos géneros secundarios, que sdo aqueles mais complexos
gue servem a finalidades publicas de varios tipos, em diversas esferas ou campos de
atividade humana e de comunicacéo.

Em consideracdo ao exposto acima, € possivel afirmar que o ensino por meio
dos géneros pode tornar a aprendizagem mais situada para os estudantes, a quem é
dada a possibilidade de vivenciar, na pratica, situacfes coerentes com seu cotidiano.
Desse modo, podem ter experiéncias e perceber situacbes condizentes com sua
realidade, e ndo mais realizar leituras de textos ou fragmentos que pouco contribuiam,

pois serviam para as aulas, mas néo tinham relacdo com o contexto em que vivem.

2.4 A multimodalidade nos géneros discursivos
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“‘Novas relagdes de linguagem e imagem estdo se desenvolvendo. A imagem
nao esta substituindo a linguagem, mas estamos percebendo novas formas de esses
modos trabalharem poderosamente em conjunto”. Essas considera¢cdes de Barton e
Lee (2015, p. 33) trazem a tona o conceito de multimodalidade, caracteristica dos
textos diversos da atualidade, principalmente os que circulam nos ambientes virtuais
ou produzidos no contexto da cibercultura.

Estéo presentes em todas as esferas sociais textos repletos de multissemioses,
que exigem do leitor recursos especificos para a construcao de sentido. Segundo Rojo
(2015), por texto multimodal ou multissemiético entendemos aquele que recorre a
mais de uma modalidade de linguagem ou a mais de um sistema de signos ou

simbolos (semiose) em sua composicao:

Lingua oral e escrita (modalidade verbal), linguagem corporal (gestualidade,
dancas, performances, vestimentas — modalidade gestual), audio (musica, e
outros sons ndo verbais — modalidade sonora) e imagens estéticas e em
movimento (fotos, ilustragdes, grafismos, videos, anima¢des — modalidades
visuais) comp8em hoje o0s textos da contemporaneidade, tanto em veiculos
impressos como, principalmente, nas midias analégicas e digitais. (Ibid., p.
108).

Circulam na sociedade os mais diversos textos, repletos de caracteristicas
multimodais que sao elementos que também podem ser lidos, interpretados. Esses
textos, de variados géneros, distanciam-se dos tradicionais impressos, e
caracterizam-se pela presenca de imagens, movimento, sons, expressoes faciais,

além da escrita e da linguagem falada. Barton e Lee (2015, p. 47) destacam que:

Os textos multimodais sdo onipresentes em nossa vida cotidiana,
especialmente aqueles que combinam o verbal com o visual. As préticas
multimodais ndo sdo novas e tem sido uma estratégia essencial de
construcdo de sentido ao longo da histéria da linguagem escrita. Em materiais
impressos, como revistas, jornais e anincios, a programacédo visual muitas
vezes define como os espectadores interpretam o verbal, e vice-versa.

Sob esse viés, Rocha e Maciel (2019) consideram que, no contexto escolar, 0s
processos de construcdo de sentidos valorizam o aspecto linguistico da linguagem,
de modo que outras modalidades fiquem em segundo plano. Rocha e Maciel (2019,

p. 125) ao citar Beemer e Kress (2016), afirmam que:

A abordagem multimodal engloba um amplo e organizado conjunto de
parametros capaz de subsidiar nossa compreensdo acerca da comunicagao
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e da aprendizagem como processos interconectados, dinamicos e
culturalmente situados de producdo de sentidos, levando em conta a
pluralidade de modos e meios de expressdo. Para esses autores, 0s modos
podem ser definidos como as producdes de individuos socialmente
organizados, com histdrias e interesses sociais particulares, e que, a fim de
se comunicarem e aprenderem, trabalham com materiais organizados
semioticamente, agindo sobre eles e transformando-os.

Segundo os referidos autores, € possivel compreender os modos como a
multiplicidade de recursos usados pelas pessoas na construgdo de sentidos,
propositadamente e em meio a contextos e situacdes especificas e soécio-
culturalmente organizadas. Assim, concordo quando afirmam que a comunicacao e a
aprendizagem estéo interligadas e, por iSso, SA0 processos que se reconstroem
mutuamente na esséncia da producédo de sentidos.

Ainda nessa perspectiva, alinho-me ao pensamento de Santaella (2015),
guando assevera que ndo ha por que manter uma visao purista da leitura restrita a
decifracdo de letras. O conceito de leitura tem acompanhado a expansao do ato de
ler a outros tipos de linguagens e por isso o tipo de leitor passa, também, por
constantes mudancas. A autora aponta o surgimento de um novo tipo de leitor: o
ubiquo, termo mais presente entre pesquisadores da cultura digital, mas que vem a
denominar aquele com “uma prontiddo cognitiva impar para orientar-se entre nos e
nexos multimidia, sem perder o controle da sua presenca e do seu entorno no espaco
fisico em que esta situado” (SANTAELLA, 2015, p. 35).

A autora discute, também, os tipos de leitor que historicamente surgem e
evoluem, de acordo com as necessidades da época. “Cada um deles aciona
habilidades cognitivas especificas” e “contribui de modo diferencial para a formacgao e
um leitor provido de habilidades cognitivas cada vez mais hibridas e cada vez mais
ricas” (SANTAELLA, 2015, p. 36). Em consonancia com essas afirmacoes, reitero que
a compreensao desses fatores pode contribuir de forma significativa com o
planejamento das atividades de leitura na escola, de modo a respeitar as
particularidades e as caracteristicas dos textos a serem lidos, para o desenvolvimento
das habilidades esperadas nos estudantes.

Consoante um exame cuidadoso dos textos multimodais, segundo Cani e
Coscarelli (2016), os professores podem mostrar aos alunos que ha um proposito
comunicativo na associacao da linguagem verbal a ndo-verbal. Entretanto, para que
iSSo ocorra, sd0 necessarios saberes metodoldgicos e tedricos que possam levar a

uma leitura profunda e critica. Novamente, vale ressaltar a importéncia de se voltar o
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olhar para o processo de formacéo do docente de Lingua Portuguesa, pois, com a
infinidade de textos que circulam na sociedade, sdo necessarias também novas
habilidades para bem compreendé-los, bem como para as praticas de producéo
desses géneros, tanto no ambiente escolar quanto fora dele.

2.5 O anuncio publicitario

A escolha do anuncio publicitario para a proposta de intervencdo pedagogica
desta pesquisa deve-se a multimodalidade ou multissemiose caracteristica desse
género. O anuncio € um bom exemplo de multissemiose, pois ndo tem uma estrutura
fixa, por isso permite o uso das diversas linguagens em sua composicéo, de forma
que sua compreensdo exige multiletramentos (capacidades e praticas de
compreensao e producao de cada uma delas para fazer significar) (ROJO, 2012). Por
meio de praticas de multiletramentos, este trabalho buscou construir as caracteristicas
do género e mobilizar os adolescentes a despertar um olhar mais atento as estratégias
de elaboracao desses textos que circulam em Nnosso meio.

Diversos pesquisadores tém abordado o género anuncio publicitario em seus
estudos, de modo a buscar alternativas metodoldgicas para explorar as caracteristicas
desse género a partir do trabalho de leitura e praticas de producdo escrita. Borges
(2018) destaca a gama de possibilidades, em razdo de seu carater multimodal,
carregado de intencionalidade e ideologia, o que o relaciona diretamente aos aspectos
de intergenericidade e interdiscursividade que lhe sédo préprios.

Pelo mesmo viés, Carvalho (2014) faz consideracdes sobre o porqué de se
estudar a mensagem publicitaria, pois o anincio nao se limita simplesmente a informar
o consumidor sobre os produtos, mas sim, com tracos persuasivos, visa encorajar a
compra, a aquisi¢cao do que ndo se necessita, trocando o produto antigo sob a mistica

do novo:

A propaganda exerce sobre os individuos a ela expostos efeitos que vao
desde a simples aquisicdo do produto anunciado a adesao e assimilacédo da
ideologia social que o produz. A agdo comercial se acrescenta uma acao
ideoldgica e cultural. (CARVALHO, 2014, p. 21).

Para reafirmar esses pensamentos, a autora acrescenta que esse género tem

sua intengc&o sociocomunicativa e compara os elementos de encantamento e seducao
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gue envolvem o receptor a mae, que, enquanto conta histérias atraentes e cheias de
peripécias, faz com que a crianca engula passivamente e sem perceber a comida
apresentada. Assim, considero que realizar atividades de leitura mais
contextualizadas com os perfis dos estudantes, que possam despertar neles o senso
de observacdo diante do que lhes € apresentado nos textos publicitarios, pode
contribuir para que desenvolvam condicdes de serem leitores criticos da realidade que
0s cerca.

O texto da BNCC, para os anos finais do Ensino Fundamental, destaca o
trabalho com géneros textuais dos mais diversos campos de atuacao, partindo das
praticas ja vivenciadas pelos estudantes, para possibilitar outras experiéncias, a partir
da ampliacdo dessas praticas. Por essa 6tica, menciona o texto publicitario, ao afirmar
que

além dos géneros jornalisticos, também s&o considerados nesse campo 0s
publicitarios, estando previsto o tratamento de diferentes pec¢as publicitarias,
envolvidas em campanhas, para além do andncio publicitario e a propaganda
impressa, o que supde habilidades para lidar com a multissemiose dos textos
e com as varias midias. Analise dos mecanismos e persuasdo ganham
destaque, o que também pode ajudar a promover um consumo consciente.
(BRASIL, 2017, p. 135).

Associo-me as ideias de Coscarelli (2016, p. 13), que afirma que “a formagao
de leitores criticos envolve, também, a formacédo do consumidor cidadao, ou seja, a
formacdo de consumidores criticos, capazes de reconhecer estratégias de marketing
de varios tipos e em varias situagdes”. Por ser um género amplamente divulgado e
presente em quase todos os veiculos de comunicacao, julgo ser importante mobilizar
0os estudantes a identificarem informacfes implicitas nos andncios, bem como

ideologias e esteredtipos presentes nesses textos.

2.6 Tecnologia digital: um desafio e/ou uma aliada da escola?

As tecnologias digitais de comunicagdo e de
informacdo  possibilitam novas formas de
aprendizagens. Proporcionam processos intensivos de
interacdo, de integracdo e mesmo a imerséo total do
aprendiz em um ambiente de realidade virtual.
(KENSKI, 2003, p. 5)
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Em todas as esferas sociais ja houve transformacdes consideraveis no
comportamento das pessoas devido ao avanco das tecnologias digitais. Exemplo
disso é a digitalizacdo das fotografias, em que ndo mais se reunem familias e amigos
em torno de albuns impressos, mas compartilha-se fotos por meio de sites especificos
para esse fim ou por meio de sites de redes sociais como o Facebook (BARTON e
LEE, 2015).

No entanto, sabemos que ainda existe muita inseguranga a respeito de como
operar com a presenca desses aparatos tecnoldgicos no ambiente escolar. Muitas
guestdes estdo envolvidas na inadequacao ou atraso da escola diante das novas
tecnologias: falta de planejamento, falta de recursos, auséncia de formacéo continua
na area, medo de nao saber lidar com o “novo”, entre aspas, pois na verdade temos
que refletir o que é novo em termos de tecnologias. Com a vertiginosa propagacao da
informacédo e avanco das tecnologias digitais, rapidamente 0s recursos se tornam
obsoletos. E nem ao menos tentamos empregar esses “novos” recursos em sala de
aula.

J& é caracteristica da sociedade contemporanea a linguagem online, que “é
usada como um termo conveniente e uma abreviacdo para todas as formas de
comunicagao realizadas em dispositivos de rede” (BARTON e LEE, 2015). Surge com
as inovacdes tecnoldgicas mais recentes, levando as pessoas a estarem cada vez
mais “conectadas”.

“Sites de redes sociais como o Facebook e o Twitter sdo plataformas para as
pessoas interagirem umas com as outras e se conectarem pela palavra escrita e
outros conteudos multimodais” (lbid., p. 22). Além disso, os autores ressaltam a
importancia de se posicionar e posicionar 0s outros, através dos comentarios, pratica
frequente nos referidos sites de redes sociais. Entretanto, diante de um senso comum,
reforcado por meios de comunicacdo de massa que criticam as caracteristicas
linguisticas da comunicacdo online, por poderem interferir negativamente nas
habilidades de letramento, os referidos autores definem como panicos morais 0s
“medos” que refletem esse senso comum.

Na perspectiva de Canclini (2008), a escola vé sua influéncia ser reduzida pela
midia de massas e pela comunicac¢ao digital e eletrénica, que multiplicaram espacos
e circuitos de acesso aos saberes e a formagéo cultural. Ele afirma que mesmo a
educacdo formal mais aberta a incorporacdo de meios audiovisuais e informaticos

oferece s6 uma parte dos conhecimentos e ocupa parcialmente as horas de
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aprendizado. Para o autor, nas telas extracurriculares, pela combinacdo de
conhecimento e entretenimento, 0s jovens apropriam-se de uma formacdo mais
ampla, pois também se aprende a ler e a ser espectador sendo telespectador e
internauta.

A imersao dos adolescentes na Internet e nos sites de redes sociais precisa ser
orientada, para que eles compreendam a ética por trds do comportamento que
manifestam no ciberespaco. Corroborando as consideracdes de Canclini (2008), ndo
se pode negar que, na condicdo de internautas, os jovens tém muitos estimulos que
contribuem para o desenvolvimento das habilidades de leitura, porém, em geral, uma
leitura n&o linear, caracteristica do ciberespaco e dos sites repletos de hipertextos.

Santaella (2007) define ciberespaco como o0 espac¢o informacional das
conexdes de computadores ao redor do globo, portanto um espaco que representa o
conceito de rede e no qual a geografia fisica ndo importa, pois, qualquer lugar do
mundo fica a distancia de um clique. O ciberespaco caracteriza-se prioritariamente por
ser um espaco de virtualidades, feito de bytes e de luzes, é a habilidade para simular
ambientes dentro dos quais os humanos podem interagir, ambientes que sé

funcionam pelo agenciamento do visitante. Segundo a autora:

O acesso ao ciberespaco se da por meio de interfaces que nos permitem
penetrar nos seus interiores e navegar a bel-prazer pela informagdo —
consubstanciada em linguagens hipermidiaticas, linguagens mistas, hibridas,
escorregadias, feitas de misturas de textos, linhas, sinais, graficos, tabelas,
imagens, ruidos, sons, musicas e videos — e que esses interiores
disponibilizam em arquiteturas de contetddo organizado. (Ibid., 2007, p. 178).

Muitos cursos e formacgfes ja ocorrem em ambientes virtuais ou plataformas
digitais de aprendizagem online, contribuindo, principalmente, com pessoas que
tenham dificuldades de deslocamento, devido a distancia ou outros fatores. Portanto,
se os jovens e adolescentes ja tém acesso a aparatos e ferramentas digitais, por que
nao aliar esses recursos e as habilidades dos estudantes ao ensino formal, oferecido
nas escolas, por meio de metodologias diferenciadas? E algo que ndo pode ser
ignorado pelo sistema escolar, pois, apesar de existirem pontos negativos, ha muito

com que se beneficiar com essas novas tecnologias no processo de aprendizagem.

2.6.1 Redes sociais naInternet: o Facebook como espaco de interacdo e praticas
de producao textual
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A escolha da interface digital Facebook para o desenvolvimento das atividades
da pesquisa-acdo deve-se a sua interatividade e por ser acessivel aos estudantes.
Barton e Lee (2015) dedicam um capitulo de sua obra a mostrar como 0s espacgos
online séo locais importantes de aprendizagem de todos os tipos. Os autores chamam
a atencao para os espacos de escrita online, por serem “espagos que oferecem as
possibilidades de restricbes do que pode ser escrito e do que provavelmente sera
escrito” (Ibid., p. 55).

Na visdo de Barton e Lee (2015), o Facebook é um dos melhores
representantes da cultura de convergéncia, pois 0s usuarios podem facilmente se
conectar a sites externos, por exemplo, um artigo de jornal, clicando no botéo
‘curtir’. Ressaltam que a palavra escrita ainda é central na interagédo online e criacao
de conteudo, apesar da multimodalidade presente nos textos online. E ainda citam o
Facebook como um dos espacos de escrita online.

O Facebook foi um sistema criado pelo americano Mark Zuckerberg enquanto

este era aluno de Harvard. Vale destacar alguns aspectos da historia da rede social:

O inicio do Facebook se deu em 2003, quando Mark Zuckerberg, Dustin
Moskovitz e Chris Hughes, estudantes na Universidade de Harvard,
desenvolveram uma rede social exclusiva para o campus. Em 2004,
Zuckerberg criou o thefacebook.com, que se tornou o Facebook no ano
seguinte.

Hoje, o Facebook é a maior rede social do mundo, com mais de 2 bilhdes de
usuarios ativos. Na plataforma, os usuarios podem criar um perfil ou uma fan
page, interagindo entre si através de "likes", mensagens e compartilhamentos
de imagens e textos.

De acordo com Mark Zuckerberg, o objetivo da rede social é conectar
pessoas, criando um mundo mais transparente. Entre os valores da
companhia estdo a liberdade de compartilhamento de informacdes e de
conexdao, respeito a privacidade dos usuérios, liberdade e fluxo livre de
informacgdes, igualdade de fundamentos, responsabilidade e transparéncia.
O Facebook chegou oficialmente ao Brasil em 2007, quando recebeu suporte
a lingua portuguesa.®

Em sua obra, Recuero (2009, p. 171) faz apontamentos a respeito do

surgimento da rede social:

O foco inicial do Facebook era criar uma rede de contatos em um momento
crucial da vida de um jovem universitario: 0 momento em que este sai da
escola e vai para a universidade, o que, nos Estados Unidos, quase sempre
representa uma mudanca de cidade e um espectro novo de relagfes sociais.
O sistema, no entanto, era focado em escolas e colégios e, para entrar nele,
era preciso ser membro de alguma das instituices reconhecidas.

3 Disponivel em: https://canaltech.com.br/empresa/facebook/. Acesso em: 12 nov. 2019.
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O uso do Facebook como suporte para as discussoes e interacdo em sala de
aula e fora dela, com objetivos pedagdgicos, também esta de acordo com o texto da
BNCC (2017), pois apresenta como quinta competéncia geral a ser desenvolvida nos

estudantes:

compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacdo e
comunicacao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e
disseminar informac8es, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva. (BRASIL, 2017, p.
9).

Com suas constantes atualiza¢Ges e novidades, em 2019, o Facebook lidera o
ranking de usuérios entre as redes sociais do mundo todo. Os dados estédo presentes
na tabela divulgada em setembro de 2019 (fig. 1), que demonstra nimeros bastante

significativos, em comparacao as demais redes sociais.

Ranking das maiores redes sociais

Rede social Usuarios ativos

#1 Facebook 2.375.000.000
#2 Youtube 2.000.000.000
#3 WhatsApp 1.600.000.000
#4 Facebook Messenger 1.300.000.000
#5 Wechat 1.112.000.000
#6 Instagram 1.000.000.000
#7QQ 823.000.000
#8 QZone 572.000.000
#9 Douyin / Tik Tok 500.000.000
#10 Sina Weibo 465.000.000

Fonte: Disponivel em: https://www.oficinadanet.com.br/post/16064-gquais-sao-as-dez-
maiores-redes-sociais. Acesso em: 12 nov. 2019.
Tabela 1 - Ranking das maiores redes sociais
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Segundo pesquisa* divulgada em fevereiro de 2019, o Brasil é o terceiro pais
em numero de usuarios dessa rede social, com 130 milhdes de usuarios, perdendo
apenas para os Estados Unidos, que ocupam o segundo lugar e para a india, que

lidera o ranking, com cerca de 300 milhdes de pessoas, como ilustra a tabela 1.

Ranking de usudrios do Facebook no mundo

Fonte: Disponivel em: https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/139130-brasil-terceiro-
pais-usuarios-facebook.htm. Acesso em: 9 nov. 2019.
Figura 1 - Ranking de usuarios do Facebook no mundo

Os dados chamam a atencdo, pois um namero tdo expressivo de usuarios
revela que as redes sociais estdo presentes na rotina dos brasileiros, em especial o
Facebook. Por isso, surge a reflexdo sobre como aproveitar esse espaco virtual de
interacdo para desenvolver atividades pedagodgicas, como as praticas de
multiletramentos propostas na pesquisa que resultou nesse trabalho, pois pode servir
como uma plataforma para apropriacdo de conhecimentos.

E importante a escola ficar atenta ao comportamento dos adolescentes, e
observar que sentidos eles constroem, ou que leituras de mundo realizam enquanto
presentes nos ambientes virtuais como o das redes sociais. Para ampliar as reflexdes
acerca da educacdo no mundo digital, Megid (2014) afirma que o papel da escola de
educar para a leitura no mundo atual serd desempenhado a partir do momento em
gue professores dominarem os meios informatizados e passarem a refletir sobre suas
possibilidades de uso pedagdgico.

Izidério (2016), em sua pesquisa, trata das redes sociais como uma extensao

da sala de aula na casa dos alunos, um AVA — Ambiente Virtual de Aprendizagem.

4 Disponivel em: https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/139130-brasil-terceiro-pais-usuarios-
facebook.htm. Acesso em: 9 dez. 2019.



https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/139130-brasil-terceiro-pais-usuarios-facebook.htm
https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/139130-brasil-terceiro-pais-usuarios-facebook.htm
https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/139130-brasil-terceiro-pais-usuarios-facebook.htm
https://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/139130-brasil-terceiro-pais-usuarios-facebook.htm

37

Para ela, € essencial a colaboracdo entre os participantes, para que todos possam
usufruir, além do conhecimento, dos beneficios advindos das relacdes interpessoais
tdo importantes para a formacé&o do individuo.

Ao citar Lemke (2010 [1998]: s.d.), Rojo (2012) reflete sobre o modo como as
tecnologias da informacéo podem transformar nossos habitos institucionais de ensinar

e aprender:

Em vez de impedir/disciplinar o uso do internetés na internet (e fora dela),
posso investigar por que e como esse modo de se expressar por escrito
funciona. Em vez de proibir o celular em sala de aula, posso uséa-lo para a
comunicacao, a navegacdo, a pesquisa, a filmagem e a fotografia. (ROJO,
2012, p. 27).

Em consideracdo as discussdes propostas nesse capitulo e ao contexto de
ensino e aprendizagem escolar, em meio aos vertiginosos avan¢os da tecnologia
digital e as praticas de interacao no ciberespaco, € preciso desconstruir determinadas
concepcOes arraigadas em nossa pratica pedagodgica, quebrar paradigmas e
reconstruir conceitos que deem lugar a novas praticas metodoldgicas, como 0s
multiletramentos. A adequac¢do ao contexto e a demanda de estudantes presentes,
hoje, nas salas de aula de Lingua Portuguesa, podera possibilitar um processo de
ensino e aprendizagem que se apresente mais motivador e situado, para 0s

estudantes.
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3 METODO, PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E DIDATICOS DA PESQUISA

Ninguém nasce feito: & experimentando-nos no mundo
que nos nos fazemos.

(Paulo Freire, 2000, p. 79).

Neste capitulo apresento o locus da pesquisa, bem como aspectos referentes
as pessoas envolvidas e a metodologia utilizada para o desenvolvimento das acfes
da pesquisa. O presente projeto de intervencdo pedagdgica toma como referéncia o
método de pesquisa qualitativa de natureza pesquisa-acdo, sob o viés tedrico de
Thiollent (2011).

3.1 Considerag0es sobre a pesquisa-acéao

Considerando-se a escola como um ambiente de formacé&o continua, tanto dos
estudantes quanto dos profissionais, no exercicio de suas funcdes, a pesquisa-acao
educacional € uma estratégia para o desenvolvimento de professores e pesquisadores
com o intuito de aprimorar seu ensino e, em decorréncia, o aprendizado de seus
alunos (TRIPP, 2005). O autor considera a importancia da constante reflexdo, de
modo que sejam identificados os problemas e se possa planejar as acdes a serem
desenvolvidas durante todo o processo da pesquisa-acao.

E um desafio, no ambiente escolar, acompanhar as constantes transformacdes
da sociedade, de modo a ndo se estagnar diante das mudancas culturais e sociais no
cenario global e local, principalmente com as tecnologias digitais que circulam por
todas as esferas. Por meio da pesquisa-acdo, é possivel refletir sobre a prépria
pratica, buscando aliar teorias e novos paradigmas as praticas pedagobgicas

desenvolvidas. Thiollent (2011, p. 20) apresenta a seguinte defini¢ao:

Entre as vérias definicbes possiveis, daremos a seguinte: a pesquisa-acao é
um tipo de pesquisa social com base empirica que é concebida e realizada
em estreita associagcdo com uma agdo ou com a resolucéo de um problema
coletivo e no qual os pesquisadores e 0s participantes representativos da
situacdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou
participativo.

Por meio da pesquisa-acdo, é possivel promover a participacdo dos usuarios

do sistema escolar, na busca por solugbes aos seus problemas. E sdo muitas as
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guestdes que surgem no contexto escolar, devido a diversidade de sujeitos que
circulam por esses ambientes, cada um com sua cultura e com necessidades de
aprendizagem diferentes. Por isso, 0 método representa uma forma de tornar a escola
um locus de pesquisa, na busca por solucionar problemas ou, ao menos, apresentar

possibilidades de transformacao de situagdes. Segundo Thiollent (2011, p. 86),

Numa visdo reconstrutiva, a concepcao das atividades pedagdgicas e
educacionais nao é vista como transmissao ou aplicacao de informacéo. Tal
concepgcdo possui uma dimensdo conscientizadora. Na investigacao
associada ao processo de reconstrucdo, elementos de tomada de
consciéncia sdo levados em consideracdo nas préprias situacbes
investigadas, em particular entre os professores e na relacdo
professores/alunos.

Ainda sob esse viés, Bortoni-Ricardo (2008) reflete sobre as escolas enquanto
espacos privilegiados para a conducdo de pesquisa qualitativa com base no

interpretativismo, que os professores poderao aliar ao seu trabalho pedagdgico:

O docente que consegue associar o trabalho de pesquisa a seu fazer
pedagdgico, tornando-se um professor-pesquisador de sua propria pratica ou
das praticas pedagdgicas com as quais convive, estard no caminho de
aperfeicoar-se profissionalmente, desenvolvendo uma melhor compreensao
de suas acdes como mediador de conhecimentos e de seu processo
interacional com os educandos. Vai também ter uma melhor compreenséo do
processo de ensino e de aprendizagem. (BORTONI-RICARDO, 2008, p. 32-
33).

Sobre o docente na condigéo de professor-pesquisador, Bortoni-Ricardo (2008)
assevera que o que distingue o professor-pesquisador dos demais é seu compromisso
de refletir sobre a prépria pratica, na busca por reforcar e desenvolver aspectos
positivos e superar as proprias deficiéncias. A autora afirma, ainda, que para isso ele
se mantém aberto a novas ideias e estratégias. Por isso, € importante assumir essa
condicao e ter consciéncia dos aspectos que envolvem esse trabalho, pois o professor

também faz parte do locus de pesquisa.
3.2 Meu locus de pesquisa: universo e participantes
A pesquisa-acao foi desenvolvida na turma de 8° ano A, no periodo matutino,

na Escola Estadual Paulo Freire (EEPF), de localizag&o urbana, na regiao central, em

Marcelandia, MT. A demanda atual da escola é de aproximadamente 700 alunos,
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provenientes da zona urbana e, no periodo vespertino, do setor rural, para os quais é
fornecido o transporte escolar. No periodo noturno, sdo trabalhadores, em sua
maioria residentes no setor industrial do municipio. O perfil deles oscila entre os de
poder aquisitivo elevado aqueles que dispbe de poucos recursos: filhos de
empresarios, profissionais liberais, agricultores, fazendeiros, madeireiros e
funcionarios de serrarias. A faixa etaria varia de 6 aos 14 anos de idade no Ensino

Fundamental e no Ensino Médio e EJA a partir dos 15 anos.

Al 1

) /2171111

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Figura 2 - Escola Estadual Paulo Freire

O espaco fisico conta com salas de aula climatizadas, biblioteca com acervo
adequado somente para o ensino Fundamental, até momento em que foi desenvolvida
a pesquisa, apesar de também atender ao Ensino Médio. Como ferramentas digitais,
a escola disponibiliza 1 (um) projetor multimidia para uso pelos 37 professores, nos
trés turnos de funcionamento e conexdo com internet sem fio para profissionais da
educacao e, quando necessario, disponivel aos alunos. O laboratoério de informatica
possui apenas 07 computadores em condi¢des de funcionamento.

Para melhor ilustrar o contexto da EEPF, podemos observar os baixos indices
de proficiéncia em Lingua Portuguesa nos anos finais do Ensino Fundamental (figura
1), que se apresentam bem abaixo da média minima considerada adequada. Isso
demonstra uma necessidade de melhorias e de buscar novas metodologias que
possam contribuir para tornar positivos os indices apresentados, afinal, de certa

forma, refletem os resultados do trabalho de toda uma equipe.
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Anos finais do ensino fundamental

Taxa de Aprovagao Saeb

Matemadtica Lingua Portuguesa

Ano 6* (- 8 L H N

2005
2007
2009 98,6 100,0 100,0 100,0 1,00 2445 48 2539 5.1 497
201 100,0 100,0 100,0 100,0 1,00 2325 4.4 2208 43 437
2013 100,0 100,0 100,0 98,9 1,00 2421 47 2288 43 4,51
2015 100,0 100,0 100,0 952 0,99 2447 48 230,7 44 459

2017 941 100,0 100,0 97,0 0,98 2529 5.1 2460 49 498
Fonte: Disponivel em: http://idebescola.inep.gov.br/ideb/escola/dadosEscola/51060558. Acesso

em: 14 out. 2019.
Tabela 2 - Resultados da avaliagdo do Saeb da EE Paulo Freire em 2017

A escola foi fundada 1998 e, até 2017, funcionava em dois turnos, atendendo
ao Ensino Fundamental, do primeiro ao nono ano. No ano de 2018, com a implantacao
de uma Escola Plena no municipio, a EEPF passou a receber também alunos do
Ensino Médio, nos trés turnos e da Educacao de Jovens e Adultos (EJA), no periodo
noturno. A mudanca causou alguns transtornos no inicio do ano letivo. Foram muitas
adequacdes para a escola realizar e adaptacdes por parte dos alunos e profissionais
que, por diversas razdes, tiveram que ser realocados. Além disso, o espaco fisico,
bem como materiais e recursos ndo foram adaptados de imediato.

Nos meses de maio a julho, quando foi desenvolvido o projeto de pesquisa-
acao, a escola contava com laboratério de informatica com apenas 7 maquinas em
funcionamento e em condicdes de uso, em uma sala onde também fica a biblioteca.
O espago é denominado “Biblioteca Integrada”. Em consideragéo a essa realidade e
por ser a turma numerosa, com 30 estudantes, as atividades propostas durante o
desenvolvimento do projeto foram realizadas por meio dos seus proprios
smartphones, pois verifiquei que a maior parte possuia e levava consigo para a escola.
Ao ser solicitado, a equipe gestora prontamente providenciou conexao com internet
sem fio para os alunos durante a realizacéo do projeto.

A opcéo pelo uso do smartphone deve-se ao fato de ser acessivel aos
estudantes, pois a maior parte deles ja o possui e o leva consigo para a escola. Em
Mato Grosso, uma lei estadual proibe o uso de aparelhos eletrénicos em salas de aula

para fins ndo pedagogicos. Logo, a equipe gestora da Escola Estadual Paulo Freire


http://idebescola.inep.gov.br/ideb/escola/dadosEscola/51060558
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adotou uma postura de incentivo a conscientizacdo para o uso adequado desses
dispositivos méveis, disponibilizando internet sem fio aos alunos, quando necessario,
em atividades que demandem o uso desses recursos e que estejam em consonancia
com o Projeto Politico Pedagdgico.

Para mapeamento do perfil dos estudantes envolvidos na pesquisa, foi
elaborado um questionario, por meio da ferramenta Google Forms. Em seguida, foi
encaminhado a eles um link disponibilizado no aplicativo de mensagens WhatsApp,
no grupo criado exclusivamente para interagéo e troca de avisos durante a realizacao
do projeto. As questdes foram as seguintes:

1. Quantos anos vocé tem?
. Indique seu género
. Vocé mora com quem?
. Qual a profissdo de seus responsaveis?
. Vocé tem hébito de leitura?
. Indique as atividades que vocé faz fora da escola.
. Vocé tem aparelho celular?

. Indigue as redes sociais das quais vocé participa.

© 00 N O O b~ W N

. VOocé tem acesso a internet em casa?

10. Indique as situa¢cBes em que vocé mais utiliza a Internet.

11. Vocé ja fez uso das tecnologias na escola? Cite em que situacao.

12. Qual sua opinido sobre o uso de tecnologias digitais como suporte para o
ensino de Lingua Portuguesa?

A partir das respostas ao questionario, foi possivel verificar algumas
informacGes importantes para a realizacdo da proposta em sala de aula®.
Responderam ao questionario os 30 alunos do oitavo ano em que seria desenvolvida
a intervencdo. A idade deles varia entre 12 e 14 anos, e a maior parte tem 13 anos,

cerca de 70%. A maioria € do género masculino (56,7%).

5 As respostas nao apresentadas neste capitulo serdo abordadas em outros pontos do texto, por serem
relevantes para a andlise de dados.
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2. Indigue seu género

@ Masculino
@ Feminino

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Grafico 1- Indicagdo de género

Dos colaboradores da pesquisa, a maior parte disse morar com 0s pais e
irmaos, e poucos também com avdés, ou tios e tias. Ao questionar sobre a profissao
dos responsaveis, observei que poucos disseram que a mae é dona de casa, ou seja,
em sua maioria, sdo familias cujas maes também trabalham, em diversos setores do

municipio, para contribuir com a renda da familia.

5. Voce tem habito de leitura?

@ Sim
@ Nio

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Gréfico 2 - Habito de leitura

A pergunta 5 do questionario era se tém habito de leitura. Como observado no
gréfico 3, dos 30 alunos 60% declararam néo ter habito de ler. Essa informacéo é
crucial para uma pesquisa que tem por objetivo desenvolver habilidades de leitura e
escrita, pois logo se consegue perceber as dificuldades e a diversidade dos

estudantes.
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6. Indique as atividades que vocé faz fora da escola.

30 respostas

Esportes 15 (50%)
Cursos diversos
Danca

Toca instrumento
Canta

Games

Afividades religiosas
Nada

Trabalho

Trabalho de tarde
Lagar

Servigos domesticos

0 5 10 15

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Grafico 3 - Atividades fora da escola

O gréfico das atividades que fazem fora da escola indicou que metade da turma
pratica esportes. Todas as opc¢Oes previamente fornecidas foram assinaladas, mas
além dos esportes, a segunda maior atividade indicada por eles foi “games”, e isso
também ja demonstra que, de alguma forma, estdo em contato com a tecnologia
digital, seja por meio de jogos com suporte no smartphone, seja no computador ou

outro equipamento.

7. Voce tem aparelho celular?

=

respastas

@ Sim
@ Nio

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Grafico 4 - Aparelho celular

Chama bastante a atencéo o fato de quase 90% da turma possuirem aparelho
celular, apesar de esse questionario ndo ter averiguado a renda familiar, pois néao

julguei necessario para a pesquisa, e considerando que os aparelhos celulares ou
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smartphones em geral tém um custo alto. Também devido a faixa etaria, pois esses
aparelhos possuem funcdes utilitarias mais voltadas para o uso adulto. Os
adolescentes 0s possuem por interesse em jogos, redes sociais e pelos recursos de
edicao de fotografias.

3.3 Procedimentos metodoldgicos para a producédo dos dados

Como se trata de uma pesquisa-acao, na condicao de docente-pesquisadora,
realizei sessdes de observacado durante o processo de interacdo com os estudantes,
as quais foram registradas em um diario reflexivo®. As anotagGes serviram como
instrumento de autoavaliagdo, pois ao observar as necessidades formativas dos
estudantes, pude fazer as adequacdes necessérias durante a consecuc¢ao das etapas
da proposta. Bortoni-Ricardo (2008) considera o uso de um diario de pesquisa um
método para o professor pesquisador conciliar suas atividades de docéncia com as
atividades de pesquisa. Optei por registrar minhas narrativas em meio digital, por ser
acessivel e pela praticidade com que faria as anotacdes.

O processo de desenvolvimento da pesquisa foi registrado por meio de posts
em grupo fechado na rede social Facebook, bem como fotografias e gravacées em
audio dos debates e contribuicbes dos estudantes durante as aulas. As producdes
escritas dos estudantes durante as etapas do processo de apropriacao dos elementos

multimodais constituem-se dados de pesquisa e compdem o corpus de analise.

3.4 Procedimento didatico da pesquisa de intervencédo pedagdgica

O procedimento didatico da pesquisa de intervencdo pedagodgica foi um
Protétipo Didatico (PD), na perspectiva dos multiletramentos (ROJO, 2012),
organizado em seis etapas. O trabalho a partir de um PD justifica-se pela possibilidade
de reconhecer as caracteristicas do género escolhido, a partir da analise de seus
elementos multimodais e, por meio dela, abrir espaco para a interpretacéo e, até

mesmo, observacédo de ideologias implicitas.

6 “Escrever em um diario € uma pratica muito familiar aos professores e é possivel fazer anotagdes
entre uma atividade e outra, sem que isso tome muito tempo. O diario também é uma antiga pratica
de letramento bem consolidada em nossas culturas. ” (BORTONI-RICARDO, 2008, p. 47).
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Nesse processo, 0s estudantes realizaram leitura e producdo de textos
multimodais de um género de ampla circulagdo: o anuncio publicitario, sobre o
contetdo temético escolhido por eles, para analise dos elementos multimodais. Por
meio da leitura de anuncios publicitarios foram dadas inUmeras possibilidades de
desenvolvimento das habilidades esperadas em estudantes de anos finais do Ensino
Fundamental.

Como atividade final do PD, os alunos produziram um andncio sobre
tema/produto definido durante as etapas da pesquisa. O produto final foi
compartilhado na rede social Facebook, no grupo fechado criado para esse fim. Para
a organizacdo das etapas do PD, tomei como referéncia a proposta didatica da

pedagogia dos multiletramentos.

3.4.1 Dimenséo conceitual e descri¢cdo do Protétipo Didatico

Para a organizacdo metodoldgica das atividades da proposta de pesquisa optei
pelo PD, que Rojo (2012) define como “estrutura flexivel e vazada que permite
modificacdes por parte daqueles que queiram utiliza-la em outros contextos que nao
0 das propostas iniciais”. A escolha justifica-se pela flexibilidade e possibilidade de
adequacdo e alinhamento com as sugestdes metodologicas da pedagogia dos
multiletramentos, propostas por Kalantzis e Cope (2005).

A elaboracdo do PD levou em consideracdo os Descritores das OC e as
habilidades descritas na BNCC. Para a estrutura e ordem das atividades, tomei como
referéncia os quatro encaminhamentos didaticos da pedagogia dos multiletramentos:
pratica situada, instrucdo aberta, enquadramento critico e préatica transformada,
elaborados pelo Grupo de Nova Londres e citados por Rojo (2012). As etapas do PD

podem ser assim representadas:

Pratica situada: \ .
Apresentacéo da verificacdo do Instrucéo gbena:
propostae conhecimento prévio construcéo das
mobilizacéo da turma sobre o género caracteristicas do
anuncio anuncio
Prética transformada Preparacéo de tema Enquadramento
- produgéo de para a pratica critico: analise de
anlncio multimodal transformada ou anlncios combase
producéo final nos designs

< 4

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
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Figura 3 - Representacéo das Etapas do Prot6tipo Didatico

O Prototipo Didatico compreende a 6 Etapas, organizadas internamente por

situacOes de ensino, assim descritas:

Etapa 1 - Apresentacéo da proposta e mobilizagcédo da turma (4 aulas)

Nesta etapa, os estudantes conheceram a proposta de atividades que seriam
desenvolvidas no decorrer do projeto de intervencdo. Para mobilizacdo da turma,
foram apresentados textos multimodais que circulam no contexto cultural dos
adolescentes, como charges, tiras, anuncios, memes, de teméaticas e/ou produtos
relacionados ao campo de interesses na referida faixa etaria. Também nessa etapa,
foram verificados os conhecimentos prévios dos estudantes acerca do género anuncio

e sua multimodalidade.

Objetivos de aprendizagem:

- Conhecer as acdes que fardo parte da proposta interventiva;

- Participar da escolha do contetdo tematico do género multimodal a ser objeto
de estudo;

- Reconhecer o género discursivo anuncio publicitario.

Procedimentos metodoldgicos:

Situacdo de ensino 1 — Apresentacao das atividades e consideracfes sobre
multimodalidade (2 aulas)

Nesta situacdo de ensino, com suporte no projetor multimidia (data show),
apresentei a proposta de atividades que seria desenvolvida, além de levantar
aspectos sobre a multimodalidade. Inicialmente, foram feitas consideracdes sobre a
importancia do desenvolvimento e questionamentos sobre como as dificuldades em
leitura e interpretacdo de textos tém prejudicado o desempenho dos estudantes em
diversas areas. Em seguida, mostrei exemplos de textos multimodais (charges, tiras,
memes, anuncios) de tematicas diversas (produtos de beleza, aparelhos eletronicos,
campanhas, entre outros), que estariam voltados ao universo dos adolescentes. Com
essa estratégia, busquei motivar o interesse deles em participar ativamente das
atividades propostas e também verificar o conhecimento prévio acerca do género e

sua multimodalidade.
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Situacao de ensino 2 - Escolha da tematica (1 aula)

A partir do didlogo e observagbes dos conhecimentos prévios da turma, o
trabalho foi direcionado ao género discursivo anuancio publicitario. Propus a escolha
de uma tematica para os anuncios que seriam analisados durante as etapas do PD.
As sugestdes foram registradas na lousa e, em seguida, realizamos votacao entre os
estudantes, para que fosse um processo democratico e participativo. Apos a escolha
da tematica, foram definidas as etapas que seriam desenvolvidas durante o projeto

até a Pratica Transformada.

Situacdo de ensino 3 - Criacdo e escolha de nome para o grupo fechado no
Facebook (1 aula)

Nesta situacdo de ensino, propus a criagao de um grupo fechado no Facebook,
para interacdo, debates, negociacdo e producdo de sentidos, além de
compartiihamento de ideias e interpretacfes/andlises dos andncios selecionados.
Com suporte no notebook e no projetor multimidia, apresentei o site da rede social
Facebook para que os estudantes pudessem acompanhar e participar de todo o
processo de criacdo do grupo. Em seguida, escolheram um nome para o referido
grupo, de modo que interagiram e participaram como protagonistas. Para adiciona-los
ao grupo, verifiquei se possuiam perfis na rede social. Aqueles que ndo possuiam ou
ndo tinham autorizacdo dos responsaveis para té-los, poderiam criar perfis ficticios
temporarios que os possibilitassem participar das atividades. Os estudantes
utilizariam seus proprios smartphones. Os que ndo possuissem, poderiam fazer uso

dos computadores disponiveis no laboratério de informéatica da escola.

Etapa 2 - Prética situada: verificacdo do conhecimento prévio sobre o género
anuncio (3 aulas)

Nesta etapa, desenvolvida em 3 aulas, foram verificados os conhecimentos
prévios dos estudantes acerca dos anuncios publicitarios que circulam na sociedade.

Os objetivos foram os seguintes:

Objetivos de aprendizagem:
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- Demonstrar o conhecimento prévio sobre as caracteristicas do género
anuncio;

- Gerar dados para uma avaliacédo formativa, para definicdo dos pontos que
necessitam de intervencao durante as etapas;

- Produzir um andncio sobre a tematica definida;

- Conhecer e fazer uso do aplicativo Canva.

Procedimentos metodolégicos:

Situacdo de ensino 1: Levantamento dos conhecimentos prévios acerca do
género, por meio de uma producao inicial (3 aulas)

Inicialmente, apresentei o aplicativo Canva’ aos estudantes, para que
pudessem fazer uso como suporte a producéo inicial. Foi proposta a criacdo, em
pequenos grupos, de anuncios publicitarios que promoveriam uma ideia ou um
produto. O trabalho poderia ser direcionado a um interlocutor ficticio ou apenas a
turma. Deveriam escolher a ideia e 0s objetivos que a envolvessem, levando em
consideracgao:

- Que produto estaria sendo anunciado/vendido?

- Para que ele/ela seria importante?

- Que elementos estariam presentes nesse género discursivo?

- Que recursos poderiam ser utilizados?

- Valeria utilizar imagens?

- Qual seria a finalidade desse género?

- Que linguagem (estilo) deveria ser utilizada?

- A guem seria direcionado o anuncio?

- Em que suporte seria publicado?

As producdes foram compartilhadas no grupo do Facebook para andlise e

comentarios em etapas seguintes.

Etapa 3 - Instrucéo aberta: construcdo das caracteristicas do anuncio (3 aulas) \

"0 Canva é um editor gratuito que permite criar artes sem complicaces pelo celular. O app pode ser usado para
produzir cartdes comemorativos, convites, imagens de capa para redes sociais e até mesmo curriculos. O
grande diferencial do aplicativo esta na sua galeria de templates, que conta com uma enorme variedade de
modelos prontos. Disponivel em: https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/2018/05/como-usar-o-
canva-para-editar-imagens-pelo-celular.ghtml. Acesso em: 16 nov. 2018.



https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/2018/05/como-usar-o-canva-para-editar-imagens-pelo-celular.ghtml
https://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/2018/05/como-usar-o-canva-para-editar-imagens-pelo-celular.ghtml
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Esta etapa corresponde a 3 aulas, em que foram exploradas as caracteristicas
do género anuncio, pelo enfoque do estudo dos géneros discursivos (BAKHTIN) e da
teoria da multimodalidade. Para analise da multimodalidade, tomei como referéncia
os elementos de design linguistico, visual, espacial, gestual e sonoro (ROJO, 2013, p.

24). Os objetivos de aprendizagem foram os seguintes:

Objetivos de aprendizagem

Identificar recursos linguisticos, procedimentos e estratégias discursivas de
forma a perceber a articulacéo entre elas, as especificidades das varias semioses e
midias, a adequacao ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha
e a construcao composicional e estilo dos géneros em questéo, como forma de ampliar
suas possibilidades de compreensdo e producdo de textos pertencentes a esses
géneros.

Procedimentos metodoldgicos:

Situacdo de ensino 1: Andlise de anluncios sob a perspectiva dos géneros do
discurso e da teoria dos designs (3 aulas)

Esta atividade foi desenvolvida por meio de aula expositiva dialogada, em que
apresentei, em suporte do projetor multimidia, telas com exemplos de anuncios da
teméatica previamente escolhida pela turma, para andalise e construcdo das
caracteristicas do género, na perspectiva da multimodalidade, a partir da observacao

dos seguintes pontos:

Situacao de producéo e circulagéo do género:
1. Quem escreveu/produziu esse anuncio?
2. Onde e quando foi publicado?
3. Com base em que informagdes?
4. A que leitor esse texto possivelmente é direcionado? Com que objetivos?
5. Onde geralmente encontramos textos desse género?
6. Que influéncia o leitor pode sofrer ao ler esse anuncio?
Caracteristicas composicionais e estilo:
- Design visual
1. O tipo e tamanho de letra usados na construcdo textual interferem na

construcdo dos sentidos esperados?
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2. O gue podemos observar em relacdo as caracteristicas composicionais do
anuncio? O que o diferencia de outros géneros?

3. Quais sdo os elementos multimodais presentes no texto?

4. Qual a funcéo dos elementos multimodais? Eles séo indispensaveis para a
compreensao do contetdo ou servem apenas como ilustracao?

5. Quais as cores predominantes? O que elas podem representar?

6. Em que perspectiva aparecem os elementos multimodais?

7. Que elemento multimodal estd em evidéncia? O que podemos inferir a partir
dessa informacao?
- Design espacial

1. Como as informacdes estéo dispostas no texto?

2. Como as imagens e outros elementos multimodais estéo dispostos?

3. Qual o padréo geral de organizacao de anuncios?
- Design linguistico:

1. Como séo utilizados os sinais de pontuacéo?

2. Qual o nivel de formalidade do texto? Podemos dizer que é formal ou
informal?

3. O vocabulario esta adequado ao provavel publico alvo?

4. O que podemos observar em relacéo as construcdes frasais?

5. Que ponto (s) de vista podemos perceber no texto?

6. O texto € escrito em primeira ou terceira pessoa?

7. O que podemos observar em relacdo aos verbos utilizados na composicao
do texto?

8. Qual a finalidade do uso desse tempo e modo verbais?

9. Podemos observar a presenca de metaforas e/ou outras figuras de
linguagem?
- Design gestual:

1. O que podemos observar em relagéo as expressoes faciais?

2. Que comportamento podemos inferir dos personagens a partir dos gestos e
expressoes faciais?

3. Que sentimentos sdo perceptiveis a partir das expressoes e gestos?

4. Que comportamento pode ser encorajado a partir do anancio analisado?
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Etapa 4 — Enquadramento critico: analise de anuncios com base nos designs (3
aulas)

Para esta atividade, foram ampliados os conceitos da teoria bakhtiniana para a

analise de enunciados multimodais, a considerar a teoria dos designs.

Objetivos de aprendizagem

- Comparar, por meio de pesquisa na internet, anincios com uma mesma
tematica;

- Interpretar texto com auxilio de material gréafico diverso;

- ldentificar efeitos de ironia ou humor;

- Estabelecer relacdo entre o texto verbal e recursos multimodais;

- Ampliar as capacidades de reconhecer as intences do enunciador;

- Fazer uso de interfaces digitais.

Procedimentos metodoldgicos:

Situacdo de ensino 1 — Pesquisar outros anuncios, antigos ou ndo, de um
mesmo tema/produto (3 aulas)

Nessa atividade, propus que os estudantes escolhessem um produto ou tema
que seria pesquisado na internet. Por meio do smartphone ou computador,
selecionaram e compartilharam os anuncios com o grupo do Facebook que deu
suporte a essa atividade. A pesquisa e o compartiihamento foram realizados em
pequenos grupos. Em seguida, registraram por escrito seus comentarios no campo
especifico da rede social, para que fossem feitas comparacfes e analises, de forma
interativa e colaborativa, a partir do mesmo roteiro da etapa anterior, quanto a:
Situacao de producéo e circulagdo do género:

1. Quem escreveu/produziu esse andncio?

2. Onde e quando foi publicado?

3. Com base em que informacdes?

4. A que leitor esse texto possivelmente é direcionado? Com que objetivo(s)?

5. Onde geralmente encontramos textos desse género?

6. Que influéncia o leitor pode sofrer ao ler esse anuncio?

Caracteristicas composicionais e estilo:
- Design visual

1. O tipo e tamanho de letra usados na construcdo textual interferem na
construcdo dos sentidos esperados?

2. O que podemos observar em relacdo as caracteristicas composicionais do

anuncio? O que o diferencia de outros géneros?
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3. Quais sdo os elementos multimodais presentes no texto?

4. Qual a funcéo dos elementos multimodais? Eles sao indispenséaveis para a
compreensao do contetdo ou servem apenas como ilustracao?

5. Quais as cores predominantes? O que elas podem representar?

6. Em que perspectiva aparecem os elementos multimodais?

7. Que elemento multimodal esta em evidéncia? O que podemos inferir a partir
dessa informagéo?
- Design espacial

1. Como as informacdes estéo dispostas no texto?

2. Como as imagens e outros elementos multimodais estéo dispostos?

3. Qual o padrao geral de organizacao de anincios?
- Design linguistico:

1. Como séo utilizados os sinais de pontuacdo?

2. Qual o nivel de formalidade do texto? Podemos dizer que é formal ou
informal?

3. O vocabulario esta adequado ao provavel publico alvo?

4. O que podemos observar em relacéo as construcdes frasais?

5. Que ponto(s) de vista podemos perceber no texto?

6. O texto € escrito em primeira ou terceira pessoa?

7. O que podemos observar em relagéo aos verbos utilizados na composicao
do texto?

8. Qual a finalidade do uso desse tempo e modo verbais?

9. Podemos observar a presenca de metaforas e/ou outras figuras de
linguagem?
- Design gestual:

1. O que podemos observar em relacéo as expressoées faciais?

2. Que comportamento podemos inferir dos personagens a partir dos gestos e
expressoes faciais?

3. Que sentimentos séo perceptiveis a partir das expressoes e gestos?

4. Que comportamento pode ser encorajado a partir do anuncio analisado?

Etapa 5 — Preparacdo de tema para a pratica transformada ou producéo final (2
aulas)
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Nesta etapa do PD, foram definidos critérios para a producéo textual. Para a
escolha da ideia/produto anunciado, foram retomados 0s questionamentos que
serviram como base para a producéo inicial:

1. Que produto estéa sendo anunciado/vendido?

Para que ele/ela € importante?

Que elementos estédo presentes nesse género discursivo?
Que recursos podem ser utilizados?

Vale utilizar imagens?

Qual é a finalidade desse género?

Que linguagem (estilo) deve ser utilizada?

A quem é direcionado 0 anuncio?

© © N o o & 0N

Em que suporte sera publicado?

Objetivos de aprendizagem

- Definir critérios para a producao dos andncios;

- Escolher o produto a ser objeto do andncio.

- Planejar um anuncio publicitario sobre a tematica estudada durante as etapas,
com enfoque nos elementos multimodais.

Procedimentos metodoldgicos:

Situacdo de ensino 1 - Preparacao de tema para a pratica transformada (2 aulas)

Em grupos, os alunos registraram suas consideracdes para que fosse

elaborado um roteiro para a pratica transformada (producéo final).

Sugestao de roteiro para producédo de anuncio

Situacao de producéo e circulagdo do género:
1. A que leitor esse texto possivelmente sera direcionado? Com que objetivos?
2. Onde e quando sera publicado?
3. Que influéncia o leitor podera sofrer ao ler esse anuncio?
Caracteristicas composicionais e estilo:
- Design visual
1. Que tipo e tamanho de letra serdo usados na construgao textual?
2. Como poderao interferir na construcéao dos sentidos esperados?
3. As caracteristicas composicionais estdo adequadas ao género anuncio?

4. Que elementos multimodais estardo presentes no texto?
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5. Qual a funcéo dos elementos multimodais? Eles seréo indispensaveis para
a compreensao do contetdo ou servirdo apenas como ilustracdo?

6. Que cores serdo utilizadas na composicao do anuncio? Com que intengdo?

7. Em que perspectiva aparecerao os elementos multimodais?

8. Que elemento multimodal estard em evidéncia?
- Design espacial

1. Como as informacdes estardo dispostas no texto?

2. Como as imagens e outros elementos multimodais estaréo dispostos?

3. Qual o padréo geral de organizacdo do anuncio?
- Design linguistico:

1. Como serao utilizados os sinais de pontuacao?

2. Qual o nivel de formalidade do texto? Podemos dizer que sera formal ou
informal?

3. O vocabulario esta adequado ao provavel publico alvo?

4. O que podemos observar em relacao as construcdes frasais?

5. Que ponto (s) de vista estara presente no texto?

6. O texto sera escrito em primeira ou terceira pessoa?

7. Como seréo escolhidos os tempos e modos verbais? Qual a finalidade dessa
escolha?

8. Que metéaforas e/ou outras figuras de linguagem podem contribuir para a
construcdo dos sentidos esperados?
- Design gestual:

1. Como sera a escolha de gestos e expressfes faciais? Que
comportamento sera perceptivel nos personagens a partir dessa escolha?

2. Que sentimentos se pretende despertar no possivel leitor a partir das
expressdes e gestos presentes no anuncio produzido?

3. Que comportamento se espera do possivel leitor a partir do andncio

produzido?

Etapa 6: Pratica transformada - producao de anuncio multimodal (3 aulas)

Esta etapa do PD foi o momento de os estudantes mostrarem até que ponto

conseguiram se apropriar das caracteristicas do género, bem como dos elementos
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multimodais presentes nele, pois colocaram em pratica as habilidades que

desenvolveram durante o processo de ensino e aprendizagem.

Objetivos de aprendizagem

- Efetivar na producéo escrita as caracteristicas e os elementos multimodais
dos géneros apropriados no decorrer do desenvolvimento das atividades de cada
etapa.

- Produzir aniincio com os recursos do aplicativo Canva,

- Revisar os textos produzidos;

- Divulgar em suporte digital da rede social Facebook o produto final elaborado.

Procedimentos metodolégicos:

Situacdo de ensino 1 — Producé&o de anuncios em suporte do aplicativo Canva
(1 aula)
Como producdo, foi proposta aos alunos a criacdo de anuncios publicitarios

promovendo a ideia ou produto definido durante as etapas do PD. A partir do roteiro
elaborado em grupos na etapa anterior, produziram anuncios, em pequenos grupos,
com suporte no aplicativo Canva, disponivel gratuitamente na internet para
computadores ou smartphones.
Situacao de ensino 2 — Revisao e refaccdo dos textos produzidos (1 aula)
Durante a desenvolvimento da atividade, atuei como mediadora e agente de
letramento, no intuito de motivar os grupos a observarem se sua producao
correspondia aos aspectos elencados no roteiro elaborado para a atividade. Dessa
forma, busquei avalia-los e mobiliza-los a realizarem a autoavaliacdo, a fim de que
demonstrassem, com a pratica transformada, qual foi o nivel de apropriacdo dos
elementos multimodais caracteristicos dos anuncios.
Situacao de ensino 3 — Socializagcdo e compartilhamento da producéao (1 aula)
Ao finalizarem a elaboracdo do anuncio, os estudantes compartilharam o
trabalho no grupo do Facebook, para socializagdo com os demais grupos. Em
seguida, poderiam compartilhar com a pagina do Facebook da escola, para divulgacéo

da pratica transformada.

Avaliacao

Em consideracdo a proposta da pedagogia dos multiletramentos, a avaliacdo

foi formativa, ocorreu durante todas as etapas de desenvolvimento do PD e teve por
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objetivo identificar dificuldades de aprendizagem e delinear as acfes seguintes no
processo de ensino proposto na pesquisa. Na etapa Pratica Situada, as producdes
dos estudantes serviram para uma avaliacdo diagnostica, de modo que pude planejar
e reorganizar as acdes seguintes, de acordo com a demanda.

A partir da Etapa 2, a avaliacao formativa ocorreu intrinsecamente as atividades
realizadas. Mediante observacao do desempenho e participacdo dos estudantes, fiz
as mediacBes necessérias com vistas a alcancar os objetivos de aprendizagem, ou
seja, as habilidades e descritores a serem fortalecidos em cada etapa.

Na Etapa 6, Pratica Transformada, durante a producéo dos textos, por meio do
aplicativo sugerido, acompanhei o trabalho dos grupos, fazendo as orientacdes
apropriadas para adequacao dos textos ao que foi proposto, em relagédo aos aspectos
da multimodalidade. Assim, os estudantes participaram motivados, pois ndo houve
uma situacdo pontual direcionada a avaliacdo, mas ocorreu de modo espontaneo, o
gue evitou circunstancias de ansiedade, competicdo e exclusao.

Ao final das producgdes colaborativas e interativas, pude comparar os resultados
com os objetivos de aprendizagem elencados, e refletir em que medida o processo
contribuiu para a apropriacdo dos elementos multimodais e construcao de sentidos do

género proposto para o trabalho.

Apbs a explanacdo sobre os aspectos metodolégicos que direcionaram a
pesquisa, no capitulo seguinte, apresentarei o corpus de andlise. Descreverei cada
etapa das atividades desenvolvidas e apresentarei a analise dos resultados, a partir
dos dados produzidos, ancorada no aporte tedrico que embasou a elaboracédo e
desenvolvimento das ag¢des do projeto.
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4 ANALISE DO PROCESSO E DAS PRATICAS DE APROPRIACAO DOS
ELEMENTOS MULTIMODAIS DO ANUNCIO PUBLICITARIO

Se nos deparamos insistentemente com a circulacéo
de textos multimodais na sociedade, é preciso refletir
sobre a leitura desses textos pelo viés de sua
composicao e do discurso que se forma em sua
criacdo e circulagéo.

(CANI e COSCARELLI, 2016, p. 18)

Neste capitulo, apresento as etapas do desenvolvimento da pesquisa-acao e a

analise dos resultados de todo o processo. Para isso, descrevo os procedimentos

metodoldgicos, com base no aporte tedrico que tomei como referéncia para realizar a

pesquisa e nas informacdes produzidas por meio de observacdes, gravacées em

audio, relatos narrativos escritos no diario reflexivo e posts das producbes e

comentarios no Facebook.

Apresentacéo da proposta e
mobilizagéo da turma

- Conhecer as a¢des que fardo
parte da proposta interventiva;
- Participar da escolha do

conteldo tematico do género
multimodal a ser objeto de estudo;

- Reconhecero género discursivo
anuncio publicitario.

Situagao de
Ensino 2

Ensino 3

| presenta(;é das atjvidades e
= considera¢des sobre
multimodalidade

Escolha da temética

Situacao de

Criacéo e escolha de nome para
o grupo fechadono Facebook.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
Figura 4 - Organograma da Etapa 1

4.1. Apresentacao da proposta e mobilizacdo da turma

Nesta Etapa, os estudantes conheceram a proposta de atividades integradoras

das acbes do projeto de intervencdo pedagogica. Para mobilizacdo da turma,

apresentei textos multimodais que circulam no contexto cultural dos adolescentes,

como charges, tiras, anuncios, memes, de teméticas e/ou produtos relacionados ao

campo de interesses da referida faixa etaria.
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Verifiquei, também, nessa Etapa, os conhecimentos prévios dos estudantes
acerca do género anuncio e sua multimodalidade. A intencionalidade consistia em: a)
conhecer as acdes que fariam parte da proposta interventiva; b) participar da escolha
do conteudo temético do género multimodal a ser objeto de estudo; ¢) reconhecer o
género discursivo anancio publicitario. Como procedimentos metodoldgicos, organizei
a Etapa 1 em trés situacGes de ensino, cujos resultados descreverei nos topicos

seguintes.

4.1.1 Parainicio de conversa

Na Situacdo de Ensino 1, apresentei a proposta de atividades planejadas, além
de levantar aspectos sobre a multimodalidade. Inicialmente, foram feitas
consideracdes sobre a importancia do desenvolvimento e questionamentos sobre
como as dificuldades em leitura e interpretacdo de textos tém prejudicado a
aprendizagem dos estudantes em diversas areas. Em seguida, mostrei exemplos de
textos multimodais de tematicas diversas, voltadas ao universo dos adolescentes,
como estratégia para motivar o interesse deles em participar ativamente das
atividades propostas e para verificar o conhecimento prévio acerca do género e sua
multimodalidade. As atividades decorreram como demonstram 0s excertos das

minhas narrativas escritas no diario reflexivo:

Iniciei as atividades referentes ao projeto de pesquisa-a¢éo no dia 5 de junho de 2019, durante
as aulas de Lingua Portuguesa, que aconteceram das 9:10 as 11:00. A turma estava bastante
agitada, pois nesse horario retornavam do intervalo para o lanche, assim, foram alguns minutos
até todos entrarem e se organizarem em seus lugares.

O 8° ano A é descrito pelos professores como uma “turma boa”, de alunos participativos e
produtivos, mas que conversam bastante durante as aulas, necessitando de intervencéo em
diversos momentos. N&o foi diferente durante minhas aulas: realmente varios alunos se
expressaram bastante, participaram da aula dialogada, mas em diversos momentos tive que
parar pedir colaboracdo para que todos tivessem sua vez de falar. Esse fato ndo impediu a
realizacdo das atividades programadas para essas duas aulas. Consegui cumprir o que havia
planejado: apresentacéo da proposta e consideragbes sobre multimodalidade. A professora
regente da turma optou por permanecer na turma durante as atividades.

Primeiramente, apresentei-me e expliquei brevemente do que se trata a pesquisa e que sera
desenvolvida no horério regular de aulas, no periodo matutino. Em seguida, com suporte no
projetor multimidia, apresentei a proposta de trabalho e suas etapas, que consistira em 18
aulas. Primeiramente ficaram um pouco apreensivos, e pareciam nao ter se interessado, mas
depois que expliquei a quantidade de aulas e que seria no horario normal de aulas, perceberam
gue ndo seria tdo fora da realidade deles, pois uma adolescente até disse estar preocupada
em dar tudo certo. (Excerto do Diario Reflexivo escrito em 5/6/2019).
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O respectivo excerto ilustra a importancia de apresentar com clareza 0s
objetivos a serem alcancados com as atividades planejadas. Inicialmente, conforme o
relato, os estudantes, colaboradores da pesquisa, ndo expressaram tanto interesse.
Porém, ap0s a explanagdo da proposta, acabaram se envolvendo e demonstrando

maior motivacao.

Apés a apresentacdo dos slides com a proposta, fiz consideracdes sobre multimodalidade.
Inicialmente, lancei duas questées: “O que é multimodalidade? ” e “Vocé conhece algum texto
multimodal?” A principio, nenhum dos estudantes demonstrou ter conhecimento desses
termos. No entanto, quando associei a “verbal e ndo-verbal”, alguns disseram saber o que é.
Apresentei varios exemplos de géneros discursivos multimodais como charges, tiras, memes e
anuncios, para serem observados e analisados com base no conhecimento prévio dos
colaboradores da pesquisa e com o objetivo de apresentar no¢des das caracteristicas desses
textos. Nesta situacéo de ensino esclareci que o género escolhido para o projeto foi o antncio,
devido & multimodalidade e recursos expressivos que nem sempre sdo compreendidos pelas
pessoas. (Excerto do Diério Reflexivo escrito em 5/6/2019).

Os excertos narrativos evidenciam o quanto “multimodalidade” ainda era um
termo desconhecido para os estudantes, embora, em sua rotina, estejam rodeados de
textos com caracteristicas multimodais, como demonstra a questdo namero 10, do
“Questionario para mapeamento do perfil dos estudantes”, respondido por eles, antes
do desenvolvimento da pesquisa. O Grafico 5 - Uso da Internet” indica a grande
participacdo dos estudantes nas redes sociais da Internet, ou seja, 60% da turma,
além de declararem gue acessavam sites como Youtube e jogos online, que séo

permeados de géneros multimodais:

10. Indique as situagdes em que vocé mais utiliza a Internet.

Fesguisa escolar.
Redes sociais.

\er as noticias.
Informar-ze sobre moda.
Jogos online.

Videos no youtube.
Filmes.

Ler livros online. 2 (6.7%)

Pesquiso sobre esportes 1(3,3%)

0

wn
-
=
-
n

20

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Gréfico 5 - Uso da Internet
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Essas informacdes remetem as reflexdes de Coscarelli e Kersch (2016) em
relacdo a leitura em tempos digitais. As autoras destacam que a leitura dos textos da
internet exige uma boa navegacao e estratégias de compreensao, e que o leitor saiba

lidar com textos que exploram muitos recursos multimodais. Segundo as autoras,

E preciso que os leitores saibam enveredar pelos inimeros sites, blogs,
propagandas, programas, aplicativos e ambientes, de forma a cumprir seu
objetivo. Eles precisam compreender os textos, selecionando as informacdes
pertinentes, separando o que é confiavel do que é suspeito ou ndo parece
seguro. Precisam compreender e analisar com profundidade esse senso
critico as informagdes que encontram. (COSCARELLI e KERSCH, 2016, p.
7).

E importante ter um bom conhecimento dos aspectos que envolvem a leitura
multimodal, em meio a tantas transformacdes, incertezas e velocidade de propagacao
de informacdes do mundo contemporaneo. Diante desse contexto, Rojo (2012, p. 21)
assinala para a necessidade das praticas de multiletramentos, com “novas
ferramentas — além das da escrita e manual (papel, pena, lapis, caneta, giz e lousa) e
impressa (tipografia, imprensa) — de audio, video, tratamento da imagem, edicéo e
diagramacao”. Para a autora, sao requeridas novas praticas de producao e de analise

critica como receptor, em ferramentas cada vez mais recentes, além das citadas.

Nessa atividade, os estudantes leram o0s textos bastante atentos e participaram com
comentarios, conforme eu ia lan¢cando 0s questionamentos. Observei que alguns, sem
dificuldades, percebiam recursos linguisticos, ambiguidades ou ironia presentes nos textos
apresentados. Outros, s6 realizavam a leitura superficial ou compreendiam o conteldo
explicito, necessitando de auxilio para interpretarem o que estava subentendido. Procurei
motiva-los a analisar a relacdo entre texto e elementos multimodais, para verificar se
compreendiam a importdncia desses elementos, ou seja, se eram essenciais para a
compreensdo do contetdo, ou funcionavam como ilustracédo. (Excerto do Diario Reflexivo
escrito em 5/6/2019).

A diversidade da turma foi um aspecto observado a partir da primeira atividade
de leitura compartilhada, conforme narrei no diario reflexivo. Foi possivel perceber que
alguns estudantes interpretaram com facilidade os enunciados apresentados,
enquanto outros, somente apos auxilio com mediagdo ou observacoes feitas pelos
colegas. Esse cenario aponta para o que o Grupo de Nova Londres (GNL) propde no
manifesto A Pedagogy of Multiliteracies — Designing Social Futures (“Uma pedagogia
dos multiletramentos — desenhando futuros sociais”), publicado em 1996.

No referido manifesto, o grupo ja apontava a necessidade de a escola assumir

novos letramentos emergentes na sociedade contemporanea e levar em conta e
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incluir nos curriculos a grande variedade de culturas ja presentes nas salas de aula
de um mundo globalizado e caracterizada pela intolerancia na convivéncia com a
diversidade cultural (ROJO, 2012). Assim, a diversidade na sala de aula € mais um
desafio a ser enfrentando, para possibilitar condicbes semelhantes e justas aos
estudantes, no processo de aprendizagem. Essa € a demonstracdo de um dos
grandes desafios presentes em meu locus de pesquisa, bem como em muitas escolas
publicas brasileiras, o0 que corrobora a necessidade de uma pedagogia de

multiletramentos.

4.1.2 Definicdo da temética

Mas professora, tecnologia é tdo normal...
(Estudante, durante a escolha da tematica)

A partir do didlogo e observacbes dos conhecimentos prévios da turma, o
trabalho foi direcionado ao género discursivo anuancio publicitario. Propus a escolha
de uma tematica para os anuncios a serem analisados durante as etapas do PD. Meu
objetivo era que pudessem atuar com autonomia na escolha da temética que
direcionaria as a¢fes do projeto. Quando cito a fala da aluna, na epigrafe deste texto,
€ pela surpresa que me causou essa opinido sobre a tecnologia, como algo téao
rotineiro que nado despertaria mais interesse neles.

A esse respeito, Barton e Lee (2015, p. 20) consideram que “a ideia de se
comunicar online e participar de atividades virtuais era nova na década de 1990, mas
uma geracao de pessoas esta crescendo e vendo a midia digital como algo rotineiro”.
Certamente, os estudantes colaboradores da pesquisa ndo se incluem nesse
contexto, visto que nasceram ap0s o ano 2004, o que explica estarem tdo
“acostumados” com o termo tecnologia, pois cresceram cercados pelas midias
digitais.

As sugestdes de temas foram registradas na lousa e, em seguida, realizamos

votacao entre os estudantes, conforme demonstra o excerto narrativo a seguir:

No segundo dia de aulas, como planejado, propus a escolha de uma teméatica para servir de
base durante as atividades de andlise e producdo de anuncios. Expliquei que meu objetivo era
a participacdo deles nessa escolha, pois contribuiriam para o planejamento das demais
atividades, de modo mais interessante, pois o tema partiria do campo de interesses deles.

Conforme combinado com os alunos, as sugestdes dadas foram anotadas no quadro e depois
fizemos votacdo aberta até chegar ao tema escolhido. Foram muitos temas e produtos, mas a
votagado maior ficou entre as tematicas “alimentagdo” e “agropecuaria”, e por isso, fizemos nova
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votagdo entre esses assuntos e venceu “agropecuaria”. Fiquei bastante surpresa com a
escolha, pois entre as tematicas estavam tecnologia, moda, esportes, etc. (Excerto do Diario
Reflexivo escrito em 6/6/2019).

O fragmento acima representa a quebra de expectativa sentida por mim,
durante as discussoes para a definicdo do contetdo tematico que seria a base para
as leituras e produgdes. Esperava que indicassem tema relacionado a musica, beleza,
esportes, tecnologia, mas a escolha que fizeram contrariou 0 senso comum de que
somente os demais temas fazem parte do campo de interesses dos adolescentes.

Apos votacao, selecionaram “agropecuaria”, tematica que eu jamais esperaria.
Isso prova que ndo podemos prever o que esperar dos adolescentes, em relacao aos
critérios de gosto, apreciacdo e preferéncias. Situacdo semelhante foi citada por Rojo
(2012), ao relatar o que sentiu ao apresentar exemplo de anime?g, que ela julgava ser
uma novidade para seus estudantes do primeiro ano do curso de Letras, quando, na
verdade, mais da metade da turma j& conhecia, apreciava e dominava as
caracteristicas do referido género.

Rojo ressalta que surgem novas estéticas, com critérios proprios, a que ela se
refere como “coleg¢des culturais”, que certamente ndo serdo compativeis entre
professor e alunos. Para isso, toma como referéncia as ideias de Canclini (2008), que
discute o “hibridismo cultural” resultante do dialogo entre a cultura erudita, a cultura
popular e a cultura de massas, travado nos paises latino-americanos. Essa
diversidade esta presente nas salas de aula e ndo é vidvel impormos nossos gostos
ou nossa “coleg¢ao”, por julgarmos melhor que a deles.

Em um segundo momento, apos ter sido definida a tematica, questionei o que
0s motivou a escolhé-la. Para refletir acerca das razdes dessa escolha, é pertinente
descrever o contexto socioecondmico em que se encontra 0 municipio de Marcelandia
e 0 que isso pode implicar na vida dos adolescentes colaboradores da pesquisa.

Marcelandia € um municipio que teve sua origem a partir do processo de
colonizacdo semelhante ao de outros municipios da regido Norte do estado de Mato
Grosso. Por décadas, teve como atividade econdmica predominante a extracdo de
madeira, seguida pela pecuéaria e outras atividades. Mais recentemente, houve

algumas transformacdes, de modo que as atividades de agricultura e pecuaria foram

8 Anime, animé (portugués brasileiro) ou animé (portugués europeu) se refere a animacdo que é
produzida por estudios japoneses. A palavra é a pronuincia abreviada de "animacdo" em japonés,
onde esse termo se refere a qualquer animacao. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Anime.
Acesso em 12 dez. 2019.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Portugu%C3%AAs_brasileiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Portugu%C3%AAs_europeu
https://pt.wikipedia.org/wiki/Anima%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Est%C3%BAdio
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jap%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Anime
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intensificadas, o que deu lugar de destague a esses setores, antes ocupado pelas
madeireiras.

Mudangas como essa demandam adequacéo de profissionais para atuar nas
referidas &reas. Assim, aos poucos também chegaram ao municipio cursos de
capacitacdo, como Técnico em Agropecudria e uma turma de graduacdo em
Agronomia, extensdo da Universidade do Estado de Mato Grosso. Esses fatores
podem ter colaborado para direcionar as escolhas dos estudantes, pois estdo imersos
nesse universo.

Além disso, no “Questionario para mapeamento do perfil dos estudantes” uma
das questdes se referiam a profissdo dos pais/responsaveis por eles. Foram citadas
varias profissbes/ocupacdes pelos estudantes, mas predominaram os trabalhos
relacionados ao setor agricola, como “fazendeiro”, “gerente de fazenda” ou “mexe com
gado”. Em segundo lugar, aparecem as ocupacdées em madeireiras. Esse contexto
possibilita uma compreensdo das razdes da escolha do tema, pois o assunto esta
presente entre eles e suas familias.

As acbes foram mediadas de modo que fosse um processo democrético e
participativo. Apos a escolha da tematica, foram definidas as etapas que seriam

desenvolvidas durante o projeto até a pratica transformada.

Na terceira aula, planejei a apresentacdo do aplicativo Canva e expliquei aos colaboradores
gue serviria de suporte para suas producfes. Acessei a pagina da internet e apresentei por
meio do projetor, mostrando alguns exemplos de modelos (templates) disponiveis
gratuitamente. Pelo que pude observar, os estudantes nao conheciam o referido aplicativo e se
interessaram em conhecer. Consegui concluir essa atividade de apresentagéo, porém, néo foi
possivel fazerem o download, por ndo termos sinal de internet no momento. Aqueles que
possuem internet disseram que iriam baixar o aplicativo em casa. (Excerto do Diario Reflexivo
escrito em 6/6/2019).

Os relatos mostram uma situacdo que foi recorrente durante a execucao das
acOes da pesquisa: problemas com sinal de Internet, em geral por causa externa a
escola, como fornecimento de sinal insuficiente para as necessidades de uso. Esse
fato retrata uma incoeréncia no ambiente escolar. A grande maioria dos estudantes
declarou possuir internet em casa, conforme grafico, enquanto, na escola, ainda

enfrentam condi¢des limitadas de uso.
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9. Voceé tem acesso a internet em casa?

30 respostas

@® Sim
@ HMao

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Grafico 6 - Acesso a Internet

Na sala de aula, a situacdo se apresenta ainda precaria e/ou instavel em
relacdo a esse recurso tecnoldgico, de modo que, nem sempre os docentes
conseguem cumprir com o planejado, devido a oscilagdes e auséncia de conexao com
internet. Esses problemas e a falta de infraestrutura adequada sdo resultantes de

diversos fatores, que néo serao foco de discussao neste trabalho.

4.1.3 Criacao de grupo no Facebook

Nesta situacdo de ensino, de acordo com o que havia planejado, criei um grupo
fechado no Facebook para interacao e para servir de suporte as praticas de leitura e
producao, nas etapas posteriores. Durante todo o procedimento busquei possibilitar a
participacdo dos estudantes, deixando-os livres para escolherem um nome e uma
imagem de capa, que representaria o grupo, como demonstram 0s excertos das

narrativas escritas por mim sobre esse processo:

Até esse momento, os estudantes participaram individualmente, mas dai em diante, solicitei
gue se organizassem em grupos de até 3 integrantes, para criarem um perfil no Facebook para
interagirem e participarem durante as atividades do projeto. Seria uma forma de preservarem
seus perfis pessoais na rede social. Alguns, rapidamente, organizaram-se e criaram um nome
ficticio para esse perfil que sera usado pelo grupo. Adicionei os integrantes ao grupo fechado,
sempre mostrando no projetor. Essa atividade mobilizou a turma e fizeram um pouco mais de
barulho, mas no fim, o objetivo foi alcancado.

Verifiguei que quase todos possuem smartphones, mas ndo tem conexdo com a internet. Isso
tem sido um problema, pois a escola ainda nédo disponibilizou o sinal Wi-fi para eles, de modo
que terei que aguardar alguns dias, até que o técnico instale um roteador, para dar seguimento
as etapas da intervencéo.
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Nessa aula, também entreguei os TALE e TCLE para os alunos levarem para seus
responsaveis assinarem. Seriam recolhidos no dia seguinte. (Excerto do Diario Reflexivo
escrito em 6/6/2019).

Em relacdo ao uso do Facebook, ao solicitar que criassem um perfil para
interagirem no grupo fechado, os estudantes rapidamente se mobilizaram e
organizaram a melhor forma de participar. Expliquei que poderiam utilizar seus perfis
pessoais, mas poderiam optar por criar um para o grupo, a fim de preservarem suas
identidades. Houve participacdo de todas as formas: alguns individualmente e outros

em perfis ficticios temporarios, ou “fake”.

8. Indique as redes sociais das quais voceé participa.
30 respostas

Facebook 19 (63.3%)

‘Whatsapp 25 (83,3%)
Instagran 13 (43,3%)
Twitter

Nenhuma

Fonte: Acervo da pesquisadora (2019).
Grafico 7 - Participacdo em redes sociais

Por meio do “Questionario para Mapeamento do Perfil dos Estudantes”
verifiquei que cerca de 60% participam do Facebook. Considerei um significativo dado
para a pesquisa, pois demonstrou que eles ja tinham familiaridade com a rede social

que daria suporte a efetividade das atividades.

Apéds definida a tematica, na primeira aula, abri a pagina do Facebook e mostrei no projetor
multimidia, para criar o grupo fechado e para a escolha do nome do grupo.

Criei o grupo diante dos alunos, apresentando em tela, por meio do projetor. (Excerto do Diario
Reflexivo escrito em 7/6/2019).

Aqueles que faziam os posts individualmente, utilizavam a fungcdo “marcar
amigos”, para identificar os demais componentes do grupo. Esse recurso foi bastante
significativo durante todas as atividades, pois, conforme os grupos compartilhavam
alguma informacdo, marcavam a pesquisadora e os colegas do grupo, de modo a
facilitar meu acompanhamento da participacao deles. Ainda nessa situacao de ensino,

foi apresentado o aplicativo Canva.
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O nome escolhido para o grupo foi “Projeto 8° A E.E. Paulo Freire — Andncios
Agropecuaria”. Nao escolheram imagem de capa para o grupo, de modo que
permaneceu a mesma sugerida pelo site. Expliquei aos estudantes que o grupo seria
fechado para acesso e postagens de ndo membros, como forma de preservar suas
identidades e de ficarem mais seguros e a vontade para participar. Apos as producdes
finais, poderiamos compartilhar a Pratica Transformada na pagina da escola, ou
disponibilizar o acesso a outras pessoas, se fosse de interesse deles.

Assim que houve a cria¢cdo do grupo, iniciei a interagdo, com post explicativo e
de apresentacdo aos estudantes. Solicitei que trabalhassem em grupos de até trés
pessoas e para isso, poderiam utilizar os perfis que ja possuem no Facebook ou criar
um perfil para o grupo. Assim, cada grupo trabalhou de acordo com suas preferéncias
e condigdes.

Piginainicial  Criar &

Projeto 8 A EE Paulo Freire - Anlincios Agropecuaria 8- Patricia

Projeto 8 AEE

Paulo Freire - D Yara G. de Oliveira, Louhany Oliveira e outras 2 pessoas  Visualizado por 15
Anuncios Quer indiretas???
Agropecudria ofy Curtir () Comentar Enido tome® + Participar do grupo
@& Grupo Privado - ‘w—;‘w-:':-e-
@ Escreva um comentario ®© @ @
Sobre
t‘;" “L‘
Discussao a Patricia Vertuan atualizou a descrigio L‘d’* M\S’
TS 6 de junho *a F ])()Ce Lar
S Este grupo foi criado para dar suporte &s atividades desenvolvidas durante LA
ventos

o projeto "Praticas de leitura e producdo do génere andncio em suporte da

x|

=i rede social Facebook: uma proposta intervencionista sob o enfoque dos i
otos ; " - Casa - Dicas de
multiletramentos”, no 8A. da Escola Estadual Paulo Freire -
Amumacio,
decoracio e
limpeza Por...

613.473 membros

AEEEETEIL 0 Yara G. de Oliveira, Louhany Oliveira e outras 3 pessecas  Visualizado por 16 + Participar do grupe

u‘;’} Curtir
@ Escreva um comentario

- Patricia Vertuan criou o grupo Projeto 8 A EE Paulo Freire -
P Anincios Agropecuaria.
6 de junho

Qualidade do grupo

() Comentar

Pesquisar neste grupo Q

OB ®a

Portugués (Brasil) - Portugués (Portugal) | 4
English (US) - Espariol

Francais (France)

Atalhos

M Projeto 8 AEE Paulo Fr...

¥) OMG
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Visualizado por 16 Op¢ o[> - Cookies
Facebook ® 2019

(D) Comentar

[f) Curtir

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.®
Figura 5 - Tela de abertura do grupo criado no Facebook

Como o objetivo amplo era voltado para a leitura e producdo, em todas as
etapas houve momentos que exigiam, de alguma forma, essas habilidades, permitindo
aos colaboradores a participacéo protagonista durante o processo. Antunes (2003, p.

43) ao parafrasear Kato (1986), apresenta o principio de que “é o aluno o sujeito da

% Disponivel em: https://www.facebook.com/groups/452591335328340/?ref=bookmarks. Acesso em:
25 nov. 2019.



https://www.facebook.com/groups/452591335328340/?ref=bookmarks

68

aprendizagem gque acontece, ou seja, é ele quem realiza a atividade estruturadora da
qual resulta o conhecimento”.

Paulo Freire (1996, p. 46) considera que: “Respeitar a leitura de mundo do
educando significa toma-la como ponto de partida para a compreensao do papel da
curiosidade, de modo geral, e da humana, de modo especial, como um dos impulsos
fundantes da producéo do conhecimento”. Por isso, é importante dar autonomia aos
estudantes durante as situagdes de ensino-aprendizagem, para que participem do
processo de construgéo e apropriacdo dos conhecimentos.

4.2 Pratica situada: verificacdo dos conhecimentos prévios dos estudantes
sobre 0 género anuncio

Pratica situada: verificacdo do conhecimento
prévio sobre o género andincio

- Demonstrar o conhecimento prévio sobre as
caracteristicas do género anuncio;

- Gerar dados para uma avaliacéo formativa,
para definicdo dos pontos que necessitam de

intervencdo durante as etapas; Situagéo de
- Produzir um andncio sobre a temdtica

definida; eHSino 1

- Conhecer e fazer uso do aplicativo Canva.

Levantamento dos conhecimentos prévios acerca
do género, por meio de uma producéo inicial

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
Figura 6 - Organograma da Etapa 2

Nesta etapa, desenvolvida em 3 aulas, foram verificados os conhecimentos
prévios dos estudantes acerca dos anuncios publicitarios que circulam na sociedade.
Os objetivos de aprendizagem foram: a) demonstrar o conhecimento prévio sobre as
caracteristicas do género anuncio; b) gerar dados para uma avaliacdo formativa, para
definicdo dos pontos que necessitariam de intervencao durante as etapas; c) produzir

um anuncio sobre a teméatica definida; d) conhecer e fazer uso do aplicativo Canva.
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Figura 7 - Tela inicial do Aplicativo Canva
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Como primeira producao, propus a criacdo, em pequenos grupos, de anincios
publicitarios para promover uma ideia ou um produto. Sugeri que fizessem uso do
aplicativo Canva, como suporte a producédo. Esse anuncio poderia ser direcionado a
um interlocutor ficticio ou apenas a turma. Tiveram de escolher a ideia e os objetivos
gque a envolviam, levando em consideracdo um roteiro elaborado com algumas
guestbes, que serdo mencionadas, ainda nesta secdo, durante a analise das
producdes iniciais dos estudantes. Os textos foram compartilhados no grupo do

Facebook para que pudessem observar as producdes dos demais participantes.

Os estudantes cujos pais ndo assinaram os TALE e TCLE! ficaram com o professor de
Educacéo Fisica, fazendo atividades da disciplina.

Apresentei o roteiro pelo projetor e reuniram-se em grupos.

Alguns tiveram dificuldade em acessar a internet disponibilizada pela escola, pois o sinal estava
oscilando. Acabei abrindo para rotearem do meu celular. (Excerto do Diario Reflexivo escrito
em 11/6/2019).

Conforme relato no excerto narrativo, alguns pais/responsaveis pelos
estudantes ndo assinaram o TCLE. Uma das alunas demonstrou interesse em
participar do projeto, mas nédo foi autorizada pelo pai, que, mesmo apos explicacdes
sobre as acdes que seriam desenvolvidas e a leitura do TCLE, disse ndo achar

importante. Barton e Lee (2015) levantam a questao das criticas que tém sido feitas

10 Termo de Assentimento Livre Esclarecido e Termo de Consentimento Livre Esclarecido.
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as caracteristicas linguisticas que aparecem na linguagem online, como a ortografia
estilizada e abreviacdes frequentes de palavras, desde o inicio da internet.

Os autores esclarecem que existem discursos publicos ou panicos morais,
centrados em como a comunicagdo online poderia afetar negativamente as
habilidades de letramento dos jovens, devido a linguagem adotada por eles. Talvez
seja uma justificativa para os pais ndo aceitarem a participacdo de alunos em um
projeto que teria como suporte as atividades o Facebook, pois é uma pratica pouco
frequente nas escolas. Além disso, ha certo estranhamento em relacdo a atividades
diferenciadas, pois ainda ha uma concepcdo arraigada de ensino de Lingua
Portuguesa pautado em memorizacao de estruturas gramaticais.

Esse pensamento demonstra uma concepc¢ao da linguagem como expressao
do pensamento, que corresponde a gramatica tradicional. Antunes (2003, p. 16)

sustenta que:

Se o0 que predomina nas aulas de portugués continua sendo o estudo inécuo
das nomenclaturas e classificacdes gramaticais, ir & escola e estudar
portugués pode nao ter muita importancia, principalmente para quem precisa,
de imediato, adquirir competéncias em leitura e escrita de textos. Ou mesmo
para ter uma certa fluéncia no exercicio mais formal da comunicacéo oral.

A autora considera que uma gramatica de regras incondicionalmente rigidas
foge a realidade com que a comunicacdo verbal ocorre e s6 é possivel na
descontextualizacdo das frases isoladas e artificiais com que séo fabricados os
exercicios escolares. E afirma que ha uma questdo maior antes de ensinar ou néo
ensinar gramatica: “discernir sobre o objeto do ensino: as regras (mais precisamente:
as regularidades) de como se usa a lingua nos mais variados géneros de textos orais
e escritos.” (Ibid., p. 88).

Geraldi (2012) assevera que ndo se aprende por exercicios, mas por praticas
significativas e que o dominio de uma lingua resulta de praticas efetivas, significativas
e contextualizadas. Infelizmente, muitas pessoas mantém perspectivas equivocadas
acerca das praticas pedagogicas contemporaneas, pois desconhecem as tendéncias
das politicas educacionais e os estudos voltados ao ensino de Lingua Portuguesa, e
insistem que “ensino bom era o de antigamente”. Uma forma de amenizar esses
efeitos seria melhores esclarecimentos e acfes que mobilizassem as familias e a

comunidade a terem maior participacédo nas atividades escolares.
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Apos conversa com membro da Coordenacdo Pedagdgica, foi sugerido que os
estudantes que nao tivessem o TCLE assinado fizessem outras atividades no horario
em que seria desenvolvido o projeto, principalmente, quando as atividades
requeressem o uso do Facebook. Assim, foi permitida a participacdo de todos
somente das aulas expositivas dialogadas, conforme orientacdo da escola e da
professora regente, para que evitdssemos algum problema com os referidos
estudantes.

Duas alunas justificaram n&ao terem sido autorizadas, devido ao uso da rede
social durante as acfes do projeto, pois estavam “de castigo”. Esse fato demonstra
gue ha uma preocupacédo das familias com o0 acesso de seus filhos a internet e as
redes sociais. Por outro lado, uma situagdo que chamou a atencao, foi que um dos
alunos nao possuia perfil na rede social, de modo que a mae permitiu que usasse 0
dela para desenvolver as atividades. Foi um fato isolado, mas que reforcou o interesse
e acompanhamento da familia nas atividades escolares de seu filho. Nessa situacao
de ensino, foi solicitado que os grupos produzissem um andncio com base em seus

conhecimentos prévios e compartilhassem no grupo do Facebook.

Projeto 8 A EE Paulo Freire - AnGncios Agropecudria

aplicativo Canva.

Projeto 8 AEE

N&o se esquecam de levar em consideracdo:... Ver mais
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Antncios o Loh Dani Gabi Oli, Louhany Oliveira e 1 outra pessoa Visualizado por 15
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o Escreva um comentsrio ) — Grupos sugeridos ver tudo
Escreva um comentario © © B @ P 9
Sobre 0 = =
Discussio d 5 =
Q Patricia Vertuan Ree macao
Membros : .
11 de junho .
: Abmentagre
Eventos Bom dial = o U= ;.
Fotos Na etapa de hoje. iniciaremos a Pratica Situada, para conhecimanta prévio S .
sobre o género anlncio Reeducagio
Moderar grupo Os grupos deverdo praduzir um anincio scb a tematica "Agropecudria” 2”"19“” -
magrecimento P
+ Participar do grupo

Qualidade do grupo Para a produgio, poderdo utilizar os recursos do aplicativo Canva Eficaz

Os trabalhos prontos deverdo ser compartiihados neste grupo.

Pesguisar neste grupo Bom trabalhol

i i et e ]|
Atalhos 0 Yara G. de Oliveira, Loh Dani Gabi Oli e outras 2 pessoas Visualizado per 16 ’ e qf
Y o I o o A e}

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 8 - Tela com instru¢des para a atividade proposta

No dia em gue iniciamos a interacdo pelo Facebook, tivemos problemas com a
falta de sinal de Internet, de forma que tive que disponibilizar para eles,
compartilhando sinal sem fio do meu smartphone pessoal. Assim, mesmo com
algumas dificuldades, foi possivel concluir as atividades programadas para a Etapa e

0s objetivos foram alcangados.
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 9 - Tela com instru¢cdes para a producéo inicial

A medida que compartilhdvamos os posts no grupo do Facebook, puderam
acompanhar pelo projetor. Essa etapa acabou despertando interesse, empenho e
vontade de participacao por parte dos estudantes. A intencéo inicial era disponibilizar
os computadores do Laboratorio de Informatica aos alunos que ndo possuiam
aparelho de telefone celular ou smartphone, porém, nas datas em que ocorreram as
aulas, a referida sala estava ocupada com outras atividades, e nao foi possivel utiliza-
la. Por isso, optei por trabalhar somente com os recursos que tinhamos em sala de
aula: os smartphones.

Em Mato Grosso, uma Lei Estadual'! proibe o uso de aparelhos eletrénicos em
salas de aula para fins ndo pedagogicos. Logo, a equipe gestora da Escola Estadual
Paulo Freire adotou uma postura de incentivo a conscientiza¢do para o uso adequado
desses dispositivos méveis, disponibilizando internet sem fio aos alunos, quando
necessario, em atividades que demandem o uso desses recursos e gue estejam em
consonancia com o Projeto Politico Pedagdégico. A opcéo pelo uso do smartphone
deve-se ao fato de estar acessivel aos alunos, pois a maior parte deles ja o possui e

o leva consigo para a escola.

11 lei Estadual n° 10.232/2014, publicada no Diario Oficial dia 29/12/2014. Disponivel em:
https://www.al.mt.gov.br/storage/webdisco/cp/20150706082639146000.pdf. Acesso em 17 nov.
2018.
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O smartphone é um dispositivo movel que, atualmente, tem substituido o
aparelho celular, por desempenhar funcées que sé eram possiveis no computador ou
notebook. Coutinho (2014) ressalta o quanto o termo ainda é controverso, de modo
gue ainda ndo se tem uma definicdo exata e amplamente aceita pela comunidade e
académica. O termo smartphone é traduzido literalmente como “telefone inteligente”,
devido a alta tecnologia que lhe confere grande capacidade de processamento. O
autor menciona que sao capazes de suportar uma gama enorme de aplicativos, ou
aplicacOes, desenvolvidas por outras empresas ou mesmo pessoas fisicas, que as
disponibilizam em uma loja de aplicativos e explica que funcionam por meio de um
sistema operacional, como por exemplo, o Android da Google ou IOS da Apple.

Os grupos foram constituidos de trés pessoas, e mesmo as que nao tinham
smartphone puderam participar da produgéo colaborativa, com contribuicdes aos
colegas. Pude observar que a turma foi bastante participativa e os estudantes que
possuiam smartphones ndo se importaram em trabalhar em grupos, para possibilitar
aos colegas também contribuirem durante as atividades. Essa interacdo entre os
estudantes reforga o pensamento de Antunes (2003, p. 45), que afirma:

Uma visao interacionista da escrita supde encontro, parceria, envolvimento
entre sujeitos, para que aconteca a comunhéo de ideias, das informacdes e
das inten¢des pretendidas. Assim, por essa visdo se supBe que alguém
selecionou alguma coisa a ser dita a um outro alguém, com quem pretendeu
interagir, em vista de algum objetivo.

Observel, durante essa atividade, que alguns tiveram dificuldades para interagir
e usar o aplicativo sugerido, ao contrario do senso comum de que 0S jovens
“‘dominam” as tecnologias. Prensky (2001) define como “nativos digitais” os jovens que
cresceram cercados pelas midias digitais, e que sdo particularmente habeis no uso
de novas tecnologias, diferentemente dos mais velhos, considerados “imigrantes
digitais”, pois tiveram que “migrar” da midia impressa para as novas tecnologias.

Em contrapartida, Barton e Lee (2015) questionam essas denominacoes, e
ressaltam a importancia de nao estereotipar o uso da internet como se consistisse,
principalmente, em atividades de jovens em sites de midia social. Para os referidos
autores, ndo had uma idade clara para marcar uma diferenga no uso da tecnologia.
“Em vez disso, cada ano traz diferencas de familiaridade das pessoas com as novas
midias. E melhor pensar nisso deiticamente, como algo que aponta para uma situa¢ao

particular em que ha constantes mudangas” (BARTON e LEE, 2015, p. 23).
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As producdes iniciais dos grupos colaboradores foram elaboradas a partir do
roteiro sugerido para a atividade de mapeamento dos conhecimentos prévios. O
roteiro consistia nas seguintes questdes: Que produto estava sendo
anunciado/vendido? Para que ele/ela seria importante? Que elementos estariam
presentes nesse género discursivo? Que recursos poderiam ser utilizados? Valeria
utilizar imagens? Qual seria a finalidade desse género? Que linguagem (estilo) deveria
ser utilizada? A quem seria direcionado 0 anuncio? Em que suporte seria publicado?

Ao final da atividade, foram compartilhados somente seis trabalhos, pois alguns
estudantes deixaram de participar do projeto. Apresentarei, a seguir, 0s resultados da
primeira producdo. Para a apresentacdo, identificarei os grupos em sequéncia

numerica, na ordem em que compartilharam o trabalho no grupo do Facebook:

£ QUESTIONARIO PARA MAPEAM! X | =

LG Al & facebook.com/p

Loh Dani Gabi Oli » Projeto8AEE  +=
Paulo Freire - Anincios Agropecuaria
(=)

1 comentario

Visualizado por 15

1l Curtir (D Comentar

a Patricia Vertuan Obrigada por

compartilharem o trabalho de vocés!

urtir - Responder - 26 sem

VACINE SEU}. e
GADO CONTRA "

A FEBRE E

BRUCELOSE. 4

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 10 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 1
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Vitoria Scamparini » Projeto SAEE  «ee

Paulo Freire - Aniincios Agropecuaria

)

Luiz Felipe Zanibont

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa
Figura 11 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 2
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 12 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 3
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 13 - Tela com anuancio produzido pelo Grupo 4
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 14 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 5
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 15 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 6
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 16 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 7

Ao observar as producdes dos estudantes na etapa 1, “Prética Situada”, percebi
gue alguns itens do roteiro foram contemplados, como a utilizagdo de imagens e uma
nocao acerca das caracteristicas do género e de como seria elaborado. No entanto,
alguns aspectos me chamaram a atencéo e contribuiram para que eu organizasse as
etapas seguintes, como inadequacao quanto ao design linguistico, com problemas de
concordancia nominal e pontuacao inadequada ou ausente. A linguagem informal foi

adequada, causando a impressao de proximidade com o possivel leitor/consumidor.
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No entanto, faltaram informac@es acerca do produto, como e onde adquirir, telefones
e/ ou endereco para contato.

Nem todos apresentam slogan, mas fizeram uso de imagens adequadas para
ilustrar o produto, bem chamativas, algumas até ocupando todo o espacgo atras do
texto. Algumas producbes apresentam excesso em relacdo ao design visual, e
causam certa “polui¢ao visual”, quanto ao tamanho e a disposicao dos textos e cores
utilizadas. Essas observagfes serviram para nortear a organizacdo da etapa

“‘Instruc@o Aberta”, em que seriam construidas as caracteristicas do género.

4.3 Instrucéo aberta: construcao das caracteristicas do género

Instrucdo aberta: construcéo das
caracteristicas do anuncio

dentificar recursos INQUISTICos,
procedimentos e estratégias discursivas de
forma a perceber a articulacéo entre elas, as|

especificidades das varias semioses e
midias, a adequacédo ao publico-alvo, aos

objetivos do anunciante e/ou da campanha e Qi a
a construcdo composicional e estilo dos srtuagao de
géneros em questao, como forma de ampliar ensino 1

suas possibilidades de compreensao e
producao de textos pertencentes a esses
géneros.

Andlise de anincios sob a perspectiva dos
géneros do discurso e da teoria dos designs

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
Figura 17 - Organograma da Etapa 3

Nesta etapa foram exploradas as caracteristicas do género anuncio, pelo
enfoque do estudo dos géneros discursivos (BAKHTIN, 1997) e da teoria da
multimodalidade. Para analise da multimodalidade, tomei como referéncia os
elementos de design linguistico, visual, espacial e gestual (COPE e KALANTZIS apud
ROJO, 2013, p. 24). Os objetivos de aprendizagem foram: a) Identificar recursos
linguisticos, procedimentos e estratégias discursivas de forma a perceber a
articulacéo entre elas, as especificidades das varias semioses e midias, a adequacgao
ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a construcéo

composicional e estilo dos géneros em questdo, como forma de ampliar suas
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possibilidades de compreenséo e producao de textos pertencentes a esses géneros.

Em seguida, apresentarei um excerto do Diario Reflexivo redigido nesta etapa:

Na aula de hoje, analisamos anuncios da tematica agropecudaria, além de outras que julguei
necessarias para a atividade, que selecionei e apresentei no projetor, com base em roteiro que
foi distribuido.

Para andlise dos anlncios, optei por imprimir o roteiro e entregar para 0s grupos anotarem suas
considerac6es no caderno. (Excerto do Diario Reflexivo escrito em 11/6/2019)

Conforme demonstra o excerto, o desenvolvimento dessa etapa baseou-se no
método expositivo dialogado. Apresentei, em suporte do projetor multimidia, telas com
exemplos de andncios da tematica escolhida pela turma, para analise e construcao
das caracteristicas do género, na perspectiva da multimodalidade. De inicio, havia
planejado apresentar, para analise, somente anuncios da tematica agropecuaria. No
entanto, optei por selecionar alguns de outros temas também, para complementar a
atividade.

Como solicitei que os estudantes se reunissem nos grupos formados na etapa
anterior, entreguei um roteiro impresso para cada grupo, além de apresenta-lo no
projetor multimidia. O roteiro foi elaborado a partir da grade analitica proposta para
cinco modalidades: linguistica, visual, espacial, gestual e sonora, apresentada pelo
projeto dos multiletramentos, nos textos do Grupo de Nova Londres e citada por ROJO
(2013).
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Fonte: Cope e Kalantzis (apud LEGRAMANTE-BARBOSA, V., 2018, p. 57).
Figura 18 - Gramatica do design multimodal (traduzido)

O diagrama representa os elementos dos designs que tomei como base para
analise dos anuncios, para a observacgao e construcao das caracteristicas do género.
A partir dos elementos, elaborei o roteiro, ja descrito no Capitulo 3. O Diario Reflexivo

dessa aula registrou a seguinte narrativa:

Todos os estudantes e a professora regente participaram dessa atividade, porém, quando
tiveram que se reunir para analisarem os andncios, em grupos, alguns ficaram desmotivados e
nao quiseram participar.

Conforme senti a necessidade, elaborei e apresentei slides com o significado das cores nas
propagandas e sua influéncia no comportamento do publico consumidor. (Excerto do Diario
Reflexivo escrito em 13/6/2019)

O excerto demonstra que tive uma quebra de expectativa em relacdo a
motivacdo dos grupos para realizarem a atividade. Durante a minha atuacéao,
mediando a leitura e interpretacdo dos textos nas telas, estiveram bastante
empolgados. Porém, a partir do momento em que pedi para continuarem a atividade
em grupos, para depois socializarem as leituras, alguns ndo quiseram mais participar.
Deixei-os livres para retornarem na atividade seguinte.

Para exemplificar como se deu a analise e constru¢do das caracteristicas do
género, apresentarei um exemplo e alguns pontos que mais se destacaram quanto a
percepc¢ao dos estudantes dos elementos que compdem esse texto multimodal. Vale

esclarecer que, do roteiro elaborado para servir de base para a analise, nem todos os
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itens seriam observados nos textos. Assim, busquei adaptar as questdes aos anuncios

apresentados, conforme via necessidade.

Seu amigo do campo esta online.
Conhega www.rcragricolas.com.br

R. TIRADENTES, 210 - ITARARE - SP

(15) 3532-4783

vendas1@rcragricola.com.br

[JL]d

AGRICOLA
las

Maquinas e pegas agricol

Fonte: Disponivel em: http://www.virtualguia.com.br/a/rcr-agricola-itarare. Acesso em:
11 dez. 2019.
Figura 19 - Anuncio analisado pelos estudantes e pela pesquisadora

Primeiramente, os grupos tiveram um tempo para fazer a leitura e analise e, em
seguida, iniciamos as discussbes. Questionei quem teria produzido o anudncio e
disseram que seria “a empresa”, “um agricultor”, “um empreséario” e um aluno disse
que foi “alguém contratado para isso”. Ao questionar onde foi publicado, disseram
“‘internet”, “redes sociais”. Quanto ao objetivo do anudncio, responderam “vender’,
“divulgar”, entre outras respostas, algumas bem Obvias, o0 que demonstra um senso
comum, diante da imagem, que os levou a uma leitura superficial, sem aprofundar no
conteudo e possiveis leituras a fazer.

Quanto ao design visual, propus que observassem de que maneira 0 andncio
poderia influenciar o leitor ou consumidor. Um dos estudantes explicou que a imagem
nao deixaria o comprador tao interessado, por causa da tecnologia avancada, que ndo
€ uma caracteristica da imagem do trator. Até esse ponto, ndo haviam se atentado
para o objetivo final, que era divulgar o site de uma empresa agricola, na Internet.
Nesse momento e nos demais, realizei as mediacdes que julguei pertinentes e apliquei


http://www.virtualguia.com.br/a/rcr-agricola-itarare
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o processo de andaimagem??, instigando a turma com questionamentos e
intervencdes que contribuissem para o processo de construcéo de sentidos.

A socializacdo das analises do anuncio pelos grupos demonstrou que muitos
estudantes tém dificuldades com a leitura associada a imagem, pois em geral,
apresentaram interpretacdes bem superficiais, mas associadas ao texto escrito, ou
seja, mais voltadas ao design linguistico. Infelizmente, ainda pouco se trabalha em
sala de aula com a leitura de imagens ou textos com caracteristicas multimodais, e
assim, predomina a concepc¢éo do texto escrito. Cani e Coscarelli (2016) atentam para
a necessidade de o professor promover discussfes sobre os textos multimodais que
encontramos em nosso cotidiano, observando marcas préprias em suas
configuragdes (intencdes, cores, formatos, tamanhos de fontes, imagens, sons e
outros).

Como demonstra o relato no excerto do Diario Reflexivo, no processo de
analise e construcao de sentidos dos anuncios, percebi a necessidade de apresentar
a relacédo das cores com os produtos, ou a publicidade. Assim, pesquisei e elaborei
telas, conforme exemplos (fig. 20 e 21). Esta atividade despertou bastante curiosidade
e interesse nos estudantes, e percebi que muitos ndo tinham nocao dessas escolhas
e influéncias de cores nos anuncios e, até mesmo, rotulos de produtos que
consumimos. Rapidamente, associaram as cores aos produtos que lembravam, e
citaram varios exemplos, além dos que apresentei nas telas.

Outro ponto trabalhado foi o slogan. De inicio, ao indagar se sabiam o que era
um slogan e por que era importante, poucos estudantes demonstraram conhecer o
significado. Contudo, a partir do momento em que citei exemplos, logo identificaram o
sentido e reconheceram os mais famosos, e citaram outros exemplos. Essa atividade
fez-me refletir mais uma vez sobre a importancia da mediacdo do professor no
trabalho a partir dos géneros discursivos.

Muitas vezes, os estudantes identificam algumas caracteristicas, mas néao
reconhecem os elementos composicionais de modo sistematizado, considerando as

estruturas relativamente estaveis que os agrupam. Isso evidencia a relevancia do

12 Para Bortoni-Ricardo (2012, p. 55), andaime, ou andaimagem é a traducdo do termo inglés
scaffolding. De forma geral, constitui um conceito metaférico que concerne a um auxilio visivel ou
audivel que uma pessoa mais experiente pode dar a um aprendiz. Essa postura é mais frequente
no trabalho pedagoégico em sala de aula, na relagdo entre professor e aluno. Esse tipo de acao
cooperativa pode, no entanto, ocorrer em outros contextos sociais, onde tenham lugar processos de
socializacgéo.
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papel do professor na construcdo dos conhecimentos, ndo como detentor do saber,

mas como mediador, aquele que direciona as etapas do trabalho e faz as intervencdes

que julgar apropriadas.
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Fonte: Disponivel em:

http://www.marketingmoderno.com.br/wp-

content/uploads/2015/08/guia-das-cores-artigo-multlinks.jpg. Acesso em: 13 jun. 2019.

Figura 20 - Tela com o significado das cores na publicidade

Consumidores Compulsivos

As cores vermelho, laranja, azul royal € amarelo,
normaimente atragem consumidores que
compram por impulso. E frequentemente ufilizaca
por empresas que trabalham com varejo
alimentagdo.

AMERICANAS.COM

&

Consumidores Racionais

As cores verde e azul marinho normaimente
afraem consumidores mais racionais. £
frequentemente utilizado por boncos e

empresas que possuem como publico pessoas
com orgamento fixo € gue frequentemente
pensam bem antes de comprar algo.

ASEIDS

RERR citibank

Fonte: Dispom’vel em: https://maispersuasao.com.br/psicologia-das-cores. Acesso

em: 13 jun. 2019.
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Figura 21 - Como as cores influenciam na decisédo de compra

ESTRUTURA DO ANUNCIO

- Titulo: Texto mais curto que aparece em destaque e deve atrair
imediatamente a atengao do leitor.

Marcas de interlocugdo: uso de pronomes pessoais e possessivos
de verbos que fagam referéncia a 2® pessoa do discurso sdo meios de
estabelecer vinculo com o leitor.

- O texto: Tem a fungao de apresentar os principais argumentos para
convencer o publico-alvo.

- A assinatura: logotipo ou logomarca.

- Slogan: frase de efeito, geralmente curta e facil de ser
memorizada, que acompanha o logotipo.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
Figura 22 - Tela com a estrutura do andncio

Nessa etapa, apresentei, também, a estrutura do anuncio publicitario com seus
elementos composicionais. Vale destacar o pensamento de Rojo (2013, p. 27), ao

sintetizar a teoria dos géneros proposta por Bakhtin (2003a[1952-53/1979]), de que

as praticas de linguagem ou enunciacdes se ddo sempre de maneira situada,
isto €, em determinadas situac8es de enuncia¢éo ou de comunicac¢ao, que se
definem pelo funcionamento de suas esferas ou campos de circulagdo dos
discursos (cientifico, jornalistico, literario, artistico, de entretenimento, intimo,
familiar e assim por diante). Essas esferas ou campos e seu funcionamento
estdo elas mesmas situadas historicamente, variando de acordo com o tempo
histérico e as culturas locais (ou globais).

Além disso, ela ressalta que as midias e tecnologias sdo escolhas das esferas
de circulagcéo de discursos e tem efeito nas formas de composi¢ao e nos estilos dos
enunciados, inclusive em termos de multimodalidade.

As atividades desta Etapa foram significativas, por possibilitarem a apropriacédo
das caracteristicas que compdem o género anuncio. Houve bastante participacao da
turma, entretanto, a0 mesmo tempo, gerou certa agitacdo e conversas paralelas em
volume ndo muito adequado, 0 que requereu intervencdes em varios momentos, para
pedir siléncio e colaboracdo. A turma é numerosa e uma caracteristica da maior parte
dos adolescentes é serem bastante comunicativos, de modo que querem participar e

falar, mas alguns tém dificuldade de ouvir e dar espagco para outros colegas se
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expressarem. Isso dificultou um pouco o desenvolvimento da atividade, mas nao

impediu sua realizacéo.

4.4 Enquadramento critico: andlise de anuncios na perspectiva multimodal

Enquadramento critico: analise de anuncios
| com base nos designs

- Comparar, por meio de pesquisa na
internet, anincios com uma mesma
tematica;

- Interpretar texto com auxilio de material|
gréafico diverso;

- Identificar efeitos de ironia ou humor; . -

- Estabelecer relacéo entre o texto verbal e S|tuagao de
recursos multimodais; .

- Ampliar as capacidades de reconhecer as ensino 1
intencdes do enunciador;

- Fazer uso de interfaces digitais.

Pesquisar outros andncios, antigos ou ndo, de um
mesmo tema/produto

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
Figura 23 - Organograma da Etapa 4

Para esta etapa do desenvolvimento do trabalho, adotei a perspectiva do
letramento critico, considerando o uso social da leitura e da escrita e a possibilidade
de os leitores/estudantes interagirem com 0s textos, por meio de questionamentos e
exposicdo de suas interpretacdes. O letramento critico tem suas origens na teoria
critica social e na pedagogia critica proposta por Paulo Freire, nos anos 1970, e veio
mudar uma concepcao de educacdo como um processo neutro e apolitico, que seria
substituido por uma ideia de um aprendizado socialmente construido e
ideologicamente constituido (CAETANO e PINTO, 2018).

Para Lankshear e McLaren (apud CAETANO e PINTO, 2018), o letramento
critico constitui uma pratica politicamente situada, que busca oferecer aos estudantes
uma melhor leitura do mundo e oportunidades de reescrevé-lo, de modo que se possa
abordar mais igualitariamente seus interesses, identidades e aspiracdes. Reforcando
esses pensamentos, Caetano e Pinto (2018) ressaltam que é possivel compreender
que a educacgdo critica implica a construgdo socio-colaborativa do conhecimento,

pautada na transformacéo social e na constante luta contra a opressdo e as
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desigualdades geradas por diferencas historicas, politicas, econémicas e culturais.
Assim, para a realizacdo das atividades dessa etapa, foram ampliados os conceitos
da teoria bakhtiniana para a andlise de enunciados multimodais, associada a teoria
dos designs.

Os objetivos de aprendizagem elencados foram: a) Comparar, por meio de
pesquisa na internet, anincios com uma mesma tematica; b) Interpretar texto com
auxilio de material grafico diverso; c) ldentificar efeitos de ironia ou humor; d)
Estabelecer relacdo entre o texto verbal e recursos multimodais; e€) Ampliar as
capacidades de reconhecer as intencdes do enunciador; f) Fazer uso de interfaces
digitais. Nessa atividade, os alunos pesquisaram anuncios na Internet e, por meio do
smartphone, selecionaram e compartilharam com o grupo do Facebook que deu
suporte a essa atividade. Foram compartilhados cinco andncios que serviram como

foco de observacédo, anéalise e comentarios.

Nesta aula, os grupos pesquisaram e compartilharam anudncios da tematica agropecuaria no
grupo do Facebook.

Fiz questionamentos nos comentarios, com base no roteiro de observacédo dos designs, para
gue os estudantes fizessem suas consideragoes.

E dificil manterem a concentracdo na atividade, pois com o celular na mé&o, facilmente se
distraem com mensagens, jogos ou videos. (Excerto do Diario Reflexivo escrito em 2/7/2019).

Iniciei a atividade com um post de instrucdo para os grupos. Houve bastante
motivacdo dos adolescentes em participarem. Enquanto pesquisavam, em grupos, por
meio dos smartphones, deixei na tela do projetor a pagina do Facebook aberta, para
gue acompanhassem a movimentacdo e interacdo dos demais. A pesquisa e 0
compartilhamento foram realizados em pequenos grupos. Em seguida, registraram
por escrito seus comentarios no campo especifico da rede social, para que fossem
feitas comparacOes e analises, de forma interativa e colaborativa, a partir do mesmo

roteiro da etapa anterior.
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 24 - Tela com instrugéo para a atividade

Nos momentos em que oscilava a conexdao com a internet sem fio, alguns
adolescentes facilmente se distraiam e dispersavam, acessando jogos e outros
aplicativos que ja tém em seus aparelhos, conforme relato no excerto do Diario
Reflexivo. Essa postura deles mais uma vez exigiu intervengdes desta pesquisadora,
para conseguir o foco novamente no trabalho. Considerando-se que sao
adolescentes, comportamentos desse tipo sdo comuns e esperados. Entretanto,
constituem um desafio a mais na rotina de um professor, por gerar desgaste fisico e
emocional, além de causar frustragbes, pela dificuldade de conseguir atingir os
objetivos pretendidos.

Por mais que se faca um planejamento com objetivos bem delineados, vale
sempre se preparar para os imprevistos e situacoes inusitadas que podem ocorrer na
rotina de trabalho com adolescentes. Em uma turma numerosa de adolescentes, com
comportamentos e personalidades diversificadas, como a que escolhi para
desenvolver as acdes da pesquisa, diversas situacdes podem ocorrer, de modo que
sempre € pertinente ter uma alternativa a mais para enfrentar os percalcos que podem
surgir.

A partir deste ponto do trabalho, o corpus de analise constituir-se-a dos
anuncios escolhidos e compartilhados, dos posts dos grupos de estudantes

colaboradores e a interacdo, por meio dos comentarios gerados no grupo fechado do
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Facebook. Para isso, foram feitos recortes de telas, por meio do recurso de captura

de tela®® e fragmentos que considero mais relevantes para a pesquisa.

E LIVRE DA AFTOSA

v

- . -

[ * - -
| 5 WY ke

Vacine VACINACAO c obrigatéria

O1a 30 | NOVEMBRO | 2017

ne G vinos e buba

EEl O Digite aqui para pesquisar I = R O M B

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.4
Figura 25 - Tela com post do Grupo 1

Aos poucos, a interlocucéo foi efetivando-se. A medida que compartilhavam os
textos pesquisados, eu lancava questionamentos, com base no roteiro. N&o
apresentarei todos os comentarios devido a quantidade e, também, para ndo tornar a
leitura repetitiva, pois surgiram respostas semelhantes nos posts. Portanto, selecionei

algumas que julgo significativas para a analise.

- Patricia Vertuan Pessoal, vamos cbservar as caracteristicas
composicicnais deste anuncio. Vocés acham que o tipo & o tamanho
das letras usadas na construgio textual interferem na construcio
dos sentidos esperados?

o - e 0 1

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.

Figura 26 - Post da pesquisadora

13 Esse recurso é ativado ao clicar na tecla Print Screen, no teclado do computador ou notebook.
14 Imagem disponivel em: https://www.marica.rj.gov.br/2017/10/24/sequnda-dose-contra-febre-aftosa-
sera-aplicada-durante-o-mes-de-novembro/. Acesso em 14 dez. 2019.
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Pecuarianas Do Oitavio ¥ Sim, mais tem umas palavras
em destagues deixando bem mais visivels o sentido do
anuncio!

: - 1

Curtir - Responder - 23 sem @

IR, <M tem letras maiores que
interferem na perspectiva do leitor

: - 1
Curtir - Responder - 23 sem @

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 27 - Comentérios dos estudantes

@ Patricia Vertuan Quais 530 0s elementos mulimodais presentes no

texto?
O
SEM

8]

Curtir - Responder - 2
‘ I = animais, as cores, movimentos. Luiz

. - 1

Curtir - Responder - 23 sem Q

Loh Dani Gabi Oli Os gados e as cores que s30 bem
destacadas

Curtir - Responder - 23 sem 01

Pecuarianas Do Oitavao % Patricia Vertuan os animais que
est3o em cores bem destacadas | as cores bem claras
deixando tudo muito mais bonito & esclarecedor

. - 1
Curtir - Responder - 23 sem @

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 28 - Interacdo da pesquisadora com os estudantes

Os comentarios registrados demonstram que, a partir desse momento, 0s
estudantes ja tinham uma compreensao acerca da multimodalidade, de modo que
identificaram os elementos multimodais no texto analisado, sem necessidade de
mediacao.

Nos comentérios dos estudantes referentes ao texto compartilhado pelo Grupo
1, observei a percepcao em relacdo ao destaque dado a algumas palavras, com letras
maiores e mais chamativas. O texto compartilhado pelo Grupo 2 foi 0 que mais rendeu
comentarios, talvez por ter chamado atencdo pelos elementos multimodais e pela

criatividade em sua elaboracao.
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.t®
Figura 29 - Tela com post do Grupo 2

0 Patricia Vertuan VYamos analisar este anuncio. Comentem o fipo e o
tamanho das letras usados na construgio textual.

Curtir - Responder - 23 5

[4E]

m

¢ I 7 As cores e letras sao

verdes, gue remetem a natureza, harmonia, produtos
naturarais e ambientais...

Curtir - Responder - 23 sem o
Loh Dani Gabi Oli Aletra € bem peguena, mas o que chama

masmo a atengao & a imagem das plantas e das pessoas
unidas trabalhando para "cuidar das raizes™

[ i T

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 30 — Comentarios da pesquisadora e dos estudantes

O comentario das estudantes L.D.G demonstra a percepcdo diante da
importancia dos elementos multimodais na construgdo dos sentidos esperados no
texto em questdo, pois observaram que o texto verbal estd em letras pequenas,
enquanto a imagem é o elemento de maior destaque no anuncio. O comentério do B.
demonstra a atencdo dada por ele ao design visual, quando relaciona a cor verde a

natureza, harmonia e produtos voltados ao meio ambiente.

15 Imagem disponivel em: https://br.pinterest.com/pin/571675746428689664/. Acesso em: 14 dez.
2019.
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@ Patricia Vertuan Quais sio os elementos mulimodais.

Curtir - Responder - 23 sem

¢ Dk " O anincio emprega

glementos mulimodais de forma verbal

Curtir - Responder - 23 sem

Loh Dani Gabi Oli O vaso que € muito grande com uma
planta, varios caminhdes com pessoas trabalhande em unido
para demonstrar que a raiz brasileira esta ganhando mais
zalde.

Curtir - Responder - 23 sem Q‘

0 Patricia Vertuan Bruno Vinicius Vidal Ribeiro tente descrever
os elementos presentes no texto. Existem imagens? Quais?

Curtir - Responder - 23 sem - Editado

§* I 7 O clementos do texto s30
os homens trabalhando para a saldde da sociedade brasileira
crescer ainda mais, como podemos ver esse pequenc vaso
de planta e assim a sociedade ajuda na colaberizagdo no
crescimento da agncultura.... e como podemos ver, os
elementos multimodais sao o vaso, os caminhoes e 0s
homens trabalhando para o crescimento da planta

Curtir - Responder - 23 sem Q‘

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 31 - Comentérios da pesquisadora e dos estudantes

A figura 31 demonstra um exemplo de momentos em que tive de interferir com
o procedimento de andaimagem, para que houvesse uma melhor compreensao do
enunciado. Ao questionar quais eram 0s elementos multimodais presentes no
anuncio, percebi, na resposta de B.V.V.R., que ele ndo havia compreendido o sentido
de multimodal, pois em sua resposta associou multimodal a verbal. Assim, busquei
reformular a pergunta, para que ele pudesse ampliar a reflexdo acerca do assunto e
contribuir com a discussdo. Em seu comentario seguinte, percebi a evolugdo na

resposta, pois descreveu os elementos multimodais, conforme esperado.

Patricia Vertuan Loh Dani Gabi Oli que significado podemos
atribuir 2 palavra "raiz”, no anuncio?

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 32 - Post da pesquisadora

Loh Dani Gabi Oli Araiz da planta € a base,é o que faz ela
se desenvolver, e & assim com a familia também.

Fonte: Gr[jpo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
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Figura 33 - Comentario das estudantes L. D. G.

Na figura 33, o comentario das estudantes demonstra que construiram o
sentido da palavra raiz, metaforicamente associado a alicerce, base familiar,
demonstrada no texto por meio de uma hipérbole visual em que a imagem de um vaso
gigante se destaca em relacédo as pessoas e outros elementos. Embora seja apenas
um dos sentidos possiveis para a palavra no contexto em analise, elas tiveram uma
percepcdo de uma informacéo subentendida no texto, ou seja, ativaram mecanismos
de interpretagdo com base em seus conhecimentos prévios e na associacdo entre

texto verbal e imagens.

> Patricia Vertuan Meste andncio, vecés acham que as imagens s3o
essencials para a compreensao do conteddo? Qual a fungdo dessas
imagens?

sem

L8]

Curtir - Responder - 2

Loh Dani Gabi Oli Sim. A fung3o delas & fazer com que o
publice entenda de uma maneira mais facil, e se no caso for
analisar vai muito além de um anuncio.

: - 1

Curtir - Responder - 23 sem 0

i N = um pouco complicado de pensar o
sentide certo da imagem com as palavras, mas podemos

usar a imaginagdo com isso chamando a atengio do publico.
Luiz Felipe Zanibon

Curtir - Responder - 23 sem

Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 34 - Comentarios da pesquisadora e dos estudantes
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 35 - Tela com post do Grupo 3
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 36 - Tela com post do Grupo 4

A participacdo nas atividades propostas e a interacdo colaborativa ao
interpretarem as imagens, confirmam o pensamento de Barton e Lee, que ressaltam
gue as pessoas aprendem pela participacdo em praticas, pois implica juntar-se com
outras pessoas, refletir sobre sua participagéo online, e “aprender envolve assumir
novas identidades” (BARTON e LEE, 2015, p. 170).

Para Dionisio (2006) representacdo e imagens ndo sdo meramente formas de

expressdo para divulgacdo de informacdes, ou representacdes naturais, mas sao,
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acima de tudo, textos especialmente construidos que revelam as nossas relagdes com
a sociedade e com o0 que a sociedade representa. Assim, ressalto a relevancia do
Enquadramento Critico para ampliar nos estudantes o senso de observacdo e

compreensao da realidade que os cerca.

4.5 Planejamento de um roteiro de producéao

Preparacao de tema para a pratica
transformada ou producao final

- Definir critérios para a producédo dos
anlncios;
- Escolher o produto a ser objeto do antncio.
- Planejar um anuncio publicitario sobre a . =
tematica estudada durante os médulos, com s“uagao de
enfoque nos elementos multimodais.. ensino 1

Preparacéao de tema para a pratica transformada

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
Figura 37 - Organograma da Etapa 5

Nesta etapa do PD, foram definidos critérios para a producédo textual. Para a
escolha da ideia/produto a ser anunciado, foram retomados 0s questionamentos que
serviram como base para a producéo inicial: Que produto seria anunciado/vendido?
Para que ele/ela seria importante? Que elementos estariam presentes nesse género
discursivo? Que recursos poderiam ser utilizados? Valeria utilizar imagens? Qual
seria a finalidade desse género? Que linguagem (estilo) deveria ser utilizada? A quem
seria direcionado o anuncio? Em que suporte seria publicado?

Com base nesses questionamentos, os estudantes colaboradores definiram
critérios para a producdo dos anuncios, escolheram o produto que seria objeto do
anuncio e planejar um andncio publicitario sobre a tematica estudada durante os
modulos, com enfoque nos elementos multimodais.

Em grupos, registraram suas consideragbes para que fosse elaborado um

roteiro para a Pratica Transformada (producéo final). Foi sugerido um roteiro para a
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producdo do anuncio, elaborado a partir do que foi estudado durante o processo de

apropriacado dos elementos multimodais e construcéo de sentidos.

4.6 Pratica transformada: os resultados de todo o processo

Prética transformada - producéo de anincio
multimodal

— - Efetivar na producdo escrita as
caracteristicas e os elementos multimodais

dos géneros apropriados no decorrer do
desenvolvimento das atividades de cada

etapa

- Produzir anancio com os recursos do

aplicativo Canva;

- Revisar os textos produzidos:

- Divulgar em suporte digital da rede social
Facebook o produto final elaborado

Situagao de Situagao de Situagao de
ensino 1 ensino 2 ensino 3

Producéo de anuncios em suporte Revisdo e refacgdo dos textos Socializacéo e compartilhamento
do aplicativo Canva produzidos da producdo

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2019).
Figura 38 - Organograma da Etapa 6

Esta etapa do PD foi o momento de efetivarem, na producéo escrita, as
caracteristicas e 0os elementos multimodais dos géneros apropriados no decorrer do
desenvolvimento das atividades de cada etapa. Para isso, foi proposta aos estudantes
a criacdo de anuncios publicitarios promovendo a ideia ou produto definido durante as
etapas do PD, ou seja, o tema “Agropecuéaria”. A partir do roteiro elaborado em grupos
na etapa anterior, produziram anuncios, em pequenos grupos, com suporte no
aplicativo Canva, disponivel gratuitamente na internet para computadores ou
smartphones.

Durante o desenvolvimento da atividade, atuei como agente de letramento,
mobilizando e motivando os grupos a observarem se suas produc¢des correspondiam
aos aspectos elencados no roteiro elaborado para a atividade. Dessa forma, foi
possivel avalia-los durante todo o processo e possibilitar que realizassem uma
autoavaliacdo, a fim de demonstrarem, com a Prética Transformada, qual foi o nivel

de apropriagdo dos elementos multimodais caracteristicos dos anuncios.
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Ao finalizarem a elaboracdo do anuncio, os estudantes compartilharam o
trabalho no grupo do Facebook, para socializacdo com os demais grupos, de modo a
perceberem os proprios resultados na Pratica Transformada, em comparagdo com 0s
conhecimentos prévios demonstrados na Pratica Situada.

A partir deste ponto, apresentarei as producdes dos estudantes colaboradores,
para observacdo dos resultados do processo de apropriacdo dos elementos

multimodais do género anancio, conforme planejado anteriormente.

& Meu Orwve - Google Drve x | B T8 fatricia Vertuan - Documen: % ] O Paetc B AtEPauiofrere - X 4 - o

Mantenha o seu
Rebanho

Vacine seu gado contra febre
aftosa, brucelose e raiva.

Rl O Digite aqui para pesavisa i = o O™ ® W
Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 39 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 1

Em comparacdo com a producédo inicial do Grupo 1, as préprias alunas se
surpreenderam com a evolucgdo visivel na Préatica Transformada. As alunas L e D
expressaram que nao acreditavam gue tinham feito o primeiro anuncio daquele jeito e
gue o segundo estava muito melhor, de acordo com a narrativa no excerto do Diario

Reflexivo:

L. e D. olharam a producéo inicial e ficaram impressionadas com a diferencga: tinham achado
gue o trabalho estava muito bom, mas foram capazes de observar que faltam alguns elementos
para compor o género adequadamente. (Excerto do Diario Reflexivo de 4/7/2019)

A Prética Transformada acrescentou elementos que elas ndo haviam colocado
no primeiro trabalho, como informacdes sobre contato e mais detalhes sobre o
produto. O anuncio criado por elas refere-se a uma empresa responsavel por

vacinacdo de rebanho bovino. A marca denominada com a metafora “Rei das
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Vacinas”, pelo préprio titulo, jA demonstra um status de superioridade e qualidade.
Representada pela cor preta, a marca denota elegancia, sofisticacdo e forca, de
acordo com o significado das cores. O slogan “Mantenha o seu rebanho protegido”
teve a palavra “protegido” destacada com todas as letras mailsculas e com a cor ouro,
gue representa riqueza, luxo, abundancia. Também ha, no canto inferior direito, uma
coroa dourada, logotipo da marca ficticia e no canto superior direito, aparecem o site
e localidade em que atende a empresa.

Quanto ao design linguistico, o texto apresenta pontuacdo e vocabulério
adequados ao publico de interesse. O grupo utilizou verbos no imperativo em “vacine”
e “mantenha”, dirigindo-se ao consumidor de forma direta. De modo geral, € possivel
perceber que as alunas se apropriaram dos elementos multimodais e, em sua
compreensao sobre agropecuaria, construiram sentidos que demonstram uma visédo

de riqueza e prosperidade, a partir da criacdo de gado.
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 40 - Tela com anuncio produzido pelo grupo 2

O anuncio do “Agro Futuro”, divulga uma empresa fornecedora de defensivos
agricolas que apresenta um produto inovador de origem organica, para pulverizacéo
em plantagdes. A marca “Vita Gold” denomina o produto. O anuncio possui todos os
elementos composicionais do género: slogan, texto, logotipo ou logomarca, além de
elementos multimodais.

A imagem de um avido de pulverizagéo agricola sobrevoando uma plantacéo,

sobreposta pelos textos e demais elementos multimodais, foi inserida em uma
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perspectiva que destaca os demais elementos, mas ao mesmo tempo, remete a
eficiéncia e qualidade. Predomina a cor verde, que simboliza prosperidade, harmonia,
crescimento, e pode atrair consumidores mais racionais. O texto de maior destaque
também apresenta a cor ouro, que significa riqueza, luxo, abundancia.

Quanto ao design espacial, observei que a disposicdo das informacdes foi mais
organizada do que na producdo na etapa Pratica Situada, e o texto apresentou mais
informacgdes sobre o produto, ausentes no texto anterior. Embora apresente algumas
inadequacdes no design linguistico, que o grupo ndao adequou antes de compartilhar,
a avaliacdo da producdo demonstrou avancos, decorrentes de todo o processo

desenvolvido durante as ac¢des da pesquisa.
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 41 - Tela com anuncio produzido pelo Grupo 3

O anuncio produzido pelo Grupo 2 demonstra uma evolugao no padrao geral
de organizacgéao do trabalho, quanto aos elementos que compdem o género, bem como
uma preocupacdo maior com os designs. O Grupo criou um produto para nutricdo
animal, com a marca ficticia “Nutritech”. Chama a atengao o proprio titulo, por fazer
referéncia a tecnologia, no ramo da pecuaria, o que demonstra que eles tém uma
percepcao critica em relagéo a essas inovacgoes.

Quanto a estrutura, h4 um titulo, acompanhado do slogan “Da fabrica para o
seu rebanho”, além disso, tiveram a preocupagcdo com o uso de marcas de

interlocugéo, que dao maior proximidade do anunciante com o consumidor. Também
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foi criado um logotipo, que foi posicionado a direita, no canto inferior. O grupo
preocupou-se em acrescentar informacdes mais especificas sobre o produto, como o
telefone para contato e o enderego da empresa.

Quanto ao design visual, a imagem dos animais saudaveis se alimentando é
importante para a compreensio leitora acerca do produto que estdo divulgando. E o
elemento multimodal de maior destaque, posicionado em uma perspectiva que chama
a atencéo, por ocupar todo o fundo do anuncio. O texto e o slogan, como 0s demais
elementos multimodais, ficaram sobrepostos. A escolha da cor azul para o texto
remete a seguranca, confianca, e a verde no slogan, representa harmonia,
prosperidade. Em comparacdo a producdo verificada na Pratica Situada, houve
avanco significativo do grupo em relagdo a apropriacéo dos elementos multimodais e
aos sentidos que construiram aos textos elaborados nas duas Etapas.

Bruno v al Ribeiro
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 42 - Tela com anancio produzido pelo grupo 4

Os estudantes do Grupo 4 criaram uma logomarca com as iniciais dos nomes
deles: “BGM”, que se refere a um produtor e fornecedor de suinos, entre outros
servicos. O anuncio explora bem a multimodalidade, com cores vibrantes e
chamativas que ocupam todo o espaco do trabalho. Na logomarca, utilizaram a cor
verde, que simboliza harmonia. Sobrepondo os textos, destaca-se a imagem de
animais saudaveis, que ilustram o produto a ser divulgado.

O design linguistico esta adequado pela linguagem utilizada, pontuacdo e

escolha vocabular. O uso dos pronomes pessoais indica maior vinculo entre
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anunciante e consumidor. A cor amarela na frase “Vocé esta com problemas em seu
rebanho suino? ” serve para concentrar a atencao do leitor na pergunta que ja indica
do que se trata o0 anuncio: uma empresa que podera “resolver seus problemas”.

O slogan elaborado para o anuncio produz um efeito sonoro, com a assonancia
provocada pela aproximacao de sons na pronuncia de “qualidade” e “vantagem”. Além
desse recurso, o grupo utilizou a cor verde, para transmitir harmonia, prosperidade e

tranquilidade ao cliente ou consumidor.
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Fonte: Grupo fechado no Facebook criado para a pesquisa.
Figura 43 - Tela com anuncio produzido pelo grupo 5

O Grupo 5 criou, também, uma marca com as iniciais dos nomes das
estudantes que participaram da elaboracdo do trabalho. O grupo interagiu no
Facebook com o perfil ficticio “Pecuarianas do Oitavao”, nome criado por elas para
participarem da atividade. Na Pratica Situada, haviam produzido um andncio
multimodal de sementes de girassol, porém, na Pratica Transformada preferiram
divulgar uma marca de tratores e maquinarios agricolas.

Foram explorados os elementos multimodais para ilustrar o produto anunciado.
Ao fundo de todo o anuncio, destaca-se a imagem de uma lavoura com uma maquina
de pulverizacdo posicionada ao centro, em funcionamento. A lavoura verde e o céu
azul e limpido fazem referéncia ao clima favoravel para plantagéo e prosperidade com
a lavoura, ilustrando bem qual a funcéao do produto a ser vendido.

Em linhas gerais, € possivel afirmar que as producdes finais, que resultaram na

Pratica Transformada, demonstraram que, ao longo do processo, 0s estudantes se
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apropriaram dos elementos multimodais presentes no género andancio publicitario.
Além disso, construiram sentidos a partir dos conhecimentos apropriados durante as
discussfes e atividades e de seus conhecimentos prévios. Foi evidenciado que, a
partir do momento em que empregaram, em suas producdes, imagens, figuras e
cores, associadas ao texto escrito, compreenderam a importancia da multimodalidade
para a construcdo de sentidos em textos desse género. Demonstraram isso com a
pratica efetivada nas producdes.

Convém reafirmar que a avaliagcao foi processual e formativa, e ocorreu durante
todas as etapas do desenvolvimento da proposta interventiva, de modo que pude fazer
alteracdes de acordo com as necessidades formativas que surgiam. Mediante
observacdo do desempenho e participacdo dos alunos, pude refletir em que medida o
processo contribuiu para a apropriagdo dos elementos multimodais e construcao de

sentidos do género proposto para o trabalho.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir da descricéo e andlise das etapas de desenvolvimento desta pesquisa,
considero fundamental retomar os questionamentos que orientaram o trabalho, desde
sua idealizacao, bem como os objetivos que motivaram sua realizacao, para explanar
consideracdes acerca de todo o processo, seus resultados e expectativas. Para o
desenvolvimento da proposta de pesquisa-acdo, foram norteadoras as perguntas:
qual (s) sentido (s) os estudantes constroem ao género discursivo anuncio publicitario
em suporte das tecnologias digitais? Como potencializar o processo de apropriacao
dos elementos multimodais e producéo do género anincio com suporte e uso da rede
social Facebook?

Diante desses questionamentos, a pesquisa teve como objetivo amplo
investigar como as préticas de leitura e producao do género anuncio, com uso de
tecnologias digitais, sob a perspectiva dos multiletramentos, poderiam contribuir com
0 processo de apropriacdo dos elementos multimodais. A organizacdo das acdes do
projeto a partir de um Protétipo Didético, na perspectiva de Rojo (2012), possibilitou a
promocao de praticas de multiletramentos, além de realizar adequagdes, de acordo
com as necessidades formativas observadas no decorrer do processo, de modo a
abranger pontos que precisavam de intervencao.

As praticas de leitura e produgdo do anuncio publicitario, com caracteristicas
multimodais, motivou a participagéo dos estudantes, despertando novas perspectivas,
além de modificar a visao tradicional de leitura apenas de textos verbais impressos.
No inicio das atividades, observei que o termo multimodalidade ainda era
desconhecido para os adolescentes, assim como também era para mim, pois foi a
partir dos estudos tedricos nas disciplinas do PROFLETRAS que tive contato com
essa teoria. Entretanto, no decorrer das atividades, ampliaram o acervo de
conhecimentos sobre esse género e as contribuicdes dos elementos multimodais em
sua construcao.

Isso confirma a defesa de Cani e Coscarelli (2016), quando defendem que o
exame cuidadoso de textos multimodais cria oportunidades para os professores
mostrarem aos estudantes que h& um proposito comunicativo na associagcdo da
linguagem verbal a ndo verbal. Pude observar, na producéo final, que apresentaram,
com a Pratica Transformada, o redesign, ou seja, redesenharam a percepc¢édo que

tinham sobre as caracteristicas do género e os sentidos que poderiam ser construidos.
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A participacdo protagonista dos adolescentes em todas as etapas, desde a
definicdo da tematica, formacao de grupos de trabalho e escolha de nome para o
grupo do Facebook que serviu para interacdo e préaticas de leitura e producéo, foi
percebida durante o desenvolvimento das acbes do projeto. Esse foi um ponto
bastante significativo, pois contribuiu para que aprimorassem 0 senso de
responsabilidade, respeito e autonomia, e despertou neles vontade de participar. As
atividades diversificaram a rotina na sala de aula, além de mobilizarem a interacdo
direcionada ao protagonismo, ou seja, tiveram de trabalhar em grupos, de forma
colaborativa e protagonista.

O desenvolvimento desse projeto de carater participativo e colaborativo
possibilitou ndo s6 o aperfeicoamento das habilidades dos estudantes, mas também
mudanc¢as em minhas concepc¢des sobre a importancia das escolhas feitas na atuacao
docente. Ao assumir a condi¢cao de professora-pesquisadora (BORTONI-RICARDO,
2008), com as praticas efetuadas em sala de aula, pude direcionar um olhar mais
sensivel ao ensino de Lingua Portuguesa, para algo muito além de ensinar aspectos
gramaticais e estruturais do idioma. Adotar a concepc¢ao interacionista da linguagem
(GERALDI, 2012) para a execucdo da proposta que direcionou a pesquisa fez-me
reforcar a percepcao diante da relevancia social e cultural que envolve o ensino da
lingua/linguagem.

Rojo (2013) reconhece os desafios colocados pelo texto contemporaneo
multissemidtico ou multimodal, que envolve diversas linguagens, midias e tecnologias
a teoria dos géneros de discurso do Circulo de Bakhtin. Em consideracdo a esse
pensamento, o desenvolvimento do PD a partir do género anuncio, com
caracteristicas multimodais, possibilitou ampliar as leituras sobre os géneros na
perspectiva bakhtiniana, aliando a compreensdo dos designs presentes na forma
composicional e nas unidades semioticas, ou estilos que constituem esses
enunciados.

O acesso as redes sociais da Internet e sites diversos representa um novo
contexto global e local, que exige a assunc¢ao de uma postura critica diante do excesso
de informacdes veiculadas nesses ambientes virtuais. Assim, novas condi¢cdes sao
exigidas para atuar em sociedade com autonomia e protagonismo. E importante que
haja uma sensibilizacéo sobre o uso e as posturas demonstradas pelos adolescentes

nas redes sociais da Internet e nos sites que eles acessam. Dessa forma, poderao



104

desenvolver maior discernimento e consciéncia das identidades que assumem e das
informacdes que compartilham nos ambientes virtuais.

O uso do Facebook como suporte para a interacdo e praticas de leitura e
producéo foi uma forma de agregar recursos com 0s quais 0s estudantes ja estao
familiarizados as aulas de Lingua Portuguesa no Ensino Fundamental. No entanto,
contrario a ideia de que os adolescentes “nativos digitais” dominam todas as
tecnologias, nem todos demonstraram possuir habilidades com os recursos da rede
social, bem como o aplicativo sugerido para as produ¢des. Em varios momentos,
solicitaram auxilio desta professora-pesquisadora, bem como dos colegas, para
conseguirem participar da efetivacao das atividades propostas.

Empregar as tecnologias digitais nas aulas pode ser um recurso a mais para
possibilitar situacfes de interacdo que favorecam as praticas de multiletramentos e o
letramento digital, além de tornar os momentos de estudo mais atrativos e despertar
interesse nos estudantes. Por outro lado, ndo podemos esperar que as tecnologias,
por si so, realizem grandes transformagfes na educacdo. Faz-se necessario, entao,
repensar as concepcodes e praticas pedagdgicas que sempre conduziram o trabalho
dos docentes de Lingua Portuguesa, de modo a buscar adapta¢cdes coerentes com a
realidade vivenciada pelos adolescentes. Ademais, ainda € uma realidade que as
escolas nado disponibilizam recursos suficientes para atender a demanda de
estudantes.

Corroborando a visédo de Rojo (2012), para quem o trabalho sob o enfoque dos
multiletramentos se caracteriza como um trabalho que parte das culturas de referéncia
dos estudantes e de géneros, midias e linguagens que eles conhecem, para que se
tenha uma abordagem democratica, critica, ética e pluralista, foi dada a autonomia
para a turma escolher o conteldo tematico que seria analisado no género a ser
estudado. Esta etapa do projeto causou estranhamento nesta pesquisadora, devido a
escolha da tematica feita por eles. No entanto, respeitei seus interesses de
aprendizagem e busquei adequar as atividades a tematica adotada, pois faz parte da
cultura local e do universo deles.

Habilidades de leitura e escrita sdo essenciais em todas as areas de
conhecimento. E um desafio cada vez maior, aos professores de Lingua Portuguesa,
promover situacdes que resultem em condicbes eficientes de aprendizagem para
desenvolver essas habilidades, em meio a propagacéo de informacdes pelos meios

7

digitais. Por isso, € importante que, em todas as etapas da escolarizacdo bésica,
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sejam realizadas acdes de intervencao pedagogica, para possibilitar condicdes justas
de estudo, que resultem em uma aprendizagem contextualizada e situada aos
estudantes.

Embora considere que, ao final da pesquisa, os objetivos foram alcancados,
varios percalcos surgiram no decorrer do projeto. Um dos maiores problemas
enfrentados foi a ma qualidade ou falta de conexdo com a Internet que, em alguns
momentos, deixou os estudantes desmotivados, causando dispersao e conversas
paralelas. Além disso, devido aos horérios das aulas, ndo foi possivel utilizar o
laboratorio de informatica, e tiveram que produzir os trabalhos em seus proprios
smartphones e aparelhos celulares. Felizmente, isso ndo impossibilitou a realizacao
das atividades, mas pode ter comprometido a qualidade das producdes.

Outro fator que cabe aqui reconhecer é a importancia de aliar os conhecimentos
tedricos as praticas pedagodgicas. As concepcfes assumidas pelos docentes
influenciam muito os resultados obtidos no processo de escolarizacdo pelo qual sdo
responsaveis. A pesquisa desenvolvida oportunizou-me ampliar algumas perspectivas
em relacdo a educacdo e ao ensino de Lingua Portuguesa, mas considero que ainda
ha muito a aperfeicoar em minhas praticas pedagdgicas, devido as lacunas que
restaram de minha formacéo inicial. Reconheco, ainda mais, a importancia de o
percurso formativo de um educador nunca se estagnar, para que consiga acompanhar
0S movimentos e avancos da sociedade, que refletem diretamente no ambiente
escolar.

Vale enfatizar a importancia da estratégia de trabalho no ensino de Lingua
Portuguesa a partir dos géneros discursivos, pois circulam na sociedade e contribuem
para criar situacbes de aprendizagem mais situada, mais proximas da realidade.
Explorar as particularidades do anuncio e sua multimodalidade pode agregar aos
estudantes olhares diversificados acerca do género e sua relevancia nas praticas de
letramentos ou de multiletramentos. As préticas de leitura e producao de textos de
géneros multimodais podem potencializar o processo de apropriagdo de
conhecimentos, negociacdo e construcdo de sentidos, e reforcar as habilidades
leitoras e escritoras esperadas nos estudantes.

Reforgo, ainda, a relevancia do procedimento metodoldgico sob o qual foram
viabilizadas as ac¢des do projeto. O trabalho a partir de um Prototipo Didatico foi uma
forma de expandir as possibilidades metodolégicas para as aulas de Lingua

Portuguesa. Por ser, nos dizeres de Rojo (2012, p. 8), uma estrutura de planejamento
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“flexivel e vazada”, oportuniza adequacdes, modificacdes e a exploracdo dos mais
diversos géneros discursivos. Por essa perspectiva, anseio que a proposta
desenvolvida, que resultou nesse trabalho de conclusédo, possa encorajar outros
docentes e/ou pesquisadores a utilizar estratégia semelhante, como uma opcao
favoravel a aprendizagem situada e contextualizada.

Com esta pesquisa, néo tive a pretensao de apresentar um modelo ideal para
0 sucesso no ensino de leitura e escrita. As atividades propostas caracterizam-se
apenas uma referéncia, tendo em vista que algumas etapas poderiam ter sua
sequéncia alterada, sem prejuizos para o processo. Considero que ndo ha receita ou
férmula magica para o sucesso nos processos de ensino e aprendizagem. No entanto,
espero, com essa experiéncia, ter contribuido para motivar a ado¢ao de metodologias
que efetivem as habilidades e competéncias necessarias aos estudantes em cada
etapa do ciclo de estudos no Ensino Fundamental, em consonéncia com o que

preconizam as politicas publicas para a educacao, por meio das diretrizes oficiais.
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