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RESUMO

A leitura e a escrita sao atividades complexas, gue se concretizam na relagao
interacional escritor/leitor/texto. No entanto, através dos resultados de avaliacdes
institucionais do Governo e das observages docentes no ensino bésico, verifica-se
a fragilidade no ensino de leitura e de escrita, apresentando, portanto, inimeras
dificuldades, relacionadas, por exemplo, a constru¢do dos sentidos do texto, além do
reconhecimento dos géneros e a escolha destes para uso em determinada situagéo.
Frente a esse problema, o objetivo principal deste trabalho é o de desenvolver a
competéncia de compreensao e producao de texto multimodal em alunos do 8° Ano
do Ensino Fundamental da rede publica, a partir do género anuncio de propaganda.
A leitura e a producdo textual sdo compreendidas como processo interacional,
defendido por Marcuschi (2008), Koch e Elias (2006), no qual, para construir os
sentidos, é necessaria a interacdo do leitor, através da ativagdo de seus
conhecimentos prévios e do contexto para construcdo dos sentidos. E para ativar os
conhecimentos enciclopédicos do leitor, Kleiman (2016), Solé (1998) e Koch (2016)
ressaltam a importancia das estratégias leitoras cognitivas e metacognitivas, que
ddo autonomia ao leitor, para gerir o alcance dos objetivos de sua capacidade
leitora, identificando elementos que dificultem sua compreensao. Para Farias (2016),
o professor é parte importante nesse processo, pois ele age como um mediador, que
permite a ativacdo dos conhecimentos dos leitores, para a construcdo dos sentidos.
Para alcancar essa visdo, fez-se uso da pesquisa bibliografica e da proposta de
intervengao, através da sequéncia didatica de Dolz e Schnewuly (2004) do género
anuncio de propaganda, com o intuito de abarcar uma visdo mais geral dos géneros
em sala de aula, utilizando a linguagem verbal e visual. Para essa pesquisa, foram
envolvidos vinte estudantes do 8° ano do Ensino Fundamental, entre 13 e 15 anos,
de uma escola publica, situada no municipio de Solanea — PB. Para a analise dos
resultados, os sujeitos produziram anuncios de propaganda e responderam as
atividades de compreensao textual do referido género durante a sequéncia didatica,
permitindo, assim, averiguar que o ensino de lingua materna, com base no género
textual, permite ao educando produzir e ler textos concretos, de modo a desenvolver
suas competéncias discursivas. As producdes finais dos participantes, referentes a
escrita e a leitura, demonstram evolu¢ao na compreensao de sentidos do anuncio de
propaganda e na producdo desse género.

Palavras-chave: Lingua Portuguesa. Género textual. Leitura. Escrita.



ABSTRACT

Reading and writing are complex activities, which are concretized among writer /
reader / text relationship. However, through the results of institutional evaluations of
the Government and the observations of teachers in elementary education, there is a
weakness in reading and writing teaching, in this way, presenting numerous
difficulties related, for example, the construction of the meanings of the text , besides
the recognition of the genres and the choice of these for use in a given situation.
Faced with this problem, the main objective of this work is to develop the
competence of get understanding and producing multimodal text in students of the
8th Year of Elementary School of the public network, from the advertising
advertisement genre. Reading and textual production are understood as an
interactional process, advocated by Marcuschi (2008), Koch and Elias (2006), in
which, in order to construct the senses, the reader’s interaction is necessary, through
the activation of his prior knowledge and context for the construction of the senses.
To activate this encyclopedic knowledge of the reader, Kleiman (2016), Solé (1998),
and Koch (2016) emphasize the importance of cognitive and metacognitive reader
strategies, which give the reader autonomy to manage the achievement of the goals
of his reading ability, identifying elements that hinder their understanding. For Farias
(2016), the teacher is an important part in this process, because he acts as a
mediator, which allows the activation of the readers' knowledge, for the construction
of the senses. In order to reach this vision, the bibliographic research and the
intervention proposal were used, through the didactic sequence of Dolz and
Schnewuly (2004) of the advertising ad genre, with the aim of embracing a
visionmore general of the genres in the classroom, using verbal and visual language.
Twenty students from the 8th year of elementary school, between 13 and 15 years
old, were enrolled in a public school, located in the municipality of Solanea - PB. For
the analysis of the results, the subjects produced advertisements and answered the
activities of textual comprehension of the said genre during the didactic sequence,
thus allowing to verify that the mother tongue teaching, based on the textual genre,
allows the student to produce and read concrete texts, in order to develop their
discursive skills. The final productions of the participants, referring to writing and
reading, demonstrate an evolution in the understanding of the meanings of the
advertisement ad and the production of this genre.

Keywords: Portuguese Language. Textual genre. Reading. Writing.
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INTRODUCAO

A leitura e a escrita sdo atividades complexas, presentes em vAarios campos
da atividade humana. E a partir delas que os sujeitos conseguem compreender o
mundo a sua volta e externar seus desejos, suas opinides, concordar e discordar
das informactes que os rodeiam.

O Plano de Desenvolvimento da Educacdao — PDE — estabelece que "o
aprendizado da leitura € um direito” (FREITAS, 2008, p. 66), tornando esse
conhecimento necessario a todos os cidadaos e reiterando a importancia que esses
saberes tém no modelo atual de sociedade. O direito € uma instancia que deve estar
acessivel a todos, sem distingao.

Quanto a escola, o PDE estabelece maior responsabilidade para o amplo
acesso ao direito de aprendizagem da leitura, para que, durante os anos de
formacao, os educandos possam usufrui-la de forma consistente. O mesmo deve
acontecer com a escrita: produzir textos com autonomia € um direito que a escola
deve proporcionar aos sujeitos que a frequentam.

Nesse sentido, € na escola que se inicia o periodo de alfabetizacao,
caracterizado como a codificacdo e decodificagdo dos signos linguisticos de uma
lingua materna. Assim, é nessa fase que as crian¢as, em sua maioria, tém o primeiro
contato com a escrita e iniciam o processo de aprendizagem da leitura, isto &, de
alfabetizacao.

Porém, nesse periodo de alfabetizagdo, surgem muitos desafios relacionados
ao processo de alfabetizar, os guais se perpetuam durante muitos anos de
escolarizacdo. Esses desafios dizem respeito ao entendimento do que vem a ser
leitura e a relagdo entre compreender e reconhecer os cddigos linguisticos.

Ao se referir a leitura, vale lembrar que, nesse periodo, ela esta ligada a
decodificacdo da escrita, sendo entendida como o reconhecimento de um cédigo
linguistico. No entanto, a leitura ultrapassa essa relacdo; embora esse seja o0
primeiro passo, ela esta além da mera decodificacéo. Lajolo (1982 apud GERALDI,
2012, p. 91) traz uma definicdo de leitura que, em alguns aspectos, distancia-se do

ensino gque ocorre ainda em muitas escolas:

Ler ndo e decifrar, como num jogo de adivinhagdes o sentido de um
texto. E, a partir do texto, ser capaz de atribuir-lhe significado,
conseguir relacionéd-lo a todos os outros textos significativos para
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cada um, reconhecer nele o tipo de leitura que seu autor pretendia

(-]

Para Lajolo (apud GERALDI, 2012, p. 91), a leitura é ler e compreender o que
foi lido, € relacionar aquela leitura a outras, extraindo as intengfes dos autores.
Entretanto, muitos alunos dessas escolas de ensino basico demonstram dificuldades
em realizar a compreensao de textos. Esse € um dado evidenciado nas avaliagées
externas, realizadas pelo governo, para averiguar a qualidade do ensino publico. Um
desses exames é a Prova Brasil, que ocorre a cada dois anos. Em 2017, houve a
mais recente aplicagdo dessa avaliagdo, apresentando um panorama alarmante da
proficiéncia leitora dos estudantes do pais e de nosso estado, principalmente, pois a
minoria dos estudantes alcancou a meta de proficiéncia leitora, indicada no exame.

Em relagdo ao Brasil, 36% foi o percentual dos estudantes que possuem
competéncia de leitura e interpretagdo de textos até o 9° ano na rede publica de
ensino. Na Paraiba, 22% é a propor¢do de alunos que aprenderam o adequado na
competéncia de leitura e interpretagcdo de textos até o 9° ano na rede estadual de
ensino. Isso revela o quanto ainda precisa ser feito pelos professores de LP, e traz
uma reflexdo sobre como estd acontecendo a aprendizagem de leitura nas escolas.

Infelizmente, ndo é apenas a aprendizagem de leitura que apresenta lacunas
e ndo permite o desenvolvimento das competéncias leitoras dos estudantes. O
ensino da producdo de textos também apresenta praticas que merecem reflexdo
sobre os aspectos metodoldgicos abordados nas aulas de Lingua portuguesa.

A orientacdo nos Parametros Curriculares Nacionais — PCNs —, para o ensino
da escrita, € para a formacédo de um escritor competente, definido nesse documento

oficial como:

Um escritor competente € alguém que sabe conhecer diferentes tipos
de texto e escolher o apropriado a seus objetivos num determinado
momento [...]. Um escritor competente €, também, capaz de olhar
para o proprio texto como um objeto e verificar se esta confuso,
ambiguo, redundante, obscuro ou incompleto (BRASIL, 1998, p. 48).

As aulas de Lingua Portuguesa (doravante LP) devem conter acfes que
desenvolvam nos alunos o alcance das competéncias de um escritor proficiente,

como definido pelos PCNs. A prdtica de escrita ndo deve se restringir & agdo de
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produzir textos, mas refletir sobre a producao feita, ser capaz de analisar e averiguar
se no texto ha algum elemento que possa impedir sua compreensao.

E através das praticas de escrita, mediadas pelos professores, que o0s
estudantes podem se tornar escritores competentes. Antunes (2003, p. 45) define a

escrita como:

A atividade da escrita e, entdo, uma atvidade interativa de
expressao, (ex-, "para fora”), de manifestacdo verbal das ideias,
informacgdes, intencdes, crencas ou de sentimentos gue gueremaos
partilhar com alguém, para, de algum modo, interagir com ele. Ter o
que dizer &, portanto, uma condigdo prévia para o éxito da atividade
de escrever.

A definicdo de escrita, apresentada por Antunes (2003, p. 45), se distancia de
algumas praticas e concepgoes presentes nas escolas. Existe nas escolas a ideia de
que escrever é externar o conhecimento que ja esta armazenado na meméria sobre
um assunto. E, para fazé-lo bem, é necessario dominar as regras de ortografia e de
gramética. Além disso, perpetua-se a ideia de que um bom escritor é aquele que nao
comete desvios ortograficos em seu texto. Muitas vezes, o receio de nao conseguir
dominar os preceitos gramaticais, contidos na norma culta, faz com que os alunos
tenham medo da escrita e se sintam incapazes de realiza-la.

O Exame Nacional do Ensino Médio — ENEM - é uma avalia¢do de grande
escala, que acontece anualmente, com o objetivo de selecionar os candidatos que
irdo ingressar nos cursos de nivel superior, tendo na sua estruturacdo uma prova de
redagdo, na qual o candidato deve produzir um texto. Essa prova causa muita
discussao e inseguranca; € tida por alguns candidatos como a etapa da prova mais
dificil. E isso é comprovado pelo nimero de cursos preparatérios, para o exame,
com énfase na redacao e nos materiais divulgados para um bom texto.

Ao avaliar o panorama dos resultados da Prova Brasil, em escala nacional e
estadual, nota-se a fragilidade do ensino de leitura, colocando-o como situacéo-
problema, que necessita de intervengao para aumentar os indices de proficiéncia em
competéncia leitora.

A escola publica estadual, lécus desta pesquisa, também apresenta uma
situacdo semelhante quanto aos resultados do IDEB. Em 2017, sua meta era 4,0 e
atingiu 3,0, dado cedido pela geréncia de ensino, que abrange essa instituicéo. Esse

resultado evidencia o estado de alerta que a escola se encontra e demonstra a
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necessidade de rever praticas didaticas, adotadas na escola. Outro fator agravante
no resultado dessa prova € o decréscimo, pois, na aplicacao anterior a nota do IDEB
— [ndice de Desenvolvimento da Educacdo Basica — foi de 3,3, demonstrando uma
redugao significativa.

Diante dessa situacao, surgem guestionamentos que buscam a compreensao
desse problema, os quais sdo: como levar os alunos a lerem e produzirem, de modo
proficiente, o género anuncio de propaganda? Quais atividades favorecem o
amadurecimento das habilidades de leitura e escrita?

Sado muitos fatores envolvidos nas aulas de Lingua Portuguesa, que indicam
alguns fatores que poderiam justificar a dificuldade que os alunos dos anos finais do
Ensino Fundamental tém nesses tipos de atividades.

Para minorar essa situagcdo, o ensino da leitura e escrita precisa ser,
primeiramente, compreendido como um processo de interacdo entre
autor/texto/leitor, necessitando da ativagéo de conhecimentos prévios, classificados
por Koch e Elias (2008, 2006) como conhecimentos enciclopédico e linguistico. Com
atividades, com estabelecimentos prévios de objetivos de leitura, para guiar o leitor
frente & compreensé&o ou ndo do texto lido. Entdo, a ativacao do conhecimento, por
parte dos estudantes, dessas estratégias, seria uma hip6tese para favorecer o
desenvolvimento da proficiéncia leitora e de escrita dos alunos.

Dessa forma, a leitura e a escrita séo objetos centrais desta pesquisa. Nesse
sentido, objetivo maior deste estudo é o de desenvolver a competéncia leitora e a
producéo de texto em alunos do 8° Ano do Ensino Fundamental, a partir do género
anuncio de propaganda.

Para o alcance desse objetivo, identificamos o uso de estratégias cognitivas
na leitura e escrita do género anuncio de propaganda, averiguando as contribuigdes
de textos com linguagens verbais e visuais na compreensdo textual, analisando,
ainda, as contribuiges do género anuncio de propaganda na aquisicdo das
competéncias de leitura e escrita textual.

A aquisicdo da leitura permite aos educandos autonomia, para que sejam
capazes de construir sentidos para os textos lidos. Como foi estabelecida pelo PDE
como um direito, a aquisicdo leitora se torna necessaria em mundo que oferece
muitas informactes adquiridas, através da leitura. E, pensando em um leitor

autbnomo, que, sozinho, é capaz de relacionar informagSes em textos diferentes,
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localizando as ideias principais, secundarias e produzir textos com criticidade, o
ensino da leitura e escrita proficiente é o foco deste trabalho.

O carater interacionista da linguagem e, consequentemente, da leitura e
escrita, subsidiados pelos tedricos Marcuschi (2008), Koch (2007) e Koch e Elias
(2006), os guais norteiam este trabalho, indicam que 0 ensino da leitura seja capaz
de fazer com que leitores iniciantes progridam para leitores autbnomos e ativos. Tais
autores destacam elementos presentes no processo da leitura, apontando que o
conhecimento do leitor € fundamental para a constru¢do de sentido. Portanto, &
através do conhecimento prévio, do contexto e da inferéncia que a interacdo entre
autor/texto/leitor acontece e corrobora para os sentidos do texto lido.

As autoras Solé (1998), Kleiman (2007, 2016) e Kato (2007) trazem
importantes contribuicées no campo da leitura; elas indicam que as estratégias de
leitura permitem ao leitor regular a compreensao de sua leitura e o alcance ou néo
dos seus objetivos.

Os géneros textuais sdo fundamentais para o ensino de Lingua Portuguesa,
por acontecerem em situacdes sociais concretas e refletirem essa dindmica
interacional e social que a linguagem apresenta, como destaca Marcuschi (2008) e
Rojo (2015; 2016).

O género anuncio de propaganda, por apresentar linguagem verbal e visual,
permite o0 entendimento de que a leitura também ocorre em textos que apresentam
imagem, e, por essa particularidade, gera dificuldades em sua compreensao. No
entanto, por ser um género muito presente no cotidiano, contribui para o alcance
desses objetivos. Sabendo disso, fazem-se necessdrias as discussfes de Rojo
(2015) e Sandmann (2007).

A metodologia adotada é a pesquisa-agdo, que tem a finalidade de melhorar
uma situacdo-problema. No caso deste estudo, é o alcance das competéncias
leitoras em alunos do 8° Ano do Ensino Fundamental de uma escola publica, situada
no municipio de Solanea. Para essa empreitada, contamos com a participacdo de
vinte alunos dessa série.

A partir de uma sequéncia didatica, estabelecida por Dolz e Schneuwly
(2004), direcionamos o estudo sobre o género anincio de propaganda na série em
questdo. Os dados para a andlise sdo os textos dos participantes da producéo inicial
e final e os questionarios respondidos antes e depois dos modulos. Esses registros

indicam a compreensao dos sujeitos e norteiam o alcance ou nao do objetivo geral.
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A estruturacdo dos capitulos acontece da segquinte forma: no primeiro
capitulo, ha uma discussdo sobre as concepgbes de leitura, as relagGes que
permitem a interacao entre leitor/texto/autor e as perspectivas de estratégias leitoras
para o ensino de Lingua Portuguesa.

O segundo capitulo apresenta o ensino da escrita nas escolas e as visdes
presentes nesse ensino, atualmente, além das abordagens do ensino de escrita
como carater interativo, para alcangar as formagoes discursivas.

No capitulo seguinte, destacam-se as nogbes dos géneros textuais, pois se
configuram como a base do ensino de lingua materna, de acordo com os PCNs,
aprofundando, com isso, as caracteristicas do género discursivo anuncio publicitario
e como esse género contribui para a aquisicéo das competéncias leitoras, por ser
constituido pelas linguagens verbal e visual. Vale dizer que esse capitulo contempla
ainda uma discussdo sobre os géneros multimodais, fortemente presentes no
cotidiano, e suas contribuicées para o ensino.

Em seguida, destacam-se 0s aspectos metodologicos, presentes neste
estudo. E, no capitulo final, ha a analise e discussdo dos dados coletados durante a
aplicacdo da pesquisa, seguido das consideracées finais. Os textos produzidos
pelos participantes analisados estdo nos anexos, como também os questionarios

respondidos por eles.
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1 CONCEPGCOES DE LINGUAGEM E SUAS INFLUENCIAS NO ENSINO DE
LINGUA PORTUGUESA

A linguagem é elemento essencial para uma sociedade. E através dela que os
individuos estabelecem suas relagées de comunicacdo e interacdo, permitindo
estabelecer as conexdes entre os individuos e o mundo, e entre eles mesmos. Ela
esta presente nos mais diversos momentos do cotidiano, desde o recado entre mae
e filho, as orientagdes de placas no transito, aos discursos em conferéncias. E
através da linguagem gue expressamos 0 que sentimos, 0 que pensamos, através
de dialogos verbais ou néo.

A linguagem é um meio eficaz de comunicagado, podendo se estabelecer de
diferentes formas. Existem diferentes tipos de linguagem: a linguagem gestual, a
linguagem da danca, a linguagem imagética, fortemente presente na atualidade.
Outra forma eficiente de comunicagao € através da linguagem verbal, estabelecida
através da lingua, sendo definida por Saussure (2006, p. 23) como um sistema de
signos que se combinam para formar inimeros enunciados organizados, mediante
0s sujeitos que usam esses signos linguisticos.

Esse conjunto de signos, como define Saussure, € organizado em
combinacbes, para expressar 0 que 0s sujeitos desejam em um determinado
momento histdrico e suas intencdes de comunicagao. Eles sao aleatérios, porque
ndo tém um padrao fixo de signos, ou seja, em uma sentenga, como, por exemplo, a
sentenca frasal, ndo ha um signo que deve vir na mesma posi¢ao. Ao contrario, essa
combinacao fica a cargo das intenc¢des discursivas.

Para Marcuschi (2008, p. 240), a lingua é:

[.-.] um fendmeno cultural, histérico, social e cognitivo que varia ao
longo do tempo de acordo com os falantes: ela se manifesta no seu
funcionamento e é sensivel ao contexto. [...] a lingua € uma forma de
acao pela qual podemos agir fazendo coisas.

Para o autor em questdo, a lingua ndo e um “fenémenco” estanque e isolado
das relagGes sociais de seus falantes, ao contrario, ela estd sujeita as mudangas
determinadas pelos usos sociais que se faz dela. E dentro das relagdes sociais que
os “signos linguisticos” se caracterizam e se realizam, e s6 ganham sentindo no seu

uso. Exemplos dessas mudancas na lingua sdao os vocabulos gue entram em
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desuso ou variam a sua estrutura; em outras situacdes, a partir do contexto social,
tem seu sentido modificado.

A linguagem como meio de comunicagcdo e a lingua como “ferramenta
cultural, social, histérica e cognitiva” (MARCUSCHI, 2008, p. 240), nao fazem
sentido em um ensino de Lingua Portuguesa que descarte ou ignore esses aspectos
sociais e interativos gue a lingua possui, que esteja desassociado das relagbes
histdricas e sociais dos seus usos.

Uma forma de o ensino contemplar os usos sociais da linguagem € através da
leitura e producaoc de textos. Essa € uma constatagdo presente nos PCNs, os quais

trazem a seguinte orientagao:

Se o0 objetivo é que o aluno aprenda a produzir e interpretar textos
ndo & possivel tomar como unidade basica de ensino nem a letra,
nem a silaba, nem a palavra, nem a frase que, descontextualizadas,
pouco tém a ver com a competéncia discursiva, que € a questao
central. Dentro desse marco, a unidade basica do ensino s pode ser
o texto. (BRASIL, 1998, p. 29)

A orientacdo desse documento oficial € que o objetivo principal, no ensino de
LP, seja a aprendizagem da leitura e interpretacao textual, e que essa finalidade seja
alcancada mediante os trabalhos desenvolvidos a partir dos textos, unidade central
do ensino. Dessa forma, 0 ensino atraveés de estruturas menores, como as palavras
e as frases fora de um contexto de producdo social, ndo ajudariam o aluno a
alcancar a competéncia discursiva, pois seriam estruturas que ndo maostrariam o0 uso
social, cultural e histérico da lingua.

O texto cumpre essa fungado, pois € realizado dentro de um contexto social de
producao. Marcuschi (2008, p. 242) define o texto como “um evento comunicativo”,
ou seja, uma realizacdo da lingua, que ocorre em uma determinada situagao, para
cumprir uma determinada finalidade, a exemplo do recado de uma mae para o seu
filho, cumprindo, assim, uma funcdo comunicativa, de deixar uma informacéo
imediata. E um evento, visto que, apos finalizado, ndo se repete com todos oS
elementos presentes na primeira enunciagdo; pode até ser copiado, mas em outra
situacao e para outras finalidades.

O documento oficial orienta os objetivos de ensino, com foco na leitura e
produgédo, tendo como base o texto. Para o alcance desses objetivos, nega-se 0

ensino centralizado em frases, como ainda ocorre e, algumas situagdes nas aulas de
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LP, pois elas ndo transmitem a realidade da lingua. A linguagem humana se realiza
e cumpre sua fung@o na necessidade de comunicagdo entre os sujeitos. Frases
isoladas, criadas com a finalidade de apresentar certo contetido, ndo condizem com
situacoes de interagéo entre os individuos.

A maneira de 0 ensino de lingua materna alcancar esses objetivos e transmitir
aos estudantes o sentido real da lingua € através do texto, assim como estabelecem
0s PCNs. Porém, o que de fato acontece, em algumas escolas, € o estudo da
analise gramatical com frases retiradas do texto. Este € apenas uma ilustracdo das
aulas, e o professor, dessa forma, acredita que esta utilizando-o, de acordo com as
determinagfes do documento orientador. Entretanto, estd apenas repetindo uma
pratica que ha anos acontece nas aulas de lingua portuguesa: o estudo da lingua
com frases soltas, que nao condizem com situacoes reais de uso.

No entanto, para levar os alunos a alcangarem esses objetivos, precisamos
entender as concepgdes atribuidas a linguagem, presentes na abordagem dos
textos, para que nao se fagca um ensino equivocado e com poucas contribuiges no
desenvolvimento das competéncias e habilidades estabelecidas nos parametros.

A linguagem apresenta trés concepcdes distintas, que influenciam no ensino
da LP, na forma como o texto é entendido e compreendido. Entender essas
concepcdes fara o professor construir suas aulas, para que os alunos se apoderem
dos elementos necessarios para a produ¢dc e compreensdo de texto, evitando
repeticdes, como os acima citados entre alguns que se perpetuam em algumas
aulas de leitura.

Na primeira concep¢do, a linguagem é a ‘representagdo do pensamento”
(KOCH e ELIAS, 2006, p. 09). Tem-se um sujeito que produz seu texto como dono
“absoluto de suas acgdes e de seu dizer, o texto é visto como produto — légico do
pensamento” (KOCH, 2014, p. 173). Ndo é levado em consideracdo o contexto de
producéo, pois prevalece o pensamento do individuo que produz seu texto.

Nessa concepcdo, o texto € apenas a representacdo do pensamento; as
informagdes presentes nele devem ser captadas pelo receptor. Este s6 recebe a
informacgao, nao exerce nenhuma funcgédo, a nao ser esta: de captar a representagao
do pensamento do emissor, sendo totalmente passivo nesse processo.

Quanto a leitura, ela é necessaria, apenas para identificar a informacéao nessa
construcdo mental, e dependente da organizacao logica do pensamento. A lingua é

apenas veiculo dessa construgaa. O leitor ndo interage com esse texto, pois recebe
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as informacgfes prontas e com um unico sentido, aquele determinado pelo emissor.
E, é evidente, que desconsidera as influéncias do contexto de producao.

O contexto & importante quando o texto ndo é concebido como um produto
“acabado”, no qual as informagbes contidas sejam suficientes para a sua
interpretacao. Koch (2014, p. 196) revela a importancia do contexto para o estudo da

leitura ao afirmar que ele é:

De gualquer maneira, sob essa perspectiva, falar de discurso implica
considerar fatores externos a lingua, alguma caoisa do seu exterior,
para entender o que nela é dito, que por si s6 seria insuficiente. [..] O
contexto € um conjunto de suposic@es trazidas para a interpretacao
de um enunciado.

O ensino da leitura, tendo a lingua como representacdo do pensamento,
centra-se no autor do texto. Assim sendo, desconsidera qualguer elemento externo a
producao desse texto, ja que nele esta contida toda informacao suficiente para a sua
compreenséo.

Nessa percepgao, a linguagem € uma estrutura com finalidade de organizar,
logicamente, o raciocinio do sujeito. A nocdo de lingua como estrutura é um
elemento presente no paradigma do estruturalismo, herdeiro do pensamento de
Saussure, o qual “
um codigo e um sistema de signos.” (MARCUSCHI, 2008, p. 27)

concebia a lingua como fendmeno social, mas analisava-a como

Dessa forma, fatores externos ao texto, como, por exemplo, o leitor, nao
constituem fatores necessarios para interpreta-lo, uma vez que mesmo aceitando a
lingua como uma realizagdo social, privilegiavam a analise dela como codigo. Sendo
assim, a estrutura textual: a organizagdo das oracfes, a escolha vocabular e o
conhecimento que o leitor tem sobre a lingua; forneceriam os requisitos para ler e
compreender.

Nessa nogdo, em que, para entender o texto, € necessario apenas conhecer o
cddigo, traz graves consequéncias para o ensino, pois fica implicito que, para se
entender o texto, € preciso apenas a decodifica¢gdo, mas o ato da leitura nao é téo
simples. Exigem outros elementos como o conhecimento sobre as implicagbes do
contexto, entre outros, que em seguida seréo apresentados.

A consequéncia mais relevante para o leitor, nesse modelo de linguagem, é a
frustracdo pela leitura; por apresentar dificuldades durante esse ato, empecilhos

comuns para leitores iniciantes.
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Na continuidade dos estudos da lingua, na segunda concepcdo, a linguagem
€ compreendida como “mero instrumento de comunicagdao” (KOCH e ELIAS, 2006,
p. 10). A sua finalidade é estabelecer o vinculo comunicativo entre os sujeitos.
Dessa forma, o receptor fica dependente desse codigo, ele precisa domina-lo, para
poder se comunicar. Todas as informacdes ja estao expressas no texto, que passa a
ser o foco (KOCH e ELIAS, 2006).

Também, nessa concepgao, as relagdes contextuais sao desconsideradas,
uma vez que a lingua € um cddigo a servigo da comunicagdo. Para compreendé-la,
€ necessario dominar esse codigo, pois, todas as informacgdes, inerentes a essa
compreensdo, estao presentes na mensagem. Por isso, nessa visdo, é oportuno que
o receptor conhega bem a lingua, seu funcionamento, suas fung¢des, para decodifica-
la. Para Marcuschi (2008, p. 238), “prevalece a func¢do informacional e ao
autor/falante a tarefa de pér as ideias no papel ou nas palavras”, conferindo o
carater autbnomo da lingua, ja que ela é suficiente para a compreensdo da
mensagem.

O texto é “visto como simples produto da codificacdo de um emissor a ser
decodificado pelo leitor/ouvinte” (KOCH, 2014, p. 173). Na analise da leitura de um
texto, entende-se, nesse conceito, um sujeito passivo e determinado pelo sistema,
pois ele precisa apenas decodificar a mensagem, para entendé-la; basta, somente,
conhecer os mecanismos da lingua.

Tanto na primeira concep¢do de lingua quanto na segunda, as relagbes do
leitor com o texto sdo de passividade. O leitor ndo interage com as informacdes nele
inseridas; as relagdes sociais, histéricas e culturais ndo tém importancia. E
estabelecido que todas as informacBes necessérias, para a compreensao do texto,
jé estdo dentro dele. Aos leitores, cabe a fungdo de conhecer bem esse cddigo, para
captéa-lo.

Marcuschi (2008, p. 238) afirma que essas concepcdes estdo presentes no
ensino da LP pelos dltimos cinquenta anos. Embora exista a terceira concepgao, que
se contrapde a alguns elementos das anteriores, como o entendimento da lingua
como estrutura e codigo, e as orientagOes para interpreta-la, sejam na relacéo
codificar e decodificar. Essas teorias continuam fortemente presentes na sala de
aula e nos materiais didaticos, utilizados nesse ensino.

Marcuschi (2008, p. 248) diz que, no primeiro paradigma de linguagem:
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Compreender nao passaria de uma tarefa de identificar e extrair
informagdes textuais. Essa postura & bastante comum nos livros
didaticos e € nela que 0s exercicios se baseiam para ndo admitir
respostas alternativas a perguntas de compreensao.

No entanto, algumas consideragdes precisam ser discutidas na averiguacdo
de que a compreensao textual ndo estd somente nas estruturas textuais, embora a
decodificagdo seja a primeira etapa nesse processo, pois, sem conhecer 0s
elementos que comp8@em a lingua, ndo h4 como compreendé-la, em forma de
estrutura escrita ou até mesmo oral. Mas, esse cardter objetivo da lingua néao é
suficiente para dar sentido ao texto.

Na terceira concepcdo de linguagem, a lingua é entendida como interacional
(dialégica) (KOCH e ELIAS, 2006). A partir desse paradigma, os sujeitos séo
importantes na constru¢do do sentido: saem do estado passivo e se tornam ativos,
pois, através de seus conhecimentos prévios, relacionados as informagées
presentes no texto, possibilitam dar sentido ao que se ler ou ouve.

Essa nocéo de lingua, como forma de interacao, esta relacionada a definicéo,
no inicio desse texto, como manifestagdo “no seu funcionamento e é sensivel ao
contexto” (MARCUSCHI, 2008, p. 240). Os enunciados presentes no texto tém
sentido no funcionamento interno das relagées que envolvem os elementos
contextuais. A compreensao nao estd centrada, apenas, no interior do texto. O
contexto é parte na construgéo do sentido. Na produgé@o de um texto, seja oral ou
escrito, tem-se alguma intengao, é produzido por um determinado motivo.

A centralidade, na compreensao textual, sai do texto e do autor e vai para a
relagdo interativa entre texto/sujeito; além disso, a leitura “€ uma atividade interativa
altamente complexa de produgédo de sentidos” (KOCH e ELIAS, 2006, p. 11), pois,
no processo de leitura, estdo envolvidos o autor, o texto e o leitor. Essa triade é
importante, para construir os sentidos textos.

No ensino de leitura, na sala de aula, temos vérios sujeitos,
consequentemente, varios leitores. Cada leitor tem sua bagagem histérica de
conhecimento, e essa bagagem € ativada no momento da leitura. Dessa forma, para
um mesmo texto, podemas ter mais de um sentido construido.

E nessa relacdo entre leitor e texto que a leitura adquire o aspecto de
interatividade, assim como as relagdes externas ao texto, como o contexto, também

sdo imprescindiveis para o entendimento do texto, definido como “evento
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comunicativo” (MARCUSCHI, 2008, p. 242). Podemos entender o texto como um
evento, porque € um acontecimento, € uma agao com o proposito de estabelecer um
vinculo dialégico com o outro, mesmo que 0 outro seja 0 proprio autor do evento, em
situacoes sociais e histdricas, que corroboram para sua producdo e compreensao,
como € o caso do contexto.

A autora Koch (2014, p. 175) nos traz algumas razbes pertinentes a essa
discussdo acerca da relevancia do estudo da leitura, centrado no paradigma

interacional da lingua, ao afirmar que:

Dessa forma, adotando-se a concepg¢ao sociointeracional - de
lingua, de sujeito, de texto — a compreenséo deixa de ser entendida
como simples “captacdo” de uma representacdo mental ou mera
decodificacdo da mensagem resultante da codificacdo de um
emissor. Ela é, isto sim, uma atividade interativa altamente complexa,
de producdo de sentido, que se realiza, evidentemente, com base
nos elementos linguisticos presentes na superficie textual e na sua
forma de organizacdo, mas requer a mobilizagdo de um vasto
conjunto de saberes (enciclopédia) e a reconstrucdo deles no interior
do evento comunicativo.

Nas aulas de Lingua Portuguesa sdo comuns as afirmacées do tipo: “temos
que entender o sentido do texto”, “precisa-se identificar a mensagem do autor, 0 que
ele nos diz" e, coloca-se, embora, implicitamente, o foco da leitura na decodificagdo
dos elementos textuais. Essa continua sendo uma prética frequente, que pouco
contribui no desenvolvimento da competéncia leitora. Essa “captacdo” de
informacdes ndo consegue mostrar as informacdes que constroem o sentido no
texto, pois, numa concepcédo de lingua como interacdo, os sujeitos leitores/ouvintes
sdo partes inerentes nesse processo de construcdo de sentido, eles precisam da
“‘mobilizacdo de um vasto conjunto de saberes” (KOCH, 2014, p. 175), que
concordam com o que esta escrito e dito.

Na producdo de um evento comunicativo, 0 autor ndao escreve ou diz tudo,
nao estao todas as informacoes presentes nele. Na leitura, o leitor precisa preencher
essas lacunas, deixadas pelo autor. E ele faz isso “mobilizando seus conhecimentos
enciclopédicos”, que Koch e Elias (2006, p. 42) definem como “conhecimentos
alusivos as vivéncias pessoais e eventos espacio-temporalmente situados”. Pode-se
entendé-los como conhecimentos adquiridos ao longo de todas as suas experiéncias
vividas, que, de certa forma, contribuem para entender um texto, pois, durante a

leitura, esses conhecimentos sdo acionados.
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Esses sao conhecimentos adquiridos no convivio com a familia, entre amigos,
em eventos religiosos e culturais, e na escola, em todas as situagfes que esta os
oferece. Os conhecimentos enciclopédicos ou de mundo estdo armazenados e sao
ativados no momento em que lemos, contribuindo na constru¢ao dos sentidos.

A autora Solé (1998, p. 22) também nos traz importantes contribuictes para a

compreensao da relacgao interacional da linguagem. Ela reitera que

A leitura &€ um processo de interacdo entre o leitor e o texto [..]
envolve a presenca de um leitor ativo que processa e examina o
texto. Também implica que sempre deve existir um objetivo para
guiar a leitura.

Tal autora destaca ainda o cardter interacional durante o processamento da
leitura. E as informacg@es importantes para essa construgdo ndo estdo na estrutura e
nem na organizagao textual, embora, como citou Koch (2014), o contexto ndo séo é
excluido, porém, néo essenciais, como visto nos paradigmas anteriores.

Outro fator muito importante, colocado por Solé (1998), é a motivacédo para a
leitura, tendo por base um objetivo. Quando se faz uma leitura, sabendo o motivo,
cria motivagdo para a sua realizagdo. S8 muitas razfes pelas quais realizamos
uma leitura: pode-se ler um livro por lazer, para localizar informagdes especificas,
para conhecer um procedimento (receita de bolo), para obtermos informagGes sobre
um acontecimento ou evento, entre outros motivos. No entanto, essas informagées
sdo desconsideradas na maioria das aulas de LP.

Nesses momentos, a leitura tem uma Unica significagao: aprender a ler. Esse
motiva é reduzir a leitura a apenas uma razao, criando para o aluno a imagem de
que ela ndo tem outros objetivos. E, mais grave, € que se ela tivesse tendo esse fim
e fossem realizados procedimentos para tal, estaria parcialmente cumprindo as
fungdes do objetivo do ensino de leitura, entretanto, o0 método utilizado por alguns
professores sdo os questionarios dos livras didaticos, que continuam com perguntas
de uma Unica resposta, e o texto, tendo um Unico sentido. Dessa forma, ndo ha
avanco para o paradigma interacionista.

H4& situacdes em que a leitura ganha mais sentido em outras disciplinas, como
declara Geraldi (2012, p.93):

[...] leituras realizadas em outras disciplinas do curriculo (historia,
geografia, ciéncias) sdo menos artificiais do que as realizadas nas
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aulas de lingua portugués: esta um pouco mais claro para o aluno o
‘para qué’ extrair informagdes x ou y do texto, ainda que a resposta
tenha sido autoritaria e artificial imposta pelo processo escola (a
avaliagéo por exemplo).

As escolas precisam avancar na producdo de procedimentos que permitam
aos alunos compreender, efetivamente, o que se ler; fica claro que isso esta além da
decodificagdo. A lingua é uma “forma de agdo social” (MARCUSCHI, 2008, p.240),
pois existem sujeitos sociais. Os alunos precisam entender que eles também séao
esses agentes sociais, que suas leituras védo ter sentido relacionadas a seus
conhecimentos enciclopédicos (KOCH e ELIAS, 2006, p. 42).

Para o alcance dessa finalidade, alguns conceitos sdo significativos para a
realizacdo de um ensino em que a lingua proparciona interacdo. Um conceito

fundamental é o de interacé&o, proposto por Bakhtin (2003, p. 271), comao:

De fato, o ouvinte que recebe e compreende a significacdo
(linguistico) de um discurso adota simultaneamente, para com este
discurso, uma atitude responsiva atival...] toda compreensdo é
prenhe de resposta e, de uma forma ou de outra, forgosamente a
produz: o ouvinte torna-se o locutor.

O ouvinte é colocado como sujeito ativo, que, ao compreender, tem uma
atitude responsiva, ou seja, inquieta-se diante daguele texto, questiona, concorda,
discorda, mas ndo fica passivo, ele faz parte do evento comunicativo. Essas no¢des
devem ser bem compreendidas por todos que fazem a educacéo, principalmente, o
professor, que € o0 agente gue transmite, diretamente, esses conceitos aos
educandos.

Nos proximos tdpicos, serao abordadas as definicbes de contexto e
conhecimentos prévios, bem como esses fatores se apresentam, elementos para

que o leitor interaja com o texto na constru¢ao de sentidos.

1.1Contexto e conhecimentos prévios: a relacdo autor/textolleitor

Para alcancar uma relacdo em que o leitor ndo seja considerado iniciante,
mas, um leitor autbnomo, alguns procedimentos podem ser adotados durante as
aulas de leitura, destacados por Solé (1998), Marcuschi (2008) e Koch (2014) como
o tratamento com relevancia do contexto de producao do texto e os conhecimentos

prévios dos alunos.
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E evidente que no aporte das estratégias de leitura, esses dois procedimentos
nao sao autossuficientes para a compreensao, mas, por enquanto, destaca-se o
interesse neles.

Para Marcuschi (2008, p. 244), “o contexto tem um papel central na
interpretacdo de texto”. Entendendo o0 texto como um evento comunicativo, ele
ocorre em um determinado momento histdrico, sendo construido por um sujeito
social. Dessa forma, seus sentidos serao construidos quando o leitor considera
todos o0s aspectos relacionados a sua producdo, ndo apenas 0s elementos
presentes no texto, como o género, a linguagem, mas relacionando o seu conteudo
a todos os elementos especificos a sua produgdo. Koch (2014, p. 196) define o
contexto como “suposi¢oes trazidas para a interpretagdo de um enunciado”. Entdo,
seriam os fundamentos, que estdo nas relacdes sociais € no momento histdrico de
producédo e interpretagdo, que devem ser considerados pelo leitor e, levados para
dentro do texto, relacionar com as informacdes nele presentes.

E exatamente essa necessidade de extrapolar o que esta escrito no texto e ir
para o exterior que caracteriza a interagdo na terceira concepgdo de linguagem. E
nessa possibilidade de relacionar as informagdes cotextuais com as contextuais,
feitas pelo leitor, atribuindo-lhe um carater ativo, pois ele é quem deve realizar essas
relagbes, para conferir sentido ao que ler. Vale dizer que é essa concepcado de
leitura que guia as discussdes neste trabalho.

No entanto, ha também o contexto cognitivo, que sdo todos 0os conhecimentos
armazenados na memdria do leitor e sé@o ativados durante a leitura. Koch (2014, p.
195) os descreve, como: conhecimentos linguisticos, enciclopédicos, situacionais,
superestruturais, estilisticos e intertextuais. Os individuos vao adquirindo todas
essas informacfes em suas experiéncias e, ao lerem um determinado texto,
acionam tais conhecimentos, para se relacionar com o que esta nele. Essa
participacdo fundamental do leitor permite que ele possa interagir com o texto.

Esse (ltimo aspecto do contexto se situa nos conhecimentos prévios do leitor,

essenciais na compreensao textual, como constata Solé (1998, p. 40):

[...] atribuimos significado ao que lemos (ao que ouvimos ou vemos).
Realizamos essa atribuicdo a partir dos nossos conhecimentos
prévios, a partir daquilo que ja sabemos, do que ja fazia parte de
nossa bagagem experiencial.
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N&o é sb 0 que esta no texto que sera capaz de conduzir o leitor a conferir
sentido ao que ler/escuta. Quando a escola exclui esses elementos, esta
provocando incompreensao; o que, para Solé (1998, p. 42), transforma-se “em um
sério 6nus e provoca desanimo, o abandono, a desmotivagao”. Esse é um dos
principais motivos que justificam as afirmacoes dos professores quanto ao fato de
seus alunos ndo gostarem de ler. Talvez, os educandos ndao gostem de ler as
leituras que chegam até eles, por meios de seus educadores; ou, ndo possuam
condigbes para efetuar uma leitura compreensiva. E isso € uma afirmacao até dbvia:
se ndo conseguir compreender o que se ler, nao tera estimulo para prosseguir
lendo.

Até aqui vimos que a leitura ndo é uma tarefa simples, e se torna mais
complicada quando néao se entende o que foi lido. O que acontece, em algumas
situacdes, com os alunos nas aulas de leitura. Eles precisam encontrar sentido para
essas aulas, precisam ser conduzidos a se tornarem auténomos nesse processo,
em outras palavras, lendo e compreendendo.

Kleiman (2007, p. 13) observa, similarmente, a pertinéncia dos conhecimentos

prévios no processo de compreensao textual. Ela afirma que:

A compreensdo de um texto é um processo gue se caracteriza pela
utilizacdo de conhecimento previo: o leitor utiliza na leitura o que ele
ja sabe, o conhecimento adquirido ao longo de sua vida. E mediante
a interagcdo de diversos niveis de conhecimento, como O
conhecimento linguistico, o textual, o conhecimento de mundo, que o
leitor consegue construir o sentido do texto. E porque o leitor utiliza
justamente diversos niveis de conhecimento que interage entre si, a
leitura é considerada um processo interativo. Pode-se dizer com
seguranca gue sem o engajamento do conhecimento prévio do leitor
ndo havera compreensao.

Kleiman (2007, p. 13) utiliza dos mesmos argumentos de Koch (2014), para
confirmar que é necessaria a ativacao do que ja estd armazenado na memoria para
compreendermos o texto, conceituado como os conhecimentos prévios do leitor, por
Koch e Elias (2006. p.42).

Quanto ao conhecimento linguistico, ele € definido por Kleiman (2007, p. 13),
como:

Aquele conhecimento implicito, ndo verbalizado, nem verbalizavel na
grande maioria das vezes, que faz com que falemos portugués como
falantes nativos. Este conhecimento abrange desde o conhecimento
sobre como pronunciar o portugués, passando pelo conhecimento de
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vocabulario e regra da lingua, chegando até o conhecimento sobre o
uso da lingua.

A autora define, de forma objetiva, esse tipo de conhecimento; é ele que
permite a identificagdo de um texto como pertencente da lingua materna ou nédo, no
momento em que € visualizado. O conhecimento linguistico é fundamental para a
compreensdo textual, pois o ndo conhecimento de uma determinada palavra pode
comprometer os objetivos da leitura.

O professor, ao selecionar um determinado texto para as aulas, tem que
avaliar antes se o nivel de vocabuldrio esté de acordo com o nivel de seus alunos. E
isso ndo significa que deva ler apenas textos de vocabulario simples, facil, que ndo
se constituird como obstaculo para leitura. Ndo & exatamente isso, pois, dessa
forma, ndo permitird o avango dos discentes, deixando-os sempre no mesmo nivel
de aprendizagem. Devem-se proporcionar desafios e o mais importante de sua
funcdo como educador: ensina-los como solucionar esses problemas de vocabulario.

O ndo reconhecimento de uma palavra gera a incompreensdo, pois no
momento da leitura, ao se deparar com uma ou vérias palavras desconhecidas, faz
com que aquela informacdo ndo seja transformada em conhecimento, fazendo com
que o leitor iniciante se desanime a prosseguir na leitura, como também néo gostar
de ler, porque ndo adquiriu condicdes de solucionar esses desafios que a leitura
impde.

Esse conhecimento ndo se limita apenas ao vocabulario, ele abrange o uso
da lingua, sua fungdo na sociedade, como também a construcéo sintatica da oragao,
fazendo com que o leitor saiba que um adjetivo vai estabelecer relagdo com um
nome, e o advérbio com um verbo. Esses conhecimentos influenciam durante a
leitura, pois, como afirma Kleiman (2007, p. 15): “com base no conhecimento
gramatical de constituintes: o tipo de conhecimento que determina o artigo precede
nome e este se combina com adjetivo”.

E, por fim, ha o conhecimento textual, definido como “o conjunto de nogées e
conceitos sobre o texto” (KLEIMAN, 2007, p. 16). Nessa vertente, encontram-se 0s
conceitas de tipologia textual. Identificar os tipos textuais influenciard nos abjetivos
de leitura e no controle da construgdo de sentido, pois, os textos narrativos,
expositivos, por exemplo, apresentam estruturas e caracteristicas diferentes.

Consequentemente, a forma como se conduz a leitura ndo é a mesma para as duas
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situagcbes, embora essas caracteristicas possam estar presentes em um soé texto.
Conhecer essas particularidades textuais contribuira para o entendimento do texto
lido.

Quanto ao conhecimento textual, ha um equivoco que geralmente ocorre nas
aulas de LP: € a classificacao da tipologia, de forma separada, como se em uma
narracdo, por exemplo, nao existissem tragos descritivos ou expositivos. Essa
determinaca@o, em separar a tipologia, gera dificuldade nos estudantes, pois eles se
confundem ao se deparar com trechos descritivos em uma narragao e nao sabem do
que se trata. O professor, ao orientar acerca dessa situa¢ao, permitira ao aluno o
aprofundamento na leitura, extraindo dela as intencdes do texto. Se ha uma
descri¢cdo naquele enredo, € por um motivo.

Sdo esses aspectos da linguagem que devem ser ensinados nas aulas de
Lingua portuguesa. Os alunos tém que perceber que eles sao parte construtiva na
compreensdo textual. A escola ndo pode mais negar esse conhecimento aos alunos,
a compreensdoc é fundamental em nossas vidas, pois 0s textos sdo presenca
constante, e a escola € o lugar adequado para essas discussdes. Essas concepgdes
sdo elementos que serdo levados ao conhecimento, através do ensino formal, cuja
responsavel é a escola.

Nessa relacdo de interagdo entre texto/leitor, Marcuschi (2008) destaca outro
fator necessario: as inferéncias. Através delas, o leitor é capaz de utilizar seus
conhecimentos prévios e dos elementos presentes no contexto, para construir o
sentido.

As inferéncias séo definidas pelo autor como sendo “processos cognitivos nos
quais os falantes ou ouvintes, partindo da informacdo textual e considerando o
respectivo contexto, constroem uma nova representacdo semantica” (MARCUSCHI,
2008, p. 249). Durante a leitura, elas funcionam como resgate das informacdes que
sdo apresentadas, proporcionando ao leitor, através do contexto e de seus
conhecimentos prévios, a realizagdo das hipdteses sobre o que esta escrito no texto,
para chegar a construgao dos sentidos.

Podemos exemplificar essas informagGes com um cartaz, que, normalmente,
e fixado em hospitais, com o dizer “siléncio” ou, simplesmente, com a figura de uma
mulher, sinalizando o pedido de siléncio. Entendemos que siléncio seria nao falar,

ficar quieto, no entanto, pode-se levantar a hipitese de que o que se esta pedindo &
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para nao fazer barulho. Pode falar, mas, em tom moderado, ndo perturbando as
pessoas que ali se encontram em um estado de convalescéncia.

Entdo, as inferéncias funcionam como a apresentacdo de uma informacao
nova (nado faca barulho: pessoas estdo em estado delicado de sande), a partir de
uma informacado presente no texto (siléncio). Para chegar a conclusao de que no
cartaz, na realidade, ha um pedido de compreensao e respeito com as pessoas que
ali estao, faz-se necessario ativar os conhecimentos prévios do leitor.

Através da apresentacdo dos conceitos sobre contexto, conhecimento prévio
e inferéncia, notamos que esses elementos estao presentes durante 0S processos
de compreensdo textual. Eles ndo estdo explicitos no texto, no entanto, s&o
necessarios para gerar essa compreensdo, tendo a leitura como uma atividade
interacional entre texto/leitor.

A leitura se torna essa atividade interacional exatamente por necessitar do
complemento desses elementos, e quem € o responsavel por trazé-los para a leitura
€ o leitor. No momento em que o leitor utiliza seus conhecimentos prévios, diante
das informacdes em uma leitura, mesmo de forma inconsciente, esta interagindo
com o texto, e essa relacdo ndo se configura mais como uma atividade de
localizagdo ou extragcdo de informacdes, conforme mencionado nas duas primeiras
concepcdes de linguagem.

No entanto, essas relacbes precisam avancar e chegar ao local de maior
interesse para a sociedade: a escola. As aulas de leitura s6 poderéo trazer
resultados positivos, diferentes dos apresentados na Prova Brasil, quando houver
uma mudanca na concepgéo de leitura, e ela for entendida dentro dessa relagéo de
interacdo, e os elementos que constroem esse elo entre texto e leitor forem objetos
de ensino.

No préximo tdpico, hd uma discussdo sobre as estratégias cognitivas e
metacognitivas, como processos metodoloégicos nas aulas de leitura, podendo

auxiliar o leitor a construir os sentidos no texto.

1.2 As estratégias cognitivas e metacognitivas: contribuicdes na formacado de
leitores

A leitura é uma atividade interacional, através de elementos que o leitor traz

para a constru¢cao de sentido: contexto, conhecimento prévio e inferéncias. Mas,



31

como durante as aulas de leitura esses elementos podem estar presentes? Como
um leitor iniciante chegara a leitor ativo? Essas sdo algumas questdes
metodolbgicas presentes na continuidade deste capitulo.

Diante dos dados do IDPB, apresentados na introdugao, € nitido que ha um
empecilho no ensino, que impede a evolucao no aprendizado adequado na
competéncia de leitura e interpretacdo. Kato (2007, p.134) faz uma afirmacao que
pode ajudar a entender um desses empecilhos, ao afirmar que “a falha no ensino de
leitura pode estar na falta de objetivos claros para a leitura”.

Como mencionado antes, ha o mal-entendido entre a leitura e 0o
reconhecimento da letra e do fonema. Quando o aluno consegue relacionar o som
com a escrita, ndo significa, necessariamente, que ele seja capaz de compreender o
que |&. Muitas vezes, ao decodificar as palavras em um texto, ndo significa que o
leitor esteja compreendendo as informacdes apresentadas nele. A leitura parte da
decodificagdo, pois € necessario conhecer os signos linguisticos, para encontrar
seus significados, mas vai além do reconhecimento do sistema grafico e fonético.

Da mesma forma, o fato de levar textos para serem lidos na sala de aula e,
em seguida, responder a questionarios sem um direcionamento ou uma discussao
prévia sobre o que os alunos irdo realizar, talvez, ndo proporcione a aprendizagem
adequada da compreensdo textual.

A rotina na escola, durante as aulas de leitura, revela praticas, que, para se
alcangar o desenvolvimento da leitura nos alunos, o professor opta por atividades
nos livros didaticos, nos quais, na maioria das vezes, os alunos sdo orientados a
realizar a leitura em voz alta e a responderem as atividades propostas no livro, que
vem em seguida no texto.

A abordagem dada pelo professor, que segue todas as orientagdes do livro
didatico, inclusive, tendo como base as respostas presentes nele, sem permitir aos
estudantes uma discussdo ampla da leitura, ndo direciona os estudantes, para que
compreendam que seus conhecimentos de mundo sdo necessérios para construir,
junto com as informagdes no texto, os sentidos.

No entanto, essas atividades nao revelam os objetivos da leitura. A pratica da
leitura acontece por uma finalidade especifica. Lemos, para encontrar uma
informagédo, por fruicdo, para receber uma informacdo, para saber de algum
acontecimento. Na escola, a leitura é realizada com o objetivo de responder a

questionarios; em muitas situagées, tendo o livro didatico como guia, para as
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respostas corretas. De acordo com Kato (2007, p. 134), a leitura sem objetivo condiz

com as praticas mecanicas, que ocorrem, com grande frequéncia, e ndo sao

guestionadas. Isso tem gerado resultados lamentaveis, como os da Prova Brasil.
Kleiman (2007, p. 30) também apresenta reflexdes sobre a falta de objetivos

nas atividades de leitura e faz uma critica de como esse ensino ocorre nas escolas:

Cabe notar aqui que o contexto escolar nao favorece delineagao de
objetivos especificos em relacéo a essa atividade. Nela a atividade
de leitura é difusa e confusa, muitas vezes se constituindo apenas
em um pretexto para copias, resumos, analises sintaticas, e outras
tarefas do ensino de lingua.

Esses equivocos podem ser desfeitos com o esclarecimento dos objetivos da
leitura antes da atividade. O professor € condutor desse processo: € ele quem
planeja, estabelece os conteudos e 0s objetivos de uma atividade. Essa etapa
precisa desse planejamento, pois, levar um texto apenas para ser lido ou como
subsidio para outra tarefa, ndao contribuira para que os estudantes adguiram
condigbes de compreender textos.

Tanto Kato (2007) quanto Kleiman (2007) concordam que estabelecer
objetivos para a leitura contribui para compreensao do texto, fazendo com que o
estudante perceba que essa atividade tem sentido, pois, ao realizar uma leitura, esta
deve ser feita com uma finalidade. Lemos para encontrar uma informagao, para nos
mantermos informados sobre um determinado conteudo, para receber uma
mensagem, lemos por entretenimento ou por fruicdo. Sao varias as razoes para se
iniciar uma leitura, e esses motivos estao presentes nas rotinas dos estudantes, e se
confrontam com “as leituras mecanicas” (KLEIMAN, 2007, p. 35) da escola, nas
quais leem, porque alguém “manda’, gerando desestimulo e ndo contribui para
formacé&o leitora.

Para que os alunos, nas aulas de leitura, ndo comentam os equivocos citados
e construam uma aula produtiva, é importante a definicdo e apresentacdo dos
motivos para o ato de ler, levando os alunos a uma autonomia em relagao a leitura.

A autora Isabel Solé (1998, p. 69) defende as estratégias no ensino de leitura,

explicando que:

[..-] a estratégia tem em comum com todos os demais procedimentos
sua utilidade para regular a atividade das pessoas, a medida que sua



aplicagéo permite selecionar, avaliar, persistir ou abandonar
determinadas ag8es para conseguir a meta a que nos propomos.

Ao determinar uma meta, que aqui seria 0 ensino da compreensao textual, a
partir de estratégias, seria possivel o aluno, durante a leitura de um texto, avaliar se
estd conseguindo compreender, selecionando as informagdes necessarias, de
acordo com os objetivos de sua leitura. Caso ndo estivesse entendendo, poderia
repetir a leitura, retornar a parte que lhe interessa; desistir dela, caso as informagdes
ndo fossem significativas. Ou seja, a utilizagdo dessas estratégias passaria da
situagdo de passividade dos estudantes para “ativos e auténomos” (SOLE, 1998, p.
80). Eles regulariam a propria leitura e aprendizagem.

Quando atividade de leitura é apenas realiza-la em voz alta, tal atividade néo
esta contribuindo para formacgZo de leitor “ativo e autdnomo”, mas apenas realizando
uma atividade mecénica, solicitada pelo professor. O mesmo ocorre quando a
atividade é ler, para realizar um resumo em cumprimento de uma avaliacdo. Esses
sdo exemplo que reafirmam o carater passivo de um leitor, pois ndo permitem a
avaliacdo do seu desenvolvimento diante da leitura.

A estratégia proposta por Solé (1998, p. 75) regularia a aprendizagem em
todas as etapas da leitura: antes, durante e depois da realizagcdo do ato de ler.
Dessa forma, nao restringiria a importancia da leitura para uma ou outra etapa. Para

a autora:

Um componente essencial das estratégias € o fato de que envolvem
autodirecdo — a existéncia de um objetivo e a consciéncia de que
este objetivo existe — e o autocontrole, isto €, a supervisido e
avaliagdo do proprio comportamento em fungéo dos objetivos que o
guiam e da possibilidade de modifica-la em caso de necessidade.
(SOLE, 1998, p. 69)

Na citacdo acima, percebe-se a concordancia de Solé (1998), Kato (2007) e
Kleiman (2007) sobre a importancia de estabelecer aos estudantes o objetivo da
leitura antes de iniciar uma atividade leitora. Essa ja seria uma estratégia: iniciar a
leitura com um objetivo determinado.

De acordo com as autoras, 0 uso de estratégias proporciona beneficios ao
ensino. Esses beneficios iniciam com um bom planejamento, por parte dos
professores: eles selecionariam os textos, de acordo com metas estabelecidas, que

poderiam estar relacionadas as informagdes de diferentes textos, por exemplo. Para



essa atividade, pensaria, como mencionou Solé (1998, p. 75), a forma de abordar o
texto antes da leitura, conduzindo-a, para alcangar a meta de encontrar informagoes
semelhantes entre dois textos e faria uma atividade, para finalizar a leitura dos
textos. E estratégica com objetivos definidos, que contemplam todas as etapas da
leitura (antes, durante e apads).

Entéo, as estratégias seriam a delineag¢do do caminho, para se chegar a um
determinado ponto-meta. Solé (1998, p. 69) as define como “suspeitas inteligentes,
embora, arriscadas sobre o caminho mais adequado que devemos seguir.” Sao
“suspeitas”, porque, como a autora mesmo afirma, ndo ha uma certeza pré-definida,
uma forma determinada de como fazer, ha variantes, pois um fator importante é o
estudante, o professor precisa conhecer seus alunos, para poder fazer as melhores
escolhas, as dos textos e de como aborda-los. Sdo o0s conhecimentos
enciclopédicos (KOCH e ELIAS, 2006, p. 42) que ajudarao a fazer as melhores
escolhas.

Marcuschi (2008, p. 256) é outro defensor do ensino de leitura, através das
estratégias, ao afirmar “a concep¢do de compreensdo como processos’, e inclui
nesses processos as estratégias; e, como Solé (1998), ele também alerta para a
caracteristica flexivel delas, ao se referir aos processos estratégicos (MARCUSCHI,
2008, p. 256):

[.-.] esta nogdo sugere que a compreensdo ndo é uma atividade com
regras formais e logicas que dao resultados automaticos. Os
processos estratégicos permitem supor que as atividades estavam
voltadas uma agadoc comunicativa otimizada, com escolhas das
alternativas mais produtivas. E por isso que as inferéncias mais
comuns ndo sdo as logicas e sim as pragmaticas, semanticas ou
cognitivas de uma maneira geral.

Existe um aporte tedrico amplo nesse campo das estratégias de leitura.
Dentre eles, destacam-se as correntes que tratam das contribuigGes para o ensino

das estratégias cognitivas e metacognitivas. Kato (2007, p. 124) as define como:

Estratégias cognitivas em leitura designardo, portanto, os principios
que regem o comportamento automatico e inconsciente do leitor,
engquanto estratégias metacognitivas em leitura designardo o0s
principios que regem a desautomatizacdo consciente das estratégias
cognitivas.
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Durante as aulas de leitura, nos momentos em gue se planejam os objetivos,
tem-se o controle do processo. Esse controle se caracteriza como uma estratégia
metacognitiva. A avaliacdo da leitura que se faz no instante em que se Ig, também
pertence a essa estratégia.

Para Solé (1998, p. 73), 0 objetivo das estratégias € que os alunos “se
transformem em leitores ativos e autdnomos”, essa autonomia faz parte do controle
da compreensdo da leitura que se esta realizando. A conscientizagdo desse
processo € 0 que os professores necessitam transmitir aos seus alunos, para
contribuir com o aprendizado adequado das competéncias de leitura e compreensao
textual.Dessa forma, metacognicdo deve ser um dos conteudos presentes nos
planejamentos dos professores de Lingua Portuguesa.

Vale dizer que essa estratégia também apresente uma caracteristica, definida
por Solé (1998, p. 44), como “idiossincratica e individual’, pois os alunos séo
responsaveis pelo controle de sua aprendizagem. E eles, individualmente,
apresentam seu proprio ritmo, que difere dos demais. Essa mesma autora e Kleiman
(2007) defendem esse ensino nas escolas, e a presenca do professor como
mediador desse processo de ensino.

Para Solé (1998, p. 44):

[.-.] é possivel o adulto propor atividades nas quais a clareza de
objetivos, a predigdo, a autoindagagdo sejam centrais, propiciando
assim contextos para o desenvolvimento e aprimoramento de
estratégias metacognitivas na leitura.

Nas atividades propostas, devem estar claros os objetivos centrais para a
realizagao dessa leitura, pois, durante esse ato, os leitores poderdo avaliar se estao
alcangando essa finalidade ou néo, e se estao apresentando dificuldades.

E, para Kleiman (2007, p. 35),

A pré-determinacdo de objetivos por outrem ndo €, contudo,
necessariamente um mal. [...] através do modelo que o adulto lhe
fornece, esse leitor estabelece eventualmente seus proprios
objetivos, isto &, desenvolvera estratégias metacognitivas
necessarias e adequadas para a atividade de ler.

Esses objetivos, de acordo com Kleiman (2007, p. 35), podem ser

estabelecidos por outro individuo, que ndo seja o leitor. E o caso do professor. Os
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objetivos da leitura, determinados pelo professor, podem proporcionar avangos para
os leitores iniciantes.

A estratégia cognitiva esta relacionada com o fato de que o sujeito/leitor ndo
ter o dominio consciente sobre essa estratégia. Kleiman (2016, p. 45) explica que
“eles tentam incorporar aspectos socioculturais da leitura, uma vez que vao desde a
percepc¢ao das letras até o uso do conhecimento armazenado na memoria”.

Essa estratégia ocorre na relagdo entre o leitor e o texto; esta ligada, como
afirma kleiman (2016, p. 100), as questes sociais e culturais do leitor, ao dominio
da gramdtica internalizada e ao seu vocabulario.

Todo texto verbal é construido por elementos linguisticos de uma lingua. O
leitor, ao ler o texto, inconscientemente, reconhece esses elementos (palavras,
silabas, pontuagao, construgdo frasal) como constitutivos de sua lingua materna.
Esse conhecimento influencia na interpretacdo semantica das informagdes no texto.

Quanto ao vocabuldrio, o ndo reconhecimento de uma palavra constitui como
uma barreira na compreensao, dificultando o entendimento. Realizar inferéncias,
buscar os significados dessas palavras, monitorar a aprendizagem, € um processo
das estratégias metacognitivas, utilizadas quando o texto ndo fornece condicbes
para o leitor compreendé-lo.

O uso da estratégia cognitiva pelo leitor acontece no momento da leitura, de
forma que ele, muitas vezes, ndo perceba o uso de método. Um exemplo mais
concreto de como isso acontece sio 0s casos de coesio referencial. E comum em
textos a presenca de pronomes utilizados na intencdo de evitar repeticdes. Ao ler o
texto, o leitor realiza as inferéncias que relacionam o0s pronomes com Sseus
referentes; de forma simultdnea, o mesmo ocorre com a leitura, quando ndo surgem
dificuldades para o leitor. Caso ocorra, Kleiman (2007, p. 62) alerta para o uso das

estratégias metacognitivas:

O processamento € essencialmente de carater cognitivo, mas quanto
mais complexo for o texto, mais se faz necessario o controle ativo
desse processo através das estratégias metacognitivas de
manutencdo de objetivos, monitoramento e desautomatizagdo do
processo de compreenséo.

Ao surgir dificuldades na leitura, o leitor toma consciéncia dessas dificuldades,
e esse processo se torna consciente; ele age de forma auténoma, para solucionéa-

las. Entdo, faz-se necessério o conhecimento dessas estratégias para o
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desenvolvimento das competéncias leitoras nos estudantes. Para que eles possam,
gradativamente, com o auxilio do professor, gerenciar o processamento da leitura
compreensiva.

Ativar o conhecimento prévio do educando, compreender um texto, a partir da
interacao entre os conhecimentos relacionados aos contextos e inferéncias, fazendo
uso das estratégias cognitivas e metacognitivas, ndo € simples, tornando a leitura
uma atividade complexa. Para o alcance desse fim, o aluno precisara do auxilio do
professor, que, além desses conhecimentos tebricos, tem que ter a consciéncia de
sua fungao, agindo como “andaime”, termo utilizado por Bortoni-Ricardo (2004 apud
FREITAS, 2009, p. 69), para se referir ao apoio que um adulto da a outra pessoa,
com intuito de ajuda-lo.

Freitas (2009, p. 62) se refere ao termo “andaime” como “suporte fornecido ao
iniciante pelo par mais competente no processo de aprendizagem para que O
aprendiz possa transcender suas potencialidades.” Esse suporte é dado nas aulas
de leitura, em que o professor conduz o educando a ativar 0os elementos necessarios
para a interacdo no momento da leitura.

A relagdo com o nome “andaime” se da pelo fato de quando o aluno vai
progredindo na aprendizagem, o educador torna 0 processo mais complexo em um
plano de crescimento gradativo das competéncias leitoras. O professor age como
“andaime”, que conduz o aluno a crescer no processo de amadurecimento da
compreensdo textual. O educando, progressivamente, torna-se autbnomo e
consegue gerenciar seus objetivos de leitura e as estratégias para alcancar esses
objetivos.

E dessa forma que se acredita na mudanga no ensino de leitura nas escolas
pablicas. Com o educador se conscientizando da complexidade que existe no
processamento da leitura compreensiva e dos elementos que a tornam uma
atividade interativa, transformando-se em contetldo a ser ministrado, em suas salas
de aula, de forma planejada.

O educador, alicergado pelas teorias apresentadas, deve assumir a
responsabilidade de agente mediador, para que os educandos, gradativamente,
possam realizar leituras significativas, sem auxilio. E que se sintam capazes de
realizar tais atividades, sem os obstaculos que existiam antes: a dificuldade em

compreender.



No préximo capitulo, destacam-se questdes referentes a producdo de textos
escritos na escola, com foco nas dificuldades que esse ensino apresenta hoje, além
das abordagens pedagdgicas que os professores ddo a esse ensino, e algumas

possibilidades de enfrentamento das lacunas discutidas.
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2 ABORDAGEM TEORICA E METODOLOGICA DA ESCRITA ESCOLAR

Houve um tempo em que era comum ouvir as queixas dos professores sobre
a falta de motivacao dos alunos, para ler e escrever textos. Vale dizer que elas ainda
continuam a ser ouvidas. No entanto, hoje, os alunos trocam mensagens com
rapidez e motivagao propria, sem a intervencao da escola. Em tempos de cultura
digital, eles fazem sem pressao e orientagao. Dessa forma, a leitura e a escrita estao
presentes em sua rotina.

Vale lembrar que no ensino de Lingua Portuguesa, nas relagoes entre o
professor, aluno e o objetivo de ensino, o texto, a relacdo com a escrita ndo
acontece de forma tdo esponténea, como descrita acima. E, também, né&o
proporciona a mesma interagao entre os interlocutores.

Diante disso, sabe-se que a escola é o focus em que se deve ocorrer 0
processo de ensino e assimilagdo dos processos que envolvem a escrita de um
texto e os fatores contextuais e cotextuais (MARCUSCHI, 2008, p. 87) inerentes a
esse procedimento. Ela € um ambiente onde existem muitas possibilidades de
interacao verbal e muitas outras gue podem ser criadas. Ha uma grande circulagao
de pessoas interessadas em interagir.

A produgdo escrita compreende uma forma de comunicagdo entre
interlocutores, através da modalidade escrita de um texto. Nessa producdo textual,
existem autor/escritor, que manifestam seu discurso em um momento histdrico, para
cumprir algum fim comunicativo. Essa é uma atividade que ocorre em muitas
situacdes didrias, ndoc apenas em formato digital. Escreve-se uma lista de compras
ou uma lista de tarefas diarias, bilhetes, pauta para reunides, oficios, requerimento,
entre tantos outros.

A producgdo néo é feita de forma aleatdria, ndo falamos ou escrevemos sem
uma organizacdo estrutural e finalidades especificas, faz-se necessaria a escolha do
género adequado, para suprir aguela necessidade de interagdo. Por isso, é
importante a escola tratar desse tema com seriedade e discutir como esta
acontecendo seu ensino e suas consequéncias, pois, uma de suas fungdes,
estabelecida pelo PCNs (BRASIL, 1998, p.23), € desenvolver a competéncia
discursiva dos estudantes; o texto escrito se insere como requisito para ter essa

competéncia, uma vez que os PCNs (BRASIL, 1998, p.19) afirmam que:
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Assim, um projeto educativo comprometido com a democratizacao
social e cultural atribui a escola a funcdo e a responsabilidade de
contribuir para garantir a todos 0s alunos o acesso aos saberes
linguisticos necessarios para o0 exercicio da cidadania. [..]
Considerando os diferentes niveis de conhecimento prévio, cabe a
escola promover sua ampliagdo de forma que, progressivamente,
durante os oito anos do ensino fundamental, cada aluno se torne
capaz de interpretar diferentes textos que circulam socialmente, de
assumir a palavra e, como cidad&o, de produzir textos eficazes nas
mais variadas situacoes.

De acordo com esse documento, orientador para o ensino, a escola deve
proporcionar situagdes diversificadas, para que essa competéncia seja adquirida
pelos discentes, ou seja, eles devem ter contato e produzir textos de diferentes
géneros textuais e, o mais importante, saber produzir os efeitos de sentido
necessarios em cada texto, para alcancar o propdsito de sua producéo, a situacao e
seu interlocutor. Essas sdo duas tarefas dificeis de serem realizadas pelos
estudantes, mas, com a ajuda do professor, essa dificuldade podera ser minimizada.

Por isso, o professor deve incluir, em seu planejamento de aulas, situactes
em que seja necessaria a producao do texto escrito, para que os alunos tenham a
experiéncia de produzir géneros textuais diversificados e saibam construir os efeitos
de sentido nesses géneros.

A producdo escrita deve ser tratada com seriedade, para que o0s alunos
alcancem essa competéncia, definida nos Par@metros Curriculares Nacionais.
Compreende-se neste trabalho que esse objetivo sera alcancado, concebendo tal

producdo com foco na interagcdo, como define Koch e Elias (2017, p. 34)

[...] uma concepgdo segundo a qual escrita € vista como producao
textual, cuja realizacdo exige do produtor a ativagdo de
conhecimentos e a mobilizacdo de varias estratégias. Isso significa
dizer que o produtor, de forma néo linear, “pensa” no que vai
escrever e em seu leitor, depois escreve, & o que escreve, ou revé
Ou reescreve 0 Que juga necessario, em um movimento constante e
on-line guiado pelo principio interacional.

Mantendo a mesma concepcao que as autoras supracitadas, a escrita ndo é
uma atividade de registrar, com as palavras, o pensamento do autor/escritor,
sabendo utilizar a gramética com perfeicdo, nos moldes da gramatica normativa. Ela
€ uma atividade complexa, que requer um conjunto de saberes, que se iniciam antes

da escrita propriamente dita. Quem escreve, vai fazé-lo sobre algo, e busca em sua
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memoria, mesmo de forma inconsciente, as informacgdes nela guardadas, através da
“ativagao de seus conhecimentos prévios” (KOCH e ELIAS, 2017, p. 34).

No momento do registro, para alcancar as intencbées do autor, faz-se
necessario conhecer as estratégias proprias de cada género, pois escrever um
conto, por exmplo, requer estratégias diferentes daquelas utilizadas por quem esta
preparando a ata de uma reunido.

Em um conto, género da esfera literaria, o autor utilizara as palavras para
sensibilizar o leitor, estas podem adquirir novos significados e, até mesmo, Varios.
No entanto, no género textual carta de reclamacgao, as palavras precisam ser
escritas com precisdo, sem da margem a interpretacées subjetivas, devendo
prevalecer a objetividade das informacoées.

Para um escritor iniciante, por mais simples que possam parecer, essas
informagdes, quando nédo s&o bem esclarecidas, geram duvidas e desmotivacéo
para a producdo textual. Outra consequéncia negativa é o fato de o texto escrito ndo

ser compreendido pelos interlocutores.

2.1 O contexio da escrita escolar

A producdo escrita na escola ocorre em situagdes de aprendizagem, com o
objetivo de levar os educandos ao amadurecimento das competéncias relacionadas
ao conjunto de saberes pertinentes ao ato da escrita, como a escolha adequada ao
género e aos recursos linguisticos empregados. A seguir, observam-se algumas
situacdes que ocorrem durante o processo de ensino da escrita na escola.

A escrita é uma agdo que exige, por parte de quem a produz, a recriagdo de
sua escrita, o planejamento e a reescrita, se for necessario. Mas, a escola
negligencia o ensino do texto ao aborda-lo de forma inadequada, como esclarece
Marcuschi (2008, p. 52):

Sabemos que um problema do ensino € o tratamento inadequado,
para nao dizer desastroso, que o texto vem recebendo, nao obstante
as muitas alternativas e experimentacdes que estdo hoje sendo
testadas. Com efeito; introduziu-se o texto com motivagdo para o
ensino sem mudar as formas de acesso, as categorias de trabalho e
as propostas analiticas.



42

O autor apresenta um problema que ocorre nas escolas, que influencia,
negativamente, a aquisicao da competéncia discursiva, utilizada na producao de
textos escritos. O texto foi introduzido no ensino de lingua materna, como a base
para o ensino das outras esferas: leitura, escrita, linguagem, gramatica. No entanto,
como se constitui esse ensino, ndo esta claro nas escolas. O texto esta presente nas
aulas de Lingua Portuguesa, mas, infelizmente, ainda como forma de chegar a outro
objetivo e, 0 mais comum, € o ensino da gramatica.

Em algumas situagdes, no que diz respeito a producao textual da modalidade
escrita, ainda se avaliam os aspectos gramaticais do texto. A nocao de se produzir
um bom texto & aquela que tem menos erros de acentuagdo, pontuagao,
concordancia verbal ou nominal, entre outros aspectos. E essa nogdo €
compartilhada tanto pelo professor quanto pelo aluno: ambos tém a mesma visado
sobre a producao textual.

Para os alunos, a escrita na escola é torturante, pois ndo sabem acentuar
corretamente as palavras, ndo sabem utilizar corretamente os sinais de pontuagao.
Além disso, os professores aproveitam essa atividade, para averiguar se esses
aspectos gramaticais foram aprendidos por eles.

Outro equivoco comum € a produgdo escolar ser compreendida apenas como
um texto. Nao se expde ao aluno que todo texto se concretiza em um género, e este
€ uma informacdo que norteara todas as outras agdes no tratamento do ensino da
escrita, pois, como foi descrito antes, as finalidades de producdo, a escolha da
linguagem depende do género escolhido, para cumprir o objetivo da interag&o.

Nesse sentido, o texto é tratado como um conjunto de frases ordenadas, com
coesdo e coeréncia, negando os aspectos do contexto de producéo e o interlocutor
dessa producdo. Os alunos, ao sairem da escola, continuardo com as mesmas
dificuldades de produzir um texto, ndo sabendo como inicia-lo e ndo langcando méo
das estratégias especificas de cada género

Dessa forma, Riolfi (2008, p.116) traz razdes importantes para esse ensino,
que sé se concretiza quando especificado o género em uso na producdo: “Para
tanto, € necessério ndo sd que nos ensinem recursos da lingua que podemos usar,
mas também quais as raz@es e os significados de escrever”.

O uso de verbos no imperativo, em cartazes e antncios de propaganda, so

sera compreendido pelos estudantes quando abordadas as especificidades desses
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producao.

Por isso, a escrita na escola apresenta resultados insatisfatorios, pois ndo se
da através do texto, das propostas analiticas, citadas por Marcuschi (2008). Com
iss0, 0s alunos continuam tentando escrever, imaginando que sua escrita equivale a
nao cometer erros ortograficos, assim como reafirma Antunes (2003, p.26): “Para
muita gente, ndo saber escrever ainda equivale a escrever com erros de ortografia”.

Essa critica ao ensino da escrita € compartilhada também por CARVALHO
(2008, p. 136) ao afirmar que “A producdo de texto era reduzida ao simples exercicio
de metalinguagem.”. Para esses autores, em algumas situacbes do ensino da
escrita, saber escrever equivale a saber utilizar as normas gramaticais, e ensinar
equivale a ensinar as normais gramaticais, através do texto. Tanto Antunes (2003,
p.26) quanto Geraldi (1991 apud CARVALHQO, 2008, p. 137) criticam o ensino da
produgéo textual como finalidade, para a corregdo ortografica dos estudantes.

Reduzir o ensino de produgdo textual a apenas aspectos normativos, pode
acarretar o risco de ndo se cumprir a funcdo mais importante da lingua: a de
possibilitar a comunicagéo entre os sujeitos. Nesse sentido, os estudantes devem
compreender essa funcao, pois é o objetivo central do ensino de Lingua Portuguesa,
de acordo com os PCNs, o desenvolvimento da competéncia discursiva. Essa ideia

também é compartilhada por Koch e Elias (2017, p. 36):

O como dizer o que se quer dizer é revelador de que a escrita € um
processo que envolve escolha de um género textual em consonancia
com as praticas sociais, selegéo, organizagdo e revisdo das ideias
para os ajustes/reajustes necessarios, tendo em vista a eficiéncia e a
eficacia da comunicagao.

A falta de objetivo para a escrita, o texto como pretexto para abordagens
gramaticais e o pouco destaque dado ao género textual sdo exemplos de situacdes
que existem nas aulas de lingua materna, que fazem com que o aluno tenha
dificuldades na autoria de seus textos.

Outro aspecto relacionado ao ensino e aprendizagem da producéo textual da
modalidade escrita da lingua é destacado por Antunes (2003, p. 27), a qual pontua o
ensino de producéo textual nas escolas como:

A pratica de uma escrita sem fun¢ao, destituida de qualquer valor
interacional, sem autoria e sem recepgao (apenas para 'exercitar’),



uma vez gue, por ela, ndo estabelece a relagdo pretendida entre
linguagem e o0 mundo, entre o autor e o leitor do texto.

A autora sinaliza questdes importantes, que indicam um ensino longe daquele
esperado e orientado pelos Parametros Curriculares Nacionais, o qual aponta que o
ensino, tendo como centralidade o estudo dos géneros textuais, amenizaria essa
realidade, pois os alunos produziriam textos conscientes das fungbes que eles
apresentam no contexto social de circulacao.

No entanto, a autora destaca outro fator relevante que ocorre durante o
procedimento de ensino do texto escrito. Todo texto produzido, oral ou escrito, &
feito para suprir uma necessidade de comunicagdo, mesmo que seja para dizer algo
a alguém, que pode ser ele mesmo. Entretanto, as producdes escolares sdo para
quem? Quem sdo os interlocutores desses discursos? Escreve-se o0 gue e para
quem?

Esses questionamentos merecem reflexdo em um ensino que privilegia o
ensino de linguagem como forma de interacdo entre os individuos de uma
sociedade. Antunes (2003) afirma que a pratica de escrita nas escolas, de modo
geral, ocorre sem recepgdo: os textos produzidos pelos alunos sdo escritos para
serem lidos pelo professor, esse seria o (nico destinatério das produces escolares,
na maioria das vezes.

Embora a figura do professor configure enquanto um receptor, pois ele recebe
os textos de seus alunos e os |&, na pratica discursiva, ele nao €, de fato, receptar
desses textos. As produgfes sdo lidas, na maioria das vezes, com o intuito de
realizar as “correces ortograficas”, como mencionado antes.

Porém, fora da escola, os textos ndo sao proferidos para serem corrigidos.
Em uma conversa entre dois amigos que se encontram, um nao esta atento ao que
o outro diz, para realizar as corregdes de sua fala. O sentido desse didlogo nao é
esse, € a interagao entre individuos, que tem um vinculo afetivo de amizade.

Na escola, as produgdes nao adquirem carater interacional que os textos
possuem na esfera de circulagao de cada género. Existe essa lacuna no ensino de
produgdo textual: os alunos ndo aprendem a produzir com o objetivo de estabelecer
comunicacdo. E uma escrita como forma de exercitar o que foi aprendido nas aulas.

Caso o professor tenha desenvolvido uma aula sobre substantivos e seus

determinantes, na corre¢do dos textos dos alunos, o aspecto da concordancia
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nominal estara presente na correcdo desses textos. Se a producdo textual foi sobre
0 género anuncio de propaganda, esse tipo de correcdo estd aquém da esperada,
para desenvolver capacidades discursivas nos educandos.

A producao do referido género necessita, como todos o0s outros, de um
interlocutor “real”. A presenca desse interlocutor “real” sera um fator de motivacao
para seus autores, pois eles saberdo que outras pessoas, além do professor, irdo ler
os textos. Permitira, também, gue os alunos percebam que estdo produzindo um
texto real, que circulara no meio social.

Essa presencga é muito importante na medida em gue possibilita pensar o que
escrever e como escrever, para alcancar aquele determinado leitor. Concordando
com Antunes (2003, p. 46), a presenca do “outro” deve ser considerada na producéo
escrita, pois “A visdo interacionista da escrita supde ainda que existe o outro [...].
Essa outra pessoa € a medida, € o parametro das decisées que devermos tomar
acerca do que dizer, do quanto dizer e de como fazé-lo".

Saber quem sera o destinatario do texto e que tal produc¢ao circulara em sua
esfera de producao social, levara o aluno a refletir antes de escrever, para depois
decidir o género adequado, para suprir a necessidade de comunicacao e realizar as
escolhas estilisticas, de acordo com o interlocutor.

Esse outro sera o “parametro” (ANTUNES 2003, p. 46) das decisdes do autor
dos textos. Quando o parametro € o professor, as intencdes e decisdes dos alunos,
ao produzirem algum género textual, sdo outras, diferentes daquelas decisdes que
ele tomaria se seu interlocutor fossem os mesmos interlocutores desse género em
contexto social.

Em circunsténcias ndo escolares, em que 0 sujeito tem a necessidade de
produzir uma carta de reclamacao sobre um produto que comprou e, em seguida,
apresentou problemas de funcionamento, o interlocutor serd, possivelmente, o
responsavel pela venda desse produto. Ele escolherd argumentos estratégicos para
demonstrar sua insatisfagdo na intengdo de ser ressarcido. O destinatario da carta
de reclamacéo serd o “parametro” (ANTUNES 2003, p. 46) das escolhas realizadas
pelo autor do género carta de reclamacdo e um interlocutor real, pois participara
desse evento comunicativo.

Na escola, a presenca do outro sempre € materializada na presenca do
professor. Dessa forma, os alunos sentem muita dificuldade ao produzirem textos e

nao conseguem extrapolar a visado de que a escrita € apenas um conjunto de frases,



46

que, para escrevé-las, faz-se necessario apenas dominar a gramatica, concordando
com Brito (2012 p. 119), guando diz que “identificando ai uma das dificuldades
maiores do estudante: falar para ninguém ou, mais exatamente, ndo saber a quem
se fala.”

Essa pratica de escrita escolar nao consegue fazer com que os alunos
percebam a funcdo de comunicagao da lingua, e nem as aulas de Lingua
Portuguesa conseguem alcancar seus objetivos. Como consequéncia, 0s alunos
saem da escola com o pensamento de que nela se ensina outro idioma, distante
daquele usado por eles cotidianamente, pois, na escola, eles produzem textos que
nao séo lidos por outras pessoas, a ndo ser pelo professor, e esse texto nao é para
se comunicar com os alunos, mas, apenas para avaliar a produgao.

Quando nao se fala para quem o texto seria destinado, fica dificil realizar as
escolhas certas, para conseguir realizar a comunicacdo. Benveniste (1976 apud
BRITO, 2012, p.118) esclarece que toda enunciagdo “postula um alocutario”, ou
seja, todo discurso, oral ou escrito, & proferido para alguém. E quando essa pessoa
€ abstrata, no caso do professor, na escrita escolar, escrever se torna uma atividade
extremamente ardua.

Esse cenario de como ocorre a producdo textual na escola gera uma
situacdo de artificialidade de como se ensina e aprende a produzir textos na escola,
descrito por Britto (2012, p. 126) como:

Normalmente, nos exercicios e nas provas de redagéo, a linguagem
deixa de cumprir qualquer funcao real, construindo-se uma situagao
artificial, na qual o estudante, a revelia de sua vontade, € obrigado a
escrever sobre um assunto em que nao havia pensado antes, no
momento em qgue ndo se propds e, acima de tudo, tendo que
demonstrar (esta é a prova) que sabe. E sabe 0 qué? A escrever. E
bem. Além disso, que esteja claro que ele estd sendo julgado,
testado e, as vezes, até mesmo competindo.

Nesse sentido, é uma situacdo artificial, por ndo cumprir a funcdo de dizer
algo a alguém, aproximando-se da pratica de treinos, para escrever textos. E, por
nédo ter uma razdo para fazé-lo, os alunos se sentem obrigados a produzir, 0 que
gera apatia nessa acgao.

Nas aulas de Lingua Portuguesa, o ensino da escrita decorre na forma como

Britto (2012, p. 126) descreveu: em algumas situacdes, o aluno escreve sobre temas
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desconhecidos ou pouco conhecidos. No entanto, para escrever, € necessario ter o
que dizer. Ele surge da necessidade de expor algo a alguém.

O autor pontua um fato relevante sobre os exames escolares que objetivam a
promogao de uma série a outra. Nessas situagbes, a producao escrita tem o valor de
avaliar, através da escrita, se 0 estudante adquiriu condicdes, determinadas pela
instituicdo de ensino, de frequentar a série posterior.

Os textos produzidos pelos estudantes objetivam averiguar se eles sabem
realmente escrever, de acordo com a norma culta. Na maioria das vezes, 0 texio
apresenta todos os elementos composicionais do género, mas os fatores referentes
a interacao, a competéncia discursiva e aos objetivos especificos de producao, de
cada género textual, sdo desconsiderados. Os alunos escrevem sem entender a

importancia desse ato e suas finalidades, como confirma Britto (2012, p. 126):

Assim, a producdo de texto por estudantes em condi¢Oes escolares
j& é marcada, em sua origem, por uma situagdo muito particular,
onde sdo negadas a lingua algumas de suas caracteristicas basicas
de emprego, a saber: a sua funcionalidade, a subjetividade de seus
locutores e interlocutares e o seu papel mediador da relagdo homem-
mundo.

Entdo, o mais importante fica fora do ensino da escrita em contexto escolar: a
funcao de cada género, pois todo texto se apresenta na forma de um género textual.
De acordo com Britto (2012, p. 126), em alguns casos, a producao escrita tem
carater avaliativo, e o que se avalia sdo 0s aspectos gramaticais, dando ao ensino
da producdo escrita a caracteristica da metalinguagem, concordando, assim, com
Antunes (2003, p.26) e Geraldi (1991 apud CARVALHO, 2008, p. 137).

Todas essas situagbes elencadas, que ocorrem nas aulas de Lingua
Portuguesa, podem ser sanadas ou, a0 menos, amenizadas. Os professores podem
aproveitar os eventos que acontecem no ambiente escolar, como oportunidade para
que os alunos produzam 0S textos necessdarios, para organizacdo e realizacéo
desses eventos, como também os documentos oficiais da instituigdo escolar.

Na organizacao institucional da escola, existem documentos oficiais, que
podem ser produzidos pelos estudantes. Ha escolas em que funcionam os grémios
estudantis ou clubes de protagonismo, cada qual com documentos especificos,
produzidos pelo corpo diretivo da escola ou pelos estudantes, sem o

acompanhamento dos professores. Essa seria uma oportunidade de ensinar a



produzir esses géneros, como a pauta de reunido dos integrantes desses grupos
estudantis. Outro exemplo de género, que poderia ser incluido, seria o estatuto de
criacdo, atas, regimentos.

Na parte pedagogica, ha sempre eventos na escola que propiciam a
circulacao de outros géneros, que podem também ser inclusos no planejamento do
professor de Lingua portuguesa: convite, programac¢ao de apresentacgado, cerimonial,
anuncio publicitario, lista de compras.

Foram citados alguns exemplos que os alunos poderiam produzir com
finalidade e interlocutores bem definidos. Dessa forma, a produgao escrita levaria o
aluno a refletir e a entender a fungdo da linguagem, indo para além das aulas de
Lingua Portuguesa. E claro que nem todos os géneros seriam incluidos nessa
organizacao institucional e pedagégica, uns poderiam extrapolar os muros da
escola, a saber: carta de reclamagdo e o artigo de opinido; outros poderiam ser
apenas de producdo restrita de sala de aula.

N&o € necessario que todos o0s textos sejam escritos sob esse contexto, mas
se poucos, durante o ano letivo, fossem escritos, dariam a nocdo da funcgdo
interacional da lingua e os alunos se sentiriam mais motivados a produzirem textos,
pois eles veriam seus textos ou os dos colegas, circulando na escola ou fora do
ambiente escolar.

Isso seria possivel se a producdo escrita fosse entendida, como &

apresentada por Carvalho (2008, p. 126):

Para tanto, é importante entender o texto como um conjunto de
relacBes significativas, produzidas por um sujeito inserido em
determinado mundo cultural e simbdlico. As produgdes escritas sdo
enunciados concretos que trazem a tona o modo de o aluno
relacionar-se com esse processo constitutivo.

Para essa mudanga acontecer, & preciso perceber que os estudantes, que
serdo os autores dos textos, sdo sujeitos inseridos em contextos de interagao,
mediados pela lingua. Na escola, eles ndo podem ter contato com “outra lingua”. Tal
escola deve possibilitar a ampliacdo das possibilidades de interagdo que os alunos
j& tém com o uso da lingua, para que eles possam escrever com seguranca e

autoria.
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No capitulo a seguir, ha uma breve referéncia ao género textual e as suas
contribuicbes para o ensino de lingua materna, dando énfase ao género Anuncio de

propaganda, escolhido para realizar a sequéncia didatica.



3 GENERO TEXTUAL: IMPLICACOES TEORICAS E METODOLOGICAS NO
ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA

Existe um amplo campo de pesquisas relacionadas ao estudo do género
textual. Esta pesquisa lanca mao do termo “textual’, na referéncia de género, pois as
discussoes, aqui apresentadas, sdo embasadas pela pesquisa de Marcuschi (2008).
Nessas ultimas décadas, inimeros estudos foram realizados sobre este tema:
lancamento de livros, ensaios, artigos, eventos académicos. Todos evidenciando as
mais amplas especificidades que os géneros textuais trazem, desde a definicao a
sua relagéo com a cultura e com a sociedade, até o seu ensino na relagdo com as
linguas maternas.

Ha um consenso de que o ensino de lingua materna deve se iniciar a partir do
estudo de algum género textual. E, este capitulo, em particular, traz algumas
contribuicbes nessa area. Como o propdsito principal deste trabalho € desenvolver
as competéncias leitoras e de producgéo textual dos alunos, assume-se o cardter
interacional na concepcdo de lingua e leitura, por isso, reconhece-se que, assim
como qualquer estudo feito nas aulas de lingua portuguesa, a sua eficacia sera

alicercada em géneros textuais.

3.1 Género textual: os textos como praticas sociais humanas

H&a estudos sobre os géneros textuais sob a dtica de muitas correntes e
tedricos. No entanto, aqui, as discussfes sdo feitas a partir da visédo interacionista,
defendida no circulo de Bakhtin.

Rojo e Barbosa (2015, p.16) caracterizam os géneros “como entidades que
funcionam em nossas vidas cotidiana ou pdblica, para nos comunicarmos e
interagirmos”, ou seja, toda acao verbal se realiza através de um género. Eles estédo
constantemente presentes na rotina de qualquer individuo, inclusive de nossos
alunos. Essas entidades, como mencionaram Rojo e Barbosa (2015), estdo
presentes, para que as pessoas possam estabelecer interagdo umas com as outras.
Marcuschi (2008, p. 142) também defende esse mesmo posicionamento, ao afirmar
que “o trato dos géneros diz respeito ao trato da lingua em seu cotidiano nas mais

diversas formas”.
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Entao, a presenca dos géneros na rotina se estabelece desde recados entre
familiares — quando o filho, ao sair de casa, comunica & mae que passara uma tarde
na casa de um amigo — lista de compras e contas a pagar, como também um artigo
para ser publicado em alguma revista cientifca ou palestra conferida em
congressos.

Apesar de estarem presentes e se realizarem em todas as circunstancias
verbais, eles apresentam caracteristicas que os diferem e fazem com que 0s seus
falantes os reconhecam sem precisar de uma instrucdo especifica para isso, pois
sao “atividades mais simples, privadas e cotidianas”, como definem Rojo e Barbosa
(2015) o gue Baknhtin classifica como géneros primarios. Essa facilidade no seu
reconhecimento acontece, pois o que os definem € a fungéo que cada género possui

em determina situacao verbal, o que Marcuschi (2008, p. 150) explica, ao afirmar:

[.-.] pois cada género textual tem um propésito bastante claro que o
determina e lhe da uma esfera de circulagdo. Alias, esse serd um
aspecto bastante interessante, pois todos os géneros tém uma forma
e funcdo, bem como um estilo e um contetido, mas sua determinagao
se da basicamente pela fungéo e ndo pela forma.

O autor caracteriza e define o género de forma objetiva, esclarece que cada
entidade tem uma forma e um estilo prdprio, assim, um recado escrito em papel e
afixado na porta da geladeira sera o mesmo recado digitado em uma plataforma
digital. Nesse caso, a forma de organizacédo dos textos sera a mesma, as intengdes
e 0s propdsitos também, pois o que de fato faz com que os dois textos sejam o
género recado é a funcdo que ele tem para todos os individuos daguela sociedade
em que o género circula, que seria uma comunicagao breve.

Tendo esse mesma exemplo, ambos os recados poderiam ser de teméticas
diferentes, enderecados e feitos por pessoas diferentes, mas, por estarem
cumprindo um mesmo propésito, seriam do mesma género, pois, como Marcuschi
(2008) afirma, a sua determinagdo é feita através da fungao comunicativa que se
esta estabelecendo.

Por essa caracterizagao funcional, que faz como os géneros sejam
reconhecidos, outra natureza sobre o género é destacada por Marcuschi (2008, p.
151):
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Desde que ndo concebamos os géneros como modelos estanques
nem como estruturas rigidas, mas como formas culturais e cognitivas
de acao social corporificadas na linguagem, e somos levados a ver
0s géneros como entidades dindmicas, cujos limites e demarcacao
se tornam fluidos.

Mesmo o0s géneros apresentando formas e estilo que também os
caracterizam, essas especificidades ndo podem se tornar uma marca permanente,
sem passarem por mudancas ou que sempre estardo da mesma forma, circulando
na sociedade. Ao contrario, sdo “entidades dinamicas”, que ndo apresentam
estrutura fixa, mas se moldam a cada situacao histérica que a sociedade passa. 1sso
explica o surgimento de novos géneros e a adaptacdo deles a novos suportes, a
exemplo dos suportes digitais.

Esse dinamismo é compreendido por eles estarem entrelagados nas “formas
culturais e cognitivas de agdo social” (MARCUSCHI, 2008, p. 151). As falas dos
individuos, em qualquer contexto, sdo feitas, através de textos, e partem da
produgdo mental, para serem socializadas. Ao produzir um enunciado, tem-se em
mente a pessoa a quem se dirige esse texto, mesmo quando se fala para si, ha um
interlocutor e uma intengdo. Esses textos sempre serdo um determinado género,
como argumenta Marcuschi (2008, p. 154), que enfatiza que “é impossivel ndo se
comunicar verbalmente por algum género, assim como € impossivel ndo se
comunicar verbalmente por algum texto”.

Essas relacdes sdo possiveis, visto que “os géneros discursivos integram as
praticas sociais e s8o por elas geradas e formatadas” (ROJO e BARBOSA, 2015,
53). As praticas sociais, compreendidas como acgao, influenciam e determinam a
criacdo dos géneros e sua circulagdo social. Nesse contexto, ndo existe uma forma
de excluir o estudo dos géneros da sua relagdo com o contexto social e historico,
pois sao eles, assim como mencionou Rojo e Barbosa (2015), que influenciam a sua
circulagao e producgdo. Dessa premissa parte a necessidade dos estudos de Lingua
Portuguesa, pois, como qualquer outra lingua, tem como alicerce o texto, mais
precisamente, o género textual.

Como visto inicialmente neste texto, a lingua € uma estrutura social, é a partir
dela que realizamos nossas ac¢les verbais e, ao fazer isso, se constréi o texto, o
qual sempre serd também um género textual. Weber (1995 apud ROJO e
BARBOSA, 2008, p.55) explica que “a sociedade é formada por ‘individuos' e

‘esfera’ bem nitidas: existem os individuos e as estruturas sociais criadas pelos



individuos em interacdo verbal’. Por isso, a necessidade de encarar as relagdes
verbais humanas como relagGes interacionistas, isso aplica ao campo da escrita e
da leitura, principalmente, de todo o ensino de lingua.

Os individuos, em suas relagGes sociais, criam e determinam os géneros. O
surgimento de um novo géneroc ou de suas adaptacdes acontece, porgue,
socialmente, surgiu a necessidade, e os individuos, naturalmente, a suprem. Eo
caso do género telegrama ou carta pessoal, hoje, encontra-se um numerc pequeno
desses géneros em circulacdo, ou nao se encontram mais. No entanto, as novas
relagbes sociais e 0s Nnovos suportes permitem o surgimento de novos géneros, para
supri-los, como o e-mail, bate-papo, chat on-line, plataforma de relacionamento.

Como mencionou Weber (Apud ROJO e BARBOSA, 2008, p.55) os individuos
criam as estruturais sociais e os géneros que fazem parte dessas estruturas
organizadas, de acordo com as esferas sociais. Rojo e Barbosa (2015, p. 56) fazem
uma constatacdo importante, que ajuda a entender a relagdo existente entre as

estruturas sociais e o carater din@mico dos géneros:

Essas estruturas sociais ou esferas também nao sdo estaticas, ndo
estdo fora da histéria. Elas acabam, mudam, sdo substituidas,
dependendo da vontade dos individuos, pois sdo eles que dao légica
as acdes coletivas (ROJO e BARBOSA, 2015, p. 56).

Quanto as esferas sociais, elas organizam a producdo dos géneros.
Compartilhando as convicgdes de Bakhtin (2003), Rojo e Barbosa (2015, p. 64):
‘pode-se dizer que todas as esferas de atividades humanas se caracterizam como
esfera de comunicacdo verbal, o que lhes confere sua qualidade propriamente
humana”.

As estruturas ou esferas sociais existem para estabelecer comunicagéo entre
os individuos, o0s géneros sao entidades responsaveis por permitir essa
comunicagao, pois eles sdo os elementos que concretizam essas esferas, eles “séo
parte integrante da sociedade” (MVARCUSCHI, 2008, p. 156).

Para esclarecer esse vinculo dos géneros com as esferas sociais, Rojo e
Barbosa (2015, p. 67) pontuam uma classificacdo de esfera de atividade, feita por
Weber com base em Bakhtin, sao as esferas: politica, estética, ética e intelectual.

No entanto, Rojo e Barbosa (2015, p. 67) advertem para o fato de nao

concebermos as esferas acima citadas, como unicas e invariaveis:



As esferas/campos de atividade humana nao sao de maneira estatica
ou estanque. Ndo sdo estaticas porgue se transformam com as
mudangas historicas, sociais e culturais. E ndo sdo estanques, pois
estdo estreitamente relacionadas, interfluenciam-se e muitas vezes
funcionam de maneira imbricada ou hibrida.

As autoras orientam para o fato de que existirem outras esferas de atuagéo
dos géneros, como as esferas publicitéria e do entretenimento. Como exemplos de
géneros pertencentes a cada um desses campos, tem-se do primeiro o anuncio
publicitario e antincio de propaganda: sfogan, cartaz, faixa, panfletos. E no campo do
entretenimento: conto, romance, drama, musica, poesia, entre outros.

Desse modo, os géneros fazem parte de um campo de atividade social e
interacional humana, isso permite que eles se insiram como parte da vida de
qualquer individuo, devendo ser encarados como uma pratica social. Ao produzi-los,
deve-se compreender que se esta realizando uma acgéo social,; ler um conto € ler a
consequéncia de um ato social, pertencente ao campo do entretenimento.

Por isso, o ensino pautado nas teorias do género textual aproxima o aluno da
sociedade e do contexto cultural do qual faz parte. E um ensino que faz como que
ele entenda o funcionamento das esferas sociais e como o género organiza e
determina essas esferas.

Bronckart (1999 apud MARCUSCHI, 2008, p. 154) alerta para a importancia
do conhecimento do género como pratica social: “a apropriagdo do género & um
mecanismo fundamental de socializagdo, de insercdo pratica nas atividades
comunicativas humanas”.

Diante das afirmacgtes dos autores aludidos, um ensino de gualidade, em que
os discentes concebam as praticas de leitura e escrita como mecanismos, para se
apropriarem das relagdes que acontecem dentro de sua sociedade, deve ser
pautado no ensino de lingua materna, ancorado no estudo dos géneros. Ao
desenvolver as competéncias leitoras, o (a) professor (a) s6 chegard a essa
finalidade se aceitar os alunos como individuos socais, inseridos em contextos
culturais; caso contrério, estard apenas reproduzindo praticas tradicionais, com

poucos resultados.
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3.2 Géneros textuais na hipermodernidade

Ha um consenso de que estamos rodeados pelos mais diversos géneros
textuais, pertencentes a diversas esferas de atuagao social; géneros especificos que
cumprem varias funcOes, apresentando diferentes estilos e formatos. Na
“hipermodernidade”, termo utilizado por Rojo e Barbosa (2015, p. 116), para se
referirem ao atual momento, essas diferengas se tornam mais evidentes. Antes, a
escola disputava a atencdo dos alunos com as midias de massa, a exemplo da
televisdo, radio, cinema e masica. No entanto, a realidade atual n3o é tao diferente,
apenas 0 gue atraem mais 0s jovens e criancas sdo outras midias, com ferramentas
mais inovadoras: celular, computador, play station. Essas sdo as novas ferramentas
que disputam hoje a atencao do alunado. E isso pode ser verificado nos discursos
dos professores sobre o uso do celular nas aulas.

Porém, esse € um quadro que necessita de outro direcionamento: ao invés de
encarar essa situagdo como disputa, tem-se que refletir sobre a diversidade de
textos que circulam nessas midias, pois eles oferecem uma grande diversidade de
género, cujos formatos utilizam varios modos de linguagem.

Ao utilizar apenas uma modalidade de linguagem, as aulas de Lingua
Portuguesa distanciam os educandos da realidade em que eles estdo inseridos,
constituindo, assim, um ensino de lingua reducionista, que enaltece apenas a
modalidade verbal, formal e escrita. Essa € uma constatagdo de que os géneros
mais privilegiados s@o o0s textos escritos e ndo os textos orais; os verbais em
detrimento dos nao verbais, com imagens estaticas ou em movimento.

Se estamos inseridos na “hipermodernidade”, com uma grande diversidade de
recursos midiaticos, os quais sé&o constituidos por textos, como os fanfics, memes,
infogréficos, videos, uma parte dessa variedade deve estar presente nas escolas,
para que os educandos tenham a oportunidade de aprofundar os conhecimentos
acerca desses géneros e possam, de forma ativa e autbnoma, realizar as leituras na
construgdo de sentido. E como uma das caracteristicas desses géneros é a
multimodalidade, este terceiro capitulo contempla uma discussdao sobre as
caracteristicas do género multimodal antincio de propaganda e as contribuigcBes para
o ensino de lingua.

Para Rojo e Moura (2012, p. 36), “é de suma importancia que a escola

proporcione aos alunos o contato com diferentes géneros, suporte e midia de textos
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escrito”, pois, dessa forma, estara ampliando os conhecimentos dos alunos e
fazendo com que eles percebam como a comunicacao, a interagdo acontecem nas
situacdes de que eles fazem parte.

Nesse sentido, deve-se levar também para a sala de aula textos que
apresentem suportes diferentes, pois esses textos também fazem parte do universo
dos alunos e sdo por eles utilizados. Textos gque apresentam linguagens diferentes
apresentam dificuldades de compreensédo diferentes daqueles que sao produzidos
apenas com a linguagem verbal. Tais textos tém suas particularidades e 0 mais
importante é perceber como acontece a ligagao de sentido entre essas diferentes
linguagens.

Rojo e Moura (2012) fazem um alerta para ndo restringir o ensino de lingua
materna a textos que contemplem a linguagem verbal, como é comum nas escolas,
a exemplo de géneros, como: artigo de opinido, conto, poema, artigo expositivo,
carta de reclamacdo, resenha, como objetos para o ensino de leitura e producdo
textual. Géneros como anuncio de propaganda, infografico, capa de revista, sao
mais raros na sala de aula.

Dionisio e Vasconcelos (2013, p.19) trazem outra contribui¢do para o ensino,
tendo como ferramenta textos com mais de uma linguagem: “Trazer para o espago
escolar uma diversidade de géneros textuais em gue ocorra uma combinagdo de
recursos semibticos  significa, portanto, promover o0 desenvolvimento
neuropsicoldégico de nossos aprendizes”.

Os autores aludidos apresentam um subsidio referente & outra &rea para
justificar o uso de textos de diferentes modalidades no ensino. Para os autores,
esses textos ajudam no desenvolvimento cognitivo de como se aprendem ou
apreendem as informagfes transmitidas. Para eles, a aprendizagem € facilitada
quando h& a apresentacdo da linguagem verbal juntamente com a imagética, por
exemplo.

Para esses mesmos autores, os textos multimodais

sdo necessdrios para o processamento da informagdo em tais
ciéncias; visto que esses recursos traduzem a insuficiéncia do uso
exclusivo dos recursos linguisticos para satisfazer as necessidades
cognitivas das ciéncias (DIONISIO e VASCONCELOS, 2013, p. 44).
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O que os autores apresentaram é facil de compreender, a exemplo do género
anuncio de propaganda, que faz uso de imagens, para completar as informagdes, ao
divulgar uma marca ou um servico. Na maioria dos casos, s6 0 componente
linguistico ndo seria suficiente para transmitir a ideia desejada, pois a imagem
funciona como complemento do texto escrito.

Rojo e Barbosa (2015, p. 111) apresentam os textos multimodais, como:

Texto muitimodal ou multissemidtico & aquele que ocorre mais de
uma modalidade de linguagem ou ha mais de um sistema de signo
ou simbolo (semiose) em sua composigdo. Lingua oral e escrita
(modalidade verbal), linguagem corporal (gestualidade, danga,
performances, vestimentas — modalidade gestual), dudio (musicas
outros sons nao verbais — modalidade sonora) e imagem estatica e
em movimento (fotos, ilustragdes, grafismos, videos, animagdo —
modalidades  visuais) compodem hoje 0s textos da
contemporaneidade, tanto em veiculos impressos como
principalmente, nas midias analdgicas e digitais.

As autoras ressaltam como é feita a construcdo desses textos, a partir de
mais de uma modalidade de linguagem, pois, na contemporaneidade, apenas uma
forma de linguagem ndoc é capaz de suprir as necessidades de interacdo e
comunicacdo que surgem; principalmente, na “hipermodernidade”, com o surgimento
dos suportes digitais e das ferramentas, que proporcionam o aparecimento de novos
géneros.

Nessa perspectiva, destaca-se como exemplo o celular, que, em um aplicativo
de conversa online, pode produzir textos, ndo s6 através da linguagem escrita, como
também através da oralidade, permitindo aos interlocutores a construcdo de seus
videos dentro dessa conversa.

Dionisio e Vasconcelos (2013, p.19) também apresentam outra justificativa

para a necessidade de privilegiar os textos multimodais nas escolas:

Nossos pensamentos e nossas intera¢does se moldam em géneros
textuais e nossa histéria de individuos letrados comega com a nossa
imersao no universo em que o sistema linguistico € apenas um dos
modos de constituicdo dos textos que materializam nossas ac¢6es
sociais.

Expressam-se pensamentos, desejos, pedidos, ordens, sempre tendo um

género textual moldando essas e outras ac@es; nossas acdes didrias se concretizam
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em um ou em outro género. E, concordando com Dionisio e Vasconcelos (2013,
p.19), a linguagem verbal € apenas uma das linguagens que se utilizam para realizar
as acdes de comunicacao e interacao.

O mundo onde os discentes estao inseridos € multimodal, ele esta repleto de
cores, imagem de diferentes formatos, com musica, danca, com gestos, desenhos, e
eles sao produtores dessas linguagens. Hoje, mais do que em outra €poca,
produzem-se imagens e suas proprias imagens, através da selfie. Tais imagens nao
ficam apenas no plano estatico, tornam-se ferramenta, para a produ¢do de videos,
por exemplo.

No entanto, ndo € apenas atraveés das fermentas digitais que ha a produgéo
de género multimodal, como definido por Rojo e Barbosa (2015), gestos também
fazem parte da linguagem corporal, pertencente a modalidade gestual, e em um
simples “bom dia” ao acordar, dado a mae, esta presente a multimodalidade, pois
esse pequeno didlogo pode vir acompanhado de um sorriso, de um abraco ou pode
surgir uma expressao que demonstre que na noite anterior um dos dois nao dormiu
bem.

Nessa medida, desde a producdc de géneros mais bem elaborados, com a
utilizagdo de diferentes ferramentas digitais, a um “bom dia” entre dois conhecidos
que se encontram na rua, had a utlizagdo da multlinguagem em géneros
multimodais.

Dessa forma, Rojo e Barbosa (2015, p. 111) argumentam que “[...] para o0s
efeitos de sentido (temas) e para andlise dos textos da contemporaneidade, seja em
termos de forma de composigdo de estilo, a multimodalidade ou multissemiose tem
de ser levada em conta”.

Em um texto, como o género anlncio de propaganda, para se chegar aos
efeitos de sentido, deve-se levar em conta a sua composi¢do, os recursos utilizados
para conseguir os objetivos. E, como as autoras mencionaram, a multimodalidade
ndo é apenas utilizada na composicdo do estilo: ela € elemento importante na
construgdo de sentidos. Por isso, tanto a forma, o estilo, como também o sentido
devem ser analisados, a partir das linguagens que os compdem.

As mesmas autoras acrescentam:

Apesar de nenhum texto ou enunciado ser unimodal, pois, nos textos
escritos, mesmo que nao ilustrados (romance publicado em livros,
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por exemplo), sempre ha a diagramacgao que forma uma imagem (a
mancha na pagina) e, nos textos orais, ha a gestualidade que os
acompanha [...] (ROJO e BARBOSA 2015, p. 108)

Para as autoras, ndo existe um texto construido por apenas uma linguagem,
ou seja, uma redacdo escolar, feita pelos estudantes, com apenas a linguagem
verbal e escrita no papel seria um texto multimodal, pois a sequéncia de paragrafos
na folha constréi uma imagem: ao visualiza-la, veria além das palavras, dos blocos
construidos por conexdes de estruturas frasais. Dessa forma, ndo existe um texto
construido por apenas uma linguagem, texto unimodal. E quanto a linguagem oral
verbal, no exemplo citado do “bom dia” entre mae e filho, tem-se a utilizacéo do
gestual juntamente com a linguagem verbal.

Nessa perspectiva, adquirir condicbes de compreender e produzir textos
multimodais é adquirir especificidades para cada tipo de linguagem. Isso significa ser
capaz de compreender as varias linguagens que podem existir em um texto, e como
elas se conectam para construir os sentidos. E o que Rojo (2015, p. 19) define como

multiletramentos. Para a autora:

E o que tem sido chamado multimodalidade ou multissemiose dos
textos contemporaneos, que exigem multiletramentos. Ou seja,
textos compostos por muitas linguagens (ou modo, ou semiose) e
que exigem capacidades praticas de compreensédo e produgédo de
cada uma delas (multiletramentos) para fazer significar.

Rojo e Barbosa (2015) aprofundam essa discussao sobre os multiletramentos
em textos que dispdem de suportes digitais, pois requerem, de qualquer sujeito,
varias competéncias, para poder compreendé-los, sabendo que em um s6 género
existem as linguagens verbais, gestual, audio, como € o caso de um clipe.

No entanto, o anuncio de propaganda escrito ndo abrange tantas linguagens
quanto a propaganda, com imagens em movimento, mas requer dos alunos, no
minimo, competéncias nas linguagens verbal e visual, o que se caracteriza em mais
de um letramento.

Partindo do pressuposto de que os alunos s&o leitores em desenvolvimento
de suas habilidades e competéncias leitoras, os participantes da pesquisa iniciam os
multiletramentos apenas com essas duas linguagens.

Em um género, a utilizagdo das linguagens depende do suporte e das midias

utilizadas, como explicam Rojo e Barbosa (2015, p.111):



A modalidade e semiose gque podem comparecer na composi¢ao de
um texto em um género dependem, de certa maneira, das midias em
que esse texto foi produzido e circula. Na midia impressa, s6 se pode
dispor de imagem estatica (fotos e ilustragdes) e de escrita.

No caso do anuncio de propaganda, dependendo da midia de circulac&o,
esse género pode ter modalidade de linguagens diferentes. Em situagdes de midia
impressa, ele dispora apenas das linguagens verbal e visual (estatica). Mas, quando
a midia é a televiséo, ele ira dispor de outros recursos, como dudio e gestos. Nas
midias digitais, esse género pode ter dois formatos. Ha as imagens estaticas, para a
divulgacdo dos produtos e ideias, como ha também a propaganda em videos.

A “terceira fase do consumo (web 3.0)" (ROJO e BARBOSA, 2015, p. 212)
favorece a expansdo desse género, pois a intencdo dessa fase é a de mapear os
gostos dos usuarios e oferecer, em tempo real, produtos que agradem 0S USUArios.
A divulgacao desses produtos é feita através do género anlincio de propaganda.
Entdo, esse género que circula em diferentes midias, tende a ter sua propagacao
mais intensa.

Além dessas particularidades da linguagem, que envolve esse génerg, outras
implicactes fazem com que ele contribua no desenvolvimento das estratégias de
leitura. Essas implicacSes dizem respeito as caracteristicas de fungéo e do uso das
duas linguagens envolvidas em sua composigao.

No préximo topico, discute-se sobre as caracteristicas do género antincio de
propaganda e as contribuigfes do género multimodal para o ensino de leitura e

escrita na educagao bésica.

3.3 O Género anuncio de propaganda

O anlncio de propaganda é um género, cuja presenga € constante em varias
situacdes. Em uma pesquisa pela Internet, surge em lugares estratégicos dos sites,
antncios de produtos, uma vez que a venda pela Internet vem crescendo e,
consequentemente, o nimero de usuério também. Nas ruas, ha propagacgao desse
género, inclusive, para divulgar promocoes de produtos pelas casas comerciais.
Encontramos, também, esse género colado em paredes de institui¢des, informando,

por exemplo, campanhas relacionadas & saude, como a vacinacéo infantil.
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O anuncio de propaganda é um género da esfera publicitaria, mas que circula
em outros campos, a depender do suporte e da intencao dos autores, pois se
encontra anuncio de propaganda até em livros, divulgando o site da editora.
Sandmann (2007, p. 10) define o termo publicidade como “a venda de produtos ou
servico tanto para a propagacao de ideias como no sentido de publicidade”.

Vale lembrar que esse termo nao se limita apenas a venda de produtos, mas
também a divulgacao de ideias, como nos anuncios de vacinacdo, 0s quais
propagam a ideia de que, ao se vacinar, havera menos chances de adquirir
doencas.

De acordo com Sandmann (2007, p. 09), o termo propagandal é muito antigo

e tem raiz na religido catolica. Para o autor:

Propaganda foi extraida do nome Congregatio de propaganda fide,
congregacédo criada em 1622, em Roma, e tinha como tarefa cuidar
da propagacdo da fé. Em traducdo literal teriamos “Congregacao da
fé que deve ser propagada’.

Pela traducdo do termo, ha semelhanca entre o objetivo da criagdo da
congregacao e os objetivos da propaganda ainda nos dias atuais. Ambas tém como
finalidade a divulgag&o. A congregacéo foi criada com o propésito de expandir a fé
religiosa, por ser de Roma, o mais provavel seria que pertencesse a Igreja Catdlica.
E a propaganda, com o perfil que se tem hoje, sua maior finalidade, como exposto
acima, é a divulgagdo de um produto ou uma ideia. Como foi visto na citagao, o
surgimento do termo foi para a divulgagao de uma ideia: a fé.

De inicio, era um grupo de pessoas que divulgavam a fé, hoje, a propaganda
€ impressa, como imagens estaticas, ou em formato de video, com imagens em
movimento, sons e gestos. Quanto ao anincio de propaganda impresso, a
linguagem escrita € um complemento da imagem, e ela completa o texto escrito.
Essa é a logica, para entender esse género multimodal, no qual as linguagens se
completam e se unem, para construir 0s sentidos, ndo hé uma prevaléncia de uma
linguagem sobre a outra.

E comum, para leitores com pouco amadurecimento, ficar de focar em apenas

uma das linguagens, para conseguir compreender o antdncio. O fato de a lingua

1 Usaremos apenas o termo propaganda, pois, de acordo com Sandmann (2007, p. 10), € um termo
mais abrangente, que se refere tanto a propagacéo de ideia como a venda de produto.
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escrita ter um prestigio social, entende-se que ela seja a ferramenta que ira

proporcionar a compreensao, mas, como Sandmann (2007, p. 11) salienta:

Pode-se dizer que, muitas vezes, o texto escrito ou falado € apenas
parte do texto, isto &, o conjunto da propaganda, a textualidade ou o
texto complexo é formado por sons, imagens — estaticos ou em
maovimento — e textos linguisticos.

No entanto, a linguagem verbal, utilizada em propaganda, apresenta algumas
caracteristicas que merecem atenc¢do, principalmente, quando é utilizada como
ferramenta, para alcancar alguns propoésitos. Apesar de as linguagens se
complementarem, a linguagem verbal tem funcdo importante para a compreensao
textual, pois ela pode proporcionar recursos que possibilitam a criacdo de muitos
efeitos, para a divulgacdo de um produto ou ideia.

Para Sandmann (2007, p. 12), a linguagem verbal da propaganda:

Distingue-se, por outro lado, como a literéria, pela criatividade, pela
busca de recursos expressivos que chamam a atencao do leitor, que
o facam parar e ler ou escutar a mensagem que lhe é dirigida, nem
que para isso se infrinjam as normas da linguagem padréao, ou se
passe por cima das convencdes da gramatica normativa tradicional
e, em certo sentido, da competéncia linguistica abstrata geralmente
aceita.

O autor compara a linguagem da propaganda com a linguagem literaria pelo
recurso que ambas utilizam, para atrair a atengdo do leitor, embora com finalidades
diferentes.

Nesse sentido, a literatura se utiliza das palavras para criar os efeitos de
sentido. E, na propaganda, as palavras tém a mesma finalidade: elas sdo utilizadas
intencionalmente e ndo h& a preocupagdo em seguir convencées e normas, ao
contrario, ha facilidade em transgredi-la, para se aproximar da linguagem informal,
por ela ser de facil compreensado e se aproximar mais da linguagem utilizada pelos
possiveis consumidores.

Entretanto, na propaganda, tudo é intencional, inclusive, a escolha do nivel de
formalidade, empregada na linguagem verbal. Ela é disposta, de acordo com o
publico alvo de cada campanha publicitaria e do produto divulgado: se € um produto
para crianga, a linguagem é simples, com palavras comuns, de ampla utilizagao;

para jovens, a linguagem ¢é informal, pode até conter girias, mas, se a divulgacéo for



um congresso sobre educacédo para professores, a linguagem tende a ser mais
formal, de acordo com o publico a que a propaganda se destina.

A adequacdo da linguagem em uma propaganda pode gerar dificuldades para
a compreenséao de um leitor iniciante, que nao conhece essas particularidades desse
género. Nesse caso, necessita-se que o leitor faga uso de inferéncias e de seus
conhecimentos enciclopédicos, para conseguir compreender o anancio. A relagao
leitor/texto novamente se faz presente, como em todos 0s géneros, numa
perspectiva discursiva e dialégica da lingua. Sem a relacdo do contexto,
conhecimento prévio e inferéncias a compreensado de uma propaganda se torna uma
atividade com grandes dificuldades e pode gerar no leitor desanimo quanto a
capacidade que este tem para realizar leituras.

No anuncio de propaganda da figura 1, ha a divulgagdo do dia de
conscientizagdo da doenca de Alzheimer, produzida pela Associagdo Brasileira de
Alzheimer.

Figura 1 — Propaganda do Dia mundial de conscientizagéo do Alzheimer

21 de setembro 2012 ®
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para lembrar”
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Fonte; https://listal0.org/diversos/10-propagandas-muito-criativas.

A compreensdo das informacdes dispostas nesse anuincio s6 é possivel,
através dos conhecimentos de mundo que se tem sobre a doenga e o contexto em
que o anuncio foi produzido. A partir dessas informagées, pode-se inferir que essas
campanhas sdo produzidas, para alertar as pessoas a observarem sinais dessa
doenca, pois, quanto mais cedo for diagnosticada, o paciente perdera menos

informagdes armazenadas em sua memdria.



O jogo com palavras de sentidos opostos (souber/lembrar) & muito frequente
nesse género, e Sandmann (2007, p. 74) o explica: “E fazer um jogo com as
palavras, € entreter o destinatario, desafia-lo a entender a mensagem, prender sua
atencao, enfim, e, em ultima analise fazé-lo consumir o produto ou servir-se de um
servico.”

Todas as informagdes dispostas no anuncio s@o intencionais, cumprindo a
finalidade de atrair a atencao do leitor, fazendo com que ele leia as informagoes e
seja convencido por elas, pois essas sdo funcGes sociais do género anuncio de

propaganda. Sandmann (2007, p. 56) elenca as finalidades desse género:

Chamar a atengZo do receptor para o conteido da mensagem,
despertar prazer estético — ressalta-se o prazer que o ritmo desperta
em nos — e obter que o contetido da mensagem seja memorizada
mais facilmente. E se concentrarmos nos objetivos da linguagem da
propaganda, acrescentaremos um a quarta finalidade, alids a mais
importante: levar o interlocutor & ac¢do, principalmente ao consumo
de um produto ou ao uso de um servico.

Chamar a atengdo, despertar o prazer, memorizar facilmente e consumir sao
0s propositos desse género. Para alcanca-los, faz-se uso das linguagens verbais e
visuais. As imagens estaticas cumprem também essas mesmas funcoes,
entrelacam-se com a linguagem verbal em uma semiose, para cumprir as finalidades
apresentada. E essa relacdo so serda entendida na perspectiva de leitura como
produto de interagdo entre os elementos envolvidos: autor, leitor, texto.

No capitulo a seguir, ha a metodologia desenvolvida, 0s sujeitos participantes
da pesquisa e o local em que ocorreu. Apresentamos, também, os mddulos que

constituem a sequéncia didatica.
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4 METODOLOGIA

Neste capitulo, apresentamos 0s aspectos relacionados ao desenvolvimento
da pesquisa, os enfoques e a abordagem dos instrumentos de coleta e andlise dos
dados. Destacam-se, também, os participantes e 0 local em que a pesquisa

aconteceu.

4.1 Tipo de Pesquisa

A pesquisa em questdo tem a finalidade de interferir em uma situacdo, com o
propdsito de tentar melhord-la, de trazer resultados paositivos para os sujeitos
envolvidos na proposta. Ela foi apresentada e aprovada pelo Conselho de Etica, com
o parecer de nimero 3.033.848.

O campo em gue atuamos foi a educacdo, mais precisamente, no ensino de
Lingua Portuguesa. Nessa area de conhecimento, através da experiéncia como
educadora, existe a necessidade de intervir no amadurecimento das competéncias
de leitura e escrita dos educandos — participantes desta pesquisa.

Para alcancar o objetivo tracado na introducdo deste trabalho, foi realizada
uma pesquisa de cunho hibliografico, para embasar teoricamente a proposta de
intervencdo e adquirir conhecimentos proprios da natureza da situacdo que se
pretende intervir. Dessa forma, este estudo se constitui como uma pesquisa-acao,
definida por Thiollent (1998 apud PRODANOV e FREITAS, 2013, p. 65), como:

[...] pesquisa social com base empirica que € concebida em estreita
associacdo com uma acéo ou com a resolugdo de um problema
coletivo no qual os pesquisadores e Ds participantes representativos
da situacdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo
ou participativo.

Pela influéncia direta da pesquisadora, durante o processo, com a intencédo de
modificar uma determinada situacdo, esta pesquisa obteve, quanto aos
procedimentos, o carater de uma pesquisa-acdo. Foram analisados os dados como
enfogue qualitativo da pesquisa: resultados das producfes escritas dos sujeitos
participantes, 0s quais produziram dois andncios publicitarios, um no inicio da

pesquisa e outro no encerramento desta, para averiguar os avangos no
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desenvolvimento das competéncias linguisticas, referentes a escrita dos
participantes.

Para Prodanov e Freitas (2013, p. 70) a pesquisa gualitativa:

Considera que ha uma relacéo dinamica entre o mundo real e o
sujeito, isto é, um vinculo indissociavel entre 0 mundo objetivo e a
subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzida em nimeros. A
interpretagdo dos fendmenos e a atribuigdo de significados sao
basicos no processo de pesquisa qualitativa. Esta ndo requer 0 uso
de métodos e técnicas estatisticas. [...] Tal pesquisa € descritiva.

Essa abordagem ndo considera os dados numéricos da pesquisa. O
instrumento de coleta de dados — a produgao textual dos participantes — foi atraves
da abordagem qualitativa, pois analisamos e descrevemos o0s elementos pertinentes
nessas producdes. Eles foram interpretados, sob a 6tica dos tedricos apresentados
nos capitulos iniciais deste trabalho.

Compds, também, instrumento de coleta de dados, para a andlise gualitativa,
0s questionarios respondidos pelos participantes, para avaliar a compreensao leitora
antes e ap6s os mddulos. Nesse instrumento, foram analisadas a subjetividade dos
participantes na producdo do anuncio de propaganda e as respostas aferidas no
questionario.

A pesquisa, também, teve a abordagem quantitativa dos dados. O
questionario tem duas perguntas objetivas de miultipla escola, na qual os
participantes tiveram que marca a mais adequada por eles. A andlise foi realizada,
de acordo com a quantidade numérica atribuida nessas questges.

A abordagem guantitativa, de acordo com Prodanov e Freitas (2013, p. 69):

Considera que tudo pode ser quantificavel, o que significa traduzir
em nameros opinides e informacdes para classifica-los e analisa-las.
Requer o uso de recurso e de técnicas estatisticas (percentagem,
média, moda, mediana, desvio-padrdo, coeficiente de correlagdo,
andlise de regresséo, et.).

Essa abordagem fez necessaria para quantficar a porcentagem das
alternativas marcadas por cada participante, por se tratar de dados nimeros e de
quantidade foi preciso a abordagem quantitativa. Desse modo, a pesquisa-acao teve

as abordagens quali-quantitativa dos dados coletados.
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4.2 Local da Pesquisa

A proposta de intervencédo foi desenvolvida em uma escola plblica, da esfera
estadual, situada no municipio da Solanea-PB. Atualmente, a escola tem
matriculado aproximadamente quinhentos alunos, distribuidos em dois turnos de
funcionamento: diurno, para os alunos da modalidade de ensino integral, e o turno
noturno, para os da modalidade EJA.

O turmo diurno, no primeiro ano de funcionamento da modalidade integral
como Escola Cidada, acolhe alunos do Ensino Fundamental e Médio. A maioria dos
alunos é do Ensino Meédio. A escola conta com apenas duas turmas de Ensino
Fundamental, o 8° ano e 0 9° ano.

A escola possui, aproximadamente, trinta profissionais docentes — que atuam
nos dois turnos -, um diretor, duas coordenadoras pedagdgicas e uma
coordenadora administrativa financeira, compondo a administracao escolar.

A escola atende alunos pertencentes as classes média e baixa. Nesta ultima,
ha alunos que recebem o auxilio do governo (bolsa escola). A presenca dos pais é
baixa, vdo & escola quando solicitada as suas presencas e, em alguns casos,
mesmo com a solicitacdo, ndo se fazem presentes, para participar e se inteirar da
rotina escolar dos seus filhos.

A instituicBo oferece uma estrutura considerada suficiente para o
desenvolvimento da aprendizagem, com biblioteca (com livros paradidaticos) e
laboratérios de fisica, quimica e biologia.

No entanto, no que diz respeito ao indice do IDEB, a escola ndo alcangou as
metas pretendidas. Embora, em 2013, tenha superado a meta, que foi 3,5, pois
alcangou 4,3. Na avaliagdo seguinte, em 2015, a média projetada foi de 4.0, e a
escola obteve o resultado de 3.0. Além de ndo alcancar a média proposta pelo INEP,

obteve um resultado inferior, em comparacao a Ultima aplicacdo da prova.

Quadro 1 - IDEB do Ensino Fundamental dos anos finais da escola pesquisada

Ano | IDEB do Ensino Meta
andamental Anos Projetada
Finais

2013 4,3 3.5

2015 3,0 4,0




2017 % 4.2
Fonte: INEP, 2019.

Os dados expostos no quadro acima retratam a realidade dos dados da
avaliacdo do IDEB nos anos de 2013 a 2017. O exame ndo acontece anualmente,
ele ocorre de dois em dois anos. A dltima etapa foi em 2017; a escola participou da
aplicacdo neste ano (2019), porém, nao foi divulgado o resultado. De acordo com
informagdes dadas pela Geréncia Estadual de Ensino, que a escola pertence, a nota
foi baixa, ndo alcangou a nota esperada, que permite a divulgacdo, e o nimero de
estudantes que participou da prova foi abaixo do nimero de matricula da série.

Isso significa que a nota ficou muito abaixo da meta projetada e o nimero de
alunos que participou da prova foi insuficiente para o célculo do indice de
Desenvolvimento da Educacdo Ba&sica. Essa informagdo reafirma o regresso que

ocorreu nos resultados.

4.3 Sujeitos da Pesquisa

A turma escolhida, para desenvolver a pesquisa, foi a do 8° ano do Ensino
Fundamental, formada por 30 alunos no inicio do ano letivo. Porém, no decoarrer do
ano, houve algumas transferéncias, permanecendo 20 alunos na turma, sendo,
assim, os sujeitos da pesquisa, dos quais onze S30 meninas e nove Sao0 Meninos.
Todos os discentes sdo moradores da zona urbana.

A maioria dos alunos esta dentro da faixa etaria para a fase de aprendizagem,
tendo entre 13 e 15 anos. Nado ha participante com distorcao idade/série, eles
apresentam idades correspondentes a turma. As familias ndo aparecem na escola
com regularidade, apenas guando convidadas. Elas pouco participam da rotina
escolar e ndo se informam para saber dos acontecimentos no decorrer do ano letivo;
sdo familias ausentes, pouco preocupadas com o desempenho dos discentes e os
destinos da escola.

Na turma, h& alunos que recebem o auxilio do governo — bolsa escola.
Quanto ao nivel econdmico, ndo existe uma maioria pertencente a mesma condi¢ao
financeira, mas ficam entre a classe média baixa e classe baixa.

Pretendeu-se construir a pesquisa com o total de discentes da turma, ou seja,

vinte alunos, participando da sequéncia didética.
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4.4 Instrumentos e procedimentos metodoldgicos

A proposta de intervencdo consistiu na aplicacdo de uma sequéncia didatica,
no modelo de Dolz e Schneuwly (2004), do género textual andncio de propaganda.
Os referidos autores definem sequéncia didatica da seguinte forma: “é um conjunto
de atividades escolares organizadas, de maneira sistematica, em torno de um
género textual oral ou escrito”.

Esse procedimento metodolégico € a organizagdo de varias atividades
continuas, com a finalidade de propiciar aos participantes o alcance das
caracteristicas estilisticas e composicionais, além das finalidades sécio-historicas de
produgdo de um género textual em ambiente escolar, ampliando a compreensao
leitora desse género. Ele possibilita acompanhar a evolucdo da aprendizagem, pois
€ realizada, antes da sequéncia, uma producdo escrita, que permite analisar o que
0s participantes ja conhecem sobre esse género, tracando métodos que permitam
alcancgar os aspectos discursivos que os participantes ainda ndo tém.

A seguéncia didatica foi organizada, inicialmente, pela apresentacdo da
proposta, em seguida, por uma producdo textual inicial do género em estudo e a
aplicacdo de um questionario de compreensao textual. Apds essa producgéo, foram
realizados os “mddulos” (DOLZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 83) que tratam “de
trabalhar os problemas que aparecem na primeira producdo e dar aos alunos os
instrumentos necessarios para supera-los”. Nesse sentido, os mddulos séao
atividades planejadas, que visam desenvolver por as dificuldades identificadas na
produgéo textual inicial e na atividade de compreenséo textual.

Vale dizer que apds essa etapa, os alunos produziram, novamente, o género
e responderam ao mesmo questionario inicial. A pretensdo era ndo apresentar os
mesmos equfvocos existentes na primeira etapa.

No inicio da pesquisa-acdo, houve a apresentacdo acerca da pesquisa, para
os participantes, elencando os objetivos da aplicagdo da sequéncia e o género
textual que eles produziriam as a¢lGes metodoldgicas. Nessa etapa, foi justificado
que o andncio de propaganda, que os participantes produziriam, seria da
apresentacdo teatral, organizada por eles. A peca teatral era de responsabilidade da
professora de Ciéncias, a qual trabalhou com a turma o contelido das drogas licitas
e ilicitas e, durante essas aulas, os alunos demonstraram interesse em produzir uma

apresentagao teatral, mostrando as consequéncias do consumo desses produtos.
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A proposta de producdo textual teve o carater interdisciplinar, pois, nas aulas
de Lingua Portuguesa, os participantes produziram o anancio de propaganda da
peca teatral organizada e planejada nas aulas de Ciéncias. Isso permitiu que o texto
produzido tivesse um destinatario e uma finalidade real.

Dessa forma, o procedimento metodoldgico, utilizado na pesquisa-acao, foi a
aplicacao da sequéncia didatica, e os instrumentos de coleta de dados foram o
questionario — adaptado da plataforma de recursos didaticos Educopédia - aplicado
no inicio e no final dos médulos, além da producgdo escrita do género anuncio de
propaganda, divulgando, para a comunidade escolar, a apresentagcdo da peca
teatral, organizada pelos participantes.

O questionario foi elaborado com dez perguntas, dentre elas, duas perguntas
de mdltipla escolha e oito perguntas em que os participantes da pesquisa tinham
que elaborar suas respostas. Todas as perguntas eram sobre a compreensao de um
anuncio de propaganda, que sera exposto e analisado no capitulo 5. O questionario
teve o objetivo de averiguar a compreensdo dos participantes sobre os aspectos
inferenciais e contextuais do texto: anuncio publicitario da Horttifruti.

A seguir, ha o detalhamento e a organizacéo dos objetivos especificos de
cada um dos modulos da sequéncia didatica (DOLZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 83), e

as atividades desenvolvidas na aplicagéo do projeto de intervengao.

4.5 A sequéncia didatica

Todas as etapas da sequéncia didatica aconteceram em 20 aulas, e em dez
dias ndo consecutivos, as quais foram divididas em dez, para a apresentagdo e
produgdes iniciais e finais das atividades de leitura e producdo textual, e as outras
dez aulas, para aplicagdo dos mddulos, detalhados a seguir. A centralidade da
sequéncia didatica foi contribuir na formacdo de um leitor e escritor autbnomo. Elas
buscam minimizar o baixo interesse dos discentes pela leitura e escrita e,
principalmente, permitir que os participantes envolvidos relacionem o0s elementos
interacionais (conhecimentos prévios, inferéncias, contexto), para construirem os
sentidos textuais e saberem usar esses elementos na escrita de seus textos.

Pretendeu-se, ao final da sequéncia, fazer com que os estudantes consigam
ler e compreender os antincios de propaganda e possam produzi-los, adequando a

linguagem, para os interlocutores, e alcangando as finalidades de produgao. O



objetivo principal € diminuir as dificuldades de compreensdo e de escrita que 0s

sujeitos apresentam.

A seguéncia didatica apresenta as seguintes especificidades:

Quadro 2 — Seguéncia didatica do género andncio de propaganda

FASE TEMPO | OBJETIVO GERAL | ATIVIDADE
Apresentagdo 2 Aulas Apresentar aos Expor e discutir com
(50 participantes a os participantes,
minutos | atividade de com a professora
cada producdo textual e do | de ciéncias, a
aula) questionario. producéo do
andncio de
propaganda da
peca teatral.
Producado inicial | 4 aulas Diagnosticar as | O participante
(50 patencialidades e | respondera,
minutos dificuldades dos | individualmente, a
cada alunos referentes a|uma atividade de
aula) producdo do género | compreensao
e a compreensao do |textual de um
texto aniincio de | andncio de
propaganda. propaganda.
A turma produzira,
individualmente, o
anuncio da
apresentacgao
teatral da propria
turma.
Modulo 1 — 2 aulas Conhecer os | Expor a turma
Conhecendo o (50 aspectos especificos | an(ncios de
género: minutos | do género anuncio de | propaganda e
composigao, cada propaganda e sua |discutir a
tematica e o estilo | aula) fungéo na sociedade, | configuragao, a

onde 0s alunos
fazem parte.
Identificar as

linguagens verbais e
visuais como partes

composicionais e
intencionais na
propagacdo de ideias
e elementos
importantes na
compreensao de

sentidos.

intencdo e as
escolhas
linguisticas.




Modulo 2 - 2 aulas |dentificar as | Atividade de
Inferéncia e (50 intencbes interpretacao
contexto minutos | comunicativas  dos | textual. Seréo
cada anuancios de | entregues andncios
aula) propaganda, inferindo | e 0s alunos
informagoes apresentarao,
implicitas, com base | oralmente, as
no contexto de | interpretacdes
producao. pessoais, apoés
discussdo mediada
pela pesquisadora.
Modulo 3 — 2 aulas | ldentificar as | Analisar
Efeitos de sentido: | (50 intencBes e os | propagandas com a
a linguagem da minutos | sentidos do texto, [turma, em que a
propaganda. cada provocados pelas | polissemia e a
aula) escolhas linguisticas. | metafora foram
empregadas para
revelar as intencdes
comunicativas  do
anuncio.
Médulo 4 — 4 aulas Conhecer os | Apresentar a turma
Aspectos (50 aspectos gramaticais | andincios de
gramaticais minutos | especificos na | propaganda e
cada producdo do andncio | analisar a
aula) de propaganda: | configuragdo, a
modo verbal | intencdo e as
imperativo, tempo | escolhas
presente. linguisticas.
Producao final 4 aulas Produzir anuancio de | Os participantes
(50 propaganda reproduzirdo
minutos | embasado nos | antincio da
cada aspectos apresentacao
aula) composicionais, teatral e
tematicos e | responderao a
estilisticos inerentes | mesma atividade de
as praticas de | compreensao
linguagem desse | textual do anlncio
género. de propaganda.

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.
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Os objetivos e contetidos desenvolvidos nos mdédulos foram aplicados de

acordo com as necessidades apresentadas pelos participantes na avaliacdo

diagndstica inicial e na produgéo escrita final. Apos a etapa inicial, foram analisadas

as produgdes escritas dos participantes e os questionérios respondidos, verificando



73

que era preciso intervir sobre 0s aspectos gramaticais, inferenciais e contextuais do
género anuncio de propaganda.
A seguir, no capitulo cinco, destacam-se a apresentacdo e discussdo dos

dados coletados durante a aplicacdo da sequéncia didatica.
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5. APRESENTAGAO E DISCUSSAO DOS DADOS

Apos a aplicacdo do plano de acdo sobre os aspectos relacionados a leitura e
a escrita textual na turma, apresentam-se aqui os dados, a analise e os resultados.
Inicialmente, fez-se a analise e a discussao sobre as respostas dos alunos acerca
da atividade de leitura do anuncio de propaganda. Em seguida, sobre a producgao
textual da turma de um anuncio de propaganda. E relevante destacar que toda a
discussdo serd sobre o carater interacional da lingua e o alcance, por parte dos
participantes, das finalidades sociointeracionais da lingua materna.

A andlise do questionario de leitura foi realizada por amostragem. No universo
de vinte participantes, foram selecionados cinco questiondrios para analise e
discusséo. A escolha foi realizada tendo como critério os elementos pertinentes para
andlise. O mesmo ocorreu com a produgdo escrita. Foram selecionadas cinco
produgbes dos participantes para a andlise, utilizando-se do mesmo critério. Caso
contrario, seria inviavel, pois teria um namero grande de textos para analise.

A escolha dos cinco questionarios e produgdes correspondeu & realidade dos

demais participantes.
5.1 A Leitura

O guestionério tem dez questdes, entre elas, duas de carater objetivo, em que
os participantes tinham que marcar a opgdo que julgasse mais adequada, néo
existia a necessidade de argumentar sobre o seu ponto de vista. Todas as questdes

foram sobre um andncio de propaganda apresentado a seguir:

Figura 2 — Andncio de propaganda

LARANJA ASSUME:
“TEM DIAS QUE EU

Fonte: http:/iwww.hortifruti.com.br/comunicacac/campanhas/cascas
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A escolha desse anancio se deu por apresenta uma linguagem acessivel para
os participantes, com palavras usadas rotineiramente. Outra razdo foi o produto
anunciado ser uma casa de comércio comum em muitas cidades, em que se
comercializam produtos provenientes da natureza, como frutas, verduras e legumes.
E, também, por apresentar elementos que propiciam a ativacao dos conhecimentos
de mundo dos participantes, para a compreensao do sentido.

Iniciaremos pelas duas questoes objetivas:

Quadro 3 — Questao 1

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruti em que
frutas, verduras e legumes aparecem em destaque na capa de uma revista,
fazendo revelacbes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista € uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparacgéo é evidenciada

( ) pelo titulo “Cascas’.

( ) pelo trecho “Laranja assume”.

() pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagaco”.
( ) pelo slogan “Aqui a natureza é a estrela”.

Fonte; Informacgdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019

Essa pergunta € complexa em consideracdo a relagdo feita entre as duas
palavras “cascas” e 0 nome da revista “Caras”, pois essa revista nao se destina ao
publico infanto-juvenil, mas ao publico adulto. Para tornar a questao mais acessivel,
no enunciado foi exposto o nome da revista. Nessa situacado, os participantes teriam
que inferir o conhecimento linguistico, jA que os dois vocdbulos possuem
semelhanca na escrita e na pronuncia, além de uma leitura atenta ao enunciado.

A intertextualidade € outro fator a ser destacado nessa questdo, pois esse
anuncio se relaciona a outro género, a capa da revista Caras.

As afericdes dos participantes no inicio da proposta estdo apresentadas no
Quadro 4:

Quadro 4 — Respostas dos participantes para a questdo 1

Antes dos médulos Apés os mdédulos

Alternativas Quantidade de | Quantidade de

Participantes Participantes
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Pelo titulo “Cascas”. 12 14
Pelo trecho ‘Laranja 3 1
assume”.

Pelo trecho “tem dias que eu 2 0
acordo um bagaco”.

Pelo slogan “Aqui a natureza 3 4
e a estrela”.

Fonte: Informacoes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Ao analisar as situacbes antes e apos os modulos, averiguamos que um
namero maior de participantes realizou a comparacdo entre os termos “caras” e
“cascas’, de forma adequada, ap6s os modulos. Antes, doze participantes marcaram
a alternativa considerada mais adequada e, ap6s as atividades dos maédulos,
guatorze participantes. Isso significa que houve avanco na competéncia discursiva,
relacionada a intertextualidade e no resgate do conhecimento prévio linguistico.

Destacam-se outras alternativas que o0s participantes marcaram. Todas
estavam relacionadas como resposta, mesmo nao tendo nenhuma correspondéncia
com o nome da revista e de forma proporcional: trés para a segunda opcao, dois
para a terceira opg¢ao e trés, novamente, para a quarta opgao.

Ja na segunda tabela, a situacdo € diferente. A maioria que ndo conseguiu
realizar a comparagao entre “caras’ e “cascas” marcou a opgdo que corresponde ao
slogan da propaganda. O slogan € um elemento composicional do género, que foi
amplamente discutido durante as exposigfes nos modulos. Apenas um participante
marcou a segunda opcao. Isso evidencia os elementos composicionais do género
em estudo, pois quase todos os participantes fizeram a correlagdo entre “caras” e

“cascas” e o slogan.

Quadro 5 — Questao 2

A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
() ironia.

() humor.

( ) emogao.

() afetividade.

Fonte: Informagdes organizadas pela pesguisadora. Janeiro de 2019.
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Essa questdo esta relacionada com os efeitos de sentido que o uso das
palavras adquire em contextos especificos. A fala da laranja produz um efeito
humoristico, através das palavras “laranja” e “bagacgo”, e o sentido que esta Ultima
palavra adquire em situagdes de interacao social (o sentido da palavra "bagaco” sera
discutido na proxima questao).

O humor foi provocado pela cbviedade da laranja se assumir um bagaco:
apds a extracao de seu suco, resta apenas o seu bagago. A propaganda se utiliza
desse efeito humoristico como estratégia para atrair a atencao dos interlocutores.

Sandmann (2007, p. 74) chama a atenc¢ao para o jogo de palavras usadas em
propaganda como no caso da obviedade que provocou o humor em “laranja” e
“bagago”’, como recurso para prender a atengdo do leitor (consumidor), através do
desafio em entender a mensagem. Muitas estratégias usadas nas propagandas
utilizam desse jogo com as palavras (SANDMANN, 2007, p. 74)

Nos quadros 6 e 7 serdo expostas as respostas dos participantes antes e

depois dos mddulos.

Quadro 6 - Respostas dos participantes para a questao 3

Antes dos mddulos Apo6s os modulos
Alternativas Quantidade de | Quantidade de
Participantes Participantes
ironia. 4 4
humor. 12 14
emocao. 0 0
afetividade. 1

Fonte: Informacoes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

O quadro 6 evidencia que doze participantes conseguiram identificar o efeito
de humor no texto, os demais marcaram ironia e afetividade, proporcionalmente.

Ap6s a avalicdo final, os resultados foram outros. O ndmero de participantes
que conseguiu aferir o efeito de sentido foi maior: quatorze participantes
identificaram/compreenderam o humor na fala da laranja. Apesar de ser um niimero
pequeno de participantes, houve acréscimo e positividade em relacdo a primeira
avalicdo. Os demais participantes identificaram a ironia, a maioria, quatro

participantes, e um marcou a afetividade. O nimero de participantes que identificou
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a afetividade como efeito de sentido diminuiu. Nenhum dos participantes, em
nenhum momento da atividade, aferiu a emogao como um efeito de sentido, talvez
por ser um termo genérico, que ndo especifica uma emoc¢ao, para eles conseguirem
encontrar algum efeito de sentido.

A maioria dos participantes construiu o sentido na frase “tem dias que eu
acordo um bagag¢o’ como humor, através da experiéncia deles e dos conhecimentos
adquiridos em situacdes de sua vida, o que Koch e Elias (2006, p. 42) denominam
como “conhecimento enciclopédico ou conhecimento de mundo”. A experiéncia dos
participantes em contato com a fruta laranja permite a associagéo do "bagago” com
essa fruta, essa relacéo direta marca o humor na fala da laranja.

Pelas respostas atribuidas pelos participantes nessas duas questdes, 0S
resultados foram positivos, pois houve mudangas nas concepgdes deles sobre a
interpretagéo da frase. Embora com um numero pequeno de dois participantes, que
conseguiram atribuir o efeito de sentido de humor e a relagdo entre “caras” e
“cascas”’, € um avango nas competéncias dos participantes e estimulo para
continuar ensinando nesse paradigma, em que o texto € elemento central das aulas
de Lingua Portuguesa.

O ensino de LP, tendo como base o texto, estd mais préoximo do
desenvolvimento da competéncia discursiva dos estudantes, questdo central

preconizada pelos PCNs (1998, p. 23):

Se o objetivo € que o aluno aprenda a produzir textos, ndo é possivel
tomar como unidade basica de ensino nem a frase a letra, nem a
silaba, nem a palavra, nem a frase que, descontextualizadas, pouco
tem a ver com a competéncia discursiva, que é a questao central.

As respostas que ndo eram as esperadas para as questées 1 e 3 mostram
mudangas positivas. Na avaliagao diagndstica, as respostas eram distribuidas em
todas as alternativas, j& na avaliacdo final, concentravam-se em apenas duas
alternativas, existindo relagao entre elas.

Na questdo 1, quem ndo marcou a alternativa “cascas” marcou, a maioria, a
alternativa correspondente a frase, que € um elemento composicional do género

anuncio de propaganda: slogan.
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Quanto a questdo 3, os que ndao marcaram o efeito de sentido, provocado
pelo humor, marcaram outro efeito de sentido, a ironia, a qual, pela observagéo das
conversas entre os participantes, é presente nos discursos proferidos por eles.

Finalizadas as analises das questBes objetivas, iniciam-se as analises das
guestdes em que o0s participantes tiveram que responder, elaborando as proprias
respostas. Foi exposta a pergunta e, em seguida, a resposta dos participantes,
nomeados através de P1, para a resposta do participante 1 e, P2, para a resposta
de outro participante diferente, e a numeracdo obedecera a ordem crescente, para
preservar a identidade deles.

Primeiramente, foram expostos 0s guestionarios iniciais dos participantes,
logo apds o questionario final, elaborando, dessa forma, um comparativo entre eles.

A segunda pergunta do questionario foi a seguinte:

Quadro 7 — Questao 2

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
publico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagaco” tem duplo sentido, pois se
refere a fruta vendida pelo Hortifruti, ao mesmo tempo em que brinca com a
expressdo popular “estou um bagacgo”, que significa:

Fonte: Informacoes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Essa pergunta se referiu ao conhecimento prévio dos participantes, mais
especificamente, ao conhecimento de mundo sobre uma expressdo utlizada. Os
participantes teriam que ativar na memoria as experiéncias que tiveram, ou nao, com
0 uso dessa expressdo. Ficou evidente que ler ndo é apenas decifrar as palavras, é
relaciona-las com outras situagdes.

Koch (2014, p.175) orienta que na interpretacdo de um texto o ouvinte/leitor
deve mobilizar muitos conhecimentos e estratégias. A mobilizacdo do conhecimento

prévio € uma estratégia cognitiva, feita no momento da leitura, afirmando que

[...] esperamos sempre um texto para o qual possamos produzir
sentido e procuramos, a partir da forma como ele se encontra
linguisticamente organizado, construir uma representacdo coerente,
ativando, para tanto, os conhecimentos prévios efou tirando
possiveis conclusGes para as quais o texto aponta.
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A expressdo “estou um bagaco” é usada para expressar uma situacdo de
cansago em relagdo a uma atividade feita. Ao emitir a locugéo, o locutor que dizer
gue nao tem disposicdo para realizar mais nenhuma outra acdo. Ela é utilizada
quando se chega ao limite das for¢as fisicas.

O bagaco significa os residuos das frutas, nesse caso, da laranja, que, apos
a extragdo de seu suco, ndo ha mais utilizagdo. E uma metafora entre os restos da
fruta e a situagdo do corpo apos uma atividade de exaustdo. Recurso muito utilizado
nos anuncios de propaganda (SANDMANN, 2007, p.74).

As respostas para essa questdo, na avaliagao inicial, foram as seguintes:

Figura 3 — Resposta do participante 1

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
publico-alvo. Na propaganda, a palavra "bagago” tem duplo sentido, pois
refere-se a fruta vendido pelo Hortifruti ao mesmo tempo gue brinca com a
expressdo popular “estou um bagaco” que significa
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Fonte: Informagdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 4 — Resposta do participante 2

2).0 uso de expressdes populares faz com que a propaganda se apr‘c_:xjme do

puiblico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagago” tem duplo sentido, pois refer”a-

se a fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo que brinca com a expressao

popular “estou um bagago” que significa
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Fonte: Informagdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Essas afirmac¢des correspondem ao saber que os participantes tém acerca do
contexto em que a express@o “um bagaco” é utilizado. Ambos atribuiram o valor
negativo ao termo.

O participante 1 (P 1) atribuiu & expressao o significado de “acabado” e de
‘cansado”. O primeiro significado atribuido foi um termo que quer dizer fim. Ele
remete a situacbes que chegaram ao fim de suas forcas e sem disposicdo. O

segundo termo expressa uma sensacao de esgotamento, de fadiga. E, realmente, a
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laranja, ao anunciar que “tem dias que acordo um bagaco”’, ela diz que acordou
exausta, cansada.

Ja o participante 2 (P 2) conferiu um significado diferente a essa expressao:
“mal dia”, com o sentido de que aconteceu situagtes desagradaveis em um so dia
para alguém. No entanto, no anuncio, a laranja diz que acorda um “bagaco’,
constando que nada ruim |he aconteceu, ela apenas acordou cansada, sem
disposic¢ao.

A pergunta 2 sugeria que o participante desse o significado popular da
expressao “estou um bagaco”, mas o P 2 relacionou esses termos a circunstancias
ruins acontecendo, as quais levariam o individuo a atribuir uma caracterizacédo
negativa ao seu dia. Mas, a laranja atribuiu a adjetivagdo de “bagaco” no inicio de
seu dia, ela acordou se sentindo mal.

Apesar de ter como paradigma, na analise da leitura a linguagem como
mecanismo de interagdo e a construgdo de sentido na relacdo entre
autor/texto/leitor, isso nao significa que o texto esta aberto a qualquer interpretagao.
Marcuschi (2008, p. 242) traz uma alerta a esse respeito “Ha, pois, limites para a
compreensdo textual. E esses limites sd3o dados por alguns principios de
compreensao [...]".

Entre os principios citados pelo autor, esta a coeréncia. Ao atribuir o sentido
de “mal dia" para a expressdo popular “um bagacgo”, P 2 cometeu um equivoco de
incoeréncia, pois “mal dia" significa acontecimentos no decorrer do dia, e a laranja
se referiu ao momento de acordar. O principio da coeréncia também esta presente
na citacdo de Koch (2014, p. 175), em que a autora alerta, para que, na
compreensdo, se faga uma representacdo coerente, ativando os conhecimentos
prévios.

Apresentaremos, em seguida, as respostas dadas a essa mesma pergunta,

na avaliacdo final.

Figura 5 — Resposta do participante 3

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
publico-alvo. Na propaganda, a palavra “baga¢o” tem duplo sentido, pois
refere-se a fruta vendido pelo Hortifruti ao mesmo tempo gue brinca com a
expressio populgr “estou um bagacgo” que significa

Dolo  cdodeudo, @u fi}un
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Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 6 — Resposta do participante 4

2) O uso de expressoes populares faz com que a propaganda se aproxime do
publico-alvo. Na propaganda, a palavra *bagace” tem duplo sentido, pois
refere-se 4 fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo que brinca com &

expressao pogular “estou um bagaco” que significa
.ot i

Fonte: Informagodes organizadas pela pesqguisadora. Janeiro de 2019.

O retorno que esses dois participantes deram a essa questao foi interessante
para a analise. O P3 atribui & expressdo os sentidos de dor e feiura. Em
consideracao ao conhecimento de mundo que temos, ao finalizar uma atividade que
gerou cansago, consequentemente, pode ter gerado também dores. E, em
circunstancia de cansago, seguido de dores, chegamos ao limite de nossas forgas
fisicas e ndo conseguimos dar prosseguimento as nossas agoes. Essa explicacgao,
dada pelo participante, equivale & metafora do “bagaco da laranja”.

E guanto ao segundo termo, “feia”, ele ndo € comum, se utilizado para se
referir a um cendrio de cansaco. Porém, ao levar em consideracdo o0s
conhecimentos prévios, armazenados na memdria dos participantes, e sabendo do
objetivo dessa analise, ha possibilidades de reflex&o.

Primeiramente, a situagéo de produgao da frase se refere a como a laranja se
sente no momento de acordar; convém lembrar o inchaco no rosto, os cabelos
embaracados de quem estd acordando. Essas caracteristicas sdo diferentes
daquelas que comumente se associam a beleza, elas se aproximam mais da feiura.

E, em segundo plano, a relacdo de interacdo entre o leitor e o texto, que,
nesse caso, o participante é o leitor que ativou seu conhecimento sobre seu mundo
particular e relacionou, provavelmente, ao estado da laranja com seu préprio estado,
inferindo que quando ela se sente um bagaco, logo estd se sentindo feia. Pelo
estado que a laranja fica, apés a extracdo do seu suco, podemos inferir a

caracteristica de feia. E o fato de os participantes estarem na faixa etdria da



adolescéncia, que ha uma preocupagdo e inseguranga com sua aparéncia, &
relevante a resposta do P 3.

As caracteristicas que P 3 atribuiu a expressdo comprova que a leitura &€ um
ato de interacao entre autor/texto/leitor, que, através de elementos presentes no
texto, foi possivel inferir compreensoes, através do que o leitor ja sabe. Nesse caso,
a relagao entre “bagacgo” e “feia”.

Quando laranja proferiu que acordava um bagacgo, talvez quisesse dizer que
acordava feia. Assim, tanto os termos cansada e feia podem atribuir sentido ao
enunciado da laranja, mostrando que no texto nao ha sentido, mas, sim, sentidos.

A resposta de P 4 traz uma palavra que esteve na resposta de P 2: “‘mal”, no
entanto, usado para se referir a situagdes diferentes. P 2 se refere a ter um dia
péssimo. No caso de P 4, ao sentimento, a como se sente em um determinado
momento, mal. A explicagdo dada por P4 é aceitavel, pois, quando se sente

cansado/exausto ndo esta se sentindo bem, esta se sentindo mal.

Quadro 8 — Questao 4

4. Qual relagéo vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem
dias que eu acordo um bagago” e a imagem de uma fruta?

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

A relagdo existente entre o texto e a imagem é quem foi o autor do discurso.
Quem proferiu o texto foi uma laranja e a imagem também é de uma laranja. Os
participantes teriam que realizar a associagdo da imagem da laranja como a autora
do enunciado “laranja assume: ‘tem dias que eu acordo um bagago’.

A imagem da laranja, nesse anlncio, é impartante, j& que esta propagando
um comércio que vende frutas. E outro recurso utilizado no género anincio de
propaganda € a utilizacdo da imagem, para transmitir as informacgdes textuais, pois
trata de um texto multimodal, que faz uso da linguagem verbal e nao verbal.

Dionisio e Vasconcelos (2013, p. 34) apresentam informacdes importantes
sobre a funcéo das imagens em textos multimodais: “Enfim, as articulacées entre os
modos semidticos tém mudado tanto em relacdo a sua funcdo, pois sao
considerados veiculos de informacao, deixando a imagem de ser apenas ilustracéo

da escrita”.



A imagem é parte constituinte do texto, ela faz parte dele; contribui para a
construgao de sentidos. Nesse texto, as imagens sd@o elementos essenciais para
construcao de sentido, pois apresentam informacdes, como argumentam Dionisio e
Vasconcelos (2013, p. 34) e, nesse caso, ndo tém a fungao de ilustrar a escrita, ao
contrario, elas carregam significados.

A imagem da laranja, do tomate, a utilizacéo das cores laranja e vermelho, o
tamanho e a disposi¢ao das letras compSem a parte visual e ndo verbal do género.
Esses elementos sdo fundamentais para a compreensao do anuncio.

A seguir, as respostas para essa pergunta da avaliagdo diagnostica.

Figura 7 — Resposta do participante 5

4. Qual relacéo vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias que
eu acordo um bagago” e a imagem de uma fruta?
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Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 8 — Resposta do participante 6

4. Qual relagdo vocé consegue fazer entre o texto ‘laranja assume: ‘tem dias que

Fonte: Informac@es organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Os participantes 5 e 6 ndo conseguiram relacionar o texto a imagem da
laranja, presentes no anuncio de propaganda. P 5 escreve claramente gue ndo ha
relagdo, pois, o texto se refere a apenas seres vivos. Ele levou em consideracao o
verbo acordar, utilizado apenas por seres animados, os inanimados, que € o caso da
laranja, ndo dormem e nao acordam. A personificacdo é outro recurso usado no
anuncio como estratégia para atrair a atengéo dos leitores, causando um efeito de
humor (SANDMANN, 2007, p.13). Entretanto, os dois participantes ndo conseguiram

realizar essa relagao, assim como a maioria dos participantes.
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O P 6 nao interpretou o enunciado “laranja assume: ‘tem dias que eu acordo
um bagago” como sendo um discurso dito pela laranja da imagem. Os participantes
apresentaram dificuldades na relacao das duas linguagens, ndo interpretam as duas
como partes constituintes do todo, que € o anuncio de propaganda e seus efeitos de
sentido, assim como orientou Dionisio e Vasconcelos (2013, p. 43).

As interpretacoes na avaliacao final foram as seguintes:

Figura 9 — Resposta do participante 7

4. Qual relagdo vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias
que eu acordo um bagago” e a imagem de uma fruta?

L‘#ﬂ i pa g a F=2) 22;/141: 2ias

Fonte: Informacdes organizadas pela pesguisadora. Janeiro de 2019.

Figura 10 — Resposta do participante 8

4. Qual relagdo vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias
que eu acordo um bagago” e a imagem de uma fruta?

I J‘\“ g 9 e L0 v el AN

Fonte: Informacoes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Os participantes 7 e 8 conseguiram relacionar o texto com as imagens e
inferir compreensdes diferentes, mostrando que a interagdo entre leitor/texto
depende dos conhecimentos que o leitor j& adquiriu e suas experiéncias antes da
leitura.

O P7 identifica a intengdo do autor da propaganda, que € vender seus
produtos naturais e, para atrair 0s consumidores, através desse anuncio, usa a
estratégia do humor, com a metafora e a personificacdo. Jubran (1985 apud
SANDAMANN, 2007, p. 13) identifica essas duas figuras de linguagem como recurso

para atrair a atengdo dos consumidores. Ele afirma que

O processo metaférico capta com mais eficacia a atencéo do leitor,
preenchendo o objeto bésico da propaganda: o de provocar, através
da elaboracio da mensagem, o estranhamento do leitor e, a partir



86

dai, fazer com gue ele se interesse pelo texto e, consequentemente,
pelo que € propagado.

A fruta € o elemento central desse anuncio e, na sua fala, ela se compara ao
bagaco. Essa metafora busca provocar o leitor e atrai-lo pelo estranhamento, como
mencionou (JUBRAN 1985 apud SANDAMANN, 2007, p. 13). As figuras de
linguagem estdo presentes em anuncios, com o objetivo de atrair o leitor, causando
estranhamento na informacao exposta.

Essa afirmacdo é confirmada pela presenga de outra figura de linguagem, a
personificagdo. A laranja esta realizando uma agdo comum a dos seres humanos ao
declarar alguma informag&o, nesse caso, a sua condi¢ao fisica e emocional. Assim
como a metafora, ela busca atrair o leitor/consumidor pelo estranhamento
(SANDAMANN, 2007, p. 90).

O participante 7 afirma que quer vender a laranja, logo, relaciona a fruta como
elemento central no texto, pois é o objeto da divulgacéo. E, também, afirma que quer
divertir os leitores, o que significa que o humor é produzido pela fala da laranja e a
sua imagem.

O participante 8 relaciona a fala “tem dias que eu acordo um bagac¢o” a
laranja ao afirmar “que tem dia que a laranja acorda um bagago” e continua
afirmando que a imagem, “foto”, € uma laranja. A construcdo frasal e o uso
vocabular do P 8 remetem a associagdo do texto a imagem da laranja.

O participante 4 apresenta uma outra resposta, diferente das demais.

Figura 11 — Resposta do participante 4

4. Qual relagdo vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias

que ey acordo um bagagq” e a imagem de uma fruta? .
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Fonte: Informacoes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

O participante associa o termo “bagago” a fruta que também tem bagaco,
logo, quem fala, e a fruta da imagem € o mesmo elemento, relacionando o texto a
imagem.

Prosseguindo as andlises do questionario, vamos a quinta questao.

Quadro 9 — Questdo 5
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5. Qual produto o anlncio de propaganda estd divulgando? E qual a
empresa?

Fonte: Informacoes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

A esfera social que o género andncio de propaganda atua ¢ a
comercializagdo de produtos e ideias. Concordando com Bakhtin (2003, p.208), toda
esfera de atuacdo humana esté relacionada com linguagem e, consequentemente,
com algum género textual. Ele nos apresenta os elementos presentes nos

enunciados:

O enunciado reflete as condicdes especificas e as finalidades de
cada esfera, ndo s por seu contetido (temético) e por seu estilo
verbal, ou seja, pela selecao operada nos recursos da lingua —
recursos lexicais, fraseol6gicos e gramaticais -, mas também, e,
sobretudo, por sua construcdo composicional fundem-se
indissoluvelmente no todo do enunciado, e todos eles sdo marcados
pela especificidade de uma esfera de comunicacao.

Assim, o contedo desse género ¢ uma relacdo comercial. HA uma empresa,
grupo de pessoas ou mesmo, de forma individual, propagando um produto, com a
intencé@o de vendé-lo ou a propagacédo de uma ideia, com a intencdo de “provocar
certo comportamento” (GARCIA, 2005, p. 23), através da exposicdo de certas
informacdes veiculadas nos anuncios.

No anuncio do questiondrio aplicado, o contelido é o contrato social de
compra e venda de produtos, vindos da natureza: frutas, verduras e hortalicas, pela
marca comercial Horttifruti. A pergunta requer a identificacdo desses elementos.

Vejamos as proposicdes dos participantes na avaliacdo diagnéstica inicial e final.

Figura 12 — Resposta do participante 9

Fonte: Informagdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.



Figura 13 — Resposta do participante 10
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Fonte: -lnformat;ﬁes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

O participante 9 identifica como produto anunciado apenas o produto que
aparece na imagem da propaganda, a laranja. Ele nao observou outra imagem que
aparece abaixo do nome do anunciante, Horttifruti, que é um tomate.

O nome da empresa € formado a partir da juncdo dos radicais hort (horta,
hortalica) e fruti (fruta); o primeiro radical se refere a horta e hortalica. Infere-se que
a empresa vende verduras e legumes, além de frutas. Marcuschi (2008, p. 249)
define inferéncia como “hipéteses coesivas para o leitor processar o texto”.

As inferéncias sédo estratégias que atuam no processamento das informagées,
que possibilitam atribuir hipéteses sobre as informacdes no texto. Mas, como frisou
Marcuschi (2008, p. 249), sado “hipéteses coesivas”, ou seja, elas surgem através de
elementos linguisticos do texto, ndo sdo feitas de forma aleatéria e sem elo com o
contexto.

O aspecto visual da destaque a laranja, logo, atribuimos a hipétese de que o
participante identificou a fruta como Gnico produto anunciado.

Quanto ao participante 10, ele n&o conseguiu inferir nenhum produto
propagado e nem a empresa anunciante. Confundiu o nome “Cascas” com o nome
da empresa anunciante Horttifruti. O equivoco pode ter ocorrido, porque o nome
“Cascas” esta destacado em tamanho grande, maior que as demais letras, no canto
superior esquerdo, e 0 nome da empresa em tamanho menor, no canto inferior
direito na propaganda.

Apods os modulos, as respostas para a questéo 5 foram:

Figura 14 — Resposta do participante 11
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Fonte: InformagOes organizadas pela pesguisadora. Janeiro de 2019.
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Figura 15 — Resposta do participante 12
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Fonte: Informages organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

O participante 11 ndo consequiu inferir os legumes e verduras como produtos
vendidos pelo anunciante. Formulou a mesma resposta que o participante 9. Porém,
0 participante 12 compreendeu que, a partir da constru¢cdo do nome do anunciante,
outros produtos poderiam ser comercializados, além das frutas. Essa deducao
também é possivel, ativando o conhecimento de mundo (KOCH e ELIAS, 2006, p.
42), pois, em casas comerciais, que vendem frutas, também é comum a venda de
outros alimentos, como legumes e verduras. Através do conhecimento de mundo e
do contexto de producdo de anuncios comerciais, 0 participante realizou “hipétese
coesiva” — inferéncia (MARCUSCHI 2008, p. 249).

Com base na resposta desse participante, verificou-se que o ensino, tendo
como abordagem o género textual e as competéncias discursivas dos sujeitos,
apresenta mudancgas significativas e positivas na compreensao textual.

A sexta questao apresenta a seguinte pergunta:

Quadro 10 — Questdo 6

6. Qual o slogan da propaganda?

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

O slogan € uma frase, com o intuito de atrair a atencao do leitor, para o
produto anunciado, que se repete nas demais propagandas do mesmo produto e
evidencia a marca da empresa; no caso em estudo, dando énfase aos produtos
naturais. Na propaganda da Horttifrutil, o slogan € o enunciado “aqui a natureza é a
estrela”. A estrela a que o antncio se refere € uma designacdo dada a pessoas de
destague nos meios mididticos da televisdo, cinema e Internet. O anlncio em

questdo € uma intertextualidade com a revista Caras, famosa por exibir a vida

dessas pessoas. Por isso, a comparagao entre Caras e “Cascas”, pois, no anuncio,



0s produtos comercializados sdo importantes e merecem o mesmo destaque que as
pessoas famosas.

A respeito da intertextualidade, Koch e Elias (2006, p. 86) argumentam que
elaé

Elemento constituinte e consfitutivo do processo de escrita/leitura e
compreende as diversas maneiras pelas quais a produgaol/recepcao
de um dado texto depende de conhecimento de outros textos por
parte dos interlocutores, ou seja, dos diversos tipos de relagbées que
um texto mantém com outros textos.

O conhecimento dos interlocutores do outro texto, a revista Caras, € um fator
que influencia na compreensao da relag@o existente entre os nomes “Caras/Cascas”
e da producéo do anuncio, pois ele foi produzido, dialogando com as caracteristicas
da revista. Esse elemento da textualidade (MARCUSCHI, 2008, p. 129) impacta na
compreensdo textual.

Na avaliacdo diagnostica inicial, as respostas a essa pergunta foram as

seguintes:

Figura 16 — Resposta do participante 13

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 17 — Resposta do participante 14

6. Qual o slogan da propaganda?
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Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Tanto P13 quanto P14 néo identificaram a frase correspondente ao slogan. P
13 indicou a frase enunciada pela laranja como o slogan da campanha publicitaria. E

uma frase posicionada no centro do lado direito, na cor preta, mas nédo corresponde
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a frase com a intencéo de identificar a marca da empresa, que & vender produtos
naturais.

Na resposta do P14 ha uma possivel explicacdo ao que seria um slogan. Ele
0 explicou como uma brincadeira feita com a laranja, aferindo, dessa forma, um
esclarecimento ao sentido global do andncio de propaganda, porém, nao
correspondente ao slogan.

Finalizado os modulos, as respostas ao questionario final foram as seguintes:

Figura 18 — Resposta do participante 15

B. Qu&o slogan da propaganda?
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Fonte: Informacgdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 19 — Resposta do participante 16

6. Qual o slogan da propaganda?
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Fonte: Informac0Oes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

A resposta dada pelo participante 15 representou a maioria das respostas dos
demais participantes. A maioria identificou o slogan da campanha publicitaria do
anunciante Horttifruti. No entanto, néo foi a totalidade da turma: o P16 relacionou o
nome “Cascas” como o slogan.

Sabendo que a maioria dos participantes consequiu identificar partes
constituintes da composicdo do género em estudo, vale lembrar que Rojo e Barbosa
(2015, p. 94) definem a forma de composi¢do de um género como “a organizacao de
todo do enunciado, do texto como um todo”.

O slogan faz parte da forma composicional do género anuncio de propaganda
e integra os demais aspectos, como: as imagens, cores, letras, para especificar esse

texto dos demais “intertextos”.
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O intertexto € o conjunto dos géneros textuais elaborados pelos individuos e
podem ser utilizados nas situacbes sociais, de acordo com as necessidades
comunicativas dos sujeitos (KOCH ELIAS 2017, p. 61).

Nesse momento, é oportuno destacar a questao sete:

Quadro 11 — Questao 7

7. Na frase: “Aqui a natureza € a estrela”, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?

Fonte: Informacbes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

No slogan da campanha, os participantes teriam que interpretar a relagéo
entre 0 slogan e os outros elementos, presentes no texto. Nele, ha dois nomes
centrais: “natureza” e “estrela”, mas o nome natureza ndo especifica que o elemento
€ a estrela nessa frase. Mas, analisando o contexto de producdo, através da
intertextualidade com a revista Caras e a declaragcdo da laranja em formato de
manchete de noticia, indica que a estrela € o elemento da natureza do anunciado
em destaque, para a laranja, mas as estrelas podem ser, também, as verduras e os
legumes.

Vejamaos as respostas dos participantes:

Figura 20 — Resposta do participante 17

7. Na frase: “Aqui a natureza €& a estrela’, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?
Lo \_,!_‘rr clan

Fonte: Informagdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 21 — Resposta do participante 18

7. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela’, a qual elemento da natureza essa
lavra se refere?
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Fonte: InformacBes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.
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Os dois participantes atribuiram respostas distintas. O primeiro participante
compreendeu que o elemento da natureza, o qual o enunciado se referia, era as
frutas. De fato, a laranja é o destaque do anuncio e € apresentada na parte do
discurso, comparada a uma “estrela” midiatica. No entanto, pelo contexto social do
anuncio de propaganda da Horttifruti, verificam-se outros elementos da natureza,
comercializado pelo anunciante.

Para Marcuschi (2008, p. 247), a interpretacdo de um texto depende do
conhecimento que o leitor tem do contexto e ativacdo desse conhecimento no
momento da leitura. Caso o leitor “n&o domine estes contextos corre o risco de mal-
entender aquele texto” (MARCUSCHI 2008, p. 247). Entdo, P 17, para aferir que
“frutas” é a estrela, recapitulou essa informacdo sobre casas comerciais que
oferecem produtos, assim como a Horttifruti, e chegou a conclusdc de que ela néo
s@ vende laranjas, mas vende, também, as demais frutas.

O participante 18 aferiu uma designagdo que ndo Se encaixa no contexto
desse anuncio. “Fenomeno da natureza” nao foi citado no texto e ndo apresenta
nenhuma imagem referente. Uma possivel explicagdo para a resposta desse
participante & a relacdo feita entre a palavra “natureza” e os assuntos tematicos,
estudados em outra disciplina, por exemplo, Ciéncias. Houve uma ativacdo do
conhecimento prévio do participante, porém, ndo esta relacionado com os sentidos
do anuincio. E, como mencionado por Marcuschi (2008, p. 242), a interpretacédo
textual necessita dos conhecimentos dos leitores, porém, ndo feita de forma
aleatdria, sem pistas cotextuais.

Na avaliacdo final, as respostas dadas para tal pergunta foram:

Figura 22 — Resposta do participante 19

7. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela”", a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?,
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Fonte: Informactes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.
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Figura 23 — Resposta do participante 20

7. Na frase: “Aqui a natureza € a estrela’, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?

_P.u_fdz\ Do paipei Ay,

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

A resposta dada pelo participante 19 mostra que ele relacionou as palavras
do slogan “natureza” com todos os produtos possiveis de comercializacdo do
anuncio. Embora a fruta laranja seja apresentada como uma “estrela”, ela nao € o
unico elemento que a empresa comercializa, logo tem interesse na venda de outros
produtos, como os mencionados por P19: “legumes e verduras”.

O que pode ter contribuido para P19 chegar & conclusdo da venda de
produtos, nao apenas a laranja, pode ser o conhecimento de mundo que ele tem
sobre esse ambiente comercial, comum em muitas cidades e esse participante pode
conhecer.

O slogan “Aqui a natureza & a estrela” apresenta o advérbio “aqui”. Ele & um
elemento linguistico déitico referente a lugar. Marcuschi (2008, p. 244) nos traz uma
definicdo do que é um elemento déitico e sua contribuicdo para a construcdo dos

sentidos:

Sabemos que as expressbes gue entram na formacido de um
enunciado podem ser de vaérios tipos. Entre elas estdo, por exemplo,
as que expressam relacdes e as denominadas déiticas. No caso das
expressdes déiticas, & facil supor que informacdes extratextuais ou
contextuais devem fornecer pistas para a interpretacdo do
enunciado.

Expressao déitica apresenta informagdes que nao estdo presentes no texto.
Ela se refere ao advérbio “aqui” e nos da pistas de que se trata de informacao
extratextual, ou seja, fora dos elementos linguisticos do texto, isto é, referente ao
lugar onde a “natureza € a estrela”. O lugar referido nao é citado explicitamente no
texto, no entanto, o conhecimento que temos sobre esse género no faz saber que ha
um responsavel pela divulgacéo do produto ou da ideia.

No an(ncio que estamos analisando, a responsabilidade é da Horttifruti, pois,
no canto inferior direito, hd a sua marca sobre um tomate. Logo, o espaco que o

déitico “aqui” esta se referindo é a casa comercial Horttifruti.
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E comum, nessa casa comercial, a venda de frutas, e também de outros
produtos provenientes da natureza, como legumes e verduras. Como ela
comercializa todos esses produtos, esses tém tamanha importancia, logo, sé@o todos
tratados como estrela. Sobre essa analise, a resposta apresentada pelo P 19 faz
sentido em nao atribuir somente a uma fruta “laranja” o status de “estrela” e Unico
referente de “natureza”.

P 20 expde, em sua afericdo, o elemento “fruta” e o elemento “comida”, e
entre esses dois termos ha outro fundamental para compreendermos a resposta
dada por ele. Entre as duas palavras, ele usou um conectivo com o sentido de
alternativa “ou’, portanto, indica uma relagdo semantica em que fruta pode ser
substituida por comida na construgao frasal.

Por isso, ao utilizar o termo “comida”, referia-se a fruta, como se ambas
tivessem o mesmo sentido, pelo fato da fruta ser um alimento e passar pelo
processo da ingestdo, ela realmente € ingerida pelos individuos.
Consequentemente, o elemento da natureza referido no slogan € o alimento fruta.

Ao analisar uma questdo de interpretagdo textual, com primazia nos
elementos discursivos e interacionais entre autor/texto/leitor, encontram-se situagées
como as respostas apresentadas pelos participantes P 19 e P 20, em que ndo ha um
resultado Unico, mas abre precedentes para mais de uma resposta, pois no texto ha
mais de um sentido construido, através das informacdes presentes nele com as
informagdes que o leitor ja adquiriu em sua experiéncia de leitor de outros textos e
leitor de mundo, corroborando com o pensamento de Koch e Elias (2006, p. 21) ao
“Considerar o leitor e seus conhecimentos e que esses conhecimentos sé&o
diferentes de um leitor para outro, implica aceitar uma pluralidade de leituras e de
sentidos em relacdo a um mesmo texto”.

P 19 e P 20 sdo individuos diferentes, tém experiéncias passadas diferentes.
Consequentemente, seus conhecimentos, também, sdo diferentes e relacionados
com as informacgdes apresentadas no texto, atribuindo sentidos alheios.

A préxima pergunta é uma continuidade da construcdo de sentido do slogan.

Quadro 12 — Questédo 8

8. Qual relacao ha entre o slogan e os produtos anunciados?

Fonte: Informacsbes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.
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Nessa questdo, os participantes teriam que identificar quais os produtos sao
propagados e que eles sdo naturais.

Vejamos as respostas na avaliacdo diagndstica inicial:

Figura 24 — Resposta do participante 21

8. Qual relagéo ?a entre o slogan e os produtos anunciados?

g .Q?/)Mgn Teuu ij‘%ﬂ{_.c 5 Eﬁé@ﬁaﬂ_
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Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 25 — Resposta do participante 22

8. Qual relagéo ha entre o slogan e os produtos anunciados? 2
JQ__&&%QL&M oo mos L LG Ay
A :9.251’»—\ },dvlmﬂ ﬁ”’ o Y

Laor o Loerr® Oo

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Nenhum dos participantes conseguiu relacionar o slogan com 0s produtos
comercializados. Em seus questionarios, ndo ha identificag&o correta do slogan, por
conseguinte, ndo tinha como fazer a relacdo proposta na questao.

P 21 escreveu que “o slogan fala de bagag¢o”; ele identificou a manchete como
o slogan da campanha. A relacdo feita por ele estaria correta se o slogan fosse a
frase identificada por ele. O participante ndo conseguiu alcancar a resposta
esperada, porque ndo tinha conhecimento sobre os aspectos composicionais do
género.

Através da resposta dada pelo P22, percebe-se que o participante nao
compreendeu a pergunta. Situacdo comum em outros tipos de avaliagdo. Através da
pratica docente, observamos que ha muitos cendrios em que as respostas atribuidas
ha algumas questdes sao bem diferentes do que € pedido, pois ndo existe a
compreensdo do que é solicitado.

Embora a concepg¢do interacional de leitura postule a necessidade dos
conhecimentos dos interlocutores para a construgcdo dos sentidos, num processo

dialégico, ndo significa que todos os enunciados dos participantes foram aceitos,
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existem limites no processo interacional de compreensao, descritos por Marcuschi
(2008, p. 247):

Diante de tudo que dissemos até aqui, € razoavel admitir que leitura
e compreensdo de texto ndo é uma atividade de vale-tudo. Um texto
permite muitas leituras, mas ndo infinitas. Ndo podemos dizer
quantas sdo as compreensdes possiveis de determinado texto, mas
podemaos dizer que algumas delas ndo sdo possiveis.

O que determina as compreensdes possiveis sdo as pistas linguisticas
presentes no enunciado; elas, em conexdo com os conhecimentos dos leitores,
atuam para que estes compreendam o texto lido. Nos casos de P21 e P22, nédo
houve a conexdo com nenhum elemento presente no slogan.

P22 explicou as intengdes do slogan e da imagem no género, mas ndo
conseguiu identificar o slogan e sua relagdo com as imagens.

Apresentaremos, em seguida, as afericdes da avaliagdo diagnostica final.

Figura 26 — Resposta do participante 23

8. Qual refagéo ha entre o %gdgan e os produtos anunciados?

-L?’h(}ili sy  AXenn /Ym_zz'u?
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Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Figura 27 — Resposta do participante 24

8. Qual relagdo ha entre o slogan e os produtos anunciados?

-

i pe. oKL D
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Fonte: Informag0es organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

P23 e P24 apresentaram a mesma resposta, identificaram as frutas como
elementos oriundos da natureza, a qual foi citada no slogan. Como a maioria dos
participantes envolvidos na pesquisa identificaram o slogan, como explicado na
andlise da questéo 6, a maioria também fez a mesma relacdo que os participantes

acima mencionados.
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Os participantes evidenciaram que a relacdo existente entre 0 slogan e o
produto anunciado - frutas, verduras e legumes — foi a proveniéncia desses
produtos da natureza, ou seja, a comercializacdo de produtos vindos da natureza. O
aspecto composicional pertencente a identificacdo e interpretagdo do slogan foi
compreendido pela maioria dos participantes.

Os participantes demonstraram que, para chegar a compreensao, € preciso
articular seus conhecimentos com elementos textuais. Eles relacionaram o que
sabiam sobre a natureza com a identificagdo do que seria o slogan num processo

como Koch (2014, p. 175) descreve abaixo, estrategista:

E claro que esta atividade compreende, da parte do produtor do
texto, um “projeto de dizer’ e, da parte do interlocutor (leitor/ouvinte),
uma participagdo ativa na construcdo de sentido, por meio da
mobilizacdo do contexto (em sentido amplo), a partir das pistas e
sinalizacdes que o texto lhe oferece. Produtor e interpretador do texto
sdo, portanto, ‘estrategistas’, na medida em que, a0 jogarem o ‘jogo
da linguagem’, mobilizando uma série de estratégias — de ordem
sociocognitiva, interacional e textual — com vistas a produgdo de
sentido.

Entdo, P23 e P24 mobilizaram os seus conhecimentos, mesmo que
inconscientemente, para conseguir relacionar os elementos da natureza com a frase
do slogan. E foi preciso também os conhecimentos linguisticos, textuais, nessa
interpretagao.

As duas Ultimas questdes trazem como centralidade os aspectos linguisticos

sobre a morfologia do verbo e do artigo no género anuncio de propaganda.

Quadro 13 — Questdo 9

9. Quanto aos aspectos linguisticos presentes no texto, qual o tempo verbal
utilizado no antincio de propaganda?

Fonte: Informag0es organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Os verbos apresentados no texto estdo no tempo presente. As formas verbais
"assume”, “tem”, “acordo” e “é" se encontram na terceira pessoa do singular do
indicativo do tempao presente. Essa forma verbal d& o carater de atualizacdo aos

fatos existentes no anuncio da propaganda.
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As formas verbais “assume”, “tem’, “acordo” estdo no anuincio como
manchete de noticia. Como mencionado antes, o anuncio foi produzido numa
relacao intertextual com a revista “Caras”. No género noticia, geralmente as formas
verbais se apresentam no presente, para garantir a atualidade dos fatos noticiados,
pois o interesse € saber 0 que esta acontecendo, no presente.

N&o é uma simples classificagdo do paradigma da conjugacgéo verbal, mas
identificar o tempo e relaciona-lo com as intengdes discursivas, que, no caso do
anuncio, € a intertextualidade com a manchete de noticia, confere ao texto a
condigao de exposicao de fatos atuais. Dessa forma, os leitores tém a impressao de
estarem sempre atualizados sobre 0 que acontece na sociedade.

Como Riolfi (2008, p. 116) ja nos apresentou, € Necessario que 0S recursos
da lingua sejam ensinados, contemplando as razées e os significados desse ensino,
como o tempo verbal nesse género. No anuncio de propaganda da Horttifruti, os
sentidos sado construidos na relagio intertextual com a revista “caras” e os verbos
sdo elementos linguisticos importantes nesse contexto.

Mas, a pergunta era mais objetiva e sé solicitava a identificacdo do tempo.

Vejamos o que os participantes responderam na avaliagao inicial e final, através do

quadro 14:
Quadro 14 — Respostas dos participantes com relagdo a questao 9
Antes dos mdédulos Apds os mdodulos
Tempos verbais Quantidade de | Quantidade de
Participantes Participantes
presente 9 15
passado/pretérito 7
futuro 2
Ndo souberam ou nao 2 0
responderam

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

Na avaliacdo inicial, a maioria dos participantes nac conseguiu identificar o
tempo presente nas construcdes frasais. Mas, apés os modulos, a situacédo
apresentada foi oposta aos resultados da avaliacdo inicial: a maioria conseguiu

identificar o tempo presente.
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Quando a lingua & ensinada tendo como base o estudo dos géneros, 0s
aspectos linguisticos, como o verbo, séo apresentados aos que estdo aprendendo
com mais relevancia e eles conseguem aprender como a lingua é, de fato, usada em
situacoes concretas, ou seja, aprende-se a nao decorar normas, mas a utilizar a
lingua, de acordo com as intengdes que deseja alcancgar.

O estudo da gramatica ndao € o centro das discussdes, mas ela € parte
integrante, que garante ao texto a construcdo de seus sentidos, como evidenciado
na ultima questdo. Além disso, estd dentro das orientacbes dos PCNs, o0s estudos

epilinguisticos e metalinguisticos:

Além da escuta, leitura e producdo de textos, parece ser necessaria
a realizacdo tanto de atividades epilinguisticas, que envolvam
manifestacdes de um trabalho sobre a lingua e suas propriedades,
como de atividades metalinguisticas, que envolvam o trabalho de
observagdo, descricdo e categorizagdo, por meio do gual se
constroem  explicacbes para os fenémenos  linguisticos
caracteristicos das praticas discursivas. (BRASIL, 1998, 78)

As reflexdes sobre os efeitos de sentido, advindos do uso do tempo verbal e
dos artigos definidos e indefinidos encaixam nos aspectos metalinguisticos e
epilinguisticos, permitindo a reflexdo sobre a producdo e a interpretacdo dos

géneros textuais, por isso, a relevancia desses aspectos na pesquisa.

Quadro 15 — Questao 10

10. Na frase: “Aqui a natureza € a estrela”, se substituisse o artigo definido a
por um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique.

Fonte: Informacdes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

No enunciado “Aqui a natureza é a estrela”, o uso do artigo definido a confere
ao substantivo “estrela” um sentido de importéncia e destaque. E a intencédo do
anunciante é exatamente dar destaque a “natureza”, caracterizando-a com “estrela”,
mas néo qualquer estrela.

O uso do artigo nessa estrutura significa um tratamento diferenciado, dado a
estrela, sendo ela parte mais importante na empresa anunciada. Sdo as estrelas os

produtos da natureza comercializados, logo, esses produtos sdo estrelas de
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destague e importancia, que, no meio comercial, significa que sao produtos de 6tima
qualidade.

Entdo, o0 uso dos artigos definidos e indefinidos ndo é apenas uma
classificagdo e memorizacgao, é construcao de sentido, com um propdsito especifico
no anuncio de propaganda. A substituicao do artigo “a” por “uma’, ndo daria ao
slogan o mesmo sentido e intencdo. A estrela seria apenas mais uma estrela,
portanto, sem importancia. Consequentemente, os produtos da natureza, também,
seriam os mesmos produtos comercializados pelas demais casas comerciais, sem 0
diferencial, que atrairia mais clientes.

As respostas para essa pergunta foram:

Figura 28 — Resposta do participante 25

10. Na frase: ‘Aqui a natureza é a estrela”, se substituisse 0 artigo definido a por
um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique

M—M—'ﬁ L hAng L ) WLang L Yan N
T

Fonte: Informac0es organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.

O participante 23 ndo compreendeu a mudanca de sentido que existiria com a
substituicao do definido “a” pelo artigo indefinido “uma”. Para o participante, a frase
teria 0 mesmo sentido, no entanto, sabemos que o sentido mudaria, pois, como dito,
anteriormente, a estrela ndo teria nenhuma importancia, sendo apenas mais uma
estrela qualquer.

O préximo participante respondeu a mesma pergunta apos os mddulos. A

resposta foi:

Figura 29 — Resposta do participante 26

10. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela”, se substituisse o artigo'deﬁnido a
por um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique
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Fonte: Informagbes organizadas pela pesquisadora. Janeiro de 2019.
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O participante 24 compreendeu bem a mudanca no sentido da palavra
“estrela” com a substituicdo do artigo definido por um artigo indefinido. Esse é outro
exemplo de que o estudo morfologico das palavras contribui para a construgdo dos
sentidos no texto, quando o ensino privilegia a competéncia discursiva, desenvolvida
através dos estudos baseados nos géneros textuais, abandonando o ensino
centrado em frases soltas e construidas, para alcancar uma determinada finalidade

metalinguistica e epilinguistica, como defende Koch (2014, p. 185).

[.-] no que diz respeito a leitura, tal trabalho € importante por
possibilitar a discusséo sobre os diferentes sentidos atribuidos aos
textos e sobre os elementos discursivos que validam ou ndo essas
atribuicdes, propiciando, também, a construcdo de um repertorio de
recursos linguisticos a ser utilizado quando da produgdo textual.

A autora se refere as atividades de analise e reflexdo sobre a lingua, elas sédo
importantes e relevantes quando dentro do estudo dos géneros, como as situacdes
apresentadas nas questées 9 e 10 e ndo em um ensino fragmentado, em que esses
aspectos sao centrais. 1sso €, 0 ensino da frase é a centralidade nas aulas de LP.

Outro aspecto destacado por Koch (2014, p. 185) na citacdo acima, é a
possibilidade dos estudos metalinguisticos e epilinguisticos ampliarem o repertorio
discursivo dos participantes, possibilitando-os o uso em outras situacdes discursivas
de compreensao e produgao textual.

Apo6s finalizar as andlises e discussbes dos aspectos da leitura e
compreensdo do anuncio de propaganda, verificamos que em todas as questoes, 0s
participantes obtiveram desenvolvimento positivo nas competéncias discursivas e
melhoraram a compreensdo textual. Essa constatacdo valida o ensino centrado no
género textual, concebendo a linguagem como forma de interagdo entre 0s

interlocutores.

5.2 A Escrita

A proposta de intervencdo correspondeu a leitura e a producao textual do
género textual anuncio de propaganda. Finalizada as analises e discussdes
referentes a compreensdao textual, partimos para as andlises das producdes textuais

dos participantes. O procedimento utilizado nas produgdes escritas dos participantes
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foi a sequéncia didatica, no modelo difundido por Schneuwly e Dolz (2004, p. 82),

que, de acordo com esses autores, tem a finalidade de:

Criar contextos de producao precisos, efetuar atividade ou exercicios
multiplos e variados: & isso que permitird aos alunos apropriarem-se
das nogOes, das técnicas e dos instrumentos necessdrios ao
desenvolvimento de suas capacidades de expressédo oral e escrita,
em situagtes de comunicacgao diversas.

O objetivo de desenvolver a pesquisa, através da sequéncia didatica, foi por
acreditar que ela permite o desenvolvimento das expressbes da escrita, pois a sua
organizacao permite diagnosticar as dificuldades dos participantes, como também o
que eles jA sabem para, posteriormente, planejar as atividades proprias para 0
alcance dos objetivos.

O trabalho com o género na escola visa ampliar os conhecimentos que 0s
estudantes ja tém sobre ele e produzi-lo em situacées mais préoxima da realidade.
Para Dolz e Schneuwly (2004, p.69), a introdu¢a@o dos géneros na escola visa dois

objetivos:

[...] trata-se de aprender a dominar o género, primeiramente, para
melhor conhecé-lo na escola ou aprecia-lo, para melhor compreendé-
lo, para melhor produzi-lo na escola e fora dela; e, em segundo lugar,
de desenvolver capacidade que ultrapassam o género e gue sao
transferfveis a outros géneros préximos ou distantes.

O trabalho com género almeja os mesmos objetivos que os descritos por Dolz
e Schneuwly (2004, p.69). A insercdo do género anuncio de propaganda na escola
pretende que os participantes conhecam mais profundamente esses géneros e suas
peculiaridades e, possivelmente, possam usar 0 que aprenderam com esse género
em outros géneros textuais. Assim, para que isso se torne possivel, foi utilizada a
sequéncia didatica, com 0 mesmo processo que esses autores descrevem.

A sequéncia corresponde a uma producgdo inicial, para averiguar o que 0s
alunos ja sabem sobre o género e pontos que eles precisam avancar. Apos a
finalizacdo dos mdédulos, os participantes produzem novamente 0 mesmo género
com mais consciéncia sobre seus aspectos interacionais.

Assim como ocorreu com a atividade de leitura, em que a andlise do
questionario foi por amostragem, a andlise da producdo textual também sera por

amostragem. Foram selecionadas trés produgbes de cada, para realizar as
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discussbes sobre elas. O critério para a selecdo desses textos foram as
caracteristicas em comum com as outras produgfes das demais produgoes escritas.
As producdes selecionadas apresentam caracteristicas composicionais e estilisticas
das produgOes dos outros participantes.

Primeiramente, foram analisados os textos da producgao textual inicial e, por
fim, os da producao final. Os anuncios produzidos foram para divulgar a comunidade
escolar sobre a apresentagdo teatral da turma dos participantes. Para manter o
anonimato dos participantes, eles serao identificados da mesma forma que na secao

anterior por P (participante) e a numeragao na ordem crescente (1, 2, 3...).

Quadro 16 — Produgao inicial do participante 1

s

Fonte: Produc&o dos alunos do Ensino Fundamental |l.

O género antincio de propaganda objetiva a divulgacdo de um produto ou
uma ideia. O anuncio acima foi produzido pelo participante para a divulgagdo da
apresentacdo de uma peca teatral organizada pela turma deles. Esse género textual
apresenta as linguagens verbal e visual

P1 fez uso dessas duas linguagens. As imagens sdo de uma arma com uma
frase escrita e outra imagem recortada de revista com dois homens. Um homem
caido no chao e outro do seu lado, em pé, segurando uma arma.

O texto do participante apresenta a frase “Diga ndo as drogas’, escrita dentro
da imagem de uma arma. E, no canto inferior direito, as informacg@es sobre dia, local
e horério, sem especificar do que se tratavam essas informacfes. Quanto aos
aspectos relacionados ao género: composicdo, estilo e contetido — foi necessario

realizar alguns comentérios.
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No que tange a composicdo do texto, ele apresenta duas imagens, e entre
elas, ha a presenca de arma de fogo. Em uma dessas armas, existe uma frase,
escrita com o tamanho de letra maior. A mensagem dessa frase é contra o uso de
drogas, o que sugere que a cena dos homens tenha sido motivada por algum
envolvimento com as drogas, embora nao haja nenhum elemento claro que confirme
essa ligacdo. A sugestao relacionada a esse tema € apenas pela presenga das
armas e a frase contra as drogas.

Ha, também, um texto escrito com algumas informacdes, no entanto, nao fica
clara a ligacao entre as imagens e o texto. Mas, para Taffarello e Ramos (2017, p.

157), os anuncios de propaganda:

Além de titulo, texto e assinatura do anunciante, destaca-se em sua
composicdo a multimodalidade. Assim, o formato, o suporte, as
imagens, as animagdes, a textura, as cores, o tipo e o tamanho da
letra sdo recursos de grande importancia na constru¢cao de sentido
desses textos.

Todas as informagdes dispostas no texto contribuem para a construgdo de
sentido nesse género. Se as imagens ndo se relacionam com a parte verbal, o texto
apresenta lacunas de compreensdo que o contexto e as inferéncias ndo conseguem
preencher.

As palavras “atores” indica uma encenacdo. Mas, essa encenacao poderia ser
a exibicdo de um filme, de um video ou de uma peca teatral. Ndo ha clareza nas
informagées apresentadas no texto e ndo ha complemento entre o texto e as
imagens.

A finalidade do antncio produzido foi a divulgagdo da peca teatral que a turma
estava organizando. Mas, ndo ha elementos relacionados a exibi¢do da pega teatral.
O texto com as informagées sobre dia, local, horéario e atores nao especifica o que
iria acontecer. Dessa forma, o interlocutor desse texto poderd ndo compreender as
intengbes dessa produgdo escrita.

O anuncio apresenta textos curtos, como os demais géneros, uso do verbo no
imperativo “diga”, porém, nao foram utilizados elementos que possibilitassem aos
leitores a compreensado do evento que iria acontecer.

Logo, o contetido de um género é seu contrato saocial, que, nessa situagao, é
a divulgacao da peca teatral, e a presenca dos interlocutores nessa apresentagao

nao acontece por falta de elementos que possibilitasse esse entendimento.
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Entre os trés elementos de reconhecimento de um género, definido por
Bakhtin (2003, p. 280), s&o a composic¢ao, o estilo e o contetudo. Eles precisam estar
a disposicéo dos leitores, para efetuar seu reconhecimento e as compreensdes. No
texto de P1, o contetido nao é identificado; ele é definido por Rojo e Barbosa (2015,

p. 87) como o elemento mais importante no texto, vejamos:

O tema é o conteldo inferido com base na apreciagdo de valor, na
avaliacéo, no acento valorativo que o locutor (falante ou autor) lhe
da. E o elemento mais importante do texto ou do enunciado: um texto
€ todo construido (composto e estilizado) para fazer ecoar um tema.

Desse modo, como € definido pelas autoras, a composicdo e as escolhas
linguisticas nos textos sdo para evidenciar o contetido/tema que estd abordando.
Esse elemento é o responséavel pelo reconhecimento do assunto que se trata no
género. Caso ele nao seja reconhecido, ndo saberd do que se trata o texto e,

consequentemente, a interacdo entre autor/leitor ndo € concretizada. Nesse

momento, destaca-se a producao de P2.

Quadro 17 — Producao inicial do participante 2

Fonte: Producéo dos alunos do Ensino Fundamental Il
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O anuncio de propaganda de P2 apresenta, na sua composicao, a disposicao
e organizacgao do texto, que esta na parte central do anuncio. Todo texto esta escrito
com 0 mesmo tamanho de letra e a mesma cor, ndo ha destague para nenhuma
informacgao.

Tanto P1 guanto P2 ndo apresentam no texto elementos que relacionem as
informagdes com a intencdo de produzir os anuncios de propaganda. Os géneros se
caracterizam por possibilitar a comunicagao e interacéo (ROJO e BARBOSA 20015,
p.16) entre os sujeitos. Mas, se nos textos de P1 e P2 ndo existem elementos que
indiguem as intengGes do texto, ndo ha como haver comunicagdo com o0s individuos
a quem se destina a produgao escrita.

As informagbes apresentadas no anuncio de P2 dizem respeito a data,
horario, local, sem detalhar do gue se trata. As palavras “elenco’, “cenario” e
“figurino” aproximam do objetivo de uma peca teatral, mas essa evidéncia nao fica
clara.

No texto escrito, a interagdo com o interlocutor acontece em tempo diferente,
ou seja, um texto escrito ndo é lido no momento da escrita, mas depois, como reitera
Marcuschi (2008, p. 53): “Mesmo que o texto escrito desenvolva um uso linguistico
interativo ndo do tipo face a face, deve, contudo, preservar os papéis que cabem ao
escritor e ao leitor para cumprir sua funcao, sob pena de nao ser comunicativo”.

Por isso, as informagBes devem ser claras, para permitir ao leitor a
compreensdo das informacdes e dos propositos comunicativos, pois o leitor nédo
podera discutir suas duividas com quem escreveu o texto, como acontece com a
oralidade.

O participante 1 usou imagens como estratégia para atrair a atengdo dos
leitores, mas o P2 ndo utilizou nenhuma estratégia, apenas a linguagem denotativa e
verbal para apresentar as informacdes.

Porém, de acordo com Sandmann (2007, p. 12), a linguagem é um recurso
estilistico, usado nos andncios de propaganda, para atrair a atencdo dos leitores, os
quais ja estdo imersos em uma realidade com muitos estimulos visuais. O autor

declara que

Tendo conseguido gue o comunicatdrio se ocupe com determinado
texto, convencé-lo ou leva-lo em consequéncia a acéo possivelmente
séo tarefas ou desafios menores. Prender a atencéo do leitor ou
ouvinte parece ser a porfia menor. Por isso a criatividade incansavel
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do propagandista ou publicitario na busca incessante de meios
estilisticos que fagam com que o leitor ou ouvinte preste atengdo ao
seu texto, chocando-o se for necessario.

No entanto, mesmo em se tratando de uma produgdo inicial e diagnostica,
alguns participantes demonstraram conhecimento especifico sobre esse género,
uma vez que sua circulagao € constante em diversos suportes, como: Mmuros,
televisdo e paginas de Internet. E eles tém sempre contato com esse género. E 0

caso do proximo participante: P3.

Quadro 18 — Producao inicial do participante 3

'l

( ;_J.an JJQD_ﬂﬁ HYy - :_’19_,—1_.11_:._1_&11‘ s

fobeo PRI b

Fonte: Produgéo dos alunos do Ensino Fundamental 1l

A composicao do texto do participante 3 tem na parte de cima uma frase em
destaque: “amizades destruidas pelas drogas”. No meio do andncio, tem as imagens
de um cigarro e a de uma arma de fogo.

A imagem do cigarro relaciona com o texto central, pois eles o identificam
como uma droga. A arma sugere a violéncia como consequéncia do consumo das
drogas, através da palavra “destruidas”.

Abaixo se encontram as informagBes sobre o evento: a composi¢cao do
elenco, o responsavel pela musica, o dia e o local da apresenta¢do. Em seguida, um
pequeno paragrafo informativo, resumindo a finalidade do texto. O enunciado se

dirige ao interlocutor, por meio do pronome “vocé”, que, de acordo com Sandmann
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(2007, p. 50), é marca da linguagem informal, predominante em propaganda, 0 uso
de tratamento nao cerimonioso.

i an

O pronome de tratamento “vocé&” explica do gue se trata o anancio, como
também instiga o interlocutor a assistir “vocé conhecera o que a drogas pode fazer
com vocg&”. Faz uso de uma estratégia para convencer o leitor a participar da
apresentacao.

Os desvios ortograficos, presentes nesse anuncio e a organizacao das
informages, oportunizam a criagcdo de objetivos para o planejamento dos modulos.
Apesar do pouco conhecimento sobre a construcdo de estruturas da lingua: inicio de
frase com letra maiuscula, inadequacdes quanto a pontuacao, concordancia nominal
e acentuagdo, a compreensdo textual ndo foi comprometida e a finalidade
comunicativa do texto, anunciar a peca teatral, logrou éxito.

Porém, nos textos analisados, nao houve a marca dos interessados pela
divulgagdo. A identificacdo dos responsaveis pelo produto (peg¢a teatral) ndo foi
realizada. Nesse caso, o interlocutor sabe o que esta sendo divulgando, mas néo
sabe quem o divulgou. Esse elemento compromete a interagdo. Quem nao
participou do processo de criacdo do anuncio, ndo sabera quem esta organizando o
evento, podera ndo debitar credibilidade as informagdes lidas e néo se interessar em
prestigiar o evento.

Os textos de P1, P2 e P3 apresentaram lacunas proprias de iniciantes na
producéo textual desse género e evidenciam o que os participantes ja sabem e o
que precisam melhorar na producdo de um texto escrito. Essa etapa foi fundamental
para o planejamento dos mddulos, pois, de acordo com Dolz e Schneuwly (2004, p.

86)

Por meio da producgdo, o objeto da seguéncia didatica delineia-se
melhor nas suas dimensdes comunicativas e também se manifesta
como lugar de aprendizagem necessaria das dimensdes
problematicas. Assim, a sequéncia comeca pela definicdo do que &
preciso trabalhar a fim de desenvolver as capacidades de linguagem
dos alunos que, apropriando-se dos instrumentos de linguagem
proprios dos géneros, estardo mais preparados para realizar a
produgdo final.

A primeira etapa foi decisiva para o alcance dos objetivos, pois as dimensbes

necessarias para a aprendizagem dos estudantes foram averiguadas nas producdes
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iniciais. Os aspectos que mereceriam atencdo nos moédulos foram delimitados e
definidos nessa etapa, proporcionando uma atuagao mais direta.

Nos textos apresentados, notou-se que a relacdo entre as imagens e 0s
textos ndo foi realizada de forma interacional. As relagoes entre eles ndo ficaram
claras, deixando margem para davidas, 0 que comprometeu a compreensac dos
leitores.

Outro aspecto composicional que comprometeu a interacdo entre
autor/texto/leitor foi a identificacdo dos responsaveis pelo evento, pois, na
identificagdo dos sujeitos envolvidos nessa interagao, sabemos que ha os
telespectadores da peca teatral, alunos e professores, mas ndo sabemos de quem
foi a organizag&o, ndo ha marca que identifique a turma ou a escola.

A disposicao das letras no anuncio e sua organizagao sao elementos do estilo
que comprometeram a compreensdo, pois, no texto do P3, as informacdes sobre
“elenco”, “nome da peca” e “musicas” estdo proximos, dificultando a compreensdo
de cada elemento.

O estilo é definido por Bakhtin (2003, p. 283) como elemento imprescindivel

na constituicdo do género textual:

O estilo esta indissoluvelmente ligado ao enunciado e a formas
tipicas de enunciados, isto €, aos géneros do discurso. O enunciado -
oral e escrito, priméario e secundério, em qualquer esfera da
comunicacao verbal - e individual, e por isso pode refletir a
individualidade de quem fala (ou escreve). Em ouitras palavras,
possui um estilo individual. Mas nem todos o0s géneros sao
igualmente aptos para refletir a individualidade na lingua do
enunciado, ou seja, nem todos sdo propicios ao estilo individual.

Para Bakhtin (2003), o estilo ndo pode ser separado do enunciado, deve estar
presente nele, ndo importa a esfera social de circulacdo. Ele é a marca da
individualidade do locutor ou autor, mais em um género do que em outros. Isso
significa que, em determinados géneras, como 0s literarios — comao o autor mesmo
cita — o estilo, a marca do estilo individual do autor, € mais nitido do que em outros
textos.

No andncio de propaganda, a marca da individualidade dos autores, ndo tao
forte quanto nos textos literarios, a escolha da linguagem é realizada de acordo com

0 publico alvo — consumidores. Mas, alguns aspectos linguisticos sao
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predominantes, como frases curtas, verbos no imperativo e pronomes de
tratamentos nao cerimoniais (SANDMANN, 2007, p. 50).

Através da explicacdo de Rojo e Barbosa (2015, p. 92) sobre estilo,
observamos que nenhuma escolha realizada nos anuncios de propaganda é

ingénua:

O estilo sao as escolhas linguisticas que fazemos para dizer o que
queremos dizer (vontade enunciativa), para gerar o sentido desejado.
Essas escolhas podem ser de léxico (vocabulario), estrutura frasal
(sintaxe), do registro linguistico (formal, informal, girias) etc. Todos
os aspectos da gramética estdo envolvidos.

Assim, todas as escolhas linguisticas e sua organizac¢ao no texto influenciam
na compreensdo textual, elas sdo pistas que ajudam o leitor a inferir durante o
processo de compreensao.

Nos textos do P1 e P2 ndo se reconheceram os acordos sociais realizados,
pois ndo houve a identificacdo do produto divulgado. E, assim, ndo ha como
estabelecer a relacao de desejo do leitor de assistir & apresentacao teatral sobre as
consequéncias do consumo de drogas licitas e ilicitas. O contetdo do género é outro
elemento discutido nos modulos.

Analisaremos, a seguir, as producées finais. Para facilitar o comparativo entre
os textos, a identificagdo numérica continuara na ordem crescente. Destaca-se,

agora, a producao final do participante 4.

Quadro 19 - Producgé&o final do participante 4
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Fonte: Produ¢ao dos alunos do Ensino Fundamental Il
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Na composicao do texto de P4, ha a presenca da imagem de um
simbolo que significa proibido fumar, pois ha um cigarro aceso com marcas de
fumaga no centro do anuncio, com uma faixa diagonal, cortando-o. Acima dessa
imagem, ha letras em formato e tamanho diferentes, com informactes sobre a
apresentacdo da peca teatral, com a identificacdo do evento, através do uso da
expressdo “peca de teatro”. As informagfes sdo sobre local, data e horario. E, na
parte inferior e central do texto, a marca da escola, posicionada como responsavel
pelo evento.

Na imagem, ha duas frases “Quer continuar a respirar?” e “Pare de fumarl!”. A

primeira oracdo € uma pergunta, que dialoga com o interlocutor, questionando-o se
deseja continuar a respirar. A agdo de respirar € vital para os seres humanos, e
interromper essa agdo € o mesmo que parar de viver, ou seja, morrer. Entdo,
“continuar a respirar” equivale a continuar a viver.

Logo abaixo, esta escrita a outra frase, uma resposta a pergunta. A resposta
indica que, para continuar a viver, € preciso parar de fumar. Essa mensagem se
dirige aos fumantes, pois, o ato de fumar diminui a expectativa de vida, de acordo
com a mensagem. As frases estdo posicionadas dentro do simbolo de proibido
fumar, complementando a pergunta.

A duas frases apresentam nas Ultimas palavras sons semelhantes “respirar” e
“fumar”, finalizam com /a/ e /r/. Os sons semelhantes, em final de frase, conhecemos
por rimas. Esse recurso foi utilizado pelo autor, como estratégia persuasiva para
atrair a atencao dos leitores. Para Sandmann (2007, p. 31), as rimas Sd0 recursos
constantes nos demais anuncios de propaganda, ele explica que: “a rima e
particularmente usada e apreciada em textos de propaganda”. Isso evidencia que P
4 fez uso de um recurso persuasivo constante em antncios de propaganda.

Pelas informagfes apresentadas na imagem central, conclui-se que a peca
vai abordar sobre o fumo e suas consequéncias e trazer uma mensagem de alerta
para os fumantes. Atraveés do uso do verbo no imperativo “pare”, busca mudar o
comportamento dos leitores, para deixarem de fumar.

O participante 4, em seu texto, conseguiu alcangar duas finalidades proprias
desse género: influenciar no comportamento e divulgar um produto — pega teatral —
(SANDMANN, 2007, p.56), relacionando as duas linguagens: verbal e imagética,
usando a estratégia da linguagem poética, construindo a rima respirar/fumar.

Nesse anuncio, ha a produgdo da marca de quem produz o texta. O leitor, a

partir da leitura da marca, no canto inferior com as iniciais A P L, pode identificar os
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sujeitos responsaveis pelo evento. Essas iniciais sdo a abreviagcdo do nome da
Escola “Alfredo Pessoa de Lima”, e a imagem de um livro aberto, também simboliza
0 ambiente da escola. Ha, ainda, a marca da escola como o anunciante do evento.
Em destaque, a producao final de P5.

Quadro 20 — Producao final do participante 5
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O participante 5 produz um antncio multimodal (ROJO BARBOSA, 2015, p.
108). As autoras em questdo atribuem ao texto multimodal importadncia para o

estudo e ensino do género textual na contemporaneidade, afirmando que

Assim, na leitura, produgdo e analise de enunciados/textos
contemporaneos, tanto em termos de tema, como de forma
composicional e de estilo — pois ha também formas de composicédo e
estilos de imagem, musicas etc. — precisamos levar em conta as
caracteristicas multimodais ou multissemitticas desses para a
construcao dos sentidos (temas).

Em textos como os anuncios de propaganda, em que se utilizam das
linguagens verbais e imagéticas, as disposi¢ées dessas linguagens séo importantes,
nao apenas sobre os aspectos estilisticos e composicionais, mas para a construcéo
de sentido. E, concordando com Rojo e Barbosa (2015), eles precisam ser
discutidos analisados e produzidos. O participante consegue relacionar essas duas

linguagens na construcéo de seu texto.
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No inicio de seu texto, ha uma frase “A entrada sem saida”, abaixo esta as
imagens de duas portas e duas garotas que parecem Ser a mesma, mas, em
posicdes e situacdes diferentes.

A imagem da porta da esquerda esta aberta e a garota dentro dela. A porta da
direita esta fechada com o simbolo de X, indicando proibido e um circulo com a
palavra inglesa “stop” dentro. Ao lado desse objeto, a garota sentada, de cabeca
baixa, de olhos fechados e com uma expressao de tristeza.

As imagens da porta e das garotas tém ligagdo com a frase "A entrada sem
saida” e com o nome da pec¢a “"O mundo das drogas”, escrita no canto inferior do
texto. A porta aberta com a garota dentro € uma metafora, com o inicio do consumo
das drogas, como se a porta estivesse abrindo para uma nova realidade: para um
novo mundo, o “mundo das drogas’. E como as drogas causam o vicio e a condigao
de dificuldade de superar esse vicio, a entrada nessa “porta” ndo tem saida. N&o ter
saida significa ficar preso em algum lugar, na metafora do P5, € ndo superar o vicio
das drogas.

A porta fechada com um X, significando proibido, tem a palavra inglesa “stop”,
a que traduzida para o Portugués significa “pare”. Essas indicag6es simbolizam que
essa porta da entrada ao mundo das drogas e que sua entrada € proibida. Mas,
essa porta fechada pode ter um sentido diferente, adquirido pela presenca da garota
ao lado, ela pode simbolizar a porta fechada, para quem ja entrou no “mundo das
drogas”, por isso, a tristeza da garota, que ndo consegue sair, ou seja, nao
consegue superar o vicio das drogas.

A pista no texto para ter essas conclusdes € a frase central: “A entrada sem
salda’. A expressdo “sem saida” remete a circunstancia de estar preso. Pelas
imagens das portas: uma aberta e outra fechada, também, traduzem em pistas para
a compreensdo de que a garota da esquerda entrou e agora esta presa, pois, a
porta estd fechada, por isso, ela esta triste, como mostra a figura da garota da
direita.

Outro recurso estilistico, utilizado por P5, é uma figura de linguagem. Na frase
central: “A entrada sem saida", ha duas palavras com sentidos opostos “entrada” e
“saida”, configurando uma antitese. O recurso da figura de linguagem, de acordo
com Sandmann (2007, p.85), é utilizado nos andncios e demonstra criatividade e

originalidade. Ele explica que
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De maneira geral pode-se dizer que as figuras de linguagem sao
formas de expresséo que fogem da linguagem comum, emprestando
a mensagem maior vivacidade, vigor e criatividade, dependendo da
ultima qualidade naturalmente da maior ou menor originalidade.

P 5 demonstra originalidade e criatividade na produgdo de seu texto, tanto no
aspecto compaosicional quanto no aspecto estilistico.na construcdo do seu texto. Ele
elaborou uma frase para atrair a atencao dos leitores, com um jogo de palavras, em
que os vocabulos escolhidos por ele tinham sentidos opostos, sendo representados
pelas imagens das portas abaixo da frase.

No texto de P5, as imagens estdo relacionadas com a linguagem verbal, num
complemento formando o todo do texto. H4, também, a marca do anunciante APL, o
mesmo do texto do P4. Na parte verbal, estdo as informacdes sobre data, horério e
local da apresentacdo e a identificacdo do que se trata: o evento “pega’. A seqguir, a

producdo final de P6.

Quadro 21 — Producao final do participante 6
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Fonte: Producao dos alunos do Ensino Fundamental 11

O participante 6 produziu o anuncio de propaganda da pega teatral,
organizada pela turma. Em seu texto, ha o desenho de uma arma. No entanto, néo
sera avaliada, porque ele o fez de grafite e o apagou, sera considerada a intencéo
do autor, como ele apagou, a sua intencao era que a imagem nao fosse exposta em

seu texto.
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Como o P5 usou a frase “O mundo das drogas”, na posicao central e acima
da imagem, P6 wusou, no centro do seu texto, imagens de um
cigarro! aceso, saindo fumaca dele, e a folha de uma planta. Como a apresentacio
teatral € sobre as drogas e ha a imagem de um cigarro, deduz-se, assim, que as
folhas sejam de alguma planta usada na fabricacdo de drogas.

Abaixo da imagem, esta o texto, informando o local, data, horario e a frase
“venha a peca teatral do 8° ano”. A frase utiliza o verbo no imperativo “venha”, para
influenciar os leitores a participarem da apresentacdo teatral e identifica o
anunciante “8° ano”. Nas outras propagandas, a marca do anunciante era a da
escola, e o P 6 identificou a turma que ele faz parte como responsavel pelo evento.

As producbes de P4, P5 e P6 foram realizadas ap6s os modulos e
observamos algumas mudancas composicionais do género, como as relagbes entre
a imagem e os textos. Ambos se complementaram e se relacionaram. Houve
alteracdo na organizacao textual das informacfes e a marca dos anunciantes nos
textos expostos.

Os aspectos relacionados ao estilo apresentaram algumas mudancas
positivas, pois notamos um cuidado maior com a escrita, cometendo poucas
inadequagdes, adequando a linguagem aos possiveis leitores desse género: alunos
e professores. De acordo com Taffarello e Ramos (2017, p. 175), os anuncios de
propaganda admitem as seguintes caracteristicas estilisticas: “Em geral, quanto ao
estilo, os anuncios apresentam enunciados verbais curtos, diretos e positivos, nos
quais predominam a sequéncia textual argumentativa (cuja funcdo é defender um
ponto de vista)”.

As produgdes dos P4, 5 e 6 apresentam as caracteristicas descritas por
Taffarello e Ramos (2017, p. 175) quanto ao estilo: os textos sdo curtos e
argumentam para a questdo que serd apresentada na peca teatral.

O texto produzido tinha a finalidade de divulgar a apresentacéo teatral e fazer
com que, quem o lesse, se sentisse instigado a assistir. Nos textos produzidos antes
da proposta, ndo tinha identificacdo do que seria o andncio, mas, nos textos
produzidos, apds a intervengao, houve o elemento “pe¢a’, que identificou que se

tratava de uma apresentacao teatral. Entdo, o contelido referente ao contrato social

? Cigarro de maconha, possivelmente, que pode deturpar a mente e levar o individuo a cometer um
ato criminoso.
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do anuncio de propaganda, que € a divulgacdo de um produto, esta presente nos

textos dos participantes.

5.3 Alguns Resultados

Os alunos que participaram da pesquisa, iniciaimente, tanto apresentaram
dificuldades de leitura e compreensao de textos quanto apresentaram dificuldades
de produzir. As principais dificuldades de leitura diagnosticadas dizem respeito aos
aspectos pertinentes a area do conhecimento sobre o género textual.

Os participantes demonstraram poucos conhecimentos sobre os elementos
que compdem o género textual: composicdo, conteudo e estilo, ou seja, eles néo
conseguiam identificar imagens como parte constituinte do texto ou identificar o
género anuncio de propaganda como um texto, pois tinha imagem. Para eles, texto
era apenas 0 construto linguistico.

Essa dificuldade também foi nos aspectos da produgdo textual. De inicio, 0s
textos produzidos apresentaram lacunas referentes & multimodalidade, como
integrantes na constru¢do de sentido, as imagens nao se relacionavam com a parte
verbal dos textos. Na escrita, os participantes demonstraram, também, pouco
conhecimento sobre o género antncio de propaganda, aspectos importantes para a
compreensdo desse género ndo realizado na escrita.

Nesse sentido, tais dificuldades elencadas na escrita dos participantes
prejudicaram a compreensdo dos textos produzidos, distanciando-os da producgdo
desse género em esferas sociais.

Outra dificuldade que os participantes apresentaram na leitura e na produgao
de texto foi referente a estratégia de leitura com base nas inferéncias e no contexto
de producgdo. O pouco conhecimento sobre o contexto de producdo e a existéncia da
estratégia de ativar o conhecimento sobre elementos linguisticos implicitos fizeram
com os participantes tivessem dificuldades em compreender textos.

Com base nos dados quantitativos da pesquisa, referentes as questdes de
multipla escolha — questfes 1 e 3 — e a questdo 9, as quais apresentam dados
guantitativos, e as andlises qualitativos das demais questfes do questionario e a
produgdo textual, podemos inferir que apenas 50% poderiam ser considerados

leitores e produtores de textos ativos.



118

Apds a aplicacdo da sequéncia didatica, percebeu-se que houve uma
melhoria no reconhecimento dos aspectos composicionais do género e suas
especificidades, como a multimodalidade. Os participantes conseguiram produzir
textos em que a imagem completava o texto verbal. O conhecimento sobre género
se expandiu, e eles conseguem identificar outros textos como géneros textuais,
inclusive, os que contém elementos imageticos.

Outro ponto relevante de melhoria foi a interpretagdo com base em elementos
implicitos, em que os participantes tinham que relacionar elementos textuais com a
ativacao dos conhecimentos de mundo e atribuir inferéncias. Houve melhoria no uso
dos recursos linguisticos, para produzir efeitos de sentido e atrair a atencao dos
leitores, como o uso das figuras de linguagem: antitese e metafora.

As dificuldades que ainda persistem sao referentes, principalmente, a leitura.
Os participantes precisam amadurecer nas competéncias leitoras, nos aspectos de
realizar hipdtese — inferéncias — e buscar elementos do contexto sociocognitivo, para
compreender informacées textuais.

Mas, os avancos foram positivos, e podemos inferir que, aproximadamente,
70% dos sujeitos envolvidos na proposta conseguiram, com autonomia, serem esses
leitores e escritores ativos, apds as atividades desenvolvidas nos mddulos.

Para além dessas questdes, 0 mais importante, os textos apresentados apo6s
0s médulos, mostraram que o ensino, a partir do texto, traz resultados positivos para
o desenvolvimento das competéncias e habilidades discursivas, estabelecidas pelos

Parametros Curriculares Nacionais.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

Em uma sociedade letrada, o dominio das competéncias discursivas € um
direito que a escola deve acessar aos educandos, como exercicio de cidadania. Eles
devem ser capazes de ler e escrever com autonomia, e este é um dos objetivos do
ensino de Lingua Portuguesa, assim como estabelece os PCNs. Nao cumprir com
seus objetivos, é negligenciar o ensino.

As teorias apresentadas nesta pesquisa trazem as concepc¢des interacionais
da leitura e escrita e as discussdes dos géneros textuais, para a construcdo de
conhecimentos nas aulas de Lingua Portuguesa. Tais teorias fazem com que o
educador oriente seus educandos, para que eles ndo tenham a concepcao errénea
de que ler é apenas extrair informacoes do texto, escrever é obedecer as normas
gramaticais e que uma boa escrita é aquela que ndo comete nenhum desvio
ortografico ou sintatico. Embora essas vertentes estejam mais presentes nas aulas,
elas ndo contribuem para a aquisicéo da compreenséo e escrita textual.

A visdo de gue para ler é necessario que o leitor tenha dominio do cédigo
linguistico, para poder entender o que o texto “esta querendo dizer”, continua nos
discursos das aulas de Lingua portuguesa. E o texto se resumiria a expor o
pensamento do autor. Esses equivocos trazem resultados negativos, pois,
dificiimente, o estudante conseguira inferir informag¢des em um texto e chegar a uma
compreensdo, lendo algo que traz apenas informagdes novas.

A producao textual, entendida como meio para avaliar se o estudante
consegue aplicar o que aprendeu sobre as regras de ortografia e as normas
gramaticais, gera inseguranca, ao produzir textos para se comunicar, Sse
distanciando das situactes concretas, em que a producao de textos orais e escritos
acontece na vida dos estudantes, proporcionando um ensino artificial, em que os
textos sao produzidos sem finalidades concretas e sem um interlocutor real. Se na
escola aprende a escrever, para avaliar a compreenséo de normas ortograficas e
gramaticais, em situacoes reais externas da escola, tera dividas e inseguran¢as em
relacao a propria escrita.

A construcao da proposta de intervengdo partiu dessas premissas sobre o
ensino de leitura e escrita, buscando, através do texto, como elemento central do
ensino, direcionar as atividades pedagogicas da escola sobre a compreenséo e a

escrita de textos. Infelizmente, ainda € comum, nas aulas de Lingua Portuguesa
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sobre o desenvolvimento das habilidades dos leitores, o texto utilizado como um
artificio, um meio para alcancar essas habilidades. E, durante o processo, 0 que
prevalece é a extracao das informacgdes. Assim, para compreendé-lo, & preciso, por
parte do leitor, identificar essas informacdes e um bom conhecimento sobre as
normas ortograficas e gramaticais. Essa mesma concepc¢ao de texto prevalece nas
aulas de producao textual.

Esse quadro também se apresenta em nossa escola e causa desinteresse,
por parte dos estudantes, a ler e a escrever, impedindo o amadurecimento das
habilidades de ler e produzir, com autonomia, em esferas sociais. E, atraves do uso
das sequéncias didaticas, buscamos mostrar que € possivel realizar o ensino de
leitura e escrita, tendo o género textual como central e, a partir dele, fazer com os
participantes compreendam o0s elementos necessdrios para ler e escrever,
alcangcando as necessidades de interacdo, as mesmas que eles tém fora da escola,
pois o objetivo de ensinar uma lingua, em que os estudantes ja chegam na escola,
fazendo bom uso dela, ja que eles se comunicam muito bem entre si, € ofertar a
ampliacao dessa interacao, a partir do que eles ja sabem.

A sequéncia didatica de Dolz e Schneuwly (2004) ajudou a nos aproximar
desse objetivo, pois, a partir do diagndstico de algumas dificuldades apresentadas
pelos estudantes — a exemplo de compreender uma informagao implicita — e, daquilo
que eles ja sabem — reconhecer alguns efeitos de sentido, como, o humor, conhecer
o género, alguns interpretam informacg8es implicitas, recorrendo ao contexto —
podemos planejar e ampliar alguns médulos, para tentar suprir as dificuldades
apresentadas.

A aplicacdo dos médulos ocorreu em um fragmento das aulas de um ano
letivo. Significa que, em comparacdo ao tempo que se tem durante o ano letivo
inteiro, foi um tempo curto. Porém, ofertou mudangas positivas na aprendizagem
dessas duas vertentes complexas do ensino: a leitura e a escrita, que formam a
base para as avaliacGes externas do ensino no pais.

Apé6s a aplicacdo dos mddulos, conseguimos alguns resultados positivos,
referentes a aprendizagem da leitura e a produgéo textual. Os estudantes ampliaram
a nogao sobre o que é o texto, reconheceram a multimodalidade como linguagem
aceita no texto, conheceram elementos composicionais e estilisticos do género
anincio de propaganda e suas finalidades sociais de produgdo, amadureceram a

compreensao leitora, fazendo uso de elementos contextuais.
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Esses resultados evidenciam a importancia da leitura e escrita para o ensino
de lingua materna e para o ensino, de forma geral, uma vez que esses dois
instrumentos favorecem o desenvolvimento de outras disciplinas, de outras
competéncias exigidas na sociedade.

Se em um periodo curto, em comparac¢ao ao ano letivo, os resultados foram
positivos, possivelmente, o ensino de Lingua portuguesa, abandonando o ensino
excessivamente fragmentado, focado na norma, partisse para as construgoes de
sentido pertinentes aoc género, poderia alcancar resultados mais abrangentes.

O mais relevante na pesquisa foi a certeza de que, através do género textual,
os educandos percebem as finalidades de produgéo e de leitura de cada género, 0s
aspectos ortograficos, pertencentes a cada produgdo, compreendendo os efeitos de
sentido, produzidos a partir das escolhas linguisticas e, o mais importante, os
conhecimentos ja adquiridos séo fundamentais para ler e escrever.

Diante disso, é essa relacao interactante entre autor/texto/leitor, que permite o
entendimento de que ler ndo € decifrar palavras, e escrever nao € dominar todas as
normas ortograficas e gramaticais; € o uso de todos os conhecimentos prévios —

linguisticos e de mundo — para compreender e produzir textos.
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Antuncio de Propaganda na Sala de Aula

Atividade diagnéstica

. LARANJA ASSUME:
. “TEM DIAS QUE EU
. ACORDO UM BAGACO.”

Aqui @ nalvrers & u estrala. ﬁ@

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruti em que frutas,
verduras e legumes aparecem em destaque na capa de uma revista fazendo
revelactes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista € uma brincadeira com a
revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de pessoas ricas ou famosas.
Essa comparacdo é evidenciada

( ) pelo titulo “Cascas”.

( ) pelo trecho “Laranja assume”.

( ) pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagago”.
() pelo slogan “Aqui a natureza é a estrela”.

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
pablico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagago” tem duplo sentido, pois refere-se a
fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo que brinca com a expressao popular
“estou um bagac¢o” que significa

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
( ) ironia.

( ) humor.

( ) emocéo.

( ) afetividade.

4. Qual relagdo vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias que eu
acordo um bagaco” e a imagem de uma fruta?
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5. Qual produto o anuncio de propaganda esta divulgando? E qual a empresa?

6. Qual o slogan da propaganda?

7. Na frase: “Aqui a natureza ¢ a estrela”, a qual elemento da natureza essa palavra
se refere?

8. Qual relacao ha entre o slogan e os produtos anunciados?

9. Quanto aos aspectos linguisticos presentes no texto, qual o tempo verbal
utilizado no anuncio de propaganda?

10. Na frase: "Aqui a natureza € a estrela”, se substituisse o artigo definido a por um
artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique
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Anincio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagnostica

LARANJA ASSUME:
 “TEM DIAS QUE EU
~ ACORDO UM BAGACO.”

 Aquia nalvrens é s estrala 4@

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruti em que
frutas, verduras e legumes aparecem em destaque na capa de uma revista
tazendo revelagdes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista é uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparagdo & evidenciada

() pelo titulo "Cascas’.

( ) pelo trecho “Laranja assume’.

(¢ pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagago’.
() pelo slogan "Aqui a natureza € a estrela”.

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
publico-alvo, Na propaganda, a palavra "bagaco” tem duplo sentido, pois
refere-se a fruta vendido pelo Hortifruti 20 mesmo tempo que brinca com a
expressdo popular “estou um bagago” que significa

@i, Sporah s LD

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
{ )ironia.

< humor.

( ) emogéo.

() afetividade.

4, Qual relagéo vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias
que eu acordo um bagaco” e a imagem de uma fruta?
Weoporoompln olo o Tiintaes Yot AL Ly (Fadin
L - A B S A b
al-deh oo A Ok Ol 7 Aslon (U=~ —

5. Qual produto o anuncio de propaganda esta divuigando? E qual a empresa?
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ﬁm}l&/r\aja 5 ‘Q\Mtgﬂu [,

6. Qual 0 slogan da propaganda”? y :
!
n.'}mmdn ﬂb‘&gumi__ i JTM.. .ch L f?.u} MM;{"}@

7. Na frase: ‘Aqui a natureza € a estrela’, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?
Lo o Fl aq il ] [ PAY

8. Qual relagéo ha entre o slogan e os produtos anunciados?

Q.r Qe Jpoofidon L O Lo m,dra“-",m
mﬁo i O Ll ¥ 7

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no andincio de propaganda?
Q woN0aag T .

4
L —

10. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela’, se substituisse o artigo definido a
por um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique

fC:»nm ot D o3 L0 Py lo ol o !ﬁ bl ,Z\'xu;
p};!ﬂom o !




Anfincio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagndstica

1) A propaganda acima faz parie de uma campanha da rede Horifrut em que
frutas, verduras e legumes aparecem em destaque na capa de uma revista
fazendo revelagbes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista & uma
bmmmamm,um:mmm;mg vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparagdo é evidenciada

(>4 pelo titulo “Cascas’.

{ ) pelo trecho "Laranja assume”.

( ) pelo trecho ‘tem dias que eu acordo um bagaco’.
() pelo slogan “Aqui a natureza € a estrela”.

2)0uwdeexpmsbespopdmiazoomq,napmpagnndnaap|mmdn
publico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagago” tem duplo sentido, pais refere-
saékutawndldopeloHnmfruhaommwmpoqmbrmcumaaxpmsséo

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
( )ironia.
() humor.

() emogdo.
(9 afetividade.

4. Qual relago vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias que
eu acordo um bagago’ e aimagem de uma fruta? 1
g:,: !Ez 2\ON0 8 0. o rG.r'n//:‘ nr,n.{
‘ 3 . L al

5. Qual produto o aniincio de propaganda est divuigando? E qual a empresa?
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6. Qual o slogan da propaganda?
f)u_nrnga alilm e ”7:4@ o S L DT Li n/F-me‘ﬁ
dom m%n{n y I

7. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela’, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere? ' ,

8. Qual relagéo Iﬂé entre o slogan e os produtos anunciados? -

@ TP s 0 Q.0 Lo Q2 Y ¢ Q_Q‘Zﬁa}m__
= L T SR

N Py As
SR Gl

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no antincio de propaganda?
; =

ik

10. Na frase: “Aqui @ natureza é a estrela’, se substituisse o artigo definido a por
um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique
MM OLe  hoy
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Anlncio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagnéstica

LARANJA ASSUME:
“TEM DIAS QUE EU
 ACORDO UM BAGA(O.”

m-mnmuqd'

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hertifruti em que
frutas, verduras e legumes aparecem em destague na capa de uma revista
fazendo revelagbes, dando depoimenios e dicas. O nome da revista € uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparagéo e evidenciada

&) pelo titulo “Cascas’.

( ) pelo trecho “Laranja assume”.

() pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagago’.
() pelo slogan “Aqui a natureza € a estrela’.

2) O uso de expressdes populares faz com que @ propaganda se aproxime do
publico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagago” tem duplo sentido, pois refere-
se a fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo que brinca com a expressao
popular “estou um bagago” que significa

. LB CeaaneaaniOn

3) Afala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
() ironia.

() humor.

( ) emogéo.

o< afetividade.

4. Qual relagio vocé consegue fazer entre o texto "laranja assume: ‘tem dias que
eu 9wrdo um bagago” e a imagem de uma fruta?
I "

:Z:-i :’ ﬁd.n e man o s 1 P :

5. Qual produto o aniincio de propaganda esta divuigando? E qual 8 empresa?
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thnﬂn Dvnﬁ( Qn

6. Qual o slogan da propaganda? e
. \AF“u SO mru.mo?o B Q tﬂ MLQD

7. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela’, a qual elemento da natureza essa
lavra se refere?
Lovennercy ol wfm.fmj;,a

8. Qual relagéo ha entre o slogan e os produtos anunciados?

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no antincio de propaganda?

10. Na frase: “Aqui a natureza € a estrela’, se substituisse o artigo definido a por
um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique



Anuncio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagnostica

LARANJA ASSUME:
“TEM DIAS QUE U
 ACORDO UM BAGACO.”

Mgsi o ratwrons & @ ostrala. -

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruti em que
frutas, verduras e legumes aparecem em deslaque na capa de uma revista
fazendo revelagdes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista & uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparagéo € evidenciada

{X) pelo titulo “Cascas”

() pelo trecho “Laranja assume’.

{ ) pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagago”.
f, ) pelo siogan ‘Agui a natureza é a estrela™

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
piiblico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagagn” tem dupio sentido, pols refere-
se & fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo gue brinca com a expresséo
popular “estou um bagaco” que significa

- il L

3) Afala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
( )ironia,
(X) humer.

() emogdo.
() efetvidade.

4, Qual relagio vocd consegue fazer entre o texto ‘laranja assume: ‘tem dias que
eu acordo u bagago’ e aimagem de uma fruta?

5 Qual produto 0 andncio de propaganda esta divuiganda? E qual a empresa?
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6. Qual 0 slogan da propaganda?

nAN
B llia mAlunonn 0 W .a):q}lo o)
Alp—a— %

7 Na frase: “Aqui a natureza é a estrela’, a qual elemento da netureza essa
palavra se refere?

Aa fﬁﬂﬁa

8. Qual relagio ha entre 0 gjogan e 0s produtos anunciados?
) ue A} BN L) Rl ¢
o TARL fonoh, I J:} iVl /!.“LUX(’OJ\

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual 0 tempo verbal
tilizado no_anincio de propaganda?
JAnn Java Vi)

10. Na frase: “Aqui a netureza é a estrela’, se substituisse o arfigo definido a por
um artigo indefinido alteraria 0 sentido do enunciado? Explique
oY I i g j VI R o M, XD WA a4
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Aniincio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagnostica

LARANJA ASSUME:
“TEM DIAS QUE EU
~ ACORDO UM BAGACO.”

Aol @ nalvresa ¢ & estreke. @

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruti em que
frutas, verduras e legumes aparecem em destaque na capa de uma revista
fazendo revelagdes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista é uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparag&o é evidenciada

() pelo titulo "Cascas’.

8¢ pelo trecho ‘Laranja assume”.

( ) pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagaga”
() pelo slogan "Aqui a natureza é a estrela”.

2) O uso de expressdes populares faz com que 8 propaganda se aproxime do
plblico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagago” tem duplo sentido, pois refere-
se 4 fruta vendido pelo Hartifruti ao mesmo tempo que brinca com & expressao
popular “estou um bagago” que significa

4 E:f@z::n CornZially o ée:ﬁﬂﬂ” é ol -
Plo st tifen Loty 6 Latrpmds L gflale

3) A fala da laranja, 20 declarar como se sente, produz efeito de:
( )ironia.

(>4 humor.

( )emogdo.

( ) efetividade.

4. Qual relagio vocé consegue fazer entre o texto ‘laranja assume: 'tem dias que
eu acordo um bagago” e a imagem de uma fruta?

= x A i
A )e‘_f_a_/_‘:. 2r e /Hnj 2fa cngdl o ?A_“ {J 2

J WM/"__)’/} < e IR e /_JfJ...-.
o e A ol ol

5. Qual produto 0 andncio de propaganda esta divulgando? E qual a empresa?
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6. Qual 0 slogan da propaganda?

7. Na frase: “Aqui a natureza € a estrela’, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?

aif? f Loy 20

8. Qual relagdo ha entre o slogan e os produtos anunciados?
Jg& 2 f m& ’ﬂ s o m&?{’//h;i’ﬂ Do 2T
ﬁ {E_z Zg&zm;; m‘ &ﬁ""—‘/ﬂ

9 Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no antincio de propaganda?
pﬁy}ﬂoﬁl)f‘/)

10. Na frase: "Aqui a natureza ¢ a estrela”, se substituisse o artigo definido a por
um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique

- . X s -
£ ﬁ:z 1L 7 £Q frl & ﬁ‘&’i&t‘ il P R T VL B
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Andancio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagnéstica

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruli em que
frutas, vsdwasommmaparmamdestaquomwpadauma revista
fazendo revelagdes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista é uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparagio é evidenciada

( ) pelo titulo "Cascas”.

( ) pelo trecho “Laranje assume”.

( ) pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagago™.
(<) pelo slogan *Aqui a natureza € a estrela”.

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
publico-alvo. Na propaganda, a palavra “bagago’ tem duplo sentido, pois
refere-se a fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo que brinca com a

expressio ghr *estou um | bagago” que significa

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
1 Ironia.

() humor.

() emogdo.

( ) afetividade.

4. Qual relag8o vocé consegue fazer entre o lexto “laranja assume: ‘tem dias

que mﬂoumugaoj;ssimagemdeumafruta?
.C‘nrpu a hﬂ]\_fﬂ sl LJYH?{TFL

5. Qual produto o anuncio de propaganda esta divuigando? E qual a empresa?



"fiff\f\?j,l W) / JJ:".Q:’ 4 lﬂ,ﬂlﬂmm . A -
Yoo y I bél g’ Vi |

6. Qual o slogan da prppaganda'? e o
Q0w O eskntae 1 30800

A

? Na frase: “Aqui a natureza € a estrela’, a qual elemento da natureza essa

se refere?,
i jmumm/‘ ! qul‘[‘}ul"ﬂr)

Qual rela;;o ha ’{fntre 0 slogan e 0s produtos an unc!aqos'?
;b:m 4 O  Q eHunIaty, )
Jﬂ/ l('/' {‘ .‘EL?('];' y O :!‘J,H” E A
U

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no antncio de propaganda?

{)er- /

10. Na frase: “Aqui a natureza € a estrela”, se substituisse o artigo definido a
por um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explnqn.’e
Mhulone, Qe . Qul InCus YOO I W Caividd

Al po .';'
4141}1 _Q-"I-‘h} .a,iffi\ﬂ} vil’:‘ !III_,.{ L, tfft-’f

{
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Antincio de Propaganda na Sala de Aula

1}Apropagmdandmaiazpmedeumacampantwdsmdemrtimﬁamque
m.mmemmmmmmquumwuummﬁm
!amndome&agﬁes.dandodep@menmsedbasﬂmmedamméuma
mmmamw.ewﬁumMMamn
mmmm.mmpﬁaﬁoém

<) pelo titulo "Cascas”.

( ) pelo trecho “Laranja assume”

( lpebh'ed»'iemdiaquewmrdoummgam'_

() pelo slogan “Aqui a natureza ¢ a estrela”.

2}0modeexpmsshspopu£a‘ufazwmqueapmgagmdaseapwﬁmedo
piblico-alvo. Na propaganda, & palavra “bagago’ tem duplo sentido, pois
mamﬂawmdopebmrﬁmaﬂnmotempoqwhmma

i P P Y
gullm, M S.hn_

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de.
{ )ironia.

(<) humor.

{ ) emocdo.

() afetividade.

4. Qual relagio vocé consegue fazer entre o lexto ‘laranja assume: em dias

que eu oumbaga&:’eaim de uma fruta?
Fh’: i), u 2N de )
o et nieen Jlopor e,

5. Qual produto o aniincio de propaganda esta divulgando? E qual a empresa?
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o&n“ﬂ/ﬁ}]{:\ ;/ylﬁnt'%hu ﬂ:,

6. Ou&o slogan da propaganda?

Iln fa) M‘ujhn’ﬁjg‘_x o \,U-tr'\;

7. Na frase: "Aqui a natureza ¢é a estrela”, a qual elemento da natureza essa

pa.'awaserefe d:.
_E% "1.?;‘91(‘&!310% X (g

!

8. Qual refagdo ha entre o slogan e os produtos a unciados?
Aingu Jusess A% Mm?

8

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no antincio,de propaganda?

d?m

10. Na frase: "Aqui a natureza & a estrela”, se substituisse o artigo definido a
por um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique

um Lﬂ)}\ (L 1.0 Ll 'ﬂ uﬂ;\ﬂh\\ik
NSV aaVo s 0 o ! D enl e i le
bidle (oA !?Awdq_f AN

[}
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Anuncio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagnéstica

LARANJA ASSUME:
. “TEM DIAS QUE EU
[ ACORDO UM BAGACO

Aqui @ natvress é @ estrala. @

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruti em que
frutas, verduras e legumes aparecem em destaque na capa de uma revista
fazenda revelagdes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista é uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparacao é evidenciada

(3 pelo titulo "Cascas’.

( ) pelo trecho “Laranja assume”.

( ) pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagago’”.
( ) pelo slogan “Aqui a natureza € a estrela’.

2) O uso de expressdes populares faz com que a propaganda se aproxime do
plblico-alvo. Na propaganda, a palavra ‘bagaco” tem duplo sentido, pois
refere-se a fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo gue brinca com a
expresséo popular "estou um bagago” que significa

i ol _ul? e A-Msél adn

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
( )ironia.

(%) humor.

( ) emogéo.

( ) afetividade.

4. Qual relagdo vocé consegue fazer entre o texto ‘laranja assume: ‘tem dias
que eu acordo um bagago” e a imagem de uma fruta?

f:...fw i pr grndin o for Finspea.

5. Qual produto o anuncio de propaganda esté divuigando? E qual a empresa’?



Vi J.u?
r

6. Qual o slogan da propaganda?

Ceiping -

7. Na frase: "Aqui a natureza é a estrela’, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?

SN onsredlon w%ﬂ:&%&zﬂ#—
2 1;)7.:..«0 .r\7ﬂ!-fif'}- : 4 .

8. Qual relagdo ha entre o slogan e os produtos anunciados?
0 o Poaones 0 o Jiaamles

+ o0 Cesn o4 j"gwp‘iw"’?"\

L2

i

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no antincio de propaganda?
,;-Fﬂuﬂ Qm‘u

10. Na frase: “Aqui a natureza € a estrela”, se substituisse o artigo definido a
por um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique

=
PSS Llip R eyedis P R e JhtX 2% g9 €39
i [ L=
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Antncio de Propaganda na Sala de Aula

1}Apmpagand:aacimfazpmadsmammpanmuaredemmfmﬁem que
frutas, verduras e legumes aparecem em destaque na capa de uma revista
fazendo revelagbes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista é uma
brimdeimcomamistaCamespeddizaaasmmeﬁsssobreavidade
mmasmmmas.Essammoéevidendada

(> pelo titulo “Cascas’.

( ) pelo trecho “Laranja assume”.

( )pebtredn‘tundiasquaoumrdoumbagaqo’.
( )peloslogm'ﬁq.ianaiurezaéaestrela‘.

2)0usodaexpressﬁespopuarasfazcomweapmpagandaseapmimsdo
publico-alvo. Na propaganda, a palavra “pagago” tem duplo sentido, pois
refere-se 4 fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo que brinca com &
0 ar “estou um bagago” que significa
pullo, Ou {_'}Wl

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
( )ironia.

(> humor.

( )emogdo.

( )afetividade.
4. Qual relagio vocé consegue fazer entre o texto “laranja assume: ‘tem dias

eu um bagago™ e ai de uma fruta?
| ) ﬂ] gg lIﬁ[I'O
g [mri' [ies lh{:lntﬂ (% 078,
— s

5. Qual produto 0 andncio de propaganda esté divulgando? E qual a empresa?
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6. Qual o slogan da propaganda?

\m\{.; o ToJusda X4 wAr AN,

7. Na frase: “Aqui a natureza é a esfrela’, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?

FA_XD. Bon adped Bhi

8. Qual relagdo ha entre o slogan e os produtos anunciados?

Al A 0o mn\'ﬁm)‘ul}n L2 g F T, NS R WS 77, PRV
io . s

UKD P w gans D&:E 20 PO IT . N

Ak AnAo 2 s  paOLY

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no anuncio de propaganda?
{mﬂ:nﬁm

10. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela’, se substituisse o artigo definido a
por um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique

Dion  nin  u Lf-__mwi g K Ab et s cﬂﬂ:ﬂ
XD 01 At ki
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Anincio de Propaganda na Sala de Aula
Atividade diagnéstica

LARANJA ASSUME:
. “TEM DIAS QUE EU
- ACORDO UM BAGACO.”

1) A propaganda acima faz parte de uma campanha da rede Hortifruti em que
frutas, verduras e legumes aparecem em destague na capa de uma revista
fazendo revelacdes, dando depoimentos e dicas. O nome da revista & uma
brincadeira com a revista Caras, especializada em matérias sobre a vida de
pessoas ricas ou famosas. Essa comparagdo é evidenciada

(< pelo titulo “Cascas’.

( ) pelo trecho “Laranja assume”.

( ) pelo trecho “tem dias que eu acordo um bagaco”.
( ) pelo slogan ‘Aqui a natureza é a estrela”.

2) O uso de expressdes populares faz com gue a propaganda se aproxime do
publico-alvo. Na propaganda, a palavra "bagago” tem duplo sentido, pois refere-
se a fruta vendido pelo Hortifruti a0 mesmo tempo que brinca com a expressao
popular “estou um bagaco” que significa

mﬁm_m_mmm_ﬂ_ﬂu_xyﬁmzw_

3) A fala da laranja, ao declarar como se sente, produz efeito de:
( )ironia.

4 humor

( ) emogéo.

( ) afetividade.

4. Qual relagdo vocé consegue fazer entre o texto ‘laranja assume: ‘tem dias que
eu acordo um bagagc” e aimagem de uma fruta?

‘Pn L_*qtrr 9 Qu ‘iil;uo ,.*n P o i:‘"‘mf 2.3 )
—~4olOy  nuo gy T SNAA S i t0s 8 BBG i binys

g 8 O 1o 0mIm

L3

5. Qual produto o antincio de propaganda esta divulgando? E qual a empresa?
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Ak ovrissioenal  ao N JEATG ¥ S imXM 9 AL,
B LS T eiS V7Y o N HASJ\XAAMLI

6. Qual o slogan da propaganda?

Lnud o seTen® o op el

7. Na frase: "Aqui a natureza é a estrela”, a qual elemento da natureza essa
palavra se refere?

on puken . 9 Joos

8. Qual relagéo ha entre o slogan e os produtos anunciados?

@%M@;wama_x_b_am%w_

Ao e YO L e B
. \d

9. Quanto aos aspectos linguisticos presente no texto, qual o tempo verbal
utilizado no anlncio de propaganda?

_‘;g}».hﬂ

10. Na frase: “Aqui a natureza é a estrela’, se substituisse o artigo definido a por
um artigo indefinido alteraria o sentido do enunciado? Explique

"'\J L] -'\]j 1 L o

_jl.; _zm.m.dm‘u‘}
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v - CENTRO DE ENSINO
E'Elgé = SUPERIOR E
LS DESENVOLVIMENTO-

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA
Titulo da Pesquisa: MEDIACAD PEDAGAGICA: ESTRATEGIA DE LEITURA NA FORMACAD DE
LEITORES ATIVOS
Pesquisador: ELISABETH PEREIRA ALVES AUGUSTO
Area Tematica:
Versdo: 2
CAAE: 97429418.0.0000.5175

Instituigdo Proponente: Universidade Estadual da Paraiba - UEPB
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Nimero do Parecer: 3.033.848

Apresentacio do Projeto:

O ensino de Lingua Portuguesa enfrenta alguns desafios, principalmente, no desenvolvimento das
competéncias e habilidade de um leitor critico/refllexivos. Dianle dessa realidade, o objetivo principal deste
trabalho é o desenvolvimento das competéncias leitoras em alunos do 82 ano do ensino fundamental através
das estralégias cognitivas e metacognilivas. A perspectiva de leitura compreendida neste trabalho & como
processo interacional defendido por Marcuschi (2008), Kock e Elias (2008), no qual para construir os
sentidos & necessaria a interagao do leitor através da ativagdo de seus conhecimentos prévios e contexto
para construgao dos sentidos. O estudo & uma Pesquisa-agdo, com viés bibliegrafico, desenvolvimento de
uma proposta de Intervengdo e analise qualitativa dos dados.

Para alcangar essa visdo fez-se uso metodologico bibliografico, e a proposia de intervengdo se materializara
afravés de oficinas de |eituras ancorados no género anuncio de propaganda com o intuito de abarcar uma
visdo mais geral dos géneros em sala de aula, utilizando a linguagem verbal & visual. Participardo da
pesquisa 30 estudantes do B° ano do ensino fundamental entre 12 e 15 anos de uma escola plblica, situada
no municipio de Solanea - PB.

Para a analise dos resultados os sujeitos produzirdo textos as oficinas que permitirdo averiguar se
conseguirdo ou ndo o alcance dos objetives proposto de cada oficina de leitura. Nessas oficinas espera-sa
que os envolvidos sejam capazes de controlar os objetivos de suas leituras e que consigam ler
autonomamente relacionando informagbes em textos diferentes, e topicos lematicos

Endereco. SENADOR ARGEMIRC DE FIGUEIREDO 1901

Bairro: ITARARE CEP: 55.411-020
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
Telefone: (B32101-8857 Fax: (83)2101-8857 E-mail: cepi@cesed.br
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Contnuagds do Parecer: 3013 848

diferentes em um mesmo texto. E que percebam que seus conhecimentos adquiridos ao longo de sua
formaggo sdo essenciais durante o processo de leitura.

Objetivo da Pesquisa:

+ Dasenvolver as competéncias de leitura e interpretacdo textual através dos géneros textuais conto e
antncio de propaganda

+* Analisar as contribuigoes do género multimodal na aquisicao das competé&ncias de leitura e interpretacao
textual;- Operar as estratégias de

leitura na construgdo de senlidos no género nunclo publicitarios.» Averiguar a relacao do professor como
agente madiador no processo

ensino/aprendizagem das estratégias de leitura.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Em conformidade com a resclugéo 466/12, a pesquisa apresenta RISCO MINIMO, uma vez que ela ocorre
em amblente escolar seguindo as

orientaghes previsias em parametros educacionais, e dentro dos objetivos especificos e claros na formagac
de um leilor autdnomo. No entanto,

durante o desenvolvimento das oficinas de lelturas algum participante pode se sentir constrangido em
participar das atividades de leituras. Para

resolver essa situagdo ficara claro que eles estardo em uma sala apenas com os outros alunos e a
pesquisadora, em um ambiente privalivo sem a

participagfio ou interrupgbes de terceiros, em nenhum momento haverd a participagdc de outras pessoas.
Sera esclarecido, também, que tudo o que

acontecer durante esses momentns nas oficinas tera o mais absoluto sigilo. A participagao nas atividades
escritas pode deixa os envolvidos

inseguros, pois eles lerdo gue participar durante a leitura e escrita, mas antes de cada atividade sera
elencado o sigilo de todo o processo e o

anonimato dos participantes, pois em nenhum material de coleta terd a identificagdo dos sujeitos. Assim,
atraves do sigilo absoluto e do

anonimato pretende-se minimizar algum constrangimento ou inseguranga que poderd ocorrer entre os
participanies.

No ambito da pesquisa, atividades de leitura podem colaborar para formagao de um sujeito

Enderego: SENADOR ARGEMIRD DE FIGUEIREDD 1001

Bairmo: ITARARE CEP: 58.411-020
UF: PB Municipie: CAMPINA GRANDE
Teletone: (83)2101-8857 Fax: (83)2101-8857 E-mail: cep@cased br

Fagna 02 ge 04



g e iw

> - CENTRO DE ENSINO
ETICAW SUPERIOR E
DESENVOLVIMENTO-

M PERQUESA A
Contnuagdo do Parecer. 3.033.848

pensanta que reconhecer a importancia da leitura e sua

contribuicBo no convivio social e cultural. E serdo capazes de construir sentidos ao lido. O ensine de leitura
tendo, com base o carater

interacional da lingua, permite a conscientizagio de que as relagdes da linguagem ocorrem em situagdes
reals e sociais, veiculadas as siluagbes colidianas.

Comentarios e Considera¢des sobre a Pesquisa:

A pesquisa e revelante uma vez que pode contribuir para a formacao de leitores mais criticos mais
interativos.

0 projeto encontra-se bem estruturado.Termos de apresentagao obrigatéria,cronograma,orgamento
anexados e adequados.

Com relagdo aos aspectos éticos,o projeto segue as diretrizes da Resolugéo 466/12.Foi descrito de forma
detalhada todo o desenvalvimento do estudo principalmente o procedimento de coleta de dados.

Os possiveis riscos inerentes ao estudo foram esclarecidos,assim como a forma que serdo minimizados.

O T.C.LE atende as determinagdes da Resoclugao 466/12.

Consideragbes sobre os Termos de apresentagio obrigatoria:
Todos anexacos e adequados.

Recomendacbes:

Néo ha.

Conclusédes ou Pendéncias e Lista de Inadequagbes:

O projeto fol avaliado pelo colegiado,tendo recebido parecer APROVADO.O pesquisador poderd iniciar
coletas de dados, ac termino do estudo deverd ENVIAR RELATAORIO FINAL, através de notificaco(via
plataforma Brasil)da pesquisa para o CEP/CESED.

Consideracoes Finais a critério do CEP:

Apos andlise verificou-se que o pesquisador atendeu as pendéncias e ao que preconiza a resolugio 466/12
& a norma operacional 001/13, gue rege as pesquisas gue envolvem seres humanos.Dessa forma somos do
parecer APROVADO.

Enderago: SENADOR ARGEMIRO DE FIGUEIREDO 1901

Bairro: ITARARE CEP: 58.411-020
UF: PB Municipie: CAMPINA GRANDE
Telefone: (B312101-8857 Fax: (83)2101-8857 E-mail: cep@cesed br
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Este parecer foi elaborado b do nos relacionados:

Tipo Documento Arquivo Poslagem Aulor Siluagao
Informacdas Basi PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 06M11/2018 Aceitn
do Projelo ROJETO 1176144.pdl 10:45:58
TCLE / Termos de  |termodeconsentimentolivreeesclarecidopt 06/11/2018 |ELISABETH Aceito
Assentimento / df pdf 10:41:52 |PEREIRA ALVES
Justificativa de AUGUSTO
Auséncla
TCLE / Termos de | Termodeassentimentopdf.pdf 06/11/2018 |ELISABETH Aceito
Assentimento | 10:00:10 |PEREIRA ALVES
Justificativa de AUGUSTO
Auséncia
Projeto Detalhado / | PROJETOELISABETHPEREIRAALVES | 06/11/2018 |ELISABETH Aceito
Brochura AUGUSTO.pdf 08:51:25 |PEREIRA ALVES
Investigador AUGUSTO
Outros roteiro_de_observacao pdf 27/08/2018 |ELISABETH Aceito

19:58:38 |PEREIRA ALVES
Declaragio de declaracaodeconcordancia.pdf 07/08/2018 |ELISABETH Aceito
Pesnuisadores 21:25:41 |PEREIRA ALVES
Dedaracao de lermodecompromissodopesquisador.pdf| 07/08/2018 |ELISABETH Aceilo
Pesquisadores 21:23:02 |PEREIRA ALVES
Declaracan de termainstitucional pdf 07/08/2018 |ELISABETH Aceitn
Instituicao e 21:21:21 |PEREIRA ALVES
nfraesirutura [AUGUSTO -
Folha de Rosto FOLHA_DE_ROSTO pdf 02/08/2018 |ELISABETH Aceito
20:16:48 |PEREIRA ALVES

Situacao do Parecer:

Apravado

Necessita Apreciacao da CONEP:

Nao

CAMPINA GRANDE, 22 da Novembro de 2018

Assinado por:

Rosana Farias Batista Leite

(Coordenador(a))

Endereco: SENADOR ARGEMIRO DE FIGUEIREDO 1801

Bairro:
UF: PB
Telefone:

ITARARE

CEP: 53.411-020

Municipio: CAMPINA GRANDE
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Termo de Assentimento (TA)

Vocé esta sendo convidado(a) como voluntaria(a) a participar da pesquisa
“Mediagdo Pedagdgica: estratégia de leitura na formagdo de leitores
ativos”. Neste estudo pretendemos:

+ Desenvolver as competéncias de leitura e interpretagdo textual através do
género textual antncio de propaganda, proporcionando, assim, um ensino de LP
de melhor gualidade,

¢ Analisar as contribuicdbes do género multimodal na aguisicdo das
competéncias de leitura e interpretagéo textual;

e Operar as estratégias de leitura na construgdo de sentidos no género
noncio publicitarios.

« Averiguar a relagdo do professor como agente mediador no processo
ensino/aprendizagem das eslratégias de leitura.

O motivo que nos leva a estudar esse assunto & proporcionar um ensino de
Lingua Portuguesa — ensino bdsico - contextualizado nas praticas sociais,
entendendo, dessa forma, que a linguagem ocorre em situagbes reais de
interagdo. Justifica-se o ensino de leitura interacional com foco na relagao
texto/leitor que proporcionar a construgdo dos sentidos no texto, que venha
minimizar as dificuldades de interpretacao textual.

Para este estudo adotaremos o(s) seguinte(s) procedimento(s): a
metodologia da pesquisa parte de uma pesquisa-agdo, cujo objetivo é intervir no
problema do ensino de LP centrado na dificuldade de compreensao leitora. Para
esse fim, fara uso de pesquisa bibliografica/tedricos, e interpretativa/descritiva.

Para participar deste estudo, o responsavel por vocé devera autorizar e
assinar um termo de consentimento. Vocé ndo tera nenhum custo, nem recebera
qualquer vantagem financeira. Vocé sera esclarecido(a) em qualguer aspecto
que desejar e estara livre para participar ou recusar-se. O responsavel por vocé
podera retirar o consentimento ou interromper a sua participacdo a qualgquer
momento. A sua participagao é voluntaria e a recusa em participar nao acarretara
qualquer penalidade ou modificagdo na forma em que é atendido(a) pelo
pesquisador que ira tratar a sua identidade com padrdes profissionais de sigilo.
Vocé nao sera identificado em nenhuma publicagdo, apenas as informacdes
coletadas serdo utilizadas, somente, para a pesquisa e poderao ser divulgadas
em eventos e publicagdes cientificas. Este estudo apresenta risco minimo, os
participantes poderdo, em algum momento, se sentir constrangido ou inseguros
a produzir os textos propostos. No entanto, antes serd esclarecido ndo
obrigatoriedade & o sigilo absoluto de todo o processo e a garantia privacidade
como forma de minimizar os riscos descritos. Apesar disso, vocé tem assegurado
o direito a ressarcimento ou indenizagao, no caso de quaisquer danos eventuais
produzidos pela pesquisa.



Os resultados estardo a sua disposigdo quando finalizada, sendo que seu

nome ou 0 material que indigue sua participagdo sera mantido em sigilo. Os
dados e instrumentos utilizados na pesquisa ficardao arquivados com o
pesquisador responsavel por um periodo de 5 anos, e apos esse tempo serao
deslruidos. Este lermo de consentimento encontra-se impresso em duas vias,
sendo que uma copia sera arquivada pelo pesquisador responsavel, e a outra
sera fornecida a vocé. Este termo foi elaborado em conformidade com o Art. 228
da Constituicdo Federal de 1988; Arts. 2° e 104 do Estatuto da Crianga e do
Adolescente; e Art. 27 do Cadigo Penal Brasileiro; sem prejuizo dos Arts. 39, 4°
e 5° do Codigo Civil Brasileiro.
Eu, . portador(a)
do documento de Identidade , fui informado(a) dos
objetivos do presente estudo de maneira clara. Sei que a qualguer momento
poderei solicitar novas informagtes junto ao pesquisador responsavel listado
abaixo ou com a académica Elisabeth Pereira Alves Augusto telefone: (83)
99150 8804 ou ainda com o Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos
da Universidade Estadual da Paraiba, telefone (83) 2101 - 8857 ou no enderego:
Rua Senador Argemiro de Figueiredo, 1901-, Bairro Itararé - Campina Grande-
PB nos seguintes dias: Segunda, terga, Quinta e Sexta-feira das 07h00 as
13h00.

Estou ciente que o meu responsavel podera modificar a decisao da minha
participagdo na pesquisa, se assim desejar. Tendo o consentimento do meu
responsavel ja assinado, declaro que concordo em participar desse estudo.
Recebi uma copia deste termo assentimento e me foi dada a oportunidade de ler
e esclarecer as minhas duvidas.

de de 20 5

Assinatura do(a) menor.

Assinatura:

Nome legivel:

Fone:

Data: / /

Assinatura do(a) pesquisador (a) responsavel



Termo de Assentimento (TA)

Vocé esta sendo convidado(a) como voluntario(a) a participar da pesquisa
“Mediagdo Pedagdgica: estratégia de leitura na formagdo de leitores
ativos”. Neste estudo pretendemos:

+ Desenvolver as competléncies de leitura e interpretagdo textual através do
género textual anuncio de propaganda, proporcionando, assim, um ensino de LP
de melhor qualidade.

s Apalisar as contribuicbes do género multimodal na aquisicdo das
competéncias de leitura e interpretagao textual;

e Operar as estratégias de leitura na construgdo de sentidos no género
nuncio publicitarios.

* Averiguar a relagdo do professor como agente mediador No processo
ensino/aprendizagem das estratégias de leitura.

O motivo que nos leva & estudar esse assunto € proporcionar um ensino de
Lingua Portuguesa — ensino basico — conlextualizado nas praticas sociais,
entendendo, dessa forma, que a linguagem ocorre em situagtes reais de
interacdo. Justifica-se o ensino de leitura interacional com foco na relagéo
texto/leitor que proporcionar a construgao dos sentidos no texto, que venha
minimizar as dificuldades de interpretagéo textual.

Para este estudo adotaremos o(s) seguinte(s) procedimento(s): a
metodologia da pesquisa parte de uma pesquisa-acao, cujo objetivo & intervir no
problema do ensino de LP centrado na dificuldade de compreensao leitora. Para
esse fim, fard uso de pesquisa bibliogréfica/tedricos, e interpretativa/descritiva.

Para participar deste estudo, o responsavel por vocé devera autorizar e
assinar um termo de consentimento. Vocé nao tera nenhum custo, nem recebera
qualquer vantagem financeira. Vocé seré esclarecido(a) em qualquer aspecto
que desejar e estard livre para participar ou recusar-se. O responsavel por vocé
podera retirar o consentimento ou interromper a sua participagao a qualquer
momento. A sua participagdo & voluntaria e a recusa em participar ndo acarretara
qualquer penalidade ou modificagdo na forma em que é atendido(a) pelo
pesquisador que ira tratar a sua identidade com padres profissionais de sigilo.
Vocé nado sera identificado em nenhuma publicagéo, apenas as informagées
coletadas serdo utilizadas, somente, para a pesquisa e poderdo ser divulgadas
em eventos e publicagdes cientificas. Este estudo apresenta risco minimo, os
participantes poderdo, em algum momento, se sentir constrangido ou inseguros
a produzir os textos propostos. No entanto, antes sera esclarecido nao
obrigatoriedade e o sigilo absoluto de todo o processo e a garantia privacidade
como forma de minimizar os riscos descritos. Apesar disso, vocé tem assegurado
o direito a ressarcimento ou indenizagdo, no caso de quaisquer danos eventuais
produzidos pela pesquisa.



Os resultados estardo a sua disposigao quando finalizada, sendo que seu

nome ou o material que indique sua participagdo serd mantido em sigilo. Os
dados e instrumentos utilizados na pesquisa ficardo arguivados com o
pesquisador responsavel por um periodo de 5 anos, e apos esse tempo serao
destruidos. Este termo de consentimento encontra-se impresso em duas vias,
sendo gue uma copia serd arquivada pelo pesguisador responsavel, e a oufra
sera fornecida a vocé, Este termo foi elaborado em conformidade com o Art. 228
da Constituicao Federal de 1988; Arts. 2° e 104 do Estatuto da Crianga e do
Adclescente; e Art. 27 do Codigo Penal Brasileiro; sem prejuizo dos Arts. 3°, 4°
e 5% do Cadigo Civil Brasileiro.
Euy, . portador(a)
do documento de Identidade , fui informado(a) dos
objetivos do presente estudo de maneira clara. Sei que a qualguer momento
poderei solicitar novas informagdes junto ao pesquisador responsavel listado
abaixo ou com a académica Elisabeth Pereira Alves Augusto telefone: (83)
99150 8804 ou ainda com o Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos
da Universidade Estadual da Paraiba, telefone (83) 2101 - 8857 ou no enderego:
Rua Senador Argemiro de Figueiredo, 1901-, Bairro Itarare - Campina Grande-
PB nos seguintes dias: Segunda, terca, Quinta e Sexta-feira das 07h00 as
13h00.

Estou ciente que o meu responsavel podera modificar a decisdo da minha
participagdo na pesquisa, se assim desejar. Tendo o consentimento do meu
responsavel ja assinado, declaro que concordo em participar desse estudo.
Recebi uma copia deste termo assentimento e me foi dada a oportunidade de ler
e esclarecer as minhas duvidas.

' de de 20 .

tura do(a)

Assinatura: hL.‘Ho-L-\j-L P"“‘"“L“ nﬁ"ﬂ?\, "_3?
Nome legivel€ LISABETH FE Leifh oLh WEA
Enderego: AU A PADRE PIWTO, &1, 2€

Fone; ®4) 99150 -38€%

pata_d% /40 14018

Ebaledl, 7. Abes. A:x;tu

Assinatura do{a) pesqui rla) sion



TERMO DE COMPROMISSO DO PESQUISADOR
RESPONSAVEL EM CUMPRIR OS TERMOS DA RESOLUGAO
466/12 DO CNS/MS

Pesquisa:

Eu, Elisabeth Pereira Alves Augusto, Mestranda do Curso de Mestrado
Profissional em Letras - PROFLETRAS, da Universidade estadual da Paraiba -
UEPB, portador(a) do RG: 3065309 e CPF: 057/760/924-69 comprometo-me
em cumprir integralmente as diretrizes da Resolugdo N°. 466/12 do Conselho
Nacional de Salde do Ministério da Satide/Comissdo Nacional de Etica em
Pesquisa, que dispbe sobre Etica em Pesquisa que envolve Seres Humanos,

Estou ciente das penalidades que poderei sofrer caso infrinja qualquer um

dos itens da referida resolugio.
Por ser verdade, assino o presente compromisso.

Solanea, 30 de julho de 2018

Assinatura do(a) Pesquisador m%ns&vel



TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO-TCLE

OBS: menor de 18 anos ou ) outra categ lusa no grupo de vulnerdveis)

Pelo presente Termo de Consentimentc Livre e Esclarecido eu,

, em pleno exercicio dos meus direitos

autorizo a participagéo do

de anos na

a Pesquisa "Mediagdo Pedagégica: estratégia de leitura na formagido de
leitores ativos'.
Declaro ser esclarecido e estar de acordo com os seguintes pontos:
+ O trabalho Mediagéo Pedagogica: estratégia de leitura na formagao de
leitores ativos lera como objetivo primario:
» Desenvolver as competéncias de leitura e inlerprelacao lextual através do
género textual anincio de propaganda.
+ Tera como objetivos secundarios:
» Analisar as contribuigbes do género multimodal na aquisicdo das
competéncias de leitura e interpretacéo textual;
» Operar as estratégias de leitura na construgao de sentidos no género
nuncio publicitarios.
~ Averiguar a relagdo do professor como agente mediador no processo
ensino/aprendizagem das estratégias de leitura.
Ao responsavel legal pelo (a) menor de idade s6 cabera a autorizagdo para os
textos escritos, os riscos previstos conforme a Resolugido CNS 466/12/
CNS/MS Item V, sd@o minimos, os participantes poderdao, em algum
momento, se sentir constrangido ou inseguros a produzir os textos
propostos. No entanto, antes sera esclarecido nao obrigatoriedade e o
sigilo abscluto de todo o processo e a garantia privacidade como forma de
minimizar os riscos descritos.
Antes de iniciar a aplicagao do projeto, os participantes serdo convidados,
juntamente com seus responsaveis, para uma reuniao, em sala fechada com a
presenca apenas da pesquisadora, para a apresentacio da pesquisa e seus
objetivos, riscos e beneficios.
Ao pesguisador cabera o desenvolvimento da pesquisa de forma confidencial.



2.2

O Responsével legal do menor participante da pesquisa podera se recusar a
participar, ou refirar seu consentimento a qualquer momento da realizagdo do
trabalho ora proposto, ndo havendo qualquer penalizago ou prejuizo para o
mesmo.

. Sera garantido o sigilo dos resultados obtidos neste trabalho, assegurando assim
a privacidade dos parficipantes em manter tais resultados em carater
confidencial.

N&o havera qualquer despesa ou énus financeiro aos participantes voluntarios
deste projeto cientifico, caso acontece, terd o ressarcimento dos mesmo e, ndo
haverd qualquer procedimento que possa incorrer em danos fisicos ou
financeiros ao voluntario, porém, se por ventura ocorrer algum imprevisto, serd
garantida a indenizacdo por parte da pesquisadora.

Qualquer divida ou solicitagdo de esclarecimentos, o participante podera
contatar a equipe cientifica no numero (083) 99150-8804 com Elisabeth Pereira
Alves augusto ou ter suas dividas esclarecidas e liberdade de conversar com
os pesquisadores a qualguer momento do estudo. Se houver dividas em relagéao
aos aspecios éticos ou denlncias o Sr (a) podera consultar o CEP/UEPB no
endereco: Rua Senador Argemiro de Figueiredo, 1901-, Bairro ltarare - Campina
Grande-PB nos seguintes dias: Segunda, terga, Quinta e Sexta-feira das 07h00
&s 13h00.

Ao final da pesquisa, se for do meu interesse, terei livre acesso ao contetudo da
mesma, podendo discutir os dados, com o pesquisador, vale salientar que este
documento sera impresso em duas vias e uma delas ficard em minha posse.
Desta forma, uma vez tendo lido e entendido tais esclarecimentos e, por estar
de pleno acordo com o teor do mesmo, dato e assino este termo de
consentimento livre e esclarecido.

Assinatura do Pesquisador Responsavel S{i.alzoth £ AL r’]m-ﬁ. e

Assinatura do responsavel
legal pelo menor

Assinatura do menor de idade




