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RESUMO

Nao é de hoje que a formagéo de alunos criticos e autbnomos tem sido uma meta
insistentemente perseguida na conquista de uma Educacao de qualidade. Buscando
contribuir com esse intento, a metodologia do presente trabalho estrutura-se em uma
pesquisa-acao para investigar e aprimorar a capacidade argumentativa/persuasiva de
alunos do Ensino Fundamental — Anos Finais da rede publica paulista. Tendo como
propésito a formacgéo de alunos reflexivos e atuantes na comunidade em que estao
inseridos, uma sequéncia de atividades foi aplicada em duas turmas de estudantes do
8° ano do Ensino Fundamental da E. E. Euclides da Cunha. Organizadas com foco
em praticas de compreensédo e de producdo de anuncios publicitarios institucionais,
as situacdes de aprendizagem tiveram como propoésito a identificacéo e apropriacédo
de mecanismos linguisticos de convencimento com o intuito de produzir uma
campanha para arrecadacdo lacres e tampinhas a um asilo da cidade. Em
consonancia com os documentos oficiais, nosso estudo enfatiza o necessario trabalho
com 0s géneros nos campos jornalistico-midiatico e de atuagéo na vida publica, uma
vez que a BNCC (2017) os considera “privilegiados, com foco em estratégias
linguistico-discursivas e semidticas voltadas para a argumentacdo e persuasao”. O
aporte tedrico, dentre outros, fundamenta-se na concepcao de géneros discursivos
em Bakhtin (2016) que os define como “tipos relativamente estaveis de enunciados”.
A dimenséao verbo-visual fundamenta-se em Brait (2010) ao se referir a ela como forma
de “constituicdo de sujeitos e identidades” e em Discini (2005) sobre o conceito de
texto sincrético. A argumentacao e a persuasao sao apresentadas com base em Citelli
(2012, 2016) como elemento “colado ao discurso como a pele ao corpo”; em Fiorin
(2015) quando afirma que “todo discurso tem uma dimensdo argumentativa” e em
Amossy (2018) ao abordar a “concepg¢do de um continuum que apresenta
modalidades argumentativas diversas”. Em nosso trabalho, a interacdo discursiva é
entendida, sob a perspectiva bakhtiniana, como um acontecimento social “que ocorre
por meio de um ou de varios enunciados”. Os expedientes persuasivos relacionados
a intertextualidade e a interdiscursividade estdo fundamentados em Fiorin (2006) e
Koch (2011). A producéo textual, apoiada em procedimentos epilinguisticos, retoma
Goldstein et alii (2009) e Franchi (2006). Dentre os 52 alunos que participaram de
todas as etapas, selecionamos oito producdes discentes para a analise, sendo quatro
versdes iniciais e quatro finais. Os resultados obtidos apontam o engajamento dos
alunos ao se posicionarem como protagonistas na campanha em prol do asilo. Em
relacdo as producdes textuais, € notavel a melhoria na compreensao e na assimilacao
de estratégias de convencimento na producédo discente.

Palavras-chave: Géneros discursivos. Anuancio publicitario. Persuaséo. Interagéo.
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ABSTRACT

For a long time, developing critical thinking pupils has been a prolonged aim to improve
Education quality. Hoping on making contributions to that goal, the present work is
built on an action research field to investigate and to improve the
argumentative/persuasive skills of Final Year pupils at a Sao Paulo state Elementary
school. A sequence of activities was presented to the 8° grade of the Elementary
School of E.E. Euclides da Cunha, aimed at the formation of critical thinking pupils who
can take action in their communities. These activities were organized focusing on
comprehension and production of institutional advertisements; the learning situations
focused on the identification and appropriation of convincing linguistic mechanisms for
the production of an advert for an organized collection of ring pulls and bottle caps to
raise funds for a care home in the town. Following official Sao Paulo Education Dept
documentation, our study emphasizes the necessary work with journalism and media,
using this knowledge in the students' public life, as the BNCC (2017) considers these
genres as "privileged, focusing on linguistic-discursive and semiotics strategies
towards argumentation and persuasion". The theoretical framework, among others, is
based on the conceptions of discursive genres in Bakhtin (2016) who defines them as
“relatively stable types of utterance”. The verbal-visual dimension is based on Brait
(2010) who considers it as a form of "constituting beings and identities" and on Discini
(2005) who teaches about the syncretic text. Argumentation and persuasion are based
on Citelli (2012, 2016) as an element "attached to the discourse as skin to the body";
on Fiorin (2015), when states "all speeches have an argumentative dimension" and on
Amossy (2018), who considers “the conception of a continuum which presents diverse
argumentative modalities”. In this work, the discursive practice is understood, under a
Bakhtinian framework perspective, as a social event “that happens in one or various
utterances”. The persuasive proceeding related to intertextuality and interdiscursivity
are based on Fiorin's (2006) and Koch's (2011) ideas. The writing production, based
on epilinguistic procedures, follows Goldstein et al (2009) and Franchi (2006). Among
the 52 pupils who took part in all phases of the research, we have selected eight writing
productions to be analyzed; four of them being initial versions and four of them, final
versions. The results show the pupils' engagement, as they put themselves as
protagonists of the collection for the care home. Analyzing their writing productions,
the improvement in comprehension and in assimilating convincing strategies are
remarkable.

Keywords: Discourse genre. Advertisement. Persuasion. Interaction.
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Introducéo

O trabalho “Produgdo de anuncio publicitario institucional no Ensino
Fundamental: argumentacao, persuasao e interagdo” insere-se no Programa de
Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS-USP). Tal programa tem por
objetivo qualificar docentes de Lingua Portuguesa para o exercicio de suas
atividades junto aos alunos dos anos finais do Ensino Fundamental. Esta
pesquisa inscreve-se na linha “Géneros e Ensino de Lingua Materna”, voltada a
praticas em sala de aula, explorando aspectos estiveis e o0s instaveis dos
géneros.

E notavel que a influéncia da revolucéo tecnoldgica das Gltimas décadas
tenha feito com que a produgcdo e o compartihamento de informacbes se
tornassem cada vez mais dindmicos e complexos, usando novos canais e
géneros diferenciados para atender aos mais variados propésitos comunicativos.
Em meio a toda essa transformacéo, percebe-se o crescente contato dos jovens
com a cultura digital que promove mudancas nas formas de interagéo deles com
a multiplicidade de linguagens e seus modos de funcionamento.

Dentro da meta de ofertar uma Educacdo de qualidade a populacao
brasileira, destaca-se o objetivo de formar alunos com pensamento critico e
autdbnomo. Tendo em vista os inUmeros esfor¢cos para atingir esse objetivo ou
aproximar-se dele, o presente trabalho leva em consideracéo a necessidade de
praticas de compreenséo e producao de texto que estejam fundamentadas em
uma perspectiva dialdgica de ensino e aprendizagem.

Diante deste enorme desafio, a questdo central para nossa pesquisa
delimitou-se ndo sé na maneira como 0s alunos compreendem 0S mecanismos
de convencimento com o0s quais estdo em permanente contato, mas também em
que medida se apropriam criticamente deles na producao dos proprios textos.

Neste sentido, para além da formagao de um leitor “que seja capaz de se
implicar na leitura dos textos, de “desvendar” suas multiplas camadas de sentido,
de responder as suas demandas e de firmar pactos de leitura” (BNCC, 2017, p.
138), buscamos contemplar a necessaria pratica de producéo textual.

Dessa forma, os objetivos de nosso trabalho séo: (I) investigar o grau de
dominio dos alunos em relacdo a sintaxe verbal e visual de anuncios publicitarios

institucionais; (I1) relatar as etapas de aplicacao da sequéncia de atividades; (lII)
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analisar em que medida os alunos se apropriam criticamente de mecanismos de
convencimento em suas proprias producdes textuais, em favor de uma causa
significativa para a comunidade local.

Considerando esse panorama cada vez mais dinamico e interativo em
relacdo a multiplicidade de linguagens, esta pesquisa concebe a lingua como
uma atividade social pela qual, segundo Castilho (1994, p. 21), “veiculamos as
informacgdes, externamos nossos sentimentos e agimos sobre o outro”. Em
consonancia com esse entendimento, nosso trabalho adota como referéncia o
conceito de géneros do discurso na perspectiva da teoria bakhtiniana, uma vez
que “o emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos)
concretos e Unicos” que servem a interagcao entre as pessoas.

Nossa pesquisa, centrada na producao de texto estruturada em relagdes
de argumentacdo e persuasao, leva em consideracdo a afirmacgéo de Fiorin
(2014, p. 54) de que “a argumentatividade ¢é intrinseca a linguagem humana e
que, portanto, todos os enunciados sao argumentativos”. Também nos
referenciamos em Citelli (2002) acerca do funcionamento de expedientes
persuasivos para as estratégias de convencimento.

Diante disso, € imprescindivel considerar ndo sé de que maneira 0S
alunos compreendem os mecanismos de convencimento com o0s quais estdo em
permanente contato, mas também em que medida se apropriam criticamente
deles na produgéo de textos. Assim, nos propomos a analisar como o uso de
recursos linguistico-discursivos, estilisticos e multimodais podem contribuir para
a apropriacao de estratégias persuasivas por parte dos alunos do 8° ano da rede
publica estadual de Sao Paulo.

Dentre os multiplos géneros discursivos que poderiam ser trabalhados,
nossa escolha recaiu sobre o andncio publicitario institucional por levar em
consideracao dois fatores principais. O primeiro foi a dimenséo social, dada a
possibilidade de colocar a producéo de texto, estruturada em estratégias de
convencimento, como exercicio da cidadania em favor da comunidade local. N&o
menos importante, o segundo fator foi a dimensdo pedagodgica: atender as
propostas especificas previstas para a série nos documentos orientadores
oficiais. Ainda que este trabalho detalhe o assunto em um capitulo posterior, €
importante destacar, desde ja, que, mesmo representando esferas

governamentais diferentes, tanto a Base Nacional Comum Curricular quanto o
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Curriculo Paulista abordam, em consonéncia, o necessario trabalho com o
género discursivo em questao.

O anuncio publicitario institucional representa um espaco privilegiado
como referéncia no trabalho com os alunos, uma vez que se verifica um
constante contato deles com os géneros da esfera publica presentes na cultura
de massa. Em sua maioria, tais géneros discursivos, S0 compostos por uma
estrutura verbo-visual, de forma que, nesse cenario, torna-se imprescindivel
compreender os significados e 0s mecanismos persuasivos de objetos derivados
desta cultura. Neste mesmo sentido, o Curriculo Paulista, homologado em 2019
propoe:

Planejar uma campanha publicitaria sobre questdes/problemas, temas,
causas significativas para a escola e/ou comunidade, a partir de um
levantamento de material sobre o tema ou evento, da definicdo do
publico-alvo, do texto ou peca a ser produzido (cartaz, banner, folheto,
panfleto, anlncio impresso e para internet, spot, propaganda de radio,
TV entre outros), da ferramenta de edi¢éo de texto, audio ou video que
sera utilizada, do recorte e enfoque a ser dado, das estratégias de
persuasdo que serdo utilizadas etc. (SAO PAULO, 2019, p. 168).

Para organizar as acdes do professor e nortear as etapas a serem
desenvolvidas pelos alunos, uma sequéncia de atividades foi elaborada para que
eles produzissem um anuncio publicitario institucional, com a finalidade de
arrecadar tampinhas e lacres de aluminio em prol de um asilo da cidade. Sob a
perspectiva do ensino da lingua, o trabalho visa a ressaltar a importancia de a
escola promover a compreensdo do texto como eixo do ensino uma vez que,
segundo Antunes (2017, p. 48), a “[...] linguagem é eminentemente discursiva,
isto &, s6 se concretiza sob a forma de textos; quer dizer, sob forma de conjuntos
que [...] expressem sentidos e cumpram fungdes comunicativas”.

Ainda que tenhamos estudado a sequéncia didatica proposta por Dolz,
Noverraz e Schneuwly, decidimos iniciar nossa sequéncia de atividades pela
analise coletiva de exemplares do género discursivo anuncio publicitario
institucional, antes de realizar uma produgéao inicial. A tomada dessa deciséo,
além de privilegiar a constante interacdo prevista para todas as etapas da
sequéncia planejada, também propicia uma reflexdo mais ampla sobre os
aspectos da sintaxe visual que, geralmente, sdo despercebidos pelos alunos em

atividades de analise.
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Para além do dominio de elementos verbais, o trabalho com o género
discursivo escolhido contempla também o dominio da sintaxe visual como
expediente de convencimento. Diferentemente dos anuncios publicitarios
comerciais, a dimensdo argumentativa do anuncio publicitario institucional aqui
proposto estd centrada em estratégias de persuasdo em torno de uma ideia e
nao em um produto ou servi¢o. Dessa forma, a dimenséo verbo-visual do género
discursivo em estudo é fundamental para a producéo de sentidos uma vez que

[...] tanto a linguagem verbal como a visual desempenham papel
constitutivo na producdo de sentidos, de efeitos de sentido, ndo
podendo ser separadas, sob pena de amputarmos uma parte do plano
de expressao e, consequentemente, a compreensao das formas de
producéo de sentido desse enunciado, uma vez que ele se da a ver/ler,
simultaneamente. (Brait, 2013, p. 44).

Sobre a compreensdo dos elementos linguisticos-discursivos e
multimodais, abordamos o tratamento dado ao anuncio publicitario tendo como
referéncia as contribuic6es de Brait (2013), Brand&o (1998) e Sandmann (2001)
para explorar recursos textuais, relacionando elementos verbais e visuais, as
estratégias discursivas.

Para o processo de producdo do anudncio publicitario institucional,
levamos em consideracdo as contribuicbes de Goldstein, Louzada e Ivamoto
(2009) no que diz respeito a ampliacdo de competéncias para produzir textos
adequados a uma determinada situacdo de comunicacdo. Para o0s
procedimentos de revisdo e edicdo do anuncio, aplicamos procedimentos
epilinguisticos referenciados em Franchi (2006), sobre a noc¢éo de linguagem e
os modos de obter diferentes efeitos de sentido. O trabalho esta dividido em
quatro capitulos.

O primeiro capitulo, intitulado Curriculo e géneros textuais: perspectivas
normativas, criticas e discursivo-enunciativas, aborda as dimensdes
pedagogicas e teodricas que fundamentam o trabalho com os géneros
discursivos. Também tragcamos um panorama acerca das teorias curriculares a
fim entendermos as instancias normativa e critica dos curriculos, além de
refletirmos sobre as adequacdes dos curriculos & Base Nacional Comum
Curricular, bem como sobre a forma pela qual os procedimentos argumentativos

sdo abordados nos documentos oficiais.
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O segundo capitulo, Géneros discursivos, interacdo, argumentacdo e
persuasao, apresenta a fundamentacao tedrica em que tratamos do conceito de
interacdo segundo Bakhtin e o circulo e os conceitos de argumentacdo e
persuasao, além da correlacdo destes com o anuncio publicitario institucional.
Neste item, destacamos importantes expedientes persuasivos tais como a
dimensdo verbo-visual, a multimodalidade, a intertextualidade e a
interdiscursividade.

O terceiro capitulo, Aplicacdo da sequéncia de atividades, apresenta os
objetivos e estruturagdo da sequéncia de atividades; o contexto de aplicacéo e
um relato sobre sua realizacdo. Detalhamos as etapas para a producdo da
versao Inicial, os procedimentos epilinguisticos e de reescrita assim como a
partilha dos textos discentes.

O quarto capitulo, Analise do corpus, faz a andlise individual das
producdes discentes em duas diferentes versbes. Para o estudo, foram
selecionadas trés producdes discentes tendo como referéncia os diferentes
niveis de adequacdo a proposta de producdo dos anuncios publicitarios

institucionais.
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Capitulo |

Curriculo e géneros textuais: perspectivas normativas, criticas e

discursivo-enunciativas.

Todos os diversos campos da atividade humana estéo ligados ao uso
dalinguagem. Compreende-se perfeitamente que o carater e as formas
desse uso sejam tdo multiformes quanto os campos da atividade
humana, o que, é claro, ndo contradiz a unidade nacional de uma
lingua (BAKHTIN, 2016, p. 11).

Neste capitulo, dividido em quatro partes, abordaremos as dimensdes
normativas e tedricas que fundamentam o trabalho com os géneros discursivos,
de acordo com o0s pressupostos encontrados nos documentos oficiais para 0s
anos finais do Ensino Fundamental.

No primeiro item, apresentamos uma necessaria reflexdo sobre o conceito
de curriculo, com o fim de superarmos a ideia de que ele se configure como
simples instrumento que relaciona os conteddos a serem ensinados ha escola.
Também discutiremos 0s papéis normativo e critico do curriculo, a partir das
teorias curriculares tradicionais, teorias criticas e teorias pés-criticas.

Logo a seguir, apresentamos um breve relato sobre as acgoOes
governamentais a respeito da implementacdo de diretrizes nacionais para a
Educacdo. Também abordamos a importancia da homologacdo da Base
Nacional Comum Curricular, como referéncia para a adequacao dos curriculos
estaduais e municipais, bem como das propostas pedagdgicas de cada escola.

Na sequéncia, tratamos da centralidade dos géneros textuais e
discursivos como praticas de linguagens preconizadas tanto na BNCC quanto no
Curriculo Paulista, ainda que tais documentos pertencam a diferentes esferas.
Neste sentido, abordamos a perspectiva discursivo-enunciativa adotada pelos
dois documentos que relaciona os géneros e sua constituicdo de acordo com 0s
variados dominios da atividade humana.

No ultimo item, relacionamos, de acordo com os documentos oficiais, 0
tratamento dado aos recursos argumentativos e estratégias persuasivas do

género anuncio publicitario.



23

1.1 Por que se deve ensinar 0 que se ensina?

Compreender o curriculo como portador de uma raz&o que privilegia a
adaptacdo, mas que, contraditoriamente, ao mesmo tempo, comporta
a possibilidade de emancipacédo, permite-nos encarar a escola como
depositaria das contradic6es que permeiam a sociedade. Ajuda-nos a
entender, nela, as relagées entre individuo e sociedade como relagdes
historicamente construidas (Silva, 2012, p. 31).

Todo professor, no cotidiano de uma sala de aula da Educacéo Basica, ja
deve ter se deparado com o classico questionamento dos alunos: “por que eu
preciso aprender isso?”. Invariavelmente, a resposta mais rapida ao capcioso
guestionamento é a famigerada frase “Porque isso faz parte do curriculo escolar
e vocé vai usar em sua vida”. Mas, afinal de contas, o curriculo escolar é tao
somente um elenco prescritivo de saberes escolares que devem ser trabalhados
em sala de aula?

A oferta de uma Educacdo de qualidade a populacdo brasileira € uma
meta ha tempos perseguida e ndo sao recentes os inumeros esforcgos feitos para
atingir esse objetivo ou aproximar-se dele. Nossa intengéo, neste capitulo, ndo
abrange um apanhado minucioso do percurso histdrico desse intento, mas
somente relaciona importantes acfes no planejamento de politicas publicas
acerca dos curriculos, a partir da promulgagao da “Constituicao Cidada”.

Ainda que seja familiar a todos os professores, o termo “curriculo” ndo é
de facil conceituacdo jA que € compreendido de diferentes maneiras, por
diversas teorias. Portanto, é possivel afirmar que

[...] o termo curriculo é polissémico e que, muitas vezes, ndo héa
consenso entre tais conceituagfes, sendo que essas remetem a
diferentes concepcges, valores, interesses e intengdes, 0s quais

implicam diretamente na préatica pedagdgica. (PAULA e PAULA, 2016,
p. 18).

Mesmo diante dessa diversidade de sentidos e definicbes, pode-se dizer

que:

[...] o curriculo é uma construcéo histérica e socialmente determinada
e que se refere a uma selecdo, organizacdo e sistematizacdo de
conhecimentos elaborados para atender ndo somente aos objetivos da
pratica escolar, mas também as necessidades do aluno (PORTO,
2017, p. 12).
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Embora o senso comum nos leve a pensar no curriculo como simples
instrumento de selecdo de conteddos a serem trabalhados na escola, o
cotejamento entre algumas correntes tedricas a seu respeito, mostra-nos que
essa ideia corriqueira é incompleta. Mesmo que nao se possa afirmar que uma
teoria curricular seja melhor que outra, é importante que conhegcamos as
concepcOes de cada uma delas sobre o curriculo, a fim de que possamos avalia-
lo criticamente.

Nossa intengdo ndo é fazer um estudo minucioso das instancias que
influenciam as teorias curriculares nem tampouco uma detalhada descricéo
desse percurso historico, mas tdo somente apresentar um panorama das
referidas teorias, para melhor refletirmos sobre os papéis normativo e critico do
curriculo. Acreditamos que essa reflexdo enriquece nossa compreensao sobre
0s motivos pelos quais os curriculos se configuram de tal forma e néo, de outra.
Em uma perspectiva histérica, segundo Silva (2010), é possivel pensar a énfase

dada pelas teorias curriculares da seguinte maneira:

Quadro 1: Teorias curriculares

Teorias Enfase

Tradicionais | Ensino, aprendizagem, avaliacdo, metodologia, didatica,

organizacao, planejamento, eficiéncia, objetivos.

Criticas Ideologia, reproducao cultural e social, poder, classe social,
capitalismo, relacdes sociais de producdo, conscientizacao,

emancipacao e libertacao, curriculo oculto, resisténcia

Pos-criticas | Identidade, alteridade, diferenca, subjetividade, significacéo e
discurso, saber-poder, representacao, cultura, género, raca,

etnia, sexualidade, multiculturalismo.

Fonte: Elaborado pelo autor com base em SILVA, 2010 (p. 18).

Concebidas na primeira metade do século XX nos Estados Unidos,
conforme relatado em Paula e Paula (2016), as teorias tradicionais do curriculo
surgem em um contexto de forte urbanizacdo, industrializacdo e crescente
imigragdo. Diante desse panorama social, a escola é vista como importante
instrumento para colaborar na formacdo dos individuos para que ocupem

determinadas fun¢des na sociedade.
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Ainda que uma vertente mais progressista, representada por John
Dewey?, se pautasse em principios democraticos, defendendo a consideracéo
das experiéncias de criancas e jovens no curriculo, o modelo proposto por
Bobbitt? se consolidou com a ideia de que o funcionamento da escola fosse
semelhante ao de uma empresa industrial ou comercial. Dessa forma, as teorias

tradicionais
[...] compreendem que o curriculo reduz-se a uma atividade técnica,
burocratica e administrativa. E entendido como uma descrigdo
detalhada e precisa de contetdos, objetivos, procedimentos e
métodos, os quais devem ser rigorosamente seguidos e mensurados,
a fim de assegurar a formagdo de individuos que exercam com

eficiéncia suas ocupacgfes profissionais quando adultos (PAULA e
PAULA, 2016, p. 20).

Nesse mesmo contexto, no a&mbito brasileiro do final da década de 1960,
verificou-se, segundo Paula e Paula (2016), uma forte influéncia norte-americana
na organizacao dos curriculos nacionais, de forma que eles se fundamentassem

nas teorias tradicionais. Neste periodo, no Brasil, as tendéncias pedagodgicas

[...] estdo ligadas as chamadas teorias néo criticas. Essa denominagéo
se deve a postura de neutralidade em relagdo as questdes sociais e
politicas. Elas também s&@o chamadas de liberais, na medida em que
ndo se comprometem com as transformacdes sociais ou econémicas
(PORTO, 2017, p. 68).

O surgimento de uma nova maneira de se conceber o curriculo, segundo
Silva (2010), tem como cenério a década de 1960 que € caracterizada por um
cenario global de grandes agitagfes. Relevantes movimentos sociais e culturais,
bem como importantes publicacbes abalaram a teoria educacional tradicional
“tendo influéncia ndo apenas tedrica, mas inspirando verdadeiras revolucdes nas
proprias experiéncias educacionais” de modo que se verificasse o0 surgimento de
uma concepcao critica acerca do curriculo.

Paula e Paula (2016) afirmam que a oposi¢do das teorias criticas as
teorias tradicionais mostra um confronto entre a manutencdo de estruturas
vigentes e o desejo de transformacéao social. Nesse sentido, Silva (2010) afirma

que

1 John Dewey (1856-1915), filosofo e pedagogo norte-americano, defensor de que a escola
respeitasse a diversidade, os interesses e a realidade dos individuos.

2 John Franklin Bobbitt (1876-1956), educador norte-americano e autor do livro The Curriculum
(1918), buscou na administracgéo cientifica fabril os fundamentos para desenvolver seus estudos
sobre o curriculo.
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As teorias criticas sdo teorias de desconfianga, questionamento e
transformacao radical. Para as teorias criticas, o importante ndo é
desenvolver técnicas de como fazer o curriculo, mas desenvolver
conceitos que nos permitam compreender o que o curriculo faz (SILVA,
2010, p. 31).

No Brasil, conforme Porto (2017), as teorias criticas aparecem em meio

ao cenario histérico da Ditadura Militar e o inicio da democracia, em 1985. Nessa

perspectiva, Paula e Paula (2016), afirmam que

As teorias criticas concebem que a educacdo € condicionada pelos
fatores politicos, econdmicos, sociais e culturais, mas também podem
possibilitar a compreensao da realidade historico-social, promover a
formacdo humana objetivando a emancipacdo dos sujeitos e,
consequentemente, a construcdo de uma sociedade justa e igualitaria
(PAULA E PAULA, 2016, p. 31).

Ainda segundo Paula e Paula (2016), é possivel identificar trés

tendéncias de teorias criticas no Brasil que, assim, podem ser representadas:

Quadro 2: Teorias criticas no Brasil

Tendéncia

Principais caracteristicas

Libertadora

Voltou-se ao processo educativo em geral, de tal forma que
esse fornecesse subsidios aos educandos,
conscientizando-os sobre as condicbes econdmicas e
sociopoliticas da sociedade, a fim de transforma-la. Seu

principal representante foi Paulo Freire.

N

Cabe a escola formar sujeitos autogestionarios, com

Libertaria capacidade de gestao coletiva, que resistam ao controle e
a dominacéo presentes na sociedade.
Implementada a partir de 1979, indica que a escola deve
Historico- assumir a funcao de socializar o conhecimento cientifico, a
criticas fim de formar sujeitos que tenham condi¢des de interpretar,

compreender e interferir criticamente na realidade, com o

objetivo de construir uma sociedade justa e igualitaria.

Fonte: Elaborado pelo autor com referéncia em PAULA e PAULA, 2016 (p. 34)

Na sequéncia das teorias criticas, a terceira corrente de teorias do

curriculo, chamada de pés-criticas, surge nos anos 1990 e perdura até o

presente momento. O contexto sOcio-historico que propiciou uma nova
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compreensao do curriculo fundamentou-se em dois importantes fatores. Um
deles refere-se a concepcéao de cultura que
[...] é teorizada como campo de luta entre os diferentes grupos sociais
em torno da significagcdo. A educacao e o curriculo sdo vistos como

campos de conflito em torno de duas dimens&es centrais da cultura: o
conhecimento e a identidade. (SILVA, 2000, p. 32).

N&o menos importante que o fato de a cultura ser encarada como
instancia de embates, houve, também, uma ressignificacdo da concepcao de
linguagem. Conforme assevera Silva (2010), a partir da virada linguistica® p6s-
estruturalista®, a linguagem deixa de ter uma fungéo representacional e passa a
ter uma funcéo constitutiva que produz uma noc¢ao particular de um determinado
objeto posto em analise. Desta maneira

A “teoria” ndo se limitaria, pois, a descobrir, a descrever, a explicar a
realidade: a teoria estaria irremediavelmente implicada na sua
produgdo. Ao descrever um “objeto”, a teoria, de certo modo, inventa-

0. O objeto que a teoria supostamente descreve é, efetivamente, um
produto de sua descrigdo. (SILVA, 2016, p. 12).

Desse modo, as teorias poés-criticas, segundo Porto (2017), abordam
questdes que vao além daquelas levantadas pelos criticos. Nesse mesmo
sentido, Eyng (2012), enfatiza que as teorias pos-criticas ndo se opdem as
teorias criticas uma vez que

Na verdade, ampliam, alargam os questionamentos e, com énfase na
cultura, propdem préticas curriculares que superem o0s estereotipos, a
discriminacdo e que incluam a diferenca, que provoquem o didlogo
intercultural [...] Assim, os processos pedagégicos precisam trabalhar

as questbes de género, raca, etnia e sexualidade na perspectiva do
multiculturalismo. (EYNG, 2012, p. 117).

Sendo assim, fica evidente que as teorias pds-criticas passam a
problematizar a forma como é feita a selecédo dos conteldos e a maneira como
sdo abordados nos curriculos. Sobre a necessidade da imprescindivel reflexao

acerca do papel do conhecimento na implementacdo dos curriculos, Paula e

3 “Virada linguistica: na andlise pos-estruturalista, 0 momento no qual o discurso e a linguagem
passaram a ser considerados como centrais na teorizacdo social.” (SILVA, 2000, p. 111).

4 “Pés-estruturalismo: termo abrangente, cunhado para nomear uma série de analises e teorias
que ampliam e, ao mesmo tempo, modificam certos pressupostos e procedimentos da analise,
mantendo-se a énfase estruturalista nos processos linguisticos e discursivos, mas também
deslocando a preocupacdo estruturalista com estruturas e processos fixos e rigidos de
significacdo. Para a teorizacdo poés-estruturalista, o processo de significacdo € incerto,
indeterminado e instavel.” (SILVA, 2000, p. 92).
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Paula (2016) reafirmam a relevancia da funcdo social da escola em relagéo a
necessidade de analise e discusséo do curriculo escolar uma vez que
[...] este se constitui no planejamento da organizacdo didatico-
pedagodgica dessa instituicdo e corresponde as praticas escolares que
envolvem o0s conhecimentos do patrimbnio cultural, artistico,

ambiental, cientifico e tecnologico articulados as experiéncias dos
estudantes [...] (PAULA e PAULA, 2016, p. 185).

Michael Young (2014) nos auxilia a pensar sobre a selecdo de
determinados conhecimentos em detrimento de outros, na composi¢cao do
curriculo escolar, fazendo uma relevante reflexao entre aquilo que ele chama de
conhecimento dos poderosos® e conhecimento poderoso®:

[...] no passado, a teoria do curriculo ndo estabeleceu um bom
equilibrio entre esses dois aspectos. Concentrou-se demasiadamente
no curriculo como “conhecimento dos poderosos” — um sistema
concebido para manter as desigualdades educacionais — e
negligenciou o curriculo como “conhecimento poderoso”. O resultado é

gue certas questdes sobre o conhecimento séo evitadas (Young, 2014,
p. 12).

Avaliar criticamente em que medida determinados saberes sao
preconizados nos curriculos e a maneira como sdo abordados & um imperativo
ao oficio do professor. Para que tal avaliacdo seja realmente efetiva, ndo se pode
perder de vista as duas herancas deixadas pelas teorias do curriculo: o carater

normativo e o carater critico. Uma vez que

[...] a visdo normativa da teoria do curriculo se torna uma forma de
tecnicismo — dizer aos professores o que fazer — se estiver separada
de seu papel critico. Do mesmo modo, é dificil ver um propdsito no
papel critico da teoria do curriculo, se ele estiver separado de suas
implicag8es normativas — criticas ndo podem ser um fim em si mesmas
(Young, 2014, p. 5).

1.2 A Base Nacional Comum Curricular: adequacao dos curriculos.

Marco historico para a redemocratizacéo do Brasil, a sétima Constituicao
Federal brasileira, promulgada em 5 de outubro de 1988, determina em seu

Artigo 211 que “a Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios

5 “Conhecimento dos poderosos: sistema de relacGes sociais e de poder com uma histéria
especifica.” (YOUNG, 2014, p. 12).

6 “Conhecimento poderoso: corpo complexo de conhecimento especializado capaz de prover os
alunos de recursos para explicacdes e para pensar alternativas, qualquer que seja a area de
conhecimento e a etapa de escolarizacéo.” (IBIDEM).
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organizardo em regime de colaboragdo seus sistemas de ensino”. Como
consequéncia dessa mudanca significativa na Carta Magna de nossa nacao,
houve uma substituicdo da entdo Lei de Diretrizes e Base de 1971 (LDB, 19717)
pela atual Lei de Diretrizes e Bases da Educacédo Nacional (Lei 9394/968) que
esta em vigor desde sua homologacéo.
No titulo 1V, sobre a organizacéo da Educacg&o Nacional, o artigo 9° da Lei
9394/96 diz, no inciso IV que a Unido devera:
[...] estabelecer, em colaboracdo com os Estados, o Distrito Federal e
0os Municipios, competéncias e diretrizes para a educacéo infantil, o
ensino fundamental e o ensino médio, que norteardo os curriculos e

seus conteldos minimos, de modo a assegurar formacdo basica
comum (BRASIL, 2005, p.10).

Nesse sentido, a homologacgé&o da verséao final da Base Nacional Comum
Curricular € um importante marco para a Educacao brasileira uma vez que se

trata de

[...Jum documento de carater normativo que define o conjunto organico
e progressivo de aprendizagens essenciais que todos os alunos devem
desenvolver ao longo das etapas e modalidades da Educacéo Bésica,
de modo que tenham assegurados seus direitos de aprendizagem e
desenvolvimento (BRASIL, 2017, p. 7).

Visando ao atendimento das necessidades  educacionais
contemporaneas e da legislacao educacional vigente, a Base Nacional Comum
Curricular (BNCC), que se aplica exclusivamente a educacdo escolar, € um
documento em conformidade com as diretrizes do Plano Nacional de Educacéo
(PNE)°. Nela também encontramos os fundamentos das Diretrizes Curriculares
Nacionais da Educacéo Basica (DCN)?° que séo os principios éticos, politicos e
estéticos constitutivos da formacdo humana integral e a construgcdo de uma
sociedade justa, democratica e inclusiva.

Além da meta de uma Educacao de qualidade, a BNCC tem como objetivo

a adequacao dos curriculos regionais e das propostas pedagdgicas das escolas

7LDB de 1971.Lei n°5.692, de 11 de agosto de 1971 que fixava diretrizes e bases para o ensino
do 1° e 2° graus e dava providéncias no periodo do Governo Militar.

8 LDB de 1996. Lei n® 9.394, de 20 de dezembro de 1996 que estabelece as diretrizes e bases
da educacdo nacional.

° Plano Nacional de Educacdo (PNE) determina diretrizes, metas e estratégias para a politica
educacional no periodo de 2014 a 2024.

10 Diretrizes Curriculares Nacionais da Educacio Basica (DCN, 2013) estabelecem a base
nacional comum, responséavel por orientar a organizacao, articulagdo, o desenvolvimento e a
avaliacdo das propostas pedagdgicas de todas as redes de ensino brasileiras.
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publicas e particulares brasileiras em torno de uma base comum que garanta um
conjunto de aprendizagens essenciais. Neste sentido, dois aspectos séo levados
em consideracdo: o primeiro € o da igualdade educacional “sobre a qual as
singularidades devem ser consideradas e atendidas”; e o segundo, o da
equidade em que se “pressupde reconhecer que as necessidades dos
estudantes sao diferentes”.

Por se tratar de uma acéao politica nacional, a implementacdo da BNCC
contou com o regime de colaboragao entre todas as esferas da administracao
publica para a elaboragdo de “[...] processos educativos que promovam
aprendizagens sintonizadas com as necessidades, as possibilidades e os
interesses dos estudantes e, também, com os desafios da sociedade
contemporanea” (BRASIL, 2017, p. 14). Dessa forma, ficou definido que

[...] cabe aos sistemas e redes de ensino, assim como as escolas, em
suas respectivas esferas de autonomia e competéncia, incorporar aos
curriculos e as propostas pedagdgicas a abordagem de temas
contemporaneos que afetam a vida humana em escala local, regional

e global, preferencialmente de forma transversal e integradora
(BRASIL, 2017, p. 19).

O desafio de superar as disparidades existentes entre as politicas
educacionais nos niveis federal, estadual e municipal suscitou a definicdo de dez
competéncias gerais da Educacdo Bésica. Tais competéncias associam-se na
“[...] constru¢cdo de conhecimentos, no desenvolvimento de habilidades e na
formacao de atitudes e valores, nos termos da LDB” (BRASIL, 2017, p. 9).
Segundo consta nas paginas 9 e 10 da BNCC, as dez competéncias gerais da

Educacéo Basica séo:

Quadro 3: Competéncias gerais da Educacao Basica

1. Valorizar e utilizar os conhecimentos historicamente construidos sobre
o mundo fisico, social, cultural e digital para entender e explicar a realidade,
continuar aprendendo e colaborar para a construcdo de uma sociedade justa,

democratica e inclusiva.

2. Exercitar a curiosidade intelectual e recorrer a abordagem propria das
ciéncias, incluindo a investigacao, a reflexdo, a analise critica, a imaginacao e a

criatividade, para investigar causas, elaborar e testar hipéteses, formular e
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resolver problemas e criar solugbes (inclusive tecnoldgicas) com base nos

conhecimentos das diferentes areas.

3. Valorizar e fruir as diversas manifestacdes artisticas e culturais, das
locais as mundiais e, também, participar de praticas diversificadas da producéao

artistico-cultural.

4. Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como
Libras, e escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem como conhecimentos
das linguagens artistica, matematica e cientifica, para se expressar e partilhar
informagdes, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos e

produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

5. Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacao e
comunicacao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas
sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e disseminar
informacdes, produzir conhecimentos, resolver problemas e exercer

protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

6. Valorizar a diversidade de saberes e vivéncias culturais e apropriar-se
de conhecimentos e experiéncias que |lhe possibilitem entender as relagdes
préprias do mundo do trabalho e fazer escolhas alinhadas ao exercicio da
cidadania e ao seu projeto de vida, com liberdade, autonomia, consciéncia critica

e responsabilidade.

7. Argumentar com base em fatos, dados e informac8es confiaveis, para
formular, negociar e defender ideias, pontos de vista e decisbes comuns que
respeitem e promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o
consumo responsavel em ambito local, regional e global, com posicionamento

ético em relagéo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

8. Conhecer-se, apreciar-se e cuidar de sua saude fisica e emocional,
compreendendo-se na diversidade humana e reconhecendo suas emogoes e as

dos outros, com autocritica e capacidade para lidar com elas.

9. Exercitar a empatia, o dialogo, a resolucéo de conflitos e a cooperacéao,
fazendo-se respeitar e promovendo o respeito ao outro e aos direitos humanos,
com acolhimento e valorizacdo da diversidade de individuos e de grupos sociais,
seus saberes, identidades, culturas e potencialidades, sem preconceitos de

qualquer natureza.
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10. Agir pessoal e coletivamente com autonomia, responsabilidade,
flexibilidade, resiliéncia e determinagdo, tomando decisbes com base em

principios éticos, democraticos, inclusivos, sustentaveis e solidarios.

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 9).

E necessario ressaltar que o artigo 9° da LDB explicita a “[...] relacéo entre
0 que € basico-comum e o que € diverso em matéria curricular”. Fica evidente,
portanto, que as competéncias e diretrizes devem ter uma base comum, mas
que os curriculos podem ser contextualizados, de acordo com a realidade
regional vivenciada pelos educandos. Nao menos importante, o conceito de
competéncias “[...] orienta a definicdo das aprendizagens essenciais, € nao
apenas dos conteudos minimos a serem ensinados” (BRASIL, 2017 p.11). Dessa
forma, as expectativas de aprendizagem dos alunos devem estar centradas na
indissociavel relacdo entre os saberes ministrados e a mobilizacdo de

conhecimentos e habilidades para compreendé-los.

1.3 O curriculo Paulista e a BNCC: géneros textuais como unidade de
trabalho escolar.

Segundo Marcuschi (2008), embora seja assunto recorrente em muitos
trabalhos académicos na atualidade, o estudo dos géneros na tradi¢cao ocidental
remonta a Antiguidade Grega. Esse mesmo autor afirma que a abordagem do
conceito de género foi associada aos “[...] géneros literarios, cuja analise se inicia
com Platdo para se firmar com Aristételes, passando por Horacio e Quintiliano,
pela ldade Média, o Renascimento e a Modernidade” (MARCUSCHI, 2008, p.
147). Contemporaneamente, o enfoque dado ao estudo dos géneros textuais e
discursivos centra-se no fato de que eles sejam “[...] determinados tipos de
enunciados, que sao diferentes de outros tipos, mas tém com estes uma
natureza verbal (linguistica) comum”, (BAKHTIN, 2016, p. 13).

E notavel que a influéncia da revolugéo tecnolégica das Ultimas décadas
tenha feito com que a producdo e o compartihamento de informacbes se
tornassem cada vez mais dindmicos e complexos, por meio de novos canais e

géneros diferenciados, para atender aos mais variados propésitos comunicativos
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contemporaneos. Em meio a tanta transformacdo, percebe-se o crescente
contato dos alunos do Ensino Fundamental Il com a cultura digital que promove
mudancas nas formas de interacdo dos jovens com a multiplicidade de
linguagens e seus modos de funcionamento. Diante desse panorama, as
praticas de linguagens preconizadas pelos documentos oficiais, na
implementacéo dos curriculos escolares, contemplam em seu escopo o trabalho
fundamentado na maneira como 0s géneros textuais se constituem, de acordo
com os variados dominios da atividade humana.

Homologada em 2017, com a finalidade de garantir uma base comum de
aprendizagens para a Educacdo Basica brasileira e de atender as demandas
educacionais de nossa época, a Base Nacional Comum Curricular (BNCC)
assume a perspectiva enunciativo-discursiva de linguagem que ja havia sido
contemplada nos Pardmetros Curriculares Nacionais (PCN). Desta forma, além
de privilegiar a centralidade do texto como unidade de trabalho, também ha a
énfase para que se relacionem “[...] os textos a seus contextos de producao e o
desenvolvimento de habilidades ao uso significativo da linguagem em atividades
de leitura, escuta e produgéo de textos em varias midias e semioses” (BRASIL,
2017, p. 67).

Em consonancia com a BNCC, o Curriculo Paulista!!, homologado em
agosto de 2019, entende que as linguagens “pressupdem a interacdo entre
sujeitos socialmente situados, que atuam e se inter-relacionam nos mais
diversos campos da atividade humana” (SAO PAULO, 2019, p. 95) de forma que

Essa premissa permeia o Curriculo Paulista e contempla diferentes
multissemioses e multimeios ligados a realizacao de praticas sociais
de linguagem. Quando exploradas e disseminadas na Educacéo
Basica, concorrem para o desenvolvimento de habilidades que
permitam o uso consciente, pelos estudantes, dessas linguagens e
seus recursos (SAO PAULO, 2019, p. 95).

Ainda segundo a BNCC, a definicAo dos conteudos, habilidades e
objetivos é considerada, a partir de seu pertencimento a um género discursivo
que circula em diferentes esferas/campos sociais de atividade/comunicagao/uso

da linguagem. Desse modo, a Base indica que o desenvolvimento das

11 Curriculo Paulista (2019) define e explicita, a todos os profissionais da educacédo que atuam
no Estado, as competéncias e as habilidades essenciais para o desenvolvimento cognitivo, social
e emocional dos estudantes paulistas e considera sempre sua formag&o integral na perspectiva
do desenvolvimento humano.
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capacidades de leitura, producao e tratamento das linguagens visa a ampliacéo
das possibilidades de participacdo em praticas de diferentes esferas/campos de
atividades humanas.

Sem deixar de lado as orientagcdes presentes em outros documentos, tais
como os Parametros Curriculares Nacionais e as Diretrizes Curriculares
Nacionais da Educacédo Basica, tanto a BNCC quanto o Curriculo Paulista
consideram as praticas contemporaneas de linguagem. Deste modo, a estratégia
de trabalho com a centralidade no género visa a uma ampliagcdo do letramento
dos estudantes, uma vez que as “[...] praticas de linguagem contemporaneas
nao sé envolvem novos géneros e textos cada vez mais multissemidticos e
multimidiaticos, como também novas formas de produzir, de configurar, de
disponibilizar, de replicar e de interagir” (BRASIL, 2017, p. 68). Tanto a Base
quanto o Curriculo Paulista organizam os eixos integradores correspondentes as
praticas de linguagem de Lingua Portuguesa em Leitura, Producéo de Textos,
Oralidade e Andlise Linguistica/Semiotica.

Em relacdo ao eixo da Leitura, na perspectiva dos dois documentos
oficiais, as habilidades s&o desenvolvidas de forma contextualizada, por meio da
leitura de textos “[...] pertencentes a géneros que circulam nos diversos campos
da atividade humana” (BRASIL, 2017, p. 75). A propria Base reforga que a leitura
deve ser entendida como um procedimento que ultrapassa o texto escrito e
amplia essa perspectiva para as imagens estaticas ou aquelas em movimento e,
ainda, para o som.

No eixo da Producéo de Textos, o trabalho com os géneros se vincula as
“...] préticas de linguagem relacionadas a interacdo e a autoria (individual ou
coletiva) do texto escrito, oral e multissemidtico, com diferentes finalidades e
projetos enunciativos” (BRASIL, 2017, p. 76). Assim como no eixo de leitura, a
producao de texto deve ser contextualizada, levando em consideracgéo situagdes
efetivas para a escrita de textos pertencentes a diversos géneros que circulam
nos mais variados campos da atividade humana.

Sobre o eixo da oralidade, o tratamento dado aos géneros relaciona-se
aqueles que ocorrem em situagao oral ou que envolva “[...] a oralizag&o de textos
em situacdes socialmente significativas e interagdes e discussdes envolvendo
tematicas e outras dimensoes linguisticas do trabalho nos diferentes campos de
atuacéo” (BRASIL, 2017, p. 79).
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Para o eixo da Analise Linguistica/Semiética, que € a reflexdo sobre a

lingua, a norma padréo e outras semioses, a Base prevé

[...] os procedimentos e estratégias (meta)cognitivas de andlise e
avaliacdo consciente, durante os processos de leitura e de producao
de textos (orais, escritos e multissemioticos), das materialidades dos
textos, responsaveis por seus efeitos de sentido, seja no que se refere
as formas de composicao dos textos, determinadas pelos géneros
(orais, escritos e multissemiéticos) e pela situacdo de producao, seja
no que se refere aos estilos adotados nos textos, com forte impacto
nos efeitos de sentido” (BRASIL, 2017, p. 79).

Sobre esse Ultimo eixo, é necessario ressaltar que 0S mecanismos

linguisticos e semidticos operam em todas as esferas de atuacdo. A BNCC

também deixa claras as func¢des da andlise linguistica, metalinguistica e reflexiva

em razdo da pratica de linguagem e, ndo somente, como um fim em si mesmas

uma vez que 0s

[...] conhecimentos sobre a lingua, as demais semioses e a horma-
padrdo ndo devem ser tomados como uma lista de contelddos
dissociados das praticas de linguagem, mas como propiciadores de
reflexdo a respeito do funcionamento da lingua no contexto dessas
praticas (BRASIL, 2017, p. 139).

As préticas de linguagem separadas em eixos, em muitos casos, se

interpenetram e se relacionam com préticas de linguagem situadas, de forma

que a separacdo tenha somente o carater pedagdégico. Tanto a Base Nacional

guanto o Curriculo Paulista organizam essas praticas em campos de atuacéao 12

que comtemplam diferentes formas de uso da linguagem tanto no contexto

escolar como fora dele.

Os campos de atuacdo considerados em cada segmento ja
contemplam um movimento de progressao que parte das praticas mais
cotidianas em que a circulacgdo de géneros orais e menos
institucionalizados é maior (Campo da vida cotidiana), em direcdo a
praticas e géneros mais institucionalizados, com predominio da escrita
e do oral publico (demais campos) (BRASIL, 2017, p. 79).

12 «

Contextualizagdo do conhecimento escolar, para a ideia de que essas praticas derivam de

situacdes da vida social e, ao mesmo tempo, precisam ser situadas em contextos significativos
para os estudantes.” (BRASIL, 2017, p. 84).
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Figura 1 - Organizacdo dos campos de atuacdo na BNCC

Anos iniciais Anos finais

Campo da vida cotidiana

Campo artistico-literario Campo artistico-literario

Campo das praticas de estudo e pesquisa Campo das praticas de estudo e pesquisa

Campo da vida publica Campo jornalistico-midiatico

Campo de atuacao na vida publica

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 84)

Figura 2 - Organizacao dos campos de atuacao no Curriculo Paulista

CAMPOS DE ATUACAO PRATICAS DE LINGUAGEM* ANO  HABILIDADES
Todos os campos de atuagdo | Leitura
_ — Escrita o
Campo da vida cotidiana Oralidade g
. iy Analise linguistica / semiotica N
Campo da vida publica Producdo de texto 5
Campo das praticas de estu- . . 3
do e pesquisa *As Praticas de linguagem % D =
possuem, conforme o Ano, = =2
Campo artistico-literario caracteristicas especificas - a £

Fonte: (SAO PAULO, 2019, p. 110)

Ainda que os campos de atuacdo direcionem a escolha de géneros e
praticas, permanece a possibilidade de diferentes abordagens, uma vez que um
género proposto em um campo de atuacdo também pode estar referenciado em
outros. Neste sentido, outro aspecto relacionado a organiza¢do dos campos é a

progressao ao longo do curso.

1.4 Procedimentos argumentativos nos documentos oficiais: anuncio

publicitério.

Os procedimentos argumentativos fazem parte do conjunto de
aprendizagens essenciais proposto nas dez competéncias gerais descritas na

BNCC. Tais competéncias sao reiteradas pelo Curriculo Paulista, o qual destaca
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que elas “[...] contemplam integradamente conceitos, procedimentos, atitudes e
valores, enfatizando a necessidade de desenvolvimento de competéncias
socioemocionais” (SAO PAULO, 2019, p. 31).

Esses dois documentos oficiais, que servem de referéncia para a
formulac&o das propostas pedagogicas das escolas, abordam os procedimentos
argumentativos, de maneira especifica, na sétima competéncia:

Argumentar com base em fatos, dados e informacdes confiaveis, para
formular, negociar e defender ideias, pontos de vista e decisbes
comuns que respeitem e promovam os direitos humanos, a consciéncia
socioambiental e o consumo responsavel em ambito local, regional e
global, com posicionamento ético em relagéo ao cuidado de si mesmo,

dos outros e do planeta (BRASIL, 2017, p. 9) e (SAO PAULO, 2019, p.
30).

E importante frisar que as dez competéncias gerais propostas no sio
estanques, mas, ao contrario, se inter-relacionam. E o que acontece no caso do
anuncio publicitario, uma vez que a producao de sentidos do género em questao
se da pela articulacdo entre a sétima competéncia e a quarta, assim descrita:

Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como
Libras, e escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem como
conhecimentos das linguagens artistica, matematica e cientifica, para
se expressar e partilhar informacbes, experiéncias, ideias e
sentimentos em diferentes contextos e produzir sentidos que levem ao

entendimento matuo (BRASIL, 2017, p. 9) e (SAO PAULO, 2019, p.
29).

Mesmo que o destaque dado aos géneros publicitarios se mostre mais
contundente nos anos finais, o trabalho com eles e com os procedimentos
argumentativos pode ser verificado ja nos anos iniciais do Ensino Fundamental,
dentro do campo da vida publica®®. A titulo de exemplificacdo, no primeiro e
segundo anos, o eixo da leitura/escuta (compartilhada e autbnoma), é proposto

para o desenvolvimento da seguinte habilidade:

13 “Campo de atuacdo relativo & participacdo em situacbes de leitura e escrita, especialmente
de textos das esferas jornalistica, publicitaria, politica, juridica e reivindicatéria, contemplando
temas que impactam a cidadania e o exercicio de direitos.” (BRASIL, 2017, p. 104).
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Figura 3 — Habilidade EF12L.P09

(EF12LP09) Ler e compreender, em colaboracao com os colegas e com a ajuda do professor,

slogans, anuncios publicitarios e textos de campanhas de conscientizacao destinados ao publico

infantil, dentre outros géneros do campo publicitario, considerando a situacao comunicativa e o
tema/assunto do texto.

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 105).

Para o eixo da escrita (compartilhada e autbnoma), temos a habilidade:

Figura 4 - Habilidade EF12LP12

(EF12LP12) Escrever, em colaboragcao com os colegas e com a ajuda do professor, slogans,
anuncios publicitarios e textos de campanhas de conscientizacao destinados ao publico infantil,
dentre outros géneros do campo publicitério, considerando a situacdo comunicativa e o tema/
assunto/finalidade do texto.

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 107).

Para o eixo da analise linguistica/semidtica, com énfase na forma de

composicao do texto, temos a habilidade:

Figura 5 — Habilidade EF12LP16

(EF12LP16) Identificar e reproduzir, em anuncios publicitarios e textos de campanhas de
conscientizacdo destinados ao publico infantil (orais e escritos, digitais ou impressos), a
formatacdo e diagramacao especifica de cada um desses géneros, inclusive o uso de imagens.

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 107).

Nos anos finais do Ensino Fundamental, ha énfase no trabalho com os
géneros que circulam na esfera publica, nos campos jornalistico-midiatico e de
atuacdo na vida publica. Segundo a BNCC, os géneros publicitarios sdo “[...]
privilegiados, com foco em estratégias linguistico-discursivas e semidticas
voltadas para a argumentacdo e persuasdao” (BRASIL, 2017, p. 136).
Diferentemente do que ocorre nos anos iniciais do Ensino Fundamental, é dentro
do campo jornalistico-midiatico que se verifica o trabalho com os recursos de
persuasao do discurso publicitario e seus propésitos comunicativos que podem

estar ligados ao comércio ou a adeséo a ideias.
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Conforme preceitua a Base Nacional, o eixo de leitura no campo
jornalistico-midiatico'# contempla duas habilidades especificas que abordam a
relacdo entre géneros por meio das variadas pecas publicitarias e a identificacao

dos efeitos de sentido que fortalecem a persuaséao.

Figura 6 — Habilidade EF69LP02

(EF69LP02) Analisar e comparar pecas publicitarias variadas (cartazes, folhetos, outdoor, anuncios e
propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de forma a perceber a articulacdo entre
elas em campanhas, as especificidades das varias semioses e midias, a adequacao dessas pe¢as ao
publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a construcdo composicional e estilo
dos géneros em questao, como forma de ampliar suas possibilidades de compreensao (e producao)
de textos pertencentes a esses géneros.

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 141).

Figura 7 - Habilidade EF69LP04

(EF69LP04) |dentificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasao nos textos
publicitarios, relacionando as estratégias de persuasao e apelo ao consumo com s recursos
linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras, figuras de
linguagem etc., com vistas a fomentar praticas de consumo conscientes.

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 141).

No eixo da producgéo de textos, o objetivo recai sobre o planejamento de

textos de pecas publicitarias voltadas a campanhas sociais.

Figura 8 — Habilidade EF69LP09

(EF69LP09) Planejar uma campanha publicitéria sobre questées/problemas, temas, causas
significativas para a escola e/ou comunidade, a partir de um levantamento de material sobre o
tema ou evento, da definicdo do publico-alvo, do texto ou peca a ser produzido - cartaz, banner,
folheto, panfleto, anuncio impresso e para internet, spot, propaganda de radio, TV etc. -, da
ferramenta de edicdo de texto, audio ou video que sera utilizada, do recorte e enfogue a ser
dado, das estratégias de persuasao que serdo utilizadas etc.

Fonte: (BRASIL, 2017, p. 143)

14 “Os géneros jornalisticos — informativos e opinativos — e os publicitarios sdo privilegiados,
com foco em estratégias linguistico-discursivas e semiéticas voltadas para a argumentagéo e
persuasdo.” (BRASIL, 2017, p. 136).
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Em relagdo ao eixo da analise linguistica/semiotica, o trabalho com os
procedimentos argumentativos relaciona-se ao estilo. A descricdo da habilidade
prescritiva reforca a analise dos recursos estilisticos e semidticos dos géneros
publicitarios, em diferentes aspectos: escolhas lexicais, formas verbais com
predominio no imperativo, assim como estratégias de persuasao e de apelo ao
consumo, por meio de recursos linguistico-discursivos utilizados (jogos de

palavras, metaforas, imagens).



41

Capitulo II

Géneros discursivos, interacado, argumentacao e persuasao.

Gostaria de me insinuar sub-repticiamente no discurso que devo
pronunciar hoje, e nos que deverei pronunciar aqui, talvez durante
anos. Ao invés de tomar a palavra, gostaria de ser envolvido por ela e
levado bem além de todo comeco possivel (FOUCAULT, 1996, p. 5).

Dividido em trés partes, o presente capitulo traz, no primeiro item, um
referencial tedrico acerca das abordagens dos géneros, e do conceito de
interacdo discursiva, sob a perspectiva bakhtiniana. Na sequéncia, o segundo
item apresenta algumas consideracbes sobre as varias abordagens
argumentativas e as distingdes entre argumentacéo e persuasdo. O ultimo item
relaciona as caracteristicas do anuncio publicitario institucional e aborda os
conceitos de dimensdo verbo-visual, multimodalidade, intertextualidade e

interdiscursividade.

2.1 Géneros discursivos e interacdo, segundo Bakhtin e o circulo

Um ponto relevante a ser considerado, ndo s6 numa investigacdo
académica, mas também no ensino de lingua, é o do arcaboucgo conceitual
adotado para nortear o desenvolvimento das etapas do trabalho. A opcédo por
um instrumental tedrico especifico, em detrimento de outros, resulta em
percursos investigativos que séo justificados pela perspectiva assumida. Neste
tépico, tendo em vista haver diferentes linhas teéricas sobre o estudo dos
géneros, apresentamos nossa escolha: o conceito de género discursivo, assim
como de interacdo discursiva, na perspectiva da teoria bakhtiniana como
embasamento para o trabalho com o anuncio publicitario institucional.

Antes da apresentacdo dos géneros do discurso, referenciada em
Bakhtin, consideramos importante apresentar um brevissimo panorama sobre as
abordagens dos géneros, bem como as implicag6es distintivas entre o aspecto

textual e o discursivo.
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Sobre o0 conceito de género nos documentos oficiais, € comum os
professores encontrarem a designacdo dele ora como textual, ora como
discursivo. Nesse sentido, a prépria Base Nacional Comum Curricular contempla
as duas denominagdes.

Embora tais diretrizes curriculares, nem sempre explicitem as implicagoes
decorrentes das peculiaridades dessa dupla conceituacéo, é importante reforcar
que a decisdo pelo qualificativo “textual” ou “discursivo” esta diretamente
relacionada a tomada de uma determinada perspectiva tedrica sobre a no¢éo de
género. Em relagdo aos tracos distintivos especificos acerca da nog¢édo de género
textual e de género discursivo, Brait (2012) afirma que as variacfes envolvem
pontos de vista tedricos e metodologicos diferenciados, implicando diferentes
concepcOes e abordagens de linguagem.

Segundo Guimarées (2009), as ciéncias da linguagem consideram o texto
como uma producao formal resultante de escolhas e articulacdes feitas pelo
produtor do texto — este amparado pelos recursos do sistema linguistico. Ja o

discurso

[...] ndo é outra coisa sendo esse mesmo texto, que, no entanto, se
discursiviza na medida em que o seu analista busca as inten¢cbes nédo
explicitadas, ou seja, a ideologia que move o autor na elaboracdo do
texto (GUIMARAES, 2009, p. 128).

Para Fiorin (2012), ainda que estudiosos da Linguistica Textual
considerem texto e discurso como sinbnimos, a maioria dos linguistas faz
diferenciacdes entre esses dois termos, de forma que é possivel sistematizar

alguns tracos distintivos entre os dois.

A distingdo entre texto e discurso é necessaria porque 0s
procedimentos de discursivizagdo séo diversos dos de textualizacgéo,
porque eles sdo objetos que tém modos de existéncia semiodtica
diversa: um é do dominio da atualizac¢éo, o outro, da realizagdo. Um é
da ordem da imanéncia, o outro, da manifestacdo: o texto € a
manifestacdo do discurso por meio de um plano da expressao, o que
significa que um mesmo discurso pode ser manifestado por textos
diversos (FIORIN, 2012, p.164).
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Quadro 4 - Texto e discurso

Dimenséao

Texto E do dominio da manifestacdo, do plano da expresséo, da

ordem do sensivel.

Discurso | E da ordem da imanéncia, do plano do contetido, do dominio

do inteligivel.

Fonte: Elaborado pelo autor com base em FIORIN (2012).

Segundo Bakhtin (2016), partindo do principio de que todos os campos da
atividade humana estdo ligados ao uso da linguagem, tem-se a definicdo de

géneros do discurso como tipos relativamente estaveis de enunciados em que

[...] trés elementos — o conteldo temético, o estilo, a construcao
composicional — estdo indissoluvelmente ligados no conjunto do
enunciado e sdo igualmente determinados pela especificidade de um
campo da comunicagdo (BAKHTIN, 2016, p. 12).

Nessa concepcdo, o enunciado é entendido como a real unidade da
comunicacao discursiva, uma vez que, segundo Bakhtin (2016), o discurso s6
pode existir, de fato, na forma de enunciados concretos de determinados
falantes, sujeitos do discurso. Outro traco distintivo importante do enunciado, em
relacdo a outras estruturas linguisticas similares, € que ele esta delimitado pela

alternancia dos sujeitos do discurso, isto €, dos falantes.

O enunciado ndo é uma unidade convencional, mas uma unidade real,
delimitada com preciséo pela alternancia dos sujeitos do discurso e que
termina com a transmissdo da palavra'® ao outro, por mais silencioso
que seja o “dixi” percebido pelos ouvintes [como sinal] de que o falante
concluiu sua fala (BAKHTIN, 2016, p. 29).

Nosso trabalho com a producdo de anuncio publicitario institucional,
referenciado na concepcéo de géneros do discurso, destaca especial atencao
ao fato de o enunciado ser o nucleo da comunicacao discursiva. Mais do que a
soma de elementos linguisticos do plano da expressdo, a elaboragdo de
enunciados em anuncios publicitarios tem de levar em consideracdo em que

medida as estratégias persuasivas planejadas serdo eficientes para o

15 “Palavra tem um significado amplo, que compreende desde a unidade lexical até a “linguagem
verbal em uso” ou o0 enunciado e o discurso. A palavra é uma ponte entre o falante e o
interlocutor, pertencente a ambos.” (BAKHTIN, 2017, p. 361).
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convencimento do publico-alvo, tendo em vista o que Bakhtin defende como
compreensao ativamente responsiva:
[...] o ouvinte, ao perceber e compreender o significado (linguistico) do
discurso, ocupa simultaneamente em relagéo a ele uma ativa posi¢éo
responsiva: concorda ou discorda dele (total ou parcialmente),
completa-o, aplica-o, prepara-se para usa-lo, etc.; essa posicao
responsiva do ouvinte se forma ao longo de todo o processo de audi¢do

e compreensdo desde o seu inicio, as vezes literalmente a partir da
primeira palavra do falante (BAKHTIN, 2016, p. 24 - 25).

Anteriores a concepcao bakhtiniana de enunciado, as funcdes
comunicativas da lingua, até entdo, eram, equivocadamente, consideradas sob
0 ponto de vista do falante, de modo que os interlocutores fossem considerados
destinatarios passivos. Nessa perspectiva, eles se limitariam a compreender o
falante, ja que, segundo Bakhtin (2016), o enunciado satisfazia ao seu objeto
(isto é, ao contetido do pensamento enunciado) e ao proprio enunciador. E a
partir do entendimento bakhtiniano de enunciado como unidade de comunicacdo
discursiva, que o interlocutor passa a ter o reconhecimento de seu papel ativo
no processo de comunicacao.

Diferentemente de esquemas que estabeleciam processos passivos de
percepcao e de compreenséo da fala no receptor, Bakhtin (2016) defende a ideia
de uma atitude responsiva em que aquele também se torna ativo no processo de
comunicacao, ainda que por meio de uma compreensao responsiva ao que lhe
tiver sido dito. Caracterizada como “[...] fase inicial e preparatéria para uma
resposta (seja qual for a forma em que ela se dé)” (BAKHTIN, 2016, p. 26), a
compreensao responsiva mostra o “[...] papel ativo do outro no processo da
comunicagao verbal” (IBIDEM). Neste sentido, o autor afirma que cada
enunciado é um elo na corrente complexamente organizada de outros
enunciados, de forma que

[...] todo falante € por si mesmo um respondente em maior ou menor
grau: porgue ele ndo é o primeiro falante, o primeiro a ter violado o
eterno siléncio do universo, e pressupde nao so6 a existéncia do sistema
da lingua que usa, mas também de alguns enunciados antecedentes —
dos seus e alheios — com 0s quais 0 seu enunciado entra nessas ou

naquelas relacdes (baseia-se neles, polemiza com eles, simplesmente
os pressupde ja conhecidos do ouvinte) (IBIDEM).

Ainda para Bakhtin (2016), outro aspecto importante sobre os géneros do
discurso é a nog¢ao de campo da atividade humana, uma vez que os integrantes

de determinado campo fazem uso de enunciados concretos e Unicos que
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[...] refletem as condicdes especificas e as finalidades de cada referido
campo nao so6 por seu contelddo (tematico) e pelo estilo da linguagem,
ou seja, pela selecéo dos recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais
da lingua, mas, acima de tudo, por sua constru¢gdo composicional
(BAKHTIN, 2016, p. 12).

As mais recentes diretrizes curriculares, como a Base Nacional Comum
Curricular - no ambito nacional - e o Curriculo Paulista - no estado de Sao Paulo-
, ttm como categoria organizadora do curriculo o conceito de campos de atuacao
como estratégia para reproduzir situacdes da vida social em que ocorrem as
praticas de linguagem. Tal estruturacdo aponta

[...] para a importancia da contextualizagdo do conhecimento escolar,
para a ideia de que essas praticas derivam de situacdes da vida social

e, a0 mesmo tempo, precisam ser situadas em contextos significativos
para os estudantes (BRASIL, 2005, p.10).

Retomando a abordagem da nocao bakhtiniana de campo da atividade
humana e suas implicagcbes para o ensino de lingua, fica evidente que as
diretrizes curriculares mais recentes se apoiam nesse conceito como importante
instrumento organizador do curriculo. Para a aplicacdo da sequéncia de
atividades elaborada para os alunos do 8° ano — apresentada adiante —, levamos
em consideracao os limites dos campos jornalistico-midiatico e de atuacdo na
vida publica, conforme destaca a Base Nacional Comum Curricular.

Aprofunda-se, nessa etapa, o tratamento dos géneros que circulam na
esfera publica, nos campos jornalistico-midiatico e de atua¢éo na vida
publica. No primeiro campo, os géneros jornalisticos — informativos e
opinativos — e o0s publicitarios sdo privilegiados, com foco em

estratégias linguistico-discursivas e semidticas voltadas para a
argumentacao e persuasédo (BRASIL, 2005, p.136).

Cabe ressaltar que, em nosso trabalho com o anuncio publicitario
institucional, buscamos referenciacédo tedrica no conceito de interacdo discursiva
sob a perspectiva bakhtiniana. Por esse aspecto, levamos em consideracdo o

fato de que:

[...] o enunciado humano mais primitivo, pronunciado por um
organismo, é organizado fora dele do ponto de vista do seu conteudo,
sentido e significacdo: nas condi¢Bes extraorganicas do meio social. O
enunciado como tal é inteiramente um produto da interagdo social,
tanto a mais préxima, determinada pela situagdo da fala, quanto a mais
distante, definida por todo o conjunto das condi¢des dessa coletividade
falante (BAKHTIN, 2018, p. 216).

Pelo principio da interacéo discursiva, segundo Bakhtin,
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Na palavra, eu dou forma a mim mesmo do ponto de vista do outro e,
por fim, da perspectiva da minha coletividade. A palavra é uma ponte
gue liga o eu ao outro. Ela apoia uma das extremidades em mim e a
outra no interlocutor. A palavra € o territério comum entre o falante e o
interlocutor (BAKHTIN, 2018, p. 205).

Desse modo, se toda palavra € regida por uma interacdo social, essa
condicao é determinante para o planejamento de mecanismos persuasivos na
producdo de anuncio publicitario institucional, uma vez que esse género
discursivo tem como principal propdsito comunicativo a utilizacao de estratégias
de convencimento que envolvem a interagdo entre um locutor e um interlocutor.
Segundo Bakhtin (2018), mesmo na auséncia de um interlocutor real, mas dentro
de um campo socialmente organizado, todo enunciado é orientado para um

receptor:

A importancia da orientagdo da palavra para o interlocutor é
extremamente grande. Em sua esséncia, a palavra é um ato bilateral.
Ela é determinada tanto por aquele de quem ela procede quanto por
aguele para quem se dirige. Enquanto palavra, ela é justamente o
produto das inter-relacdes do falante com o ouvinte. Toda palavra
serve de expressdo ao “um” em relacdo ao “outro” (IBIDEM, grifo do
autor).

Em defesa da ideia de que o centro organizador de qualquer enunciado
seja 0 meio social que circunda o individuo, Bakhtin (2018) rechaca a teoria da
expressdo que fundamenta o subjetivismo individualista.

A realidade efetiva da linguagem néo é o sistema abstrato de formas
linguisticas nem o enunciado monolégico isolado, tampouco o ato
psicofisiolégico de sua realizacdo, mas o acontecimento social da

interacdo discursiva que ocorre por meio de um ou de varios
enunciados (IDEM, p. 218 - 219).

2.2 Argumentacao e persuasao

A formacao de alunos criticos deve passar por uma necessaria reflexao
sobre como 0s mecanismos de convencimento, que permeiam a comunicagao
humana, estdo presentes nas mais variadas situacdes de comunicacao. Nesse
sentido, um dos principais objetivos no trato da lingua, destinado a compreenséo
e producdo de textos é pensar

[...] seu ensino como algo colocado no interior de processos
constituidores de sentidos e que nascem no cruzamento das tensées
histéricas, das discussdes ideoldgicas, dos encontros e desencontros

individuais, para indicarmos aspectos de um sem-nimero de variagcfes
(CITELLI, 2016, p. 14-15).
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Nas escolas, estruturar situacdes de aprendizagem que estimulem nos
alunos o protagonismo cidaddo no enfrentamento dos imperativos de nosso
tempo, requer que eles compreendam estratégias argumentativas e persuasivas
elaboradas e delas se apropriem. Torna-se necessério, portanto, aprimorar o
repertdrio comunicacional dos discentes como ferramenta para que eles atuem
na comunidade e, ao mesmo tempo, estimulem o engajamento cidadao dela em

relevantes causas sociais. Nesse sentido, € importante considerarmos que

N&o se trata de confinar a educacédo a linguagem; trata-se de pensa-la
a luz desta. Mas, ressalte-se, ndo se trata da linguagem vista como
simples repertério, muito menos como conjunto de figuras de enfeite
retdérico, muito menos ainda como uma materialidade ideolégica. Ao
contrério, trata-se de uma linguagem entendida como uma interlocucéo
e, como tal, de um lado, como processo, e de outro, como constitutiva
(de) e constituida (por) sujeitos (OSAKABE, 2016, p. 7).

Ainda no ambito escolar, a dimensédo argumentativa do discurso também
é reconhecida por Lev Vygotsky (1896-1934), tedrico do ensino como processo
social. Segundo uma das ideias dele, apontada por Koch (2010), a linguagem é
uma atividade social realizada com vistas a concretizacao de determinados fins,

de maneira que

Assim sendo, toda atividade linguistica seria composta por: um
enunciado, produzido com dada intencdo (propdsito), sob certas
condicdes necessarias para o atingimento do objetivo visado e as
consequéncias decorrentes da realizacdo do objetivo (KOCH, 2010, p.
25).

Partindo da concepcéo de linguagem como forma de acéao interindividual
orientada segundo determinada intencionalidade (KOCH, 2010, p. 9), surge a
necessidade de se trabalhar com uma perspectiva da linguistica do discurso que,
segundo a referida autora, se ocupa das manifestacdes linguisticas produzidas
por individuos concretos em situa¢gfes concretas, sob determinadas condicdes

de produgé&o. Assim,

O que se visa, entéo, € descrever e explicar a (inter)agdo humana por
meio da linguagem, a capacidade que tem o ser humano de interagir
socialmente por meio de uma lingua, das mais diversas formas e com
0s mais diversos propdsitos e resultados (IDEM, p.12).

Ainda em torno do entendimento de que todo discurso tem uma dimenséao
argumentativa, Fiorin (2015) critica a maneira simplificada com que emissor e
receptor sdo concebidos na teoria da comunicagao: polos neutros, a quem cabe

tdo somente produzir, receber e compreender mensagens. Embora a referida
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teoria analise detidamente o papel dos seis fatores no processo comunicacional,

esse processo € mais complexo, uma vez que comunicar significa obter adesao:

[...] hd uma diferenca nitida entre a comunicacdo recebida e a
comunicacdo assumida. Comunicar € agir sobre o outro e, por
conseguinte, ndo é so6 leva-lo a receber e compreender mensagens,
mas é fazé-lo aceitar o que é transmitido, crer naquilo que se diz, fazer
aquilo que se propde. Isso quer dizer que comunicar ndo é apenas
fazer saber, mas principalmente fazer crer e fazer fazer (FIORIN, 2015,
p. 78).

Em seus estudos, Fiorin (2015) estabelece distingdes entre argumentacao

e persuasdo. A primeira € apresentada como caracteristica basica do discurso,

operando com juizos de valor uma vez que

[...] @ argumentacdo trabalha com aquilo que € plausivel, possivel,
provavel. Argumentar, em sentido lato, é fornecer raz6es em favor de
determinada tese. Enquanto demonstracao légica implica que, se duas
ideias forem contraditérias, uma serd verdadeira e a outra falsa, a
argumentacdo em sentido lato mostra que uma ideia pode ser mais
valida que outra. Isso significa que a adesdo ndo se faz somente a
teses verdadeiras, mas também a teses que parecem oportunas,
socialmente justas, Uteis, equilibradas etc. (IDEM, p. 79).

No espaco das ciéncias da linguagem, discutindo os procedimentos e

objetos da analise argumentativa do discurso, Amossy (2018) define como

objetivo dela o dominio que se concentra sobre a andlise do discurso na

perspectiva persuasiva. Nesse sentido, € possivel esquematizar as varias

abordagens argumentativas da seguinte maneira:

Quadro 5 — Abordagens argumentativas

Abordagem Definigéo
A argumentacdo ndo se reduz a uma série de
operacdes logicas e de processos mentais. Ela se
Linguageira constroi a partir do acionamento dos meios que a

linguagem oferece no nivel das escolhas lexicais,
das modalidades de enunciagao, dos
encadeamentos dos enunciados, das marcas do

implicito...
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Comunicacional

A argumentacdo visa a um auditorio e seu
desenvolvimento ndo pode ser compreendido fora
de uma relacdo de interlocucdo. A construcao de
uma argumentacao — sua articulacéo légica — nédo
pode ser dissociada da situacdo de comunicacao

na qual deve produzir seu efeito.

Dialogica

A argumentacdo pretende agir sobre um auditério
e, por isso, deve adaptar-se a ele. Ela participa da
troca entre parceiros, mesmo quando se trata de
uma interacdo virtual em que ndo ha um didlogo
efetivo. Além disso, intervém num espaco ja
saturado de discurso, reagindo aquilo que se disse
e que se escreveu antes dela: esta inserida numa
confrontacdo de pontos de vista da qual participa
mesmo quando ndo ha polémica aberta ou

dissenso declarado.

Genérica

A argumentacao se inscreve sempre num tipo e
num género de discurso, mesmo que ela o0s
subverta ou escolha se inscrever de modo
complexo a diversos géneros ja repertoriados. O
género do discurso, em relacdo direta com a
sociedade que o institucionaliza, determina
finalidades, quadros de enunciacdo e uma

distribuicdo prévia dos papéis.

Figural

A argumentacao recorre aos efeitos de estilo e as
figuras que exercem um impacto sobre o alocutério,

retomando, assim, uma reflexdo secular sobre as
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figuras de estilo, vistas por meio de sua visada

persuasiva.

Textual

Dando ao termo texto o sentido de um conjunto
coerente de enunciados que formam um todo. A
argumentacdo deve ser estudada no nivel de sua
construcéo textual, a partir dos procedimentos de
ligacdo que comandam seu desenvolvimento. Para
iSSO, € preciso ver como 0S processos logicos
(silogismo e analogias, estratégias de dissociacao
e de associacdo etc.) sdo explorados no quadro

complexo do discurso em situacéo.

Fonte: AMOSSY, 2018, p. 42 - 43.

Com base nesse panorama, quando se pensa ha extensdo da

argumentacdo no discurso, Amossy (2018) esclarece que todo enunciado

confirma, refuta, problematiza posi¢des anteriores, expressas de modo preciso

ou difuso por um interlocutor ou no interdiscurso contemporaneo. Dessa

maneira,

A oposicao problemética do argumentativo e do ndo argumentativo €
substituida pela concep¢cdo de um continuum que apresenta
modalidades argumentativas diversas, de tal modo que a
argumentacao pode revestir-se de aspectos variados. Num dos polos,
encontra-se o choque entre teses antagbnicas; no polo inverso, os dois
discursos, cujo carater informativo ou narrativo parece subtrair-lhes
toda e qualquer veleidade persuasiva (AMOSSY, 2018, p. 45).

Sobre a persuaséo, Fiorin (2015), citando Cicero, destaca a finalidade

gue ela tem de levar o outro a aderir ao que se diz, de forma que a eficacia de

um ato comunicativo resida na aceitacdo do que exp6s o enunciador.

A persuaséo faz-se, segundo Cicero, pelo convencimento, quando se
mobilizam argumentos para levar a aceitar uma tese; pela comocéo,
guando isso é feito insuflando o estado de espirito do destinatario, suas
paixfes, seus preconceitos etc. (FIORIN, 2015, p. 261).

Ainda sobre a persuasdo, ao contrario do que propde 0 senso comum,

7

Citelli (2002) lembra que persuadir ndo é sindnimo imediato de coercdo ou
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mentira. Para que exista persuaséo, é necessario que haja a livre circulacao de
ideias, ja que em um regime de censura ndo ha choque entre elas devido a
inexisténcia da pluralidade de conviccdes. O referido autor situa 0s mecanismos
persuasivos no interior do discurso verbal, revelando a existéncia de graus de
persuasao em que alguns sdo mais ou menos visiveis e outros mais ou menos
mascarados.
Generalizando um pouco a questao, é possivel afirmar que o elemento
persuasivo estd colado ao discurso como a pele ao corpo. E muito
dificil rastrearmos organizagbes discursivas que escapem a
persuasao; talvez a arte, algumas manifestacdes literarias, jogos

verbais, um ou outro texto marcado pelo elemento ludico (CITELLI,
2002, p. 6).

Historicamente, os estudos sobre a argumentacdo e a persuasdo vém se
pautando na Retorica Antiga. E consenso, entre os especialistas nesse campo
do conhecimento, que o uso da palavra para persuadir os outros a fazer alguma
coisa esta ligado a uma organizacdo social elaborada, na qual a forca bruta

perdeu espaco para o convencimento através da linguagem. Nesse sentido,
[...] o aparecimento da argumentacéo esté ligado a vida em sociedade
e, principalmente, ao surgimento das primeiras democracias. No
contexto em que os cidaddos eram chamados a resolver as questdes
da cidade é que surgem também os primeiros ftratados de

argumentacao. Eles ensinavam a arte da persuasédo (FIORIN, 2015, p.
11).

Segundo Citelli (2002), a tradicdo retérica tem suas raizes no espaco
cultural e linguistico do mundo helénico. No contexto de uma democracia
nascente, o costume dos debates em publico, nos tribunais e outros foros
tornava relevante o dominio da expressao verbal, principalmente a habilidade
com as formas de argumentacdo. Mais do que o falar, era importante o modo

convincente e elegante de se expressar.

Entende-se por que a retdrica ndo poderia ser uma ética, pois ela ndo
entra no mérito daquilo que esta sendo dito, mas, sim, no como aquilo
gue esté sendo dito o é de modo eficiente. Eficicia implica, nesse caso,
dominio de processo, de formas, instancias, modos de argumentar
(CITELLI, 2002, p. 11).

Outro aspecto importante na relagdo entre retorica e persuasao, € o que

se relaciona ao que seja verossimil*® e ao que seja verdadeiro. Citelli (2002)

16 “Verossimil: aquilo que € ou parece verdadeiro; diz-se daquilo em que € facil acreditar. Que
parece ser possivel ou provavel.” (HOUAISS ELETRONICO, Editora Objetiva Ltda, 2009)
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afirma ser possivel que o persuasor néo trabalhe com uma verdade, mas tao-
somente com algo que se aproxime de uma certa verossimilhanca ou
simplesmente a esteja manuseando.
Assim sendo, caberia a retérica ndo assumir uma atitude ética, dado
gue seu objetivo ndo é o de saber se algo é ou ndo verdadeiro, mas

sim analitica, cabe a ela verificar quais 0s mecanismos utilizados para
se fazer algo ganhar a dimensao de verdade (CITELLI, 2002, p. 10).

Para a retérica classica, segundo Amossy (2018), a palavra tem uma forca
gue se exerce nas trocas verbais. Os homens, por meio de vias nao coercitivas,
levam seus semelhantes a compartilhar de suas perspectivas. A referida autora
afirma que a retdrica, na tradicdo aristotélica, pode ser definida da seguinte

forma:

Quadro 6 — Retoérica: tradicao aristotélica

1. um discurso que nao existe fora do processo de comunicacdo, em que
um locutor leva em consideracao aquele a quem se dirige: falar (ou escrever) é

comunicar;

2. um discurso que pretende agir sobre os espiritos, e, assim, sobre o

real; portanto, uma atividade verbal no sentido pleno do termo: o dizer € um fazer;

3. uma atividade verbal que toma como referéncia a razéo e que se dirige
a um auditoério capaz de raciocinar: “logos”, em grego, designa, a0 mesmo

tempo, a palavra e a razao;

4. um discurso construido, usando técnicas e estratégias para chegar a
finalidade de persuasdo: falar é mobilizar recursos verbais num conjunto

organizado e orientado.

Fonte: (AMOSSY, 2018, p. 19)

Fiorin (2015) afirma que a retdrica é, sem duvida nenhuma, a disciplina

que, na histéria do Ocidente, deu inicio aos estudos do discurso.

Os estudos das técnicas argumentativas feitos pelos antigos (citemos
particularmente Aristételes, Cicero, Quintiliano) sdo notaveis pela
acuidade, pela precisdo e pela exaustividade. Por isso, temos sempre
gue nos valer deles. Entretanto, o que as diferentes teorias do discurso
devem fazer é herdar a retorica no estudo dos procedimentos
discursivos, levando em consideragéo séculos de estudos ja realizados
(FIORIN, 2015, p. 261).
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Durante a trajetéria temporal, mesmo com toda a importancia da tradi¢céo
retérica, Amossy (2018) afirma que houve uma mudanca na sua concepcéao
como teoria da fala eficaz na arte de persuadir, pois,

Com o passar do tempo, entretanto, ela tornou-se progressivamente,
uma arte do bem dizer, reduzindo-se a um arsenal de figuras. Voltada
para os ornamentos do discurso, a retérica chegou a se esquecer de

Sua vocacao primeira: imprimir ao verbo a capacidade de provocar a
convicgdo (AMOSSY, 2018, p. 9).

Ainda que, durante algum tempo, o conceito de retdrica tenha se
afastado da tradicédo grega e se vinculado a ideia de embelezamento do texto, a
retérica contemporanea ainda se fundamenta em Aristételes. A consolidada
tradicdo grega acerca da argumentacdo e da persuasao € revisitada e ampliada
pelos estudos do que se convencionou chamar de Nova Retorica. Segundo
Ferreira (2010), essa nova perspectiva

[...] ndo se limita aos trés géneros oratdrios, pois incorpora todas as
formas modernas de discurso persuasivo (a publicidade, por exemplo,
e até a prépria poesia, considerada tradicionalmente ndo persuasiva).
Apodera-se, também, das produg¢des ndo verbais e invade o cinema, o
cartaz, a musica, as artes, enfim. Por ndo serem normativas, as novas

retoricas continuam suscitando comentarios, discussoes,
argumentacdo (FERREIRA, 2010, p. 48).

Mesmo que seja consenso geral o fato de que argumentagéo e persuasao
estejam no ambito da organizacdo do discurso, € importante salientar que,
segundo Amossy (2018), ha uma diferenciacdo entre a dimenséo argumentativa,
que € inerente a muitos discursos, e a visada argumentativa que caracteriza
apenas alguns deles. Desse modo,

[...] a simples transmissdo de um ponto de vista sobre as coisas, que
ndo pretende expressamente modificar as posi¢cdes do alocutario, ndo
se confunde com uma empreitada de persuasao sustentada por uma

intencdo consciente e que oferece estratégias programadas para esse
objetivo (AMOSSY, 2018, p. 46).

Tanto a argumentacao quanto a persuasao sao dois aspectos com tracos
distintivos, porém indissociaveis quando se quer convencer alguém ou ter
influéncia sobre os outros. Nesse sentido, Charaudeau (2008) afirma que desde
a tradicado retérica grega

[...] fazia-se uma distincdo que vai acompanhar a histéria da
argumentacao: de um lado, o que pertence ao raciocinio, livre dos
residuos da psicologia humana; de outro, 0 que pertence a persuasao

e que se mede pela capacidade de comover o outro através dos
movimentos da psicologia (CHARAUDEAU, 2008, p. 202).
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2.3 O anuncio publicitario institucional em sala de aula: interacéo,

argumentacao e persuasao.

2.3.1 O anuncio publicitario institucional.

O discurso persuasivo da publicidade permeia o cotidiano da sociedade
de modo que, seja através dos suportes impressos ou dos digitais, estamos
constantemente em contato com variados géneros discursivos pertencentes a
esfera publicitaria. Para além dos meios tradicionais como revistas, jornais, radio
e televisao, a revolucéo tecnoldgica vivenciada nos ultimos tempos fez com que
as midias on-line, sites, plataformas de compartilhamento de videos e redes
sociais também servissem a veiculacao de produtos, servicos e ideias. Basta um
simples acesso a internet para que nos deparemos com anuncios publicitarios
com variados propositos comunicativos.

Diante desse panorama social, segundo a Base Nacional Comum
Curricular, cada vez mais se verifica o constante contato dos estudantes com 0s
géneros da esfera publica, presentes na cultura de massa. Nesse sentido, 0
género discursivo anuncio publicitario figura como uma das possibilidades de
trabalho com a argumentacéo e a persuaséo, de forma a ampliar a compreenséo

e assimilacao de estratégias de convencimento pelos alunos.

Considerando a presenca, na contemporaneidade, da cultura de

massa e das culturas juvenis, € importante compreender o0s
significados de objetos derivados da inddstria cultural, os instrumentos
publicitarios utilizados, o funcionamento da propaganda e do
marketing, sua semidtica e seus elementos persuasivos, 0os papéis das
novas tecnologias e o0s aspectos psicolégicos e afetivos do
consumismo (BRASIL, 2017, p. 574).

Diferentemente dos propoésitos comerciais da publicidade, o trabalho com
0 anuncio publicitario institucional deve ser entendido como um processo de
difusdo de ideias por um 6rgao pertencente ao estado, segundo Brandao (1998).
Nesse sentido, 0 propdsito comunicativo desse género discursivo € 0
engajamento do publico-alvo em causas comunitarias, bem como a
conscientizacdo da comunidade acerca de temas socialmente relevantes. Em

sala de aula, o trabalho com o anuncio publicitario institucional leva em
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consideracdo o imperativo de se construirem vivéncias significativas para o

participacédo dos alunos como agentes transformadores da realidade local.

[...] na BNCC, a organizacao das praticas de linguagem (leitura de
textos, producd@o de textos, oralidade e analise linguistica/semidtica)
por campos de atuacdo aponta para a importancia da contextualizacéo
do conhecimento escolar, para a ideia de que essas praticas derivam
de situa¢@es da vida social e, a0 mesmo tempo, precisam ser situadas
em contextos significativos para os estudantes (BRASIL, p. 84, 2017).

Segundo Sandmann (2001), a estrutura de um texto publicitario se

compde de titulo, texto e assinatura, conforme a 0 que apresentamos a seguir:

Quadro 7 — Estrutura do antncio publicitério

Titulo Em regra, uma frase, nem sempre completa, interpela-se o
destinatario, pde-se diante dele um fato ou situacéo, usando

naturalmente de brevidade.

Texto Entra em maiores detalhes a respeito do assunto ou tema
apresentado no titulo, faz consideracbes diversas e mais

generalizadas.

Assinatura | Apresenta-se, em geral, o nome do produto ou servico, a
marca, como a solucéo para 0 que se considerou nas partes

anteriores.

Fonte: (SANDMANN, 2001, p. 80)

No caso do anuncio publicitario institucional, género discursivo escolhido

para este trabalho, a assinatura sera representada pelo nome “Escola Estadual

“Euclides da Cunha

2.3.2 A dimenséo verbo-visual e 0 sujeito no anuncio publicitario.

A dimensao verbo-visual da linguagem participa ativamente da vida em
sociedade e, consequentemente, da constituicdo de sujeitos e
identidades. Em determinados textos ou conjuntos de textos, artisticos
ou nao, a articulacdo entre os elementos verbais e visuais formam um
todo indissollvel, cuja unidade exige do leitor, e notadamente do
analista, a percepcdo e 0 reconhecimento dessa particularidade
(BRAIT, 2010, p. 194).
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Quando a aula € destinada a produgéo de texto, quase sempre, 0s alunos
ja se preocupam, de antemao, com a quantidade de linhas destinadas ao que
sera escrito, uma vez que o conceito de texto, estigmatizado no senso comum
deles, € unicamente o da palavra escrita. Para além dessa ideia incompleta, o
texto é, segundo Discini (2005), um signo que possui um significado, um
conteudo veiculado por meio de uma expressao, que pode ser verbal, visual,
entre outros tipos, de forma que

No texto verbal escrito, temos as ideias expressas em frases
encadeadas em paragrafos, os quais, por sua vez, também se
encadeiam entre si. No texto visual, temos as ideias expressas num
conjunto formado pelas combinag8es de cores, distribuicdo de formas,
jogos de linhas e volumes, unidades todas encadeadas no espago da
tela, do papel, da madeira etc. Um Unico texto pode apresentar a unido

de vérios tipos de expresséo, como a verbal e a visual (DISCINI, 2005,
p. 29).

A compreensdo da dimensdo verbo-visual em andncios publicitarios
institucionais desconstroi o entendimento de que a imagem seria acessoria em
relacdo ao texto verbal escrito. E preciso compreender que as estratégias de
convencimento de um anuncio publicitario institucional nesse formato se
fundamentam no fato de que

[.] a verbo-visualidade se apresenta como constitutiva,
impossibilitando o tratamento excludente do verbal ou do visual e,
especialmente, das formas de articulacio assumidas por essas
dimensdes para produzir sentido, efeitos de sentido, construir imagens

de enunciadores e enunciatarios, circunscrever destinatarios etc.
(BRAIT, 2010, p. 194)

Desse modo, a verbo-visualidade em anuncios publicitarios institucionais
€ constitutiva do género e funciona como recurso persuasivo acerca do
engajamento do publico-alvo em causas sociais de relevancia para a
comunidade. Nesse sentido, é possivel identificar propdsitos de convencimento
relacionados ao uso de recursos de persuasao que evolvam imagens e a
disposicéo delas, cores, estilo e tamanho de letras, escolha de palavras etc.

A repeticdo intencional de cores, a forma de distribuir (diagramar) as
informa¢des em um anincio e o estilo artistico sdo alguns dos recursos
gréficos que a criacdo pode aplicar para evidenciar a homogeneidade

na constru¢do da linguagem da campanha (WEIZENMANN, 2019, p.
79,
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Segundo Brait (2009), tendo como referéncia uma dada situacdo de

comunicacao, tanto o verbal como o visual tem a mesma importancia, de forma

gue a concepcao de texto ultrapassa os limites do estritamente escrito

[...] reconhecendo o visual, o verbo-visual, o projeto grafico, como
participantes da constituicdo de um enunciado concreto, que deve,
portanto, ser analisado a partir das especificidades da natureza de
seus planos de expresséo e da esfera em que circula (BRAIT, 2009, p.
144)

Categoria importante no andncio publicitario institucional, a nogdo de

sujeito, leva em consideracdo que todo texto é produzido em funcdo de um

interlocutor para o qual se destina a mensagem veiculada, de modo que,

segundo Bakhtin (2018) - como ja foi citado - a palavra seja uma ponte que liga

o “eu” ao “outro”.

Efetivamente, o enunciado se forma entre dois individuos socialmente
organizados e, na esséncia de um interlocutor real, ele & ocupado, por
assim dizer, pela imagem do representante médio daquele grupo social
ao qual o falante pertence (BAKHTIN, 2018, p. 204).

Ainda segundo Discini (2005), a nocdo de texto também se fundamenta

em relacdo ao contexto comunicativo que se estabelece entre texto e sujeito.

O texto, seja verbal, visual ou sincréticol’, ndo pode, entretanto, ser
visto apenas como signo, unido de um veiculo significante e de um
contelido significado. Primeiro, porque tanto o conteddo como a
expressdo, constituintes de qualquer signo, supdem cada qual
relag@es internas de sentido. Segundo, porque o proprio texto deve ser
considerado situagdo de comunicag¢éo, o que supde um enunciado em
relacdo com uma enunciagdo. A enunciagdo, sempre pressuposta ao
enunciado, compreende o0 sujeito do dizer, que se biparte entre
enunciador, projecdo do autor, e enunciatario, projecdo do leitor
(DISCINI, 2005, p. 29).

Na proposta de producdo de um anuncio publicitario institucional na

escola, os alunos — produtores de texto — ocupam um “eu” representando a

escola. O “outro”, nessa situagao comunicativa pressupode ser representado pela

comunidade local.

A palavra é orientada para o interlocutor, ou seja, € orientada para
guem é esse interlocutor: se ele é integrante ou ndo do mesmo grupo
social, se ele se encontra em uma posicao superior ou inferior em
relagdo ao interlocutor (em termos hierarquicos), se ele tem ou nao
lagos sociais mais estreitos com o falante [...]. Ndo pode haver um
interlocutor abstrato, por assim dizer, isolado; pois com ele n&o

17 “Um Gnico texto pode apresentar a reunido de varios tipos de expressdo, como a verbal e a
visual. O texto é dito sincrético, se juntar em si dois meios diferentes de expressédo. O anuncio
publicitario, se unir o verbal visual para construir sentido, € um exemplo de texto sincrético.”

(Discini, 2005, p. 29)
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teriamos uma lingua comum, nem no sentido literal, tampouco no
figurado (BAKHTIN, 2018, p. 204 - 205).

2.3.3 Multimodalidade e a producdo de sentido no anuncio publicitéario.

No ambito da Base Nacional Curricular, o Eixo Leitura amplia o trabalho
de analise textual para além do texto verbal escrito. Dessa forma, as imagens
estaticas ou em movimento, bem como o0 som que acompanha muitos géneros
digitais, sao levados em considera¢gdo como novos letramentos. Nesse sentido,
segundo Vieira (2015), a atencao aos significados visuais na sua relacdo com os
significados linguisticos expressos nos textos multimodais € requisito
fundamental para desenvolver competéncias criticas de leitura dos textos.

Vale lembrar que a cultura de nossa sociedade visual tem se mostrado
extremamente sensivel ao apelo da imagem, a qual por si sé promove
0 avanco na leitura e na interpretacdo dos sentidos, pois a conjuncao
do significado com as varias semioses que compdem a
multimodalidade é um processo motivador que traz para as atividades
publicitarias ou pedagdgicas a riqueza de uma linguagem desenvolvida

de maneira significativa principalmente a partir no século XX (VIEIRA,
2015, p. 90).

O texto multimodal é uma unidade de significacao formada, de acordo com

Vieira (2015), pelos recursos semio6ticos dos diversos sistemas escolhidos pelo

produtor de texto, num contexto de situacdo, para determinados fins
comunicativos. Nesse sentido, evidencia-se que

[...] o conteldo do conhecimento ndo pode ser dissociado da

linguagem por meio da qual este é veiculado, bem como da forma

como é construido. Assim, forma e funcao ndo podem ser separadas.

O que pretendemos realcar é que a significagdo ndo reside apenas no

ambito do linguistico, mas também na maneira como a usamos em

contexto. Com o advento da sociedade visual da qual fazemos parte,

esse conhecimento € construido ndo so pela linguagem verbal (oral ou

escrita), mas também pelas linguagens nos seus diferentes modos
(IDEM, p. 7).

Levando em consideracdo o contexto de produc¢ao do anuncio publicitario,
a multimodalidade desempenha importante papel na exploracdo de recursos
multissemidticos para esse género discursivo, uma vez que relaciona elementos
verbais e visuais com a finalidade de mobilizar, eficientemente, estratégias

discursivas para a persuaséao.
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Vieira (2015) afirma que a educacao favoravel a realizacdo de uma leitura
multimodal pode contribuir para acelerar e para desenvolver habilidades
especificas para a compreensdo do sentido construido entre os diversos
recursos usados nos textos multimodais. Em conformidade com esse
pressuposto, a referida autora destaca alguns procedimentos a serem

observados em relacdo as informacdes visuais:

Quadro 8 — Leitura multimodal

. Deve-se mencionar o modo como elas foram concebidas e os critérios

estéticos utilizados em sua producao.

II. Deve serlevada em conta a identificacdo do autor e a do processo usado por
ele na organizagao e na combinagéao das imagens, do modo como recortou
a cena, o que colocou como central e a maneira como organizou e utilizou a

iluminacao.

lll.  No que concerne as informacdes textuais do texto multimodal, deve ser
observado se contribuem para que o consumidor do texto compreenda aquilo

gue vé, com base nos discursos verbais e visuais colocados a sua disposicao.

IV. De igual modo, deve-se prestar especial atencéo as informacdes contextuais

relacionadas ao ato criador da imagem, assim como as inten¢des do autor.

Fonte: (VIEIRA, 2015, p. 90)

2.3.4 Intertextualidade e interdiscursividade: expedientes persuasivos.

O propdsito de fazer o interlocutor aderir a uma ideia, caracteristica
fundamental do género discursivo andncio publicitario institucional, tem na
intertextualidade e na interdiscursividade duas importantes estratégias de
convencimento. A compreensao desses dois mecanismos por parte dos alunos
€ uma competéncia necessaria, uma vez que

[...] todo texto € um objeto heterogéneo, que revela uma relacéo radical
de seu interior com seu exterior; e, desse exterior, evidentemente,
fazem parte outros textos que Ihe dao origem, que o predeterminam,

com os quais dialoga, que retoma, a que alude, ou a que se opde
(KOCH, 2011, p. 59).
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Fator determinante para a compreensao das relagdes intertextuais, o
repertério do leitor interfere diretamente na identificacdo dos pressupostos e
subentendidos. Nesse sentido, Koch (2011) faz distingdo entre uma
intertextualidade em sentido amplo — caracterizada por ser “condicdo de
existéncia do préprio discurso” (p. 60) — e uma intertextualidade em sentido
restrito como sendo a ‘“relagcdo de um texto com outros textos previamente
existentes, isto é, efetivamente produzidos” (p. 62). Como sintese, a referida

autora conclui que

Na intertextualidade, a alteridade é necessariamente atestada pela
presenca de um intertexto: ou a fonte € explicitamente mencionada no
texto que o incorpora ou o seu produtor esta presente, em situagfes
de comunicacdo oral; ou, ainda, trata-se de textos anteriormente
produzidos, provérbios, frases feitas, expressbes estereotipadas ou
formulaicas, de autoria andnima, mas que fazem parte de um repertério
partilhado por uma comunidade de fala (KOCH, 2011, p. 73).

Assim, a intertextualidade em sentido restrito, segundo Koch (2011), pode
aparecer explicitamente como no emprego de citagdes com aspas, travessao,
italico ou de forma implicita quando se utiliza a aluséo feita de maneira indireta
a uma citacdo, “[...] cabendo ao interlocutor recupera-la na memoria para
construir o sentido do texto, como nas alusdes, na parddia, em certos tipos de
parafrase e de ironia” (IDEM, p. 63). Essa mesma autora também faz referéncia
a intertextualidade de forma/conteiido em que se explora a estilizacdo por meio
da qual se produz a imitacdo de um estilo, de um modo de dizer em que, por

exemplo,

[...] o autor de um texto imita ou parodia, tendo em vista efeitos
especificos, estilos, registros ou variedades de lingua, como é o caso
de textos que reproduzem a linguagem biblica, a de determinado
escritor ou de um dado seguimento da sociedade (IBIDEM).

Outro conceito relevante para a compreensao do expediente persuasivo
no anuncio publicitario institucional é a interdiscursividade que, genericamente,
pode ser entendida como a relacdo estabelecida entre discursos. Conforme
Fiorin (2006), ainda que o termo interdiscursividade ndo seja assim encontrado
na obra de Bakhtin, € possivel afirmar que nela “[...] a questédo do interdiscurso
aparece sob o nome de dialogismo” (FIORIN, 2006, p.165).

Segundo esse mesmo autor, considerando que “[...] o conceito de

enunciado em Bakhtin recobre o que chamamos de discurso” (IDEM, p. 170),
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pode-se afirmar que “[...] todo enunciado possui uma dimensé&o dupla, pois revela
duas posigdes: a sua e a do outro” (FIORIN, 2006, p. 170). Diante desse ponto
de vista, conclui-se que o dialogismo € constitutivo do enunciado, pois, “mesmo
que, em sua estrutura composicional, as diferentes vozes ndo se manifestem, o

enunciado é dialégico”, de forma que
[...] o real se apresenta para n6s semioticamente, o que implica que
nosso discurso ndo se relaciona diretamente com as coisas, mas com
outros discursos, que semiotizam o mundo. Essa relagdo entre os
discursos é o dialogismo. Como se vé, se ndo temos relacdo com as

coisas, mas com os discursos que Ihes dao sentido, o dialogismo é o
modo de funcionamento real da linguagem (IDEM, p. 167).

Fiorin (2006), assevera que, a partir da distin¢cao entre texto e enunciado
na obra de Bakhtin, €& possivel diferenciar interdiscursividade de

intertextualidade, uma vez que esta Ultima

[...] € um tipo particular de interdiscursividade, aquela em que se
encontram num texto duas materialidades textuais distintas. Cabe
entender que, por materialidade textual, pode-se entender um texto em
sentido estrito ou conjunto de fatos linguisticos, que configura um
estilo, um jargdo, uma variante linguistica etc. (IDEM, p. 191)

Assim, além da identificacdo da intertextualidade apresentada pelas
materialidades linguisticas (texto e/ou forma/conteddo), o reconhecimento de
relacdes dialdgicas que se estabelecem por meio da interdiscursividade propicia
uma necessaria reflexdo sobre as intencdes, valores, atitudes, comportamentos
etc. que visam as estratégias de convencimento em anuncios publicitarios

institucionais.
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Capitulo Il

Metodologia e aplicacdo da sequéncia de atividades.

Planejar a pratica significa ter uma ideia clara dos objetivos que
gueremos alcancar com ela. Significa ter um conhecimento das
condi¢cdes em que vamos atuar, dos instrumentos e dos meios de que
dispomos. Planejar a pratica significa também saber com quem
contamos para executa-la. Planejar significa prever os prazos, 0s
diferentes momentos da acdo que deve estar sempre sendo avaliada
(FREIRE, 2011, p. 99).

Organizado em trés itens complementares, o presente capitulo se presta
ao relato da aplicacdo da sequéncia de atividades propostas.

Na primeira parte, apresentamos um panorama sobre o contexto de
aplicacdo das atividades, tendo como referéncia os dados gerais sobre o
municipio, a escola e os alunos participantes da pesquisa.

Na segunda sec¢ao do capitulo, justificamos a escolha do género andancio
publicitario institucional como proposta de trabalho, levando em consideracéo a
dimenséo social, dada a possibilidade de colocar a producdo de texto como
exercicio da cidadania em favor da comunidade local. Também abordamos a
dimenséo pedagdgica, no sentido de atender as propostas especificas previstas
para a série nos documentos orientadores oficiais. Ainda neste item,
esclarecemos a estrutura organizacional da sequéncia de atividades, o0s
propasitos gerais e especificos dela, bem como os objetivos de aprendizagem.

A parte final do capitulo é dedicada ao relato das atividades desenvolvidas

junto aos alunos.

3.1 Contexto de aplicacgéo.

A organizacao do projeto e a selecéo dos sujeitos da pesquisa levaram
em consideracdo a intencdo de investigar a apropriacdo de estratégias
persuasivas por parte dos alunos. Tendo em vista as quatro turmas que nos
foram atribuidas no ano de 2019 (um 2° ano do Ensino Médio, dois 8° anos e um
7°), optamos pelo trabalho com os alunos dos 8° anos, jA que os documentos
oficiais apontam o desenvolvimento de habilidades que v&o ao encontro dos

propdésitos previstos nesta pesquisa.
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A aplicagdo da sequéncia de atividades foi realizada em uma escola
estadual no municipio de S&o José do Rio Pardo, interior de Sdo Paulo. A
duzentos e cinquenta e quatro quildbmetros de distancia da capital, a cidade
possui uma extensdo territorial de 419,684 km? e populacdo estimada em 54.946
pessoas, segundo dados do IBGE. O municipio apresentava um indice de
Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de 0,774 em 2010 e o salario médio
dos trabalhadores era de 2,3 salarios minimos em 2017. Ainda que existam
algumas industrias como a Nestlé, as principais fontes de renda advém de
atividades econdmicas vinculadas a agricultura, ao comércio e ao setor de
Servicos.

Em 2010, a taxa de escolarizacdo de 6 a 14 anos de idade era de 97,6%
no municipio. Segundo dados de 2017 do Inep!®, o indice de Desenvolvimento
da Educagéo Basica'?® (Ideb) para os anos iniciais do Ensino Fundamental ficou
em 6,7; para os anos finais em 5,0 e para o Ensino Médio em 4,4.

A escola estadual “Euclides da Cunha”, pertencente a regiao do interior e
jurisdicionada a Diretoria Regional de Ensino de S&o Jodo da Boa Vista, foi 0
local em que desenvolvemos as atividades planejadas. Localizada no centro de
Séo José do Rio Pardo, a unidade escolar foi criada pelo decreto 6.691 de 21 de
setembro de 1934 com o0 nome de Gymnasio Oficial do Estado e suas atividades
tiveram inicio em 18 de marco de 1935. Atualmente, com 84 anos de existéncia,
0 espaco fisico da escola esta distribuido em uma area de aproximadamente
2.900m2 oferecendo trés periodos de funcionamento. No presente ano, as
instalacdes contemplam varios ambientes que atendem a oito classes de Ensino
Médio no periodo matutino e duas no noturno, além de nove classes para 0s

anos finais do Ensino Fundamental no periodo vespertino.

18 O Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep) € uma
autarquia federal vinculada ao Ministério da Educacdo (MEC). Sua missao é subsidiar a
formulagdo de politicas educacionais dos diferentes niveis de governo com intuito de contribuir
para o desenvolvimento econdmico e social do pais.

19 0 indice de Desenvolvimento da Educacao Basica (IDEB), criado em 2007, retine, em um sé
indicador, os resultados de dois conceitos igualmente importantes para a qualidade da educacao:
o fluxo escolar e as médias de desempenho nas avaliagfes. Ele é calculado a partir dos dados
sobre aprovacdo escolar, obtidos no Censo Escolar, e das médias de desempenho nas
avaliacBes do Inep, o Sistema de Avaliagdo da Educacéo Basica (Saeb) — para as unidades da
federacao e para o pais, e a Prova Brasil — para os municipios.


http://portal.inep.gov.br/censo-escolar
http://portal.inep.gov.br/saeb
http://portal.inep.gov.br/sobre-a-anresc
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Ainda que esteja localizada na regido central da cidade, a escola atende,
em grande parte, a alunos de bairros periféricos e da zona rural. Consoante
informacdes do Plano Gestdo da unidade escolar, o corpo discente é composto
por alunos oriundos da classe média baixa e classe baixa. Em boa parte, os
egressos do Ensino Fundamental nos anos iniciais chegam com muitas
dificuldades de aprendizagem e alguns deles, ainda com acentuados problemas
na alfabetizacdo. Os resultados obtidos pela escola nas avaliacfes internas e
externas mostram que o rendimento esperado para os alunos dos anos finais
ainda nado é o adequado.

Além do Ideb, nas escolas pertencentes a rede estadual, os principais
indicadores que orientam o trabalho pedagogico sdo os resultados aferidos por
quatro tipos diferentes de avaliagbes externas estaduais que abordam os
componentes curriculares de Lingua Portuguesa e Matematica. Duas sédo
aplicadas em todas as turmas: uma delas € a Avaliacdo Diagnostica de Entrada
(ADE), feita sempre na primeira semana de cada ano letivo; a outra € a Avaliacédo
da Aprendizagem em Processo (AAP), aplicada nos trés primeiros bimestres
letivos. Duas outras sdo aplicadas em turmas especificas: a Avaliacdo
Diagnostica Complementar (ADC) que € realizada semestralmente por alunos
do 9° ano do Ensino Fundamental e pelos do 3° do Ensino Médio; ja o Sistema
de Avaliacdo de Rendimento Escolar do Estado de Sdo Paulo (SARESP?) é
uma prova de multipla escolha realizada no 4° bimestre letivo, por alunos que se
encontram nos 7° e 9° anos do Ensino Fundamental e pelos alunos do 3° ano do
Ensino Médio.

Para um panorama sobre o rendimento dos alunos da escola “Euclides da
Cunha”, nés nos deteremos em resultados obtidos na prova do SARESP, uma
vez que esta avaliacdo produz um diagnéstico da escolaridade basica que
compde o IDESP?! da unidade escolar. Esse indice leva em consideracéo dois

critérios complementares: o desempenho dos alunos nos exames do SARESP e

20 O Sistema de Avaliagcao de Rendimento Escolar do Estado de Séo Paulo (SARESP) é aplicado
pela Secretaria da Educacdo do Estado de Sdo Paulo com a finalidade de produzir um
diagndstico da situacéo da escolaridade béasica paulista, visando orientar os gestores do ensino
no monitoramento das politicas voltadas para a melhoria da qualidade educacional.

21 IDESP (indice de Desenvolvimento da Educacdo do Estado de S&o Paulo) é um indicador de
qualidade das séries iniciais e finais do Ensino Fundamental e do Ensino Médio. Criado em 2007,
estabelece metas que as escolas devem alcancar ano a ano. Por meio do Idesp é calculado o
bdnus por desempenho pago aos servidores da Educacéo.
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o fluxo escolar que é determinado pela taxa de aprovacdo média em cada ciclo
—1° a0 5° anos e 6° ao 9° anos do Ensino Fundamental e Ensino Médio.

E necessario ressaltar que, além de aferir o rendimento dos alunos, o
IDESP também estabelece metas a serem atingidas, ano a ano, de acordo com
a realidade especifica de cada escola. Neste sentido, a unidade escolar sé é
comparada com seu proprio desempenho no ano anterior e, a cada periodo
letivo, as metas sao revistas de acordo com os resultados do IDESP alcancado.
Em relacdo as metas a longo prazo, a Secretaria de Educacéo do Estado de Sao
Paulo (SEDUC) estabelece o seguinte:

Figura 9 — Entenda o IDESP

Entenda o IDESP

>AS m@tas //-;—;';\ Até 2030, o meta & que as escolas alcancem:

;;«dice 7 para o ciclo que vai do 12 ao £2 ano
}udice & para o ciclo que vai do &2 ao 92 ano
Indice & para o Enstwo Meédio

Fonte: disponivel em https://www.educacao.sp.gov.br/idesp. Acesso em 28/12/2019

Segundo dados oficiais da Secretaria de Educacédo do Estado de Séo
Paulo, a E. E. “Euclides da Cunha” apresentou em 2018 um Idesp de 2,59 no 9°
ano do Ensino Fundamental. Este valor numérico é o resultado da média dos
indicadores de desempenho nos componentes de Lingua Portuguesa e
Matemética multiplicado pelo indicador de fluxo, conforme aponta a tabela
abaixo.

Figura 10: Indicadores da escola

IDESP 2018 - INDICADORES DA ESCOLA

INDICADORES DE DESEMPENHO woicaooR worcAoon
LINGUA PORTUGUESA MATEMATICA DESEMPENHO PLUXO e

5 ANO EF
9* ANO EF 32553 24810 2.87 09019 250

Fonte: Boletim da escola, SEDUC, 2018.

Tomando como referéncia os resultados do SARESP do ano de 2017,
houve uma queda no Idesp no ano de 2018 e, consequentemente, o nao
cumprimento da meta estabelecida no ano precedente segundo se observa:



https://www.educacao.sp.gov.br/idesp.%20Acesso%20em%2028/12/2019
https://www.educacao.sp.gov.br/idesp.%20Acesso%20em%2028/12/2019
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Figura 11: evolucao e cumprimento de metas
EVOLUCAO E CUMPRIMENTO DAS METAS DE 2018, POR CICLO ESCOLAR

IDESP IDESP METAS INDICE DE
2017 2018 2018 CUMPRIMENTO (IC)
5" ANO EF
9" ANO EF 2,69 2.50 2,93 0,00
3° SERIE EM 1 85 215 204 120 00

Fonte: Boletim da escola, SEDUC, 2018.

Levando em consideracdo o contexto pedagogico especifico dos sujeitos
envolvidos na pesquisa-acéo, trata-se de duas classes de 8° ano do Ensino
Fundamental da E. E. “Euclides da Cunha”. A turma do 8° ano A é composta por
vinte e oito alunos, ja a do 8° ano B é formada por trinta e quatro. Por apresentar
baixa rotatividade, o conjunto de alunos, em sua maioria, estuda junto desde o
6° ano.

O grupo discente € bastante heterogéneo e, embora haja alguns casos
isolados de acentuada defasagem de aprendizado, as duas salas apresentam
desempenho satisfatério. Nos planejamentos pedagogicos e nas Aulas de
Trabalho Pedagdégico Coletivo (ATPC)?2 h4 um acompanhamento constante em
relacdo as atividades planejadas e aos resultados observados.

Os objetivos desta pesquisa-acdo vao ao encontro dos propésitos de
aprendizagem dos alunos do 8° ano. Para os anos finais do Ensino Fundamental,
tanto a BNCC quanto o Curriculo Paulista destacam as praticas de linguagem
que circulam na esfera publica, nos campos jornalistico-midiatico e de atuacéo
na vida publica. Neste sentido, os dois documentos oficiais também preveem o
necessario desenvolvimento da capacidade de argumentar e persuadir, uma vez
que “[...] os géneros jornalisticos — informativos e opinativos — e 0s publicitarios
sao privilegiados, com foco em estratégias linguistico--discursivas e semidticas

voltadas para a argumentacao e persuasao” (BRASIL, 2017, p. 136).

3.2 Metodologia

A aplicacdo da sequéncia de atividades aqui descrita faz parte desta

pesquisa-agcdo que pretende investigar e aprimorar a capacidade

22 Reunides pedagogicas semanais destinadas a formagéo docente e a assuntos institucionais.
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argumentativa/persuasiva de alunos do 8° ano do Ensino Fundamental Il. Para
a consecucao desse intento, além do estudo da estrutura composicional, dos
recursos expressivos e mecanismos persuasivos do género discursivo anuncio
publicitario institucional, houve a proposta para que os alunos confeccionassem
exemplares do referido género na modalidade escrita.

Dentre os multiplos géneros discursivos que poderiam ser trabalhados,
nossa escolha recaiu sobre o anuncio publicitario institucional devido ao
potencial interventivo que ele proporciona para uma atuacao cidada no contexto
social em que os alunos estdo inseridos. Tendo em vista essa perspectiva, a
reflexdo linguistica e multimodal para a compreenséo e producéo de sentido &
fundamental para a formacdo de uma consciéncia critica do educando.

Longe da simples reproducéo escolar de um género discursivo da esfera
publica, a sequéncia de atividades proposta para a producéo de texto objetivou
o protagonismo juvenil. Nesse sentido, nos referenciamos em Paulo Freire,
patrono da Educacéo brasileira, ao asseverar que

Desde o comeco, na pratica democratica e critica, a leitura do mundo
e a leitura da palavra estdo dinamicamente juntas. O comando da
leitura e da escrita se da a partir de palavras e de temas significativos

a experiéncia comum dos alfabetizandos e ndo de palavras e de temas
apenas ligados a experiéncia do educador (FREIRE, 2011, p. 41).

O género discursivo anuncio publicitario institucional foi trabalhado,
levando em consideracao as contribuicdes da perspectiva interacionista para o
conceito de texto, de forma que

[...] a0 postular o texto como o préprio lugar da interacdo, atribui aos
sujeitos desse processo a condi¢cdo de atores ativos na construcdo dos
sentidos. O texto, dessa forma, passou a figurar como um construto
coletivo que materializa a agdo comunicativa, ou seja, € um registro

concreto de um processo de interacdo entre sujeitos (JESUS, 2019, p.
116).

Além da preocupacdo com a conscientizacdo dos alunos para atuarem
criticamente na sociedade, também fundamentamos nosso trabalho nos
documentos oficiais, com o intuito de contemplar as propostas pedagodgicas
especificas previstas para os anos finais do Ensino Fundamental. Dessa forma,
mesmo representando instancias governamentais diferentes, tanto a BNCC — na
esfera federal — quanto o Curriculo Paulista — na esfera estadual —, serviram

como fundamento conceitual para as etapas planejadas.
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Ao adotarem a perspectiva enunciativo-discursiva para a abordagem do
componente de Lingua Portuguesa, tanto a BNCC quanto o Curriculo Paulista
consideram a linguagem como

[...] pratica social, o que coloca como necessidade considerar, em
todos os eixos do componente — Leitura, Producdo de textos,
Oralidade, Andlise linguistica e semiédtica —, as praticas de linguagem
gue se dao em dado contexto entre 0s sujeitos sociais e historicamente

situados em uma interacdo sempre responsiva [...] (SAO PAULO,
2019, p. 101).

Somado ao embasamento da concepcao de linguagem acima descrita, a
sequéncia de atividades se estrutura, levando em consideracdo o organizador
curricular®® EF69LP09. O referido coédigo alfanumérico é composto pela
indicagcdo de trabalho no Ensino Fundamental (EF) e pela descricdo da
habilidade que é articulavel do 6° ano até o 9° (69). Ele também assinala o
componente curricular Lingua Portuguesa (LP) bem como a posicdo da
habilidade na numeracéo sequencial do bloco de anos (09) que assim € descrita
no Curriculo Paulista:

Planejar uma campanha publicitaria sobre questdes/problemas, temas,
causas significativas para a escola e/ou comunidade, a partir de um
levantamento de material sobre o tema ou evento, da definicdo do
publico-alvo, do texto ou peca a ser produzido (cartaz, banner, folheto,
panfleto, anuncio impresso e para internet, spot, propaganda de radio,
TV entre outros), da ferramenta de edicao de texto, audio ou video que

sera utilizada, do recorte e enfoque a ser dado, das estratégias de
persuasao que serao utilizadas etc. (SAO PAULO, 2019, p. 168).

Somada a reflexdo linguistico-discursiva e multimodal na compreenséo e
producao de sentido, a sequéncia de atividades também objetiva a indissociavel
formacdo humana integral que, segundo a Base Nacional, esta relacionada a
construcdo de uma sociedade justa, democratica e inclusiva. O incentivo a tal
formacdo motivou a escolha do tema da producéo textual: arrecadagcéo de
tampinhas e lacres de aluminio em prol de um asilo de nossa cidade.

Sintetizando o0s objetivos da sequéncia de atividades, destacamos

agueles que sao especificos:

23 Organizador Curricular é o quadro que, segundo a BNCC (BRASIL, 2017, p. 30), apresenta as
praticas de linguagem, os objetos de conhecimento e as habilidades definidas para cada ano ou
bloco de anos.
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e Reconhecer, analisar e reproduzir os recursos linguistico-discursivos,
verbo-visuais, estilisticos e multimodais do género anuncio publicitario
institucional.

e Identificar e reproduzir, em anuncios publicitarios institucionais, a
formatacéo e a diagramacao especifica desse género.

e Reconhecer e analisar os mecanismos de persuasédo utilizados em
anuncios publicitérios e deles se apropriar para promover a adesdo do
publico-alvo em torno de uma ideia, atitude.

e Perceber a articulacéo entre as especificidades das varias linguagens e a
adequacdo delas ao publico-alvo, aos objetivos da campanha e a
construgdo composicional e estilo do género em questédo, como forma de
ampliar as possibilidades de compreensdo e producdo de textos
pertencentes a esse género.

e Planejar uma campanha publicitaria cuja finalidade seja a arrecadacao de
tampinhas e lacres de aluminio em prol de um asilo da cidade, a partir de
um levantamento de material sobre o tema, da definicdo do publico-alvo
e do texto a ser produzido.

e Produzir, revisar e editar anuncio publicitario institucional, a partir da
escolha de uma causa significativa para a comunidade local, da definicao
do publico-alvo e das estratégias de persuasdo e convencimento a serem

utilizadas para garantir o engajamento do interlocutor.

Embora a sequéncia de atividades aqui proposta faga parte de “[...] um
conjunto de atividades escolares organizadas, de maneira sistematica em torno
de um género textual” (DOLZ, NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 82), ela
nao recebe a denominacdo de sequéncia didatica conforme a indicacdo dos
autores de Genebra. Isso se deve ao fato de que, diferentemente da proposta
daqueles autores, ndao partimos de uma producdo inicial como descrito no

esquema abaixo:
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Figura 12 — Sequéncia didatica

—— - _

INICIAL /mu«lbll Madulo KMudum
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Fonte: (DOLZ, NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 98).
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APRESENTACAO
DA SITUACAO

Desse modo, ainda que tenhamos recorrido a proposta de Dolz, Noverraz
e Schneuwly, nossa escolha do ponto de partida foi outra: analisar exemplares
do género, antes de realizar uma producao inicial. Diante dessa tomada de
decisédo, a estruturacédo de nossa sequéncia de atividades foi organizada com a
apresentacao da situacao, seguida de trés etapas subdivididas em momentos.

Depois da apresentacdo da situacdo, demos inicio a primeira etapa
composta por trés momentos. Optamos por comecgar as atividades analisando
coletivamente um exemplar de anuncio publicitario institucional. Na sequéncia,
ainda em grupo, levantamos as principais caracteristicas do género em estudo,
por meio das respostas a uma grade, tendo como referéncia trés aspectos
principais: 0os elementos composicionais do género e sua esfera de circulacao;
0S recursos expressivos no uso da linguagem e 0s mecanismos argumentativos
e de persuasao em anuncios institucionais.

No ultimo momento da primeira etapa, de posse da grade preenchida, os
alunos analisaram individualmente trés outros exemplares de anudncio
publicitario institucional.

Terminada primeira etapa de observacéo sobre o género, com foco nos
trés aspectos mencionados, a etapa seguinte centrou-se na producdo escrita.
Feita a primeira versdo, na sequéncia, os alunos analisam-na, recorrendo a
grade de avaliacdo j4 usada para as analises na primeira etapa. No terceiro
momento, eles produziram a versao final a partir da reescrita.

Na terceira etapa, houve uma avaliacdo coletiva das producdes e a
escolha de seis exemplares, trés de cada série, para serem fixados em pontos
estratégicos da unidade escolar. Sintetizando a sequéncia de atividades

descrita, obtemos o0 seguinte esquema:
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Figura 13 — Sequéncia de atividades

Apresentagio da situagao

N

I - Exploragao do género: esfera de circulagao,
i estrutura composicional e recursos expressivos §
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Aplicacdo da grade sobre as caracteristicas do género

Analise individual de exemplares do género
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’7 Il - Reprodugio do género: escrita, revisdo e reescrita. _‘

Escrita da producéo inicial

Avaliacdo da producéo inicial

Reescrita da producéo inicial

]

r lll - Compartilhamento do género: avaliagdo e partilha. —|

Avaliacdo da versdo final

Partilha da versao final

Fonte: elaborado pelo autor.

Estabelecemos, portanto, uma sequéncia de atividades pautada nas
praticas de compreenséo e producédo de texto, referenciada em uma perspectiva
dialégica de ensino e de aprendizagem voltada a formacéo integral de sujeitos

[...] que dominem a leitura e a escrita, saibam usar a lingua em
diferentes contextos de interacdo, em diferentes campos de atividade
humana, que saibam argumentar e defender pontos de vista de
maneira ética, e que usem a reflexao linguistica e semiética a favor da

producdo de sentido, de um uso consciente da lingua e seus recursos.
(SAO PAULO, 2019, p. 101).

Dessa maneira, esperavamos que o planejamento proposto propiciasse a
articulacdo entre o protagonismo cidaddo e um necessario aprimoramento do

conhecimento linguistico dos alunos, de forma que eles ampliassem a
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capacidade de reconhecer e de utilizar os mecanismos persuasivos para

estimular o engajamento da comunidade em uma relevante causa social.

3.3 — Aplicagao da sequéncia de atividades

A aplicacao da sequéncia de atividades, descritas no item 3.3, ocorreu a
partir da segunda quinzena de outubro de 2019, logo ap6s a aprovacdo do
parecer do comité de ética da Escola de Artes, Ciéncias e Humanidades da
Universidade de S&o Paulo - EACH/USP.

No ano de 2019, a disciplina de Lingua Portuguesa ministrada em cada
uma das duas turmas contava com uma grade de seis aulas semanais com 50
minutos de duracdo cada uma. O tempo usado para a execucao das atividades
foi delimitado respeitando dois fatores. O primeiro levou em consideragdo o
cumprimento do planejamento escolar previsto para as duas turmas desde o
inicio do ano letivo. O segundo fator foi a quantidade necessaria de tempo para
executar integralmente as fases de apresentacao da situacao e das trés etapas

subdivididas em momentos, conforme a descrigdo a seqguir:

Quadro 9 - Cronograma de execuc¢éo da sequéncia de atividades

Descricéo da etapa Aulas utilizadas
Apresentacao da situacao 01
Exploracdo do género 06
Reproducao do género 06
Compartilhamento do género: avaliacao e partilha 02

Fonte: elaborado pelo autor

A apresentacdo da situacdo e etapa de “Exploragdo do género” foram
realizadas em uma sala equipada com um projetor para a apresentacao da
imagem e dos propdsitos do trabalho.

No momento destinado a analise, os alunos receberam folhas individuais
com a grade de perguntas para a identificacdo de caracteristicas estruturais,
expressivas e persuasivas do género em estudo, registrando nos cadernos as

respostas aos questionamentos.
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A avaliacdo das atividades descritas no paragrafo anterior, fundamentou-
se na observacdao das interacdes entre os alunos e o professor, bem como entre
os alunos e seus pares durante os comentarios na correcdo coletiva dos
exercicios. Algumas anota¢cdes manuscritas foram feitas pelo professor com o
intuito de que elas pudessem n&o somente compor a escrita do presente
trabalho, mas, principalmente, servissem para realizar intervenc¢des pontuais na
compreensao de elementos relacionados ao universo do anuncio publicitario
institucional.

Neste trabalho, o corpus utilizado para andlise foi produzido na etapa de
“Reproducao do género”. A coleta dos dados teve como referéncia tanto a verséo
inicial e a final do nuncio publicitario institucional como o preenchimento da

“Ficha de analise da primeira versao”.

3.4 — Criacao de propaganda e protagonismo discente.

3.4.1 — Apresentacdao da situacao.

Ainda que tenhamos dado inicio as atividades com a apresentacdo da
situacdo, em nosso planejamento, a introducdo objetivou explicitar aspectos
gerais de todas as etapas da sequéncia de atividades sem a intencao de, neste
momento inicial, propor a producgao escrita da primeira verséo do texto.

Na apresentacao da situacdo, os alunos foram informados sobre a proposta
de producdo de um anuncio publicitario institucional para a arrecadacdo de
tampinhas e lacres de aluminio em prol do Asilo Lar de Jesus, ja que a instituicdo
recebe cadeiras de roda em troca do material recolhido. Na sequéncia, fizemos
um levantamento dos conhecimentos prévios deles acerca do discurso
publicitario e a influéncia que ele exerce sobre as pessoas, apresentando a

projecéo da imagem abaixo em um teldo.
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Figura 14 - Imagem “Bebé propaganda”

Fonte: http://www.humorbabaca.com/fotos/tatuagens/bebe-propaganda. Acesso em maio de
20109.

Contextualizando a imagem acima, enfatizamos a forma curiosa como o
bebé é mostrado na imagem. Oralmente, os alunos foram estimulados a expor
seus comentarios sobre suas primeiras impressfes. Os questionamentos-base
para a interacdo oral levaram em consideracdo as seguintes perguntas que, no

decorrer das participacoes, suscitaram outras:

O que nos causa estranhamento na imagem que retrata o bebé?
Vocé reconhece (usa ou consome) algum dos produtos “tatuados” nele?

O discurso publicitario influencia nossas escolhas e atitudes?

D N N NI N

Vocé ou alguém proximo pagou mais caro em um produto por ele ser de
“marca”?
v" O anuncio publicitario serve somente para vender produtos e servigos ou ele

pode também ser usado para campanhas de conscientizacado?

Esse momento de andlise também propiciou uma discussdao sobre a
dimensédo verbo-visual em andncios publicitarios uma vez que a maioria dos
alunos ainda considera texto somente a palavra escrita. Para esta sequéncia de
atividades, a consideragdo da verbo-visualidade foi essencial para que os

estudantes compreendessem o importante papel da relagéo entre a imagem e o


http://www.humorbabaca.com/fotos/tatuagens/bebe-propaganda
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escrito como constituintes do texto. Nesse sentido, Campos (2012) nos alerta
que

Sem estabelecer essa relacéo, a tendéncia recorrente das propostas
didaticas é a de isolar o texto verbal em detrimento do visual, entdo os
textos verbo-visuais como charge, diagramas, fotografia, pintura,
escultura tornam-se, muitas vezes, ilustracdes com o simples objetivo
de facilitar a leitura do aluno diante do texto verbal (CAMPQOS, p. 249,
2012)

3.4.2 Primeira etapa —exploragdo do género: esferade circulagéo, estrutura

composicional e recursos expressivos.

Terminada a interacdo oral, desenvolvemos o primeiro momento da
primeira etapa em que um exemplar de anancio publicitario institucional foi
apresentado para a andlise coletiva. Nossa intencdo foi fornecer aos alunos
possiveis caminhos de leitura, uma vez que ler, segundo Micheletti e Gebara, “é
uma questdo de exercicio — um procedimento que deve ser adquirido e
desenvolvido principalmente pela escola”. Dessa maneira, organizamos
guestionamentos com propédsitos fundamentados na ideia de que

[...] € necessario ter objetivos especificos que permitam a abordagem
de cada um dos géneros textuais de forma que o aluno aprenda as
praticas sociais associadas aos géneros e ndo desenvolva somente

uma falsa leitura, a descodifica¢é@o simples. (MICHELETTI e GEBARA,
2012, p. 233 — 234).

Neste momento inicial, para o contato mais especifico com o género em
estudo, optamos por um exemplar de anuncio institucional sobre a “Lei Seca”. A
campanha publicitaria foi veiculada em uma pagina de internet com o propdsito
de alertar sobre os riscos do uso de alcool pelos motoristas, bem como informa-
los sobre a responsabilidade criminal assumida ao descumprir a legislacao de
transito. A referida campanha, produzida em nome do Governo Federal, faz
referéncia a resolucéo 432 publicada no ano de 2013 no Diario Oficial da Uniéo.
Nela, o Conselho Nacional de Transito (Contran) normatiza que a fiscaliza¢do do
uso de alcool ou de substancias psicoativas que determinem dependéncia por
motoristas deve ser feita pelas autoridades de transito em “procedimento

operacional rotineiro”, incluindo os procedimentos de fiscalizagao.
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Figura 15 Anuncio publicitario institucional sobre Lei Seca

NAO DEIXE A BEBIDA
MUDAR O SEU DESTINO

DIRIGIR ALCOOLIZADO E CRIME E PODE DAR CADEIA

BB EMERGENCIA: 9] ™rois U =)

Fonte: http://www.brasil.gov.br/noticias/cidadania-e-inclusao/2013/01/nova-resolucao-deixa-lei-seca-
mais-rigida. Acesso em 30/04/2019.

Projetado em um teldo, o texto foi analisado coletivamente, a partir de
qguestionamentos que permitissem uma melhor observacao de seu contexto de
producdo, em fungéo de sua esfera de circulagdo, sua estrutura composicional
€ Seus recursos expressivos.

Dividimos os questionamentos sobre o anuncio em dois momentos. O
primeiro leva em consideracao a leitura/andlise parafrastica que

[...] procura reproduzir algo que esta na superficie textual, ainda que se
troquem as palavras, a ordem de apresentacdo do assunto, por
exemplo, ndo ha preocupag¢des com outras possibilidades de
interpretacdo que o texto possa oferecer. Nessa leitura, também néo

se questiona a posi¢éo do enunciador, do sujeito que detém a palavra.
(MICHELETTI e GEBARA, 2012, p. 235).

Os questionamentos para a andlise global assim foram feitos:

v" Quem produziu esse anuncio publicitario?

v' A quem se destina a producéo textual em analise?

v" Qual é o tema da publicagdo?

v' Quais sdo as diferencas entre um anuncio publicitario institucional e um

anuncio publicitario comercial?

O segundo momento considerou a leitura/analise polissémica que


http://www.brasil.gov.br/noticias/cidadania-e-inclusao/2013/01/nova-resolucao-deixa-lei-seca-mais-rigida.%20Acesso%20em%2030/04/2019
http://www.brasil.gov.br/noticias/cidadania-e-inclusao/2013/01/nova-resolucao-deixa-lei-seca-mais-rigida.%20Acesso%20em%2030/04/2019
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[...] busca ir além, verificar os diversos sentidos possiveis e, mesmo, 0
que, no discurso, se oculta por trds das palavras. Por seu intermédio,
podemos refletir sobre as condi¢des de producéo do discurso, ou seja,
sobre o contexto sociocultural. (MICHELETTI e GEBARA, 2012, p.
235).

Tendo como referéncia o que diz Cardoso (2013) sobre as escolhas

lexicais, o intuito deste segundo momento foi explorar, de maneira detalhada, a

associacdo entre os elementos composicionais do género e sua esfera de

circulacdo; os recursos expressivos no uso da linguagem e 0S mecanismos

argumentativos e de persuasao para 0s propositos comunicativos dos anuncios

institucionais, uma vez que

Por trds de todo ato de comunicacdo existe algo mais do que
simplesmente transmitir uma mensagem. Mesmo que o texto seja
puramente referencial, objetivo, ele carrega consigo um aspecto
intencional, seja um desejo de impressionar o destinatario, seja um
desejo de marcar uma posi¢do. (CARDOSO, 2013, p. 17).

A estruturagdo da grade de perguntas para a identificacdo de

caracteristicas estruturais, expressivas e persuasivas do género foi composta

pelos seguintes questionamentos:

Quadro 10 - Grade de perguntas

1 | O responsavel pela producédo do anuncio representa um individuo
especifico ou uma instituicao?

2 | Aidentificacdo do responsavel pela producéo do anuncio é feita por
palavras, imagens ou por uma combinacido desses elementos?
Explique.

3 | O anuncio particulariza ou generaliza o destinatario da mensagem?

4 | A identificacdo do destinatario do anuncio é feita por palavras,
imagens ou por uma combinacéo desses elementos? Explique.

5 | Como é adisposicao da(s) imagem/imagens no andncio: ocupa(m)
gue posicao na folha?

6 | A(s) imagem/imagens do anuncio se relaciona(m) com o tema
abordado. Qual sentimento ela(s) pretende(m) despertar no leitor?

7 | Que recursos gréficos da(s) imagem/imagens reforcam a

mensagem escrita no anuncio?




78

A mensagem verbal apresenta a mesma cor no anuncio todo? Ha
trechos destacados com cores, tonalidades ou marcacdes
diferentes? Qual seria a intencdo em fazer uso de diferentes cores,

tonalidades e marcagfes, em um anuncio publicitario?

O texto verbal apresenta letras estilizadas ou de tamanhos
diferentes? Como é a disposicdo do texto escrito: que

posicionamento ele ocupa no andncio?

10

O texto verbal deixa explicito ou implicito o posicionamento a ser
adotado pelo destinatario do anuncio? Ha presenca de verbos ou
expressdes que indiguem atitudes, valores ou que regulem o

comportamento diante do tema do anuncio? Explique.

11

Sobre a informatividade, o texto verbal apresenta quais
procedimentos para convencer o leitor sobre os propositos do

anuncio?

12

Qual é a frase de efeito usada no anuncio com o intuito de impactar

o leitor sobre o tema abordado?

13

Sobre a producédo de sentidos, de que maneira o anuncio articula
a(s) imagem/imagens com o texto verbal na elaboracdo de uma

mensagem criativa?

14

Ainda sobre a producdo de sentidos, como anuncio faz uso da
linguagem criativa? Cite o emprego de palavra(s) com sentido
figurado e expliqgue as intengbes comunicativas a partir dessa

estratégia.

15

Em sintese, analisando o conjunto de todos os elementos

constitutivos do anuncio publicitario institucional e de seus recursos

expressivos, qual parece ser o maior recurso persuasivo do texto?

Fonte: elaborado pelo autor

Reforcamos que os dois momentos de leitura/andlise descritos

anteriormente, foram desenvolvidos de maneira coletiva. Principalmente na

aplicacéo da grade de perguntas, houve o cuidado com a leitura detalhada de

cada item, de forma a esclarecer conceitos e questdes sobre a compreensao do

vocabulario utilizado.
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Para a dindmica da atividade, todos receberam impressa a grade de
perguntas, com a finalidade de identificar as caracteristicas estruturais do género
em estudo. A cada pergunta lida e comentada pelo professor, os alunos
observavam o andncio projetado e propunham respostas. Entdo prosseguiamos
para a seguinte. Dependendo da questdo, o nimero de participacdes era maior
e, quando assim ndo acontecia, a interacdo era estimulada por meio de novos
guestionamentos relativos a outros aspectos da mesma pergunta. Ao final das
participagbes a cada item da grade, uma resposta padrdo foi elaborada, de
comum acordo, com base na sintese das discussdes realizadas para cada item.

O processo de interacdo para elaborar uma resposta padréo contou com
a participacdo falada dos alunos. Antes da socializacdo das respostas
individuais, foi feito um combinado com eles para que os turnos de fala dos
demais colegas fossem respeitados e que a manifestacédo oral ocorresse de
forma respeitosa. Mesmo estando de acordo com as regras para a participacao,
em alguns momentos, o debate entre os estudantes com respostas diversas e
as dissens0des sobre determinados pontos de vista fizeram com que o professor
interviesse a fim de que o foco da interagéo nao se perdesse.

Para que a redacéo final da resposta padréo fosse eficiente e atendesse,
satisfatoriamente, as resolucbes apresentadas pelos alunos, elas eram
checadas novamente no anuncio publicitario em andlise. Depois do processo de
negociacao entre as diferentes propostas de solucdo, o professor registrou na
lousa o texto final produzido coletivamente.

O ultimo momento desta primeira etapa contemplou a analise individual
de trés outros anuncios publicitarios institucionais, pelos mesmos procedimentos
descritos acima. O critério para a selecdo dos exemplares a serem analisados
neste terceiro momento levou em consideragdo 0s variados recursos
expressivos particulares de cada um que, no conjunto, ilustram diversas
possibilidades de uso da linguagem para os propoésitos comunicativos do género
em estudo.

A sequir, ao justificar as escolhas dos exemplares, nossa intencdo nao e
esgotar todas as possibilidades de analise, mas tdo somente fazer alguns
comentarios sobre 0s aspectos centrais que nos levaram a escolhé-los. Os

momentos coletivos de realizacdo das atividades de analise, bem como os de
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corregcdo, propiciaram uma abordagem detalhada sobre cada exemplar

selecionado.

Figura 16: Anancio publicitario institucional do HCFMB

Basta uma palavra

de solidariedade para
salvar toda uma vida.

Se vocé deseja ser um doador de
6rgaos, avise os seus familiares.
A vontade é sua. A decisdo é deles.

Para maly informagten, scusse www.doevids com b

PSS PRSI
| e s | ‘"“" Wa's2008  Fedens

Fonte: disponivel em: http://www.hcfmb.unesp.br/doacao-de-orgaos-um-ato-de-amor-ao-proximo/.
Acessado em 30/04/2019.

O “exemplar 17, faz parte de uma campanha publicitaria institucional do
Hospital das Clinicas da Faculdade de Medicina de Botucatu em favor da doacao
de 6rgaos. Veiculado no proprio site do hospital, esse anuncio retrata a
preocupacao da entidade com a aceitacdo das familias em autorizar a doagéo
de 6rgéos de seus entes. No ano de 2015, o HCFMB teve 24 potenciais doadores
e, desse total, apenas seis familias autorizaram a doacéo.

Dentre outros recursos expressivos que 0 constituem, apresenta um
importante nivel de informatividade acerca do tema que ele aborda. No canto
superior esquerdo, por exemplo, destacamos o uso do modo imperativo e a
opcéo pelo ponto final no lugar da virgula, resultando na criagéo de duas frases
curtas de carater incisivo.

Durante a correcdo das questbes, abordamos outras ocorréncias do
imperativo e reforcamos as diferengas de sentido advindas do emprego que se
faz deste modo verbal que, segundo Castilho (2019), “[...] mostra ao nosso
interlocutor o dito como um estado de coisas necessario, que tem de ser’
(CASTILHO, 2019, p. 179).


http://www.hcfmb.unesp.br/doacao-de-orgaos-um-ato-de-amor-ao-proximo/
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Tendo como referéncia a futura producéo de texto, outro ponto destacado
neste anuncio foi a escolha da linguagem por ele veiculada. De um lado, temos
0 emprego da conotacdo com foco na expressividade da mensagem, como em
“‘Basta uma palavra de solidariedade para salvar toda uma vida.”. Também
destacamos o paralelismo em “Doe 6rgaos. Doe vida.” Nesse caso, a repeticéo
da estrutura sintatica reforca a expressividade da mensagem central. Por outro
lado, temos o predominio do uso denotativo como em “Para ser um doador,
converse com sua familia.”.

Finalmente, discutimos a importancia dos canais de comunicacao — site e
telefone — mencionados no texto para garantir ao destinatario a suficiente

informatividade sobre a campanha de doacao de 6rgaos.
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Exemplar 2
Figura 17 - Anuncio publicitario institucional “Foca no transito”
0/ .
0 2
9 #FocaNoTransito
DOS ACIDENTES Ty~ @detransp

COM MORTES SAD
CAUSADOS POR
FALHA HUMANA

“Fune irfeage- 5

RESPEITE
0S LIMITES . 4
DE VELOCIDADE

RNO DO ESTADO

3 detransp ~ \-SAOPAULO

Secretaria de Planejamento
e Gestdo

Fonte: disponivel em: http://riopretonorte.com.br/rio-preto-senac-lanca-curso-de-maquiador-
cenico/campanha-foca-no-transito-foto-divulgacao/. Acessado em 30/04/2019.

No “exemplar 2”, parte de uma ampla campanha veiculada no estado de
Sao Paulo sobre a conscientizacdo no transito, destacamos o trabalho com a
dimensao verbo-visual e a semantica a partir dos efeitos expressivos resultantes
das escolhas lexicais. Inspirada em memes das redes sociais, a campanha do
governo paulista traz o tema “Foca no Transito” com o objetivo de disseminar
mensagens de maneira simpatica, alertando para os variados comportamentos

de risco no transito.


http://riopretonorte.com.br/rio-preto-senac-lanca-curso-de-maquiador-cenico/campanha-foca-no-transito-foto-divulgacao/
http://riopretonorte.com.br/rio-preto-senac-lanca-curso-de-maquiador-cenico/campanha-foca-no-transito-foto-divulgacao/
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Neste caso, evidenciamos a polissemia do verbo “foca” que traz ao
anuncio uma importante forca expressiva, uma vez que, ao ocupar o espaco com
o texto nao verbal, se cria uma dualidade de significado: “foca” como imperativo
no codigo verbal — empregado de modo informal-, e “foca” como substantivo na
descrigcéo da figura do animal ao volante. A esse respeito, Sandmann afirma que

[...] se um texto técnico tem como ideal a monossemia, ser
monossémico, o texto de propaganda da-se muito bem ou atinge muito
bem sua finalidade, se contiver polissemia, se for polissémico, se

explorar a homonimia ou se contiver ambiguidades (SANDMANN,
2001, p.74).

Em relacio a dupla ocorréncia da expressao “foca no transito”, o anuncio
também explora um importante recurso expressivo conhecido como frase feita.
A estrutura sintatica “Focar em algo” é recorrente em varios contextos em que
se apela a atengcdo do destinatario para alguma tarefa como em “Foca no
estudo!”, “Foca no trabalho!”, “Foca na dieta!”. Segundo Sandmann (2001), este
recurso pode ser entendido como uma “[...] sequéncia fixa maior ou menor de
palavras, formando uma unidade sintatica consagrada pelo uso” (SANDMANN,
2001, p. 85) mesmo que “[...] com pequenas alteragdes” (IBIDEM) ou com “[...] 0
uso da frase feita com reinterpretacdes” (IBIDEM).

No caso especifico da frase feita “#FocaNoTransito”, o anuncio
publicitario também possibilita a exploracdo da linguagem midiatica uma vez que
o sinal tipogréafico da cerquilha (#) seguido da mensagem verbal escrita forma
uma hashtag?

Nao menos importante, também destacamos a importancia da dimensao
verbo-visual e da multimodalidade presentes no exemplar analisado como
fatores constitutivos de sentido. Fizemos alguns apontamentos sobre a
composicdo dos recursos expressivos a partir da escolha da imagem, do
tamanho e da disposigéo dela no anuncio. Em sintese, abordamos o0s seguintes

aspectos:

24 Hashtag € um termo associado a assuntos ou discussfes que se deseja indexar em redes
sociais, inserindo o simbolo da cerquilha (#) antes da palavra, frase ou expressdo. Quando a
combinacéo é publicada, transforma-se em um hiperlink que leva para uma pagina com outras
publicacdes relacionadas ao mesmo tema.
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v' A criagdo de uma metafora visual a partir da imagem de um
motorista representado por uma foca ao volante.

v' Elementos associados ao universo do transito como o volante e o
cinto de seguranca.

v A atitude prudente do animal representando um motorista
responsavel com o cinto de seguranca afivelado e as duas
nadadeiras ao volante.

v' Predominio da cor amarela associada a campanha “Maio Amarelo”
e a cor do semaforo que representa atengéo/alerta.

v' Destaque a disposicdo central da imagem e aos diferentes
tamanhos de letra.

v' O uso sinal tipografico da cerquilha (#) seguido da mensagem
verbal escrita, formando a hashtag “#FocaNoTransito” criando um
circuito que parte do uso da linguagem digital para o anuncio
impresso, com a possibilidade de que se retorne ao digital em

eventual pesquisa sobre a hashtag presente no andncio.

O terceiro exemplar para analise faz parte de uma campanha promovida
pela Guarda Municipal contra o uso de cerol na cidade de Artur Nogueira.
Embora o andncio publicitario institucional tenha sido retirado de um site de
noticias sobre esse municipio, a campanha também foi amplamente divulgada
no ano de 2015 em escolas, estabelecimentos comerciais e reparticdes publicas
daquela localidade.

Por ser uma atividade recreativa muito difundida entre os mais jovens, em
especial durante o periodo de férias escolares, a campanha ‘Cerol Corta Vidas’
objetivou informar a populacéo sobre os riscos do material cortante, de maneira

a coibir o uso de cerol.



85

Exemplar 3

Figura 18 - Andncio publicitario institucional contra o uso do cerol

BEIIII[ cnnm

UAS

ATENCAO!
Soltar pipa é legal, cerol nao!
Nao transforme seu momento de diversao em uma tragédia.
Soltar pipa com cerol é crime. Cerol na mao nao é diversao!

PREFE.TU RA

x.,.... n....‘;..‘-‘.,_.

Fonte: disponivel em: https://nogueirense.com.br/guarda-municipal-promove-campanha-contra-o-
uso-de-cerol-em-artur-nogueira. Acessado em 30/04/2019.

Para a escolha do “exemplar 37, levamos em consideragao,
principalmente, o trabalho que ele propicia em relacdo ao aspecto multimodal

gue, segundo Cabral (2013), pode ser entendido como

[...] um elemento constitutivo do texto; ndo temos um texto na
modalidade escrita e elementos de outra modalidade juntos; o que
temos € um texto que, em seu todo pode apresentar componentes
constituidos de elementos da modalidade escrita, da modalidade
gréfica, da modalidade imagética, da modalidade digital, e assim por
diante, todas elas concorrendo igualmente para a construcdo dos
sentidos do texto. (CABRAL, 2013, p. 94)


https://nogueirense.com.br/guarda-municipal-promove-campanha-contra-o-uso-de-cerol-em-artur-nogueira.%20%20Acessado%20em%2030/04/2019
https://nogueirense.com.br/guarda-municipal-promove-campanha-contra-o-uso-de-cerol-em-artur-nogueira.%20%20Acessado%20em%2030/04/2019
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No caso especifico do anuncio selecionado, destacamos:

v A disposicéo do titulo da campanha posto dentro de um retangulo
qgue foi colocado de maneira centralizada na parte superior da
folha.

v Os efeitos de sentido resultantes da palavra “vidas” representada
com um corte na diagonal, reforcando a expressividade do nucleo
do predicado verbal (corta) como risco as pessoas.

v Atarja retangular preta disposta na parte inferior do anancio dando
destaque as informagfes que sdo o foco do anuncio, além de

indicar as instituicbes responsaveis pela campanha.

3.4.3 Segunda etapa — Reproducao do género: escrita, revisao e reescrita

Depois do contato inicial com o anuncio publicitario institucional e da
analise detalhada das caracteristicas e recursos expressivos do género nos
exemplares selecionados, passamos para a producao e a revisao textual.

Nossa intengcdo ndo € a simples reproducdo do género em estudo, mas a
producéo, revisado e edicdo de anuncio publicitario, a partir da escolha de uma
causa significativa para a comunidade local, da definicado do publico-alvo, das
estratégias de persuasdo e convencimento que serdo utilizadas para garantir o
engajamento do interlocutor.

No primeiro momento desta segunda etapa, concentramos nossa atengao
nas condicbes de producdo da primeira versdao do anuncio publicitario
institucional, uma vez que, segundo Goldstein, Louzada e Ivamoto (2009), “é o
contexto que determina o modo como vamos utilizar a linguagem na interacao
com outras pessoas, seja em textos falados ou em textos escritos”.

Nesse sentido, o planejamento da primeira versdo se delineou com
fundamento na tematica a ser abordada no género, no espaco em que ele vai
circular e nos leitores a que se destinam. Segundo Goldstein, Louzada e lvamoto

[...] as condi¢Bes de produc¢éo devem ser cuidadosamente verificadas.
Elas compreendem tudo que envolve uma situacdo de comunicacao:
1) o local e 0 momento; 2) a posicdo social dos participantes; 3) o tema

a ser tratado; 4) o ambiente em que se encontram; 5) a finalidade da
comunicacdo. (GOLDSTEIN; LOUZADA; IVAMOTO, 2009, p. 12)
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Pensando em um contexto situacional concreto, projetamos em um teldo
uma noticia de jornal que abordava detalhes da “Campanha Ecolacre” em
beneficio do “Asilo Lar de Jesus”, localizado em nossa cidade.

Lida a noticia, iniciamos uma interacdo oral em que abordamos a
importancia desta acdo social em beneficio dos internos da instituicdo. Nesse
momento, retomamos as primeiras informacdes sobre o projeto de producédo do
anuncio publicitario que ja haviam sido apresentadas na situacao inicial. A noticia
completa, retirada da versao on-line do jornal “Gazeta do Rio Pardo” se encontra

No anexo A.

Figura 19 - Reportagem sobre a campanha “Ecolacre”

GAZETA DO RIO PARDO

Policials Cidade Esportes Sande Reglonais Utilidade Pdblica Ultimas Noticias Contato

AU I .Y Aguai abre concurso plblico para drea da EducagBo

Iniclo / Reglonals / Renovias entrega mals 44 cadelras de rodas pela campanha dos lacres

Entidades assistencials estdo recebendo mais cadelras de rodas da empresa

RENOVIAS ENTREGA MAIS 44 CADEIRAS DE RODAS PELA CAMPANHA DOS
LACRES

Fonte: disponivel em https://gazetadoriopardo.com.br/regionais/renovias-entrega-mais-44-cadeiras-
de-rodas-pela-campanha-dos-lacres/.

Para a elaboracédo da proposta de producéo de texto, tomamos por base

as questdes-chave propostas por Goldstein, Louzada e Ivamoto

[...] guem diz? Para quem? De que modo? Com qual finalidade? Qual
a posicéo social de cada um dos interlocutores? Em que ambiente o
texto vai circular? Depois de responder a essas perguntas, pode-se
escolher facilmente o formato, a composicdo e o estilo mais adequados
para o interlocutor a quem o texto se dirige. (GOLDSTEIN, LOUZADA,;
IVAMOTO, 2009, p. 12)


https://gazetadoriopardo.com.br/regionais/renovias-entrega-mais-44-cadeiras-de-rodas-pela-campanha-dos-lacres/
https://gazetadoriopardo.com.br/regionais/renovias-entrega-mais-44-cadeiras-de-rodas-pela-campanha-dos-lacres/
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Levando em consideracao a importancia das condi¢bes de producao do
texto e a proposta especifica para a campanha de arrecadacao de lacres e
tampinhas, assim ficou definido o enunciado para esse primeiro momento da

segunda etapa:

Quadro 11 - Proposta de producéo de texto
Proposta de produgio de texto

Com base na acdo social “Campanha Ecolacre” relatada na noticia de jornal "RENOVIAS entrega mais
44 cadeiras de rodas pela campanha dos lacres”, produza um anincio publicitario institucional levando
em consideracéo:

Quem produz o anuncio: a escola (alunos do 8%ano).

Plblico alvo: alunos da pripria escola e membros da comunidade escolar.

Contexto de produgio: a escola realizard uma campanha de arrecadacdo de lacres e tampinhas em
prol do Asilo.

Finalidade: sensibilizar o plblico alvo, através de estratégias persuasivas, a contribuir com a campanha.

Fonte: elaborado pelo autor

Depois de produzir a primeira versdo do anuncio publicitario em folha de
sulfite A4, o segundo momento da segunda etapa teve suas atividades
organizadas em torno da analise das producfes iniciais. Dividimos o0s
procedimentos de andlise em duas fases: a andlise coletiva orientada pelo
professor e a analise em duplas.

Na fase de analise coletiva, o trabalho fundamentado no conceito de
atividade epilinguistica teve como objetivo a conscientiza¢do dos alunos sobre o
importante procedimento da reescrita. Neste sentido, Franchi define a atividade
epilinguistica como

[...] pratica que opera sobre a propria linguagem, compara as
expressodes, transforma-as, experimenta novos modos de construgcéo
candnicos ou ndo, brinca com a linguagem, investe as formas
linguisticas de novas significagées. (FRANCHI, 2006, p. 97)

Mais do que a tradicional correcdo gramatical, esse procedimento deve
ser encarado como fundamental a construcao de expressividade de um texto a
partir da reflexdo sobre as multiplas op¢cdes de escolha criativa que a lingua

oferece, de forma que

[...] A relagcdo entre o sujeito e o mundo se compreende como uma
relagdo ativa: o homem intervém espontaneamente no curso dos
fenbmenos, estabelece relacbes novas, define novos modos de
estruturacdo do real. Nao se limita, pois, a observar e a assimilar, a
estar disponivel para a “licdo das coisas”, mas a fazer delas o objeto
mutavel e adaptavel da acdo do sujeito. (FRANCHI, 2006, p. 40)
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Com a permissao de um aluno voluntario, projetamos a primeira versao
por ele produzida e fizemos a analise coletiva dela. O procedimento foi
referenciado na grade de perguntas para a identificacdo de caracteristicas do
género de modo que, durante a atividade, os alunos observassem junto com o
professor os pontos fortes e as fragilidades do texto em apreciagcéo, uma vez que

[...] Sob a acdo e para agéo, as coisas ndo sdo apreendidas a partir de
propriedades categoriais que lhes seriam inerentes, mas pelo seu valor
funcional. Como consequéncia, saber é saber de experiéncia, é
representacdo de experiéncias, e ndo mera manipulacdo de

representacdes simbdlicas transmitidas: experimenta-se aquilo que se
criou. (FRANCHI, 2006, p. 40)

Ao final da interacdo, o professor propés uma reflexdo sobre as varias
possibilidades de reescrita coletiva da mensagem do exemplar em analise,
ilustrando a turma como funcionaria o posterior trabalho de analise das
producdes feitas pelos colegas.

Para a analise coletiva, fundamentada em procedimentos epilinguisticos,
levamos em consideracao dois propdésitos basicos. O primeiro foi o respeito com
a experiéncia linguistica dos alunos e, com base nela, a ampliacdo das
possibilidades do uso da escrita. O segundo foi a promoc¢ao do exercicio reflexivo
sobre o funcionamento da linguagem, a partir da producéo discente, de modo
gue fossem apresentados novos modos de dizer e outros recursos expressivos
equivalentes aos da linguagem empregada no texto em andlise.

Na fase de analise em duplas, cada conjunto de alunos recebeu um
anuncio publicitario feito por colegas da turma. Como suporte para essa
atividade, os estudantes usaram como referéncia a etapa de correcdo coletiva
fundamentada em procedimentos epilinguisticos e a grade de perguntas para a
identificacdo de caracteristicas do género, bem como a ficha de analise da
primeira versdo. O proposito principal foi incentivar as formas de interacéo e de
intercambio de saberes, posturas e experiéncias entre os alunos com a finalidade
de prepara-los para a reescrita dos textos produzidos por eles.

A estruturacdo da ficha de analise levou em consideragéo a necessaria
reflexdo dos alunos sobre as producdes alheias e, a0 mesmo tempo, sobre
aquelas por eles confeccionadas. Composto por quatro questdes dissertativas,
esse instrumento de andlise levou os alunos a uma avaliagdo fundamentada em

dois aspectos: o quantitativo e o qualitativo.
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Cada um dos quatro critérios estabelecidos foi referenciado em
questionamentos sobre a estrutura, recursos expressivos e mecanismos
persuasivos do género em estudo. Para a avaliacdo quantitativa, a dupla
verificou em que medida o autor do texto atingiu os objetivos referenciados nos
critérios de analise. A atribuicdo de notas para cada um dos quatro critérios foi
baseada nos conceitos excelente, bom, regular e insuficiente, conforme a tabela

abaixo:

Quadro 12 - Parametros para atribuicdo de notas

Conceito Nota
Excelente 2,5
Bom 2,0
Regular 1,5
Insuficiente 0,5

Fonte: elaborado pelo autor

A avaliacdo qualitativa foi feita pelo preenchimento do campo
“comentarios e sugestdes gerais sobre o texto analisado” que teve como objetivo
0 estabelecimento de relacdes dialdgicas através da interacdo verbal entre os
“alunos corretores” e os “alunos produtores”.

Ao apontar pontos positivos e/ou fragilidades do texto, bem como ao
escrever sugestdes ao respectivo autor, nossa expectativa era que a dupla, ao
avaliar qualitativamente a producdo do outro, refletisse criticamente sobre as
préprias producdes, de forma que

[...] interessa, e muito, levar os alunos a operar sobre a linguagem,
rever e transformar seus textos, perceber nesse trabalho a riqueza das
formas linguisticas disponiveis para suas mais diversas opcgoes.
Sobretudo quando, no texto escrito, ele necessita tornar muitas vezes

conscientes 0s procedimentos expressivos de que se serve.
(FRANCHI, 2006, p. 63-64)
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Figura 20 - Ficha de andlise da primeira versédo
NOME DOS CORRETORES:

NOME DO AUTOR DO TEXTO:

Critérios para a avaliagao:
1 — O autor cumpriu com a proposta solicitada? Ele respeitou o tema e o género proposto de forma
eficiente?
2 — O tema da publicacdo possui informatividade suficiente para atender aos propositos da comunicacao?
Esta claro para quem |& o anincio o posicionamento ou atitudes que se espera do leitor? |
3 — Ha um uso criativo do texto verbal e do texto ndo verbal? O texto verbal e o ndo verbal estabelecem
uma conexao?
4 — Os recursos usados no texto sdo eficientes para convencer o destinatario sobre a importancia do tema

do andncio?

Critérios | Pontuagao Comentarios e sugestbes gerais sobre ¢ texto analisado

Total

Fonte: o autor

Depois da atividade descrita, a primeira versao foi devolvida juntamente
com as fichas de analise aos alunos que tiveram seu texto corrigido pelas duplas.
Avaliando a devolutiva, os alunos iniciaram o ultimo momento da segunda etapa

no qual fizeram a reescrita da versao inicial.

3.4.4 Terceira etapa — Compartilhamento do género: avaliacdo e partilha.

Assim que todas as produgdes iniciais e finais foram avaliadas pelo
professor, esta etapa da sequéncia de atividades foi realizada em dois
momentos: a avaliagdo coletiva feita pelos alunos e a partilha das producdes
escolhidas.

Seguindo nosso plano de fazer das producdes discentes uma pratica
social de intervencéo na realidade proxima dos alunos, a partilha dos anuncios
publicitarios produzidos € peca fundamental ao propésito de nosso trabalho. A

prépria  Base Nacional Comum Curricular, aborda a necessidade de
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contextualizacdo das praticas de producdo de texto, levando em consideracdo

dois aspectos:

Por um lado, enfatizam sua natureza processual e colaborativa. Esse
processo envolve movimentos ora coletivos, ora individuais, de
planejamento-producéo-revisédo, nos quais sdo tomadas e avaliadas as
decisdes sobre as maneiras de comunicar o que se deseja, tendo em
mente aspectos como 0 objetivo do texto, o suporte que lhe permitira
circulagdo social e seus possiveis leitores. Por outro lado, o ato de
escrever é também concebido como pratica social e reitera a finalidade
da escrita condizente com essa pratica, oportunizando aos alunos agir
com protagonismo (BRASIL, 2017, p. 244).

O propésito do momento de avaliacdo em grupo foi a analise de todas as
producdes textuais feitas pela turma e a escolha de trés exemplares que
representassem os alunos da sala na campanha em prol do asilo. Sem deixar de
lado o protagonismo discente, a escolha das producdes aconteceu, de comum
acordo, entre os estudantes de cada uma das duas turmas.

Escritos na lousa, os critérios para a apreciacdo coletiva dos anuncios
eram os mesmos que estavam descritos na “Ficha de analise da primeira
versao”. Depois de comentar cada um dos itens para a avaliagdo, todos os
anuncios publicitarios produzidos pela classe foram exibidos em um teldo e
analisados coletivamente, de modo que cada turma selecionasse trés
exemplares que melhor representassem o trabalho realizado. Assim como no
restante das etapas de aplicacdo da sequéncia de atividades, a interacdo entre
os alunos foi intensa e produtiva.

De maneira semelhante, os alunos das duas turmas levaram em
consideracao, primeiramente, o aspecto estético para a selecao dos anuncios
publicitarios escolhidos. Para a escolha final dos dois exemplares dentre os
considerados “bonitos”, os estudantes analisaram a criatividade e o grau de
informatividade como critérios de desempate. As producdes escolhidas pelos

alunos foram:



Figura 21 — Primeiro texto escolhido pela turma do 8° ano A

Fonte: o autor
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Figura 22 — Segundo texto escolhido pela turma do 8° ano A

Fonte: o autor
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Figura 23 — Terceiro texto escolhido pela turma do 8° ano A

COLABORE ARRECADANDO
@LACRES E TAMPiNHAs @

PARA Q Asilo
e+ 0-R

e e 9
F L_O(:AL De DORCAOS EU(;LtDES DA CuN _ll_

Figura 24 — Primeiro texto escolhido pela turma do 8° ano B

Um peguefe qpsTo,Faz UMB granoe DiFerentA
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Figura 25 — Segundo texto escolhido pela turma do 8° ano B

UM PEQUENO @Jp( DE CONTRIBUIR COM UMA
MW FELIZ

N UNHA“.
08 BUTRIGA : LUCLI%E B =

Fonte: o autor
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Figura 26 — Terceiro texto escolhido pela turma do 8° ano B

ARRECADE | AcsES
E Tampas FARA
A MEeLor TPADE

Beras
.

REEN 3 ® £ E.EUCLIDES DACUNHA

Fonte: o autor
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Assim que cada uma das duas turmas realizou a escolha dos dois
exemplares, foi feita a partilha dos anuncios publicitarios escolhidos. Nesse
momento, levamos em consideracdo o suporte mais adequado aos propoésitos
comunicativos do trabalho e o auditério alvo da producédo discente. Para
Marcuschi (2008), a definicdo de suporte pode ser entendida

[...] como suporte de um género um locus fisico ou virtual com formato
especifico que serve de base ou ambiente de fixacdo do género
materializado como texto. Pode-se dizer que suporte de um género é
uma superficie fisica em formato especifico que suporta, fixa e mostra
um texto. (MARCUSCHI, 2008, p. 174)

Ainda segundo esse mesmo autor,

O suporte ndo deve ser confundido com o contexto nem com a
situacdo, nem com o canal em si, nem com a natureza do servigo
prestado. Contudo, o suporte ndo deixa de operar como um tipo de
contexto pelo seu papel de seletividade. A ideia central é que o suporte
ndo é neutro e o género ndo fica indiferente a ele (IDEM, p. 176).

Para a realizacdo desta etapa, usamos o quadro de avisos dos corredores
da escola como suporte aos anuncios selecionados, uma vez que ele comporta
diferentes géneros que veiculam importantes informacées a comunidade
escolar. Circunscrever as producdes textuais a esse suporte visou a criagao de
uma consciéncia discente acerca da relevante causa social, de forma que a
escola também se configurasse em um ambiente de intervencgdo social solidaria

aos idosos atendidos pelo asilo.

3.4.5 Da producdao de texto a acao solidaria.

Vale ressaltar que, dada a permissdo pelo Conselho de FEtica da
EACH/USP, as etapas previstas para a analise, escrita e reescrita aconteceram
entre a segunda quinzena de outubro e a primeira semana de dezembro do ano
de 2019.

No ano de 2020, permaneci como professor titular das duas turmas, dessa
forma, a etapa de “Compartiihamento do género” foi realizada no primeiro
bimestre daquele ano. Em virtude da pandemia causada pelo novo coronavirus,
as aulas presenciais foram suspensas no inicio da segunda quinzena de margo.

Mesmo com essa situacdo pandémica, a arrecadacao de lacres e tampinhas
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continuou até o final do referido ano. No final de marco de 2020, o resultado da

campanha foi bem positivo.

Figura 27 — Foto da arrecadacao alcancada

Fonte: o autdr
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Capitulo IV

Autoria discente

[...] trés elementos — o0 conteldo tematico, o estilo, a construcéo
composicional — estdo indissoluvelmente ligados no conjunto do
enunciado e sdo igualmente determinados pela especificidade de um
campo da comunicagdo (BAKHTHIN, 2016, p. 12).

O presente capitulo destina-se a analise dos resultados obtidos com base
na sequéncia de atividades aplicada aos alunos das duas turmas dos oitavos
anos da escola estadual “Euclides da Cunha” em S&o José do Rio Pardo.

A composicao do corpus é feita tanto pelas producdes discentes iniciais
guanto as finais, bem como pelas correspondentes fichas de analise da primeira
versdo. No conjunto dos exemplares selecionados, levamos em consideracéo,
como critério de analise, o grau de evolugédo que os textos apresentaram, na
versao reescrita, em relacdo aos seguintes aspectos:

I) A estruturacdo dos elementos composicionais do género tendo em vista
sua esfera de circulacao.

II) Os recursos expressivos no uso da linguagem.

[I) Os mecanismos argumentativos e de persuasdao em anuncios

publicitarios institucionais.

4.1 Selecao das producdes textuais

Ainda que a sequéncia de atividades tenha sido proposta aos 64 alunos,
somadas as duas turmas, apenas cinquenta e oito entregaram anudncios
publicitarios institucionais por eles produzidos. O namero de estudantes que
cumpriu completamente o que se previa em cada uma das fases configurou este

panorama:

Quadro 13 - Participagdo nas etapas da sequéncia de atividades

Descrigcéo da etapa Participantes
Apresentacao da situacao 64
Exploracdo do género — andlise de exemplares 61
Producéao inicial 55
Reproducéo do género | Avaliacdo da producao inicial 55
Reescrita da producéo inicial 52

Fonte: elaborado pelo autor
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Como exposto na tabela acima, todos os alunos participaram do momento
destinado a “Apresentagcdo da situacdo inicial” na qual foram abordados
aspectos gerais relativos a todas as etapas da sequéncia de atividades. Com
alguma variagcdo, quase que a totalidade dos alunos realizou a etapa de
“Exploragdo do género — analise de exemplares”.

Os trés alunos que néo participaram da fase de “Producéo inicial’, mas
que entregaram um dos dois textos previstos, demonstraram dificuldades no
atendimento satisfatério a proposta de producdo. Da mesma forma, essa
situacdo se repetiu com trés outros alunos que nao entregaram a reescrita da
primeira versdo produzida. Ficou evidente que o Unico exemplar apresentado por
eles poderia ter atingido melhores resultados se eles houvessem passado pelo
momento de “Avaliagdo da produgéo inicial” e pela reescrita. Por se constituirem
de uma Unica versao de texto, essas seis producdes ndo atenderam aos critérios
de selecdo estabelecidos para compor o conjunto de cinquenta e dois
exemplares avaliados neste capitulo.

Assim, para o procedimento de andlise, foram selecionadas quatro
producdes discentes resultantes do cumprimento integral das etapas previstas
na sequéncia de atividades. O critério utilizado para a selecdo teve como
referéncia os diferentes niveis de adequacdo a proposta de confeccdo dos
anuncios publicitarios institucionais. Buscamos evidenciar, através dos textos
escolhidos, os pontos positivos ou ndo, de cada producéo avaliada, de modo que
pudéssemos fazer uma reflexdo sobre as producfes dos outros alunos cujo
desempenho se mostrou semelhante aos quatro exemplares analisados. Dessa
forma, pensando na possibilidade de que a sequéncia de atividades proposta
possa ser replicada, observamos de perto os percursos de cada um dos
anuncios publicitarios selecionados para a analise.

Atendendo ao que foi estabelecido no Termo de Assentimento Livre e
Esclarecido do comité de ética da EACH-USP, manteremos em sigilo a
identidade dos alunos autores das producbes em analise. Passaremos a
denomina-los com o termo “aluno” sempre acompanhado de um numero para
representar cada aluno autor. O codigo “TA” ou “TB” representa a que turma

pertencem os estudantes.
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4.2 Anédlise do percurso do alunolTA

Figura 28: Producéo inicial do “aluno1TA”

Fonte: o autor.

Realizadas as etapas de apresentacdo da situacdo e de andlise de
exemplares do género anuncio publicitario, o alunolTA confeccionou sua
primeira versao do anuncio publicitario institucional. Para o estudo desta primeira
producéo, observamos o aspecto da estruturacdo dos elementos composicionais
do género, tendo em vista sua esfera de circulagéo.

Em relacdo ao conteudo teméatico, constatamos que houve atendimento

bastante satisfatorio, uma vez que o assunto do anuncio publicitario em analise
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se mostra coerente com a situagéo de comunicagao proposta. Mesmo com uma
boa adequacéo ao conteudo tematico, é possivel perceber um uso ndo esperado
nesse contexto, quando o aluno emprega a palavra “constru¢cao” em “Doe
tampinhas; e também lacres para a construgcdo de cadeiras de rodas”, ja que a
campanha visa a aquisi¢cdo de cadeiras de rodas a partir da venda do material
arrecadado e ndo a sua construcao.

Ainda que o nome especifico da instituicdo — Asilo “Lar de Jesus” —
aparega com a denominagao genérica de “Asilo”, o anuncio apresenta um bom
grau de informatividade, pois seus elementos respondem bem aos propdsitos
comunicativos, uma vez que o interlocutor pode identificar:

a) O que se diz: campanha de arrecadacéo de tampinhas e lacres.

b) Com qual finalidade: “constru¢cao” de cadeiras de rodas.

c) De que modo: doagédo do material na escola “Euclides da Cunha”.

d) Para quem se diz: qualquer cidadéo.

Sobre a construcdo composicional, percebemos um bom planejamento da
dimenséo verbo-visual: ha uma relacdo harménica no emprego das linguagens
verbal e ndo verbal que se traduz em equilibrio na distribuicdo dos enunciados
escritos e imagéticos bem como em relacédo a formatacédo, diagramacao.

Acerca dos aspectos expressivos no uso da linguagem, observamos um
eficiente uso dos recursos multimodais que reforcam os sentidos da mensagem
veiculada pelo anuncio publicitario:

a) O enquadramento da frase em uma faixa desenhada no canto superior
do andncio enfatizando a importancia da participacdo do interlocutor na
campanha proposta.

b) A escolha da linguagem n&o verbal — por meio das imagens das
tampinhas, dos lacres e da cadeira de rodas — empregada na composi¢do do
género, de forma a ampliar as possibilidades de compreenséo do texto.

c) Os diferentes tamanhos das letras, dando destaque a informacdes
fundamentais sobre a campanha.

d) O contraste entre as cores; 0 uso da tonalidade vermelha dando énfase
a frase que representa o principal propdsito do anuncio publicitario.

Quando observamos 0s mecanismos argumentativos e de persuasao
utilizados pelo alunolTA, verificamos um bom uso das estratégias de

convencimento.
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As escolhas lexicais feitas para a composi¢do do enunciado, no canto
superior do anuncio, revelam um apelo ao sentimento de solidariedade do
interlocutor. Nele, o emprego do adjetivo “simples” caracterizando a palavra
“ato”, reforga a ideia de que, para ser solidario, é preciso, tdo somente, um gesto
corriqueiro, mas que é muito necessario. A prépria divisdo do enunciado em duas
linhas, denota uma relagéo de causa e consequéncia na medida em que “Um
simples ato de solidariedade” (linha superior), gera a consequéncia “pode
transformar situagbes!” (linha inferior). Ainda sobre as escolhas lexicais,
percebemos o tom solidério expresso pelos verbos doar e colaborar usados no
imperativo.

Em relacdo ao uso da pontuacao, observamos um emprego inadequado
do ponto e virgula em “Doe tampinhas; e também lacres” ao mesmo tempo em
gue notamos a expressividade da mensagem resultante da utilizagcdo do ponto
de exclamacdo em “Um simples ato de solidariedade pode transformar
situagdes!” e em “Colabore com o Asilo!”.

Notamos também que o aluno 1TA recorre a funcdo apelativa explicita
como recurso persuasivo, quando faz uso do imperativo nos trés enunciados
finais. O emprego dos verbos “Doe”, “Colabore” e “Deixe” neste modo, segundo
CASTILHO (2019), mostra ao nosso interlocutor o dito como um estado de coisas
necessario, que tem de ser.

Logo depois de realizada a producdo inicial, os alunos participaram de
atividades organizadas em torno da observacdo dessas producdes. Em um
primeiro momento, fizemos um trabalho fundamentado no conceito de atividade
epilinguistica, a partir da analise coletiva de producdo de um aluno da turma,
conforme descrito na etapa de aplicagdo da sequéncia de atividades. Na
sequéncia, dois alunos analisaram o anuncio produzido pelo alunolTA de acordo
com a grade de perguntas para a identificagdo de caracteristicas do género e 0s
critérios da ficha de analise da primeira versdo. Desta atividade em dupla, o

aluno 1TA recebeu as seguintes observacoes:
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Figura 29 - Ficha de andlise da producéo do “aluno1TA”

' NOME DO AUTOR DO TEXT

Critérios para a corregiio:
1—Olu(or:umpdu:wam«awﬂdu&?mnmhwotmeogémmmdodemaeﬂdem?

1-Olcmudapublk.a;lopouldWmcthﬂldtwﬂdem:paumen*rnoswuﬁmum?wdwmwmuomndo

o posicionamento ou atitudes que se espera do leitor?
3 - Hé um uso criativo do texto verbal e do texto nio verbal? O texto verbal e 0 ndo verbal estabelecem uma conexio?
4 - Os recursos usados no texto sio efici s para co er 0 destinatério sobre a importincia do tema do anincio?

| Critérios | Pontuacio | | Comentérios e sugestdes gerais sobre o texto analisado
l 32 , . i

L

Total

Fonte: o autor.

Em relacdo aos itens elencados na andlise feita pela dupla de avaliadores,
observamos que:

a) Em relacdo ao primeiro e o segundo itens, os avaliadores julgaram
positiva a estruturacao dos elementos composicionais do género, uma vez que,
segundo eles, “as imagens combinam com o texto” e a “letra é legivel”. Sobre o
aspecto dos recursos expressivos no uso da linguagem, a dupla considerou a
utilizacdo dos recursos multimodais bastante efetiva na constituicdo da
mensagem veiculada, conforme expresso no terceiro item “Muita criatividade”.

b) O aspecto negativo apontado pela dupla de analistas foi descrito no
quarto item como “alguns erros na forma de escrever’. Ainda que possamos
compreender que falavam sobre o emprego equivocado da palavra “construcao”
em “Doe tampinhas; e também lacres para a construgao de cadeiras de rodas”,
a dupla nédo forneceu maiores detalhes que pudessem orientar melhor o
alunolTA sobre os aspectos considerados como inadequados.

Reescrita a versao inicial, a producéo final do anuncio publicitario do

alunolTA ficou assim:
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Figura 30: Produgéo final do “aluno1TA”

Fonte: o autor.

Ainda que a primeira versao do anuncio publicitario ja apresentasse uma
boa estruturacéo, levando em consideracdo as adequacgoes feitas a producéo
inicial, & possivel afirmar que houve uma evolucédo consideravel na versao final
do andncio publicitario do alunolTA. De maneira geral, todos 0s aspectos
positivos da versao inicial foram mantidos e as inadequac¢des modificadas.

Na versao final, a estruturacdo dos elementos composicionais do género
se manteve com pequenas alteracdes. Notamos que a linguagem néo verbal
continua representando o desenho da cadeira de rodas, dos lacres e das
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tampinhas, mas, agora, com o acréscimo de figuras de cora¢des reforcando o
sentimento de amor envolvido no “ato de solidariedade”. De maneira eficiente,
0s elementos verbais e as imagens permanecem bem distribuidos e coerentes
com a situacdo de comunicagao proposta.

Ainda que nédo tenha sido mencionado de forma explicita na ficha de
avaliagcao das duplas, o trecho “construcdo de cadeiras de rodas” foi alterado
pelo aluno1TA na segunda versao, de forma que o registro passou a ser “para
adquirir cadeiras de rodas para o Asilo”. E possivel observar a troca do verbo
“Doe” da primeira versao para o “Junte”, na segunda. Houve a adequagao da
pontuacdo com a retirada do ponto e virgula presente na primeira versao, além
da supressao da palavra “também” tornando o enunciado mais conciso e
coerente com a linguagem do texto publicitério.

Na verséo final, por ter deslocado a palavra “Asilo” do trecho “Colabore
com o asilo!” para compor a escrita de outro enunciado, o aluno1TA reescreve a
mensagem da seguinte forma: “Colabore nesta campanha!”. Mesmo com as
modificacdes feitas na escrita, 0 uso da pontuacdo expressiva permanece
reforcando a mensagem do anuncio publicitario. De maneira analoga, o0s
mecanismos argumentativos continuam eficientes no intento de convencer o
interlocutor a aderir & campanha.

Podemos afirmar que o percurso de producdo do anuncio publicitario
institucional do alunol1TA foi bastante satisfatério, uma vez que, desde a primeira
versao, verificamos uma boa estruturacdo dos elementos composicionais do
género, demonstrando ter compreendido a situacdo de comunicacao proposta.

Do total de cinquenta e dois textos entregues, vinte e oito producdes
textuais também apresentaram, ja na versao inicial, uma estrutura composicional
adequada a situacao de comunicacgao proposta, como a do alunolTA. Em geral,
esses anuncios contemplaram titulo, texto e assinatura, trés elementos
fundamentais ao género discursivo em estudo. Depois do processo de reescrita,
as adequacdes se deram, em sua maioria, tanto em relacdo ao aprimoramento
de aspectos multimodais quanto ao aperfeicoamento da mensagem escrita.
Ainda que nem todos tenham conseguido reproduzir a excelente habilidade do
alunolTA para o desenho, os autores desses trinta e um textos fizeram um uso

produtivo da dimenséao verbo-visual.
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4.3 Analise do percurso do aluno2TB

Figura 31 - Produgao inicial do “aluno2TB”

Fonte: o autor.

O anuncio publicitario institucional acima € a primeira versao produzida
pelo aluno2TB. Nele podemos constatar que o conteddo tematico ndo atende
satisfatoriamente ao que havia sido proposto para a producéao textual.

A frase em destaque, no alto do anuncio, é escassa de detalhamento no
corpo do texto, pois, mesmo recorrendo as imagens presentes nele, a indefini¢do
do que seria “Um mero material” permanece. Embora seja possivel observar a
seta apontada para a parte superior da garrafa de refrigerante, ndo se pode
afirmar, com certeza, se a alusao é feita somente a tampinha ou a garrafa. A
hipotese de que a referéncia pudesse estar relacionada ao refrigerante é
descartada, pois 0 emprego do substantivo “material” exclui a possivel sugestéao
a ideia de produto. Se a intencdo fosse a referéncia ao recipiente ou a seu
conteudo, talvez a posicdo mais adequada para a seta fosse sua representacao

vertical com a ponta dela apontando para o centro da tampa e nao, para a lateral.
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Se a indefinigdo do “mero material” causa duvidas, a identidade de quem
seria esse “préximo” aponta, como certa, a condi¢cdo de que ele seria alguém
com limitac@es fisicas, ja que o sinal de igual (=) indica uma cadeira de rodas
como resultado do que seria a ajuda proporcionada pelo material. Com base
nessas observagdes podemos concluir que:

a) O que se diz: Um mero material (tampa ou garrafa) ajuda o proximo
(alguém com limita¢des fisicas).

b) Com qual finalidade: apoio a alguém com limitacdes fisicas.

c) De que modo: é possivel deduzir que esse “mero material” resultaria na
obtencéo de cadeira de rodas.

d) Para quem se diz: qualquer cidadéo.

Sobre a construcdo composicional do género, mesmo que o andncio ndo
esteja colorido, apresentando uma combinacao ou contraste de cores, € possivel
perceber tracos da multimodalidade. O uso dos simbolos de “igual” (=) e a seta,
bem como o trabalho com a estilizacdo do formato da letra denotam uma
intencdo comunicativa no modo como o aluno2TB representa esses elementos.
Fica evidente que a articulacdo entre o texto escrito e as imagens poderia ser
mais desenvolvida de modo que a dimensao verbo-visual obtivesse maior forca
expressiva.

Acerca dos mecanismos argumentativos e de persuaséo representados
na linguagem verbal, é possivel verificar que as escolhas lexicais presentes na
composicdo do enunciado, no canto superior do anuncio, revelam um apelo a
atitude do interlocutor. O emprego do adjetivo “mero” anteposto ao substantivo
material, reforca a ideia de que ajudar o proximo estd ao alcance de todos, ja
que esse simples material (tampinha ou garrafa) esta ao alcance de muitos e
pode ter um fim Util a alguém necessitado.

A propria marca do refrigerante (Refri altruista) revela uma notavel
escolha lexical, ja que o qualificativo “altruista” retoma a ideia de preocupacéo
com o “outro”. Ainda sobre a marca do refrigerante, € possivel perceber um
interessante efeito de sentido que resulta do contraste entre “Refri” e “altruista”.
A primeira palavra, formada pela reducdo de refrigerante, € comumente usada
em contextos nao formais, trazendo ao enunciado um carater descontraido, ja a
segunda, esta vinculada a um contexto formal, denotando um tom mais sério, de

consciéncia social.
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Logo apés a atividade epilinguistica, a partir da andlise coletiva de
producdo de um aluno da turma, dois alunos analisaram o anuncio produzido
pelo aluno2TB de acordo com a grade de perguntas para a identificacdo de
caracteristicas do género e os critérios da ficha de analise da primeira versao.
Desta atividade em dupla, o aluno2TB recebeu as seguintes observacoes:

Figura 32 - Ficha de andlise da producao do “aluno2TB”

| NOME DO AUTOR DO TEXTO:

Critérios para a correcio;

1 -0 autor cumpriu com a proposta solicitada? Ele respeitou o tema e o género proposto de forma eficiente?

2~ 0 tema da publicagdo possui informatividade suficlente para atender aos propdsitos da comunicacio? Esta claro para quem | o anincio
to ou atitudes que se espera do leitor?

3 = Ha um uso criativo do texto verbal e do texto nBo verbal? O texto verbal e o no verbal estabelecem uma conexfio?

4 - Os recursos usados no texto sio eficientes para convencer o destinatario sobre a importancia do tema do antincio?

0 posici

| Critérios | Pontuagio Comentarios e sugestdes gerals sobre o texto analisado

‘ Total

Fonte: o autor.

a) Em relacdo ao primeiro item, os avaliadores atribuiram nota maxima
(2.5), indicando que o autor teria desenvolvido integralmente tanto a proposta
quanto o género solicitados. Na pontuacdo numérica (1.75), se bem que o
terceiro quesito também tenha sido considerado positivo, a dupla de avaliadores
sugeriu um maior destaque as tampinhas e lacres, de forma que a dimenséao
verbo-visual do anuncio pudesse ganhar mais expressividade.

b) Ainda segundo a dupla de analistas, a falta de informacdes e de clareza
foram aspectos negativos que implicaram em uma ineficiéncia nas estratégias
de convencimento. Nos apontamentos feitos em relacdo a produgdo do

aluno2TB, lemos que ele “deveria ter feito mais desenhos explicativos”. Na
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analise, tal comentario se explica, ao mencionarem a necessidade de um devido
destaque as imagens de tampinhas e de lacres. Quando pedem “palavras mais
faceis de se entender”, provavelmente fazem referéncia a “mero” e a “altruista”,
uma vez que esses dois termos seriam menos usuais em seus contextos
proximos.

Reescrita a versao inicial, a producéo final do anuncio publicitario do

aluno2TB ficou assim:

Figura 33 - Producgao final do “aluno2TB”
DOAGAG E FlLANTROPIA
DOE LACRBSRB TA Mﬂ;ﬁi AS AQ ASiLG

b s ua%A ¥ REa 20 {Boca

3 [l \
LocAL DE ENTREGATESCOLAE UCLIDES DA CUNHA'

Fonte: o autor.

Depois da atividade epilinguistica e das consideracdes feitas pela dupla
que analisou a primeira versdo do anuncio, o aluno2TB fez relevantes
adequacdes, de forma que houve uma evolucao consideravel na versao final do
anuncio publicitario em relacdo a primeira. De maneira geral, todos os aspectos
positivos da verséo inicial foram mantidos e as inadequag6es modificadas.

Embora as imagens, com alguma modificacdo, continuem as mesmas,

percebemos um aprimoramento do aspecto multimodal: o uso de cores e o
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contraste entre elas trouxe mais destaque a mensagem expressa pelos
elementos verbais e visuais do anuncio.

Na versao final, constatamos um aprimoramento da estruturacdo dos
elementos composicionais do género através de significativas alteragfes feitas
em relacdo a producdo inicial. A dimensao verbo-visual tornou-se mais eficiente
na medida em que a combinacdo entre o texto escrito, agora com mais
informatividade, e os elementos visuais parecam mais integrados. No anuncio
reescrito, outros elementos estruturais foram acrescidos para compor o género:
um titulo colocado no alto do anudncio, a frase de efeito logo abaixo das imagens
e o local para a entrega do material arrecadado.

Ao excluir, na integra, a Unica frase escrita na primeira versdo, a
imprecisdo detectada naquele texto sobre o que seria um “mero material” é
desfeita pelo acréscimo da frase “Doe lacres e tampinhas ao Asilo Lar de Jesus”.
Dessa forma, o interlocutor € informado sobre o que deve ser doado e qual
instituicdo sera beneficiada. Tal modificacdo vai ao encontro da sugestao feita
pela dupla que analisou o texto produzido pelo aluno2TB quando pediam
destaque as tampinhas e aos lacres. Como complemento a informatividade, o
interlocutor recebe a informacdo de que o ponto de entrega do material
arrecadado serd a escola “Euclides da Cunha”. Assim, ainda que o aluno2TB
tenha produzido o anuncio, o acréscimo desta ultima informagdo também se
configura como uma marca de autoria a partir da qual o andncio obtém o carater
institucional representado pelo nome da referida escola estadual.

Além de trazer informacfes fundamentais sobre o intuito do anuncio
publicitario institucional, a frase “Doe lacres e tampinhas ao Asilo Lar de Jesus”
reforca o0 aspecto persuasivo. A substituicdo de uma frase declarativa de funcéo
referencial (Um mero material ajuda o préximo), na primeira versao, por outra,
imperativa de funcdo apelativa, mostra o intuito de convencer o leitor. Dessa
forma, a troca do presente do indicativo (ajuda) pelo imperativo afirmativo (Doe)
muda o foco, anteriormente centrado mensagem, para o receptor de modo que
a ele seja suscitada uma acdo em favor de uma instituicdo de acolhimento de
idosos.

O aspecto com maior progresso, comparando a versao final com a
produzida anteriormente, foi a persuasdo através do uso de recursos

expressivos. Descartando a sugestdo feita pela dupla de colegas (uso de
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palavras mais faceis), o aluno2TB nao s6 manteve a palavra “altruista”, mas
também adicionou a palavra “filantropia” como destaque no alto do andncio. A
opcao pelo acréscimo desta ultima reforca um vinculo de significagdo com a
outra: ambas estdo circunscritas a um contexto formal e de apelo a consciéncia
social. Nesse sentido, as escolhas lexicais caracterizam a doag¢é@o ndo s6 como
um compromisso com o préoximo, mas como um gesto de amor a humanidade.
Ainda em relacdo ao aspecto argumentativo-persuasivo, € possivel
observar um uso produtivo da linguagem figurada como estratégia de
convencimento. Nesse sentido,
De maneira geral, pode-se dizer que as figuras de linguagem sé&o
formas de expressédo que fogem da linguagem comum, emprestando a
mensagem maior vivacidade, vigor e criatividade, dependendo esta

Ultima qualidade naturalmente da maior ou menor originalidade
(SANDMANN, 2001, p. 85).

O periodo composto por coordenacdao, colocado logo abaixo das imagens,
apresenta uma oracdo coordenada assindética constituida por uma metafora
multimodal que, segundo Lima e Silva (2014, p.133), coloca “[...] aimagem como
elemento integrante do texto e ndo apenas como um acessorio, um complemento
ao verbal”’. Observamos que o uso do artigo feminino definido (a), colocado antes
da figura, indica que ela deva ser entendida como a representacao pictérica da
palavra chama, labareda ou flama, por exemplo. Nesse sentido, 0 aluno2TB faz
uma associacdo entre essas trés significacdes possiveis com a palavra
“doacao”, de forma que esta Ultima seja retirada de seu contexto denotativo para
ser colocada em um campo de significacdo conotativa.

O verbo “aquecer” na oracdo coordenada sindética aditiva do enunciado
“e aqueca uma alma idosa” também é representativo da linguagem figurada. As
escolhas lexicais reforcam o sentido conotativo que se estabelece na medida em
que a “chamal/doagao” ndo oferta calor a um idoso (natureza material), mas
conforto a uma “alma idosa” (natureza imaterial).

A interdiscursividade, na segunda versdo do anuncio publicitario
institucional do aluno2TB, se constroi com base em um discurso de intervencéo
social que manifesta uma voz de solidariedade ativa. Tal voz aparece em
Oposi¢cao a uma outra, caracterizada pelo frequente descaso com que 0s internos
em asilos séo tratados pela sociedade. Por ser condicdo de varios idosos, 0

abandono é a sensac¢do que prevalece quando se pensa nessas instituicdes. No
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anuncio em andlise, essa visdo de mundo sobre a condi¢cdo dos idosos é
representada pelo pressuposto de que eles levem uma vida sem o afeto ou a
preocupacdao de seus familiares. Assim, o0 aluno2TB apela para que o interlocutor
aja oferecendo a chama/labareda/flama “da doag&o”: mais que a contribuigéo
para uma aquisicdo material & instituicdo, a doacdo representa, a0 mesmo
tempo, um ato de amor ao proximo que acalenta uma “alma idosa”.

E perceptivel que a andlise coletiva de um exemplar, fundamentada no
conceito de atividade epilinguistica, bem como a observacdo da ficha de
avaliacdo das duplas tenha servido como reflexdo as adequacdes feitas pelo
aluno2TB. Dessa forma, fica claro que o procedimento de reescrita fez com que
a versao final do anuancio produzido atingisse muito bem os objetivos previstos
para a campanha em prol do asilo.

Além das relevantes adequacdes feitas entre a primeira e a Ultima versao
do anuncio publicitario, a producdo do aluno2TB tem como caracteristica
marcante o uso produtivo da linguagem figurada como recurso persuasivo. A
andlise do conjunto de textos entregues pelas duas turmas permitiu identificar
mais nove produ¢cdes com semelhante desempenho. Nelas é possivel notar um
bom nivel de criatividade aliada a eficientes recursos multimodais. A esse

respeito, Sandmann afirma que

A linguagem da propaganda se distingue, por outro lado, como a
literaria, pela criatividade, pela busca de recursos expressivos que
chamem a atencdo do leitor, que o fagam parar e ler ou escutar a
mensagem que lhe é dirigida, nem que para isso se infrinjam as normas
da linguagem padrdo ou se passe por cima das convencbes da
gramética normativa tradicional e, em certo sentido, da competéncia
linguistica abstrata geralmente aceita (SANDMANN, 2001, p. 12).
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4.4 Analise do percurso do aluno3TA

Figura 34 - Producao inicial do “aluno3TA”
(K]
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Fonte: o autor.

O anudncio publicitario institucional acima é a primeira versao produzida
pelo aluno3TA. De inicio, podemos perceber que essa producao contempla os
trés elementos basicos para a composi¢cado do género em estudo. Somado a isso,
€ possivel constatar que o conteldo teméatico atende satisfatoriamente ao que
havia sido proposto para o assunto da producao textual.

Em destaque, no alto do anuncio, temos o titulo escrito em letras cursivas
de coloracao preta. Esse enunciado € representado por uma frase que aborda
do tema da campanha e o propésito dela através do uso do imperativo “ajude”
que interpela o leitor a colaborar com o asilo “Lar de Jesus”.

Logo abaixo do titulo, na lateral esquerda da folha, aparece um texto
colocado dentro de uma forma retangular que detalha a maneira pela qual o
interlocutor pode contribuir com a referida instituicdo. Explorando a dimensao
verbo-visual, 0 aluno3TA elabora sua estratégia de convencimento empregando

o imperativo “Doe”, seguido do complemento verbal “lacres e tampinhas”. Ao
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texto verbal escrito, foram associadas duas imagens representativas do material
a ser arrecadado. Ainda que a segmentacdao incorreta da palavra lacre também
demonstre um descuido na organizagao espacial dos elementos na folha, o grau
de informatividade acerca dos propésitos comunicativos do anuncio é positivo.

O anuncio produzido pelo aluno3TA explora satisfatoriamente os recursos
multimodais para a construcéo de estratégias persuasivas. No lado esquerdo da
parte inferior da folha, encontramos a representacdo de uma equacéo
matematica em que a adicdo das parcelas (lacre e tampinha) resulta em uma
soma “Sorriso”.

Ao fazer uso da estrutura de uma operacdo matematica, o autor do
anuncio estabelece uma relagéo intertextual a partir da forma/conteddo em que
se reproduz a imitacdo de um estilo dessa area do conhecimento. Assim, tao
certo como o resultado de uma operacao matematica sem grande complexidade,
o “sorriso” de um idoso estd garantido a partir da arrecadacdo do material
mencionado.

No centro da folha, temos a imagem representativa de uma pessoa em
uma cadeira de rodas, sugerindo que a arrecadacdo do material doado
proporcionaria uma ajuda aos idosos com mobilidade comprometida. Embora a
figura do quadrado, proxima do cadeirante, pareca ndo manter vinculo
expressivo de significado no contexto, o desenho dos dois coragfes é bem
representativo.

Geralmente relacionada ao amor, a imagem dos dois coracfes pintados
na cor vermelha sugere que esse sentimento envolve o ato da doacao de lacres
e tampinhas para o asilo. Pela posi¢cado central ocupada na roda da cadeira,
temos a criagdo de uma metafora visual. Em um entendimento possivel, o amor,
representado pela figura de um coracdo, faz parte do mecanismo de
deslocamento da cadeira, de modo que a doacédo seja encarada como um gesto
de amor que ajuda na locomocéao dos idosos com limitagdes fisicas.

Disposta na lateral direita inferior da folha, a informagéo sobre o local de
entrega dos lacres e das tampinhas funciona como assinatura, indicando que a
autoria do anuncio publicitario institucional é atribuida a escola estadual
“Euclides da Cunha’.

Em sintese, com base nessas observacfes sobre a primeira versao,

podemos concluir que:
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a) O que se diz: ajuda ao asilo Lar de Jesus.
b) Com qual finalidade: ajuda aos idosos como mobilidade comprometida.
¢) De que modo: doacéo de lacres e tampinhas.

d) Para quem se diz: qualquer cidadéo.

Antes da etapa de reescrita, 0 aluno3TA recebeu a ficha com a anélise do
texto dele. Assim como nos casos anteriores, apos a atividade epilinguistica, dois
colegas da sala analisaram o anuncio produzido por ele, de acordo com a grade
de perguntas para a identificacdo de caracteristicas do género e os critérios da
ficha de analise da primeira versdo. Nessa atividade, a dupla fez as seguintes
observacoes:

Figura 35 - Ficha de analise da produgao do “aluno3TA”

NOME DOS CORRETORES:

' NOME DO AUTOR DO TEXTO:

Critérios para a correcio;
1~ 0 autor cumpriu com a proposta solicitada? Ele respeitou o tema e o género proposto de forma eficiente?
2 - 0 tema da publicagio possui informatividade suficiente para atender aos propésitos da comunicagio? Esté claro para quem Ié o andncio
o posicionamento ou atitudes que se espera do leitor?
3 - Ha um uso criativo do texto verbal e do texto no verbal? O texto verbal & o ndo verbal estabelecem uma conexio?
4 - Os recursos usados no texto sio eficientes para convencer o destinatario sobre a importincia do tema do antincio?

 Critérios | Pontuagio | Comentirios e sugest3es gerais sobre o texto analisado
|
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Fonte: o autor.

a) O ponto positivo destacado na producéo foi “a brincadeira que o autor
usou com as palavras e imagens”. Com base nessa afirmacgéo, fica evidente que

os analistas consideraram eficiente o trabalho com a dimensao verbo-visual. Na
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ficha de analise, com excec¢éo da nota do primeiro critério (1,5), todas as outras
ficaram a poucos décimos da nota maxima.

b) Segundo os colegas que analisaram o anuncio do aluno3TA, o ponto
considerado fragil foi o “erro nas palavras”. Essa consideracao esté relacionada
a segmentacdo incorreta da palavra lacre. Sem outras “fragilidades” apontadas
pela dupla, a sugestéo para a reescrita fundamentou-se na melhoria deste ponto
“Sugerimos que: preste atencdo nas palavras”.

Depois da reescrita, a versao final do anuncio publicitario do aluno3TA

ficou assim:
Figura 36 - Producao final do “aluno3TA”

ASILO Precion
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Fonte: o autor.

A texto final do andncio publicitario do aluno3TA sofreu algumas
alteracOes néo tao eficientes quanto se esperava. Ainda que tenha participado
das etapas para a exploracédo do género e da atividade epilinguistica, o autor do
texto fez algumas escolhas que prejudicaram certos aspectos positivos
observados na primeira versao.

Embora tenha perdido informatividade com a retirada do nome do asilo, a

substituicdo do titulo do anuncio fez com que esse elemento ganhasse mais
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forca expressiva. Na primeira frase (exclamativa), além do ponto de exclamacao,
0 uso do pronome “vocé”, de maneira explicita, interpela o interlocutor com mais
énfase ao mostrar a responsabilidade dele em relacdo a instituicdo: “O asilo
precisa de vocé!”. Reforcando a atitude esperada, a segunda frase usa o
imperativo para pedir o envolvimento na campanha: “Colabore”.

A partir da observacao “Preste atengdo nas palavras”, feita na ficha de
analise, a decisao de excluir do trecho em que se mencionavam os materiais a
serem arrecadados, fez com que esta Ultima versdo do anuncio perdesse
detalhes a respeito do assunto apresentado no titulo. A falta dessas
consideracdes diversas e mais generalizadas diminuiu a eficiéncia da dimenséo
verbo-visual apresentada na primeira versdo, uma vez que o texto escrito trazia
mais precisdo para se compreender a representacdo imagética do lacre e da
tampinha. Os recursos multimodais para a construcdo de estratégias
persuasivas também passaram por pequenas modificacdes. Nesse sentido,
houve a exclusdo, acertada, da figura do quadrado préxima do cadeirante, ja que
ela parecia descontextualizada na primeira versao.

O aluno3TA fez uma alteracdo nas parcelas que representam uma
operacdo matematica. Nesta versao final, a equacao apresenta a adicdo das
parcelas “cadeira de rodas” e lacre/tampinha que resulta em uma soma plural
“Sorrisos”. Essa modificacdo, somada a retirada das informacgdes sobre quais
materiais seriam arrecadados, pode levar o leitor a compreensdo equivocada
sobre o propadsito do anuncio publicitario. A relacdo de soma entre os trés objetos
para a producdo de sorrisos sugere que a doacdo deles seria a finalidade da
campanha, quando, na realidade, a arrecadagcdo do material se restringe
somente aos lacres e as tampinhas. O propésito central do andncio publicitario
ndo € a doacdo de cadeira de rodas, uma vez que 0 que se pretende é a
aquisicao delas a partir da doacdo dos outros dois materiais.

Em sintese, a versao final do anuncio produzido pelo aluno3TA passou
por alteracbes que comprometeram o detalhamento a respeito do assunto
apresentado no titulo. Em comparagcédo com a versao inicial, as estratégias de
convencimento ficam comprometidas, na medida em que ha uma imprecisdo no
entendimento sobre o0 que seria arrecadado.

De maneira semelhante ao que foi produzido pelo aluno3TA, outros doze

estudantes também n&o apresentaram modificacdes significativas em suas
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producdes textuais ou as fizeram de forma inconveniente. Mesmo que tenham
participado dos momentos de exploracdo do género e da atividade epilinguistica,
0s autores desses anuncios alteraram, de maneira geral, somente a disposicéo

espacial dos elementos colocados na folha.

4.5 Analise do percurso do aluno4TB

Figura 37: Producdo inicial do “aluno4TB”

Fonte: o autor.

O anuncio publicitario produzido pelo aluno4TB apresenta uma primeira

versdo que se destaca pela composicdo dos elementos constitutivos da
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linguagem néo verbal. Em relacdo ao tema do texto, percebemos que o autor
compreendeu bem a proposta, ja que o assunto abordado no anuncio esta de
acordo com os propositos da situacdo de comunicacao.

O enunciado “Junte & Doe”, em destaque no canto superior da folha,
representa bem a inten¢cdo comunicativa, ja que € composto por dois verbos no
modo imperativo, indicando ao interlocutor duas acdes necessarias a serem
realizadas por ele.

Ainda que néo tenha deixado claro o local de entrega do material doado,
nem mesmo o nome especifico da instituicdo — Asilo “Lar de Jesus” — o nivel
informacional da primeira versao produzida pelo aluno4TB é bem positivo, uma
vez que responde satisfatoriamente aos seguintes aspectos:

a) O que se diz: campanha de arrecadacgao de tampinhas e lacres.

b) Com qual finalidade: “compra” de cadeiras de rodas para um idoso
necessitado.

c) De que modo: juntando e doando o material arrecadado.

d) Para quem se diz: qualquer cidad&o.

Em relacdo ao uso da lingua, é possivel verificar alguma inadequacao na
concordancia nominal em “Juntando bastante lacres”, pois o adjetivo “bastante”
nao se flexiona, como se esperaria, no plural, deixando de concordar com o
substantivo “lacres”. Também h& inadequa¢bes na ortografia como em
“nesessitados” e em “Tapinha de garrafa”.

Sobre a construcdo composicional, percebemos um bom planejamento da
dimensado verbo-visual. Ainda que o destaque tenha sido dado a latinha de
refrigerante, h& uma relacdo harménica no emprego das linguagens verbal e
ndo verbal que se traduz em um equilibrio na distribuicdo dos enunciados
escritos e imageéticos.

Acerca dos aspectos expressivos no uso da linguagem, observamos um
eficiente uso dos recursos multimodais que reforcam os sentidos da mensagem
veiculada pelo anancio publicitario:

a) O titulo “Junte & Doe” no canto superior do anuancio enfatizando a
importancia da participacao do interlocutor na campanha proposta.

b) A escolha da linguagem ndo verbal — por meio das imagens das

tampinhas e da seta apontando para o lacre da latinha de refrigerante, bem como
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da cadeira de rodas — empregada na composi¢céo do género, de forma a ampliar
as possibilidades de compreensao do texto.

c) Os diferentes tamanhos das letras, dando destaque a informacdes
fundamentais sobre a campanha.

d) O contraste entre as cores; o sombreamento e as nuances
empregadas, dando maior vivacidade as imagens e a frase titulo que representa
o principal propésito do anuncio publicitario.

As escolhas lexicais feitas para a composicdo do enunciado no canto
superior do anancio revelam um aspecto interessante: o uso do ampersand (&).
Mais conhecido como “e comercial”’, o simbolo “&” é comumente utilizado por
pessoas juridicas, nomes comerciais e logomarcas. No caso do anuncio em
analise, o “e comercial” empregado tem a funcdo de conjuncdo aditiva. Ha,
também, o apelo ao sentimento de solidariedade do interlocutor, pois o verbo
“contribuir” indica que um ato voluntario gera, como consequéncia, a aquisicao
de uma cadeira de rodas para um idoso necessitado no Asilo. O emprego do
adjetivo “necessitado” reforca a ideia de que o ato solidario beneficiara alguém
gue realmente precisa de ajuda.

Embora o aluno4TB nédo tenha feito uso expressivo da pontuacdo,
observamos um emprego interessante da antitese na escrita do titulo da
producdo. Os verbos juntar e doar denotam duas acbes, em certa medida,
opostas: de um lado a ideia de acumular lacres e tampinhas (junte) e, de outro a
ideia doar todo o material angariado em favor de uma instituicéo.

Assim que realizou a producao inicial, o aluno4TB e seus colegas
participaram de atividades organizadas em torno da observagdo dessas
producdes. Em um primeiro momento, fizemos um trabalho fundamentado no
conceito de atividade epilinguistica, a partir da analise coletiva de producao de
um aluno da turma, conforme descrito na etapa de aplicacdo da sequéncia de
atividades. Na sequéncia, dois alunos analisaram o anuncio produzido pelo
aluno4TB de acordo com a grade de perguntas para a identificacdo de
caracteristicas do género e os critérios da ficha de analise da primeira versao.

Desta atividade em dupla, o aluno4TB recebeu as seguintes observacoes:
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Figura 38 - Ficha de andlise da producao do “aluno4TB”

| NOME DOS CORRETOR_
" NOME DO AUTOR DO TEXTO: -

Critérios para a corregdo:
1 -0 autor cumpriu com a proposta solicitada? Ele respeitou o tema e o género proposto de forma eficlente?

2 -0 tema da publicagiio possul informatividade suficiente para atender aos propdsitos da comunicagio? Esta claro para quem & o andncio

o posiclonamento ou atitudes que se espera do leitor?
3~ Hé um uso criativo do texto verbal e do texto ndio verbal? O texto verbal e o ndo verbal estabelecem uma conexdo?
4 - 0s recursos usados no texto sio eficientes para convencer o destinatario sobre a importincia do tema do andncio?

Critérios | Pontuacdo ‘m Comemérlosesugestaes getéls sobre o texto analisado
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Fonte: o autor.

Em relacdo aos itens elencados na andlise feita pela dupla de avaliadores,
observamos que:

a) Em relacdo aos quatro critérios, os avaliadores julgaram positiva a
estruturacdo dos elementos composicionais do género e 0 uso dos recursos
expressivos. A avaliacdo qualitativa também apontou como eficiente o grau de
informatividade e o desenho “bem criativo”. Notamos que o modalizador “bem”,
anteposto ao adjetivo criativo, mostra o quao satisfatorio esse quesito foi
considerado pelos avaliadores.

b) O aspecto negativo apontado pela dupla de analistas esta relacionado
ao tamanho da letra do texto informativo na lateral do anuncio. Segundo eles, a
informacao deveria ter maior destaque em relacdo ao tamanho ou, até mesmo,
com o uso de cores. Uma sugestao dada ao autor do anuncio denota o cuidado
dos avaliadores quando alertam para a importancia de se acrescentar o local de

recolhimento do material doado em favor do asilo. O uso da expresséo “pontos
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frageis” para se referirem aos aspectos desfavoraveis da produgdo textual
corrobora a atitude responsavel da dupla ao analisar o texto alheio.

Reescrita a versao inicial, a producao final do anuncio publicitario do
aluno4TB ficou assim:

Figura 39: Produgéao final do “aluno4TB”

UM PEQUENO @W DE CONTRIBUIR COM UMA
MW FELIZ

I Q_UNHA‘ :
@a auqmu@@:”g_ucuoes Q8

Fonte: o autor.
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Durante a andlise da primeira versao do anuncio publicitario, o aluno4TB
ja apresentava um texto com estruturacao satisfatoria e, mesmo diante disso, é
possivel afirmar que houve uma evolucao consideravel no aspecto relacionado
a linguagem nao verbal. Levando em consideracdo as adequacdes feitas a
producgéo inicial, de maneira geral, todos os aspectos multimodais sofreram
mudancas positivas em relacéo a primeira producao.

Notamos que a linguagem néo verbal continua representando o desenho
da cadeira de rodas, mas, nesta versao, ela recebe um destaque maior que na
anterior. Além do perceptivel aprimoramento da imagem da cadeira, o aluno4TB
faz um excelente emprego de recursos multimodais através do uso de cores
vibrantes como fundo a imagem principal. O posicionamento da imagem da
cadeira no canto superior direito, ao lado do titulo do anuncio, confere maior
evidéncia a esses elementos. O desenho de garrafas, tampinhas, lacres e das
latinhas no centro do anuncio conservam a qualidade e o cuidado com os
detalhes em relacdo ao aspecto multimodal. Mais uma vez, notamos 0 primoroso
trabalho com as nuances das cores e o sombreamento dos elementos
desenhados.

Assim como o aluno2TB, o aluno4TB também faz uso de uma metéafora
multimodal que, segundo Lima e Silva (2014, p.133), coloca “a imagem como
elemento integrante do texto e ndo apenas como um acessorio, um complemento
ao verbal’. Nesta versdo final, a palavra lacre foi substituida por sua
representacdo imagética, de forma que o interlocutor fosse esclarecido sobre o
material a ser arrecadado.

Um progresso alcangado pela verséo final do aluno4Tb foi o uso produtivo
da linguagem figurada como recurso persuasivo. Empregando mais uma vez o
recurso da metafora multimodal, a palavra vida foi substituida por uma imagem
representativa de uma frequéncia cardiaca, fazendo uma associacao entre o ato
de doar lacres e a contribuicdo para uma vida mais feliz.

Em relacdo as escolhas lexicais, emprego do adjetivo “pequeno’,
caracterizando a imagem representativa do lacre, reforca a ideia de que a
doacdo de um material comum € uma contribuicdo inestimavel para uma vida
mais feliz.

Sobre a recepcao da analise feita pelos colegas de turma, notamos dois

posicionamentos bem diferentes do aluno4TB. De maneira positiva, o autor
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desta versdo em analise acatou a sugestdo dos analistas e acrescentou
informacOes referentes ao local para a entrega do material arrecadado,
indicando na parte inferior da folha que as doacdes deveriam ser entregues na
escola “Euclides da Cunha”. Por outro lado, a versdo final, perdeu
informatividade a partir do momento em que o aluno4TB excluiu o trecho verbal
escrito em que fazia referéncia explicita aos lacres de metal e as tampinhas de
garrafa.

Embora a informatividade explicita tenha sido reduzida, podemos afirmar
que o percurso de produc¢do do anuncio publicitario institucional do aluno4TB foi
satisfatorio. O aprimoramento da dimensdo verbo-visual e dos recursos
expressivos na versao final trouxeram maior eficiéncia aos mecanicismos de
persuasao no intuito de convencer o interlocutor a aderir & campanha.

Em sintese, diferentemente da verséo final do anuncio do aluno3TA, a
producdao final do aluno4TB ndo passou por alteracées que comprometessem o
detalhamento a respeito da motivacdo da campanha. Em comparacdo com a
versao inicial, as estratégias de convencimento ndo ficaram menos eficientes,
uma vez que a linguagem criativa trabalha com pressupostos e subentendidos

sobre o material a ser arrecadado.
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Considerac0es finais

Ao fim do percurso deste trabalho, consideramos produtivos os resultados
da presente pesquisa, uma vez que sua motivacdo maior foi atingida: estimular
0 protagonismo, a criticidade e a capacidade persuasiva dos alunos para o
enfrentamento dos imperativos sociais de nosso entorno, através da escrita de
textos. Mais do que a tarefa de reproduzir as condicbes de producdo de um
género discursivo, a sequéncia de atividades proposta neste trabalho buscou
aprimorar o repertorio comunicacional dos estudantes como ferramenta para que
eles atuassem assertivamente na comunidade da qual fazem parte.

Quando nos referimos a uma formacéo discente critica, € necessario que
nés, professores, também nos coloquemos na posicdo de alunos e, a NOsso
modo, nos perguntemos “Por que eu devo ensinar isso? Em que “lugar” esses
meninos € meninas vao usar isso?”. Nao se trata de um anarquismo pedagadgico,
mas tdo somente de uma reflexdo importante e necessaria, sobre o cumprimento
das diretrizes normativas que nos sao apresentadas como um conjunto de
aprendizagens essenciais aos alunos do Ensino Bésico.

No decorrer de nosso estudo, trouxemos algumas reflexdes que
buscaram desmistificar certos entendimentos acerca do Curriculo. Para uma
Educacdo que se deseja significativa, ndo se pode encarar esse importante
instrumento pedagogico sem considerar o vinculo indissocidvel entre suas
dimensdes normativa e critica. Somado a isso, além do oficio de ensinar, € papel
do professor fazer uma analise criteriosa sobre o porqué de determinados
saberes serem preconizados nos curriculos e, ainda, sobre a maneira como tais
conhecimentos contribuem, efetivamente, para a formagdo da consciéncia
cidada dos estudantes das escolas publicas.

A reflexao inicial sobre os propésitos de nosso trabalho deu-se a partir
de duas demandas complementares. A primeira levou em consideracéo a busca
de uma situacdo de intervencdo social relevante para a comunidade local, de
modo que a proposta de producdo de texto estimulasse o protagonismo dos
estudantes. N&do menos importante, a outra demanda se concentrou em como
promover o desenvolvimento de alunos criticos de forma que eles

compreendessem, “[...] que todo discurso tem uma dimens&o argumentativa”
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(Fiorin, 2015, p. 78), e que “[...] 0 elemento persuasivo esta colado ao discurso
como a pele ao corpo” (Citelli, 2002, p. 6)?

Com essas reflexdes em mente, a leitura atenta da Base Nacional Comum
Curricular e do Curriculo Paulista apontou para a relevancia dos procedimentos
argumentativos e persuasivos como parte de um conjunto de aprendizagens
essenciais aos estudantes do Ensino Fundamental. A importancia desses
procedimentos aparece tanto na BNCC (esfera federal) quanto no Curriculo
Paulista (esfera estadual).

Pensando nos propdsitos de nossa pesquisa e no conjunto de habilidades
previstas para os alunos do 8° ano, escolhemos o discurso persuasivo da
publicidade como meio de promover a criticidade e o engajamento dos
estudantes em uma campanha em prol de um asilo da cidade. Sem menosprezar
0S géneros discursivos escritos, tradicionalmente eleitos para o desenvolvimento
da argumentacdo e da persuasdo, optamos pelo trabalho com o anuncio
publicitario em virtude da necessaria exploracdo de seu carater multimodal para
estratégias de convencimento em torno de uma causa social. O contexto de
producéo textual teve como proposito o engajamento dos alunos e dos membros
da comunidade escolar em uma acdo para a arrecadar lacres metdlicos e
tampinhas plasticas para o asilo “Lar de Jesus”.

Embora a imagem e suas variadas formas de representacdo estejam
muito presentes em nosso cotidiano, foi possivel constatar que parte dos alunos
ainda considerava o texto escrito como Unica modalidade para a tipologia
argumentativa. Nesse sentido, notamos que, durante a aplicacdo da sequéncia
de atividades, um dos questionamentos iniciais era sobre a quantidade
adequada de frases para compor o andncio publicitario. Acreditamos que nosso
trabalho com estratégias de convencimento usando o género anuncio publicitario
institucional fez com que os alunos percebessem a verbo-visualidade como
dimenséo constitutiva para a producéo de estratégias de convencimento.

Além de consideracgdes relevantes sobre a esfera de circulacdo, a analise
de alguns exemplares de anuncios publicitarios institucionais, antes da producao
inicial, propiciou importantes reflexdes sobre os elementos constitutivos e
recursos expressivos do género em estudo. Foi possivel constatar que, ja na

producdo da primeira versdo, quase todos o0s anuncios produzidos



129

apresentaram, de forma geral, uma articulacédo produtiva entre o texto escrito e
as imagens.

Além da compreensdo da situacdo de comunicacdo proposta, outra
importante etapa para a consecucdo dos propoésitos de nosso trabalho foi o
processo de reescrita da producdao inicial dos alunos. Em um primeiro momento,
a atividade de avaliacdo da producéo inicial pelas duplas teve como objetivo
fazer com que eles assumissem a funcao de analistas dos textos de seus pares
e, a0 mesmo tempo, refletissem sobre as proprias producdes a partir das
consideracdes feitas ao trabalho dos colegas. Foi possivel notar que o0s
comentarios escritos pelas duplas, na “Ficha de analise da primeira versao”,
denotavam reflexdes fundamentadas nos critérios avaliativos elencados nesse

instrumento de andlise. Nesse sentido, Franchi reforca que
[...] € ainda na interagdo social, condicdo de desenvolvimento da
linguagem, que o sujeito se apropria desse sistema em linguistico, no
sentido de que constréi, com 0s outros, os objetos linguisticos
sistematicos de que vai utilizar, na medida em que se constréi a si
préprio como locutor e aos outros como interlocutores. Por isso, essa
atividade do sujeito ndo é somente uma atividade que reproduz, que

ativa esquemas prévios: é, em cada momento, um trabalho de
reconstrucdo. (FRANCHI, 2006, p. 48)

Em relacdo a recepcao das analises feitas, constatamos um interessante
processo de compreensao responsiva ativa por parte dos alunos-autores. A
concordancia total ou parcial e, até mesmo, a discordancia com as observacdes
feitas mostrou que a criticidade discente néo foi atingida s6 no resultado final,
mas durante toda aplicagcdo da sequéncia de atividades. Tanto a dimensao
persuasiva quanto a argumentativa foram acionadas a todo momento, de forma
gque ndo s6 a materialidade dos anuncios, mas também toda a interacéo
discursiva estivesse prenhe de autonomia e protagonismo.

Dois exemplos representativos das tomadas de posicéo foram discutidos
no capitulo 4 deste trabalho, quando faziamos a analise dos resultados obtidos.
No primeiro caso, o alunolTA acolhe a sugestao proposta pela dupla de colegas
gue analisou o texto dele, jA em outro, o aluno2TB nédo so rejeita parcialmente a
indicagao para usar “palavras mais faceis de se entender”, como também amplia
0 emprego de um vocabulario mais rebuscado. Mesmo que tenham tomado
posicoes diferentes em relacdo ao que lhes havia sido sugerido, tanto o

alunolTA quanto o aluno2TB melhoraram sensivelmente suas producgoes finais.
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Como parte integrante do processo de reescrita da producgdo inicial,
também consideramos positivo o emprego do procedimento epilinguistico como
instrumento para analise coletiva de um exemplar da verséo inicial. Ao mostrar
as vérias possibilidades de reescrita da mensagem verbal, o professor
oportunizou importante reflexao sobre as relacdes estabelecidas entre o plano
da expresséo e o plano do contetdo. A participacdo dos alunos, com sugestdes
para a reelaboracdo do texto escrito, proporcionou uma interacdo proveitosa
acerca de outras possiveis solu¢des para uma mensagem verbal mais eficiente
as estratégias de convencimento dos anuncios publicitarios institucionais. Nesse

sentido, Fiorin afirma que
Do ponto de vista da relacdo entre contetdo e expresséo, ha dois tipos
de texto, aqueles que tém funcado utilithria (informar, convencer,
explicar, documentar etc.) e os que tém funcdo estética. Se alguém
ouve ou |é um texto com funcéo utilitaria, ndo se importa com plano da
expressdo. Ao contrario, atravessa-o e vai diretamente ao conteddo,
para entender a informacao. No texto com funcéo estética, a expresséo
ganha relevéancia, pois o escritor procura ndo apenas dizer o mundo,

mas recria-lo nas palavras, de tal sorte que importa nao apenas o que
diz, mas o0 modo como se diz. (FIORIN, 2008, p. 57)

Dessa forma, a atividade epilinguistica contribuiu para que os alunos
compreendessem que o discurso persuasivo do anuncio publicitario institucional
transita no limite entre os textos de funcao utilitaria e funcéo estética, uma vez
que nao s6 o que € dito, mas o como se diz faz parte das estratégias persuasivas.
Os resultados praticos dessa compreensdo, por parte dos alunos, foram
percebidos, de maneira clara, em nove producdes finais. Nelas encontramos
marcas de literariedade que, segundo Guimaraes (1994), estéo relacionadas as
nogdes de escolha, de estilo e de relagéo intrinseca entre o conteddo e a

expressao verbal, de modo que

[...] a expresséo “ter estilo” pode aludir a uma certa facilidade, a uma
elegancia de expressao “fora do comum”. Trata-se do falante que varia
a expresséo daquilo que tem a dizer, que a acomoda as circunstancias
do enunciado e da colorido a ele. (GUIMARAES, 1994, p. 80)

Consideramos que a escolha do género anuncio publicitario institucional
para a abordagem da interacdo discursiva e dos aspectos argumentativos e
persuasivos foi fundamental a criticidade e ao protagonismo discente. De um
lado, por ter como objetivo fundamental a defesa de uma ideia, esse género pode

ser amplamente usado como instrumento de formacdo humana, de forma que
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os alunos se tornem, de maneira efetiva, agentes transformadores da realidade
que os cerca. Sob o aspecto linguistico, o anuncio publicitario institucional
pressupfe um posicionamento do autor que requer um aprimoramento do
instrumental linguistico discente com o fim de persuadir seu interlocutor.

Enfim, tendo em vista os inimeros desafios sociais a seres superados em
Nosso pais, acreditamos que a sequéncia de atividades proposta neste trabalho
possa ser replicada com o intuito de formar alunos reflexivos e atuantes. Mais
que arrecadar lacres e tampinhas, nossos alunos angariaram consciéncia cidada

ao despertarem tantas outras consciéncias para causas inadiaveis.
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Anexo A — Reportagem sobre a “Campanha Ecolacre”

GAZETA DO RIO PARDO

Policlais Cidade Esportes Saude Regionals Utilidade Pdblica Ultimas Noticlas Contato

DU A Y3l Agual abre concurse plblico para drea da Educagio

Inicio / Reglonais / Renovias entrega mais 44 cadeiras de rodas pela campanha dos lacres
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Entidades assistenciais estio recebendo mais cadeiras de rodas da empresa

RENOVIAS ENTREGA MAIS 44 CADEIRAS DE RODAS PELA CAMPANHA DOS
LACRES

@ 15 de abril de 2019 m Regionals, Ultimas Noticia - Deixe um comentdric = 945 Visualizage

O Asilo Lar de Jesus, de S30 José do Rio Pardo, fol uma das entidades assistenciais da regido
contempladas pela Renovias com a nova série de doagbes de cadeiras de rodas, A Institulgdo rio-pardense
recebeu trés em 2019, até agora,

Hospitals, oscolas, Instituigdes @ grupos de assisténcia de 21 cidades da reglio estio sendo beneficlados
nesto Més com a entrega de 4% cadeiras de rodas pela empresa. A agio faz parte da Campanha Ecolacre,
que consiste na arrecadagio de lacres de aluminio e troca por cadeliras de rodas. A Iniclativa é
desenvolvida pela concessiondria desde 2011 e é Incentivada pela Artesp (Agéncia de Transportes do
Estado de S80 Paulo).

“Esta & maior entrega de cadeiras de rodas ja realizada pela Renovias em um trimestre, Normalmente a
cada trés meses, sao viabilizadas cerca de 25 cadeiras por meio da campanha. Ficamos muito Surpresos e
felizes com o resultado da participagdo dos parceiros neste inicio do ano, Nosso desafio é alcangar 100
cadelras de rodas em 2019 e acreditamos que logo alcancaremaos esta marca“, ressalta o presidente da
Renovias, Rogério Cezar Bahu,

Com as entregas que estio sendo reallzadas neste més, a campanha totaliza 644 cadeiras de rodas Ja
destinadas para mais de 200 Institulgdes em 55 cidades. Além do apelo soclal, a Campanha Ecolacre tem
uma forte atuagio na conscientizagdo amblental, afinal todos os lacres de aluminio recolhidos sido
destinados para reciclagem. Para viabilizar as 44 cadelras de rodas, 4 toneladas de lacres foram

arrecadadas. Ao longo dos oito anos, mais de 50 toneladas de aluminio puderam ser reutilizadas.

Para participar da Campanha Ecolacre basta recolher os lacres de latinhas de aluminio & armazenar em
garrafas pet. O material pode ser entregue para todas as entidades participantes, parceiros ou nas bases
do Sistema de Ajuda ao Usudrio da concessionaria. Sao necessarias 140 garrafas pet de dois litros com
lacres de aluminio para trocar por uma cadeira de rodas,
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