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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo contribuir para o desenvolvimento da compreensao
leitora de alunos do 9° ano de uma escola publica de Itapipoca por meio de textos
constituidos de linguagem verbal e ndo verbal, através do estudo do género
propaganda impressa. A partir de proposta de intervengao para o ensino de leitura
busca-se aperfeicoar as préaticas de compreensao leitora dos alunos bem como
investigar o modo como a leitura de textos imagético-verbais colaboram para o
desenvolvimento da competéncia leitora. Nosso estudo se fundamentou nos
pressupostos teoricos de concepcdo de leitura em Kato (1984), Kleiman (2004,
2013) e Liberato (2007), passando pela conceituacdo de letramento em Soares
(2003), letramento visual em Rocha (2008), refletindo sobre nocfes de texto em
Koch (2012), considerando as concepcdes basilares dos géneros discursivos
referenciados em Bakhtin (2016), Marcuschi (2011), Bazerman (2005), Maingueneau
(2004) retomados por Marcuschi (2002), multimodalidade em Dionisio (2005, 2014)
e Vieira (2004) e fazendo abordagem do género propaganda como género
contributivo para o desenvolvimento de habilidades de leitura em Pinho (1990), Melo
(2006), Sandmann (2003) e Silva (2015), além dos pressupostos argumentativos em
Fiorin (2015). O presente estudo recorreu as orientacdes dos documentos nacionais
gue orientam a Educacéo Basica: PCN e BNCC. Ao final, a partir dos avancos dos
alunos, apresentados nos dados da analise, validamos a hipotese de que o trabalho
didatico com textos constituidos de linguagem verbal e ndo verbal, como o género
propaganda impressa, relacionados as vivencias sociais e associados as estratégias
de leituras, podem apresentar recursos enunciativos que colaboram com o
desenvolvimento da compreensdo de textos multimodais. O presente trabalho foi
realizado com apoio da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior - Brasil (CAPES) - Cédigo de Financiamento 001

Palavras-chave: Compreensdo leitora. Géneros Discursivos. Multimodalidade.

Propaganda impressa.



ABSTRACT

This research aims to contribute to the development of the reading comprehension of
students of the 9th year of Itapipoca public school in texts constituted of verbal and
nonverbal language through the study of the genre printed advertisement. Based on
an intervention proposal for reading teaching, the aim is to improve reading
comprehension practices as well as to investigate how the reading of verbal and
imagery texts contribute to the development of reading competence. Our study was
based on the theoretical assumptions of the conception of reading in Kato (1984),
Kleiman (2004, 2013) and Liberato (2007), and the concept of literacy in Soares
(2003), visual literacy in Rocha (2008), reflecting on the notions of text in Koch
(2012), considering the basic conceptions of the discursive genres referenced in
Bakhtin (2016), Marcuschi (2011), Bazerman (2005), Maingueneau), multimodality in
Dionisio (2005, 2014) and Vieira (2004) and approaching the propaganda genre as a
contributory genre for the development of reading skills in Pinho (1990), Melo (2006),
Sandmann (2003) and Silva (2015) ), in addition to the argumentative assumptions in
Fiorin (2015). The present study resorted to the guidelines of the national documents
that guide Basic Education: PCN and BNCC. In the end, based on the students’
advances presented in the analysis data, we validate the hypothesis that the didactic
work with texts consisting of verbal and non-verbal language such as the printed
propaganda genre, related to social experiences and associated with reading
strategies, can to present enunciative resources that contribute to the development of
the understanding of multimodal texts. This study was financed in part by the
Coordenacado de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) -
Finance Code 001

Keywords: Reading comprehension. Discursive Genres. Multimodality. Printed

Propaganda
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1. INTRODUCAO

No panorama educacional, diversas dificuldades no processo de ensino e
aprendizagem sado evidenciadas, de acordo com os Ultimos levantamentos
estatisticos sobre a educacdo basica brasileira. Segundo Tokarnia (2016), quase
metade dos estudantes brasileiros (44,1%) estdo abaixo do nivel de aprendizagem
considerado adequado em leitura, matematica e ciéncias, de acordo com o0s
resultados do Programa Internacional de Avaliacédo de Estudantes (Pisa), divulgados
pela Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE), no
ano de 2016. Muitas séo as exigéncias de acdes pedagdgicas que visem a melhorar
indices que retratem, em contexto nacional e internacional, a qualidade do ensino
nas escolas publicas.

Também em face dessa realidade, o ensino de Lingua Portuguesa,
principalmente nas séries avaliadas, 2° ano, 5° ano e 9° ano, vem adquirindo novos
parametros em sua abordagem, constituindo a leitura e, consequentemente, a
compreensao leitora uma ferramenta fundamental para o desenvolvimento de
habilidades cognitivas exigidas na sociedade letrada.

Com base nessas consideracdes, surge a necessidade, enquanto
professora de educacdo bésica, de tecer reflexdes a respeito de estratégias
pedagdgicas que possam oportunizar o desenvolvimento de habilidades de leitura,
tendo em vista a persisténcia da dificuldade de compreensdo de textos, que é
revelada por um numero consideravel de alunos que esta concluindo o ensino
fundamental. O desenvolvimento da competéncia leitora perpassa diversas praticas
de letramentos que se concretizam desde o uso da lingua, em seus mais variados
contextos sociais, até os direcionamentos pedagdgicos no processo de ensino.
Favorecer o desenvolvimento dessa competéncia em consonancia com as diversas
demandas da sociedade, embora se constitua uma das metas tracadas pelos
modelos educacionais brasileiros, consiste em grande desafio com o modelo
educacional vigente. Essa premissa se deve ao quadro atual do sistema educacional
brasileiro, que apresenta muitas lacunas, entre o que se pretende resultar, em
termos educacionais, e 0 que se tem feito para atingir tais resultados.

N&o se desprezam, claro, os grandes desafios que perpassam a
educacao vigente, haja vista que muitos fatores contribuem para a implementacao

das praticas sociais de letramento na abordagem pedagogica. Afinal, nos referimos
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a um sistema que se organiza a partir de elementos que se integram ao processo
pedagogico: as diretrizes oficiais que regem o ensino, as instituicdes de educacao e
seus agentes, com diversas concepc¢des pedagogicas, os professores e suas agoes
baseadas em suas formacdes, além, Obvio, do préprio contexto social em que o0s
alunos interagem.

E relevante, dentro da perspectiva da compreensdo leitora, fazer
consideracdes sobre a diversidade de géneros textuais. Os géneros do discurso,
por exemplo, concebidos como entidades que tém como fim a comunicagédo e a
interacdo na vida cotidiana (ROJO, 2015), trazem consigo inUmeras questdes acerca
da conceituacdo de outros elementos que estdo envolvidos nesse espaco interativo,
advindo do seu uso na comunicacdo humana. Ha relevancia, portanto, na analise de
como os textos, constituidos de linguagem verbal e ndo verbal, podem contribuir
para o aprimoramento e para a evolugao da competéncia leitora.

O Saeb! (Sistema de Avaliacdo da Educacdo Basica) e o Spaece?
(Sistema permanente de avaliacdo da educacdo béasica do Ceard), por exemplo,
mantém, em suas matrizes de referéncia, topicos constituidos por habilidades que
se espera desenvolver nos alunos, dentro dessa esfera de compreensédo universal.
Especificamente o Topico Il da matriz do Spaece, refere-se a implicagbes do
suporte, do género e/ou enunciador na compreensdo do texto. Isso quer dizer que
uma das habilidades basicas requeridas dos alunos se refere a sua capacidade de
interpretar textos que conjuguem linguagem verbal e ndo verbal, compreendendo a
importancia, e articulando as duas formas na construgao dos significados a partir de
diferentes marcas expressivas de linguagem.

A pluralidade de textos e de géneros textuais utilizados nas aulas de
Lingua Portuguesa que se valem do entrecruzamento da linguagem verbal e néo
verbal é bastante expressiva. Ao considerarmos 0s textos com 0s quais 0s alunos se

deparam nas diversas praticas sociais das quais participam, podemos inferir que o

1 Sistema de Avaliagido da Educacgédo Basica. Compde um conjunto de avaliagGes externas em larga
escala que permitem ao Inep realizar um diagndstico da educacdo basica brasileira e de alguns
fatores que possam interferir no desempenho do estudante, fornecendo um indicativo sobre a
gualidade do ensino ofertado. Disponivel em http://portal.inep.gov.br/web/guest/educacao-
basica/saeb. Acesso em 14 de novembro de 2018.

2Sistema Permanente de Avaliacdo da Educacdo Basica do Ceard. Implementado em 1992 pela
Secretaria da Educacédo (SEDUC), com o objetivo de promover um ensino de qualidade e equanime
para todos 0s alunos da rede publica do estado. Disponivel em
http://www.spaece.caedufjf.net/avaliacao-educacional/o-programa/ acesso em 14 de novembro de
2018.
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exercicio de compreensdo de textos imagético-verbais pode auxiliar no
aperfeicoamento da competéncia leitora, visando, assim, a formacdo de leitores
criticos e autbnomos.

A partir disso, e considerando as inquietacdes geradas pelos resultados
expressos nas avaliagbes de larga escala, referentes a proficiéncia em leitura, de
alunos do 9° ano do ensino fundamental, chegamos a motivacdo para a realizacao
da atual pesquisa, que busca contribuir de forma significativa para o avanco e
desenvolvimento do aprendizado dos alunos, que ira consequentemente refletir-se
naqueles resultados.

Na condicdo de professores de Lingua Portuguesa, nos deparamos com
novos desafios, ao encontrar alunos com niveis baixos de proficiéncia na leitura e na
compreensao de textos, no ultimo ano do ensino fundamental, periodo no qual essas
habilidades ja deveriam apresentar-se bem consolidadas. Pressupfe-se, entédo, que,
nas aulas de leitura e compreensédo, diante da diversidade de géneros que se
constitui da linguagem verbal, os textos multimodais ganham espaco e importancia
no desenvolvimento da competéncia leitora, guiando o processo de interpretacao
para outros signos linguisticos a partir das diferentes e expressivas marcas de
linguagem. A partir disso, enxergamos a possibilidade de nos aproveitarmos da
multimodalidade, para inserir uma proposta de trabalho diferenciada e, a0 mesmo
tempo, proxima a realidade dos alunos, afinal, suas praticas sociais ja os colocam
em contato com esse tipo de textos, mas ndo o fazem refletir sobre eles.

Diversos sdo 0s géneros textuais® que estdo presentes nas praticas
pedagogicas dos professores de lingua portuguesa e que retratam a relevancia que
a imagem atribui a construcdo de seus sentidos. Esses textos recorrem a
determinados referentes, relacionados a comunicacdo visual, possibilitando o
desenvolvimento de habilidades de compreensao textual. A essa perspectiva, busca-
se referenciar aportes tedricos que expandam e relacionem, as estratégias de
leitura, as concepcdes de compreensdo voltadas aos significados contextuais e as
inferéncias que a imagem (linguagem nado verbal) propicia por meio dos aspectos

cognitivos exigidos na compreensao do texto.

3 N&o entraremos na diferenca terminolégica do termo “género discursivo” e “género textual”, pois
interessa para a pesquisa, optarmos pelo termo género textual de acordo com Marcuschi (2011),
Dolz, Schenewly (2004). S&o autores que abordam o género na perspectiva do ensino.
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Um género que se destaca nessa relacao entre texto verbal e ndo verbal
€ a propaganda que faz uso da imagem como elemento importante na composi¢cao
de enunciado, com o propdsito de atrair o leitor a aderir a uma ideia, buscando
convencé-lo e induzi-lo a uma acgdo. Acredita-se que o estudo e a andlise da
propaganda podem favorecer o entendimento da relagcdo dos diversos elementos
linguisticos e imagéticos que sao essenciais na producdo de sentidos e significados
do texto, aspectos que justificam o trabalho com esse género na presente pesquisa.

Diante do exposto, definimos, como objetivo geral desta pesquisa,
contribuir com o desenvolvimento da compreenséo leitora dos alunos do 9° ano da
rede publica de ensino, através de estudo de textos constituidos de linguagem
verbal e ndo verbal, por meio do género propaganda. Para alcancarmos esse
objetivo, elencamos os seguintes objetivos especificos:

a) Identificar as principais dificuldades de compreenséo leitora de textos

imageético- verbais dos alunos do 9° ano do ensino fundamental por meio

do género propaganda impressa.

b) Analisar o desempenho dos alunos do 9° ano nas atividades de leitura

com o género propaganda impressa.

c) Desenvolver habilidades de leitura de alunos do 9° ano em textos que

conjugam linguagem verbal e ndo verbal.

Muitos alunos concluem o Ensino Fundamental apresentando, ainda,
deficiéncia na leitura e na compreenséo de textos de diversos géneros. Diante dessa
afirmacdo, que se refere a uma realidade em muitos contextos escolares,
buscaremos, através de nossa pesquisa, perceber de que forma os textos
constituidos de linguagem verbal e ndo verbal, como a propaganda impressa,
podem contribuir para o desenvolvimento da compreenséo leitora de alunos do 9°
ano.

A escola deve buscar, em seus mais diversos contextos e atividades
curriculares, a promocao de praticas de leitura e escrita que sejam condizentes com
a demanda social, dialogando com a realidade do aluno. Desse modo, a leitura
passard a ser significativa e usual, ndo sendo considerada, apenas, uma atividade
imposta pela escola, sem cumprir seu propdsito comunicativo. Essa teoria se
confirma nos PCN (BRASIL, 1997, p. 57), quando asseveram que “a leitura, como
pratica social, € sempre um meio, nunca um fim, ler € resposta a um objetivo, a uma

necessidade pessoal’. Com vista nisso, o aluno precisa reconhecer a necessidade
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de tornar-se um leitor competente, e € a escola a agéncia responsavel pelo
aperfeicoamento dessa condi¢do de letramento.

Aproximar o contexto escolar da realidade social do aluno pode ser o
caminho para estreitar a relacdo entre o papel da escola e as manifestacoes
competentes das praticas de letramento. E preciso que os alunos estejam
envolvidos constantemente em atividades de leitura que estabelecam uma relacao
dialégica com contextos reais de comunicacao e de uso da lingua. O trabalho com
0S géneros, na perspectiva enunciativa discursiva, como preconizam os documentos
oficiais, a exemplo da BNCC e dos PCN, preveem o uso da lingua(gem) como forma
de interacdo dos sujeitos sociais que se constituem nas atividades humanas, a
leitura, portanto, deve estar a servi¢o das praticas sociais.

Convém-nos, a partir disso, fazer uma apreciacdo de trabalhos
académicos que trataram da compreensao leitora dos alunos em abordagens de
géneros textuais diferentes, a fim de percebermos suas contribuicbes para a
pesquisa.

Nocrato (2016) fez uma analise sobre as principais dificuldades de leitura
de estudantes de turma do 9° ano do ensino fundamental, de escola publica de
Fortaleza, mediante a aplicacéo de atividades que desenvolve habilidades de leitura,
baseado na Matriz de Referéncia do SPAECE (Sistema Permanente de Avaliacdo
da Educacao Basica do Estado Ceard), a fim de intervir sobre os resultados obtidos.
Foi concluido naquele trabalho que um dos caminhos para superar as dificuldades
de leitura consiste na realizacdo de aulas dindmicas que estimulem o aprendizado e
a participacao dos alunos, de forma néao tradicional.

Notemos que, diante dos resultados das avaliacbes externas,
constatamos que estamos falhando no processo de letramento de nossos
estudantes e que as exigéncias de leitura de diferentes géneros textuais
ultrapassam os limites da escola. Entretanto, o nosso foco, apesar de tomar base na
intencdo de melhoramento da compreenséo leitora desses estudantes, finda por
diferencia-se de Nocrato (2016), por buscar investigar também a contribuicdo do
texto imagético verbal, por meio do género propaganda impressa.

Teixeira (2016), por sua vez, buscou investigar a contribuicdo da
modalidade imagética na construcéo referencial do infogréafico, além de descrever os
processos referenciais mobilizados pela imagem. Examinou, ainda, a abordagem do

infografico em livros didaticos, buscando identificar as metaestratégias de
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referenciacdo, instigadas pelos enunciados relacionados a sua modalidade
imagética. Sua abordagem preconizou que os objetos de discurso sejam construidos
nas relacdes que o sujeito estabelece, entre a parte linguistica e a parte nao
linguistica, para apontar estratégias possiveis para a construcdo dos sentidos do
texto.

Nesse caso, a aproximacgao entre a atual pesquisa e a Ultima citada se da
nas reflexdes propostas sobre o dialogo entre a modalidade imagética e a
modalidade verbal. No entanto, as duas pesquisas também findam por distanciarem-
se, no tocante a abordagem dos géneros, afinal, o infografico ndo se constitui um
género comum as praticas sociais dos alunos, como se busca referenciar no género
propaganda impressa, instrumento utilizado no atual trabalho,.

Ja4 Nunes (2016) foca em sua pesquisa 0 processo de compreensao
leitora, centrado no desenvolvimento do letramento visual, buscando compreender
como o professor promove 0s componentes visuais em suas abordagens didaticas,
enfatizando que o professor, através de sua criatividade e de seu protagonismo ante
os discursos, deve favorecer o aperfeicoamento das diferentes habilidades e
competéncias necessarias para o desenvolvimento das habilidades leitoras, em
especial, aquelas que tratam do texto imagético e do letramento visual. Nunes
(2016) reforca, ainda, que, embora os professores tenham a consciéncia de que a
imagem é parte constituinte de um texto e que reconhecam, com isso, a importancia
da multimodalidade, o letramento visual se apresenta de modo incipiente, seja pelo
material didatico utilizado nas aulas, seja pela abordagem dada pelo professor a
essa concepcao de leitura.

Nunes (2016) fez sua pesquisa investigando o tratamento da imagem nas
aulas de portugués, inglés e espanhol. Por sua abrangéncia, e sem querer,
obviamente, diminuir sua contribuicdo para a pesquisa, infere-se uma falta de
aprofundamento no aspecto da leitura e de suas estratégias a servico da
compreensao leitora. Isso ajuda a demonstrar, no entanto, a quéo necessaria ainda
€ a promocédo de estudos que contemplem o trabalho com esse assunto, tendo em
vista essa necessidade didatica sempre latente.

A partir de nossa pesquisa-agéo, optamos por desenvolver uma proposta
de intervencao para o ensino de leitura implementando um conjunto de atividades
escolares organizadas de maneira sistematica, com a finalidade de ajudar o aluno a

compreender as relacbes de sentidos estabelecidas no género propaganda
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impressa. Dividimos, por isso, a proposta de intervengao para o ensino de leitura em
guatro partes: apresentacdo da proposta de intervencdo, atividade inicial,
desenvolvimento pautado em quatro atividades e atividade final.

A organizacao da pesquisa ocorreu também em quatro sec¢des. A primeira
buscou definir as perspectivas de leitura e as contribuicdes de seus elementos
discursivos para o desenvolvimento da competéncia leitora. Discorremos sobre o
percurso do leitor para a construcdo dos sentidos do texto e, a partir das diversas
concepgdes de letramento, ressaltamos a leitura dos textos multimodais e o modo
como o ensino dessa pratica de linguagem é orientado, na 6tica dos Parametros
curriculares nacionais e da Base nacional comum curricular.

Na segunda secdo, discorremos sobre as concepcbes basilares dos
géneros discursivos, referenciados em Bakhtin (2016), Marcuschi (2011), Bazerman
(2005) e Maingueneau (2004), evidenciando o género propaganda e seu aspecto
distintivo do anudncio publicitario, relacionando os aspectos constitutivos deste
género como contributos da compreenséo leitora.

Na terceira se¢cao, apresentamos a metodologia adotada e dividimo-la em
trés partes: o contexto da pesquisa, a descricdo dos sujeitos participantes na
proposta de intervencdo didatica e o detalhamento da constituicdo do corpus e dos
procedimentos utilizados no contexto da aplicacéo didatica.

Na secao de analise, houve um detalhamento dos dados coletados, bem
como um comparativo entre o atividade inicial (antes da aplicacdo das atividades
nas aulas) e a atividade final (ap0s a aplicacdo de todas as atividades das aulas),
com o objetivo de verificar o desempenho dos alunos e de se efetivar a certificacao
de que, com a aplicacdo das atividades propostas na proposta de intervencéo
didatica para o ensino de leitura, haveria um desenvolvimento na compreensao
leitora dos alunos, por meio do estudo do género propaganda impressa.

Nas consideracdes finais, foi construida uma sintese dos aspectos
relevantes da pesquisa, bem como dos resultados comprovados pela analise.

Buscou-se, portanto, com a estratégia das atividades desenvolvidas,
ampliar a compreenséo leitora dos alunos, por meio do estudo do género
propaganda. Acredita-se que o trabalho didatico com o0s aspectos constitutivos
desse género possibilite a formacdo de leitores proficientes, capazes de construir
saberes e de agir autonomamente nas mais diversas situacfes de uso social da

lingua.
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2. LEITURA E SUAS PERSPECTIVAS

Esta secéo objetiva definir as perspectivas de leitura e as contribuicdes de
seus elementos discursivos para o0 desenvolvimento da competéncia leitora.
Discorreremos sobre o percurso do leitor para a construgcéo dos sentidos do texto e,
a partir das diversas concepcfes de letramento, ressaltaremos a relevancia da
leitura dos textos multimodais e do modo como o ensino dessa pratica de linguagem
€ orientado na 6tica dos Parametros Curriculares Nacionais e da Base Nacional
Comum Curricular, a fim de constatarmos a importancia dessa orientacdo para a

efetivacdo do aprendizado.

2.1.Concepcoes de leitura

O ato de decodificar palavras € visto como a primeira etapa do processo
de leitura, considerada essencial, precisa esta consolidada para que seja possivel o
desenvolvimento das demais habilidades que envolve a aprendizagem. A concepgéo
de leitura, portanto, tem sido ampliada e diversas compreensdes relacionadas a
posicionamentos teodricos tem se destacado a respeito do entendimento do
processamento do texto.

Kato (1984) apresenta tipos de processamento de informagéo, defendidos
por alguns estudiosos do ramo da linguistica. Esses estudiosos apresentam dois
tipos de processamento: o ascendente, buttom up, e o descendente top down. O
processamento ascendente € também considerado sequencial e hierarquico, pois
prioriza a decodificagdo, um modelo centrado no texto. Ja o descendente utiliza uma
abordagem focada nas previsbes do leitor, com base nas informagdes visuais do

texto, referenciadas por seu conhecimento de mundo. De acordo com Kato,

Os dois tipos de processamento descrevem dois tipos de leitores. O que
privilegia o processamento descendente € o leitor que aprende facilmente
as ideias gerais e principais do texto, é fluente e veloz, mas por outro lado
faz excessos de adivinhagfes, sem procurar confirma-las com os dados do
texto. O segundo tipo de leitor é aquele que utiliza basicamente do processo
ascendente, que constréi o significado com base nos dados do texto,
fazendo pouca leitura nas entrelinhas, que se prende em detalhes até
mesmo detectando erros ortograficos, porém ao contrario do primeiro nao
tira conclusdes apressadas. E vagaroso e pouco fluente e tem dificuldade
de sintetizar as ideias do texto por ndo saber distinguir o que é mais
importante do que meramente ilustrativo. (1984, p.50).
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A autora menciona, ainda, um terceiro tipo de leitor, e o classifica como
leitor maduro. Esse leitor, segundo a autora, saberia usar os dois tipos de
processamento, de forma adequada e no momento certo: “é um leitor que tem um
controle consciente e ativo de seu comportamento” (1984, p. 51). Ele se ajustaria ao
modelo interativo, que ndo se centra apenas no texto ou no proprio leitor, mas na
relacdo que se estabelece entre o conhecimento de mundo e o seu conhecimento de
texto, construindo, assim, a sua interpretacao.

De acordo com Koch & Elias (2012), quando a concepcéo de leitura esta
centrada no autor, 0 texto passa a ser uma representacdo de seu pensamento,
cabendo ao leitor apenas assimilar suas intencdes. Por outro lado, quando a leitura
estd centrada no texto, cabe ao leitor apenas o reconhecimento do codigo
linguistico, que “esta dito no dito”, e, assim como na concepc¢ao anterior, 0 papel
passivo do leitor seria indiscutivel. Koch & Elias (2012) ainda destaca o foco na
interacdo autor-texto-leitor. Nessa perspectiva, “a leitura é, pois, uma atividade
interativa altamente complexa de produgdo de sentidos” que requer uma grande
mobilizacdo de conhecimentos no “interior do evento comunicativo” (KOCH; ELIAS
2012, p. 11).

Nessa concepcgéao, o leitor atua ativamente na construgcéo de sentidos do
texto, dialogando com as intencdes do autor, percebidas na superficie textual. O
texto passa, assim, a ser o elo que delineia os papéis que cada um exerce na
significacdo dos sentidos obtidos e dos conhecimentos articulados.

O esforgo cognitivo atribuido a leitura € determinado pela mobilizacdo de
uma série de conhecimentos que visam a contribuir com a compreensdo do que se
estd lendo. Kleiman (2004), confirmando esse pressuposto, menciona que a
construcdo dos sentidos do texto se faz com a interacdo de diversos niveis de
conhecimento, como o linguistico, o textual e o de mundo que, por sua vez, constitui
0 conhecimento prévio.

O conhecimento linguistico € caracterizado como uma nocéo
internalizada, relacionado ao uso da lingua. Ja o conhecimento textual diz respeito
as nocdes de texto, de estrutura, de tipologia, de discursos, entre outros. Por fim, o
conhecimento de mundo, ou conhecimento enciclopédico, se refere a todas as
informagfes de que se dispdbem na convivéncia social e cultural do individuo. Em

relacdo a isso, Kleiman (2004) é enfatica, ao afirmar que sem o conhecimento prévio
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ndo ha compreensdo. Essas informacdes passam a ser ativadas no momento da
leitura, para, assim, possibilitar a compreensao.

Confirmando isso, Liberato (2007) afirma que a leitura € resultado da
interacdo do que o leitor jA sabe com o que ele retira do texto. Além disso,
acrescenta, “o ato de ler é representado pela soma da informacdo visual e da
informacdo nao-visual’, sendo esta conhecida como conhecimento prévio. Para a
autora, quanto mais o conhecimento prévio estiver disponivel para o leitor, menos
informacé&o visual ele precisara retirar do texto para compreendé-lo. O conhecimento
prévio € utilizado para prever a informacdo no texto, por meio de estratégias
ortogréaficas, morfossintaticas, semantico-pragmaticas e discursivas. O leitor pode
prever o que pode aparecer no texto e, assim, compreendé-lo, de modo mais rapido
e eficiente. No entanto, se a informacao néo-visual n&o for apropriada ou nao estiver
disponivel ao leitor, a previsdo pode ser comprometida, restando-lhe, apenas, a
informacdo no material impresso.

Liberato (2007) também cita a inferéncia como recurso utilizado pela
informagdo n&o visual (conhecimento prévio), conceituando inferéncia como um
processo de deducdo de informacfes nao explicitas que acrescentam dados ao
texto, construindo uma relagdo de sentidos por meio de conexdes logicas. O leitor
passa a ser responsavel pela construcdo desses sentidos e pela elaboracdo de
significados do conteudo implicito, sendo as informagfes inferidas ditas como
necessarias para ligar trechos, construindo, assim, a sua coeséo, e também para
elaborar a légica e a coeréncia do discurso. Com base nessas assercoes, pode-se
afirmar, portanto, que dificuldades na leitura também podem ser reflexo de um
conhecimento prévio insuficiente por parte do leitor.

Outro aspecto relevante refere-se a intencionalidade do leitor como um
recurso que favorece a compreensao. Smith (1989) enfoca que “a leitura nunca €
uma atividade abstrata, sem finalidade [...]. Os leitores sempre que leem algo, leem
com uma finalidade; a leitura e sua rememorizacdo sempre envolve emocao, bem
como conhecimento e experiéncia.” (SMITH 1989, p. 198). Quando a leitura é
determinada por objetivos pré-definidos, surge motivagdo para buscar ativamente a
significacdo para o texto, de modo a tornar-se uma atividade consciente e reflexiva,
cujos objetivos guiardo as estratégias a serem utilizadas em favor da compreensao.
Confirmando isso, Solé é clara:

ler € compreender e que compreender é sobretudo um processo de
construcéo de significados sobre o texto que pretendemos compreender. E
um processo que envolve ativamente o leitor, a medida que a compreenséo
gue realiza ndo deriva da recitacdo do conteido em questédo. Por isso, é
imprescindivel o leitor encontrar sentido no fato de efetuar o esforco
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cognitivo que pressupde a leitura, e para isso tem de conhecer o que vai ler
e para que fard isso; também deve dispor de recursos — conhecimento
prévio relevante, confianca nas préprias possibilidades como leitor,
disponibilidades de ajudas necessarias, etc. — que permitam abordar a
tarefa com garantias de éxito; exige também que ele se sinta motivado e
gue seu interesse seja mantido ao longo da leitura (1998, p. 44).

A autora considera que, para que haja compreensédo textual, muitos
processos cognitivos devem estar imbricados na interacdo autor-texto-leitor. Os
conhecimentos do leitor e a sua intencionalidade, por exemplo, podem determinar o
grau de dificuldade na construgao dos sentidos do texto.

Kleiman (2004) explicita que determinar objetivos e propdsitos para a
leitura e formular hip6teses sdo atividades metacognitivas, isto é, atividades que
exigem reflexdo e controle consciente sobre o préprio conhecimento, fazendo com
gue certos aspectos do processamento do texto, tais como a inferéncia, por
exemplo, contribuam com a compreensao.

A pluralidade de leituras e sentidos que um mesmo texto pode admitir, ao
considerar leitores de conhecimentos e vivéncias sociais diferentes, constitui-se em
outro exemplo referente a essa interacdo autor-texto-leitor. Ha alguns fatores que,
segundo Koch (2014), sao relativos ao autor/leitor, que dizem respeito a um tipo de
leitor, previamente determinado pelo autor do texto, em detrimento de outros tipos.
Além destes, ha fatores relativos ao texto, como os que se referem a legibilidade,
por exemplo, sendo esses 0s aspectos materiais, como clareza da letra, tamanho,
cor, etc., e, ainda, fatores linguisticos, relacionados a selecdo lexical e a estruturas
sintticas complexas que podem dificultar a compreenséo.

Um enfoque que também pode contribuir para a eficiéncia do
desenvolvimento das habilidades de leitura e interpretacdo € a propria estrutura
textual do género. Pressupde-se que, se o leitor ja esta familiarizado com a estrutura
do género, é mais facil fazer previsdes, inclusive dos conteudos abordados.
Cavalcante (2013) ressalta que ha particularidades formais e funcionais que
interferem diretamente na construcdo e producao dos sentidos do texto. Em suma,
todos os conceitos e elementos até aqui mencionados sado determinantes para o
processo de apreensao dos sentidos imbricados na compreensao leitora.

Em vista disso, ndo se pode desprezar a complexidade do ato de ler, por
isso é vélido enfatizar, neste trabalho, o carater interativo a que se propde a acéo
ativa do leitor, por levar em consideracdo as bagagens de experiéncias e

conhecimentos de que dispde em suas vivéncias sociais. Ressaltamos ainda, que a
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atitude do leitor deve também estar associada a uma resposta produzida pelos
discursos imbricados na tessitura textual, independente da modalidade que se

apresentam, Bakhtin a esse respeito reitera

a compreensdo de uma fala viva, de um enunciado vivo & sempre
acompanhada de uma atitude responsiva ativa (conquanto o grau dessa
atividade seja muito variavel); toda compreensao é prenhe de resposta e, de
uma forma ou de outra, forcosamente a produz: [...] 0 ouvinte que recebe e
compreende a significacdo de um discurso adota simultaneamente, para
com esse discurso, uma atitude responsiva ativa: ele concorda ou discorda
(total ou parcialmente), completa, adapta, apronta-se para executar. (grifos
nossos). (BAKHTIN 2003, p. 290),

O dialogismo construido a partir da interacéo texto-leitor se respalda no
viés da compreensao, pois é por seu intermeédio que o sujeito que |é estabelece uma
atitude em relagdo aos sentidos propostos pelos enunciados. Desse modo, é valido
afirmar que toda leitura é passiva de uma responsividade fundamentada nas

relacdes sociais do interlocutor.

2.2. A leitura diante das multiplas perspectivas do letramento

Por muito tempo, associou-se o letramento a alfabetizac&o, tornando-os
similares e indissociaveis, por se considerar que uma pessoa letrada é aquela que é
alfabetizada. Pode-se afirmar, no entanto, que a preocupa¢do com o indice de
analfabetismo no Brasil vem perdendo foco por se descortinar novas concepcdes de
letramento. Como afirma Soares (2003), um individuo pode nao saber ler e escrever,
isto é, ser analfabeto, mas ser, de certa forma, letrado, por se interessar, por
exemplo, em ouvir a leitura de jornais, feita por alguém alfabetizado ou, ainda, ditar
cartas, para que outros escrevam.

Para a compreensdo de letramento, faz-se necessario referenciar que,
somente a partir da década de 1980, o contexto educacional brasileiro utiliza tal
termo, ainda que seja como uma adjetivacdo da palavra alfabetizacdo. Para Soares
(2003), contudo, hd uma diferenca essencial entre esses dois conceitos: ser
alfabetizado é ter o dominio do codigo alfabético, é saber ler e escrever; por outro
lado, ser letrado é aprender a ler e escrever e passar a fazer uso da escrita,
envolver-se em suas praticas sociais.

O letramento surgiu como uma espécie de ampliacdo dos significados de

alfabetizacdo, tendo em vista que o simples ato de codificar e decodificar palavras
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nao torna o individuo habilitado a atender as mais diversas demandas sociais que
envolvem a escrita e a leitura, sendo necesséria, portanto, a aquisicdo de outras
competéncias para efetiva-las. Soares (2004, p.15) enfatiza, ainda, as

especificidades desses conceitos:

desde que se convencionasse que por alfabetizacéo seria possivel entender
muito mais que a aprendizagem grafofénica, conceito tradicionalmente
atribuido a esse processo, ou que em letramento seria possivel incluir a
aprendizagem do sistema de escrita. A conveniéncia, porém, de conservar
os dois termos parece-me estar em que, embora designem processos
interdependentes, indissociaveis e simultdneos, sdo processos de natureza
fundamentalmente diferente, envolvendo conhecimentos, habilidades e
competéncias especificos, que implicam formas de aprendizagem
diferenciadas e, consequentemente, procedimentos diferenciados de
ensino.

Com base nessa concepcéao de distingdo entre esses conceitos, Soares
(2003) também considera a existéncia de diferentes tipos e niveis de letramento, que
estdo relacionados ao meio, ao contexto social e cultural do individuo. Considerando
gue o letramento envolve leitura e escrita, que sdo fendbmenos diferentes, embora
relacionados, € valido ressaltar que as habilidades que as envolvem sé&o
desenvolvidas em niveis diferenciados, correlacionadas a préticas e vivéncias
sociais de letramento, nas quais o0s individuos estao imersos.

Kleiman (2007, p. 4) defende que “os estudos de letramento partem de
uma concepcao de leitura e de escrita como praticas discursivas, com mdultiplas
funcdes e inseparaveis dos contextos em que se desenvolvem”. Sendo assim, ndo
h& como separar letramento dos diferentes saberes e praticas sociais, uma vez que
este esta diretamente ligado aos objetivos individuais e/ou coletivos. Segundo Street
(2012, p. 78) [...] “o letramento ndo é apenas um conjunto de habilidades funcionais,
como € representado por grande parte das instituicdes de ensino; pelo contrario, €
um conjunto de praticas sociais profundamente associadas a identidade e posicao
social”. Nessa perspectiva, as mudancas sociais podem interferir profundamente nas
praticas de letramento, fugindo das praticas escolares e constituindo-se em
letramentos multiplos.

Os conceitos de letramentos mdultiplos e multiletramentos séo utilizados
com o mesmo significado, entretanto € valido ressaltar que esses conceitos podem
se diferir, a depender do seu aporte teorico. A exemplo disso, conforme Street
(2012, p. 73), embasando-se nos estudos do Novo Grupo de Londres, o

multiletramento é uma “referéncia ndo a multiplos letramentos, associados a culturas
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diferentes, mas a formas mudltiplas de letramento associadas a canais ou modos,
como o letramento do computador, o letramento visual”’. Rojo (2009) por sua vez,

considera muito complexos esses conceitos:

O conceito de letramentos multiplos é ainda um conceito complexo e muitas
vezes ambiguo, pois envolve, além da questdo da multissemiose ou
multimodalidade das midias digitais que Ihe deu origem, pelo menos duas
facetas: a multiplicidade de praticas de letramento que circulam em
diferentes esferas da sociedade e a multiculturalidade, isto €, o fato de que
diferentes culturas locais vivem essas praticas de maneira diferente (ROJO,
2009, p. 108-109).

A autora aponta, nesta citacao, para dois tipos especificos de pluralidade,
presentes na sociedade contemporanea: a multiplicidade cultural e a multiplicidade
semiotica dos textos. Ambas devem, conjuntamente, ser inseridas e relacionadas ao
trabalho didatico, por estarem a servico da comunicacéo e da informacéo, a fim de
propiciar aprendizagens significativas. Rojo (2009) acrescenta a importancia das

praticas de multiletramentos no espaco escolar quando afirma que

E importante também hoje abordar as diversas midias e suportes em que 0s
textos circulam, ja que ha tempos o texto impresso e o papel deixaram de
ser a principal fonte de informacdo e formacdo. Assim, impde-se trabalhar
com os impressos, mas também com as midias analdgicas (TV, radio,
videos, cinema, fotografia) e, sobretudo, com as digitais, j& que a
digitalizacdo é o futuro da informagdo e comunicac¢do. (ROJO, 2009, p.
119).

A partir disso, percebemos que, numa sociedade multiletrada, as préticas
de leitura e escrita devem estar associadas as multissemioses, mas pouco tem se
falado na competéncia leitora visual, tampouco como 0s recursos semioticos podem
contribuir para ampliar as habilidades de leitura nos alunos da educacao basica. Sob
esse viés, faz-se necessério destacar o conceito de letramento visual por meio de
Rocha (2008), que define letramento visual como a leitura competente de imagens
nas praticas sociais. Esse letramento “permite que o individuo retuna informacdes e
ideias contidas em um espaco imagético colocando-as no seu contexto,
determinando se séo validas ou ndo para a construgéo do seu significado” (SILVINO
2014, p. 168). Isso significa que devemos ver o texto imagético e seus componentes
relacionados a sua capacidade discursiva e considerar o ato de ler a imagem uma
acao consciente.

Entretanto, reconhecer as contribuicbes dos elementos imagéticos para a

construcdo de sentidos do texto ainda tem sido uma acédo discreta nas praticas de
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letramentos. Infelizmente, isso ocorre, ndo pelo uso limitado da imagem, mas pela
pouca utilizacdo desses recursos dentro do préprio processo de ensino e
aprendizagem, como elementos que constroem estruturas de significados sociais.

Sobre o letramento visual, Bamford (2009) postula que é preciso:

+ desenvolver o pensamento da habilidade critica em relacéo as imagens;

* melhorar as habilidades orais e escritas e 0 Iéxico, para que as pessoas
possam falar e escrever sobre as imagens;

* integrar o letramento visual de uma forma transversal para todas as areas
do curriculo;

* encorajar os alunos a olharem as suposi¢fes que estdo subjacentes nas
imagens que circundam entre as pessoas jovens;

* encorajar os alunos a investigarem criticamente as imagens e analisarem
e avaliarem os valores inerentes contidos nas imagens (BAMFORD 2009,

p.5).

Notemos que, para o autor, a leitura da imagem se constitui um recurso
bastante significativo para o desenvolvimento de habilidades, sejam linguisticas, no
ambito da escrita ou da oralidade, ou mesmo cognitivas, no campo reflexivo. O
letramento visual pode contribuir para a construcdo do pensamento critico do aluno
e aprimorar sua visao de mundo, a respeito do universo social no qual esta inserido.

Segundo Oliveira (2006, p. 22), torna-se cada vez mais necessario formar
um leitor que seja capaz de interpretar, perceber o que foi omitido, avaliar, fazer
inferéncias, tirar conclusbes e, por fim, atuar sobre as situacbes, buscando a
transformacao da realidade lida. O autor ainda postula que os leitores percebam a
imagem como um modo de representacéo que deve ser interpretada, respeitando as
particularidades individuais e socioculturais, além de assegurar a diversidade e os
contextos globais e locais do texto.

Interpretar o conteddo visual de uma imagem requer do individuo a
capacidade de perceber e analisar o impacto social, os objetivos de sua producéo no
processo comunicativo, reconhecer sua audiéncia e, através dos signos visuais,
identificar as mensagens veiculadas pelo texto imagético. Afinal, atras de uma
imagem constituida, emana a intencionalidade do seu produtor e uma série de
significados atrelados a ela, passiveis de interpretacdo, que nado estdo
condicionados a um Unico posicionamento, uma vez que o leitor também aciona seu
conhecimento de mundo nessa leitura.

A abordagem dos recursos imagéticos dentro da perspectiva do ensino
torna o letramento visual ainda incipiente, pois, ao se pensar em letramento,

centraliza-se a aprendizagem no dominio da modalidade escrita, ignorando, de
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forma inconsciente, a importancia e as contribuicbes da leitura de imagens para
construcdo de sentidos dentro do prisma da compreensado leitora. No cenario
educacional, postula-se, de forma intensa, a necessidade de desenvolver um
aprendizado para os alunos que possibilite a manifestacdo competente das praticas
de letramento que sao exigidas socialmente. O papel da escola é contribuir para que
os educandos possam inserir-se em seu meio social, com capacidades e habilidades
leitoras que contribuam significativamente para suas vivéncias, de acordo com as
demandas exigidas na sociedade.

Agregado aos novos conceitos de letramento e concepgdes que vém se
construindo nas ultimas décadas, devem-se refletir sobre as atribuicfes das praticas
pedagogicas escolares para o pleno desenvolvimento da competéncia leitora dos

alunos.

2.3. A leitura sob o viés da multimodalidade

Cada vez mais a vivéncia na era tecnoldgica tem criado novas formas de
interacdo entre as pessoas, além de diferentes tipos de representacdo textual.
Marcuschi (2008) propde, com base em Beaugrande (1997), que texto € um “evento
construido numa orientacdo de multissistemas, ou seja, envolve tanto aspectos
linguisticos como ndo linguisticos no seu processamento (imagem, musica)”; fato
que o torna, em geral, “uma produg¢ao multimodal” (p. 80).

Os géneros podem se materializar em formas de representacao
multimodal, ou seja, os modos (escrita, imagem, linhas, cores, efeitos visuais, etc.)
combinados e articulados com outros, para estabelecer sentidos ao texto. Dionisio

(2005, p. 178) reitera esse conceito de multimodalidade ao afirmar que,

ao lermos um texto manuscrito, um texto impresso numa pagina de
revista, ou na tela de um computador, estamos envolvidos numa
comunicacdo multimodal. Consequentemente, 0s géneros textuais falados
e escritos sdo também multimodais porque, quando falamos ou
escrevemos um texto, usamos, no minimo, dois modos de representacéo:
palavras e gestos, palavras e entonaces, palavras e imagens, palavras e
tipografia, palavras e sorrisos, palavras e animagoes, etc.

Para a autora, todos os textos sdo multimodais, por possuirem semioses
diferentes e, com o avanco tecnoldgico e o aglomeramento de textos digitais, até o

modo de ler um texto estd sendo constantemente reelaborado. Muitos estudiosos
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contemporaneos passaram a enxergar o papel exercido pela imagem na
composicao de textos como caracteristica constitutiva de variados géneros. Por isso,
a forte presenca de imagem nos textos requer uma série de acdes cognitivas, para
se produzir e/ou compreender 0s sentidos propostos.

Segundo Dionisio (2006, p. 131) “imagem e palavra mantém uma relacao
cada vez mais proxima, cada vez mais integrada”. Aquela também é considerada um
recurso que ajuda na aprendizagem, por prender a atencdo do leitor, ou por portar
informacédo complementar ao texto verbal (Idem, 2006, p. 141). Os elementos
visuais exercem o papel de ampliar, trazer novos sentidos, contribuindo, desse
modo, para a significacdo global do género.

Nunes (2016) cita, com referéncia a Barthes (1997), as trés funcdes
exercidas na correlacdo de textos verbais e textos imagéticos: (1), o texto verbal
descreve a imagem, auxilia o leitor a identificar os elementos da imagem,
monitorando ou direcionando a leitura; (ll), o texto apoia a imagem, sendo, portanto,
complementares e interdependentes; e (lll), a imagem apoia o texto verbal,
subsidiando o texto escrito. E perceptivel, nessa relacdo, que ambos os modos
representativos do texto, a imagem e a linguagem verbal, constroem seus préprios
significados, e, ao se associarem, amplificam os sentidos construidos, articulando os
significados e se estabelecendo nas praticas textuais multimodais. Lemke (2010)

corrobora essa ideia ao afirmar:

O que realmente precisamos ensinar, e compreender antes que possamos
ensinar, € como varios letramentos e tradicdes culturais combinam estas
modalidades semiéticas diferentes para construir significados que sdo mais
do que a soma do que cada parte poderia significar separadamente. Tenho
chamado isto de ‘significado multiplicador’ (Lemke 1994a; 1998) porque as
opcbes de significados de cada midia multiplicam-se entre si em uma
explosdo combinatéria; em multimidia as possibilidades de significagdo nao
sdo meramente aditivas. (LEMKE, 2010, 462)

A partir disso, podemos perceber que a amplitude de significados que
podem ser construidos na justaposicdo de varios modos de representacdo precisa
estar imbricada nas praticas dos letramentos multiplos.

Kress e Leeuwen (2006), a esse respeito, ndo preconizam a supremacia
da imagem sobre a linguagem verbal, entretanto reforcam a relevancia dos textos
imagéticos na sociedade moderna. A esse respeito, Dionisio (2014, p.59) pressupde

gue “o0 modo de representacéo verbal e visual ndo sdo equivalentes, nem veiculam
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0S mesmos significados, ndo meramente coexistem e a imbricacdo entre eles pode
afetar a forma e a leitura da mensagem veiculada” (DIONISIO 2014, p. 59).

No entanto, percebe-se, ainda, nas praticas escolares, uma
supervalorizacao do texto verbal em detrimento do imagético, principalmente no que
concerne ao processo de compreensao leitora. Lemke (2010) ja enfatizava isso, ao
afirmar que

Devemos ajudar os alunos a compreenderem exatamente como ler o texto
de forma diferente e interpretar a imagem de forma diferente, em funcéo da
presenga um do outro. NOs precisamos até mesmo compreender como é
gue sabemos qual texto € relevante para a interpretacéo de qual imagem e
vice-versa. Tudo isto requer, ao menos para professores e especialistas da

midia, uma compreensao util de semiética multimidiatica. (LEMKE, 2010, p.
462)

Ao mencionar a interpretacdo da imagem ou do texto verbal de modo
diferente, o autor sugere estender o desenvolvimento das habilidades interpretativas
criticas aos mais diversos géneros multimodais, com suas respectivas
peculiaridades composicionais e modos representativos. Além disso, o autor ainda
ressalta que toda vez que o significado € construido durante a leitura varias
conexdes se estabelecem por meio de simbolos, representados em outras situacdes
ja vistas em outros textos (intertextualidade) e relacionadas as culturas e subculturas
do leitor (LEMKE, 2010). Nao h& um desprendimento das vivéncias e dos contextos
sociais do individuo, quando se esta diante de um texto. Pelo contrario, as praticas
sociais confluem com as representacbes de mundo impostas ou interpostas no
processo interpretativo.

Para se inferir a intencionalidade das imagens dentro da conjuntura
textual, os autores Kress e Van Leewen (1996) desenvolveram a Gramatica do
Design Visual, considerada um pressuposto teérico que critica as teorias semiéticas
tradicionais que atribuem a imagem um papel meramente ilustrativo. Ela foi criada
com base na Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday (1978), que tratava a
linguagem como um modo semiético, descrita em trés metafuncdes: ideacional, com
representacdo do mundo e experiéncias pessoais; interpessoal, pelas relacbes
sécio-interacionais dos participantes de um evento; e textual, relacionadas a
estrutura do texto. Kress e Leeuwen (1996), inspirados nessas metafuncoes,
propdbem fungdes correspondentes para o modo visual, denominadas como:

representacional, nela as imagens representam experiéncias; interativa, que se
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estabelece por meio das relagbes entre a imagem e o leitor; e a composicional que
descreve a organizacao dos elementos representados na imagem.

A GDV considera a imagem uma estrutura sintatica passivel de analises
e, sua funcéo, “possibilita observar como os diferentes modos de representacéo
estdo semioticamente organizados para a construgdo do sentido” (PINTO 2016, p.
60). E necessario desenvolver habilidades para a interpretacdo de contetidos
visuais, reconhecendo seu carater ideoldgico ou de poder, imbuidos no conteudo
visual das imagens. Nas palavras de Almeida (2009, p. 178): “assim como o codigo
semiodtico da linguagem, o cddigo das imagens também representa o mundo,
constroéi relagdes sociointeracionais e constitui relagdes de significado”.

Diante do exposto, percebemos que o letramento visual torna-se cada vez
mais necessario, haja visto, as multiplas formas de representacdo e a multiplicidade
de linguagens visuais e mididticas as quais imergimos diariamente. A imagem
precisa ser concebida como um sintagma repleto de sentidos que, né&o
necessariamente, representa diretamente a realidade, mas auxilia na compreensao

€ No processo comunicativo que sempre se funda em aspectos ideoldgicos.

2.4. O ensino de leitura na 6tica dos documentos oficiais: PCN e BNCC

A escola, por vezes, tem automatizado a leitura, de forma que se torna
uma atividade sem sentido, sem significado para o aluno. Para Kleiman (2013), as
praticas desmotivadoras provém das concepc¢des erradas sobre a natureza do texto,
sobre a leitura e a linguagem, sustentadas por um entendimento limitado e
incoerente do ensino de portugués. Muitas vezes, o texto € visto, apenas, como
meio para o ensino de regras gramaticais, ou como um veiculo de informacdes, no
qual o leitor apenas absorve as mensagens, de forma passiva, acomodando-se a
essa condicéao.

Kleiman (2013) indica trés concepcdes de leitura muito usuais, no
ambiente escolar. A primeira € a leitura como decodificacdo, como mencionada
anteriormente. Essa concepg¢ao proporciona leituras que pouco contribuem para a
visdo de mundo do aluno, se atendo a propor perguntas cujas respostas estao
sempre na superficie textual. A segunda concepcao é a leitura como avaliagédo, que
verifica as habilidades de leitura do aluno (voz alta, respeito a pontuacao,

entonacgao, etc). O aluno |Ié sem “engajamento cognitivo e afetivo”. A terceira € uma
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concepcao autoritaria de leitura, que consiste no entendimento de que sé hd uma
forma de tratar o texto e apenas uma interpretacdo possivel. Todas essas
concepcOes reforcam um carater passivo no leitor, sendo construido em muitos
“ambientes de letramento”.
Os Parametros Curriculares Nacionais da Lingua Portuguesa (BRASIL,
1998, p. 41) se contrapdem a essas abordagens descritas ao afirmar que
A leitura é um processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
construgdo do significado do texto, a partir dos seus objetivos, do seu
conhecimento sobre o assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe sobre a
lingua: caracteristicas do género, do portador, do sistema de escrita, etc.
N&o se trata simplesmente de extrair informacdo da escrita, decodificando-a
letra por letra, palavra por palavra. Trata-se de uma atividade que implica,
necessariamente, compreensdo na qual os sentidos comecam a ser
constituidos antes da leitura propriamente dita. Qualquer leitor experiente
gue conseguir analisar sua propria leitura constatard que a decodificagéo é
apenas um dos procedimentos que utiliza quando |é: a leitura fluente
envolve uma série de outras estratégias como sele¢do, antecipacao,
inferéncia e verificagdo, sem as quais ndo é possivel rapidez e proficiéncia.
E o uso desses procedimentos que permite controlar o que vai sendo lido,
tomar decisdes diante de dificuldades de compreenséo, arriscar-se diante

do desconhecido, buscar no texto a comprovacdo das suposicdes feitas,
etc.

Os PCN postulam que o trabalho com a leitura na escola tem a finalidade
de formar leitores competentes e, consequentemente, escritores eficientes. Também
com base nesse documento, sabemos que o papel ativo do leitor se constitui pela
construcdo dos significados do texto, a partir de seus conhecimentos de mundo, das
caracteristicas do género e do suporte textual. O leitor competente utiliza estratégias
de leitura para atender as suas necessidades, compreende o que |é, torna-se
reflexivo e desenvolve a¢Bes conscientes, como a definicdo de objetivos prévios a
leitura, as predicdes e a busca de identificacdo de intencionalidade do autor, na
andlise de elementos léxicos utilizados no texto, estabelecendo as chamadas
estratégias metacognitivas do leitor (KLEIMAN, 2013).

Ainda segundo o referido documento, as exigéncias quanto aos niveis de
leitura tém mudado, de acordo com as demandas sociais. Tendo em vista essa
realidade, prop0e-se um trabalho diario com a leitura e elencam-se algumas
orientacdes didaticas a serem seguidas pelos professores em sala de aula: leitura
colaborativa em que professor |1é o texto com o aluno, atribuindo sentidos através de
discussdes e guestionamentos; projetos de leitura e atividades sequenciadas e

permanentes.
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E valido ressaltar que as propostas dos PCN acerca da leitura
intencionam a promoc¢ao da compreensao ativa, e ndo apenas da decodificacdo. O
documento assinala, ainda, que a mais importante estratégia didatica para a pratica
de leitura € o trabalho com a diversidade textual. As atividades de ensino precisam,
portanto, contemplar a diversidade de textos e géneros, em funcdo de seus
diferentes modos de organizacdo e relevancia social, priorizando os géneros que
merecem uma abordagem mais aprofundada e que favorecam “uma reflexao critica
e o exercicio de formas de pensamento mais elaboradas e abstratas” (BRASIL,
1998, p. 24).

Percebamos que o trabalho com a diversidade de géneros e de
modalidades de textos, como uma prética constante de leitura na escola, ja era
destaque nesses pressupostos. Do contrario, o objetivo de despertar e cultivar o
desejo do aluno pela leitura, sem esse necessério despertar, faz dessa pratica uma
acao pedagogica pouco eficiente.

Ha duas décadas, esses parametros foram estabelecidos com o objetivo
de nortear muitas praticas pedagogicas, no ensino basico das escolas brasileiras.
Entretanto, na pratica, os resultados das avalia¢cées de leitura indicam que muito
ainda precisa ser feito no trabalho educativo, para que a escola seja um lugar que
potencialize praticas de leitura eficazes e que crie condi¢cbes para o desenvolvimento
da competéncia discursiva.

Diante desse cenario, uma acdo de politica publica educacional
preconizada na Constituicdo de 88 se fez necessaria: a implementagdo, em todas as
redes educacionais, publicas ou privadas, de uma Base nacional comum curricular
(um documento que define as aprendizagens essenciais e habilidades a serem
desenvolvidas na educacado basica em todas as regides do Brasil e determina os
direitos de aprendizagem dos alunos em cada fase de sua escolarizagdo). Lei
homologada em 2017, cujo objetivo foi o de fazer um alinhamento dos
conhecimentos dos alunos de todo o Brasil, respeitando a diversidade cultural de
cada regido e buscando promover uma possivel isonomia nas diretrizes que
norteiam os curriculos locais, a BNCC ja se mostrava necessaria ha algum tempo.

As principais abordagens sobre as aprendizagens na educacgdo bésica
estdo referenciadas em competéncias gerais e especificas para cada area de
conhecimento que fundamentam o documento. O ensino, na perspectiva de

competéncias, requer novas metodologias que primem uma aprendizagem ativa,
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objetivando o desenvolvimento de habilidades ja adquiridas e promovendo a
aquisicao de outras, a fim de caminhar para uma formacéao integral. A aquisicdo de
competéncias se relaciona as praticas de linguagem nos diferentes campos de
atuacdo humana, considerando o uso reflexivo da lingua e valorizando a pluralidade
de culturas e todas as nuances que se formam com o advento das tecnologias
digitais.

A leitura na BNCC é considerada uma pratica de linguagem que envolve
uma interagdo ativa do leitor com os textos escritos, orais e multissemioticos, e sua
interpretacdo, segundo o documento, diz que o aluno deve usar a leitura em
diversas situacfes e possibilidades, para, assim, atender as variadas demandas dos
campos de atuacao cotidiana.

Sao mantidos no documento muitos dos principios teéricos adotados nos
PCN, como a centralidade do texto e dos géneros textuais, que permanece no foco
da aprendizagem, por meio de um ensino contextualizado e articulado com o uso

social da lingua. Vejamos:

Os conhecimentos sobre os géneros, sobre 0s textos, sobre a lingua, sobre
a norma-padrdo, sobre as diferentes linguagens (semioses) devem ser
mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de leitura,
producdo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar a
servico da ampliacdo das possibilidades de participacdo em praticas de
diferentes esferas/ campos de atividades humanas. (BRASIL, 2017, p.67)

A partir disso, percebemos que um dos avancgos evidenciados na Base se
refere a significativa referéncia aos textos multimodais e as semioses das linguagens
nos diversos géneros, resultado da ampliacdo do uso das tecnologias digitais da
informagédo e da comunicagdo na sociedade, constituindo-se, assim, uma nova
forma de conceber o ensino de Lingua Portuguesa.

Um outro destaque se da aos campos de atuacdo, que somam cinco e
representam as situacdes da vida social nas quais 0s alunos se inserem no ensino
fundamental: campo da vida cotidiana (somente anos iniciais), campo artistico-
literrio, campo das praticas de estudo e pesquisa, campo jornalistico-midiatico e,
por fim, campo de atuacdo na vida publica, sendo fundidos, esses dois ultimos, nos
anos iniciais do Ensino Fundamental, com a denominacdo campo da vida publica.
Essa proposta acaba sendo inovadora, por romper com a perspectiva de um

curriculo conteudista, contemplando dimensfes formativas importantes, além de
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aproximar as praticas de linguagem dos alunos aos diversos contextos de uso das
atividades humanas, tornando a aprendizagem mais significativa.

A BNCC apresenta, de forma detalhada, o que deve ser contemplado em
cada prética de linguagem (leitura, producdo de textos orais e escritos, oralidade e
analise linguistica/ semidtica), a fim de que sejam contemplados, no dia a dia da sala
de aula, os contetidos e as habilidades propostas pelo documento.

O eixo de leitura é apresentado na BNCC, em cada campo de atuacéo,
com seus respectivos objetos de conhecimentos relacionados as habilidades a
serem desenvolvidas, em cada ano da educacdo basica, com a proposicdo dos
géneros textuais relacionados a cada campo tematico. Essa aproximacao do ensino
aos contextos das praticas de linguagem nos remete as palavras de Bakhtin: “Todas
as esferas da atividade humana, por mais variadas que sejam, estdo sempre
relacionadas com a utilizagdo da lingua”; que, em seguida, acrescenta: “a utilizagao
da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos), concretos e Unicos,
gue emanam dos integrantes duma ou doutra esfera da atividade humana”
(BAKHTIN, 2000, p. 280). Situacdes significativas de aprendizagem devem ser
produzidas por meio da leitura, a fim de que o uso da lingua se efetue para a
ampliagédo dos saberes.

No eixo da leitura, indicam-se as seguintes dimensfes, que devem

orientar as praticas leitoras:

Quadro 1 — Dimens6es da Praticas Leitoras — |

RECONSTRUCAO E REFLEXAO SOBRE AS CONDICOES DE PRODUCAO E RECEPCAO DOS
TEXTOS PERTENCENTES A DIFERENTES GENEROS E QUE CIRCULAM NAS DIFERENTES
MIDIAS E ESFERAS/CAMPOS DE ATIVIDADE HUMANA

. Relacionar o texto com suas condigées de produgdo, seu contexto sdcio-histérico de circulagdo e
com os projetos de dizer: leitor e leitura previstos, objetivos, pontos de vista e perspectivas em jogo,
papel social do autor, época, género do discurso e esfera/campo em quest3o etc.

. Analisar a circulagdo dos géneros do discurso nos diferentes campos de atividade, seus usos e
fungdes relacionados com as atividades tipicas do campo, seus diferentes agentes, os interesses em jogo e
as praticas de linguagem em circulagdo e as relagées de determinagdo desses elementos sobre a
construgao composicional, as marcas linguisticas ligadas ao estilo e o contetido tematico dos géneros.

° Refletir sobre as transformagdes ocorridas nos campos de atividades em fungdo do
desenvolvimento das tecnologias de comunicagao e informagao, do uso do hipertexto e da hipermidia e
do surgimento da Web 2.0: novos géneros do discurso e novas praticas de linguagem proprias da cultura
digital, transmutac¢ao ou reelaboragdo dos géneros em fungdo das transformagdes pelas quais passam o
texto (de formatacgao e em fungao da convergéncia de midias e do funcionamento hipertextual), novas
formas de interagio e de compartilhamento de textos/ conteudos/informagdes, reconfiguragdo do papel
de leitor, que passa a ser também produtor, dentre outros, como forma de ampliar as possibilidades de
participacdo na cultura digital e contemplar os novos e os multiletramentos.

. Fazer apreciagoes e valoragoes estéticas, éticas, politicas e ideoldgicas, dentre outras, envolvidas
na leitura critica de textos verbais e de outras produgées culturais.
° Analisar as diferentes formas de manifestagao da compreensao ativa (réplica ativa) dos textos

que circulam nas redes sociais, blogs/microblog, sites e afins e os géneros que conformam essas praticas
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de linguagem, como: comentario, carta de leitor, post em rede socialss, gif, meme, fanfic, viogs variados,
political remix, charge digital, parddias de diferentes tipos, videos-minuto, e-zine, fanzine, fanvideo,
vidding, gameplay, walkthrough, detonado, machinima, trailer honesto, playlists comentadas de
diferentes tipos etc., de forma a ampliar a compreensao de textos que pertencem a esses géneros e a
possibilitar uma participa¢do mais qualificada do ponto de vista ético, estético e politico nas praticas de
linguagem da cultura digital.

Fonte: Brasil 2017, p. 70-71

Essa dimenséo aborda o trabalho didatico com textos, na concepcao dos
géneros textuais e sua diversidade. “Os textos sao produtos da atividade humana e,
como tais, estdo articulados as necessidades, aos interesses e as condicbes de
funcionamento das formagOes sociais no seio das quais sao produzidos.”
(BRONCKART 2003, p. 72).

E importante ressaltar o contexto proposto por essas praticas de uso e
reflexdo. E percebida a valorizacdo dos textos midiaticos, tendo em vista o
desenvolvimento das tecnologias digitais da informacdo e comunicacdo, além da
atencdo dada a compreensado ativa dos textos, o que implica a criticidade que se

estabelece nas interacdes sociais.

Quadro 2 — Dimens6es da Praticas Leitoras - Il

DIALOGIA E RELACAO ENTRE TEXTOS
e |dentificar e refletir sobre as diferentes perspectivas ou vozes presentes nos textos e sobre os efeitos de
sentido do uso do discurso direto, indireto, indireto livre, citacdes etc.
e Estabelecer relagbes de intertextualidade e interdiscursividade que permitam a identificagdo e
compreensdo dos diferentes posicionamentos e/ou perspectivas em jogo, do papel da parafrase e de
produgGes como as parddias e a estilizagoes.
Fonte: Brasil 2017, p. 71

A dimensdo apontada no quadro acima faz alusdo ao processo dialdgico
gque se estabelece entre o0s textos. As nocdes de intertextualidade e
interdiscursividade exercem um papel importante na construgdo dos sentidos
imbricados na compreenséao leitora. Como afirma Fiorin (2006, p.19), “todo discurso
€ inevitavelmente ocupado, atravessado, pelo discurso alheio. O dialogismo séo as
relacbes de sentido que se estabelecem entre dois enunciados”. A partir disso,
compreende-se, entdo, a intertextualidade como a relagcdo entre textos que
conversam entre si, a partir de elementos comuns, e a interdiscursividade como a
relacdo dialdgica entre discursos que se confirmam ou se negam. Logo, esse
dialogismo pode ser facilmente reconhecido a partir dos conhecimentos

consolidados do leitor.

Quadro 3 — Dimens&es da Praticas Leitoras - IlI
RECONSTRUCAO DA TEXTUALIDADE, RECUPERACAO E ANALISE DA ORGANIZACAO
TEXTUAL, DA PROGRESSAO TEMATICA E ESTABELECIMENTO DE RELAQC)ES ENTRE AS
PARTES DO TEXTO

» Estabelecer relagdes entre as partes do texto, identificando repeticdes, substituicoes e os elementos
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coesivos que contribuem para a continuidade do texto e sua progressao tematica.

o Estabelecer relagdes logico-discursivas variadas (identificar/distinguir e relacionar fato e opinido;
causa/efeito; tese/ argumentos; problema/solugio; definicio/exemplos etc.).

® Selecionar e hierarquizar informagées, tendo em vista as condigées de produgao e recepgao dos textos.
Fonte: Brasil 2017, p.71

Sobre a dimenséo supracitada, essa pode ser considerada uma das mais
relevantes no ensino da lingua, por possibilitar aos alunos o entendimento da
construcdo e da organizacdo textual. Isso nos mostra que as praticas de leitura
sugeridas por essa dimensdo estardo, intrinsecamente, relacionadas ao
desenvolvimento de habilidades de compreenséo leitora e escrita dos textos, como
afirma Cavalcante (2013, p. 18): “o que faz um texto ser um texto € um conjunto de
fatores, acionados para cada situacdo de interacdo, que determinam a coeréncia
dos enunciados”. A partir disso, portanto, compreendemos que, para a autora, a

coeréncia € o principal fator de textualidade.

Quadro 4 — Dimens®es da Praticas Leitoras - IV

REFLEXAO CRITICA SOBRE AS TEMATICAS TRATADAS E VALIDADE DAS INFORMACOES
o Refletir criticamente sobre a fidedignidade das informagodes, as tematicas, os fatos, os acontecimentos,
as questdes controversas presentes nos textos lidos, posicionando-se.

Fonte: Brasil 2017, p.71

O desenvolvimento da reflexdo critica, proposta por essa dimensao, se
faz cada vez mais necesséario diante da grande demanda de informacdes que
circulam nos meios comunicativos da era digital. Os alunos, desde cedo, devem ser
conduzidos a refletir, analisar, discutir e aprender a posicionar-se criticamente ante
os diversos temas recorrentes na esfera social. Isso é confirmado por Brandéo
(1994, p. 85), ao mencionar, por exemplo, que o leitor critico “busca uma
compreensao do texto, dialogando com ele, recriando sentidos implicitos nele,
fazendo inferéncias, estabelecendo relacbes e mobilizando seus conhecimentos

para dar coeréncia as possibilidades significativas do texto”.
Quadro 5 — Dimens®es da Praticas Leitoras - V

COMPREENSAO DOS EFEITOS DE SENTIDO PROVOCADOS PELOS USOS DE RECURSOS
LINGUISTICOS E MULTISSEMIOTICOS EM TEXTOS PERTENCENTES A GENEROS
DIVERSOS
e I|dentificar implicitos e os efeitos de sentido decorrentes de determinados usos expressivos da
linguagem, da pontuagao e de outras notagdes, da escolha de determinadas palavras ou expressées e

identificar efeitos de ironia ou humor.

e Identificar e analisar efeitos de sentido decorrentes de escolhas e formatagdo de imagens
(enquadramento, angulo/vetor, cor, brilho, contraste), de sua sequencia¢do (disposicdo e transi¢do,
movimentos de cdmera, remix) e da performance — movimentos do corpo, gestos, ocupacdo do espaco
cénico e elementos sonoros (entonagao, trilha sonora, sampleamento etc.) que nela se relacionam.

e |dentificar e analisar efeitos de sentido decorrentes de escolhas de volume, timbre, intensidade, pausas,
ritmo, efeitos sonoros, sincronizagdo etc. em artefatos sonoros.

Fonte: Brasil 2017, p.71
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Essa dimenséo ressalta o trabalho com os textos multimodais e a
diversidade de elementos linguisticos e ndo linguisticos que contribuem para o0s
sentidos que séo construidos atraves da leitura de diversos géneros. Em relacao a
isso, a combinagdo de material visual com a escrita tem se constituido uma pratica
vigente no mundo letrado e tem refletido, assim, nas mais variadas formas de
atuacles sociais. Para Dionisio (2005, p. 159-160), “representacdo e imagens nao
sdo meramente formas de expressdo para divulgacdo de informacdes, ou
representacdes naturais, mas sdo, acima de tudo, textos especialmente construidos
gue revelam as nossas relacbes com a sociedade e com o que a sociedade

representa”.
Quadro 6 — DimensGes da Praticas Leitoras - VI

ESTRATEGIAS E PROCEDIMENTOS DE LEITURA
e Selecionar procedimentos de leitura adequados a diferentes objetivos e interesses, levando em conta
caracteristicas do género e suporte do texto, de forma a poder proceder a uma leitura autbnoma em
relacdo a temas familiares.
o Estabelecer/considerar os objetivos de leitura.
e Estabelecer relagdes entre o texto e conhecimentos prévios, vivéncias, valores e crengas.
e Estabelecer expectativas (pressuposigées antecipadoras dos sentidos, da forma e da fungao do texto),
apoiando-se em seus conhecimentos prévios sobre género textual, suporte e universo tematico, bem
como sobre saliéncias textuais, recursos graficos, imagens, dados da prépria obra (indice, prefacio etc.),
confirmando antecipagoes e inferéncias realizadas antes e durante a leitura de textos.
e Localizar/recuperar informagao.
¢ Inferir ou deduzir informago6es implicitas.
e Inferir ou deduzir, pelo contexto semantico ou linguistico, o significado de palavras ou expressées
desconhecidas.
¢ Identificar ou selecionar, em fungdo do contexto de ocorréncia, a acep¢do mais adequada de um
vocabulo ou expressao.
e Apreender os sentidos globais do texto.
e Reconhecer/inferir o tema.
e Articular o verbal com outras linguagens — diagramas, ilustracoes, fotografias, videos, arquivos sonoros
etc. — reconhecendo relagdes de reiteragao, complementaridade ou contradigao entre o verbal e as outras
linguagens.
® Buscar, selecionar, tratar, analisar e usar informagodes, tendo em vista diferentes objetivos.
e Manejar de forma produtiva a ndo linearidade da leitura de hipertextos e o manuseio de varias janelas,
tendo em vista os objetivos de leitura.
Fonte: Brasil 2017, p.72

N&o ha como pensar o ensino da leitura sem estabelecer o uso e o
dominio de estratégias que norteiem a compreensdo do texto. Essas estratégias
devem ser aprendidas e desenvolvidas com o objetivo de propiciar o entendimento
global do texto e promover a competéncia leitora dos estudantes. Sobre isso, Solé
(1998, p. 72) é direta ao afirmar que “o ensino de estratégias de compreensao
contribui para dotar os alunos dos recursos necessarios para aprender a aprender”,
formando, assim, leitores autbnomos, capazes de compreender 0s textos em seus

variados géneros e niveis de dificuldades.
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Quadro 7 — Dimensfes da Praticas Leitoras - VII

ADESAO AS PRATICAS DE LEITURA
® Mostrar-se interessado e envolvido pela leitura de livros de literatura, textos de divulgagao cientifica
e/ou textos jornalisticos que circulam em varias midias.
e Mostrar-se ou tornar-se receptivo a textos que rompam com seu universo de expectativa, que
representem um desafio em relagao as suas possibilidades atuais e suas experiéncias anteriores de leitura,
apoiando-se nas marcas linguisticas, em seu conhecimento sobre os géneros e a tematica e nas
orientagdes dadas pelo professor.
Fonte: Brasil 2017, p.72

Essa dimensdo pode ser considerada um desafio a ser superado, na
maioria das escolas publicas. Nao se pode ignorar que € a escola a responsavel
pela formagdo de um publico leitor. Por isso, o ambiente escolar precisa ser um
espaco acolhedor, motivador e mediador da circulacdo de conhecimentos que o
mundo da escrita proporciona, bem como um lugar que propicie condi¢cdes de
aprendizagem e de desenvolvimento da cultura letrada. Os alunos necessitam, ao
longo da Educacdo Basica, serem envolvidos pelas praticas de leitura,
reconhecerem sua importancia para seu crescimento pessoal e para sua formacao
integral.

Por conta disso, as propostas curriculares de Lingua Portuguesa, na
BNCC, defendem a concepcéo de linguagem como produto da interacdo social. Elas
ampliam e atualizam os pressupostos dos PCN (Parametros Curriculares Nacionais),
visando as transformacdes das praticas de linguagens, em razdo do
desenvolvimento das tecnologias digitais da informacdo e da comunicacdo, e a
aproximacdo do ensino da lingua aos seus respectivos usos sociais, valorizando,
com isso, a diversidade cultural.

Na secao seguinte, faremos consideragdes sobre género e ensino, dando

destaque a propaganda impressa, 0 género de destaguem em nosso trabalho.
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3. GENERO E ENSINO: UM TRABALHO DIDATICO COM A PROPAGANDA
IMPRESSA

Nessa secéo, discorreremos sobre as concepcdes basilares dos géneros
discursivos, referenciados em Bakhtin (2016), Marcuschi (2011), Bazerman (2005) e
Maingueneau (2004), evidenciando o género propaganda, e seu aspecto distintivo
do andncio publicitario, e relacionando seus aspectos constitutivos, como contributos
da compreenséo leitora. Para isso, dividimos a se¢cdo em trés tOpicos: o primeiro,
acerca das concepcodes basilares sobre os géneros discursivos; o segundo, sobre a
abordagem da propaganda impressa, enquanto género, e suas distingbes em
relacdo a outros géneros; e o0 terceiro, acerca da compreensdo leitora, mais

especificamente sobre a didatizagdo desse género.

3.1. Concepcdes basilares sobre os géneros discursivos

Todas as atividades cotidianas de uso da linguagem, por mais simples
gue sejam, giram em torno de um género discursivo que, utilizado socialmente,
compde o repertorio da chamada sociedade letrada. Eles estdo inseridos em nossa
vida diaria e organizam nossa comunicagao.

As principais definicbes de géneros estéo respaldadas no uso de enunciados
em situacdes de praticas sociais diversas. Para a abordagem teorica bakhtiniana, os
géneros sao compreendidos como tipos de enunciados relativamente estaveis, que
estdo ligados a trés elementos, o conteldo tematico, o estilo e a organizacao
composicional, que sdo determinados pelos chamados campos de atuacdo da
lingua. Essa estabilidade relativa a qual enfatiza Bakhtin se refere as possiveis
variagcdes que esses enunciados podem sofrer, a partir das agdes sociais cotidianas.
Para Marchuschi (2011, p. 18), “desde que ndo concebamos os géneros como
modelos estanques nem como estruturas rigidas, mas como formas culturais e
cognitivas de acéo social corporificadas de modo particular na linguagem, veremos
0S géneros como entidades dinamicas”.

O mesmo autor ressalta a flexibilidade do género a partir da
pressuposicao de que, do mesmo modo que a lingua varia, o género também pode
modificar-se, mas, ainda assim, ele deve ser uma “acao social tipificada” e

reconhecida nas diversas situagcdes cotidianas. Em suma, o autor defende que os
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géneros “sao formagdes interativas, multimodalizadas e flexiveis de organizacéo
social e producéao de sentidos” (MARCHUSCHI 2011, p. 20).

Contudo, mesmo diante do carater dinamico pelo qual os géneros séao
reconhecidos, ndo se pode desconsiderar a certa estabilidade que o caracteriza,
pois, como afirma Schneuwly (2004), hd uma determinada estrutura que define os
géneros por meio de sua funcdo comunicativa. Para o autor, seu uso é definido a
partir da situacdo que norteia a acao, e, por isso, enquadrando-se na concepcao
bakhtiniana, pode ser considerado, assim, um resultado da esfera de comunicagao
verbal, nos mais diversos campos de atuacdo humana.

Na concepcdo de Bazerman (2005, p. 31), os "géneros emergem nos
processos sociais em que pessoas tentam compreender umas as outras
suficientemente bem, para coordenar atividades e compartilhar significados, com
vistas a seus propositos praticos." Essa concepg¢do corrobora com a equivaléncia
dada ao conceito de enunciado, relacionada a no¢ao de texto, também preconizada
pelos pressupostos do Circulo de Bakhtin. A partir disso, o enunciado € visto como
“real unidade da comunicagéao discursiva, porque o discurso sO pode existir, de fato,
na forma de enunciacdes concretas de determinados falantes, sujeitos do discurso”
(BAKHTIN, 2003, p. 274). O autor ressalta, ainda, os “dois elementos que
determinam o texto como enunciado, sendo eles: a sua ideia (intencdo) e a
realizagcéo dessa intengédo” (BAKHTIN, 2016, p. 73).

Maingueneau (2004, p. 59), ao versar sobre géneros, afirma que “todo
texto pertence a uma categoria de discurso, a um género do discurso”. Desse modo,
uma noticia, uma conversa, um artigo, uma propaganda, dentre outros, sao
exemplos de categorias definidas, caracterizadas pela sociedade, nos mais variados
usos da lingua. Nesse momento, faz-se necessdaria a compreensao dos aspectos
subjacentes a definicdo de género, para que seja dado o tratamento didatico
adequado.

Primeiramente, tomemos o ponto de vista da composi¢cdo do género em
gue se devem levar em conta fatores como a forma de organizacéo, a presenca de
elementos verbais e ndo verbais e a distribuicdo de suas informag¢fes. Segundo
Rojo (2012 p. 94), a forma de composigao “é a organizacao e o acabamento do todo
do enunciado, do texto como um todo”. Com base nisso, ao tratarmos didaticamente
de um género, precisamos, também, extrair de sua analise as caracteristicas formais

e linguisticas que constroem o0s textos.
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Com relagéo ao estilo do género, € importante destacarmos que se trata
de determinadas escolhas, por parte do locutor do texto, que podem versar sobre o
léxico, sobre a sintaxe ou sobre qualquer elemento linguistico que favoreca, do
ponto de vista do produtor, a geracdo do sentido por ele pretendido. Na analise
didatica do estilo de um género, deve-se sempre buscar nos textos os efeitos
pretendidos pelo emissor que o fizeram elencar determinados elementos.

No tocante ao conteudo tematico, é importante ressaltar que este se trata
da veiculacdo de ideias, a partir de terminados textos. Sobre isso, e trazendo
novamente as contribuicdes de Rojo (2012 p. 87), agora a respeito do tema, ela diz
gue este “é o elemento mais importante do texto ou do enunciado: um texto € todo
construido (composto e estilizado) para fazer ecoar um tema”. Com base nisso,
pode-se dizer que, nas questdes tematicas do género, de forma didatica, deve-se
buscar o conhecimento ao qual determinado género se propds a veicular.

E relevante mencionar, entdo, que a breve andlise dos elementos
composicionais dos géneros discursivos, acima descrita, ndo propde um estudo do
género em categorias dissociadas, afinal, esses elementos se combinam de forma
indissoltvel nos géneros. Outro fator importante é o da composicédo e do estilo, que,
necessariamente, favorecem a transmisséo dos sentidos dos textos, ou seja, estdo a
servico do tema que se pretende comunicar. Obviamente, esses topicos sdo muito
importantes, desde que ndo se perca de vista a definicAo primeira de que os
géneros sao “relativamente estaveis”.

Dessa analise de género decorre que as caracteristicas deste necessitam
de tratamento didatico adequado, para que, assim, 0s textos pertencentes a
determinados géneros possam ser mais facilmente compreendidos, afinal, disso
tudo decorre a importancia de o professor estar sempre munido de conhecimentos
tedricos diversos que orientem suas praticas pedagogicas, a fim de oportunizar
exercicios de uso efetivo e auténtico da linguagem.

Os Parametros Curriculares Nacionais adotam quase que por completo a
abordagem bakhtiniana, quando definem, da seguinte forma, 0 género e seu uso
didatico-pedagadgico:

Os géneros séo, portanto, determinados historicamente, constituindo formas
relativamente estaveis de enunciados, disponiveis na cultura. Sao

caracterizados por trés elementos:
. contetdo temético: o que € ou pode tornar-se dizivel por meio do género;
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. construc@o composicional: estrutura particular dos textos pertencentes ao
género;

. estilo: configuracdes especificas das unidades de linguagem derivadas,
sobretudo, da posicdo enunciativa do locutor; conjuntos particulares de
sequéncias que compdem o texto etc. (PCN, 1998, p.21)

Em favor de um trabalho com os géneros textuais de modo menos
artificial, € importante que as aulas de leitura se pautem na identificacdo e na analise
dos mais diversos géneros, levando os estudantes a perceberem que um texto
resulta de motivacdes, tanto de nivel linguistico quanto de nivel social. A partir disso,

percebemos também que n&o se pode perder de vista que

O reconhecimento de um género inclui a analise do contexto de uso, ou
seja, o reconhecimento de onde e quando o género é praticado; a
identificacdo dos interlocutores, isto €, as intencbes e propositos do
emissor e a quem pode se destinar um dado género; a escolha da forma
mais adequada de codificar linguisticamente as informacdes; a andlise de
caracteristicas textuais e linguisticas que séo tipicas de cada género.
(BIASI-RODRIGUES; PONTES e COSTA, 2008, p. 45)

A partir disso, conclui-se que o trabalho com os géneros verbo-imagéticos
pode contribuir, significativamente, com recursos que se configurem como processos
facilitadores para o desenvolvimento de habilidades de leitura, nas mais diversas
modalidades textuais. O texto, dentro do processo didatico, € uma ferramenta
essencial, vinculada aos aspectos sociocognitivos, e se constitui, por iSso, um
instrumento basilar no processo comunicativo e interacional dos sujeitos. Sua
compreensao e producdo sdo trabalhadas, no ambito escolar, visando sempre a
atender a aquisicdo de competéncias basicas exigidas, e, por que nao dizer,

impostas, pelas vivéncias sociais. Vieira (2004, p. 72), sobre isso, nos diz que

as habilidades textuais atuais devem acompanhar os avangos tecnolégicos.
No momento, a qualidade mais valorizada nos sujeitos letrados é a
capacidade de mover-se rapidamente entre os diferentes letramentos,
compostos pela fala e escrita, pelas linguagens visuais e sonoras, além de
todos os recursos computacionais e tecnolégicos, mostrando competéncia
na producéo e interpretacdo de textos de diferentes géneros discursivos.

Um enfogue que também pode contribuir para a eficiéncia do
desenvolvimento das habilidades de leitura e interpretacdo € a propria estrutura
textual do género. Pressupfe-se que, se o leitor ja esta familiarizado com a estrutura
do género, € mais facil fazer previsbes, inclusive dos conteiados abordados.
Cavalcante (2013) ressalta, acerca disso, que ha particularidades formais e
funcionais que interferem diretamente na construcdo e na producdo dos sentidos do

texto. Antes disso, Dionisio (2010, p.164-165) ja declarava que
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As alteracgdes fisicas no processo de construgdo dos géneros provocam,
consequentemente, uma mudanca também na forma de ler os textos. O
dinamismo da imagem do filme passou para a charge virtual, para o poster
interativo, a disposicdo do texto na pagina oscila entre os moldes ocidentais
e orientais de escrita; estes sdo apenas alguns exemplos que deixam
transparecer a necessidade de revisdo do conceito de leitura e de suas
estratégias que utilizamos em nossas aulas. Consequentemente, se 0s
géneros se materializam em formas de representacdo multimodal
(linguagem alfabética, disposicéo grafica na pagina ou na tela, cores, figuras
geométricas etc.) que se integram na construcéo do sentido, o conceito de
letramento também precisa ir além do meramente alfabético. Precisamos
falar em multiletramento!

Para essa compreensdo, é necessario ter ciéncia dos diversos conceitos
gue norteiam o ensino dos géneros discursivos, a fim de que a analise dos textos se
paute em seus aspectos formais, composicionais e estilisticos, visando a uma
melhor compreensao do texto.

Diante do exposto, consideramos a propaganda impressa — objeto deste
estudo — um género de discurso, por apresentar, geralmente, uma linguagem verbal
e nao-verbal — configurando a multimodalidade —, e que tem, como finalidade,
persuadir, convencer o leitor a adquirir um produto, ou a aderir a uma ideia. A
seguir, nos debrucaremos sobre as caracteristicas desse género, bem como
trataremos de fazer a necesséria distingdo entre propaganda e publicidade, além de

refletir sobre conceitos que envolvem estratégias persuasivas no ensino do género.

3.2. Propaganda engquanto género: o que a diferencia e a distingue da

publicidade

Inicialmente, faz-se necessario compreender as distingdes entre 0s
termos propaganda e publicidade, uma vez que sdo considerados sinbnimos, em
seus usos sociais. Para Pinho (1990), “a palavra publicidade designava, em
principio, o ato de divulgar, de tornar publico. Tem origem no latim publicus (que
significa publico), originando, na lingua francesa, o termo publicité” (PINHO 1990, p.
16,. Em contrapartida, o termo propaganda, para o autor, “é gerundio latino do verbo
propagare, que quer dizer: propagar, multiplicar (por reproducédo ou por geracao),
estender, difundir.” (PINHO, 1990, p. 19-20). Desse modo, entende-se que a
propaganda se caracteriza por propagar ideias e ideologias, e a publicidade esta

relacionada a divulgacao de produtos em carater comercial.
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Rabaca e Barbosa (1978, apud PINHO, 1990, p. 16) conceituam
publicidade como “qualquer forma de divulgagao de produtos ou servigos, através de
anuncios geralmente pagos e veiculados sob a responsabilidade de um anunciante
identificado, com objetivos de interesse comercial. Percebe-se o uso da publicidade
relacionada a &rea de comeércio de bens e servigos.

De acordo com Sandmann (2003, p. 9), o termo propaganda surgiu do
nome Congregatio de propaganda fide (Congregacdo da fé que deve ser
propagada), criada em Roma, em 1622, tendo como finalidade, claro, a propagagéo
da fé. Assim, segundo o autor, o termo propaganda, inicialmente, foi usado com o
sentido de disseminagédo de ideias, principios e doutrinas associados aos valores
religiosos. O mesmo autor reitera que, no portugués, o termo publicidade “é usado
para venda de produtos ou servicos, e propaganda € usado, tanto para a
propagacao de ideias, quanto para a publicidade” (SANDMANN, 2003, p. 10).

Nesta pesquisa, concordamos com Silva (2015), ao considerar o anuncio
de propaganda e o anuncio publicitario como dois géneros que fazem parte da
atividade publicitaria, sendo, porém, diferentes, por conta do propdsito comunicativo.
Enquanto o andncio publicitario se restringe a esfera comercial, o anuncio de
propaganda se concentra na promocao de ideias e na proposi¢cado de agdes, sem 0
objetivo do lucro. Embora semelhantes, em alguns aspectos constitutivos, teceremos
breve caracterizacédo dos dois géneros, para ampliar nossa compreensao a respeito
dessa distingao.

Sobre o0 anuncio publicitario, podemos destacar sua busca por influenciar
pessoas, por meio de valores que estédo atrelados as qualidades e imbricados aos
produtos e servicos a serem consumidos. Tais valores estdo relacionados a
ideologias de beleza, de status, de poder e até mesmo de bem-estar das pessoas.
Faz parte dos géneros que possuem uma linguagem persuasiva, buscando
convencer o leitor/consumidor a comprar um produto ou servico. De acordo com
esse conceito, ha uma busca, através da linguagem e das semioses, para estimular
desejos e necessidades. Quanto a seu formato, apresenta imagens para atrair
atencdo dos consumidores, explora o uso de cores e efeitos, para embelezar o
produto, ou mesmo valorizar esteticamente o servico anunciado. Ademais, 0
anunciante torna o apelo do produto mais abrangente, além de Unico e pessoal
(VETERGAARD e SCHRODER, 2004).



50

Apresentamos, a seguir, o exemplo de um anudncio publicitario cuja

linguagem persuasiva aborda o leitor, de modo individual, tornando-o especial.

Figura 1 - Anuncio Publicitario do Boticéario

NAO IMPORTA A COR

- NAQ IMPORTA ;_"" 3
( el el | DO SEU DESEJO. O
j . S e ‘ SEGREDO E SEMPRE
e ACREDITAR
O BOTICARIO

Acredite na beleza

e % 3 2 ‘: ’ . PERFUMARIA FEMININA Pe rfu m aria
) xmn. 3 ) EMAQUIAGEM femlnlna e
Z’ : maquiagem

y 1 =
Fonte:  https://almapbbdo.com.br/pt/trabalhos/campanha-de-o-boticario-aposta-nas-cores-e-
na-positividade+15

A campanha aposta no poder das crengas pessoais associada as cores
e a beleza, estabelecendo uma relacéo das pessoas com as cores e 0s produtos de
O Boticario, por meio do texto verbal “Nao importa a cor do seu desejo, 0 segredo é
sempre acreditar”. A campanha também estabelece um diadlogo entre a crenca
pessoal no significado de cada cor com o conceito da marca O Boticario, “Acredite

na Beleza”.

Destacamos, na linguagem verbal, o modo como o anunciante se dirige
ao leitor, de forma pessoal, através da expressao “seu desejo”. Na imagem, o olhar
da mulher, bem como o gesto dirigido ao leitor, indica estratégias persuasivas que
particularizam o discurso e, ao mesmo tempo, o carrega de significacdes implicitas,
baseadas em crencas relacionadas aos supostos efeitos positivos das cores para o

dia a dia.
E vélido ressaltar que o andncio publicitario é construido a fim de atingir

um publico-alvo determinado, pelas caracteristicas do produto ou servico anunciado.
Por conta disso, a propria linguagem e as proprias escolhas de elementos
imagéticos sédo pensados de acordo com esse publico, sendo publicitado largamente

em suportes diversos, mas sempre vislumbrando o perfil de seus consumidores.
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Percebamos que o andncio de propaganda é também considerado um
género multimodal, assim como 0 anuncio publicitario. Por ser constituido de
linguagem verbal e ndo verbal, a propaganda tem o objetivo de persuadir e
convencer o leitor a aderir a uma ideia. Nesse ponto, o que o diferencia do anuncio
publicitario é a auséncia de uma finalidade comercial, afinal, a sua funcéo é,
primordialmente, promover uma ideia e convencer as pessoas acerca dessa ideia,
além de induzi-las, claro, a uma acéo.

Por ser um género muito utilizado pela midia, o anancio de propaganda
tem ocupado varios espacgos, estando presente, por exemplo, em jornais, outdoors,
folders, revistas, internet e televisdo. Para Pinho (1990), a propaganda pode ser
classificada como: politica, por difundir os aspectos ideologicos, filosoficos e
partidarios; governamental, por criar, modificar e manter a imagem de determinado
governo; institucional, por ter a finalidade de promover uma exposicdo para o publico
interno e externo; e, enfim, social, por compreender campanhas voltadas a causas
sociais, geralmente, tendo como objetivo o de informar, de prestar esclarecimentos
sobre assuntos como violéncia, prevencdo de doencas, acidentes de transito e
preservacdo do meio ambiente. Vejamos o exemplo, a seguir, de um anuncio de

propaganda e algumas consideracdes a respeito do texto.

Figura 2 - Anuncio de propaganda “Doe 6rgaos”

Para ser um doador, avise a
P sua familia.

EsSpalne amor.

Doe Orgaocs. Ser um doador de érgdos é

Para serum .
i S uma forma especial de mostrar

gue o amor pela vida é para se

espalhar. Converse com a sua
familia. Saiba mais em:
saude.gov.br/doeorgaos

Fonte:http://portalarquivos.saude.gov.br/campanhas/doeorgaos/downloads/MS_Doacao_anuncio

Esse anuncio de propaganda foi criado pelo Ministério da Saude, para
uma campanha de incentivo a doacao de 6rgaos. Ele registra, por meio da imagem e
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do texto verbal, a necessidade de um aviso que deve ser feito a familia, sobre o
desejo de ser um doador de o6rgaos, em caso de fatalidade. O destaque dado a
familia, no anuncio, é feito porque a doacdo s6 acontece com a autorizacao desta e,
no Brasil, o nimero de familias que ndo autorizam a doacédo ainda € alto.

Os elementos linguisticos utilizados para persuadir o leitor, tais como a
linguagem apelativa através de escolhas de léxico (a exemplo, “especial”’, “amor”,
‘vida” e “espalhar’, na mensagem “ser um doador de 6rgaos € uma forma especial
de mostrar que o amor pela vida é para se espalhar”), assim como o uso de formas
verbais no imperativo (“espalhe”, “doe”, “avise”), denotam que o objetivo do produtor
do texto é de fazer com que seu interlocutor aja de acordo com o que esta sendo
proposto. Como afirma Rosa (2003), “o ‘fazer agir’ esta associado a um ‘dizer como
agir’, através de atos imperativos que ora assumem uma conotacédo de ordem sobre
0 que se deve fazer, ora de indicacdo sobre uma forma de fazer, ora de sugestéo
sobre como ou o que é melhor fazer, ora solicitacdo a realizar uma dada acao”
(ROSA, 2003, p. 20-21). No caso especifico da propaganda acima, o uso dos verbos
no imperativo refor¢a o carater sugestivo da campanha.

Ao fazermos o comparativo entre anuncios publicitarios e andncios de
propaganda, é notério que ambos 0s géneros possuem caracteristicas persuasivas,
além de recorrerem, proporcionalmente, a diversos recursos imagéticos, linguisticos,
intertextuais, lexicais e semidticos, para uma construcao de sentidos, intencionando
atender a distintos propdsitos comunicativos.

A escolha da propaganda impressa como objeto de estudo desta
pesquisa se justifica por considerarmos o0 anuncio de propaganda um texto
ideoldgico que por meio de seus pressupostos argumentativos busca sensibilizar o
leitor com diversos recursos verbais e ndo verbais, foco de nossa analise.

Discorremos, pois, no topico a seguir, sobre os aspectos da compreensao
leitora do anuncio de propaganda, com seus elementos discursivos e de carater

persuasivo, que tanto contribuem para a construcao de sentidos do texto.

3.3. Compreensao leitora no género propaganda

Ao longo do tempo, muitas mudancas foram ocorrendo no campo da

publicidade, sendo uma delas, por exemplo, a substituicdo, nas ultimas décadas, da
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objetividade informativa do género propaganda pela seducdo e persuasdo, téo

comuns nos dias de hoje (CARVALHO, 2003, apud MELO 2006, p. 19).

O convencimento do leitor € um dos objetivos da propaganda e, para
cumpri-lo, é preciso fazer “uso de técnicas e de um conjunto de recursos semiéticos,
tais como: cores e imagens, tamanho de fonte, periodos compostos por
coordenacao; frases curtas, figuras de linguagens, selecdo lexical cuidadosa, uso de
figuras de linguagem” (MELO 2006, p. 19), entre outras. Com isso, torna-se, entao,
evidente que, para a propaganda chamar a aten¢ao do leitor, a imagem passa a se
constituir como o primeiro elemento do texto responsavel por atrair a percep¢cdo em
um primeiro contato. Sobre isso, Sant’/Anna (1999, p. 157) defende que o anuncio
“‘deve atrair atencdo (deve ser visto), deve atrair o interesse (deve ser lido), criar a
conviccao (deve ser acreditado), provocar a resposta (deve levar a acao), fixar na
memoria (a coisa anunciada deve ser lembrada)” (apud MELO, 2006, p. 21).

Com base nisso, para que a propaganda produza o efeito esperado, é
preciso fazer uso de diversos aspectos linguisticos e nado linguisticos para atrair a
atencao do leitor, dentre os quais Sandmann (2003) cita:

e a variacao linguistica — o predominio do uso coloquial, em muitas propagandas,
constitui-se um recurso valioso para atrair a atencdo do leitor e provocar sua
empatia;

e empréstimos linguisticos — a recorréncia desses empréstimos linguisticos,
como o uso da palavra grife, em lugar do vocdbulo marca, vistos como Viciosos
e, muitas vezes, desnecessarios, se dado por serem considerados mais
adequados para atingir o publico-alvo;

e aspectos ortograficos — relacionados aos jogos com a grafia, visando aos efeitos
de expresséo especial. Ex: Conte com a gente, ajude o Brasil a ter um bom
censo. (jogo com as expressdes bom censo e bom senso);

e aspectos fonolégicos — responsaveis pelo prazer estético do texto, dando
destaque para o ritmo, a rima, a aliteragdo e a paronomasia. A pretensdo, nesse
caso, é fazer com que o contetdo seja memorizado mais facilmente;

e aspectos morfologicos — destaque para 0 jogo com a palavra complexa,
prefixacao, sufixacao, cruzamento  vocabular, ressegmentacdo e

desopacificacao;
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e aspectos sintaticos — evidenciam os aspectos caracteristicos da linguagem da
propaganda, os especialmente expressivos ou estilisticos, como a simplicidade
estrutural, a topicalizacdo, a coordenacdo, o paralelismo e as combinacdes
estilisticas;

e aspectos semanticos — realcam a polissemia, a homonimia e a ambiguidade da
propaganda, bem como a conotacdo e a denotacdo, a antonimia e as
combinacdes estilisticas;

e aspectos (con)textuais — referem-se aos aspectos que caracterizam sua
textualidade (coeréncia e coesao) e que Ihe emprestam tipicidade ou criatividade
(relacéo verbo-visual).

Os efeitos de significacdo séo construidos pela relacdo estabelecida entre

0 receptor e o emissor do texto no jogo de linguagem, ndo apenas no texto verbal,

mas também na relacdo e polissemia que se constroi a partir do imagético. Sobre

iIsso, Maingueneau (2005, p. 145) ressalta que

limitar o universo discursivo unicamente aos objetos linguisticos constitui
sem duvida alguma um meio de precaver-se contra 0S riscos inerentes a
gualquer tentativa “intersemidtica”, mas apresenta o inconveniente de nos
deixar muito aquém daquilo que todo mundo sempre soube, a saber, que 0s
diversos suportes intersemiéticos ndo séo independentes uns dos outros,
estando submetidos as mesmas escan¢bes histéricas, as mesmas
restricbes tematicas.

Acerca disso, podemos destacar que 0S recursos semioticos sao
fundamentais para a construcdo de sentidos na propaganda. Percebamos que as
escolhas, feitas pelo produtor, do uso das cores e das imagens, bem como pelo
formato da fonte, por exemplo, séo inerentes a funcdo comunicativa do texto. Isso
nos obriga a considerar, portanto, todas as condicdes de producdo textual,
envolvendo desde o suporte até o publico-alvo, sendo possivelmente
comprometedor para a interpretacdo a acao de ignorar tais condigdes.

No género propaganda, surge, ainda, a reflexao sobre o implicito, pois ela
se trata de um género no qual nem todas as informacdes estdo expostas e o néo
dito acaba sendo, por vezes, percebido pelo leitor através dos significados que
transferem do texto e no contexto em que se inserem. O texto publicitario tem sua
forca persuasiva e, como afirma Barthes (1990, apud SILVA, 2008, p. 44), “0 que
estd subtendido, implicito no texto publicitario, pode significar mais e contar mais

gue a expressao explicita”. Para esse processo cognitivo de compreensdo dos
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implicitos, destacamos o papel essencial do processo de inferenciacdo para a
compreensao de textos, uma vez que se define como “uma operagao cognitiva que
permite ao leitor construir novas proposicdées a partir de outras ja dadas”
(MARCUSCHI 1999, p.101), desde que sejam identificaveis e mantenham relagfes
com o que ja foi expresso.

Em consonancia com a afirmacao de Fulgéncio e Liberato (2007, p.36),
reiteramos que “nem sempre € tdo facil construir as inferéncias envolvidas num
texto, a dificuldade de compreensdo da leitura pode residir exatamente na
dificuldade de estabelecer as inferéncias necessarias a integragao das informagdes”.
Desse modo, para a elaboracdo de inferéncias, segundo as autoras, “o leitor nao
joga unicamente s6 com aquilo que esta expresso explicitamente, mas também com
um mundo de informacdo implicita, ndo expressa claramente no texto, mas
totalmente imprescindivel para se poder compor o significado.” (FULGENCIO;
LIBERATO 2007, p.32). Essas informacfes muitas vezes ativam determinados
conhecimentos que ja estdo internalizados produzindo significacbes relacionadas
aos contextos. Desse modo inferir torna-se “uma atividade discursiva de insercao
contextual e ndo um processo de encaixes logicos” (MARCUSCHI 2003, p.245).

N&o se pode ainda, desprezar a atuacao do autor do texto nesse
processo de construcdo de significados que permeia o implicito, pois, dependendo
da informagdo que se deseja transmitir, 0 conhecimento prévio do leitor deve ser
considerado bem como sua capacidade de fazer deducdes, levantar hipéteses e
preencher possiveis lacunas do texto.

Diante do exposto, faz-se necessario enfatizar a intencionalidade
presente na constituicdo de uma propaganda impressa e que, diversas vezes, nao
se evidencia explicitamente, por carregar, junto ao discurso, um jogo de linguagem a
favor da argumentag&o. Assim, o texto verbal e o texto imagético, associados, estdo
carregados de sentidos na composi¢cado do género, 0 que, por vezes, se revelard no

nao dito. Reflitamos sobre esses aspectos na propaganda a seguir:
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Figura 3 — Anuncio de propaganda “Exposi¢do Casa Ecolégica”

A nossa casa pode ser
Anossa casa e ser construida / e .
com material reciclado, A dele o, construida com material
reciclado. A dele ndo.

Visite a Exposicéo = — ———
Casa Ecolégica na —
Praca Central do

Iguatemi. Dia 17 de

maio a 08 de junho.
: \ SN e IGUATEMI \

0 shopping de Macei

Fonte:http://meiomensagem.tempsite.ws/melhor_propaganda/impresso/nordeste/peca_CasaEcolo

A propaganda Casa Ecoldgica faz uso da relagdo do verbal com o néo
verbal para transmitir ao interlocutor sua mensagem e cumprir seu objetivo
comunicativo. A argumentacdo construida se vale dos elementos semioticos para
estabelecer o pressuposto e o subtendido. Observa-se que, no contexto enunciativo,
a imagem exerce um papel preponderante para a construcdo de sentido no texto, e
gue o leitor deve utilizar o seu conhecimento prévio para interpretar e compreender a
propaganda.

O produto anunciado € uma exposi¢cdo com o tema Casa Ecoldgica, do
Shopping Iguatemi. Os implicitos que permeiam a propaganda podem estar
relacionados a se tratar de uma exposi¢cado de objetos de uma casa, construidos a
partir de materiais reciclaveis; e a premissa de que € possivel reutilizar materiais e
transforma-los em utilidades do lar. O implicito esta representado no contexto verbal-
imagético e evidencia o que ndo se diz, o ndo dito, o subtendido, ou seja, a
interpretacdo da mensagem seria: ao reutilizar materiais reciclaveis, vocé contribui
para a preservacdo do meio ambiente e, ainda, o0 homem tem a capacidade de se
reinventar facilmente, a natureza néo, por iSso é necessario preserva-la.

E importante ressaltar que, numa relacdo discursiva, os subtendidos
podem ser diferentes, devido as vérias possibilidades de leitura do interlocutor.
Entretanto, o0s aspectos comunicativos devem ser cumpridos por meio da
argumentacdo proposta no conjunto de seus recursos constitutivos. “Uma

argumentacgao eficaz é a que consegue aumentar essa intensidade de adeséo de
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forma que se desencadeie nos ouvintes a acdo pretendida ou, pelo menos, crie
neles uma disposi¢ao para a acao” (PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA 1996, p.
50). Se néo houver a sensibilizacdo do leitor para mobilizar a acdo proposta por
determinada propaganda, essa argumentacdo tera sido ineficaz, ou, ainda, as
escolhas textuais ndo se teriam se adequado ao publico.

Fiorin (2015) afirma que a argumentacdo € uma questdo de linguagem e
para que haja o efeito esperado, € preciso que se considere a audiéncia a qual o
texto busca atingir. Ao trabalhar com o género propaganda, ou qualquer outro
género, é preciso que os alunos entendam que cada texto é construido para um
determinado tipo de interlocutor. O autor ainda afirma que uma boa argumentacéo
“implica conhecer o que move e o que comove o auditério”. Ele ainda complementa
dizendo que o enunciatario é o produtor do discurso, na medida que determina as
escolhas linguisticas do enunciador. Com essas afirmativas, o autor reforca a
importancia da identificacdo do publico-alvo para a constituicdo do discurso no texto.

Um outro aspecto que se deve considerar nas atividades de leitura e
compreensao de propaganda € o suporte textual do género. Marcuschi (2003)
menciona que o género € sempre identificado na relacdo com o suporte, cuja funcéo
é fazer com que o género circule na sociedade, podendo, ainda, influenciar sua

natureza. Sobre o suporte, o autor afirma:

Intuitivamente, entendemos aqui como suporte de um género um locus
fisico ou virtual com formato especifico que serve de base ou ambiente de
fixac@o do género materializado como texto. Numa definicdo sumaria, pode-
se dizer que suporte de um género é uma superficie fisica em formato
especifico que suporta, fixa e mostra um texto. (MARCUSCHI, 2003, p.10)

O autor apresenta os trés aspectos que caracterizam o suporte de um
texto: lugar fisico ou virtual, formato especifico e funcao de fixar e mostrar o texto.
Mesmo diante dessas caracteristicas, o autor considera que a distincdo entre
suporte e género nem sempre é feita com precisdo. O outdoor, por exemplo, pode
ser identificado como género, entretanto € um suporte publico para varios géneros,
como anuncios, comunicados, convites, entre outros.

Marcuschi (2003) ainda apresenta uma discussao a respeito do papel do
suporte na relagcdo com os géneros, pois acredita que sua interferéncia ndo é neutra
e apresenta o problema da reversibilidade de fungdes que poderia operar, em alguns
casos, dos géneros que migram para varios suportes, como a propaganda. Sob esse

olhar, o autor menciona que, em um livro didatico, por exemplo, uma propaganda
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mantém sua estrutura intacta e até suas fungdes, embora ndo de forma direta, ja
gue o proposito comunicativo desse e de outros géneros no contexto do livro
didatico passa a ser diferente, pois esta sendo, naquele momento, operado para a
abordagem didatica da producédo e compreensdao textual. O autor ainda sugere que a
influéncia do suporte pode acontecer no processo de textualizagéo, interferindo no
proprio receptor do texto.

Esses conceitos, quando imbricados, podem inspirar praticas
pedagdgicas que possibilitam o desempenho de leitura e, principalmente, de
compreensao leitora, a partir do conhecimento da estrutura, composicao,
caracterizacao, funcionalidade e condi¢c6es de producéo do género propaganda.

O aluno precisa aprender, portanto, a pensar sobre o texto, ndo se
restringindo apenas ao que esta explicito, mas desenvolvendo sua capacidade de
posicionar-se criticamente, aperfeicoando suas habilidades de leitura. O leitor critico
‘busca uma compreensdo do texto, dialogando com ele, recriando sentidos
implicitos nele, fazendo inferéncias, estabelecendo relacbes e mobilizando seus
conhecimentos para dar coeréncia as possibilidades significativas do texto”
(BRANDAO, 2001, p. 21). Em suma, o leitor deve ser um sujeito ativo, que constroi
sua compreensao e interpretagcdo por meio da interagdo com os elementos textuais
e 0s conhecimentos que lhes séo inerentes, no contexto de suas praticas sociais.

Na secdo a seguir, apresentaremos a metodologia utilizada no nosso
trabalho e descreveremos de forma detalhada as atividades propostas e

desenvolvidas ao longo da pesquisa.
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4. METODOLOGIA

Apresentaremos, neste capitulo, a metodologia adotada em nossa
pesquisa, realizada no 9° ano do ensino fundamental I, em uma escola publica
municipal de Itapipoca, situada na regido norte do estado do Ceara. Para tanto,
dividimos esta secdo em trés partes: na primeira parte, descreveremos o contexto da
pesquisa; na segunda, descreveremos 0S sujeitos participantes; e, na Ultima,
detalharemos a constituicdo do corpus e os procedimentos utilizados no contexto de

aplicacéo da proposta de intervencao didatica para o ensino de leitura.

4.1 Tipo de pesquisa

A presente pesquisa foi constituida a partir de uma abordagem
guantitativa e qualitativa. Para Minayo (1994, p. 21), a pesquisa qualitativa responde
a questdes muito particulares. Ela se ocupa, nas Ciéncias Sociais, de um nivel de
realidade que nao pode ou ndo deveria ser quantificado. Ou seja, ela trabalha com o
universo dos significados, dos motivos, das aspiragdes, das crengas, dos valores e
das atitudes. Fonseca (2002, p. 20) reitera que a pesquisa quantitativa constroi um
retrato mais fidedigno dos objetos analisados, reforca que “a utilizacdo conjunta da
pesquisa qualitativa e quantitativa permite recolher mais informacdes do que se
poderia conseguir isoladamente”.

Tendo em vista a funcionalidade dessa abordagem, buscou-se
desenvolver reflexdes a partir da pesquisa-acao, por ser um tipo de pesquisa que é
realizada de modo cooperativo ou participativo, ou seja: 0s pesquisadores e
participantes associam suas acdes tendo em vista a resolucdo de um problema
previamente identificado (THIOLLENT, 1985, p. 14, apud GIL, 2002, p. 55).

Outra definicdo relevante € considerar a pesquisa-acdo como “uma forma
de investigacdo-acao, que utiliza técnicas de pesquisas consagradas para informar a
acdo que decide tomar para melhorar a pratica” (GRUNDY; KEMMIS,1982, apud
TRIPP, 2005, p. 447). Para Tripp (2005, p. 447), a pesquisa-acdo altera o que esta
sendo pesquisado e, ao mesmo tempo, é limitada pelo contexto e pela ética da
pratica. O autor ainda enfatiza que, por meio desse método, pode-se ter uma melhor

compreensao da pratica rotineira.
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Optamos por desenvolver uma proposta de intervengdo didética para o
ensino de leitura, sistematizando um conjunto de atividades escolares, e
implementando-as com a finalidade de ajudar o aluno a compreender as relacdes de

sentidos estabelecidas no género propaganda impressa.

4.2 O contexto da pesquisa

A pesquisa foi realizada em uma turma de 9° ano do ensino fundamental
em uma escola pertencente a rede municipal de ensino do municipio de Itapipoca-
CE.

Atualmente, a escola possui 698 alunos, distribuidos por nivel de ensino.
Ha dois anexos nos quais sdo matriculados alunos de Educacéo Infantil: o Monteiro
Lobato e ACAFI. No prédio principal da escola, estdo matriculados alunos do ensino
fundamental Il (sexto a nono ano), compondo um total de quatrocentos e quarenta e
guatro alunos, nesse nivel de ensino.

A instituicdo de ensino conta com sete salas de aula, uma secretaria
climatizada, uma sala dos professores também climatizada e com banheiro, uma
sala de leitura, uma diretoria, que também conta com aparelho de ar condicionado,
uma cozinha com dispensa, para armazenar os alimentos, um depdsito, para
guardar materiais, um laboratério de informatica inativo, pois os computadores nao
funcionam, além de banheiros, masculino e feminino, ambos adaptados, e uma
guadra de esportes que s6 foi coberta no ano de 2018. Vale ressaltar que os
espacos que néo sao climatizados possuem, pelo menos, dois ventiladores, nao
sendo suficientes para amenizar o calor, na maior parte do tempo. A iluminacédo dos
ambientes € precéaria, principalmente das salas de aula, o que acaba
comprometendo a ambientacdo produtiva das aulas.

A sede da escola possui quatorze turmas ativas, sendo sete turmas no
turno da manha e sete no turno da tarde, divididas em cinco turmas de 6°, trés
turmas de 7°, trés turmas de 8° e trés turmas de 9° ano. A maioria dos alunos vive
em grande vulnerabilidade socioecondmica, talvez por esse motivo a escola seja
vista de forma estereotipada, além de estar situada préxima a Escola Modelo do
Municipio, o0 que acaba por gerar comparagbes entre o0s resultados de

aprendizagem.
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Quanto a esses resultados, a escola é destaque no ambito municipal no
gue concerne aos indicadores das avaliacdes externas, tais como SPAECE e SAEB.
No ano de 2017, por exemplo, o nivel de proficiéncia média em Lingua Portuguesa
da escola, no SPAECE, foi de 269,2* superando a média do municipio, de 249,0, e
do estado, de 257,1. Em relagdo a nota do Saeb, a média de proficiéncia do mesmo
ano foi de 279,53° em Lingua Portuguesa, superando as médias das escolas
municipais e federais do Brasil.

Mesmo diante desses resultados positivos, as dificuldades mais
assinaladas pelos professores se referem a defasagem de aprendizagem dos
alunos, que chegam para cursar o 6° ano sem habilidades de leitura e escrita
adequadas ao nivel de ensino. Muitas dessas dificuldades acabam perpassando ano
a ano, mesmo diante de projetos e passando por acompanhamentos. Por conta
dessa defasagem, acaba sendo recorrente encontrarmos alunos, ja no 9° ano, com
dificuldades na escrita e na compreenséao de textos, problematicas consideradas de

base.

4.3 Os sujeitos da pesquisa

Os sujeitos participantes da pesquisa sdo os alunos matriculados na
turma do nono ano do ensino fundamental, turno tarde, no ano de 2018, na referida
instituicho de ensino da rede municipal de Itapipoca, cidade localizada na regiao
norte do estado do Ceara.

Essa turma é formada por 25 alunos, sendo composta por nove meninas
e dezesseis meninos, com idades variando entre 14 e 17 anos. A turma tem
desempenho consideravelmente favoravel na aprendizagem, pois ha um bom
namero de alunos participativos. O grupo foi escolhido por apresentar-se mais
comunicativo, em relacdo as demais turmas. Além disso, seu numero de alunos
permanentes, sem desisténcias e/ou transferéncias, ao longo do ano, também

auxiliou em sua contemplacdo. E valido ressaltar que, apesar de ter tomado a

¢ Resultado disponivel em http://resultados.caedufjf.net/resultados/publicacao/publico/escola.jsf.
Acesso em 14 de novembro de 2018.

SDisponivel em
http://sistemasprovabrasil.inep.gov.br/provaBrasilResultados/view/boletimDesempenho/boletimDesem
penho.seam. Acesso em 14 de novembro de 2018.
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referida turma para a pesquisa, a atividade também foi empreendida nas demais
turmas.

Os alunos, em sua maioria, sdo advindos de familias em situacdes
socioecon6micas desfavoraveis, cujo provedor financeiro é apenas a mae. Alguns
dependem e moram com avés, 0 que exige, de alguns, a obrigacdo de, no
contraturno, para ter alguma renda extra, cuidar de criangas menores em casas de
outras familias. S&o alunos que mantém um bom comportamento e sé&o
considerados, por muitos professores, a melhor turma de 9° ano da escola. Embora
apresentem algumas deficiéncias na aprendizagem, e sejam um pouco apaticos no
tocante a participacdo em projetos desenvolvidos na escola, boa parte dos alunos se
destaca pelo interesse e motivacdo em relacao as atividades escolares.

As atividades propostas foram desenvolvidas pelos estudantes em uma
proposta de intervencdo didatica composta, realizada em nove encontros de duas
horas aula cada, no quarto bimestre do ano letivo de 2018.

Alguns alunos faltaram ao longo dos encontros, por motivos de saude ou
pessoais, 0 que acreditamos ndo ter comprometido a pesquisa em questao, pois
lidamos com o indiciamento da aprendizagem por amostragem. Ressaltamos, ainda,
gue, para ajudar na aprendizagem, sempre propunhamos uma retomada dos
aspectos abordados no encontro anterior. Foram selecionados 20 alunos que
participaram integralmente de toda a sequéncia de forma interativa, para a

constituigdo do corpus.

4.4 Constituicdo do corpus e procedimentos

O foco desta pesquisa foi analisar de que forma o trabalho com a
propaganda impressa (texto imagético-verbal) pode contribuir para o
desenvolvimento da compreensao leitora de alunos do 9° ano do ensino
fundamental, estabelecendo uma relacdo com as habilidades avaliadas pela Matriz
de Referéncia do SPAECES. Através da aplicacdo de uma proposta de intervencdo
para 0 ensino de leitura, buscou-se, na qualidade de professora da turma e
pesquisadora, constatar como um conjunto de atividades sistematizadas e

organizadas pode auxiliar o aluno a desenvolver suas habilidades leitora.

6 A matriz de referéncia do SPAECE esta disponivel em: http://www.spaece.caedufjf.net/avaliacao-
educacional/matriz-de-referencia/
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Destarte, para desenvolver as atividades da proposta de intervencao,
dedicamos duas horas aulas por semana, totalizando 18 horas, distribuidas em nove
semanas, para a apresentacao do projeto, aplicacdo da atividade inicial, atividades

desenvolvidas durantes no decorrer das aulas, além da atividade final.

4.4.1 Apresentacao da proposta de intervencéao — (1h-a)

A apresentacgéo inicial da proposta didatica aos alunos, constitui-se uma
etapa relevante, por buscar fazer com que os alunos percebam a importancia dos
conteudos e das atividades que serdo trabalhadas, além de fornecer-lhes todas as
informacdes necessarias para conhecerem a aprendizagem de linguagem a que
serdo submetidos.

O projeto didatico foi apresentado aos alunos com a descricdo das etapas
a serem cumpridas, fazendo mencdo a importancia de sua contribuicdo para o
desenvolvimento da competéncia leitora e a participacdo de todos nas atividades
propostas. Foi mencionado que toda a sequéncia didatica seria pautada no estudo
do género propaganda impressa, com 0 objetivo de ampliar a compreenséo leitora
através dos exercicios de leitura, com esses textos multimodais.

Investigamos, por meio da estratégia de uma conversagcdo, O
conhecimento dos alunos a respeito do género propaganda impressa, 0 que tornou
possivel a constatacdo de quais aspectos precisariam ser explorados no trabalho
com o género. Inicialmente, buscou-se, através da conversagdo, identificar o
conhecimento prévio dos alunos, a respeito do género propaganda, com algumas
perguntas e, a partir de anotacdes feitas em um diario de pesquisa, identificamos as

falas de alunos no envolvimento das atividades e discussdes propostas.

O que é uma propaganda impressa? Onde podemos encontra-la? Alguma
propaganda ja Ihe chamou atencdo? Por que achou interessante? Que
caracteristicas vocé considera que estdo presentes na maioria das
propagandas?

Fonte: dados da pesquisa

Um aluno, de forma espontanea, respondeu que propaganda € a
divulgacdo de algum produto que querem vender; outro afirmou que sempre viu
propaganda na televisdo. Alguns meninos perguntaram, ainda, se o que recebiam na
rua, ou era entregue na porta de casa, divulgando alguma promoc¢ao de produto,
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também era um tipo de propaganda. Outro mencionou ser possivel encontrar
propagandas nas revistas. Entre o grupo, alguém mencionou que a propaganda teria
de ser boa, para conseguir chamar a atencao do leitor.

Diante das respostas dos alunos, na conversacao, foi apresentado com o
auxilio de um datashow, imagens de propagandas e as caracteristicas gerais do
género que seria estudado. Em seguida, foram expostas, de forma sucinta, as
abordagens das aulas que desenvolveriamos com o decorrer dos encontros. Por fim,
foi ressaltada a importancia da participacdo e envolvimento de todos nas atividades
da proposta de intervencao didatica.

Nesse primeiro momento, alguns dos estudantes se mostraram
interessados e participativos, ao responderem prontamente as perguntas feitas.
Outros, no entanto, se mostraram apaticos e carentes de motivacdo para
participarem das atividades propostas, o que se constituiu um desafio a ser

superado.

4.4.2 Atividade inicial (1h-a)

No mesmo encontro, dando continuidade a proposta didatica, foi pedido
aos alunos que respondessem a uma atividade escrita, com base no diadlogo que
tivemos e na breve exposicéo das caracteristicas do género abordado.

Essa atividade foi considerada uma espécie de diagndstico, com o
objetivo de verificar a compreensdo dos alunos ao fazer a leitura e andlise de uma
propaganda. Tentamos também, por meio dele, perceber as impressdes dos alunos
a respeito do texto e identificar a percepcao dos leitores a respeito dos aspectos do
texto verbal e do imagético, que compdem o carater persuasivo do género, além de
testar seu reconhecimento da tematica do texto e seu propdésito comunicativo.

Essa atividade foi constituida de questdes subjetivas, com o propésito de
identificar as inferéncias e o conhecimento prévio dos alunos sobre as abordagens
argumentativas do género. A atividade inicial foi utilizada e comparada a atividade
final, tratada mais a frente, para as analises e consideracdes tedricas advindas da
pesquisa que serdo apresentadas na secdo subsequente. Nesse momento,

entregamos aos alunos a seguinte atividade:
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Leia o texto abaixo e responda:

Ondero de acidentes de carro envolvendo criangas aumenta durante as férias escolares Por
favar. seia extremmamente cuidadosd

Adaptado de https://www.boredpanda.com/powerful-social-advertisements/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic

—

0 antincio de propaganda acima combina imagem e o verbal para criar impacto no leitor.
Que tema é abordado nessa propaganda?
Que sentido se constrdi na relagéo entre o texto e aimagem?
A qual publico ele é dirigido? E como podemos identifica-0?
Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supde que esse anuncio poderia ser publicado?
O ponto de partida tanto para a criagao de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretagao de quem as Ié é, frequentemente, a associagao de ideias.
a) Quais séo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a frente do motorista e a figura infantil
representada no retrovisor?
b) Que recursos da imagem reforcam a construgéo desses sentidos?
c) Qual o papel da imagem no anuncio?
3. Em relagao a linguagem verbal da propaganda, responda ao que se pede.
a) Que mensagem o leitor identifica no verbal em destaque na propaganda? Qual a intengao do autor do texto
ao utilizar cores distintas na frase principal?
b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de linguagem,
ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?
c) Que efeito de sentido esse recurso provoca na propaganda?
4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o antincio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adesao do leitor
a uma ideia.
a) Qual o objetivo da propaganda?
b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento
explicito no texto?
c) De que modo a relagéo entre imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o proposito
comunicativo do texto?
d) Para a propaganda, ndo basta apenas alcangar a concordancia do leitor; é preciso também provocar
sua agdo. Sob esse ponto de vista o que € prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?
e) Analisando a propaganda, como é trabalhada a razdo e a emog&o?

NGO O T
HgiSen A Nt

Fonte: Dados da Pesquisa

E vélido ressaltar que as questdes propostas para a atividade inicial foram
inspiradas nos parametros estabelecidos para a observacdo do desempenho dos
alunos e baseadas nas atividades propostas pelo livro didatico dos alunos - Para
viver juntos - da editora SM, PNLD 2017-2019.


https://www.boredpanda.com/powerful-social-advertisements/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic
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Fazendo um breve levantamento do livro, observou-se que a editora
dedica o penultimo capitulo do livro para trabalhar o género anuncio publicitario e
anuncio de propaganda, fazendo as devidas distincbes, destacando tanto os
recursos da linguagem, quanto os recursos da imagem, utilizados pelos respectivos
géneros para construir a argumentacao. E valido ressaltar que, em comparagdo com
outros livros didaticos de PNLD anteriores, destacamos o0 aspecto positivo do
trabalho deste com os géneros mencionados, fato alheio a outras obras, que
ignoram esse tema.

No que concerne aos aspectos a serem desenvolvidos nas aulas, buscou-
se, na atividade inicial, verificar se os estudantes observaram como o0s elementos
verbais e ndo verbais estdo dispostos na constituicdo do género e de que modo a
relacdo entre o verbal e o imagético contribui para que o texto seja compreendido e
atenda a sua finalidade.

Muitos alunos acharam dificil a atividade, por demandar uma leitura mais
atenta dos aspectos do género estudado. Boa parte dos estudantes, inclusive,
deixaram algumas questbes sem respostas, principalmente aquelas que estavam
associadas aos sentidos expressos na relacdo entre a parte das linguagens e as
guestdes referentes a argumentacao.

Devido ao relato de suas dificuldades com a atividade inicial, no momento
da entrega, percebemos a importancia de estudarmos, com afinco, o género
propaganda impressa. Além disso, ressaltamos que, dali em diante, eles tiveram a
possibilidade de aprimorar a compreensao leitora e sanar as dificuldades por nés

identificadas.

4.4.3 Linguagem verbal e ndo verbal - (2h-a):

O objetivo dessa aula foi fazer com que os alunos conhecessem as
caracteristicas do género propaganda impressa, a importancia da utilizacdo de
imagens para sua constituicdo e a exploracdo de recursos linguisticos para o
cumprimento do propdsito comunicativo do género.

Nesse dia, cinco alunos da turma faltaram, dois deles por motivo de

saude, ja os demais ndo apresentaram justificativa.
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Inicialmente, apresentamos a propaganda impressa aos alunos, utilizando
datashow (figura abaixo), e ressaltamos a composicdo do género, nos seus

aspectos constitutivos.

Figura 4 — Exemplo de propaganda usada na exposi¢cao de género

@esté mais do que provado quh ' A vida passa pelo transilo:
a mistura de alcool e diregéo traz .
sérios riscos para  todos: Viver deve ser_ - §l
motoristas, motociclistas, um prazer maior
ciclistas e pedestres. O resultado do que beber.
dessa mistura é bem variado:
reducdo dos reflexos, perda de
concentragdo, visdo distorcida e
baixo poder de reagdo. Mas, as
consequéncias sdo bem mais

A vida passa
pelo transito.

preocupantes: incapacidade
fisica momentanea ou
permanente, amputagoes,

paralisia, morte. Viver deve ser
Qprazer maior do que beber.

Fonte:http://www.detran.df.gov.br/campanha-lei-seca-2017-ganha-uma-das-maiores-premiacoes-
brasileiras/

Buscou-se explorar, com esse texto, juntamente com o0s alunos, o0s
recursos semiéticos da propaganda, buscando identificar de que forma esses
recursos ativavam seus conhecimentos prévios. Alguns questionamentos foram
levantados sobre os aspectos da imagem no texto:

Qual o tema desse texto? Qual o publico alvo? Para que ele foi criado? Que
elementos da imagem foram utilizados para impactar o leitor? Qual o
impacto que o tamanho dos elementos imagéticos tem dentro das imagens?

Qual a mensagem da imagem? Por que a imagem esta organizada dessa
maneira? Qual foi a intencdo do autor ao escolher a imagem?

Fonte: Dados da Pesquisa

O propdsito desses questionamentos era fazer com que os estudantes
observassem o género proposto, identificando os elementos que o constituiram e
ficando atentos a contribuicdo da imagem para a finalidade de persuadir,
caracteristica propria do género, considerando que a sua relagdo com o texto verbal
tem a funcéo de reforcar sentidos e potencializar significados ao texto.

Apos identificarem o tema e a finalidade do texto, um aluno ressaltou que
achou interessante e muito criativo 0 anunciante associar a taga de vinho a um
poste, 0 que tornou a imagem mais chocante. E perceptivel, na resposta desse

aluno, que a leitura da imagem feita por ele jA comeca a estabelecer relacbes com
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os efeitos de sentidos instaurados pelo imagético, que perpassa a intencionalidade
do autor do texto e as proprias experiéncias representativas do leitor.

Também tinhamos como foco nessa aula fazer com que os alunos
voltassem o olhar para o aspecto verbal da propaganda e percebessem que as
escolhas lexicais e expressivas do texto verbal contribuem com o propésito
comunicativo do género. Ao indagar sobre a escolha da frase “Viver deve ser um
prazer maior do que beber”, um aluno chegou a mencionar que o autor dessa frase
quis dizer que o amor pela vida € mais importante do que qualquer diversao. Mesmo
gue o aluno néo tenha expressado fidedignamente a parte linguistica, ficou evidente
sua compreensdo da comparacdo explicita na frase citada, e da escolha verbal
“deve ser”, indicando ao leitor um posicionamento do anunciante.

Ap6s a exposicdo da propaganda e as reflexdes sobre o aspecto
imagético-verbal, foram entregues aos alunos alguns exemplares de revistas de
grande circulacdo e uma atividade’ com quadros, para serem preenchidos com as
seguintes informacdes: produto, ou ideia anunciada, e fonte; descricdo da imagem
(cores, disposicéo das letras, figuras, etc.); descricdo da linguagem verbal utilizada;
e 0 motivo que atrai a atencéao do leitor.

Ao receberem as revistas, foi pedido que focassem a atencao na escolha
de uma propaganda para a resolucdo da atividade, pois notou-se que alguns alunos
estavam mais interessados na leitura de informagdes e/ou matérias das revistas.
Apos a retomada da concentracdo por parte dos estudantes e a devida concluséo da
atividade, fizemos algumas consideracdes sobre as escolhas da propaganda.

Mostramos as diferencas entre anuncio de propaganda e anuncio
publicitario, apontando a distincdo dos géneros, e concluimos, de acordo com a
descricdo dos alunos, que a maioria fez a atividade descrevendo um anuncio
publicitario, porque nas revistas ha muito mais publicidade do que propaganda, por
se tratar de um texto com uma finalidade comercial, intencionando levar o leitor a
consumir determinado produto, diferindo-se do anuncio de propaganda, que é um
texto que objetiva promover uma ideia, uma ag¢do, sem visar ao lucro.

Mesmo diante dessas diferencas, a atividade proposta havia sido
contemplada com as respostas dos alunos e, no caso dos dois géneros, foram

ressaltadas suas similaridades, no que se refere aos papéis da linguagem verbal e

7 O modelo da atividade da aula encontra-se no anexo A
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imagética a servico do proposito comunicativo e argumentativo de ambos os
géneros.

Ao fazer uma andlise da atividade proposta nessa aula, observou-se que
a descricdo da imagem foi feita, pela maioria dos alunos, de forma detalhada, e que
0 imagético foi o aspecto que eles mais destacaram como elemento responsavel
para atrair a atencdo do leitor. No entanto, um aluno ressaltou que as frases de
efeito do texto verbal era o que, de fato, convencia o leitor a consumir o produto
anunciado.

Enquanto treze alunos deram énfase a imagem como elemento do texto
gue atrai/persuade o leitor a adquirir o produto ou aderir a ideia da propaganda
escolhida, sete alunos disseram que o0 que era expresso pelo texto verbal tinha
maior poder de persuasio sobre leitor. E importante ressaltar que, na atividade e na
fala orientada na sala, em nenhum momento foi dada a op¢ao para que o aluno
fizesse esses destaques entre a imagem ou a linguagem verbal. No entanto, assim
eles o fizeram e destacamos, ainda, que ndo houve uma resposta na atividade que
ressaltasse a importancia da relacdo dos dois textos, para o cumprimento do
propdsito comunicativo da propaganda.

A descricdo dos dois textos (verbal e visual) foi interessante para
percebermos como os alunos observavam essas linguagens na propaganda, se as
associavam ou nao a servi¢co da compreenséao do texto, a fim de buscarem ampliar a
leitura do género a partir de intervengbes, com vistas nos aspectos das aulas

subsequente.

4.4.4 Relacao dalinguagem verbal e ndo verbal - (3h-a)

Na segunda aula da proposta didatica, verificamos a importancia de
trabalhar com os alunos a relacdo da linguagem verbal e ndo verbal. O objetivo da
aula foi fazer com que os alunos percebessem os recursos expressivos da relacéo
entre essas linguagens, na propaganda impressa. A atividade proposta foi realizada
em grupos e inspirada na oficina de Ribeiro (2017).

Inicialmente, mostramos aos alunos algumas imagens de anuncio de

propagandas, retiradas da internet, como no exemplo abaixo:
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Figura 5 - Exemplo de propaganda da exposicao da aula sobre relacéo da linguagem verbal e ndo
verbal
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www.oticaimperial.com

Fonte: https://www.oticaimperial.com/dia-do-meio-ambiente/

Pedimos que analisassem a relagcdo da linguagem verbal com a néo
verbal, o modo como os elementos estavam dispostos no texto, bem como eles
davam sentido ao que estava anunciado. Perguntamos aos alunos: “Se retirassemos
do texto a linguagem verbal ou a ndo verbal, sera que 0 anuncio teria 0 mesmo
potencial de persuasao a que estava proposto com as duas linguagens?” A resposta
foi quase unanime: “nao”.

Discorremos sobre a importancia da associagdo das duas linguagens
para a construcdo dos efeitos de sentidos no texto, incluindo os implicitos, as
inferéncias, relacionados ao conhecimento prévio dos leitores dessas propagandas.

Apés as leituras das propagandas apresentadas e as reflexdes sobre a
relagdo entre a linguagem verbal e a n&o verbal, a turma foi dividida em seis grupos,
compostos por quatro ou cinco participantes. Cada equipe recebeu um texto verbal,
correspondendo a uma propaganda, e o slogan do Governo Federal. A partir do
enunciado recebido, eles teriam de criar uma imagem para a propaganda, utilizando
0s recursos disponiveis (revistas, livros e jornais para recortes, pincéis, lapis de cor,
cola, etc.).

ApoOs a criacdo da imagem da propaganda, cada grupo teria de expor sua

producdo e, de forma sucinta, relatar as razdes de suas escolhas das imagens
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colocadas em seus textos. Ao final da atividade e com a exposi¢cao dos grupos,
foram apresentadas as propagandas originais, relacionadas aos textos verbais
distribuidos na atividade.

Em relacdo a apresentacdo dos grupos, houve uma resisténcia em expor
o resultado da atividade para os demais colegas, pois a maioria dos alunos estava
com receio de mostrar suas producées. E valido mencionar que fizemos um registro
das apresentacdes, gravando as falas dos alunos com o aparelho celular. Para
organizar melhor as justificativas das escolhas na construgdo da imagem,

apresentamos a tabela a seguir, considerando a numeracao de cada grupo.

Quadro 8 — Fala dos alunos expondo suas justificativas sobre as escolhas das imagens

Grupos Linguagem Verbal Justificativas das escolhas
1 Criancas negligenciadas se sentem “As criangas abusadas s&o excluidas e aqui
invisiveis. Pare o abuso infantil agora! sd0 as pessoas que vé e nao faz nada”.
(Fala do aluno do respectivo grupo)

2 Pare a violéncia: se beber néo dirijat. “A cor vermelha que colocamos no fundo da
frase que acrescentamos representa o
sangue do acidente, o vermelho da& mais
impacto pra quem vé&”. (Fala do aluno do
respectivo grupo)

3 Vocé ndo é um eshboco. Diga ndo a “Colocamos a imagem da mulher magra

anorexia. porque tem gente que ndo gosta do corpo,
ndo consegue se aceitar por causa dessa
doencga”. (Fala do aluno do respectivo grupo)

4 Pare a violéncia: se beber nao dirija2. “Queriamos mostrar o motorista bébado que
perdeu o controle do veiculo e causou o
acidente.” (Fala do aluno do respectivo

grupo)
5 Dirigir “colado no carro da frente ndo “O recorte do jornal que colocamos tem a ver
vale a pena. Dé espago no transito. com a frase que recebemos, pois, as duas

mensagens se trata de proteger vidas no
transito”. (Fala do aluno do respectivo grupo)
6 A sonoléncia é mais forte que vocé. “Colocamos fotos de remédio porque muitas
N&o dirija com sono. vezes a sonoléncia é causada pelos
remédios e dirigir com sono pode causar
acidentes”. (Fala do aluno do respectivo

grupo)

Fonte: Dados da pesquisa

Sobre a percepcédo da relacdo das linguagens verbal e ndo verbal, ficou
nitido, por meio da atividade, que os alunos reconhecem que a construcdo da
imagem deve estar atrelada aos sentidos expressos no verbal, entretanto, alguns
grupos tiveram dificuldades em contemplar essa relacdo em suas producgdes.

Vejamos a seguir as producdes dos grupos nesta atividade.
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Figura 6 - Construcdo da imagem do grupo 1

GRUPO 1 Criancas _ ngg,llggnuadaS se
sentem invisiveis. Pare o
abuso infantil agora!

Fonte: dados da pesquisa

Na construcdo da ilustracdo do grupo 1, as criangas foram representadas
pelas imagens sem identidade, embora ndo esteja explicito a representacdo do
elemento principal, expresso no texto verbal, no caso, a crianca, 0s alunos
demonstraram compreender a ideia a ser corroborada pelo imagético. Ao serem
guestionados sobre a falta de um elemento de caracterizagéo infantil na imagem,
afirmaram que tiveram dificuldades de encontrar um recorte que fizesse
correspondéncia a criangca, e mencionaram, ainda, que, se houvesse essa imagem

em sua criagdo, 0 anuncio de propaganda ficaria mais adequado.

Figura 7 - Construcdo da imagem do grupo 2

GRUPO 2 Pare a violéncia. Se beber,
nao dirija!
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Fonte: dados da pesquisa

O grupo 2, por sua vez, empregou, mesmo que de forma timida, um
recurso imagético, utilizado por muitos produtores de propaganda: as cores. No caso
desse grupo, a cor vermelha apareceu como representacdo do sangue. Esse
recurso contribui significativamente para a promocdo de sentidos expressos no
texto. Os meninos mencionaram que foram inspirados a usar esse recurso na
imagem devido a explicacdo da professora em relacdo a intencionalidade dos
recursos imagéticos e os implicitos, que ampliam a compreensdao do texto

multimodal.

Figura 8 - Construcdo da imagem do grupo 3

[ GRUPO 3 ]

Vock ndo & py esboco. Diga ndle 4 \

anorexia I

Vocé ndo é um esbog¢o. Diga ndo a
anorexia.

Fonte: dados da pesquisa

JA o grupo 3 destacou em sua exposicdo que gostaria de ter
acrescentado uma frase motivadora, mas ndo sabia qual se adequaria as imagens
gue escolheram. Demonstraram perceber a importancia da estrita relagdo do

imagético-verbal.
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Figura 9 - Construcdo da imagem do grupo 4

GRUPO 4

Pare a violéncia: se beber nado dirija!

Fonte: dados da pesquisa

O grupo 4, por sua vez, optou por representar sua imagem por meio de
um desenho. Podemos considera-lo detalhista, ao representar o sangue da vitima de
atropelamento, marcas da vitima no vidro do carro, dentre outros detalhes, mas, em
nenhum aspecto, a equipe fez referéncia a bebida como o elemento principal da

tematica do texto recebido pelo grupo.

Figura 10 - Construcdo da imagem do grupo 5

|
[ GRUPO 5 ] Dirigir “colado” no carro da

c = frente, ndo vale a pena. Dé espacgo
- e = no transito.
3."" frente njo vale 3 pEna D8 e ico /

- A no trinsite

Fonte: dados da pesquisa
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O grupo 5 escolheu uma imagem que é a prépria manchete de um jornal,
ressaltando que a manchete e a imagem que a compfe se associariam pela
tematica de ambas, que € a de “proteger vidas no transito”. Desse modo, pudemos
perceber, através do texto verbal, entregue ao grupo, que as referéncias e conexdes

do verbal com o imagético contemplou favoravelmente a proposta didética.

Figura 11 - Construcdo da imagem do grupo 6

GRUPO 6 } A sonoléncia é mais forte que vocé.

N&o dirija com sono.

|

-
Ve g
> A .

Fonte: dados da pesquisa

J& o grupo 6 acrescentou ao texto sua propria interpretacdo da linguagem
verbal recebida, associando a sonoléncia ao uso de remédios. De algum modo, essa
representacao foi ativada pelo conhecimento de mundo dos alunos, o que justifica a
escolha do grupo.

Concluimos a oficina expondo aos alunos as propagandas originais® das
guais foram retiradas a linguagem verbal. A reacdo dos grupos, ao observarem suas
respectivas propagandas, foi de euforia, ao perceberem as diferencas e
reconhecerem que, de modo geral, contemplaram satisfatoriamente a relacao verbal

e nao verbal, proposta da nossa atividade.

4.45 Argumentacédo | e ll - (4h-a)

8 As propagandas originais constam no anexo C.
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Na sequéncia de aulas sobre argumentacdo, nosso objetivo era fazer com
gue os alunos identificassem e analisassem os efeitos de sentido que fortalecem a
persuasao na propaganda impressa, relacionando as estratégias de persuasao com
0s recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de
palavras e figuras de linguagem. Para que o0s alunos compreendessem a
argumentacao implicada no género estudado, utilizamos quatro aulas, divididas em
dois dias letivos, com duas horas aulas em cada dia, para desenvolvermos as
atividades.

Primeiramente, foi perguntado aos alunos o que era argumentar. Em
principio, nenhum aluno quis responder. Foi, entdo, ressaltado que a argumentacao
estd presente em nosso cotidiano, principalmente em situacfes a que nos
contrapomos, em que fazemos uso de argumentos, a fim de apresentar razbes para
defender nossos posicionamentos e renegar os de outrem. Exemplificamos que isso
acontece em situagdes simples, como convencer a mée ou pai a sair com amigos,
fazer um passeio organizado pela escola, pedir & professora para aumentar o prazo
de entrega de um trabalho, dentre outras.

A partir desse ponto de vista, foi ressaltado o objetivo da propaganda:
persuadir o leitor. Foi acrescentado, ainda que, para que haja éxito na criacdo da
propaganda, se faz sempre necessario utilizar varios recursos, sejam verbais ou nao
verbais, para atingir o proposito do texto.

Apresentamos, entdo, propagandas sociais aos alunos, no suporte cartaz,
e fizemos um exercicio de identificagcdo dos elementos utilizados na argumentacao

do texto. Elencamos alguns questionamentos com base na leitura da propaganda:

Qual o tema da propaganda? A qual publico ela é direcionada? O que
representa a imagem? E possivel atribuir mais de um sentido a ela? Quais?
Qual é objetivo deste anuncio? Que resposta ou atitude se espera do leitor,
nesta propaganda? Quais sdo 0s argumentos verbais e ndo verbais usados
para obter tal resposta ou estimular tal atitude do leitor? O texto faz algum
apelo direto ao leitor? O que aparece com mais destaque, o texto verbal ou
o ndo verbal?

Fonte: Dados da pesquisa

Esse primeiro exercicio foi feito oralmente, com o intuito dos alunos
apresentarem sua compreensdo da leitura e identificarem os elementos que
considerariam fazer parte da argumentacdo da propaganda. Os estudantes

demonstraram perceber que as escolhas dos elementos constitutivos da imagem e
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do texto verbal da propaganda eram repletas de intencionalidade, para atrair a
atencéao do leitor.

Com o uso do projetor multimidia, foram apresentados aos alunos alguns
elementos linguisticos, utilizados nas propagandas, a servigo da argumentacao, tais
como figuras de linguagem, variedades linguisticas, estrangeirismos e verbo no
imperativo. Ap6s 0 momento de explanacéo e posterior analise de propagandas, foi
entregue aos alunos uma atividade® para responderem de forma individual, e, assim,
percebermos os avancos e as dificuldades na compreensdo dos aspectos
argumentativos e constitutivos do género.

Ressaltamos que a primeira atividade da aula foi uma adaptacao feita de
duas atividades, sendo uma retirada do sitio Brasil Escola, exercicio sobre a
propaganda e a persuasao (questbes ENEM), e, a outra, retirada do caderno de
atividades de lingua portuguesa do 8° ano, organizado pela Secretaria Municipal de
Educacdo do Rio de Janeiro, de 2011. A atividade proposta contemplava trés
guestbes objetivas de mdultipla escolha e dez questdes subjetivas. Embora
considerada um pouco extensa, pudemos fazer alguns destaques das respostas dos
alunos e enriquecer nossa analise.

As questbes objetivas abordavam a implicagdo do uso da figura de
linguagem metéafora na propaganda, bem como sobre o objetivo do texto publicitario
e as caracteristicas do género. Essas questbes foram escolhidas para compor a
atividade por se apresentar como uma forma de percebermos a compreensdo dos
alunos a respeito do género, até aquele momento, na sequéncia didatica.

Fazendo um panorama das respostas dos alunos, notificamos que, dos
vinte e trés presentes na aula, apenas quatro alunos nao reconheceram o sentido da
utilizacdo da metafora no texto, enquanto sete alunos ainda desconheciam o objetivo
principal do texto publicitario, e outros quatro alunos demonstraram néao
compreender as caracteristicas essenciais do género. Dois alunos marcaram,
inclusive, a alternativa que mencionava que o publico-alvo ndo é um elemento
decisivo na elaboracdo de uma propaganda, deixando claro que precisavamos
analisar mais propagandas e sempre retomar, de modo repetitivo e ndo cansativo,

0s aspectos constitutivos do género.

® A primeira atividade individual dessa aula encontra-se no anexo D.
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Quanto as questdes subjetivas que se referiam ao tema, ao publico alvo,
aos argumentos, aos aspectos imagéticos que reforcavam a argumentacdo, aos
aspectos relacionados aos sentidos expressos pela relacéo entre linguagem verbal e
nao verbal e ao sentido de escolhas lexicais, foi percebido, no momento da
resolucdo das questdes, dificuldades por parte dos alunos em compreender o que 0
comando do item solicitava. Prova disso, por varias vezes a professora precisou
ajuda-los a compreenderem o que estava sendo perguntado na questdo, o que pode
mostrar que os comandos ndo sdo tao claros ou evidenciar certa deficiéncia em
compreensao textual, de modo geral.

Os principais aspectos observados nhas respostas subjetivas estédo
relacionados a falta de compreensédo das questdes que se referiam aos argumentos
das propagandas analisadas, pois a maioria dos alunos transcreviam parte do texto
verbal do anuncio, tal qual estava na propaganda, desconsiderando os aspectos da
imagem ou as mensagens implicitas que se associavam a relacdo imagético-verbal.
A frase que mais apareceu como resposta aos argumentos do texto 8, foi a
transcrigcdo “Dirija com um unico sentido: viver. Pegue a estrada com consciéncia.”
Esse tipo de resposta indica que o estudante desconhece os argumentos implicitos
na imagem e na relagdo imagético-verbal.

Na aula seguinte, retomamos as reflexdes sobre a argumentacdo e
fizemos uma correcéo coletiva da atividade anterior com o objetivo de aperfeicoar a
compreensao a respeito dos elementos linguisticos e ndo linguisticos que
contribuem para a persuasao do género propaganda. Em seguida, propusemos a
resolucdo de uma segunda atividade!®, com o intuito de perceber como os alunos
avancaram na percepc¢ao dos elementos textuais que contribuem para persuadir o
leitor/publico-alvo.

A atividade era constituida de duas propagandas e, para cada
propaganda, havia quatro questdes que contemplavam uma avaliacdo pessoal do
estudante a respeito do texto, por exemplo, a relagcdo da linguagem verbal e ndo
verbal com a mensagem da propaganda, a identificacdo do publico-alvo e dos
recursos utilizados para atrair/persuadir o leitor.

Ao analisar as respostas dos 21 alunos presentes na aula, podemos

concluir que, dentre os critérios de avaliacdo pessoal das propagandas da atividade,

10 A segunda atividade da aula encontra-se no anexo E.
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a maior nota foi para a criatividade e originalidade dos publicitarios, o que evidencia
0 reconhecimento, por parte dos alunos, do jogo persuasivo entre linguagem verbal
e nao verbal.

Em relacdo a mensagem da propaganda, a resposta, quase unanime dos
alunos, foi que a imagem e o texto sdo responsaveis, de igual forma, pela
construcdo dos sentidos expressos pelo género. Eles também ndo demonstraram
dificuldades em reconhecer o publico-alvo. Ja quando foi pedido que identificassem
0s recursos utilizados para atrair a atencdo do leitor, foram dadas respostas
diferentes: alguns falaram da imagem, uns, de modo detalhado ou especifico,
outros, de forma vaga; o texto escrito em destaque também apareceu como opcao.
Em suma, ao final do encontro, nutrimos boas expectativas a respeito do novo olhar

gue os alunos estavam demonstrando ter, ao fazer a leitura de uma propaganda.

4.4.6 Figuras de Linguagem - (4h-a)

Dividimos as aulas sobre figuras de linguagem em dois encontros e
ressaltamos a importancia de estudarmos um pouco mais sobre 0S recursos
linguisticos da propaganda, dando atencédo as figuras de linguagem, recursos muito
utilizados no género e responsaveis pelos efeitos de sentidos expressos pelo texto
verbal.

No primeiro momento, muitos alunos ja falaram que ndo lembravam as
figuras de linguagem. Surgiu, ai, a necessidade de fazer uma revisdo um pouco
mais detalhada do conteudo. Para tanto, entregamos para cada aluno um texto
explicativo e conceitual sobre o assunto e, apds as devidas explanacfes, propomos
a primeira atividade da aula.

A atividade realizada em grupos consistiu numa pequena competicao.
Primeiramente, foram apresentadas no datashow diversas propagandas, e cada
grupo teve um tempo determinado para identificar a figura de linguagem expressa no
texto e preencher uma ficha com as respostas da equipe. O grupo que conseguisse
identificar corretamente o maior nimero de figuras de linguagem nas respectivas
propagandas ganharia a competicéo.

Essa atividade despertou o interesse dos alunos, que ficaram muito
eufdricos com a dinamica. Foi interessante perceber como os integrantes dos grupos

se ajudavam mutuamente, no cumprimento da atividade, relembrando conceitos
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estudados e relacionando as figuras com as propagandas apresentadas. Em
seguida, fizemos a correcédo da atividade e, dos seis grupos participantes, aquele
gue se destacou errou a identificacdo de apenas duas figuras de linguagem,
enguanto os demais acertaram mais da metade das propagandas analisadas, o que
denotou uma compreenséao consideravel do conteudo trabalhado, de modo geral.

No segundo encontro, propusemos uma segunda atividade. Ainda em
grupos, os alunos receberam uma propaganda impressa, na qual constava apenas a
imagem. A partir dai, os alunos deveriam acrescentar a linguagem verbal, atentando
para a importancia da persuasdo que se constréi, a partir da argumentacdo na
relacdo do imagético-verbal fazendo uso de figuras de linguagem. Vejamos abaixo

as producdes dos grupos nesta atividade.

Figura 12 - Atividade desenvolvida na aula - Grupo 1 e 2
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Figura 13 - Atividade desenvolvida na aula - Grupo 3, 4,5 e 6.
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Fonte: Dados da Pesquisa.

A extensdo da bebida ndo vale uma
vida!

Se beber nao dirija!

Se estiver bébado, pegue uma
carona.

Ndo se coloque em risco, nem 0s
outros.
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Apés as producdes do texto verbal, apresentamos a propaganda original,
para, assim, fazermos um comparativo. Embora os textos elaborados pelos grupos
fossem diferentes dos originais, eles denotaram compreender a importancia das
escolhas de determinados recursos linguisticos, para o cumprimento do proposito
comunicativo do género.

Dentre os recursos linguisticos identificados na atividade, podemos citar o
uso dos verbos no imperativo, da ambiguidade, da mensagem apelativa, a
adequacao verbal & imagem posta, entre outros. Houve grupos que usaram figuras
de linguagem como a metafora e a anafora para convencer o leitor, confirmando,
assim, o aprendizado das caracteristicas do género estudado.

Em seguida, buscamos retomar com os alunos a andlise das duas
producdes que fizeram em grupo, a primeira, a qual os alunos tiveram que construir
a imagem da propaganda, tendo em posse o verbal, e, a segunda, na qual os alunos
tiveram de fazer o inverso, construir o verbal recebendo a imagem impressa. O
objetivo dessa analise era fazer com que os alunos comparassem as duas
producdes, fazendo um relato, expressando o que os motivou nas escolhas e
revelando o que o grupo julgou interessante nas duas producgdes.

O relato foi individual, mas apresentamos, na tabela a seguir, um quadro

com a sintese dos principais posicionamentos dos grupos, retirando o0s repetitivos.

Quadro 9 — Faila dos alunos expondo as motivacdes das escolhas das atividades propostas
MOTIVACAO DAS ESCOLHAS DOS ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DA PROPAGANDA

GRUPOS IMAGEM TEXTO VERBAL

1 “Escolhemos essa imagem porque as “A frase ‘Saia da rotina e visite nossa praia’
criangas negligenciadas ndo sdo ouvidas, tem o sentido de convidar as pessoas a
vistas ou faladas”. (Fala do aluno A) irem ao shopping para conhecer e comprar
“Os gestos dos bonecos na imagem novidades para o natal.” (Fala do aluno A)
representam as pessoas que nao fazem
nada para evitar o abuso infantil”. (Fala do
aluno B)

2 “Nés escolhemos a imagem de um carro “A frase que escolhemos & para mostrar

destruido para mostrar o impacto quando
ele capota ou bate em algum lugar. A cor
vermelha representa o sangue, colocamos
ainda fotos de bebidas para complementar
o tema e da os aspectos de nao beber
quando for dirigir’. (Fala do aluno C)

que a aids qualquer pessoa pode pegar
independente do sexo.” (Fala do aluno C)
“Nos utilizamos esse texto para informar o
publico sobre a aids e para se prevenir da
aids” (Fala do aluno D)



“Pois na anorexia (tema) a pessoa se acha
gorda estando magra e ndo quer comer e a
imagem que escolhemos passa mais ou
Menos isso de querer comer e a0 mesmo
tempo néo querer por causa da doencga.”
(Fala do aluno E)

“O fato de ensinar as pessoas a nao dirigir
alcoolizado no transito pois pode acontecer
acidentes e mortes” (Fala do aluno F)

“Na imagem a escolha de uma pessoa foi
para mostrar a violéncia no transito aos
pedestres que muitos motoristas nao
respeitam os pedestres muitas vezes o0s
motoristas estdo embriagados.” (Fala do
aluno G)

“... Arrelacéo entre os dois (se refere ao
tema e a imagem) é que podem causar
acidentes de carro” (Fala do aluno J)

“Nés escolhemos essa imagem porque ela
traz uma ideia de cansaco, pois as pessoas
estdo muito desleixadas hoje em dia e ndo
se esfor¢cam para dirigir com cautela” (Fala
do aluno K)

“Essas imagens foram escolhidas porque
fala sobre sonoléncia, e sonoléncia as
vezes é gerada por causa dos remédios, e
para quem dirige fica ruim porque pode
acontecer um acidente” (Fala do aluno L)
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“Quis passar a ideia de impacto para a
doacéo de 6rgaos pois é importante, doar
orgdos, salva vidas. Os brinquedos da
imagem tém o sentido de quando nédo
usamos mais os brinquedos doamos, € para
fazer o mesmo com os 6rgaos” (Fala do
aluno E)

“No texto o que levou o grupo a ter a ideia
foi a lata de mosquitos, a dengue pode
estar perto de vocé e vocé nem sabe.” (Fala
do aluno H)

“...levou o grupo a escrever foi um pouco de
criatividade e consciéncia do fato de ndo
deixar agua parada, pois isso atrai
mosquitos e talvez as pessoas nem
percebam. E depois que percebe pode ser
tarde e a pessoa ter contraido a dengue”
(Fala do aluno I).

“Os dois se relacionavam porque tem a ver
com a violéncia no transito.” (Fala do aluno
J)

“Eu escolhi esta frase porque ela transmite
um certo impacto ao leitor fazendo ele
repensar suas ag¢des” (Fala do aluno K)

“A imagem era uma senhora usando luvas
de box. E como era o dia do publicitario a
gente pensou em colocar a frase: lutando

sempre por vocé.” (Fala do aluno M)

Fonte: Dados da pesquisa

Percebemos, com o relato dos alunos, que 0s grupos entenderam as
especificidades do género propaganda enquanto texto multimodal, principalmente no
gue concerne a relacédo da linguagem verbal e ndo verbal para a construcdo dos
sentidos do texto. Entretanto também percebemos, por meio do relato do grupo 2,
nas falas dos alunos C e D, que se referiram as escolhas da criacdo do texto verbal,

BN

gue relacionaram a imagem da camisinha apenas a prevencdo da aids,
desconsiderando os outros tipos de prevencdo que o uso da camisinha proporciona.
A fala do aluno E, do grupo 3, por sua vez, que se referiu a escolha da linguagem
verbal, mencionou os brinquedos contidos na imagem, mas, em nenhum momento,
0 texto verbal criado por eles faz alusdo ou estabelece alguma ligacdo com a
imagem. Isso demonstra que a compreensdo textual, vez ou outra, nédo foi
estabelecida de forma plena, mas também nado se apresenta muito aquém do ideal.
A partir dos exemplos observados nos relatos dos alunos, podemos

afirmar também que houve uma atencdo as escolhas que eles fizeram, tanto em
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relacdo ao verbal, quanto em relacdo as imagens. Os estudantes demonstraram
terem percebido a intencionalidade que o autor deve ter em relacdo as suas
escolhas na producdo desse género, entretanto apenas com a apresentacdo dos
resultados da atividade final é que identificaremos os reais avanc¢os dos discentes na
compreensao leitora nesse tipo de texto.

4.4.7 Atividade final (2h-a)

A atividade final'! aconteceu ja no fim do periodo letivo e, para ela, foram
destinadas duas aulas. Ao término da atividade, na qual os alunos responderiam a
um teste escrito, houve uma confraternizacéo, pela finalizacdo e envolvimento do
grupo durante as aulas. Todos os alunos fizeram a atividade final, mesmo aqueles
gue néo participaram de todas as aulas.

Essa atividade foi semelhante a inicial e dispunha dos mesmos obijetivos:
verificar a compreensao dos alunos ao fazer a leitura e analise de uma propaganda,
perceber as impressdes dos alunos a respeito do texto e identificar a percep¢ao dos
leitores a respeito dos aspectos linguisticos e nao linguisticos que compdem o
carater persuasivo do género, além, claro, de reconhecer a tematica do texto e seu
propoésito comunicativo. Do mesmo modo a atividade inicial, esse exercicio foi
constituido de questdes subjetivas, com o propdsito de identificar as inferéncias e o
conhecimento prévio dos alunos, sobre as abordagens argumentativas do género.
Essa atividade foi comparada a inicial, para as andlises e consideracdes teoricas,

advindas da pesquisa, e serdo apresentadas na secao subsequente.

11 As atividades finais constam nos anexos.
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5. ANALISE DOS DADOS

Nesta secéo, analisamos de forma detalhada os dados coletados nesta
pesquisa, no momento da atividade inicial (antes da aplicagdo das aulas), e da
atividade final (apés a aplicacdo das aulas), com o objetivo de verificarmos o
desempenho dos alunos e nos certificarmos de que, com a aplicacéo das atividades
da proposta de intervencédo didatica, houve um desenvolvimento na compreensao
leitora desses alunos, por meio do estudo do género propaganda impressa.

Apresentamos também um resumo quantitativo da participagdo dos
alunos nas etapas da proposta de intervencdo didatica, bem como a analise
comparativa das atividades inicial e final, de modo detalhado, a fim de verificarmos

0s avancos dos alunos dentro da perspectiva dos aspectos elencados nas aplicadas.

5.1. Participacéo dos alunos na proposta de intervencao didéatica

A partir da observacdo e do acompanhamento realizado no
desenvolvimento da proposta didatica e na sua proposi¢cdo, concluimos que a
participagdo dos alunos na pesquisa foi bastante satisfatoria, tendo em vista o
comprometimento destes na resolucdo das atividades e seu envolvimento nas
discussbes propostas em sala. Dos vinte e cinco alunos matriculados na turma, vinte
participaram de todas as atividades propostas. Houve alunos que faltaram as aulas
de alguns moddulos, um nuamero considerado pequeno, que ndo prejudicou a
efetividade da pesquisa realizada.

A apresentacdo da proposta de intervencdo didatica e a atividade inicial
foram realizados no mesmo dia, no qual contamos com a presenca de vinte e quatro
alunos, do total de vinte e cinco matriculados. Por se tratar de uma atividade inicial,
sem intervengé&o, o aluno que faltou no dia do primeiro teste fez a atividade em um
outro momento, solicitado pela pesquisadora, de modo a ndo o prejudicar no
acompanhamento das aulas seguintes. Em média, faltavam de dois a trés alunos em
cada aula aplicada. As aulas sobre argumentacdo foram as que apresentaram o0
menor numero de participacdo e o maior nivel de dificuldades, mostradas nas
resolucdes dos exercicios. Em resumo, verificamos trés auséncias nas aulas sobre

linguagem verbal e ndo verbal, uma auséncia nas aulas sobre a relacdo do verbal e
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ndo verbal, quatro nas aulas sobre argumentacdo e duas nas aulas que retrataram
as figuras de linguagem.

Encerramos a proposta de intervencdo didatica com a aplicacdo da
atividade final e uma confraternizagdo com a turma, com o objetivo de socializarmos
e celebrarmos a consolidacéo do projeto de pesquisa, com o envolvimento de todos
0s participantes. Entretanto, nesse dia, a cidade foi acometida por uma chuva
torrencial no momento da entrada dos meninos na escola, e, por isso, muitos alunos
ndo conseguiram se deslocar até o local (me refiro aqueles que nao utilizavam o
transporte escolar). De certo modo, o incidente comprometeu o espirito de alegria,
dada a auséncia de muitos colegas. Achou-se necessério aplicar, em um outro
momento, a atividade, aos alunos que faltaram na data prevista, uma vez que a
aplicacdo do teste ndo estava relacionada a nenhuma intervencdo da professora
pesquisadora e, mesmo assim, se fazia imprescindivel para esta anélise.

Apresentaremos, no grafico a seguir, o resumo da participacdo dos alunos

em todas as etapas da Proposta de intervencgéao:

Gréfico 1 — Participacéo dos alunos na proposta de intervengéo
25

24
23
2
2
2
19

TESTEINICIAL ~ MODULO | MODULO I MODULO 1lI MODULO IV TESTE FINAL

o]

=

=]

Fonte: Dados da pesquisa

Com base nas informacgdes apresentadas no grafico 1, selecionamos
as atividades, inicial e final, dos alunos que participaram de toda a proposta didéatica
sem constar nenhuma auséncia, contabilizando o total de vinte atividades para cada
analise. Desse modo, quarenta atividades foram examinadas, sendo duas por cada
participante. Os alunos foram identificados por uma combinacdo de letras e
nameros, do Al ao A20.



87

5.2. Analise das atividades inicial e final dos participantes da pesquisa

Neste momento de andlise, torna-se relevante retomar o objetivo principal
desta pesquisa, que é contribuir com o desenvolvimento da compreensao leitora de
textos constituidos de linguagem verbo-imagético, por meio do género propaganda
impressa, dos alunos do 9° ano de escola publica. Centralizamos as habilidades
desenvolvidas a partir da compreensdo e apropriacdo, por parte dos alunos, do
género textual proposto como objeto de estudo e analise.

Para facilitar a exploragdo dos dados obtidos na pesquisa, buscou-se
estabelecer alguns parametros para a observagédo do desempenho dos alunos nas
atividades de leitura proposta. Considerando que tanto na atividade inicial quanto na
final sdo contemplados os mesmos questionamentos sobre propagandas diferentes,
buscou-se delinear o0s aspectos para andlise dos seguintes critérios de
compreensao: reconhecimento dos elementos que caracterizam 0 género
propaganda impressa; compreensao do texto visual na propaganda; compreensao
do texto verbal; e identificacdo dos elementos argumentativos na propaganda.

Essa analise foi dividida em duas subsecdes, com o intuito de contemplar,
de forma mais sistematica, os critérios supracitados e fomentar uma visdo mais
apurada sobre o0s possiveis avangos promovidos pela proposta de intervencdo para
0 ensino de leitura.

Primeiramente, fazemos uma apresentacdo quantitativa com uma
abordagem geral do corpus coletado e teceremos algumas reflexdes consideradas
pertinentes a analise. Na subsec¢éo seguinte, destacamos, de modo mais detalhado,
a comparacao entre as atividades inicial e final de cinco alunos, a fim de explanar e
exemplificar, de modo qualitativo, os resultados obtidos. Antes, porém, faz-se
necessario explicitar os elementos que foram considerados na verificacdo dos testes
dos alunos.

O foco da pesquisa sempre foi aprimorar a compreensao leitora dos
alunos, haja vista as dificuldades de interpretacao, verificadas nos resultados das
avaliacbes externas (SPAECE e SAEB). Buscou-se, por conta disso, ampliar a
competéncia de leitura desses estudantes, a partir do estudo de um género
multimodal que é constituido de linguagem imagético-verbal; desse modo, os

aspectos verificados na compreensao nao podem estar dissociados dos elementos
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constitutivos do género em estudo. Para uma melhor organizacdo dos dados,
elencamos os critérios em quatro tépicos, a serem explorados com suas respectivas
habilidades de compreensdo propostas na leitura do género, apresentados nos

guadros subsequentes.

Quadro 10 — Topico |

TOPICO | HABILIDADES
Reconhecimento 1. Identificar o tema da propaganda
dos elementos 2. Indicar o publico-alvo
constitutivos do 3. Reconhecer o suporte do género
género 4. Estabelecer relagdo verbo-visual para a construcdo dos
propaganda sentidos do texto.
impressa.

Fonte: Dados da pesquisa

Cada topico especificado na exploracao do corpus coletado tem estrita
relacdo com a abordagem das aulas desenvolvidas na proposta didatica. O tépico |
tem como objetivo perceber os conhecimentos dos alunos a respeito dos aspectos
constitutivos do género propaganda, além de verificar o desenvolvimento de duas
habilidades especificas da Matriz de Referéncia do SPAECE: o D5 — Identificar o
tema ou assunto do texto; e D9 — Reconhecer o género discursivo. Essas
habilidades foram contempladas nas aulas sobre linguagem verbal e ndo verbal da

proposta didatica.

Quadro 11 — Topico |l

TOPICO Il HABILIDADES
Compreenséo 1. Descrever as ideias representadas pela imagem.
do texto visual 2. ldentificar elementos da imagem que reforcam a construcéo dos
na sentidos.
propaganda. 3. Reconhecer o papel da imagem na propaganda.

Fonte: Dados da pesquisa

A relacao de verificacdo de habilidades do topico 2 estd associada aos
estudos e atividades propostas sobre a relagéo do verbal e visual. Fazer com que os
estudantes ampliem sua visao para escolhas visuais do género propaganda foi um
dos propositos desse estudo. Os alunos precisam reconhecer a intencionalidade das
escolhas que envolvem os elementos visuais, bem como relaciona-las aos

propositos comunicativos do texto.
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Quadro 12 — Tépico llI

TOPICO Il HABILIDADES
Compreensédo 1. Identificar a mensagem expressa pelo texto verbal.
do texto 2. Reconhecer os recursos linguisticos usados no texto (jogo de
verbal. linguagem; figuras de linguagem, ambiguidade, dentre outros).

3. Perceber o efeito de sentido do recurso linguistico do texto.
Fonte: Dados da pesquisa

O topico Il baseia-se nas proposi¢cdes das aulas sobre figuras de linguagem,
gue destaca 0s aspectos linguisticos da propaganda, por ser um género que utiliza
muitos recursos expressivos na linguagem verbal, a servico da persuasao.
Considerou-se necessario verificar se os alunos reconheciam os efeitos de sentido,
usados pelos diversos recursos linguisticos, que véo desde o uso da ambiguidade,
chegando até outras figuras de linguagem, responsaveis para dar mais

expressividade e significacdo ao texto no qual se insere.

Quadrp 13 — Tépico IV
TOPICO IV HABILIDADES

Identificacdo 1. Reconhecer o objetivo do género propaganda.
dos elementos 2. Identificar argumentos usados no texto.
argumentativos 3. Perceber a articulagdo da imagem e do texto verbal para o

na propaganda. cumprimento do propdsito comunicativo do género.
4. Entender a funcdo da propaganda: convencer ou persuadir
5. Distinguir os elementos que envolvem a razdo e emocéo do leitor
na propaganda.
Fonte: Dados da pesquisa

J& com relacdo as habilidades propostas pelo topico IV, essas estdo
relacionadas a argumentacdo, elemento constitutivo do género e responsavel por
atender ao propdsito comunicativo da propaganda: influenciar o interlocutor e
persuadi-lo, de modo a modificar seu comportamento, induzindo-lhe a uma atitude
em favor da ideia veiculada. Os alunos precisam perceber que a imagem e o verbal
articulados podem favorecer a argumentacao, apelando tanto para a razdo, quanto a

emocao do leitor.
5.2.1 Andlise quantitativa do corpus e algumas reflexdes

Como mencionado, faremos uma apresentacdo quantitativa dos aspectos
gue foram contemplados em cada topico de analise dos participantes de todas as
aulas da proposta de intervencao didatica- daqueles que cumpriram todas as
atividades solicitadas. Para sistematizar esse processo, apresentaremos um quadro
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expositivo para cada tépico avaliado, fazendo um panorama da compreensao leitora
desses alunos, por meio da verificacdo da resolucdo das atividades (inicial e final)
gue avaliaram as habilidades de leitura do género propaganda.

E importante destacar que todos os questionamentos das atividades
foram elaborados com questdes subjetivas e, como torna-se inviavel nessa pesquisa
apresentar uma analise minuciosa de todas as questfes respondidas por cada
participante que compde o corpus, resolvemos nomear para cada habilidade dos
topicos a seguinte nomenclatura: acerto/ erro /ndo respondeu.'? Desse modo, torna-
se possivel fazer inferéncias sobre o nivel de desenvolvimento da compreenséo
leitora desses alunos em cada habilidade de leitura avaliada.

No guadro a seguir, apresentaremos 0s resultados do desempenho dos
vinte alunos participantes de todas as etapas da proposta didatica concernentes ao
topico 1.

Quadro 14 — Desempenho dos alunos referente ao topico | i}
Tépico | - RECONHECIMENTO DOS ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO GENERO
PROPAGANDA IMPRESSA.

ATIVIDADE INICIAL ATIVIDADE FINAL
i D ho/ D ho/
Habilidades eszmin o Alunos eszm';“ o Alunos
1 A 14 A2; A3; A5; A6; AT7; A8; A10; A11; A 11 A4; A6; A7; A11; A12; A13; A16; A17; A18;
A13; A14; A16; A17; A18; A19; A19; A20
E 6 A1; A4; A9; A12; A15; A20 E 9 A1; A2; A3; A5; A8; A9; A10; A14; A15;
NR 0 NR 0
2 A 17 A3; Ad; AS5; A6; AT7; A9; A10; A11; A 20 A1; A2; A3; A4; A5; A6; AT; A8; A9; A10;
A12; A13; A14; A15; A16; A1T; A11; A12; A13; A14; A15; A16; A17; A18;
A18; A19; A20 A19; A20
E 3 A1; A2; A8 E 0
NR 0 NR 0
3 A 19 A1; A2; A3; A5; A6; AT7; A8; A9; A 20 A1; A2; A3; A4; A5; A6; AT; A8; A9; A10;
A10; A11; A12; A13; A14; A15; A11; A12; A13; A14; A15; A16; A17; A18;
A16; A17; A18; A19; A20 A19; A20
E 1 A4; E 0
NR 0 NR 0
4 A 4 A3; A7; A10; A14 A 14 A2; A3; Ad; A6; AT; A8; A9; A12; A13; A14;

A15; A17; A19; A20
E 16 A1; A2; A4; AS; A6; A8; A9; At1; E 6 A1; A5; A10; A11; A16; A18;
A12; A13; A15; A16; A17; A18;
A19; A20

NR 0 NR 0
Fonte: Dados da pesquisa

Esse topico analisou 0s elementos essenciais que caracterizam a
apropriacdo do género propaganda, elencando o tema, o publico-alvo, o suporte e a
relacdo verbo-visual para a construcdo dos sentidos como habilidades a serem

observadas e desenvolvidas ao longo da proposta de intervencdo didatica. E

12 Nos quadros de desempenho dos topicos, a nomenclatura acerto, erro e nio respondeu esta
representada por A, E, NR, respectivamente.
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perceptivel, diante dos dados expostos e comparados nos dois testes, um avango no
namero de acertos dessas habilidades: a 2, que se refere a definicdo do publico-
alvo, a 3, relacionada ao suporte e a 4, referente a construcdo de sentidos na
relacdo verbo-visual. Entretanto, o que se destaca na analise desse tépico sdo os
nuameros representados na habilidade 1, que correspondem a identificacdo do tema
da propaganda. Essa habilidade possui grande relevancia para a compreensao da
ideia geral do texto, no entanto, pode ser considerada dificil, por exigir que os
estudantes facam inferéncias de informa¢cdes implicitas, e de todo o contexto
comunicativo do texto. Nessa habilidade, os alunos apresentaram um retrocesso, no
guantitativo de acertos, cuja expectativa seria de avanco.

Esse dado remete a reflexdo de possiveis fatores que podem ter
influenciado esses numeros, entre eles, citamos a forma como os elementos
constitutivos do género se apresentaram na propaganda. Por exemplo, na
propaganda Da atividade inicial, o verbal expressava de forma mais explicita o tema

abordado, como podemos verificar no excerto abaixo:

O numero de acidentes de carro envolvendo criancas aumenta durante as
férias escolares. Por favor, seja extremamente cuidadoso!

Como exposto, o texto verbal, de certa forma, jA manifestava a tematica
abordada pela propaganda. Ainda assim, o percentual de acertos dessa habilidade,
na atividade inicial, foi de 70%. Entretanto, na propaganda da atividade final, o
verbal “se a noite comecgar quente, ndo deixe acabar fria”, exigia do aluno um nivel
maior de inferéncias, também relacionadas ao texto imagético. Ressaltamos, ainda,
gue o crescimento de cerca de 50% nos acertos na habilidade 4 (relacdo verbo-
visual na construcdo dos sentidos do texto), pode ter favorecido a compreensédo da
tematica do texto, uma vez que ambas habilidades sdo articuladas e acionam
saberes que se complementam. O grafico abaixo explicita essa comparagdo de

modo mais especifico. Vejamos:
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Grafico 2 — Numero de acertos relacionados ao tépico | nas atividades inicial e final

TOPICO | - RECONHECIMENTO DOS ELEMENTOS CONSTITUTIVOS
DO GENERO PROPAGANDA IMPRESSA

20

15 14
10
5 4

Habilidade 1 Habilidade 2 Habilidade 3 Habilidade 4

_ H ATIVIDADE INICIAL B ATIVIDADE FINAL
Fonte: Dados da pesquisa

O desempenho dos alunos no topico Il, que se refere a compreenséao do
texto visual, também apresentou avancos significativos nos acertos das trés
habilidades enunciadas, como podemos verificar no quadro abaixo.

Quadro 15 — Desempenho dos alunos referente ao topico Il
Topico Il - COMPREENSAO DO TEXTO VISUAL NA PROPAGANDA.

ATIVIDADE INICIAL ATIVIDADE FINAL
Habilidades Desempenho/ Alunos Desempenho/ Alunos
aluno aluno
1 A 10 A1; A2; A3; A4; A8; A10; A11; A12; A 16 A1; A2; A3; A4; A6; AT; A8; A9; A10; A11;
A14; A17 A12; A14; A15; A16; A17; A18;
E 10 AS5; A6; AT; A9; A13; A15; A16; A18; E 4 AS5; A13; A19; A20
A19; A20
NR 0 NR 0
2 A 11 A2; A3; A4; A5; AT; A9; A10; A11; A14; A 19 A1; A2; A3; A4; A5; A6; AT; A8; A9; A10;
A16; A17 A11; A12; A13; A14; A16; A17; A18; A19;
A20
E 8 A1; A8; A12; A13; A15; A18; A19; A20 E 1 A15;
NR 1 A6 NR 0
3 A 15 A3; Ad4; AT; A9; A10; A11; A12; A13; A 18 A1; A2; A3; A4; A5; A6; AT; A8; A9; A10;
A14; A15; A16; A17; A18; A19; A20 A11; A14; A15; A16; A17; A18; A19; A20
E 5 A1; A2; A5; A6; AS; E 2 A12; A13
NR 0 NR 0

Fonte: Dados da pesquisa

Percebemos, entdo, um crescimento de 30%, para a descricdo de ideias
representadas pela imagem, de 40% na identificacdo de elementos da imagem que
reforcam a construcdo de sentidos no texto e de 20% no reconhecimento do papel
da imagem na propaganda. Dados significativos que reforcam o carater contributivo
da proposta didatica.

O numero expressivo de acertos da atividade final na habilidade 2, em

hY

relacdo a inicial, reflete um olhar mais atento aos elementos constitutivos da
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imagem, fato que nos faz pressupor que os alunos compreenderam que, em um
texto imagético-verbal, como é a propaganda, a intencionalidade comunicativa se
expressa por meio de seus variados modos representativos, incluindo a imagem.
Em resposta aos itens a e b da questao 2 da atividade final, o aluno A14 exemplifica

a compreensao da contribuicdo dos elementos visuais na propaganda lida.

Figura 14 — Respostas dos itens a e b da questéo 2 da atividade final do aluno A14

Fonte: Viapar - Pr

a) Quais sdo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a propaganda considerando as
duas cenas representadas?
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Fonte: dados da pesquisa

Observamos que, na resposta ao item b, que corresponde a habilidade 2,
o aluno faz referéncia as cores retratadas nas duas cenas (cores quentes e frias),
relacionando-as com as ideias de alegria e tragédia, também destacando o vidro
guebrado, como o referente do acidente, entre outros elementos realgados no
aspecto visual do texto, para o cumprimento de seu propésito comunicativo. E,

portanto, perceptivel que o aluno esta atento as escolhas visuais da propaganda e
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demonstra, assim, reconhecer as possiveis e variadas significacdes a qual o texto
imagético estd submetido. O grafico a seguir faz uma outra representacdo dos
dominios desse topico.

Gréfico 3 — Numero de acertos relacionados ao topico Il nos atividades inicial e final

TOPICO Il -COMPREENSAO DO TEXTO VISUAL NA

PROPAGANDA.
1

20 16 ° 15 18
15 10 1
10

. ]

0

Habilidade 1 Habilidade 2 Habilidade 3

H ATIVIDADE INICIAL = ATIVIDADE FINAL

Fonte: dados da pesquisa

Percebamos que o desempenho dos alunos, relacionado a compreenséao
do verbal, no tépico Ill, envolve as seguintes habilidades ja mencionadas: 1 -
identificar a mensagem expressa pelo verbal; 2 - reconhecer os recursos linguisticos
usados no texto (jogo de linguagem; figuras de linguagem, dentre outros); e, 3 -
perceber o efeito de sentido do recurso linguistico do texto.

No quadro abaixo, podemos perceber a evolucdo dos estudantes nos
critérios elencados, observando os niumeros que correspondem aos acertos de cada
habilidade.

Quadro 16 — Desempenho dos alunos referente ao tépico Il
Topico Il - COMPREENSAO DO TEXTO VERBAL.

ATIVIDADE INICIAL ATIVIDADE FINAL
Habilidades Desempenho Alunos Desempenho/ Alunos
/aluno aluno
1 A 5 A3; A14; A16; A17; A19 A 15 A2; A3; A4; A5; AT; A8; A9; A11; A12; Al4;
A16; A17; A18; A19; A20
E 14 Af1; A2; Ad; AS; A6; AT; A8; A9 E 5 A1; A6; A10; A13; A15;
A10; A11; A12; A13; A18; A20
NR 1 A1S; NR 0
2 A 3 A3; AS5; A19 A 17 A1; A2; A3; A4; A6; AT; A8; A9; A10; A11;
A12; A13; A14; A16; A18; A19; A20
E 10 A4; A6; AT; A9; A10; A11; E 3 AS5; A15; A1T7;
A12; A13; A15; A20
NR 7 A1; A2; A8; A14; A16; A1T7, NR 0
A18
3 A 1 A5 A 1 A1; A2; A4; A6; A8; A9; A12; A14; A16; A19;
A20
E 14 A1; A2; A3; Ad; A6; AT; A8; E 9 AS5; AT7; A11; A13; A15;
A10; A11; A12; A13; A15; A19; A17; A18;
A20
NR 5 A9; A14; A16; A17; A18 NR 0

Fonte: Dados da pesquisa
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Na representacdo desses numeros em porcentagem, verificamos um
crescimento de 50% nos acertos da habilidade 1, de 70% na habilidade 2 e de 50%
na habilidade 3. Consideramos que esse topico representa o maior indice de
compreensao, se comparado ao demais analisados. Porém torna-se necessario
fazer algumas consideracfes pertinentes. A primeira delas se refere ao niamero de
alunos que, na atividade inicial, ndo responderam as questfes que equivaliam as
habilidades 2 e 3 desse tdpico, o que evidencia ndo terem o dominio de tal
habilidade. Enquanto isso, na atividade final, n&o foi contabilizado nenhum caso de
aluno que deixou o item sem resposta. Mesmo que ndo respondessem de forma que
evidenciassem o dominio de tal habilidade, a maior parte dos alunos reconheceram
gue 0s recursos expressivos usados no texto estavam no jogo de palavras, “frio e
quente”, do texto verbal, considerando e nomeando a figura de linguagem antitese,
responsavel por expressar ideias opostas.

Retomando os numeros da atividade inicial, na mesma habilidade,
verificamos que os alunos ndo souberam identificar o recurso expressivo na frase
“‘pense nos dois lados”. O sentido expresso pelo verbal demandaria do aluno a
compreensao de que “dois lados” € uma expressdo que foi empregada no sentido
conotativo e que se refere tanto a figura da pessoa que poderd ser atropelada,
quanto a figura da crianca que também podera sofrer danos com o acidente. E
valido ressaltar que, nas aulas com a proposta de intervencao didatica, ndo se
objetivou fazer com que os alunos aprendessem a classificar todas as figuras de
linguagem ou recursos linguisticos e estilisticos das palavras. A intencdo foi que
observassem que determinados recursos expressivos contribuem, a sua maneira,
para construir sentidos exigidos pela fungdo comunicativa dos mais diversos textos,
no caso da propaganda, a favor da argumentacéo e da persuasao.

De modo geral, a comparagcdo feita nas duas atividades apresentam
visivelmente a contribuicdo das aulas da proposta de intervencdo didatica para a
ampliacdo da percepcao dos alunos de todos os elementos que envolvem a leitura e
a interpretacdo de um texto.

No grafico a seguir estdo representados os avancos nas habilidades do

tépico lll.
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Grafico 4 — Numero de acertos relacionados ao tépico Il nas atividades inicial e final

TOPICO Il -COMPREENSAO DO TEXTO VERBAL NA
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Fonte: Dados da pesquisa

O topico que se refere a argumentacdo foi o que contemplou o maior
namero de habilidades, totalizando cinco: 1 - reconhecer o objetivo do género
propaganda; 2 - identificar os argumentos usados no texto; 3 - perceber a
articulacdo da imagem e o verbal, para o cumprimento do propdsito comunicativo do
género; 4 - entender a funcdo da propaganda: convencer e/ou persuadir; e 5 -
distinguir os elementos que envolvem a razdo e a emoc¢ao do leitor na propaganda.
A identificacdo dos elementos argumentativos e a compreensao de seu uso se
constituiu um desafio para os participantes da pesquisa, observados na aplicagcéo
das atividades sobre argumentacdo. Essas dificuldades foram percebidas e
trabalhadas e, embora tenhamos considerado alguns avancos na compreensao
desses recursos argumentativos, reconhecemos a necessidade de realizar um
estudo mais sistematico, junto aos alunos, a fim de ampliar a percepg¢éo do potencial
argumentativo, ndo apenas ha propaganda, mas nos mais variados géneros
discursivos.

A tabela a seguir aponta o comparativo dos dados observados no tépico
4.

Quadro 17 — Desempenho dos alunos referente ao tépico IV

Tépico IV - IDENTIFICACAO DOS ELEMENTOS ARGUMENTATIVOS NA

PROPAGANDA.
ATIVIDADE INICIAL ATIVIDADE FINAL
Habllldade Desempenho/ Alunos Desempenho/ Alunos
aluno aluno
S
1 A 15  A3; A4; A5; A6; A7; A8; A9; A10; A 18  A1; A2; A4; A5; A6; AT7; A9; A10; A11; A12;
A11; A13; A14; A15; A16; A17; A19 A13; A14; A15; A16; A17; A18; A19; A20

E 5 | A1;A2; A12; A18; A20 E 2 A3 A8
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NR NR 0
2 A 10  A1; A3; A4; AT; A8; A11; A13; A14; A 17 | A1; A2; A3; A4; A5; A6; AT7; A9; A10; A11;
A15; A17 A14; A15; A16; A17; A18; A19; A20
E 10  A2; A5; A6; A9; A10; A12; A16; A18; E 3 | A8; A12; A13;
A19;
NR 1 A20 NR 0
3 A 8 A3; A4; A13; A14; A16; A17; A18; A 14 A2; A3; A4; A5; AT7; A9; A10; A11; A14; A15;
A19 A16; A17; A18; A20
E 6 A1; A5; A6; A7; A10; A11 E 6  AG6; A8; A12; A13; A19;
NR 6 A2; A8; A9; A12; A15; A20 NR 0 A1
4 A 11 A3; A7; A8; A11; A12; A13; A15; A16; A 18  A1; A2; A3; A4; A6; AT; A8; A9; A10; A11;
A17; A18; A19 A13; A14; A15; A16; A17; A18; A19; A20
E 9 A1; A2; Ad; A5; A6; A9; A10; A14; E 2 A5 A12
A20
NR 0 NR 0
5 A 4 A1; A3; A8; A10 A 7 A1; A2; A13; A15; A16; A17; A19;
E 10 A4; A5; A6; AT; A9; A11; A12; A13; E 13 | A3; A4; A5; A6; AT7; A8; A9; A10; A11; A12;
A14; A16; A14; A18; A20
NR 6 A2; A15; A17; A18; A19; A20 NR 0

Fonte: Dados da pesquisa

Ao observar os dados acima, percebemos avangos no numero de acertos
de cada habilidade. Os alunos demonstraram reconhecer o objetivo do género
propaganda ja na atividade inicial. No entanto, na atividade final, um aluno, A8, errou
o item referente a essa habilidade, ao responder que o objetivo da propaganda é
“‘entreter o leitor”. Pressupomos, a partir disso, que o aluno utilizou a palavra
“entreter” sem ter o conhecimento do seu significado, uma vez que o mesmo aluno,
A8, acertou 0 mesmo item na atividade inicial, ao responder “que os motoristas
sejam mais cuidadosos”. Nao ficou explicito o verbo utilizado pelos demais alunos,
“alertar”, “conscientizar”, “convencer”’, porém o discurso expresso demonstra o0
sentido desses verbos, mesmo que de forma implicita.

Quanto a habilidade que se refere a identificacdo dos argumentos,
percebemos um avanc¢o de 35% no numero de acertos. A atividade inicial foi o que
constou o maior numero de erros nessa habilidade, 6, dos 11 estudantes,
responderam como argumento da propaganda a transcricdo do texto verbal: “por
favor seja extremamente cuidadoso”. Para esses alunos, a frase apelativa se
constitui um argumento, entretanto ndo podemos evidenciar como a transcricdo
desse trecho constitui um potencial de influéncia sobre o interlocutor. Outros alunos,
no entanto, identificaram argumentos na construcao de sentidos evocados pelo texto
visual. O aluno A19, por exemplo, respondeu a esse item, mencionando “no texto
néo verbal, o vidro tem sentido de acidente”.

O destaque sobre os dados na terceira habilidade desse topico se refere

a quantidade de alunos que nao responderam ao item na atividade inicial,
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totalizando seis alunos. Essa habilidade aborda a articulagdo da relagédo verbo-
imageética e o proposito comunicativo do texto. Os erros identificados na questédo se
referem a respostas em que o aluno demonstrou reconhecer a finalidade do texto,
mas que nao apresentou o entendimento de como as duas linguagens (verbal e
visual) se articularam, para garantir a emissdo da mensagem veiculada na situagéo
comunicativa.

Figura 15 — Respostas do item ¢ da questéo 4 da atividade inicial do aluno Al

c) De que modo a relagdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propdsito comunicativo do texto?

Tn(OhANON e |

Fonte: dados da pesquisa

A reposta do aluno Al exemplifica a falta da compreensdo da
articulacdo do verbal e visual, representados no género. O aluno A5, por sua vez,
faz apenas a citacdo dos elementos imagéticos em sua resposta, ignorando

completamente o verbal. Vejamos:
Figura 16 — Respostas do item ¢ da questéo 4 da atividade inicial do aluno A5

:) De que modo a relagdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propdsito comunicativo do texto?

~
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Fonte: dados da pesquisa

Os alunos que acertaram, no entanto, o item na atividade final,
demonstraram perceber a ideia de complementaridade discursiva da relacdo do
verbal com a imagem, reconhecendo o propdésito comunicativo de persuasdo do

género como expressa, o aluno A18, abaixo:

Figura 17 — Respostas do item ¢ da questédo 4 da atividade inicial do aluno A18

c) De que modo a relagéo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito
comunicativo do texto?
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Fonte: dados da pesquisa
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Em se tratando da habilidade quatro desse tOpico, esta relaciona-se aos
conceitos de convencer ou persuadir. Ao responderem a esse item, na atividade
inicial, muitos alunos chegaram a perguntar a professora o significado de persuadir.
ApoOs a definicdo apresentada, os alunos passaram a demonstrar o entendimento de
gue o proposito da propaganda vai além do convencimento, que objetiva a mudanca
de atitude do interlocutor do texto, do contrario, ndo cumpre o propésito para o qual
foi criada no ambito social. Desse modo, destacamos que apenas, dois alunos
participantes do corpus dessa pesquisa ndo conseguiram responder corretamente a
esse item. Ambos afirmaram que o prioritario na propaganda é de convencer.

Na quinta habilidade, é avaliada a percepcdo dos elementos que
envolvem razdo e emocdo. A partir dela, observou-se, por meio dos numeros
expressos, que, mesmo na atividade final, alguns alunos nédo souberam distinguir os
elementos da propaganda que sao capazes de mexer com 0 emocional do
interlocutor, ou mesmo que podem fazé-los refletir sobre a ideia da propagada no
texto. As respostas, de modo geral, ou se relacionavam com a emoc¢ao, apenas, ou
com a razdo. Aqueles que demonstraram perceber a distincdo, geralmente,
relacionava a razdo ao expresso pelo verbal e a emocéo a imagem. E importante
mencionar que, na atividade final, todos os alunos responderam, mas que nao foram
considerados acertos, as respostas que contemplaram apenas um aspecto da
guestao.

A seguir, o gréafico faz uma representacao dos dados do tépico IV.

Grafico 5 — Namero de acertos relacionados ao topico IV nas atividades inicial e final

TOPICO IV - IDENTIFICACAO DOS ELEMENTOS ARGUMENTATIVOS
NA PROPAGANDA..
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Fonte: dados da pesquisa



100

De modo geral, é possivel perceber as melhorias na compreensao dos

alunos em cada critério elencado nessa pesquisa. Diante dos dados apresentados, é

concebivel afirmar que o conhecimento e o estudo constitutivo de um género

imagético-verbal, como é o caso da propaganda impressa, pode proporcionar 0
desenvolvimento de muitas habilidades, na promoc¢édo da competéncia leitora.

Na subsecado a seguir, analisaremos as atividades inicial e final dos alunos

A3, A7, A9, A10, Al4. As escolhas das atividades desses alunos para a realizagcéo

de uma andlise qualitativa se justificam pelo nivel variado no desempenho dos

testes. Teceremos reflexdes mais detalhadas a fim de percebermos as nuances que

envolvem esta pesquisa.

5.3. Andlise das atividades inicial e final dos alunos A3, A7, A9, A10 e Al14

Resolvemos fazer um comparativo mais detalhado de cinco alunos das
atividades inicial e final, a fim de percebermos os avancos e dificuldades
encontradas pelos alunos, ao fazer a leitura e andlise de propaganda impressa.
Optamos por propagandas que fazem parte de campanhas publicitéarias relacionadas
a transito, por se tratar de uma tematica social acessivel aos alunos, de algum
modo, e por se tratar de uma problematica social, que € comumente divulgada pelos
veiculos de comunicacao.

Apresentaremos uma sequéncia de quadros, com as respectivas
respostas dos alunos A3, A7, A9, A10 e Al4 as atividades inicial e final, com o
objetivo de facilitar a leitura e a analise das habilidades de cada topico apresentados
nessa pesquisa. Por se tratar de itens com respostas subjetivas, nossa analise se
constituiu a partir da observagéo das respostas que se aproximaram, ou nao, das

expectativas de respostas em cada habilidade.

Quadro 18 — Respostas ao item referente a habilidade 1 do tdpico | da atividade inicial e final
TOPICO | — Habilidade 1: Identificar o tema da propaganda — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca o tema ‘“acidentes de
trdnsito envolvendo criancas” que estd expresso no texto verbal, além de ser representado

naimagem a frente do motorista na figura infantil que aparece.

Aluno  Desempenho Resposta ao item
A3 A O numero de acidentes de carro envolvendo criangas.
A7 A O fato de namero de acidente de crianga nas férias.

A9 E Acidente escolar.
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A10 A Aos nimeros de acidentes envolvendo criancgas.
Al4 A Acidentes de carro envolvendo criangas.

TOPICO | — Habilidade 1: Identificar o tema da propaganda — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o0 aluno ao observar os elementos da imagem
identifique a bebida nas maos dos jovens se divertido, o vidro quebrado do para-brisa de
um carro e o corpo de uma pessoa no necrotério associado ao verbal indicando o tema: se
beber ndo dirigir ou mesmo relacionando as consequéncias de misturar &lcool e direcéo.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 E O perigo a pessoas que bebem sem controle e acabam mortas
A7 A Se beber ndo dirija
A9 E O cuidado quando for curtir uma festa.
A10 E O perigo de se divertir demais pode causar a morte
Al4 E O cuidado que se deve ter pos festa, para evitar tragédia

Fonte: Dados da pesquisa

A identificacdo do tema de um texto como a propaganda, pressupde a
capacidade do aluno de associar as ideias apresentadas no verbal e no imagético e
realizar uma sintese do assunto abordado. Verificamos que, na atividade inicial,
apenas um aluno apresentou a dificuldade em reconhecer o tema, mesmo estando
explicito no texto verbal. Em principio, verificamos que o aluno A9 néo identificou
adequadamente o tema abordado na propaganda, por ter relacionado as imagens e
o texto a acidente escolar, em razdo do verbal usar o referente férias escolares. O
sujeito acabou por associar esse referente a pessoa com a mochila, apresentada na
imagem, e concluiu sua resposta. Verificamos também que esse aluno néao
compreendeu os implicitos e explicitos retratados tanto no texto verbal, quanto na
imagem.

Ao observarmos as respostas dos alunos na atividade final, a situacdo se
inverteu: apenas A7 respondeu corretamente ao item analisado, nos fazendo inferir
gue os alunos nao perceberam a relagdo da sequéncia, nas narrativas apresentadas
pela imagem (pessoas com bebida + vidro quebrado do para-brisa + pessoa no
necrotério). As respostas dos alunos até estabelecem uma ligacdo entre a diversao
e a tragédia representada na imagem, entretanto ndo expressam, de forma clara, a
relacdo do alcool com a direcao, denotando, assim, que a leitura do texto imagético
verbal precisava ser mais explorada com os respectivos estudantes. O percentual de
55% de acertos, do total de alunos pesquisados, nos remete a uma série de
suposicdes que sao superadas no reconhecimento de que essa habilidade precisa

ser mais explorada.
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Quadro 19 — Respostas ao item referente a habilidade 2 do tdpico | da atividade inicial e final

TOPICO | — Habilidade 2: Identificar o publico-alvo — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que 0s alunos percebam que o texto se dirige aos
motoristas e pais que costumam viajar de carro no periodo de férias com as criangas.
Considera-se corretas as duas possibilidades de respostas: motoristas e pais motoristas.
Em resposta a segunda pergunta do item é esperado que justifiguem essa identificacdo
citando elementos do texto verbal e/ou imagem.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Aos motoristas e aos pais das criancas que ndo tem atencdo no
transito.
A7 A Aos motoristas.
A9 A Aos motoristas.
Al10 A Aos motoristas.
Al4 A A motoristas que andam com criancas pequenas, pela crianca que

apareceu no retrovisor.

TOPICO | — Habilidade 2: Identificar o publico-alvo — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que os alunos identifiquem que o publico-alvo séo
as pessoas que bebem e costumam dirigir alcoolizados, podendo também ser considerado
apenas as pessoas que bebem, pois mesmo n&o dirigindo, essas pessoas devem ndao
aceitar entrar no carro com motoristas alcoolizados. Destina-se também aos jovens que se
enguadram nessas caracteristicas. Em resposta a segunda pergunta do item é esperado que
justifiquem essa identificacdo citando os elementos da primeira parte da imagem.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A As pessoas que bebem e ndo se controlam. Podemos identificar pela
imagem de jovens.
A7 A As pessoas que bebem.
A9 A Pessoas que bebem e dirigem.
A10 A Aos jovens que gostam de festas.
Al4 A As pessoas que saem para se divertir. Pela imagem de pessoas

jovens alegres, se divertindo.
Fonte: Dados da pesquisa

As respostas dadas ao item, que contemplam a habilidade 2, foram
consideradas certas tanto na atividade inicial quanto na atividade final, uma vez que,
de algum modo, os alunos aproximaram suas respostas ao desejado, demonstrando
perceber as caracteristicas dos possiveis destinatarios das propagandas impressas.
E importante que os alunos entendam que a definicdo do publico-alvo, em todos os
textos torna-se um aspecto importante, por influenciar as escolhas na producdo do
proprio texto. E a partir da distingdo do destinatario do texto que se construira o jogo
verbal na linguagem usada, a definicAo do Iéxico, bem como os elementos
imagéticos para chamar a atencédo do leitor e cumprir seu propdésito comunicativo.
Embora os alunos tenham conseguido fazer essa identificagdo, em partes, os alunos
A7, A9 e A10 mencionaram apenas 0s motoristas, desconsiderando outro grupo de
pessoas importantes a atentar para essa mensagem: 0S pais, ou responsaveis, que
vigjam de carro com criancas. Apenas dois alunos justificaram suas respostas,

respaldando-se na imagem da propaganda. Os demais deixaram a resposta da
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justificativa em branco, demonstrando falta de atencdo ao comando do item ou, até

mesmo, aos elementos composicionais dos textos.

Quadro 20 — Respostas ao item referente a habilidade 3 do tdpico | da atividade inicial e final

TOPICO | — Habilidade 3: Reconhecer o suporte do género — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que os alunos pensem sobre a funcéo do texto e a
intencdo de atingir o publico-alvo para reconhecer o suporte mais adequado ao género
propaganda impressa.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Outdoor

A7 A Outdoor

A9 A Outdoor

Al10 A Outdoor

Al4 A Outdoor

TOPICO | - Habilidade 3: Reconhecer o suporte do género — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que os alunos pensem sobre a fungdo do texto e a
intencdo de atingir o publico-alvo para reconhecer o suporte mais adequado ao género
propaganda impressa.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Em uma revista ou em um outdoor.
A7 A Outdoor.
A9 A Outdoor, revista.

Al10 A Outdoor, revista.

Al4 A Revistas, panfletos.

Fonte: Dados da pesquisa

O quadro acima expde as respostas dos alunos relacionadas aos
possiveis suportes em que poderiam encontrar as propagandas apresentadas.
Verificamos a mesma resposta dada pelos alunos na atividade inicial, denotando
gue a escolha feita por eles, em relagdo ao suporte, corresponde as caracteristicas
do género, embora outros suportes devessem ter sido citados, por se tratar de uma
propaganda impressa, e, também, por esse tipo de texto propor varios lugares de
apresentacao.

Percebemos, na atividade final, uma pequena variagcdo do suporte,
mostrando que, de certa forma, os alunos reconhecem que a variacdo do suporte
estd associada ao género textual e sua escolha é relevante para a circulacdo do

texto na sociedade, para atingir o publico ao qual foi destinado.

Quadro 21 — Respostas ao item referente a habilidade 4 do tdpico | da atividade inicial e final
TOPICO | — Habilidade 4: Estabelecer relagdo verbo-visual para a construgéo dos
sentidos do texto. — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o0s alunos reconhecam o sentido de que os
pais, no momento de viajar com os filhos durante as férias, sejam mais atenciosos e
cuidadosos no transito. Ndo tenham distracdes com o celular, pois distracfes no transito

pode ocasionar acidentes.
Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A O texto fala sobre acidentes envolvendo criancas e a imagem mostra
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também um casal que nado esta atento a isso.
A7 A De ser distraido ao dirigir o automével e ndo observar o transito.
A9 E Na imagem tem um estudante e no texto fala de acidentes escolares.
A10 A A distracdo ao volante e as conversas.
Al4 A Que além de correr risco a si préprio, com criancas pequenas € ainda
mais perigoso a falta de atencéo.
TOPICO | — Habilidade 4: Estabelecer relac&o verbo-visual para a construcéo dos
sentidos do texto. — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que os alunos reconhecam o sentido de que se a
noite comeca com divertimento, curticdo e com uso de bebida alc6olica, ndo se deve dirigir
e tampouco ser passageiro de um motorista alcoolizado para evitar acidentes e até mesmo
evitar a morte.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A As pessoas devem ter cuidado com a bebida na diversdo para nao
acabar se acidentando ou morrendo.
A7 A Porque se a noite terminar em bebidas néo deixe acabar em mortes e
tristezas
A9 A Na primeira imagem tem alguns jovens curtindo que tem a ver com a

palavra “quente” e na segunda tem uma pessoa morta que tem a ver
com a palavra “fria”.
A10 E Sentido de alertar os jovens.
Al4 A De néo deixar a diversdo terminar em tragédia por causa de bebida.
Fonte: Dados da pesquisa

Ao analisar as respostas dos alunos na atividade inicial, percebemos que,
ao aproximarem-se da expectativa de reposta ao item, eles acabavam por
demonstrar uma leitura atenta aos elementos da imagem e do verbal, o que os
levava a construir os sentidos propostos pelo texto.

No entanto, a resposta de A9 denota que ndo houve uma conexao
adequada aos sentidos representados pelos dois textos (verbal e visual). O aluno
apresenta uma compreensdo errdbnea de que o texto se refere a acidentes
escolares. Isso se deve, em parte, pela existéncia de mencéo, no verbal, da palavra
“escolares”, e também pela presenca da imagem de alguém com uma mochila, a
frente do carro. Com essa soma de fatores, A9 demonstra ndo compreender o
sentido da palavra “escolares” no contexto em que foi aplicado, revelando, assim,
uma leitura superficial e 0 ndo entendimento de que aquele tipo de acidente envolve
problemas com transito que ocorrem na escola ou sob superviséo e
responsabilidade da prépria escola. A propaganda apresenta, no entanto, outro
contexto.

Na atividade final, destacamos a resposta de A10 e consideramos o0 erro
em seu desempenho. Contudo, é valido salientar que essa avaliacdo se baseia na
expectativa de resposta esperada. Considerando isso, quando o aluno afirma que o

sentido construido na relagéo entre texto e imagem é no “sentido de alertar os
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jovens”, sua resposta nao apresenta nenhuma ligagdo com o uso de bebidas
alcodlicas e direcdo, o que demonstra, portanto, uma resposta genérica, embora, de
forma implicita, haja referéncia & mensagem da propaganda. E perceptivel nas
repostas dos alunos ao item em questdo, que eles tém buscado, de forma
satisfatoria, estabelecer a relagdo do verbal com o visual, na construcdo dos

sentidos do texto.

Quadro 22 — Respostas ao item referente a habilidade 1 do tépico Il da atividade inicial e final
TOPICO II- Habilidade 1: Descrever as ideias representadas pela imagem. —
Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno perceba que a imagem a frente do
motorista da a ideia de atencéo e cuidado que se deve ter tanto com os pedestres quanto
com as criancas e passageiros dentro do carro para ndo provocar acidentes. Nao se pode
descuidar da atencao quando se esta ao volante ou préximo do motorista. A figura infantil
representada no retrovisor caracteriza a importancia que deve ser dada de modo

semelhante a crianca (filho) e ao pedestre.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A O motorista esta levando uma crianca, deveria ter mais cuidado e
prestar atencdo para ndo causar acidente.
A7 E Ao cuidado da crianca ao ver aquela cena, do motorista ndo olhar ao
que esta fazendo.
A9 E Para os motoristas terem cuidado com o acidente e ndo prestar
atencéo so nos filhos.
A10 A N&o atender o celular ao volante, pois isso pode distrair a pessoa e
provocar acidentes.
Al4 A Que ele esta botando em perigo ndo apenas a crianca a frente, mas

também o bebé que aparece na imagem do retrovisor.
TOPICO II- Habilidade 1: Descrever as ideias representadas pela imagem. —
Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que os alunos percebam que bebida e direcdo néo

combinam. E se houver o erro de dirigir o veiculo embriagado, pode ocorrer acidentes e
levar a morte.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Uma imagem leva a outra. Se vocé beber demais e dirigir pode
acabar em um acidente.
A7 A Numa as pessoas se divertindo e na outra morte por acidente.
A9 A Que beber e dirigir pode causar acidentes e tirar vidas.
A10 A Na primeira imagem podemos ver varios jovens se divertindo e na
segunda mostra como eles podem passar dos limites.
Al4 A Alegria na primeira e tragédia na outra.

Fonte: Dados da pesquisa

Consideramos, com base nos dados analisados, que os alunos avancaram
nas ideias expressas atraves da leitura da imagem das propagandas. Na atividade
inicial, A7 demonstrou ndo compreender a cena da figura da crianca projetada no
retrovisor, pois o foco da mensagem nédo esta na atengdo da crian¢ca ao motorista,
mas no cuidado que o motorista deve ter, tanto com a crianca e 0s passageiros do

carro, quanto com os pedestres. JA& A9 menciona que 0 motorista estava sendo



106

cuidadoso apenas com sua crianga, mas a postura do motorista, e da passageira,
nao atesta esse cuidado, portanto o aluno ndo associou as ideias as imagens de
forma adequada.

A atividade final mostra que todas as respostas dos alunos se
aproximaram da expectativa de resposta ao item, entretanto é valido ressaltar que
os alunos A7, A10 e Al4 responderam de modo mais genérico a representacéo da
imagem. Mesmo nao fazendo mencdo ao uso de bebidas alcodlicas, os alunos

evidenciaram corretamente o contraste das ideias propostas pelas duas cenas.

Quadro 23 — Respostas ao item referente a habilidade 2 do tépico Il da atividade inicial e final
TOPICO lI- Habilidade 2: Identificar elementos da imagem que reforcem a
construcdo dos sentidos. — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno perceba a relacdo da imagem da
pessoa a frente do carro com a figura infantil representada no retrovisor, além do

comportamento do motorista usando o celular e a passageira distraindo o motorista.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A O rosto da crianca que esta no carro esta completando o rosto do
garoto que esta na frente do carro.
A7 A O motorista com o celular e falando com a mulher ndo estando
olhando para frente.
A9 A A imagem no retrovisor.
A10 A Homem falando ao celular e conversando com uma mulher olhando o
mapa.
Al4 A A cara do menino em péanico com a do bebé representado no
retrovisor.

TOPICO lI- Habilidade 2: Identificar elementos da imagem que reforcem a
construcdo dos sentidos. — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno identifique pelo menos algum
elemento da imagem (pessoas se divertindo usando bebidas alcéolicas, o vidro de um para-
brisa quebrado, os pés de um defunto no necrotério) que seja determinante para a
compreensdo da mensagem da propaganda.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A O vidro quebrado.
A7 A O vidro quebrado.
A9 A O vidro quebrado
Al10 A O vidro
Al4 A As cores: a primeira tem cores quentes, clima descontraido, alegria.

Ja na outra tem cores frias e bem 0 meio da imagem tem como se
fosse um vidro quebrado, como se entre a passagem de uma imagem
para outra houvesse um acidente.

Fonte: Dados da pesquisa

As respostas dadas a esse item estdo diretamente relacionadas as do
item anterior representado no quadro 15. A partir da observacao dessas respostas,
percebemos que todos os elementos apontados na resolucéo ao item da habilidade
2 do topico 2 estdo bem associados. Entretanto, faz-se necessario destacar que, na

atividade inicial, A7 ressaltou muito bem o comportamento errbneo do motorista, ao
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contrario de A9, que respondeu de modo genérico, mas sem perder a
correspondéncia de ideias em ambas as respostas.

Na atividade final, destacamos a repeticdo do mesmo elemento apontado,
pelos alunos A3, A7, A9, A10: o vidro quebrado que faz referéncia ao acidente
provocado pela mistura de diversdo com uso de alcool e direcdo. Quanto a isso, Al4
apresenta uma resposta com mais detalhes dos recursos imagéticos da propaganda.
Esse olhar atento, demonstrado por esse aluno, revela uma mudanca na leitura do
texto imagético, permitindo-nos inferir, portanto, que, ao participar das aulas
propostas na proposta de intervencdo didatica, o aluno passou a perceber as

intencionalidades discursivas que permeiam 0s recursos imageéticos.

Quadro 24 — Respostas ao item referente a habilidade 3 do tdpico Il da atividade inicial e final
TOPICO II- Habilidade 3: Reconhecer o papel daimagem na propaganda. Atividade
inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca que a imagem na
respectiva propaganda transmite uma mensagem que corrobora o texto verbal. Uma

mensagem de alerta aos pais, motoristas e passageiros.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Mostrar a real situacéo de que fala o texto, provar o que fala.
A7 A O descuido do motorista ao dirigir o veiculo.
A9 A Reforcar aquilo que diz o texto.
A10 A Mostrar ao leitor como é perigoso falar ao volante.
Al4 A Chamar atencéo e da mais énfase a ideia exposta.
TOPICO lI- Habilidade 3: Reconhecer o papel daimagem na propaganda. Atividade
final

EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca que a imagem na
respectiva propaganda transmite uma mensagem que corrobora o texto verbal:
conscientizar o publico jovem sobre os maleficios de beber e dirigir.
Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Serve para causar impacto no leitor e causar um efeito maior nos
leitores da propaganda.

A7 A Alertar os perigos que podem acontecer depois de beber.

A9 A Reforcar aquilo que tem no texto.

A10 A Reforcar e alertar as pessoas que se divertir demais pode resultar em
um acidente.

Al4 A Tem como sentido fortalecer a parte verbal da propaganda de modo a

convencer ou persuadir o leitor de sua mensagem.
Fonte: Dados da pesquisa

Observando as respostas dos respectivos alunos, nas atividades inicial e
final, acerca de reconhecer o papel da imagem na propaganda, destacamos as
respostas do aluno Al4. Na primeira atividade, ele ja demonstrou perceber uma
funcéo importante da imagem: a de chamar atencéo do leitor. E foi além, ao afirmar
gue a imagem da mais énfase a ideia exposta. JA no primeiro momento, o aluno

ressalta o potencial discursivo da imagem. No teste final, A14 amplia a funcdo da
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imagem, considerando seu potencial argumentativo e corroborando, assim, as ideias
do texto verbal.

Apesar das respostas dos alunos serem subjetivas e apresentarem
algumas distin¢gbes nas duas atividades, é perceptivel o entendimento que fazem do
papel da imagem para o cumprimento do propdsito comunicativo do género. Todos
os alunos, de algum modo, reconhecem que a imagem apresenta um discurso que
reforca, amplia e, até mesmo, complementa o verbal, a fim de alertar, conscientizar,

influenciar e persuadir os interlocutores.

Quadro 25 — Respostas ao item referente a habilidade 1 do topico Il da atividade inicial e final
TOPICO lIl- Habilidade 1: Identificar a mensagem expressa pelo texto verbal.—
Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno perceba através da frase “Pense nos
dois lados” que o motorista deve ser extremamente cuidadoso e atencioso no transito, pois
a distracao pode ser prejudicial ndo apenas para os pedestres, mas também para pessoas

préoximas incluindo familiares (filhos).
Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Para pensar em quem pode machucar, pode ser o filho dele ou o
garoto que esta na frente do carro.

A7 E O acidente da crianca da frente. Cor de sangue.

A9 E Pense nos dois lados, ele usa vermelho para lembrar o sangue.
A10 E “Pense nos dois lados” representa o sangue.

Al4 A Pensar no risco das duas criancas, chamar atencao.

TOPICO Ill- Habilidade 1: Identificar a mensagem expressa pelo texto verbal.—
Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno perceba a mensagem de que a noite
pode comecar agradavel e divertida e terminar num terrivel desastre se ndo houver o devido
cuidado de beber e nao dirigir.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Que podemos nos divertir, mas com consciéncia nos atos depois. Ter
cuidado nas diversoes.
A7 A Porgue se a noite comeca em bebidas ndo deixe acabar em acidente.
A9 A Que vocé tem que saber que a vida nao € so diversao, tem que ter

responsabilidade também.

A10 E A mensagem é que as vezes é bom se divertir e as vezes nao.

Al4 A O leitor deve tomar cuidado com a sua vida para que algo de ruim néo
aconteca, se beber néo deve dirigir, por exemplo.

Fonte: Dados da pesquisa

O Topico lll esta enfatizando a compreensao do verbal na propaganda.
Observamos, nas respostas dos alunos, na atividade inicial, que A7, A9 e A10 ndo
conseguiram um bom desempenho nessa habilidade. A7 ndo evidenciou os dois
lados e ndo fez nenhuma descricao desses referentes indicados na frase central. J&
os alunos A9 e Al0 apenas repetiram o texto “pense nos dois lados”, mas né&o

fizeram nenhuma pressuposi¢ao de quem representaria tais lados.
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Na atividade final, com excec¢ao do aluno A10, que demonstrou ainda néo
reconhecer a mensagem expressa pelo verbal, todos conseguiram, de forma clara e
objetiva, reproduzir a mensagem com suas palavras, de acordo com seu
entendimento. Entendemos o resultado desse desempenho como um avancgo a ser

considerado, principalmente na compreenséao dos alunos A7 e A9.

Quadro 26 — Respostas ao item referente a habilidade 2 do topico Il da atividade inicial e final
TOPICO lIl- Habilidade 2: Reconhecer os recursos linguisticos usados no texto
(jogo de linguagem; figuras de linguagem, ambiguidade, dentre outros). — Atividade
inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno perceba que no texto verbal “Pense
nos dois lados” ha um jogo de linguagem (na frase principal), que se junta a imagem para

completar o seu sentido.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Pense nos dois lados
A7 E O motorista com o celular e conversando com a mulher.
A9 E Aumenta durante as férias escolares.
A10 E Aumenta 0s riscos.
Al4 NR -

TOPICO lIl- Habilidade 2: Reconhecer os recursos linguisticos usados no texto
(jogo de linguagem; figuras de linguagem, ambiguidade, dentre outros). — Atividade
final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno identifique a figura de linguagem

antitese (quente e fria).

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Antitese.
A7 A Quente, fria.
A9 A Antitese.

A10 A Antitese.

Al4 A Quente e fria temos antitese.

Fonte: Dados da pesquisa

A identificacdo dos recursos linguisticos, responsaveis pela
expressividade do texto, nem sempre se constitui uma tarefa facil para os alunos.
Verificamos na atividade inicial que todos os alunos em analise tiveram dificuldades
nesse item, até o aluno A3, que, embora tenha identificado a frase que possui o jogo
de linguagem, ndo soube especificar ou explicitar nada além da transcricdo do
termo. Quanto aos demais, esses nem reconheceram o jogo de palavras.

Ja na atividade final, apos as aulas sobre figuras de linguagem, os
meninos tiveram mais facilidade em identificar a figura de linguagem usada na
propaganda, e as palavras que correspondem a essa figura.

E possivel inferir, a partir disso, que a figura de linguagem que aparece no
verbal da atividade final € mais facil de ser identificada, dadas suas caracteristicas,

mas esse conhecimento so6 foi reforcado a partir do novo olhar dado as palavras com
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a proposicdo das atividades da proposta de intervencdo didatica. Por meio das
respostas dos alunos na atividade final, € concebivel ressaltarmos o avanco

presente também nessa habilidade.

Quadro 27 — Respostas ao item referente a habilidade 3 do topico Il na atividade inicial e final
TOPICO Ill = Habilidade 3: Perceber o efeito de sentido do recurso linguistico do
texto. — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno perceba que o termo “pense nos dois
lados” refere-se tanto ao cuidado que deve ser dispensado aos pedestres quanto ao

cuidado dispensado a suas criancas e familiares.

Aluno Desempenho Resposta ao item

A3 E Provoca para a pessoa ter atencao.

A7 E O rosto da crianca no retrovisor e a outra crianca na rua.

A9 NR -

A10 E Cuidado ao dirigir.

Al4 NR -

TOPICO Il - Habilidade 3: Perceber o efeito de sentido do recurso linguistico do

texto. — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca o sentido expresso pela
figura de linguagem antitese. O sentido de oposicdo representados pelas ideias de vida
(noite quente/ diversdo) e morte (noite fria/ corpo no necrotério) usado para atrair a atengao
do leitor e sensibiliza-lo através dos sentidos construidos com essas palavras.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 E Provoca mais impacto e serve para convencer mais o leitor.
A7 E Porque se a noite comeca guente ndo deixe terminar fria.
A9 A Efeito de oposicdo e que a pessoa tem que ter responsabilidade.
A10 E Convencer mais ainda o leitor sobre as duas imagens e o texto verbal
Al4 A Efeito de oposicédo, para que algo bom ndo acabe em tragédia.

Fonte: Dados da pesquisa

Em se tratando da habilidade 3, do topico de mesmo namero, ao
fazermos um comparativo das respostas dos alunos em ambas atividades,
percebemos nitidamente que apenas o aluno A7 se aproxima um pouco da
expectativa de resposta, ao mencionar as possiveis vitimas do acidente,
evidenciadas na imagem. No entanto, € valido ressaltar que isso ndo passou de
mera mencado, afinal o aluno nédo estabeleceu os sentidos expressos pelo jogo
linguistico. Quanto aos demais alunos em analise, esses, ou se distanciaram muito
da expectativa de resposta, ou nao responderam, simplesmente, deixando
transparecer que ndo dominavam essa habilidade.

Na atividade final, apenas duas respostas foram consideradas corretas, 0
aluno A7, por exemplo somente transcreveu o verbal da propaganda. Ja os alunos
A9 e Al4 perceberam a forca de sentidos construida com as escolhas das palavras

“‘quente” e “fria”, bem como sua representacao.
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Enfim, sobre esse tépico, mesmo diante do nimero de acertos, € possivel

reconhecermos o desenvolvimento dessa habilidade.

Quadro 28 — Respostas ao item referente a habilidade 1 do tépico IV da atividade inicial e final
TOPICO IV- Habilidade 1: Reconhecer o objetivo do género propaganda — Atividade
inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca que o objetivo da
propaganda € influenciar o leitor (publico) a aderir a determinada ideia. No caso da
propaganda em estudo, o leitor deve ser persuadido a dirigir sempre com muita atencéo no
transito, evitando distracdes e protegendo a vida de das criancas, familiares e demais

cidadéos.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Conscientizar as pessoas sobre acidentes no transito.
A7 A N&o dirigir sem atencdo no que esta fazendo.
A9 A Alertar os motoristas sobre o cuidado no transito.
Al10 A Alertar as pessoas.
Al4 A Alertar sobre os riscos da falta de atencdo no transito
TOPICO IV- Habilidade 1: Reconhecer o objetivo do género propaganda — Atividade
final

EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca que o objetivo da
propaganda é influenciar o leitor (publico) a aderir a determinada ideia. No caso da
propaganda em estudo, o leitor deve ser persuadido a entender que a mistura de alcool e
direcdo pode trazer consequéncias tragicas a vida das pessoas.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 E Incentivar as pessoas a ter consciéncia na hora da diversao.
A7 A Instruir o leitor para se beber nao dirigir.
A9 A Alertar
A10 A Convencer as pessoas a terem consciéncia dos seus atos.
Al4 A Convencer e persuadir o leitor.

Fonte: Dados da pesquisa

O topico IV aborda questdes relacionadas a argumentacao. A habilidade 1
se refere ao reconhecimento do objetivo da propaganda, pois acredita-se que, para
que haja compreensao das ideias transmitidas pelo texto, o leitor, mesmo que de
modo mais genérico, precisa perceber a finalidade do texto lido, o propdésito para o
qual foi constituido e como o autor pretende atingir seu interlocutor.

Destacamos a resposta do aluno A10 na atividade inicial, por ser o Unico
dos cinco analisados que mencionou o objetivo de modo generalizado. Quanto aos
demais, em sua resposta, fizeram alguma relacdo com a tematica da propaganda,
seja mencionando os riscos da falta de atencéo, seja ressaltando o cuidado para
evitar acidentes, especificando o propdésito do texto.

Na atividade final, observamos que os alunos foram mais genéricos em
suas respostas, pois identificaram como objetivo “incentivar as pessoas a ter
consciéncia na hora da diversao” e “convencer as pessoas a terem consciéncia dos

seus atos”. De certa forma, pode-se relacionar o ato de ter consciéncia aos sentidos
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imbricados na propaganda, entretanto, saber as consequéncias de seus atos nao
necessariamente implica atitudes corretas, como indica a proposicao da propaganda
em estudo. O aluno A7 respondeu “instruir o leitor para se beber, nao dirigir’, sendo
assim, a que mais se aproximou da expectativa de resposta. O aluno que apenas
respondeu ao item, com a expressao “alertar”, demonstrou reconhecer o objetivo da
propaganda, mas de forma geral, apenas. Desse modo, podemos deduzir que as
respostas dos alunos analisados revelam um dominio consideravel nessa
habilidade.

Quadro 29 — Respostas ao item referente a habilidade 2 do topico IV da atividade inicial e final
TOPICO IV- Habilidade 2: Identificar argumentos usados no texto. — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno identifigue na imagem o argumento
de que se houver distracdo do motorista no transito poderd acontecer acidentes e ser
tragico para todos, inclusive para as criangas que estao no veiculo. O texto verbal também
apresenta como argumento a informacdo de que o numero de acidentes de carro
envolvendo criangas aumenta durante as férias. Espera-se também que os alunos
reconhecam que os argumentos estdo explicitos no texto.
Aluno Desempenho Resposta ao item

A3 A A imagem, pois, mostra o fato que acontece e pode convencer o leitor
a ter cuidado.

A7 A De néo fazer o mesmo que aparece na imagem.

A9 E “Por favor seja extremamente cuidadoso!”

A10 E “Por favor seja extremamente cuidadoso!”

Al4 A Que o numero de acidentes de carro envolvendo criangas aumenta

nas férias escolares.

TOPICO IV- Habilidade 2: Identificar argumentos usados no texto. — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno relacione as ideias transmitidas pela
imagem (de como pode comecar e terminar a diversdo se houver consumo de alcool e
direcdo). Espera-se que o0s alunos percebam que o argumento que corrobora a ideia de que
bebida e direcdo ndo combinam nao esta escrito na propaganda, mas torna-se bem explicito
com as imagens.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A A imagem de pessoas se divertindo, bebendo e a imagem dos pés de
uma pessoa morta, além do vidro quebrado. Esses s&o os
argumentos.
A7 A O texto escrito, o vidro tem um sentido de acidente. Sim
A9 A N&o deixe acabar fria. Sim
Al10 A O texto verbal e a imagem pois mostra a importancia de se cuidar e
ter responsabilidade com seus atos.
Al4 A Texto verbal e a imagem. Sim, pois a imagem completa a ideia do

texto verbal.
Fonte: Dados da pesquisa

A identificacdo dos argumentos em um texto como o de uma propaganda
nem sempre se torna uma atividade de leitura facil, pois demanda atencao em todas
as informacdes presentes no texto, sendo elas explicitas, implicitas, anunciadas pelo
visual ou verbal. Os alunos precisam compreender que o0 argumento € uma

justificativa que comprova uma ideia ou afirmacéao.
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Ao analisarmos as respostas dos alunos na atividade inicial, fazemos
duas consideracdes. A primeira se refere a identificacdo, por parte dos alunos A3 e
A7, do potencial argumentativo da imagem, pois o recurso imagético revela o que
pode acontecer com a falta de atencdo e distracdo de um motorista, além de
comprovar a proposicao veiculada pelo texto. A segunda observacdo se refere as
repostas dos demais alunos, A9, A10 e Al4. Estes observaram o argumento no
verbal, mas somente o Al4 identificou uma afirmacédo que comprova ou justifica o
alerta dado pela propaganda. Os alunos A9 e A10 reconheceram, como argumento,
a frase apelativa “Por favor, seja extremamente cuidadoso”, desconhecendo que o
pedido expresso nessa frase ndo se constitui prova de que serve para afirmar ou
negar algo, e atestando, assim, falta de dominio nessa habilidade, visto que outros
elementos linguisticos e visuais constituem um potencial argumentativo mais forte,
em relacdo a propaganda.

Na atividade final, os alunos fazem a indicacdo de que os argumentos
estdo na imagem e no texto verbal. De certa forma, a reposta torna-se vaga, pois
nao apresenta especificamente qual o argumento da imagem e do verbal.
Ressaltamos a reposta de A3, que citou elementos da imagem, mas ndo deixou
claro, em suas palavras, os sentidos construidos a partir deles. Ja A7 disse que o
vidro tem sentido de acidente, o que nos faz inferir que esse aluno percebeu a
consequéncia da juncédo de alcool com direcdo e que, por se tratar de algo com
consequéncias graves e previsiveis, pode resultar em morte. A7 considerou isso um
argumento para convencer o leitor.

Em suma, apesar de algumas respostas apresentarem poucas
especificidades nos argumentos apresentados, consideramos positiva a perspectiva

dos alunos na resolucao do item, no desenvolvimento da habilidade.

Quadro 30 — Respostas ao item referente a habilidade 3 do t6pico IV da atividade inicial e final
TOPICO IV- Habilidade 3: Perceber a articulagcdo da imagem e do verbal para o
cumprimento do propdsito comunicativo do género. — Atividade inicial
DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca que a imagem do motorista distraido
usando o celular na iminéncia de provocar um acidente pode ser tragico ndo s6 para o
pedestre a frente do carro, mas também para sua familia representada pela crianca que esta
no banco do passageiro e a mulher ao lado. O texto verbal amplia a mensagem da imagem

se referindo ao aumento do numero de acidentes com criancas durante as férias escolares.

Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Elas se completam, a imagem fala tudo o que diz o texto. Um
complementa o outro.
A7 E De instruir ou estabelecer o mesmo gesto do leitor da imagem.
A9 - -

Al10 E Para que o leitor esteja mais atento aos perigos no transito.
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Al4 A Tentando deixar mais claro possivel a ideia que esta sendo exposta.
TOPICO IV- Habilidade 3: Perceber a articulacdo da imagem e do verbal para o
cumprimento do propésito comunicativo do género. — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno perceba através da imagem que
bebida e direcdo ndo combinam e embora essa mensagem nao esteja explicita na
propaganda é possivel entendé-la através da relagdo estabelecida entre o texto verbal e o
visual. Ambos se complementam e refor¢cam a ideia transmitida.

Aluno Desempenho Resposta ao item

A3 A Uma fala para sua noite ndo acabar fria e a imagem so6 refor¢a o texto
verbal.

A7 A Por que a imagem faz mais sentido ao texto.

A9 A A imagem e o texto verbal traz a mesma ideia.

A10 A As imagens tem sentido de mexer com as pessoas e reforcar o texto
verbal.

Al4 A Ambas se complementam para dar mais énfase da ideia exposta pelo
anunciante.

Fonte: Dados da pesquisa

A habilidade 3 desse tépico retrata a argumentacdo e objetiva ampliar a
percepcdo dos alunos para identificarem que, tanto a imagem quanto o verbal
precisam estar associados, para reforcar a mesma ideia e até expandi-la, na
construcdo dos sentidos pretendidos pelo propdsito comunicativo do texto.

Diante dessa afirmativa, inferimos na atividade inicial, apos analise das
respostas dos alunos, que apenas A3 e Al4 constataram a importancia da
articulacéo verbo-visual, ao declararem a funcdo de complementaridade de ambos
0s modos textuais. Verificamos, ainda, que o aluno A7, em sua resposta, demonstra
falta de clareza e compreensédo sobre o comando do item, pois, ao mencionar
“instruir ou estabelecer o mesmo gesto do leitor da imagem”, ndo podemos perceber
a que gesto o aluno se refere e qual o entendimento desse leitor sobre o texto. Ja
A10 responde: “para que o leitor esteja mais atento aos perigos no transito”. Essa
resposta também néo apresenta o modo como a relagdo imagem e linguagem verbal
se articulam, mas a finalidade do texto, simplesmente. A9 nao respondeu ao item,
mostrando néo ter o dominio dessa habilidade.

Na atividade final, respondida pelos respectivos estudantes, demonstrou
clareza dos alunos sobre a importancia da articulagdo do visual e texto verbal.
Todos, de algum modo, ressaltaram a ideia de fortalecimento a partir do
imbricamento de ambos 0s textos.

Destacamos, aqui, a resposta de Al4, pois, a0 mencionar que “ambas se
complementam para dar mais énfase da ideia exposta pelo anunciante”, demonstra
a inferéncia de que o autor do texto o constréi com uma finalidade especifica para
atingir seu publico-alvo. A resposta se aproxima muito da expectativa, e ainda
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confirma que, para isso, todos os elementos constitutivos do texto tém o objetivo de
enfatizar a mensagem que se pretende transmitir, incluindo o verbal e as escolhas
da imagem.

De modo geral, percebemos o avango no entendimento dos alunos a
respeito da contribuicdo que ambos os modos (verbal e visual) estabelecem, tanto
para fortalecer a argumentacdo, quanto para cumprir o propdésito comunicativo do

texto.

Quadro 31 — Respostas ao item referente a habilidade 4 do topico IV do teste inicial e final
TOPICO IV- Habilidade 4: Entender a funcdo da propaganda: convencer X
persuadir. — Atividade inicial
DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca que a prioridade da propaganda €
persuadir o leitor ou publico, porque o convencimento se atinge por meio de argumentos
l6gicos e racionais, muitas vezes altera a compreensao das pessoas sem, no entanto, ser

suficiente para influenciar sua acao.
Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Persuadir, pois eles querem que as pessoas nao so leiam por ler, mas
pratiquem prestando atencdo no transito e sendo cuidadoso para
diminuir essas mortes, mudando de atitude.

A7 A Persuadir, para convencer de mudar de atitude.

A9 E Pense dos dois lados, porque ninguém quer perder um filho em um
acidente.

A10 E Persuadir, pois mostra como é perigoso e a propaganda servir para
alertar.

Al4 E Persuadir, pois usa até certo ponto uma linguagem agressiva para

convencer o leitor.
TOPICO IV- Habilidade 4: Entender a funcio da propaganda: convencer ou
persuadir. — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconheca que a prioridade da
propaganda é persuadir o leitor ou publico, porque o convencimento se atinge por meio de
argumentos loégicos e racionais, muitas vezes altera a compreensdo das pessoas sem, no
entanto, ser suficiente para influenciar sua acéo.
Aluno Desempenho Resposta ao item
A3 A Persuadir, pois esse texto quer mais do que convencer o leitor, quer
provocar acao.

A7 A Persuadir porque tenta convencer o leitor a mudar de atitude.

A9 A Persuadir, para convencer a mudar.

A10 A Persuadir, pois o leitor vai ter consciéncia dos seus atos.

Al4 A Persuadir, porque o0 anunciante ndo quer apenas alcancar a

concordéancia do leitor, ele quer provar que sua tese é verdadeira de
modo a fazer com que o leitor faca alguma acéao.
Fonte: Dados da pesquisa

Sobre essa habilidade, sabemos que ela exige que os alunos
compreendam que a propaganda se vale da estratégia de que considera mais
eficiente para o contexto do anuncio e o publico que pretende conquistar.

Nas propagandas apresentadas nas duas atividades, h& uma

preocupacdo nao apenas em convencer o leitor de suas proposi¢coes, mas em
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persuadi-los a agir de acordo com elas. Os alunos precisam entender que nao basta
saber 0 que é certo para, efetivamente, agir da maneira correta; pressupde-se,
ainda, a necessidade de uma mudanca no habito. Quando se trata, por exemplo, de
propagandas de importancia social, existe um apelo a tomada de consciéncia, sobre
determinado assunto, a fim de interferir positivamente nas questdes que retratam a
sociedade.

Consideramos como acertos as respostas dos alunos que mencionaram
gue a prioridade da propaganda esta relacionada a persuaséo, ou seja, além do
convencimento, é necesséria uma mudanca de atitude dos interlocutores do texto,
ndo apenas 0 convencimento e conscientizacdo, sem acdo. A partir disso,
verificamos na atividade inicial que apenas os alunos A3 e A7 ja apresentaram essa
distingdo (persuadir x convencer) em suas respostas. Os demais alunos, ainda
aquém do esperado, confeccionaram suas respostas ndo atribuindo os sentidos
adequados ao significado dos dois verbos citados, no contexto da finalidade do
género.

Ja na atividade final, observamos que os alunos entenderam que o mais
importante em uma propaganda, como a apresentada no exercicio, é levar o publico-
alvo a acdo de ndo misturar bebidas alcéolicas com dire¢do, desse modo, muitos
acidentes e tragédias poderiam ser evitadas. Ainda assim, destacamos que a
reposta de A10, ao afirmar que “o leitor vai ter consciéncia de seus atos”, nao
abrange o comportamento do leitor a respeito do seu discernimento sobre o tema.

Em suma, e apesar de algumas inconsisténcias, podemos afirmar que
houve um desenvolvimento consideravel, por parte dos alunos, a respeito dessa
habilidade.

Quadro 32 — Respostas ao item referente a habilidade 5 do topico IV do teste inicial e final
TOPICO IV- Habilidade 5: Distinguir os elementos que envolvem a raz&o e a emoG&o
do leitor na propaganda. — Atividade inicial
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que 0 aluno reconheca que a razéo € transmitida
principalmente por meio da linguagem verbal mediante as ideias de atencédo e cuidado que
0 motorista precisa ter no transito ao viajar em férias escolares com a familia. J4 a emocéo
é transmitida por meio das imagens, principalmente através das expressdes das criangas e

0 comportamento dos pais desatentos ou distraidos na direcédo do veiculo.
Aluno Desempenho Resposta ao item

A3 A A razdo é pela linguagem verbal que diz o que acontece e as
pessoas mudam de atitude e a emocgao € pela imagem que mostra a
real histéria que acontece, para convencer o leitor a ser
extremamente cuidadoso.

A7 E Por que de um lado fica a emocédo do condutor ficar no telefone, e a
razéo fica falando com a mulher do seu lado.

A9 E Para ter cuidado com os estudantes como cuida do seu filho.
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A10 A Razdo de que nao é certo dirigir falando ao celular, emocao de poder
haver acidentes, isso é perigoso.
Al4 E De modo que os motoristas ndo pensem apenas nos outros, mas

também nos seus (no caso o bebé)

TOPICO IV- Habilidade 5: Distinguir os elementos que envolvem a razio e a emoc¢ao
do leitor na propaganda. — Atividade final
EXPECTATIVA DE RESPOSTA: Espera-se que o aluno reconhe¢a que a propaganda traz
uma sequéncia de imagens impactantes corroborando com um o texto verbal curto
impregnado se sentido conotativo, articulando assim razdo e emocédo. A razado é trabalhada
no momento da conscientizacdo de que “se beber nao dirija”’. J& a emogdo é trabalhada
gquando as imagens demonstram a alegria e a tristeza, a vida e a morte, em decorréncia de
uma acao impensada como misturar bebida e direcéo, além da relacdo de sentido estabelecida
pela antitese na parte verbal.

Aluno Desempenho Resposta ao item

A3 A A razdo € que o texto verbal fala uma verdade, e emocao através da
imagem para mexer com o leitor, com seu pensamento e fazer mudar
as acoes.

A7 E A razéo é trabalhada no sentido de acontecer alguma coisa com as
pessoas. A emocéo no sentido de se emocionar.

A9 E No texto, a razéo é a frase “néo deixe ela acabar fria”.

A10 A A razéo é que fala de um assunto importante e que pode acontecer
com as pessoas. Emocao de conscientizar e alertar as pessoas.

Al4 E Ela mexe com o emocional do leitor de modo a fazer com que ele

pare para refletir.
Fonte: Dados da pesquisa

Fazer a distincdo entre razdo e emocao torna-se importante para saber
utilizar as estratégias argumentativas adequadas ao género textual. Suarez (1999,
p.25) destaca a diferenga entre convencer e persuadir afirmando que “convencer é
construir algo no campo das ideias. Quando convencemos alguém, esse alguém
passa a pensar como nos. Persuadir € construir no terreno das emocoes, é
sensibilizar o outro para agir. Quando persuadimos alguém, esse alguém realiza
algo que desejamos que ele realize”.

Com essa diferenciacdo, os alunos devem perceber que, quando
gueremos convencer alguém, tendemos a fazer uso da razado, para legitimar os
argumentos. Ja quando utilizamos a persuasédo, e queremos provocar a atitude do
outro em favor de determinada ideia, usamos a emocdo, conforme a
intencionalidade. Nao estamos afirmando que a razéo esta dissociada da emoc¢ao ou
vice-versa, ou que, ainda, temos de fazer escolha entre uma ou outra. Mas, a
depender do que o autor considerar mais eficiente diante do contexto e da finalidade
gue pretende alcancar, pode-se dosar diferentes estratégias, conforme suas
intengdes.

Em relagcdo ao questionamento do comando do item que se refere ao

modo como € trabalhada a razdo e a emocado, consideramos corretas apenas as
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respostas que incluiram os dois aspectos solicitados (razdo e emocéo). A partir
dessa observacéao, verificamos na atividade inicial que apenas os alunos A3 e A10
demonstraram compreensao, uma vez que especificaram e associaram elementos
do verbal e imagético a razdo e a emoc¢do, enquanto os demais alunos nao
apresentaram resposta coerente com o que foi proposto.

Na atividade final, constatamos que os mesmos alunos, A3 e Al0,
conseguiram, de modo aproximado, especificar quais elementos do verbal e visual
corroboram com a razdo e emogdo. Destacamos, no entanto, que todas as
respostas apresentadas mostram que, pelo menos um dos aspectos, foi
compreendido.

Na resposta de A3, quando diz que vemos “emocgao através da imagem
para mexer com o leitor”, o aluno reconhece o impacto que a imagem provoca no
seu interlocutor. JA A7, ao mencionar que “a razdo é trabalhada no sentido de
acontecer alguma coisa com as pessoas”, reforca o sentido construido, a partir da
interpretacao dele préprio, a respeito da mensagem de que a mistura de alcool com
direcéo pode ser algo tragico.

Quanto a A9, ao responder que “a razéo € a frase ‘ndo deixe ela acabar
fria”, indica que o aluno entendeu o sentido conotativo dada a expresséo citada
(morte) e considera esse um elemento importante para o convencimento do leitor.

Ja A10 declara que “a razéo é que fala de um assunto importante e que
pode acontecer com as pessoas” referindo-se a mensagem da propaganda. A partir
de sua resposta, percebemos que o aluno revela que a compreensao da ideia
expressa estd relacionada aos acontecimentos cotidianos, sendo, portanto, um
apelo a consciéncia do publico-alvo.

Por fim, a resposta do A14, ao afirmar que a propaganda “mexe com o
emocional do leitor de modo a fazer com que ele pare para refletir”’, evidencia o
reconhecimento, por parte do aluno, dos aspectos do texto que séo impregnados de
sentidos que buscam sensibilizar o leitor a estar atento a suas escolhas e a néo
procurar agir de modo irresponsavel.

Apesar do desempenho mostrado na tabela ter se apresentado um pouco
aquém do esperado nessa habilidade, ndo podemos desconsiderar as percepcdes
pertinentes dos alunos anunciadas, em suas respostas, mesmo sendo incompletas.

Concluimos, assim, que todo avanco que esteja relacionado a

aprendizagem e ao aprimoramento da compreensao leitora deve ser considerado e
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valorizado dentro da pesquisa, e que as expectativas de resultados n&do alcancadas
corroboram para uma reflexdo mais aprimorada e propositiva para as futuras
pesquisas e intervencoes.

Ap6s a andlise das atividade dos alunos A3, A7, A9, Al10 e Al4,
reiteramos a importancia de desenvolvermos o trabalho com a leitura em sala de
aula, que reforcem as especificidades de uso, funcéo, temética e composicéo, dos
mais variados géneros e suas multimodalidades, por ampliar as possibilidades de
compreensao e entendimento do texto, contribuindo para a formacéo de um leitor
autdbnomo, reflexivo e capaz de construir e consolidar seus conhecimentos.

Na subsecado seguinte, expomos os relatos dos alunos participantes da
pesquisa sobre seu processo de aprendizagem nas aulas de Lingua Portuguesa

aplicadas por meio da proposta de intervencao didatica para o ensino de leitura.

5.4. Avaliacao dos alunos sobre as atividades da proposta de intervencéo
didética

Apos o término de toda a proposta de intervencédo didatica e a resolugao
da atividade final, distribuimos uma folha aos alunos, para que realizassem uma
autoavaliacdo, sobre o processo de aprendizagem da propaganda impressa. Nosso
objetivo foi perceber os avancos e os aspectos que poderiam ser aprimorados em
outra aplicacdo da proposta de intervencdo didatica. Foi pedido que relatassem os
aprendizados e as dificuldades que encontraram nesse percurso pedagdgico.

Os principais destaques de aprendizado identificados pelos alunos dizem
respeito ao novo olhar dado a propaganda, ap0s a realizacdo das intervencdes
didaticas. A leitura de imagens e os sentidos expressos por ela, na relacdo verbal e
imagem, foram ressaltados por varios alunos, como podemos verificar na fala do

aluno A3:

Antes da sequéncia didatica ndo conseguia perceber a relacdo entre a
imagem e o texto verbal, as orienta¢cbes durante as aulas ajudaram na
compreensdo dos textos. As aulas ajudaram a enxergar e analisar as
propagandas que encontro nas ruas. Aprendi que 0s anunciantes usam
todos os argumentos possiveis para convencer e atrair o leitor. Gostei
bastante das aulas, achei muito bom aprender sobre propaganda impressa.

Outro aprendizado que os alunos destacaram diz respeito a diferenga
entre convencer e persuadir, além do entendimento de que todos os elementos da

propaganda séo utilizados para atingir o publico-alvo e provocar um maior impacto
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no leitor. Eles ressaltaram, também, o papel da imagem na propaganda, como
elemento importante para apresentar uma semelhanca com a realidade e fazer com
gue o0 publico aceite com mais facilidade a ideia apresentada, dado seu carater
visual.

Sobre as dificuldades, alguns alunos mencionaram a compreensao do
proprio género, além da argumentacdo e da percepcdo dos jogos de linguagem,
apresentados pelos elementos linguisticos, como as figuras de linguagem.

Alguns alunos disseram, ainda, que sentiram dificuldades para identificar
como determinados elementos persuasivos sao trabalhados no género, mas ao
mesmo tempo, asseveraram que, sempre que olharem para uma propaganda
impressa, irdo buscar a percepcdo da mensagem que ela quer repassar. Outros,
ainda, ressaltaram que as dificuldades em relacdo a alguns aspectos do estudo da
propaganda foram diminuindo no decorrer das aulas e, apesar das dificuldades
encontradas, conseguiram aprender que a imagem e o texto verbal se relacionam
para cumprir o tal do propdsito comunicativo do género.

Na visdo de Al8, as aulas foram importantes para seu aprendizado. Ele
mencionou que ndo sabia identificar o publico-alvo e nem tinha conhecimento sobre
figuras de linguagem e que, a partir das aulas, conseguiu ampliar e aperfeicoar sua
compreensao leitora. As palavras de Al4 reforcam e resumem a visdo de muitos de

seus colegas, a respeito das aulas, em seu depoimento:

Acho que foi muito vantajoso esse projeto, pois agora ao ver uma
propaganda comeco a analisar as imagens, textos e tudo o que contém no
andncio para tentar compreender a ideia que ele quer passar para seu
publico-alvo, confesso que ndo é muito facil pois requer muita atencao.

Embora os alunos tenham apresentado dificuldades, € notério o avango
na aprendizagem sobre o género propaganda. Aspectos como intencionalidade do
anunciante, propdésito comunicativo, publico-alvo, relacdo entre imagem e o verbal,
bem como aspectos argumentativos foram trabalhados e apreendidos por parte dos
alunos, mesmo que de modo parcial.

Consideramos relevante cada depoimento, por demonstrar que a
proposta de intervencdo didatica possibilitou uma ampliacdo do conhecimento dos
aspectos constitutivos do género e resultou numa leitura e numa andlise mais
cuidadosa de todos os elementos do texto, para compreender as ideias que Ihes séo

transmitidas.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A leitura constitui-se um recurso pedagdégico imprescindivel na sala de
aula, em todos os niveis e modalidades de ensino. Além de ser cada vez mais
exigida na sociedade letrada, sua eficacia se constitui a partir da perspectiva de
compreensao do texto, e ndo apenas como forma de decodificacdo, pelo fato de
esta, por si s6, ndo atender as funcfes para as quais servem a aprendizagem.

O ensino deve abordar a leitura na perspectiva do desenvolvimento da
competéncia leitora buscando a mobilizacdo de saberes e a autonomia na atuacéo
dos estudantes, nos diversos contextos sociais e no uso reflexivo da lingua. As
praticas pedagogicas de ensino tém o papel de garantir a formacdo de leitores
proficientes, capazes de agir ativamente na interacdo com os textos, conhecendo e
identificando as funcbes dos géneros e aprendendo a articular todos os elementos
constitutivos imbricados no texto, para construcao de sentidos.

Ao analisar resultados de avaliacfes externas que expressam as diversas
dificuldades dos alunos na compreensao textual, reconhecemos a necessidade e a
importancia de intensificar o tratamento da leitura a partir do estudo de determinado
género discursivo, que, através de sua funcionalidade e elementos constitutivos,
relacionados ao imagético e linguistico, péde contribuir com o desenvolvimento da
competéncia leitora dos alunos: o género propaganda impressa.

Muitos alunos concluem o Ensino Fundamental ainda apresentando
deficiéncia na leitura e na compreensédo de textos de diversos géneros. Com base
nessa constatacdo, consideramos alguns questionamentos que fomentaram o
desenvolvimento dessa pesquisa: de que forma textos imagético-verbais, como a
propaganda impressa, podem contribuir com o desenvolvimento da compreenséo
leitora de alunos do 9° ano? Ou, ainda, 0os aspectos constitutivos do género
propaganda impressa pode contribuir para o desempenho satisfatério da
competéncia leitora?

Nosso estudo se fundamentou nos pressupostos tedricos da concepcao
de leitura em Kato (1984), Kleiman (2004, 2013) e Liberato (2007), passando pela
conceituacao de letramento em Soares (2003), letramento visual em Rocha (2008),,
refletindo sobre nocdes de texto em Koch (2012), considerando as concepcdes
basilares dos géneros discursivos, referenciados em Bakhtin (2016), Marcuschi
(2011), Bazerman (2005) e Maingueneau (2004), retomados por Marcuschi (2002),
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multimodalidade, em Dionisio (2005, 2014) e Vieira (2004), e fazendo abordagem do
género propaganda como género que auxilia o desenvolvimento de habilidades de
leitura, em Pinho (1990), Melo (2006), Sandmann (2003) e Silva (2015), além dos
pressupostos argumentativos em Fiorin (2015). O presente estudo recorreu as
orientacdes documentais dos PCN e da BNCC.

A metodologia adotada em nossa pesquisa foi constituida a partir de uma
abordagem quantitativa e qualitativa. Tendo em vista a funcionalidade destas
abordagens, buscou-se desenvolver reflexdes a partir da pesquisa-a¢cdo. Optamos
por desenvolver, ainda, uma proposta de intervencdo didatica para o ensino de
leitura, implementando um conjunto de atividades escolares organizadas de maneira
sisteméatica, com a finalidade de ajudar o aluno a compreender as relacbes de
sentidos estabelecidas quando do contato com textos pertencentes ao género
propaganda impressa.

A pesquisa foi realizada em uma turma de 9° ano do ensino fundamental
da rede publica no municipio de Itapipoca, situada na regido norte do estado do
Ceara. As atividades propostas foram desenvolvidas pelos estudantes em uma
proposta de intervencao, realizados em nove encontros de duas horas aula cada, no
guarto bimestre do ano letivo de 2018. Contamos com a participagao de 20 alunos
gue estiveram integralmente em todos os encontros e que, de forma interativa,
demonstraram, ao longo das aulas, avan¢os no estudo do género e na percepcgao de
aspectos especificos da leitura da propaganda impressa, tais como 0s elementos
linguisticos e imagéticos que contribuem para a persuasao do texto.

A analise dos dados aconteceu de forma detalhada, estabelecendo um
comparativo entre a atividade inicial, realizada antes dos estudos propostos nas
aulas, e a atividade final, ap6s a aplicacdo de todos esses exercicios, contabilizando
uma analise de quarenta atividades. Buscou-se fazer um resumo quantitativo dos
aspectos avaliados nas duas atividades, bem como uma reflexdo qualitativa, com
uma amostra de atividades de cinco alunos. Considerou-se, para a analise, 0s niveis
diferentes apresentados nas respostas dos alunos as atividades.

Para facilitar a exploracdo dos dados obtidos na pesquisa, foram
estabelecidos alguns parametros para a observacdo do desempenho dos alunos nas
atividades de leitura proposta. Considerando que tanto a atividade inicial quanto o a
final contemplam o0s mesmos questionamentos sobre propagandas diferentes,

delineou-se o0s aspectos para analise dos seguintes critérios de compreensao:
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reconhecimento dos elementos que caracterizam o género propaganda impressa;
compreensao do texto visual na propaganda; compreensao do verbal; e identificacédo
dos elementos argumentativos na propaganda.

Verificamos que a proposta de intervencdo didatica apresentou uma
contribuicdo significativa para o desempenho dos alunos. Além disso, percebemos
avancos na compreensao e reconhecimento das caracteristicas do género, aspectos
relacionados a unido da linguagem verbal com os elementos da imagem no texto e
percepcgao do discurso argumentativo por meio da linguagem verbo-visual. Em todos
0s topicos da analise quantitativa apresentada nos graficos, podemos comprovar
evolucdes no desempenho das atividades.

Os alunos demonstraram, em suas respostas, na atividade final, que
estdo mais atentos a identificacdo dos elementos constitutivos do género, fato que
nos faz afirmar que os participantes da pesquisa compreenderam que, em um texto
imagético-verbal, a intencionalidade comunicativa se expressa por meio de seus
variados modos representativos, incluindo a imagem.

Sao perceptiveis as melhorias na compreensao dos alunos, em cada
critério elencado nessa pesquisa. Diante dos dados apresentados, € concebivel
afirmar que o conhecimento e o estudo constitutivo de um género imagético-verbal,
como é a propaganda impressa, pode proporcionar o desenvolvimento de muitas
habilidades, na promocéo da competéncia leitora.

Consideramos também os desempenhos que se mostraram aguém do
esperado em algumas poucas habilidades, mas, mesmo nesses casos, nao
podemos desconsiderar as percepcdes pertinentes dos alunos, anunciadas em suas
respostas, mesmo, por vezes, de forma incompleta.

Concluimos, portanto, que todo avanco que esteja relacionado a
aprendizagem e ao aprimoramento da compreensao leitora deve ser considerado e
valorizado dentro da pesquisa, e que as expectativas de resultados ndo alcancados
corroboram para uma reflexdo mais aprimorada e propositiva para as futuras
pesquisas e intervencdes.

Reconhecendo as limitacbes desta pesquisa, consideramos de extrema
importancia o uso dos géneros discursivos como objeto de ensino, por favorecer 0s
processos de construcdo e compreensao de textos. Em especifico, o trabalho com a
propaganda impressa, por constituir-se um excelente recurso pedagogico para

desenvolver a competéncia leitora dos alunos, considerando os variados recursos
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multimodais responsaveis por estimular a interpretacdo de implicitos na construcéo
de sentidos.

Esperamos que esta pesquisa tenha contribuido para a reflexdo do
desenvolvimento da compreensao leitora, a partir do trabalho com géneros
multimodais, por possibilitar uma ampliacdo, no desenvolvimento de habilidades que
visam a formar leitores ativos, criticos e autbhomos, capazes de estabelecer uma
relacdo dialégica com o0s mais variados saberes, ainda nas séries do ensino
fundamental.

Desejamos que outras pesquisas que também visem a compreensao
leitora possam ser realizadas, a fim de ampliar as possibilidades e de aprimorar as
praticas pedagogicas, como propdésito de superar os desafios que perpassam o

ensino da lingua.
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ANEXO A — ATIVIDADE DA AULA SOBRE LINGUAGEM VERBAL E NAO
VERBAL

PROJETO: CONTRIBUI(;AO DA PROPAGANDA IMPRESSA PARA A COMPREENSAO LEITORA
PROFESSORA: Daniele Firmino Monteiro Sousa

Aluno(a)

Identifique os elementos que compde a Linguagem verbal e a Linguagem ndo verbal da propaganda
de acordo com os aspectos expressos abaixo:

1-PRODUTO OU IDEIA ANUNCIADA 2 - FONTE
3 -DESCRICAO DA IMAGEM (CORES, 4 - DESCRIGAO DA LINGUAGEM VERBAL
DISPOSICAO DAS LETRAS, FIGURAS, ETC) UTILIZADA

5- O QUE ATRAI A ATENGAO/PERSUADE O LEITOR.
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ANEXO B — PROPAGANDAS ORIGINAIS DA ATIVIDADE SOBRE RELACAO DA
LINGUAGEM VERBAL E NAO VERBAL

j 1ip v W ravksn i

| By M E - )

L sl GRUPO1

l i Neglected children [ J

5 are made < \

'l to feel invisible. ~ O\

~ TRADUGAO:
Criangas

negligenciadas

se sentem
invisiveis.

Fonte: awebic.com/cultura/propagandas/acesso em 04 de outubro de 2018

[ GRUPO 2 J
~

/ TRADUGAO:

Pare a
violéncia. Se
beber ndo
dirija.

N /

. o ~
Y\ Sy €COVIA

Fonte: awebic.com/cultura/propagandas/acesso em 04 de outubro de 2018

[ GRUPO 3 ]

TRADUCAO:

Vocé ndo é
um esboco.
Digandoa

anorexia.

Fonte: awebic.com/cultura/propagandas/acesso em 04 de outubro de 2018
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[ GRUPO 4 ]

/

.

TRADUCAO:

Pare a
violéncia. Se
beber nao
dirija.

~

)

Fonte: awebic.com/cultura/propagandas/acesso em 04 de outubro de 2018

|

GRUPO 5

|

.

as/c 0 em 04 de outubro de 2018

Dirigir colado no
carro da frente
nao vale a pena.
Dé espaco no
transito

/ TRADUCAO: \

)

[ GRUPO 6 ]

-

\_

TRADUCAO:

A sonoléncia é

mais forte que

vocé. Nao dirija
com sono.

~

)

SLEEPINESS 'S STRONGER T

AN YOU.

Fonte: awebic.com/cultura/propagandas/acesso em 04 de outubro de 2018
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ANEXO C - 12 ATIVIDADE DAS AULAS SOBRE ARGUMENTACAO

PROJETO: CONTRIBUIQ/'-'\O DA PROPAGANDA IMPRESSA PARA A COMPREENSAO LEITORA
PROFESSORA: Daniele Firmino Monteiro Sousa

ALUNO (A)

TURMA

(ENEM)

- Benuncie gualguer

cann de vilénein
sexual infantil
Lague 100,

Chagathip B e i o LR PRSI0 T ST ARORER @i 200t 1T Andagta

1. Os meios de comunicacdo podem contribuir para a
resolugdo de problemas sociais, entre os quais o da
violéncia sexual infantil. Nesse sentido, a propaganda
usa a metafora do pesadelo para

A) informar criangas vitimas de violéncia sexual sobre 0s
perigos dessa pratica, contribuindo para erradicé-la.

B) denunciar ocorréncias de abuso sexual contra
meninas, com o objetivo de colocar criminosos na cadeia.
C) dar a devida dimensé&o do que ¢ abuso sexual para uma
crianga, enfatizando a importancia da dentncia.

D) destacar que a violéncia sexual infantil predomina
durante a noite, 0 que requer maior cuidado dos
responsaveis nesse periodo.

E) chamar a atengdo para o fato de o abuso infantil ocorrer
durante o sono, sendo confundido por algumas criangas
com um pesadelo.
ENEM

C) defender a importancia do conhecimento de informatica
pela populagao de baixo poder aquisitivo.

D) facilitar 0 uso de equipamentos de informéatica pelas
classes sociais economicamente desfavorecidas.

E) questionar o fato de 0 homem ser mais inteligente que
amagquina, mesmo a mais moderna.

3. Sobre o texto publicitario propaganda, & correto afirmar:
A) Apenas o texto ndo verbal é responsavel pela
persuasao.

B) Quanto maiores as frases, mais convincente sera o
anlincio.

C) Toda propaganda tem como proposi¢do basica uma
destas intenges: vender um produto ou conscientizar

sobre um tema social.

D) O texto publicitario ndo é,

argumentativo.

A boneca Emilia, da
Estrela, € como sorvete de
morango, bolo de
chocolate e  pipoca.
Crianga adora. E como
tudo que é bom merece ter
repeteco, a Estrela langou
Emilinha. Sucesso de
brigadeiro em festa de
crianga. Agora chegou a
Emilia Cagulinha. A menor
das trés. Menor, s6 no

tamanho. Na hora de
divertir ela é desse
tamanhao. Emilia,

Emilinha e Emilia
Cagulinha. Trés Emilias

MOSTRE QUE SUA MEMORIA E MELHOR DO QUE A DE
COMPUTADOR E GUARDE ESTA CONDICAO: 12X SEM JUROS.

taria cbs lo de eletronicos Revista Epoca NF g2

2. Ao circularem socialmente, os textos realizam-se
como praticas de linguagem, assumindo
configuragdes especificas, formais e de conteudo.
Considerando o contexto em que circula 0 texto
publicitario, seu objetivo bésico &

A) influenciar o comportamento do leitor por meio de
apelos que visam a ades&o ao consumo.

B) definir regras de comportamento social pautadas no
combate ao consumismo exagerado.

A respeito do TEXTO 5.

necessariamente,

E) O publico-alvo ndo é um
elemento decisivo na
elaboragéo de uma
propaganda.

oA

Una&nﬁadmumrbagen&.
Tmsimilas muito mais.

1- O anlncio relaciona o produto anunciado a que

ideia?




2- Associando o produto a essa ideia, 0 antincio define
um publico. Que publico & esse?

3- Qual é o argumento que apoia 0 anlncio?

4- Indique os elementos da imagem que reforcam o
argumento.
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3- Observe todos os elementos que compdem o
anuncio: texto, foto, anunciante.

a) Que questéo social o texto apresenta?

b) Qual publico que pretende atingir?

Dirija-s8 a0 Lounge“na
Pragade Evenlos e
Faca 0 seu chinelo

Promaocde vilida de
27107 a 09/08/2002

* Lounge = saildo

Sou um Cao-Guia,
treinado para conviver
em locais piblicos.
Juntos podemos dar

RS 15000 em compras + RS
6,00 = 1 par ge chinelos

RS 150.00 em compras ¢/
cantdc ViSA+ RS 3.00= 1par
de chinelos

1K) o cowpras + BB R0 » § gax de shurion.
Sarte da venda serd reventida 5 150,00 2% Ghomies 7 totio W2

para 0 SOS CRIANGA S0 s o s

> Brudenshapping

iR
b

DA O

B30

$30 4 modelos exclusivos
D3 Voo Colecionar
Vocé também pode
criar 0 seu proprio
modelo

i T O guE [0g

uma licao de cidadania.

orn

¥
-

g
x
3
S
2

A respeito do TEXTO 6.

1- Que tipo de sensagao ele procura recriar? Justifique
com elementos do andncio.

2- 0 que a propaganda sugere sobre 0 cachorro nela
retratado? Justifique com elementos do antncio.

A respeito do TEXTO 7.
1. Observe a foto e responda.

a) O que ela ressalta?

b) Qual a relagéo entre a foto e 0 texto do andncio?

¢) Que plblico pretende atingir?
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d) Qual é o argumento do andncio?

3. Quais os argumentos utilizados no anlincio?

hip:/INkpro0aJanda.com.brap-contentiuploadsaundsy_t30irpg

\ O

SelRuih (OM UM ENK(
PEOUE A ESTRADA {

s e o Ipasie

DIRUA COM UM UNICO SENTIDO: VIVER. PPR———
PEGUE A ESTRADA COM CONSCIENCIA.

Motorista que dirige cansado ou sob o efeito de
medicamento acaba dormindo onde ndo deve: na
direcdo. Antes de pegar a estrada, durma bem e
lembre-se: o sonho mais bonito é a propria vida. O
governo federal esta melhorando nossas estradas,
investindo por mes o que era investido por ano em
2004
0 Governo Federal esta cuidando das nossas
estradas.

Faga sua parte: dirija com responsabilidade. I

[ 5 | SSEORURS |

Responda, de acordo com o texto 8

‘1. Qual o significado da expressao “CAPOTAR so se
for na cama?

2. Qual o objetivo da campanha publicitaria promovida
pelo Governo Federal?
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PROJETO: CONTRIBUICAO DA PROPAGANDA IMPRESSA PARA A COMPREENSAO LEITORA
PROFESSORA: Daniele Firmino Monteiro Sousa

Aluno(a)

MODULO ARGUMENTACAO II

NA LUTA CONTRA A DENGUE E ASSIM:
SE VOCE DEIXA AGUA PARADA. ¢

Taubaté ndo descansa para reduzir os
casos de dengue na cidade, mas para
conseguir resultados significativos, a sua
participacéo é fundamental. A dengue se
reproduz nos focos de agua parada que
podem estar na sua casa ou na casa do
seu vizinho. Verifique se vocé possui
recipientes que acumulam &gua no seu
quintal. Cobre esta atitude das pessoas
a sua volta e contribua com o trabalho
dos agentes de combate a dengue.

SE VOCE DEIXA AGUA
PARADA, ;

http://iflaviocorrea.blogspot.com/2012/08/impresso-campanha-dengue-taubate-2012.htmi

1. Estabeleca uma nota para a propaganda impressa de acordo com os critérios abaixo:

1.1 O texto the chamou ateNCA0.......c.onsimssenivsimsismsmsnssassasing 123456 789 10
1.2 Ele persuadit VOCA........cvvuvererrernsressesiseseveveseresesssess s 12345 6 789 10
1.3 Vocé o considera criativo/original.........cccccvnmeniiencnens 12345 6 789 10
1.4 A forma como é trabalhada a razdo no texto................. 123456 78910
1.5 A forma como é trabalhada a emogdo no texto............. 123456 78910

2. Qual elemento carrega maio parte da mensagem da propaganda?
( )texto ( )imagem ( )ambos de forma equilibrada
3. Com base na imagem, no texto e no suporte, identifique o publico-alvo do anuncio. Justifique.

4. Analisando a imagem e o texto, indique, pelo menos, trés recursos que vocé considera que foram utilizados

para atrair o leitor:
1.
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Texto 2

Toda e qualquer forma de
violéncia, abuso e
exploragdo resulta em
feridas profundas que nem

] l Ih >y sempre aparecem. NAO
\ uinel L ESCONDA, NAO VIRE A

nCIa ~

SECRETARIA DE

ASEBERSSEN  TERRA ROXA

http:/mwww.hertzpropaganda.com br/nac-esconda-nao-vire-a-cara-violencia-e-crime/comment-page-1/

5. Estabelega uma nota para a propaganda impressa de acordo com os critérios abaixo:

5.1 D texto he chiamou atenGA0....umsmnmsmsarssssossmsnguases 123456 789 10
5.2 Ele persuadiu VOCE.........coueeeereneieinrnenesssessssssssssesenens 12345 6 7848 10
5.3 Vocé o considera criativo/original.......c.cccoeevereeereennnnns 123456 78910
5.4 A forma como é trabalhada a razdo no texto ............... 12345678910
5.5 A forma como é trabalhada a emogdo no texto............. 123456 78910

6. Qual elemento carrega maio parte da mensagem da propaganda?

( Jtexto ( )imagem ( )ambos de forma equilibrada
7. Com base naimagem, no texto e no suporte, identifique o publico-alvo do anuncio. Justifique.

8. Analisando a imagem e o texto, indique, pelo menos, trés recursos que vocé considera que foram
utilizados para atrair o leitor:
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ANEXO D - TESTE FINAL

PROJETO: CONTRIBUICAO DA PROPAGANDA IMPRESSA PARA A COMPREENSAOQ LEITORA
PROFESSORA: Daniele Firmino Monteiro Sousa

Aluno(a)

Leia o texto abaixo e responda:

0 601 6001

Fonte: Viapar - Pr

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?

b) Que sentido se constrdi na relagéo entre texto e aimagem?

c) A qual publico ele é dirigido? E como podemos identifica-lo?

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supde que esse antincio poderia ser
publicado?

2. O ponto de partida tanto para a criacdo de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretacéo de quem as I1é é, frequentemente, a associacéo de ideias.

a) Quais sdo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a propaganda considerando as
duas cenas representadas?

b) Que recursos da imagem reforcam a construcdo desses sentidos?
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¢) Qual o papel da imagem no antncio?

3. Em relacédo a imagem verbal da propaganda.

a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda?

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de
linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

¢) Que efeito de sentido essa figura de linguagem provoca na propaganda?

7

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o anuncio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a ades&o do leitor a uma
ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?

b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento
explicito no texto?

¢) De que modo a relagdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o proposito
comunicativo do texto?

d) Para a propaganda, n&o basta apenas alcancar a concordéncia do leitor; € preciso também provocar
sua agdo. Sob esse ponto de vista o que € prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

e) Analisando a propaganda, como € trabalhado a razéo e a emogéo?
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ANEXO E - ATIVIDADE INICIAL E ATIVIDADE FINAL DO A3

ATIVIDADE INICIAL DO A3

Leia o texto abaixo e responda:

n

1]

0 ndmera de acidentes de carra envolvends criangas aumenta durante as férias escolares. Por
favor, seja extremamente cuidadoso! <

Adaptado dehttps://www.boredpanda.com/powerful-socia

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?

O noMeYo L\,L’ c\,ciéev\‘\'c%} A@ carro enu‘o(vev\clc cner\.c‘&s.

b) Que sentido se constréi na relagéo entre texto e a imagem?
O '*eyTo 5 e\a, 90(9\"(:‘, dClQ!C VeSS enbo‘vev\ VO Cri@ncds a3 \imadgem

\ \
MOS‘\»‘(G. ’\‘am‘)Z.Qn UM Ca%\ C\"\)C Nad estaS a+€“*’0 a \&so .
c) A qual publico ele & dirigido? E como podemos identifica-lo?
P 55 e R o pas Jdas eviantde que val tem

a*encat O ‘\ré\r\sllo -

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supbée que esse anuncio poderia ser
publicado?

Outdoor.

2. O ponto de partida tanto para a criacdo de propagandas por profissionais da area quanto para a

interpretacdo de quem as Ié é, frequentemente, a associacao de ideias.

a) Quais séo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a frente do motorista e a figura infantil
representada no retrovisor?

O.wwoloccts . oty levando ums e wancd |, davecia  Yec mas oidade

e presiac afevrcac pare  vad cawsar aC\cle,n\'&.

b) Que recursos da imagem reforcam a construgéo desses sentidos?
O \’OSJYO &.a ey &x‘\(;’a CuC. €s ('Z»f Nno CVro 95*3' O (_)l@;‘lfar\c\t)

0 Yosto éo qaru‘f@ g e esTa' A ﬁvcnh cL\, CAvro.,
S T )
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¢) Qual o papel da imagem no arxm{mcuo?
Mostiar  a veal <itovadd® AC que QAL O tzx} DO cax

¥ AN |

O que (ala \
\ b
3. Em relacdo a linguagem verbal da propaganda.
a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda? Qual a intengdo do autor

do texto ao utilizar cores distintas na frase principal?
ard pensar ewm quem poAc maJvaar pot\c sey 8 &L l\,; Q! le

oY 0O O\a"‘rojvo AUL eb*a N Qrev&e/ AQ CAl (o .

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de
linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?
Pe nSe.  MOS S 2dos

¢) Que efeito de sentido esse recurso provocana propaganda?
feovoca  para 3 pessoa  der atenga .

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o antncio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adeséo do
leitor a uma ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?
mesde nR AV 25 PessoRs So bee &c\lc\ em'jres no +(‘a:\“>i%’ :
b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento

explicito no texto?
LMaaewm  pols mc)éjwa_, o) Qc\,\fo que aconJvecc. e \‘005& Convencer

o \evtor a Yeyr ecordado

c) De que modo a relagcdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito
comunicativo do texto?
(E.];5 S€ COnnp\e;Jya/m ) a macem g’fa(a f}uio o q‘ue, J,p}
0 texto . Om ﬁomp\dme“4'a_ o _gutro.

d) Para a propaganda, n&o basta apenas alcancar a concordancia do leitor; € preciso também provocar
sua acao. Sob esse ponto de vista o que é prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

/P\rs-u &c\\r/, Qo \S Q\t& quecem C4 ve 4% pe 5085 NS So /61 am

‘@r1 Y rAas Dra'hQUCrY\ vfeéT&r\ch Q”fchc&c no ‘"}rgr\&‘!ﬁ € Sende

C)u(,clc\éo% ‘p.aré dtmu\uw* e55as mofj(€§%~vxu46mlo cLL Cﬁd\)ie

ei\Analisando a propaganda como é trabalhado a razéo e a emogéo?
v&;\&v e oc’/ Q llno\uac‘\(—m umlﬁa f éywc itk © c;uc, a Cu\’\*'GCC,

€ AS Oe$>oa> \Y\&)A &i a{‘h)&a e CYY\(/C"A,(, e’ oela I g em
que ‘rmf\ra d real h&ior\& que accrx‘}ecc para CtonLencer o
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ATIVIDADE FINAL A3

Leia o texto abaixo e responda:

Fonte: Viapar - Pr

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?
gem QO 2 99 55035 q\'ue, be \)em SeN Con#ro]e_ <2 aca B QM mor'\}?s

b) Que sentido se constroi na relagéo entre texto e aimagem?

A pessoas devem ter codade com a bebida na dwersas
“(781‘6 pad acebar’ e a'cxcl@fﬁando OV morrendo |

c) A qual publico ele é dirigido? E como podemos identifica-lo?
fks pe 550a s o\\ue bek)em 2 NSO se COh+ro (am 3 Poclemos
1dent Loy ‘oe\’a Lmagexn de (oocons.

=3

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, livros, etc.) vocé supde que esse anuncio poderia
ser publicado?

Em oma ‘Ce\n‘éia Bl v U -ou“uoor,

2. O ponto de partida tanto para a criacdo de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretacdo de quem as lé é, frequentemente, a associacéo de ideias.

a) Quais sao as ideias que podemos associar a imagem que aparece a propaganda considerando as
duas cenas representadas?
" - S ;
Uma LmNaa€m \eva, QA OU*‘F& - Se voce€ loebe = cl_ew\ats (!
diriair ?ocke, acabar em um aciudente .

b) Que recursos da imagem reforcam a construcéo desses sentidos?

Q_wideo e%ucbvaio e 0s pds deiwins P@‘S‘bv&.mor"}d.
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¢) Qual o papel da imagem no andncio?

Sevve, oA, CAausavr \mpac’\*O o \e\Jvo‘r € Cavsar Um
@e&“\o T P = e e Dwoac\ania

3. Emrelacdo a0 verbal da propaganda.

a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda'?

?Oéemos NOY A,w\)ev*w mas Cown cOmse\Cne(a NoOsS
atog &eooxs Toi conls e b o o4
b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de

linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

Aw\"% \4 (S

c) Que efeito de sentido essa figura de linguagem provoca na propaganda?

7
?m\)aCB MALS m\pac*o e SeExue pave conuencer yalo
o \evor i
4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o anuncio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adesao do leitor a uma
ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?

\Y\CCn%w&r 5 pe:ssuas 2 ’\xev CON;ue’na\a ppalanc 82 PRINSS il

A UersaT .
b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento

exphcnto no texto?
Q \méqcm &e pe 4508% Se chv*n\& p Beﬁemio € a L ragem
é\ns oe> cLe uma pessa '\Y\or*a; alem AJO \M(lrc, Que\m;&w
@9’76:—. L0 S &ro\umcy\ks

c) De que modo a relagcdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito
comunicativo do texto?

\ "
\Jma Ea\r 22Ye mab de xaY suve r»ote  Aacabar £
€ a 1\ M&Cﬁe Y™ SO YEeLoved o texic wedbal.
d) Para a propaganda, néo basta apenas alcangar a concqrdanma do leitor; é preciso também provocar

sua acéo. Sob esse ponto de vista o que € prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

%\fsua&\r, DOLS @S‘iet’—xjro Que\l‘ mas &O Gvc conuen cev
o \eitor , Quc\C orovocdr 4¢al .

e) Analisando a propaganda, como € trabalhado a razéo e a emogéo?

Q \”a%@ff cf Gué’/ Jxey*O \\9\'\33\ Qa\a, (ORAATS Uevéaclf €.
eW\QCAu \’Y\C/U(,S- c\ maca\cm paﬁi mexer ' Com o lel+or
Com Seu De‘(\f>&w\c,\’\gr0 c £a2¢W WéaY‘ as &CGGS
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ANEXO F — ATIVIDADE INICIAL E ATIVIDADE FINAL DO A7

ATIVIDADE INICIAL DO A7

Leia o texto abaixo e responda:

0 nimera de acid de carro lvendo criangas
favor, seja extremamente cuidadoso! -

Adaptado dehttps:/www.boredpanda.com/powerful-social-advertisements/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic

1. O antncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?
O FAl0 ©€ pumeen pe WHEewAE bhe ClANGA upd EERUAS

b) Que sentido se constréi na relacdo entre texto e aimagem?
De S DBRAMWO o DWRIGIR 0 KWutomovel €& weO  08seupe
o TRAWSIXO.

c) A qual publico ele é dirigido? E como podemos identifica-lo?

Pos  vnolo@isdnd,

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supbe que esse anuncio poderia ser
publicado?
QU 4 VOO R

2. O ponto de partida tanto para a criacdo de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretacdo de quem as lé é, frequentemente, a associacao de ideias.
a) Quais sdo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a frente do motorista e a figura infantil
representada no retrovisor?
Ao cuiohDo ba CRIAWGA RO Ve pavela CEwa Yo

MOToRISAA  (MAD O\WRAR A0 AUE EN1W Fp2 owho.

b) Que recursos da imagem reforgam a construcéo desses sentidos?
O otoriste Copa O CedwlAR € Ealewdo oM A mulkee

WRO cSTA0 OLNBWIND DO Catn FRow+ie .
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¢) Qual o papel da imagem no anuncio?
0 vercuivO bo motoisth RO BDIRG\WR o peilculp

3. Em relacdo a linguagem verbal da propaganda.
a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda? Qual a intengé&o do autor
do texto ao utilizar cores distintas na frase principal?
Q _ACiDe4e Dp CRIAWCA bp FRAWACQ  Cop De SaWGLEe -

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de
linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?
O motopic4n Com © celula@ € Cowveesamho Cor A

muinee

¢) Que efeito de sentido esse recurso provoca na propaganda?
D QoS40 b CRIAMGA Wo RCAROLISOR ¢ A Quten CRIAWCH
OB QUA.

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o antncio de

propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adesao do
leitor a uma ideia. ]

a) Qual o objetivo da propaganda?

WAO DIRIGR  Seon AYewGaD wo goe €31A Pazrewiho.

b) Que argumento ¢ utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento
explicito no texto?

Me WAD Fpazc@ 6 mesmoO  aue. WeaReCe (A \thneewm .

c) De que modo a relagcao imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito
comunicativo do texto?

Ve TrsdRUiR DU esdpeeliccce o MesSwo Gesto WMo
yevtoe Hn TonrgeMm

d) Para a propaganda, ndo basta apenas alcangar a concordancia do leitor; € preciso também provocar
sua acado. Sob esse ponto de vista o que é prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

CeRsLPOWR, PAGA  convew®e e mubaR e Alidvide.,

e) Analisando a propaganda, como é trabalhado a razéo e a emogéo?

Pog Gue. De v ‘ano Fea B Qmoc‘@o 0o CovwbduloR  Ficn we
Yerewowe , € A eAzZAO FICR PFalpnw Do Com A WwwlikeR Yo
Seu Lavo.
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ATIVIDADE FINAL A7

Leia o texto abaixo e responda:

Fonte: Viapar - Pr

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.

a) Que tema é abordado nessa propaganda?
Se. BeRer who Hiega

b) Que sentido se constréi na relacéo entre texto e aimagem?
Por.0vE Qe B wolie TeomiwAREm Aefital wao NDeixe
ACRGAR Sy MoREES ¢ TiSAC2 ¢S .

c) A qual publico ele € dirigido? E como podemos identifica-lo?

As Pessoprs Qe eem,

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, livros, etc.) vocé supbe que esse anlncio poderia
ser publicado?

QuAnnol

2. O ponto de partida tanto para a criagdo de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretagéo de quem as Ié &, frequentemente, a associagdo de ideias.

a) Quais s&o as ideias que podemos associar a imagem que aparece a propaganda considerando as
duas cenas representadas?

QAuma Ay Pessofl se Hvertiodo 6 wAa cudRA moeice
Pot.  pcide wiEe. -

b) Que recursos da imagem reforcam a construcéo desses sentidos?

O voro GueaeaDO
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¢) Qual o papel da imagem no antncio?

Picedpe o QeRiGON pul  Pobewn  Rlonte0c@  He pold
e, BekRel

3. Emrelagéo ac verbal da propaganda.

a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda?
Poe eS¢ A wote Cowe g e BHe®lbaS WAQ Heixe
ACABER o AChew YE

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de °

linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?
Quete | FRIA

¢) Que efeito de sentido essa figura de linguagem provoca na propaganda?
7
Popove, Se A wolxe CoMmECA puUente who Dexe Teemivae
FoR. ;
4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o anincio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adeséo do leitor a uma
ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?
Yousteuir o LeitoR Paen € BCRER WAO O\WR\GIR

b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento
explicito no texto?

Q 4exAQ €escenYo , © V0RO TEM uwr Seti®o e ACDEWTE,
Sim

¢) De que modo a relagcdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propoésito
comunicativo do texto?

P Qul B \maGEN  Faz ¢npls  SEWTNO Ao Texto.

d) Para a propaganda, néo basta apenas alcangar a concordancia do leitor; & preciso também provocar
sua acdo. Sob esse ponto de vista o que é prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

PeRiunDiR |, Poe ave AeoYp  ComueCER o 1 citoR B muBAaR
Oe  ANVTUbDE
e) Analisando a propaganda, como ¢é trabalhado a razéo e a emogao?

- s/ B
A fr7na0 € ReAB/LWADR 0 SewtiDo e AcowdeceR  a) Gump
CoSp _Com oS PeSHoAS . B ol o Sewibo te Se emociovae
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ANEXO G - ATIVIDADE INICIAL E ATIVIDADE FINAL DO A9

ATIVIDADE INICIAL DO A9

Leia o texto abaixo e responda:

PENSE NOS DOIS LADOS ;;

0 niimera de acid de carro Ivendo criangas durante as férias escolares. Por
favor, seja extremamente cuidadoso! ¢

Adaptado dehttps://www.boredpanda.com/powerful-social-advertisements/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema ¢ abordado nessa propaganda?

Addarke. 25

b) Que sentido se constroi na relagéo entre texto e aimagem? 3
“‘(\o\ W&Jm ’hb\m AN M)T %Q, L NO ‘\\i&,(;{\@’

AJL OCdentus ch@QOJu’b

¢) A qual publico ele é dirigido? E como podemos identifica-lo?

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supbe que esse anincio poderia ser
publicado?

Qoudt

2. O ponto de partida tanto para a criacdo de propagandas por profissionais da area quanto para a

interpretacdo de quem as Ié é, frequentemente, a associacdo de ideias.
a) Quais sdo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a frente do motorista e a figura infantil

@representada no retrovisor?

0. @ vretewstos Tonem cundods eom o Qci-
A,Qm\/Q, 2 NOD Q‘DI\Q/‘)‘\’OJL C&J&Qﬂ\olaﬁ >0 oA 7'
b) Que recursos da imagem reforcam a construcéo desses sentidos? \

M{%Mﬂ o et @i .
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¢) Qual o papel da imagem no anuncio?

U

3. Em relagdo a linguagem verbal da propaganda.
a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda? Qual a intengao do autor

do texto ao utilizar cores distintas na frase principal?
PW ooy oo dodes . %l unoo Um«dl@»

RO M\()mfk ®) hmw%/kka-

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de
linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

Novonentor  duvontte, an . s 0D

c) Que efeito de sentido esse recurso provocana propaganda?

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o antincio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adesdo do
leitor a uma ideia.

) Qual o Jetlvo da propaganda? L ;
J\&m A N T T w%j&g

b) Que argumento € utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento

explicito no texto?

\:\no@& Jvzgo &,’QAWLQW\DMW\(TQ coododarg

U

c) De que modo a relacao imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito
comunicativo do texto?

d) Para a propaganda, néo basta apenas alcangar a concordancia do leitor; € preciso também provocar
sua acdo. Sob esse ponto de vista o que é prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

[)Q)\L(\QJL AN kJ > &/W\ ,u,wy) OLUCLQJY ]/L

i

e) Analisando a propaganda, como é trabalhado a razéo e a emogéo?

(6547 (\\_DJ\ C,uvudod,@ O &2 (Q/ﬂ_dJ\JCLO/Y\‘t\\QA CorS—
Cwo\o do 0w
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ATIVIDADE FINAL DO A9

Leia o texto abaixo e responda:

Fonte: Viapar - Pr

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda'?

O cwdodo guons Q@h eLolion o Jlﬁ)ﬁlfcg

b) Que sentido se constréi na relacéo entre texto e aimagem?

X 0D QUL ANINOOY 1o A w O A oo C)LA)\\»U\’\(L@ s L T
'AA o O DO.L D). l( n’\tiu L NO. IRDAV O 0 N0, [N
/00 pmuontor Gt Yo Rowen com o pollavswa “ | v

¢) A qual publico ele € dirigido? E como podemos identifica-lo? V

"Pdu\/)@,o);. Oyt o b J_,(J\AM "gom

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, livros, etc.) vocé supde que esse anuncio poderia
ser publicado?

Owévc\a@*b evsta

2. O ponto de partida tanto para a criacdo de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretac@o de quem as 1€ &, frequentemente, a associacdo de ideias.

a) Quais sdo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a propaganda considerando as
duas cenas representadas?

Qe bolben 4 duruguy Pode Couran ovcdemtos
O

0 Yunon

b) Que recursos da imagem reforcam a construgdo desses sentidos?

0 u‘u&nﬁ/ PLLLQ%"\/OAG"
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¢) Qual o papel da imagem no anuncio?

m‘,«y&:om &DG;},LOV& uQ%uL szm NSO~ '\Zq;c}@’

3. Emrelagdo a0 verbal da propaganda.

a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda?

D Jsodban oowda ~aF ¢ »o
Kuenpas  tom o ton Mpmakﬂhﬁod.@ tamnbem
b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de

linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

Antd

¢) Que efeito de sentido essa figura de Iinguagem provoca na propaganda?

%/QQJ\\’G’ C&L ODWCDO x .,OQMQ_ o D,UY)OOu JRQW qC)/UUQ +<_(UL
N perd b Wi
4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o anuncio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a ades&o do leitor a uma
ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?
Adirtar

b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento
explicito no texto?

Nos doive o coban ,QAL& o et

c) De que modo a relacdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito
comunicativo do texto?

/,\ LL)P{\Q,O\Q,W A O JRQ/(&VO k)gﬂbe& +J\.o0> A
oD WO ;AQ,LD

d) Para a propaganda, néo basta apenas alcanc¢ar a concordancia do leitor; é preciso também provocar

sua acéo. Sob esse ponto de vista o que € prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

Q_\m»«.kodq}\, /, ‘Oo.ho_ Ceny e~ Con amn

e) Analisando a propaganda, como é trabalhado a razéo e a emogéo?

Yo o o hopnOD 4 o J)rw'/sll oD &XL
Q&o OkCc\\oM D\JU.»O\ oty
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ANEXO H - ATIVIDADE INICIAL E ATIVIDADE FINAL DO A10

ATIVIDADE INICIAL DO A10

Leia o texto abaixo e responda:

PENSENOS DOISLADOS |

0 nimera de acidentes de carro lvendo criangas durante as férias escolares. Par
favor, seja extremamente cuidadoso! 4

Adaptado dehttps://www.boredpanda.com/powertful-social-advertisements/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic

1. O antncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?
_Aes vuvnanen  do w0eideI®  emusdasswds  Lruomacod

b) Que sentido se constréi na relagéo entre texto e aimagem?

A doShoeee  we NaPocia 8 O WCiona8aaek

c) A qual publico ele é dirigido? E como podemos identifica-lo?

Do VYorudgn iy ooy

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supde que esse anuncio poderia ser
publicado?
Quittlean

2. O ponto de partida tanto para a criacdo de propagandas por profissionais da area quanto para a

interpretacdo de quem as lé é, frequentemente, a associagio de ideias.
a) Quais sdo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a frente do motorista e a figura infantil
representada no retrovisor?
Woe ofiwds, w wdilon wo  adowde oo Waue aeds
Aol w0 pomeo @ gneweson  wotidenSy -
b) Que recursos da imagem reforcam a constru¢ao desses sentidos?
0 Wowmann dodomwde e Lelldan ¢ wewsssvsondle com
wwng  voudien  uslhowde  w  venepa
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¢) Qual o papel da imagem no anudncio?

n Qoiden o L QUSRS
T oo Y

3. Emrelacao a linguagem verbal da propaganda.

a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda? Qual a inteng&o do autor
do texto ao utilizar cores distintas na frase principal?

"o den dein Jode supeR Ve W S9onQuG .

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de
linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

Auvoendo won  gunoos .

c) Que efeito de sentido esse recurso provoca-na propaganda?

Cuidaode vae dlou 8}1‘1

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o antincio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adesao do
leitor a uma ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?

Alandan  wooy QU

b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento

explicito no texto?

Rora Puon Lok J:%Q &xﬁﬁswmo«mvxﬁi Lrundode~s |

c) De que modo a relagéo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito

comunicativo do texto?
Rono gus v dadion  oyo vonois WlonwTs s (\‘;m\’%@
we  Fndaahikg ‘

d) Para a propaganda, n&o basta apenas alcangar a concordancia do leitor; € preciso também provocar

sua acdo. Sob esse ponto de vista o que é prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?

Coromodin Qe e W&M‘uw’:& Q D

s m%@m JeNAQN AN weoTon .

€) Analisando a propaganda, como é trabalhado a razdo e a emogao?

Q%@\@\d&\nusvma@ & Lode ‘”’“ Qo&om@@vo&vmw@
&M\emoe d& edon  honson uomdgvv(%’)swﬂ.&@. m:mm@n@-
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ATIVIDADE FINAL DO A10

Leia o texto abaixo e responda:

Fonte: Viapar - Pr

1. O anlncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?

0 puige do s il devmaw gede counon wvweds.

b) Que sentido se constréi na relacéo entre texto e aimagem?

Senlhids  dg oNoFen oo Jeasawo .

¢} A qual publico ele é dirigido? E como podemos identifica-lo?

Aen  Joasews  guua %wiﬂrm da {,&)’.}&073

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, livros, etc.) vocé supde que esse anuncio poderia
ser publicado?

_Qutdieon , Ny

2. O ponto de partida tanto para a criagéo de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretacdo de quem as Ié é, frequentemente, a associagdo de ideias.

a) Quais sao as ideias que podemos associar a imagem que aparece a propaganda considerando as
duas cenas representadas?

b) Que recursos da imagem reforcam a construgéo desses sentidos?

O aidne
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¢) Qual o papel da imagem no anincio?

Betorgan s oloflon oo Lorneon o s afiasolin devmans

_{;909\ A deon  won ooy |

3. Emrelagdo. 20 * verbal da propaganda.

a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda?
i\vmwuwgmv\ \9(»(3\‘&}-’\9\.0)’0’\996&)1@5\309/1‘(\ H9 Firge ANn
& Oy I\QS%SM WO -

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de

linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

At Rang

¢) Que efeito de sentido essa figura de linguagem provoca na propaganda?

=
Cemgarvean Ymooh wokwdo W Qoo g e\ons wok \duob\lwwo%g_wva
S ve. Xox e agonlaod.

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o anuncio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adesao do leitor a uma
ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?
Comoamain v vaodheoh wa Ronsvn canesmeia g e

oo .
b) Que argumento € utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento
explicito no texto?

A

0 ke asored @ o wvmo»qgvm (\J@Jﬂ ey avel &&m@gﬂ%\m-
&0 A e vedon g S W@&M&@mm
o .

¢) De que modo a relagéo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito
comunicativo do texto?

AR Q\wmgsava Foven  nolidle  ds vwexan  ccoven oh Qowyeak
N JULoNgon o Lo ool .

d) Para a propaganda, n&o basta apenas alcangar a concordancia do leitor; € preciso também provocar

sua ac¢&o. Sob esse ponto de vista o que ¢é prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?
o v odhes .
e) Analisando a propaganda, como € trabalhado a razéo e a emogao?
A m%d@ o GuAg \%o&o dgmvm»ommw&@ Jvmx}gf&%w&:q -

vascpiq Au mwca&vv@i%;an e olai¥ion s g\sh)‘:mb-
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ANEXO | = ATIVIDADE INICIAL E ATIVIDADE FINAL DO A14

ATIVIDADE INICIAL DO A14

Leia o texto abaixo e responda:

0 niimera de acidentes de carro envalvendo cnangas aumenta durante as férias escolares. Por
favor, seja extremamente cuidadoso!

Adaptado dehitps://www boredpanda.com/powerful-social-advertisements/?utm_source=google&utm _medium=organic&uim_campaign=organic

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?

b) Que sentido se constrdi na relacéo entre texto e a imagem?

AR SI555 “'?V“"Bm 5 J‘.,w&;:u A c&*«w\c’a?-

c) A qual publico ele € dirigido? E como podemos identifica-lo?

vcx\vu,t. @H‘?(VWIUA me)

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supde que esse anuncio poderia ser
publicado?

2. O ponto de partida tanto para a criagao de propagandas por profissionais da area quanto para a

interpretagdo de quem as Ié é, frequentemente, a associagao de ideias.
a) Quais séo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a frente do motorista e a figura infantil
representada no retrovisor?

b) Que recursos da imagem reforcam a construgao desses sentidos?
\Am xf\oW L~ Daamos- €99 m"vc \Q—L‘of Wloc(w,
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c) Qual o papel da imagem no andncio?

3. Em relagéo a linguagem verbal da propaganda.
a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda? Qual a intencéo do autor
do texto ao utilizar cores distintas na frase principal?

’PM\ocm vo unte \on dues eruoncos cO-mmaJr%gav.

b) Vocé consegue identificar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de
linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

c) Que efeito de sentido esse recurso provoca.na propaganda?

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o antincio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adesao do
leitor a uma ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?

b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento

explicito no texto?

c) De que modo a relagdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o propésito

comunicativo do texto?

Tadoubs Al S ek .KW\)J'Q, o— adeas "931—4-19/)‘*0.’

d) Para a propaganda, ndo basta apenas alcancar a concordancia do leitor; € preciso também provocar

sua acdo. Sob esse ponto de vista o que é prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por
qué?
W\rm AYO, J& M\"Ovbenx*o a2, Q"”‘"f“"‘%‘“‘m @C%/WUC’*

LQONC- (ORI D Qolon .

€) Analisando a propaganda, como é trabalhado a raz&o e a emogao?
P«(W eagm@o M‘W*O/) MW ‘004‘31{»/\0/_) A @:I:.‘%,
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ATIVIDADE FINAL DO A14

Leia o texto abaixo e responda:

0800 601 6001

Fonte: Viapar - Pr

1. O anuncio de propaganda acima combina imagem e texto para criar impacto no leitor.
a) Que tema é abordado nessa propaganda?

b) Que sentido se constréi na relacdo entre texto e aimagem?

;T)AL s atoen, o divands Viaetoen du \'muge,cbw DO e olis o

de bobedo

c) A qual ptblico ele é dirigido? E como podemos identifica-lo?

_.&_‘}_‘:d:&@ Jcapu-r 12Q LI ,4‘,01\44 s AX\J«U&\“L\. - ‘quﬂa mwm J,e_

LENCOS  A\QU 2D aﬁwgf% L MR ,A&\JM\'J_'KLO

d) Em qual suporte (jornal, revista, outdoor, busdoor, etc.) vocé supde que esse antincio poderia ser
publicado?

L7, . B 5 pw\&\m .

2. O ponto de partida tanto para a criacéo de propagandas por profissionais da area quanto para a
interpretacdo de quem as 1€ é, frequentemente, a associacéo de ideias.

a) Quais séo as ideias que podemos associar a imagem que aparece a propaganda considerando as
duas cenas representadas?

M“‘L‘“ A '?’Vmww, A ’%W{ph}d{‘w (e Q%‘h’\«’k -

b) Que recursos da imagem reforgam a construgéo desses sentidos?

u&h UMeh IO prmas 'f’_um cenes u%wﬂ{'% @Q—vf_\f\ﬂ c\wwﬂjﬁ'w«—gf/; oﬁ@—f{'«k

ciiint smw W NSkl g BenNel 2l SRS O PRGERYey .

UIVO, OO paua &cd"'-« CAALNR o%%) acidan
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¢) Qual o papel da imagem no andncio?

me Jsu'\(}*c&? ky\\a&f&azs. on WJ‘Q— \)9/\‘90-0. A” MMM

A&-M)«J*o [ aQwV‘szUV\- @mmjwzla-x 0-94)»&/ o'a.)yu—o\. /N\Q_,.J)a;.w\:

3. Emrelagéo a0 verbal da propaganda.

a) Que mensagem o leitor identifica no texto verbal em destaque na propaganda?

O i.v.‘\—&’\z (l.o.wb :\‘WM crinS-ohD Eove e o Deda POAC, okt dQQf) Ao
N Yol Q-am)fm we boben ~oS doce &v%&m OO'\-QXJ'\"‘?QO R
b) Vocé consegue iden';iﬁcar algum recurso linguistico no texto verbal (jogo de linguagem, figuras de

linguagem, ambiguidade, dentre outros) que contribui para a expressividade da propaganda?

G-u.,fr\\-cg A ‘\-u'&. ':r.ﬂzrnm (m\’s«,’w.

¢) Que efeito de sentido essa figura de linguagem provoca na propaganda?
\ ; o et oo

4. Assim como outros géneros (carta argumentativa, artigo de opinido, entre outros) o antncio de
propaganda possui um carater argumentativo pois tem como finalidade conquistar a adeséo do leitor a uma
ideia.

a) Qual o objetivo da propaganda?
Conyencon < QQ/LW &, Daclon,

b) Que argumento é utilizado na propaganda para convencer o leitor? Vocé considera esse argumento
explicito no texto?

TM\’D M\)aﬂ« 1Awovm w _m;uo N uﬁw‘pm (\ML*CL. [

¢) De que modo a relagdo imagem e linguagem verbal se articulam para estabelecer o proposito
comunicativo do texto?

VA’\'-‘\\N)"D Y cm&wlm LG, Ao%m MJ,QAL :Le& oo(&«.a, mcp@s+a,
\-4712&6 W‘f\_\’f/

d) Para a propaganda, néo basta apenas alcancar a concordéncia do leitor; é preciso também provocar

sua agao. Sob esse ponto de vista o que € prioritario para a propaganda: convencer ou persuadir? Por

qué?

- > A& > Lo gk © ¥ Dol
e) Analisando a propaganda, como € trabalhado a #azéo € a'emocan”

o s, tom @  amatuprels &D-erm devodo ml«amﬂ»&‘m
2 e pone. /‘MM
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ANEXO J — AUTOAVALIACAO DO A14

AUTOAVALIACAO

Chegamos ao final da sequencia didatica cujo objetivo foi ampliar e aperfeicoar a compreensdo leitora através de um
género multimodal: a propaganda impressa. Nessa etapa final seu olhar torna-se muito importante para percebermos os
avangos. Gostaria que relatasse o que aprendeu nesse percurso quanto ao género propaganda, que dificuldades teve e

quais foram sanadas, o que vocé considerou importante para seu aprendizado e no modo como vocé fara suas leituras
de textos multimodais a partir de hoje.

Antes de comegar seu relato circule a imagem que representa seu sentimento em relagdo ao seu aprendizado:

Aie e gus Prongrd  Rat oy Poucs ool todus QN
24 S8 gl rws oo w S SCHRe s
dodue | quu anua MONOWIO OO WY | Yo Q48 Podgo B covPrian -

dunds | (& ongurudey X s auy Sede eneRooohide
LrOnenves fnonios i nedee aue M PN Ren 1oy uni -
e du enPPiowsoy ¢ Que o Prueiolaindon dnovaaoe 9SSy
AN g nk gy A Lo oM

ALRS o Pok Y he  VordolNS N Prsheks | Bols
QUL Qa8 NN jva DnePo9onde Lo g anva o
an oo ek N A Fude Ok e grwoepilo
Pano  kinton  LerCrISAcin O ﬁw‘w QAN " Ramar
oo A Padolirg 0MAE, Lo Faonsg  aAM 1oar L
huridse Cocil | Poih fwoaen JNuwido. wmmlmy afo~ol

AN Aoal 4 b oA g Bl Yl 89 D Pon~
rorkt CoTtor yrniom | O oiN PankaD@ Qi 0onPMB YNUuN
LoD BN A 4 o aphurke Q. Genank 2o
Limbonentt ageno  Jan e, PruwelsOrandao
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