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RESUMO

Este trabalho visa desenvolver habilidades de leitura e uma percepgdo mais critica em relagdo
as visdes de mundo a respeito das mulheres, veiculadas nas publicidades brasileiras. Sera um
trabalho de leitura numa perspectiva que proporcione um conhecimento sobre como a figura
da mulher é representada em textos publicitarios aos alunos do 9°ano do Ensino Fundamental,
e também elaborar uma proposta de intervencdo inspirada em uma sequéncia didatica de
praticas de leitura critica, observando em textos publicitarios a (des)valorizacdo da figura da
mulher. Na pesquisa foram verificados tragos linguistico-discursivos e visuais que sinalizam,
indicam aspectos discriminatérios em relacdo a mulher. Com base nos estudos dos tedricos da
Linguistica Textual e da Analise do Discurso, temos como objetivo geral: discutir a respeito da
necessidade de valorizacdo da representacdo da mulher por meio de uma proposta de
intervencdo inspirada em uma sequéncia didatica que promova habilidades linguistico-
discursivas e visuais que conduzam a percepcao da necessidade de reconhecimento de uma
nova representacao da mulher a partir da analise de publicidades e, assim, possibilitar aos alunos
do 9° ano do Ensino Fundamental uma postura mais critica diante do mundo, tendo em vista
praticas sociodiscursivas ja percebidas como desvalorizantes da figura das mulheres em nossa
sociedade. Assim, como objetivos especificos, foram definidos: i. realizar a revisdo da
literatura, a fim de obter suporte tedrico para embasar a pesquisa; ii. aperfeicoar habilidades de
leitura critica nos alunos, conforme diretrizes da BNCC: discusséo e debates de temas sociais
relevantes, por meio de textos publicitarios que abordem representacGes da mulher em nossa
sociedade; iii. elaborar e propor a aplicacdo de uma proposta de intervencédo inspirada em uma
sequéncia didatica com atividades praticas de leitura critica de textos publicitarios que
promovam o letramento de género, que proponham demonstrar visdes preconceituosas que
recaem sobre as mulheres e também textos que se oponham aos primeiros, em que a
representacdo da figura da mulher em sociedade esteja promovendo a elucidacdo das visdes
preconceituosas dela e que ajudem a refletir sobre um efetivo processo de mudanca social nesse
aspecto; iv. analisar as consequéncias, no mundo social da (des)valorizacdo da mulher em textos
culturais como a publicidade. Com base nos estudos da Analise do Discurso e da Linguistica
Textual, no que diz respeito aos aspectos linguistico-discursivos dos textos que circulam na
sociedade, os fundamentos tedricos e praticos foram desenvolvidos. A respeito da metodologia,
compreendemos a importancia de utilizar nesta proposicdo a pesquisa-acao por partir da
realidade da sala de aula, e com vistas a desenvolver posturas valorizantes em relacdo a mulher.

Palavras-chave: Leitura critica. Textos publicitarios. Representacdo da mulher.



RESUMEN

Este trabajo tiene como objetivo desarrollar habilidades de lectura y una percepcion mas critica
de las visiones del mundo sobre las mujeres, transmitidas en los anuncios publicitarios
brasilefios. Sera un trabajo de lectura en una perspectiva que brinde conocimientos sobre como
se representa la figura de la mujer en los textos publicitarios a estudiantes de 9° afio de la
Ensefianza Fundamental, asi como elaborar una propuesta de intervencion inspirada en una
secuencia didactica de précticas de lectura critica, observandose en los textos publicitarios la
(des)valorizacién de la figura de la mujer. En la investigacion se verificaron rasgos linguistico-
discursivos y visuales que sefialan, indican aspectos discriminatorios en relacion a las mujeres.
A partir de estudios de tedricos de la Linglistica Textual y del Analisis del Discurso, nuestro
objetivo general es discutir la necesidad de valorar la representacion de la mujer a través de una
propuesta de intervencion inspirada en una secuencia didactica que promueva destrezas
linglistico-discursivas y visuales que conduzcan a la percepcién del necesidad de reconocer
una nueva representacion de la mujer a partir del analisis de los anuncios publicitarios vy, asi,
capacitar a los estudiantes de 9° de la Ensefianza Basica a tener una actitud mas critica frente al
mundo, frente a practicas sociodiscursivas ya percibidas como desvalorizadoras de la figura de
la mujer en nuestra sociedad. Asi, como objetivos especificos se definieron los siguientes: i.
realizar una revision bibliografica con el fin de obtener sustento tedrico para sustentar la
investigacion; ii. mejorar las habilidades de lectura critica en los estudiantes, de acuerdo con
las pautas de BNCC: discusion y debate sobre temas sociales relevantes, a través de textos
publicitarios que abordan las representaciones de la mujer en nuestra sociedad; iii. elaborar y
proponer la aplicacion de una propuesta de intervencion inspirada en una secuencia didactica
con actividades préacticas de lectura critica de textos publicitarios que promuevan la
alfabetizacion de género, que propongan evidenciar visiones prejuiciosas que recaen sobre las
mujeres y también textos que se opongan a las primeras, en las que la representacion de la figura
de la mujer en la sociedad esta fomentando el esclarecimiento de sus prejuicios y que ayudan a
reflexionar sobre un proceso efectivo de cambio social en este aspecto; iv. analizar las
consecuencias, en el mundo social, de la (des)valorizacion de la mujer en textos culturales como
la publicidad. A partir de los estudios de Analisis del Discurso y Linguistica Textual, en lo que
se refiere a los aspectos linguistico-discursivos de los textos que circulan en la sociedad, se
desarrollaron los fundamentos tedricos y practicos. En cuanto a la metodologia, entendemos la
importancia de utilizar la investigacion-accion en esta propuesta, partiendo de la realidad del
aula, y con miras a desarrollar posturas valorativas en relacion a las mujeres.

Palabras clave: Lectura critica. Textos publicitarios. Representacion de la mujeres.
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1 INTRODUCAO

A leitura é uma atividade indispensavel na vida humana, pois € através dela que
adquirimos conhecimentos relevantes para vivermos em sociedade. Ler e entender sempre foi
um desafio para todos, e a leitura critica exige um pouco mais das ideias em suas rela¢es com
0 mundo e as vivéncias em sociedade. E € esse tipo de leitura que apresentamos como proposta
de desenvolvimento com alunos do 9° ano do ensino fundamental® a fim de serem trabalhadas
habilidades de leitura critica, com um corpus de textos do género publicidade, que envolvem a
figura da mulher para vender produtos. Com a leitura critica, pretendemos promover o respeito

e a valorizagdo da imagem da mulher.

As imagens femininas abordadas nos textos publicitarios, historicamente, foram
tendenciosas em mostrar uma imagem da mulher ora objetificada, ora subserviente, imagem
essa que colaborou para disseminar comportamentos preconceituosos e machistas. A imagem
da mulher objetificada é reforcada com corpos expostos associados a um padrdo de beleza
jovem, branco, magro e disposto a servir, ja essa subserviéncia feminina esta associada a

trabalhos domésticos e cuidado com os filhos.

O intuito deste trabalho, além de desenvolver habilidades de leitura, & conduzir a uma
percepcao mais critica em relacdo as visées de mundo veiculadas nas publicidades que abordam
a imagem da mulher de forma preconceituosa. E um trabalho com leitura numa perspectiva de
verificar e demonstrar a representacao da mulher nesses textos aos alunos do 9° ano do Ensino
Fundamental. Além disso, temos por finalidade elaborar uma proposta de intervencao inspirada
em uma sequéncia didatica de Dolz e Schenewuly (2004) com préaticas de leitura critica,
observando em textos publicitarios a (des)valorizacao da figura da mulher. Nesta pesquisa sao
verificados nas publicidades, tracos linguistico-discursivos e visuais, que indiqguem algum tipo

de discriminacdo em relacdo a mulher ou colaborem para isso.

Em consonancia com nossa proposta, vejamos um trecho extraido dos Parametros

Curriculares de Lingua Portuguesa:

A leitura é o processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de compreenséo e
interpretacdo do texto, a partir de seus objetivos, de seu conhecimento sobre o

! Colégio Estadual Professor Benedito Vieira de Sa, Novo Gama-GO.



assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe sobre a linguagem etc. Nao se trata de
extrair informacdo, decodificando letra por letra, palavra por palavra. Trata-se de
uma atividade que implica estratégias de sele¢do, antecipacdo, inferéncia e
verificacdo, sem as quais ndo é possivel proficiéncia. E o uso desses procedimentos
que possibilita controlar o que vai sendo lido, permitindo tomar decisfes diante de
dificuldades de compreensdo, avancar na busca de esclarecimentos, validar no texto
suposicdes feitas. (BRASIL, 1998, p. 10).

A motivagdo da elaboragdo da dissertagdo intitulada “A (des)valorizacdo da
representacdo da mulher em textos publicitarios”, apresentada neste trabalho, surgiu em
decorréncia da observacdo empirica das aulas de Lingua Portuguesa, e também pela anélise dos
resultados de avaliacdo sistémicas como: O Sistema de Avaliacdo da Educacdo Bésica (SAEB)
e o Sistema de Avaliacdo Educacional do Estado de Goias (SAEGO). Diante desse contexto
que ainda tem demonstrado a necessidade de trabalho com leitura critica, precisamos dar vigor
a esse trabalho e colaborar no redimensionamento da visdo da mulher na sociedade com um

olhar renovado em relagéo a ela.

Em nossa cultura, observdvamos as relagfes sociais, e sempre analisavamos 0s
comportamentos masculinos, que muitas vezes eram agressivos e machistas. E essa situacao
ultrapassava a esfera familiar e chegava a instituicao escolar. Na escola em que trabalhamos,
viamos as meninas fazerem as tarefas dos meninos, e presenciavamos também elas sendo
ofendidas pelos garotos e por vezes ndo revidarem. Observamos que 0s papéis sociais dos
alunos estavam definidos por género, ou seja, o papel masculino denota uma acdo enquanto o
papel feminino expressa o sentimentalismo, e isso era extremamente nocivo para 0
desenvolvimento de valores de igualdade de género, em que 0s meninos se sobressaiam, pois
estavam sendo apoiados e cuidados pelas meninas e as meninas sempre preocupadas com as

demandas de agradar e cuidar de todos.

O comportamento submisso das meninas € socialmente reforcado com falas do tipo:
“S6 podia ser mulher”, “Ta chorando igual menina”, “Mulherzinha”, essas falas faziam as
alunas encararem como verdade esses discursos, e isso logo foi nos motivando a trabalhar com

tematicas que valorizassem a figura da mulher e promovessem o letramento de género.

Os comportamentos misdginos por parte dos alunos acenderam em nos a necessidade
de trabalhar de uma forma diferente que combatesse o0 desrespeito e a normalizacdo de condutas

machistas dentro da escola. Vejamos o que diz a BNCC?, uma vez que esse documento nos

2 «A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) é um documento de carater normativo que define o conjunto
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mostra as habilidades de leitura que deverdo ser desenvolvidas durante todo o Ensino

Fundamental. Esse documento traz diretrizes do eixo de leitura que servirdo de apoio norteador

em nossa pesquisa:
O Eixo Leitura compreende as praticas de linguagem que decorrem da interacao
ativa do leitor/ouvinte/espectador com os textos escritos, orais e multissemidticos e
de sua interpretacdo, sendo exemplos as leituras para: fruicdo estética de textos e
obras literarias; pesquisa € embasamento de trabalhos escolares e académicos;
realizacdo de procedimentos; conhecimento; discussdo e debate sobre temas sociais
relevantes; sustentar a reivindicacdo de algo no contexto de atuacdo da vida pablica;

ter mais conhecimento que permita o desenvolvimento de projetos pessoais, dentre
outras possibilidades.(BRASIL, 2018, p.71).

Portanto, a importancia desta pesquisa esta baseada no desenvolvimento do ensino da
leitura critica na disciplina de Lingua Portuguesa, ao contribuir para aprimorar as habilidades
de leitura dos alunos do 9° ano. Sendo a escola um espaco democratico e formador de opinido
e, sabendo que esse ambiente € propicio para levantar discussdes e posicionamentos, esta
pesquisa se faz necessaria para trabalharmos no sentido de desenvolver uma nova postura diante

da representatividade da mulher na atualidade.

Com a pesquisa, pretendemos responder aos seguintes questionamentos: (i) Quais sao
as reais dificuldades dos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental para ler os textos e perceber
ideologias veiculadas, particularmente aquelas que tém em vista a representacdo da figura da
mulher?, (ii) Qual é a importancia de se criar um leitor critico diante da representacdo da
mulher, segundo o0s principais tedricos que tratam desse tema?, (iii) Trabalhar com uma
proposta de intervencdo inspirada em uma sequéncia didatica® de préaticas de leitura critica de
valorizagdo da representacdo da mulher a partir da analise de publicidades, podera possibilitar
aos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental desenvolver habilidades de leitura, tendo em vista

a (des)valorizagdo da representacdo da mulher?

A nossa hipdtese € que, a partir da elaboracédo e possivel aplicacdo de uma proposta de

intervencdo tendo como inspiracdo uma sequéncia didatica de préaticas de leitura critica, com

organico e progressivo de aprendizagens essenciais que todos os alunos devem desenvolver ao longo das etapas e
modalidades da Educacdo Bésica, de modo a que tenham assegurados seus direitos de aprendizagem e
desenvolvimento, em conformidade com o que preceitua o Plano Nacional de Educacao (PNE)” (BRASIL, 2018,

p.7).

3 A sequéncia didatica foi desenvolvida com base nos estudos dos autores Schnneuwly e Dolz (2004), voltados
para producdo de textos escritos.
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corpus que demonstrem na publicidade a pratica de desvalorizagdo da mulher e sua
representatividade em sociedade, numa perspectiva de averiguacdo dessa representacdo, oS
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental irdo desenvolver habilidades leitoras e terdo uma
percepcdo mais critica em relacdo as ideologias veiculadas, de forma apelativa, no género
textual publicidade, tendendo a respeitar a figura da mulher num grau de paridade com o

homem.

A proposta da nossa pesquisa é contribuir para o processo de ensino-aprendizagem de
leitura, buscando levar os alunos a refletirem a respeito do discurso empregado na publicidade.
O género publicidade foi escolhido por estar inserido no dia a dia dos alunos e também para
mostrarmos comportamentos intolerantes que sdo vistos como aceitiveis ou até mesmo
naturais; por isso, merece-se destacar que ele pode favorecer a ampliacdo de comportamentos
e atitudes éticas perante a mulher e, por outro lado, criticar as posi¢oes que desfavorecem o

lugar ativo que deve ocupar a mulher na sociedade.

Sendo assim, a leitura e a compreensdo ativas do género publicidade devem ajudar o
aluno a entender, neste género, questbes ideologicas que colaboram com uma cultura
desvalorizante da mulher, por exemplo, ou aspectos em que ja se podem perceber mudancas
em relacdo a esse problema. Na Lei de Diretrizes e Bases (LDB), houve uma alteracéo
importante no ano de 2021, onde se acrescentou a figura mulher no texto, vejamos o que diz o
§9.° do artigo 26:

Conteldos relativos aos direitos humanos e a prevencdo de todas as formas de
violéncia contra a criancga, o adolescente e a mulher serdo incluidos como temas
transversais nos curriculos de que trata o caput desse artigo, observadas as diretrizes
da legislacdo correspondente & producéo e distribuicdo de material didatico adequado
a cada nivel de ensino.

A novidade que essa alteracdo traz é a determinacdo da obrigatoriedade de que todas as
unidades de ensino do pais incluam em seus projetos politico-pedagdgicos a proposta de uma
educacdo que promova a valorizacdo de mulheres e que colabore na prevencdo, no

enfrentamento e no combate a violéncia contra as meninas e as mulheres.

O desconhecimento, ou mesmo a falta de entendimento por parte do estudante, reforca
a perpetuacdo da desvalorizacdo da mulher, e um trabalho voltado para essa problematica é

necessario e indispensavel no ambiente escolar.
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Ainda temos como motivagdo o fato de que ensinar leitura critica a partir do género
publicidade, numa perspectiva de verificacdo da representacdo da mulher nesses textos, a fim
de desenvolver habilidades leitoras nos alunos, fard com que eles possam ter uma percep¢édo

mais critica em relacdo as ideologias veiculadas, de forma apelativa, neste género.

O objetivo geral deste trabalho é discutir a respeito da necessidade de valorizagdo da
representacdo da mulher por meio de uma proposta de intervencédo inspirada em uma sequéncia
didatica que promova habilidades linguistico-discursivas e visuais que conduzam a percepcao
da necessidade de reconhecimento de uma nova representacdao da mulher a partir da analise de
publicidades e, assim, possibilitar aos alunos uma postura mais critica diante do mundo, tendo
em vista praticas sociodiscursivas ja percebidas como desvalorizantes da figura das mulheres

em nossa sociedade.
Com base nos estudos teoricos, definimos como objetivos especificos:

1. Proceder a revisdo da literatura, a fim de obter suporte tedrico para embasar a
pesquisa.

2. Aperfeicoar habilidades de leitura critica nos alunos, conforme diretrizes da
BNCC: discussdo e debates de temas sociais relevantes, por meio de textos
publicitarios que abordem representacdes da mulher em nossa sociedade.

3. Elaborar e propor a aplicacdo de uma proposta de intervencdo inspirada em uma
sequéncia didatica com atividades praticas de leitura critica de textos publicitarios
que promovam o letramento de género, mostrando a desvalorizacao e, também, a
valorizacdo da imagem da mulher, por meio de textos publicitarios selecionados
com esse proposito.

4. Analisar as consequéncias, no mundo social da (des)valorizacdo da mulher em

textos culturais como a publicidade.

Embasaremo-nos em tedricos da Analise do Discurso e da Linguistica Textual, no que
diz respeito aos aspectos linguistico-discursivos e visuais que circulam na sociedade. Do ponto
de vista metodoldgico, nossa metodologia sera qualitativa, que busca explicar o porqué de
determinado estado de coisas através do aprofundamento da compreensdo de um grupo social.
A escolha desse tipo de pesquisa se deu porque esta pesquisa Se preocupa com 0s aspectos da

realidade que ndo podem ser quantificados, centrando-se na compreensdo e explicacdo da



dindmica das relagdes sociais pela via da linguagem.

Para Minayo (2001), a pesquisa qualitativa trabalha com o universo de significados,
motivos, aspiracdes, crencas, valores e atitudes, o que corresponde a um espagco mais profundo
das relag6es, dos processos e dos fendmenos que ndo podem ser reduzidos a operacionalizacdo

de variaveis.

O procedimento da pesquisa bibliogréfica se inicia com o levantamento de referéncias
tedricas ja analisadas e publicadas, que direcionaram a pesquisa, ndo deixando de buscar fontes

atuais que abordem a tematica.

Este trabalho tera, além deste capitulo introdutério, mais quatro capitulos. No segundo
apresentaremos um panorama do feminino na sociedade, onde também serdo apresentadas as
consideracOes tedricas utilizadas na pesquisa com seus autores: Koch e Elias (2018), —
abordando aspectos da leitura na perspectiva da Linguistica Textual -, Bakthin (2003),
Maingueneau (2008) e Charaudeau (2019) — abordando concepcbes de géneros textuais,
Hutcheon (2000), entre outros. O terceiro capitulo é a apresentacdo da metodologia de trabalho.
O quarto é o relato de como deve se constituir as atividades de préatica de leitura critica com um
Corpus publicitario em que serdo trabalhadas questbes envolvendo posturas a respeito das
mulheres, e uma proposta interdisciplinar a ser aplicada na escola pelo professor, postulando
também possiveis resultados a obter. Por fim apresentaremos as Consideracdes Finais.
Prosseguindo, agora, com o0 nosso trabalho, daremos inicio ao segundo capitulo de

fundamentacéo teorica, que se inicia com consideracdes acerca do feminino na sociedade.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A publicidade deve acompanhar as mudancas sociais e passar a rever padrdoes que néo
fazem mais sentido para os consumidores do seculo XXI. Em todas as midias, televisdo
outdoors, internet, vemos uma imensa disseminacdo de conteudos que reforcam o
comportamento feminino como docil e domesticavel, em contraposicdo ao comportamento

masculino disseminado de homem viril, que realiza conquistas financeiras.

Embora 0 CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitéaria), que
regula acbes publicitarias e indica 0o que pode ou ndo ser apresentado, ser atuante e ter suas
acOes aumentadas ano ap6s ano, o combate a certos comportamentos que desvalorizem as
mulheres € um desafio persistente, mas entender que podemos sim mudar e melhorar as relagdes

interpessoais & uma agdo constante.

A lingua € viva e esta sempre sofrendo mudancas e a maneira como a linguagem se
manifesta também, mas os ataques as mulheres e as tentativas de diminui-las se renovam nao
em um contexto positivo de reconhecimento como autoras e protagonistas, e sim surgem novas

formas de atacéa-las.

Com avanco da tecnologia e com o facil acesso a aparelhos tecnoldgicos, assistimos a
uma abertura de contetudos dos mais diversos, muitos deles de contedo miso6gino, como:
memes, podcats, lives, grupos de WhatsApp, surgem grupos com ideologias que nao se
sustentam em argumentos relevantes. Argumentos esses que atrasam o avancgo das conquistas
femininas, entretanto, mesmo com tanta resisténcia da sociedade, vemos o0 aumento do
movimento e a adesdo de mulheres feministas ou favoraveis as lutas que defendem o

movimento.

Mesmo que haja conscientizacdo de abuso e relacionamentos abusivos, os indices de
violéncia contra a mulher continuam em alta e em evidéncia nos noticiérios, isso se da em
funcdo da cultura machista que se perpetua, inclusive tem se inovado por meio de influencers

digitais que disseminam a cultura de 6dio contra as mulheres.

Para aprofundar o debate tedrico sobre uma cultura estruturalmente machista acerca de
sua relagdo com as campanhas publicitarias e com a disseminagdo de ideias que desvalorizam

as mulheres cotidianamente, abordaremos agora: a representacao social da mulher na historia e



0 panorama das ondas feministas.
2.1 O Feminino na Sociedade: a representacdo social da mulher na historia

Para se compreender o lugar da mulher na sociedade, € preciso entender a formacao
de sua identidade, desde a antiguidade até os dias atuais, principalmente, o seu papel dentro do
constructo social; mas qual o significado do termo “mulher”? Como abordado por Wolf (2021):
“O que ¢ uma mulher? Ela ¢ o que ¢ feito dela? A vida e a experiéncia de uma mulher tém

valor? (2021, p. 388). Tiburi (2021) evidencia a terminologia deste nome:

O nome mulher (“mulier” deriva de “mollis”, que em latim significa “mole”) bem

9

como o termo feminismo (que vem de “feminino”, “fides minus”, “com menos f&”)
tém uma origem complexa e ndo teriam se tornado positivos para muitas pessoas sem
um grande esforgo interpretativo de ressignificagdo. (TIBURI 2021, p. 91).

A representacdo da mulher na historia sempre esteve envolta em uma dualidade, fragil
ou forte, santa ou pecadora, vitima ou culpada, docil ou desobediente, apresentada
majoritariamente pela perspectiva do olhar masculino; um exemplo de dualidade simboldgica
que podemos citar é a oposicao entre Maria e Eva, uma santa e uma pecadora, no corpo social

do ocidente.

Para compreender como comportamentos machistas sdo disseminados e repassados
ao longo dos anos, precisamos estudar a histéria das mulheres na construcédo das civilizacdes.
A pesquisadora e historiadora Gerda Lerner, em sua obra “A Criagao do Patriarcado” (2019),
traz informacBes e esclarecimentos que nos ajudam a compreender como certos

comportamentos sao aceitos como normais na sociedade.

Desde a antiguidade, a mulher desempenhou na sociedade um papel de subserviente
ou de complementacdo do homem, ja que a matriz das relacdes patriarcais entre 0s sexos ja
tinha um lugar fixo antes do desenvolvimento econémico e politico institucionalizarem por

completo o estado e muito antes da ideologia do patriarcado ser desenvolvida.

Em diversas civilizacbes, a mulher foi considerada um objeto passivel de
comercializacdo e moeda de troca. Para se fazer uma analise histérica da posicdo social da
mulher, devemos também observar a posicdo dos homens do mesmo grupo social e da mesma
época para se compreender a estruturagdo processual da representacdo da figura da mulher na

sociedade. Vejamos o que diz Lerner:
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Precisamos provar nossa teoria ndo apenas com evidéncias materiais, mas com
evidéncias de fontes escritas. Embora procuremos a ocorréncia de “padrdes” e
semelhancas, devemos estar abertos a possibilidade de conclusdes semelhantes,
decorrentes. (LERNER 2019. p, 67)

O Patriarcado* classifica as mulheres, para se ter acesso a classe, através de seu niicleo
familiar (prote¢do familiar masculina), em “Mulheres respeitaveis”: que sdo aquelas que estdo
associadas a um homem (marido, pai ou parente masculino), e se disassociar pode leva-las ao
declinio de classe. Ja as “Mulheres ndo respeitaveis” (mulheres solteiras, divorciadas, freiras,
lésbicas), sdo aquelas que ndo possuem a “protecao” da figura masculina, e isso confere a elas
um status social de menos prestigio. Vejamos:

Mas a grande maioria de mulheres solteiras é por definicdo, marginalizada e
dependente da protecdo de parentes homens. Isso se provou verdadeiro ao longo da
historia até meados do século XX no mundo ocidental, e hoje ainda é verdade na
maioria dos paises subdesenvolvidos. O grupo de mulheres independentes e
autossuficientes que existe em toda sociedade é pequeno e, em geral, bastante
vulneravel ao desastre econémico. (LERNER, 2019, p. 265).
Essa realidade ainda assola a sociedade contemporanea, infelizmente essa diviséo das
mulheres em categorias: respeitaveis e ndo respeitaveis, se instalou na cultura de alguns paises,
e isso se reflete na construcao social como um todo, seja nas artes, nos comportamentos sociais,

nas atividades cotidianas, e na construcéo de textos publicitarios.

A analise histdrica feita por Lerner (2019) advém de um periodo historico em que nem
0s codigos e nem as leis formais haviam sido registradas e percebemos o quanto as definicdes
patriarcais de género estdo enraizadas na civilizacdo ocidental, uma vez que, na historicidade
da civilizacdo humana, € evidente a historia de homens e mulheres que lutam por suas
necessidades, pela dependéncia vulneravel entre grupos sociais e da natureza, além do dominio

e restricdo da liberdade.

Nesta batalha, a mulher foi silenciada e cerceada por muito tempo as funcées basicas e
especificas da espécie em confrontacdo com os homens que desempenhavam diversas fungdes;
desde modo, as mulheres eram mais suscetiveis as desvantagens por seguirem sempre as
delimitacdes impostas. A desigualdade entre homens e mulheres foi estabelecida ndo apenas na

linguagem, mas também na distincdo de género que contribuiu nas relacdes de poder que

* Patriarcado, em sua definicio mais ampla, significa a manifestacdo e institucionalizacio da dominancia
masculina sobre as mulheres e criangas na familia e a extensdo da dominancia masculina sobre as mulheres na
sociedade em geral. (LERNE 2019, p 290)
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tornaram as mulheres fragilizadas, com pouca ou sem nenhuma autonomia.

O sistema familiar onde prevalecia o patriarcado estruturou as relagdes sociais conforme
sua vontade, em que as mulheres eram comercializadas para o casamento e 0s homens possuiam
o0 controle e a dominag&o sobre elas, pois sua sexualidade e o seu potencial reprodutivo eram

considerados mercadorias comercializaveis lucrativas e sua funcéo basica era a de servir.

Ressaltando-se que ndo é a mulher em si que é considerada mercadoria, mas seu poder
reprodutivo e sexual, e até os dias atuais as mulheres sofrem com a falta de liberdade sexual em
relacdo aos homens, pois ainda se vé presente pautas politicas para discutir sobre seu corpo, em
que sua sexualidade é controlada por outros.

As mulheres eram dominadas e escravizadas em virtude de fatores culturais e
biologicos, em que subjugar mulheres era mais facil do que subjugar homens, pois para elas o
medo do abuso fisico em forma de estupro as deixava submetidas, e esses abusos muitas vezes
as mantinham presas a seus “senhores” pela vulnerabilidade social e o poder destes na sociedade

e sobre elas.

Direcionando um olhar para o Brasil, especialmente, para o periodo da colonizacéo, o
papel da mulher movimentava-se por funcGes e posicdes diferentes, sejam exoticas,
degradantes, desumanas ou de exaltacdo. Dependendo do contexto de vida de cada mulher, elas

foram admiradas, temidas, subjugadas ou reduzidas a simples objetos de submissdo masculina.

A subordinacdo feminina é um fator historico, considerar as mulheres como grupo
inferior foi reforcado ao longo dos anos e séculos, quando somente as mulheres assumem
servicos domésticos ndo remunerados, sendo aceitos como funcgdes “naturais” femininas. Por
outro lado, para os homens o dominio nessa relacdo esta relacionado a violéncia e a dominacéo
sexual, em que, para se manter o poder masculino, depende-se da disponibilidade de servicos

sexuais e econdmicos de mulheres na esfera doméstica.

Consequentemente, a facilidade encontrada pela sociedade para se manter a
subordinacdo feminina acontece justamente pela colaboracdo das mulheres no processo da
propria subordinacdo, pois as proprias condicBes sociais que o patriarcado criou levou a esse

cenario.

Na obra: Vigiar e Punir: nascimento da prisdao (1987), Michel Foucault explana a
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respeito dos “corpos doceis”, desde muito tempo o corpo é objeto de investigagdo, seja em
aspectos restritivos, obrigacionais ou de limitacdes em diversos periodos da histéria, por meio

do poder disciplinar.

Foucault, na obra acima citada, descreve quatro procedimentos para a formagdo do
corpo docil: A Arte das Distribuicdes (a distribui¢do dos individuos no espaco), O Controle da
Atividade (o controle do horario), A Organizacdo das Géneses (a evolucdo da aprendizagem) e
a Composicao das Forcas (combina as forgas do individuo e do coletivo). Deste modo, unindo
esses mecanismos, consegue-se produzir uma relagdo de poder e tornar “doceis” os individuos.
A partir desta dinamicidade, observa-se o constructo social do patriarcado, que estipulava a
posi¢do de cada individuo deixando claro suas obrigacdes e deveres, além da “disciplina” que

cada individuo receberia por cometer algo fora dos parametros exigidos.

Na construcdo das sociedades, observava-se e ainda se vé presente uma tradicao que
perpassa as geracoes de que as mulheres dependem dos modelos femininos apresentados para
construir seu papel e dinamicidade social. A obra de Marina Warner “Monuments and
Maidens”, (Monumentos ¢ Donzelas) citada por Wolf (2021), evidencia como nomes e rostos
do sexo masculino sdo homenageados monumentalmente e sustentados por mulheres de pedras,

iguais, lindas e sem identidades (idénticas).

De acordo com George Duby, “As mulheres ndo representavam a si mesmas”, escreve
ele. “Elas eram representadas. [...]” (DUBY, 1992 apud PERROT, 2007, p. 23). Essa situacédo
se explica por haver poucos modelos femininos a se imitar no mundo real. Segundo Wolf

(2021), esse cenario ocorre na sociedade devido um padréo transmitido aos longos dos séculos:

Esse padrao, que descarta as mulheres enquanto individuos, se estende desde a cultura
de elite até¢ a mitologia popular. “os homens olham as mulheres. As mulheres se
observam sendo olhadas. 1sso determina néo sé as relagBes entre 0s homens e as
mulheres, mas também a relagdo das mulheres consigo mesmas”. A famosa cita¢do
do critico John Berger vale para toda a histéria da cultura ocidental, e nos nossos dias
€ mais verdadeira do que nunca. Os homens sdo expostos a modelos de moda
masculina, mas néo séo considerados figuras-modelos. Por que as mulheres tém uma
reacdo tdo intensa ao que no fundo ndo é nada — imagens, recortes de papel? Sera sua
identidade tdo fraca assim? Por que elas acham que devem tratar “modelos” —
manequins — como se fossem “modelos” — paradigmas? Por que as mulheres reagem
diante do “ideal”, qualquer que seja a forma que esse ideal assuma no momento, como
se se tratasse de um mandamento inquestionavel? (WOLF, 2021, p 92-93)

Dentro do contexto histérico das diferentes sociedades, é perceptivel a presenca de

modelos femininas maternas que acolhem e confortam seu parceiro ou até mesmo seu “her6i”,
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constituindo assim um ideal feminino de aconchego, carinho e seguranca. Wolf (2021) aborda

esse contexto n&do pela falta de personalidade forte ou das identidades das mulheres serem fracas

por natureza, mas uma idealizagédo da cultura masculina:
Foi a imagem “ideal” que adquiriu uma importancia obsessiva para as mulheres
porque era esse seu objetivo. As mulheres ndo passam de “beldades” na cultura
masculina para que essa cultura possa continuar sendo masculina. Quando as
mulheres na cultura demonstram personalidade, elas ndo sdo desejaveis, em contraste
com a imagem desejavel da ingénua sem malicia. Uma linda heroina é uma espécie
de contradi¢do, pois o heroismo da individualidade, € interessante e dinamico,
enquanto a “beleza” é genérica, monotona e inerte. Enquanto a cultura resolve dilemas
de natureza moral, a “beleza” ¢ amoral. Se uma mulher nasce parecendo um objeto de
arte, trata-se de um acidente da natureza, um fugaz consenso da percepcao da massa,
uma coincidéncia especial, mas ndo se trata de um ato moral. A partir das “beldades”

na cultura masculina, as mulheres aprendem uma amarga li¢do moral — que as licGes
morais de sua cultura as excluem. (WOLF 2021, p. 93)

As mulheres sdo sujeitos fundamentais para a formacéo da sociedade, sendo agentes
ativos da historia, mesmo nao participando de forma efetiva na construgédo dos registros. Essa
excluséo se deu ndo sé no campo historico, mas também na filosofia, ciéncias e leis. Ou enté&o,
0 respeito dado as mulheres estava associado a estarem casadas com homens da elite ou
influentes academicamente, e tal situacdo gerava privilégios e status, ndo por suas conquistas,

mas por estarem casadas com homens de “nome”.

Para as mulheres inseridas de certa forma em uma sociedade de classe, e que detenham
algum poder, mesmo limitado, é dificil se verem também como subordinadas e desfavorecidas
pelo machismo estrutural, porque os privilégios de raca e de classe as deixam afastadas da
realidade das demais mulheres pertencentes a outras camadas da sociedade. Historicamente, as
mulheres foram sugestionadas a internalizar a ideia de inferioridade em relagdo ao masculino,
logo a falta de consciéncia da prépria histéoria e das lutas feministas colaboraram para manter

as mulheres subordinadas.

Em termos educacionais, as mulheres ficaram prejudicadas pelo ndo acesso a educacéo
formal; elas eram educadas para realizarem atividades domésticas e artesanais. As atividades

que exigiam intelecto eram destinadas aos homens. Segundo Gerda Lerner (2019):

E evidente que o pensamento n&o se baseia no sexo: a capacidade de pensamento é
inerente a humanidade; pode ser fomentada ou limitada, mas ndo pode ser contida.
Isso por certo é verdadeiro para o pensamento gerado e relacionado a vida cotidiana,
o nivel de pensamento com o qual a maioria dos homens e das mulheres lida a vida
inteira. (LERNER 2019, p. 273).
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Além de serem privadas de educacéo, elas foram excluidas ou tiveram o seu caminho
dificultado para a formacéao de teorias. Conforme Lerner (2019):

As mulheres foram impedidas de contribuir com o fazer Historia, ou seja, a ordenacéo

e a interpretacdo do passado da humanidade. Como esse processo de dar significado

é essencial para a criagdo e perpetuacdo da civilizagdo, podemos logo ver que a

marginalizagdo das mulheres nesse esfor¢co as coloca em uma posi¢do impar e

segregada. As mulheres sdo maioria, mas sdo estruturadas em instituigdes sociais
como se fossem minoria. (LERNER 2019, p.29)

Se homens e mulheres constituiram a civilizacdo em conjunto, por que as mulheres
ficaram tanto tempo sem 0 mesmo acesso a educagdo que os homens? Uma das hipoteses seria
para manté-las longe do conhecimento e das decisdes. Mas nos seculos X1X e XX, com 0 acesso
a educacdo, elas tiveram ingresso no sistema de ensino, e assim puderam avaliar de forma critica

0 processo de ensino.

Culturalmente uma funcéo feminina estabelecida até os dias atuais € o da mulher como
esposa e mae, ja que dentro do constructo patriarcal as mulheres sdo consideradas seres
menores, que sdo destinadas aos trabalhos domesticos, e por serem tidas como inferiores foram
deixadas de lado no registro da historia mundial. Embora as mulheres sejam a maioria da
populacdo, a historia delimitou um lugar para se contar e registrar seus feitos. Ja que a historia
era contada apenas do ponto de vista masculino, e esses registros muitas vezes eram distorcidos

e tratavam a participacao feminina de forma irrelevante.

Ademais, grandes grupos de homens foram eliminados do registro histérico, como:
camponeses, escravos e o proletariado. Essa exclusdo ocorreu porque a tarefa de registrar 0s
acontecimentos de grande relevancia ficou na mdo de uma minoria intelectual que representava
os interesses da elite vigente. De acordo com Lerner (2019, p. 29): “A questao ¢ que homens e
mulheres sofreram exclusdo e discriminacdo por razdes de classe. Mas nenhum homem foi

excluido do registro historico por causa de seu sexo, embora todas as mulheres o tenham sido”.

Ao longo da histéria papéis sociais foram desenhados e definidos pelos homens, que
direcionaram a divisao sexual do trabalho, que colocavam as mulheres em desvantagens pelo
fato da ma remuneracdo, cargos baixos hierarquicamente e o acimulo de jornadas (em casa e
fora dela), o que ndo gerava oportunidades e dificultava o alavancamento da carreira da mulher.
Embora as mulheres tenham conseguido mais acesso a educagdo ao longo dos anos, ainda

enfrentam muitos obstaculos, como a escassez do tempo livre para dedicar-se a educacao
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académica, por causa da criagdo dos filhos e servidao familiar. “A discriminacdo educacional
trouxe desvantagens no acesso ao conhecimento; o “estimulo cultural”, institucionalizado nos
pontos mais altos dos estabelecimentos religiosos e académicos, ndo estava disponivel para
elas”. (LERNER 2019, p. 274).

Apds séculos de lutas, as mulheres conseguiram aumentar seus direitos e escolhas na
sociedade, direito ao voto, emancipacdo financeira e pessoal, trabalhar e conquistar lugar na
politica e economia. Por meio do movimento feminista, que declara a desigualdade social e
econdmica entre homens e mulheres, na qual as mulheres batalham para serem escutadas:

Producéo de outro desejo que esteja para além das objetificacdes e fetichizagBes, o
feminismo é um fazer, é a acdo que pde em cena o desejo daquelas que, sendo
mulheres, no mais amplo sentido da palavra, lutam contra o seu encarceramento, sua
domesticacdo, sua escravizacao e sua docializacdo — sem perder de vista que “mulher”
é uma marcacdo do patriarcado que foi ressignificada no feminismo. (TIBURI 2021,
p.46-47)

Contudo as mulheres ainda lutam pela defesa da identidade de suas imagens, uma vez
que os corpos sociais definem padrdes de beleza e comportamento das mulheres em todas as
sociedades do mundo. Na contemporaneidade as mulheres batalham para expor os diferentes
corpos e sua identidade na sociedade, ja& que ainda ha uma prevaléncia de imagem ideal da

mulher em revistas, filmes, programas televisivos, anincios e propagandas.

Tiburi (2021) apresenta a luta enfrentada pelas mulheres em relagédo a suas imagens e
identidade:

As mulheres precisam lutar para defender também suas imagens, capturadas pelo
sistema econdmico e social e que, nos meios de comunicagdo de massa, foram
transformadas em moeda de mercadoria. Lutar pelo direito a autoimagem &, por outro
lado, lutar por uma identidade, reivindicagdo das pessoas que foram invisibilizadas na
opressdo do espetaculo que mede as pessoas pela aparéncia. A identidade é uma
imagem que temos de nés mesmos. Ao mesmo tempo, para as pessoas que Sao
marcadas e, desse modo, sairam da invisibilidade para uma visibilidade negativa,
pode-se lutar também pela superacdo da propria identidade. (TIBURI 2021, p. 83-84)

Apesar de todas as conquistas adquiridas ao longo dos séculos, as mulheres ainda tém
um longo caminho para trilhar, visto que ainda se apresenta uma “distancia” entre os homens e
as mulheres na sociedade, seja de discriminagdo, oportunidades, salarios, poder e “capacidade”,

a cultura masculina ainda idealiza a mulher, mesmo que de forma diferente da antiguidade.

O padréo social masculino é continuo e perpassou varias épocas e locais distintos,



15

mesmo com o advento do feminismo, e todos os avancgos adquiridos enquanto movimento
politico e social, as mudancas favoréveis as mulheres ainda esbarram com a dominagdo

masculina basica, no dominio publico, nas instituicGes e no governo.

A dominacdo sexual masculina também corrobora a prostituicdo que, ao longo da
historia registrada, foi naturalizada por alguns especialistas como fendmeno “natural” da
formacdo humana. E, na verdade, a prostituicdo colabora e reforca a escravizagdo de mulheres

e na formacéo de classes sociais.

Essa antiga pratica influenciou na formacéo da imagem feminina nos diversos tipos
de textos publicitarios. A imagem feminina em diversas situacdes € vista de forma sexualizada
e pouco respeitada. A mulher na maioria das vezes esta servindo, usando pouca roupa e
geralmente realizando acdes que ndo exigem nenhum grau intelectual. Percebemos que, do
ponto de vista dos diversos géneros textuais, essa imagem foi romantizada nas personagens que

exerciam a prostituicdo, para naturalizar essa pratica tao incentivada pela tradicao patriarcal.

Quando falamos dessas mudangas, sdo melhorias relativas ao status das mulheres na
sociedade, que ndo abrangem todas as areas, mas na area econdmica a melhoria permite que ela
tenha mais autonomia sobre sua vida do que em grupos onde ela ndo tem nenhum poder
econémico. Dispositivos legais e a evolugcdo cultural sdo partes essenciais no processo de
emancipacdo das mulheres, pois medidas conjuntas com o objetivo de banir as préticas
patriarcais contribuirdo para o abandono dessa disfuncao social, que € o machismo.

O sistema do patriarcado s6 pode funcionar com a cooperacdo das mulheres.
Assegura-se essa cooperacdo por diversos meios: doutrinacdo de género, caréncia
educacional, negacdo as mulheres do conhecimento da prdpria histéria, divisdo de
mulheres pela definicdo de “respeitabilidade” e “desvio” de acordo com suas
atividades sexuais; por restricdes e coercdo total; por meio de discriminagao no acesso

a recursos econémicos e poder politico e pela concessdo de privilégios de classe a
mulheres que obedecem. (LERNER 2019, p. 167)

Em virtude disso, o letramento de género se faz urgente para garantir as mulheres
igualdade em relacdo aos homens em todos 0s ambitos da sociedade, e dar a elas acesso a todos

os direitos e oportunidades que os homens tém nas esferas sociais.
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2.2 Panorama das Ondas Feministas

O feminismo é um conjunto de movimentos que perpassa as areas da politica e da
filosofia, além dos estudos ideoldgicos e sociais, que examina a existéncia de opressao contra
as mulheres. Ressaltando que essa opressdo existente se evidencia notoriamente em diversos
campos, como: cultura, politica, ideologia, trabalho, grupos sociais e outras macroestruturas.
De forma que essa repressdo assume diferentes formas dependendo das camadas, grupos étnicos

e classes sociais que as mulheres ocupam.

O movimento feminista € uma atividade politica que contesta o patriarcado,
questionando a opressao, as relagdes de poder e a exploragdo de grupos ou pessoas sobre as
mulheres, visando a uma reforma e modificagdo que valorize as mulheres nos ambitos
ideologico, econdmico, social e politico no corpo social. Entretanto € importante conhecer
algumas diferengas entre o que significa “movimento de mulheres” e “movimento feminista”,
uma vez que cada um possui uma significacédo diferente:

A expressdo “movimento de mulheres” significa a¢fes organizadas de grupos que
reivindicam direitos ou melhorias de vida de trabalho. Quanto ao “movimento
feminista” refere-se as acfes de mulheres dispostas a combater a discriminacdo e a

subalternidade das mulheres e que buscam criar meios para que as préprias mulheres
sejam protagonistas de sua vida e histdria. (TELES, 1999, p. 12)

Ao longo da histéria, as mulheres se organizaram de diferentes modos e por diversos

motivos. Entre esses tempos, ha aqueles que se destacam na histdria por suas conquistas e

variadas reivindicagdes que sao chamados de “ondas”. Compreendendo o sentido do termo

onda (movimento, grande agitacdo, onda revolucionaria), vé-se essa analogia com um encaixe
perfeito aos momentos de lutas das mulheres:

Por muito tempo, também, a metéafora da onda foi usada para dar visibilidade a certas

pautas ou momentos historicos especificos. Tais momentos representariam o “ponto

alto” ou de maior for¢a de cada onda. No entanto, assim como uma onda maritima é

formada por um conjunto de fenémenos, podemos pensar as ondas do feminismo de

maneira mais organica e ndo como algo que desponta, repentinamente, na realidade

social e, certo tempo depois, desaparece. Podemos pensé-las de maneira mais

continua, geradas pela acdo de milhares de mulheres, de diferentes locais, etnias,
geragdes e visdes de mundo. (ZIRBEL, 2021, p. 10-11)

Vale ressaltar que ndo serdo abordados em profundidade todas as caracteristicas e
grupos gue participaram das ondas, mas sim um breve panorama. Além do mais, a ascensdo da

consciéncia feminista é algo que precisa ser desenvolvido, pois muito se fala de feminismo

como movimento extremista e negativo para as mulheres, mas é preciso entender que o
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movimento surgiu para trazer mais dignidade e reconhecimento para a mulher, e cada onda do

feminismo € uma reivindica¢do por uma sociedade mais justa e humana para todos.

Na atualidade se d&o conta de trés ondas do feminismo durante o desenvolvimento da
humanidade. As reivindicacdes pelos direitos de igualdade e liberdade adquiridos pelos homens
no século XIX proporcionaram oportunidade para o surgimento do movimento feminista, uma
vez que essas reivindicacdes provenientes da Revolucdo Francesa mediante a Declaracdo de
Direitos do Homem e do Cidaddo (1789) garantia a eles diversos direitos, e a partir deste
momento, as mulheres comecaram a perguntar e argumentar em relacdo a discrepancia de

igualdade de direitos entre homens e mulheres na sociedade.

A partir desses questionamentos, Olimpia de Gourges (1748-1793), intelectual e
teatréloga, que viveu na Franca na época da Revolucdo Francesa, marcada por seus ideais de
emancipacdo das mulheres, a instituicdo do divorcio, fraternidade, liberdade, igualdade e fim

da escravatura, foi uma figura central no inicio da luta pelos direitos das mulheres.

Gourges percebeu que a Declaracao de Direitos do Homem e do Cidad&o de 1789 néo
assegurava os direitos do sexo feminino. Em vista disso, publicou um de seus panfletos mais
conhecidos “A Declaragdo dos Direitos da Mulher ¢ da Cidada”, o que ocasionou sua prisdo e

sentenca a morte na guilhotina.

Assim a primeira onda do feminismo foi iniciada no final do século XIX, por meio das
mobilizacbes das mulheres pela luta de igualdade social e politica, como: educacdo formal,
divércio, posse de propriedades, trabalho assalariado, etc., neste periodo o auge da luta
feminista se destaca pelas reivindicacdes ao voto das sufragistas, que ocorreu em muitos paises.

O feminismo, como movimento social visivel, tem vivido algumas “ondas”. O
feminismo de “primeira onda” teria se desenvolvido no final do século XIX e
centrado na reivindicagdo dos direitos politicos — como o de votar e ser eleita —, nos

direitos sociais e econémicos — como o de trabalho remunerado, estudo, propriedade,
heranca. (PEDRO, 2005, p. 79).

O fermento da agitacdo republicana dos fins da década de 1880 néo apenas fortaleceu
0 desejo feminista por direitos politicos como também deu as mulheres argumentos
adicionais em favor do sufragio e oportunidades de procurar o voto. (HAHNER, 1981,
p. 80).

Compreendendo a historia da humanidade como eventos interligados que levam a

outros, a primeira onda feminista pode ser entendida como um evento que surgiu da Revolucédo
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Francesa e da Revolucdo Industrial, que buscavam: as transformacdes do trabalho, da cultura,
da vida na cidade, da dinamicidade de vida nos campos e do proprio Estado para com seus
cidaddos, além dos avancos trabalhistas e de direitos.

Figura 1: Algumas datas relevantes na luta feminina na 1° onda

12 ONDA

VOTO FEMININO, DIREITO DE PROPRIEDADE

1848 1942

Convencao Emenda da Controle de Federagao de
do Direito das Constituicao Natalidade Paternidade
Mulheres Americana Americana

Planejada da
Ameérica

SUFRAGISTA, ABOLICIONISTA, NATALINA INCIPIENTE, VALORES
FAMILIARES SOBRETUDO PRESERVADOS

Fonte adaptada de:https://i.pinimg.com/originals/3e/43/20/3e432095aa912¢3f66d1c9e58¢9¢9d77.png

A segunda onda do feminismo apresenta-se em um periodo conturbado, uma vez que
se inicia em meados dos anos 60 até meados dos anos 80; deste modo, a segunda onda se
encontra entre as duas grandes guerras mundiais, por mais que esse periodo tenha sido de
grandes acontecimentos bélicos e destrutivos mundialmente, as realizacdes dessa onda foram
muito significativas e de longa abrangéncia, mesmo havendo momentos de grande

movimentagao e, por outro lado, “monotonia” em virtude das guerras.

Ap6s a segunda guerra, alguns Estados cederam a pressdo das mulheres e
reconheceram-lhes alguns direitos, como o de votar (Franca, 1944; Italia, 1945;
Bélgica, 1948; Croacia e Eslovénia 1945; Albania, 1946; lugoslavia, 1947). Em 1948,
a Declaracdo Universal dos Direitos Humanos reconheceu a igualdade entre os sexos,
assim como a igualdade entre os conjuges. No entanto, campanhas foram realizadas
para convencer as mulheres, em especial as de classe média e brancas, a retomarem
suas posigdes de esposas submissas e ‘do lar’. Além disso, as instancias decisorias (na
politica, nas igrejas, nas industrias, nas ciéncias, na justica, etc.) seguiam sob 0
controle de homens, na maioria brancos e com maior poder aquisitivo. (ZIRBEL,
2021, p. 15)

As mulheres nesta época desempenharam diversas funcfes/trabalhos considerados
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masculinos, como: mineiras, condutoras de veiculos publicos, mecénicas, metallrgicas,
bombeiras, operérias da indUstria, operarias da producdo de alimentos e até mesmo no campo
da salde, dado que antes auxiliavam os homens/médicos em procedimentos cirdrgicos e ndo

como o cirurgido principal.

Devido as mortes masculinas nas épocas de guerra, foram alavancadas e
implementadas politicas de natalidade, pois o Estado precisava de mais tropas militares para
defender suas fronteiras, o que levantou a tematica da maternidade que se centraliza nas
discusses politicas e feministas, ocasionando opinides divergentes em diversos paises. Grande
parte da movimentacdo feminista foi marcada pela teoria radical que aborda a condicdo da
exploracdo do corpo feminino por conta das fungdes reprodutivas. Por esse motivo, a segunda
onda representou uma fase de luta pelos direitos reprodutivos do corpo. E o propdsito dessa
onda era evidenciar o objetivo de ser mulher e levantar discussdes a respeito da sexualidade em

um aspecto amplo.

As transformacOes que ajudaram as mulheres durante essas décadas alcancaram de
forma profunda a sociedade, em fun¢do do movimento feminista que se moveu em massa e de
forma independente em diversas frentes, e por diversos objetivos correspondentes as mulheres
que por eles lutavam, sendo que ocorreram dentro e fora do contexto politico. Neste periodo
houve maiores manifestacbes de ruas por parte das mulheres, como tatica para maior
visibilidade de suas lutas, até mesmo para conscientizacdo de grupos.

Como consequéncia das mobiliza¢Bes protagonizadas em dezenas de paises, a
Organizagdo das Nagdes Unidas decretou o ano de 1975 como o “Ano Internacional
da Mulher” e a cidade do México foi escolhida para realizar a Primeira Conferéncia
Mundial sobre as Mulheres. No ano seguinte estabeleceu-se a Década das Mulheres
(1976-1985) para enfrentar as profundas desigualdades entre 0s sexos no campo da
educacgdo, da politica, dos direitos civis, do acesso ao trabalho, das atividades
domeésticas. O fato repercutiu em muitos paises, inclusive no Brasil, onde grupos de
mulheres fizeram avancar questes feministas mesmo sob a vigilancia dos 6rgdos

estatais da ditadura militar. (ZIRBEL, 2007 e TABAK, 1985 apud ZIRBEL, 2021, p.
18)

Uma das pautas mais pontuadas e enfatizadas pelos diferentes grupos feministas, na
segunda onda, foi a ideia de que homens e mulheres dispdem das mesmas capacidades e, diante
disso, deveriam ser equitativamente respeitados e possuir 0s mesmos direitos sociais, sendo que
ainda havia um forte sentimento de opressao, desvalorizacdo e desigualdades para as mulheres

no ramo politico, no trabalho, no privado e entre outros espacos, ja que mesmo com todas as
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conquistas anteriores adquiridas permanecia uma grande lacuna entre 0s sexos.

Grupos de conscientizagdo e atividades coletivas foram organizados em praticamente
todos os continentes a fim de apoiar mulheres e motiva-las a lutar por melhorias de
suas condicBes de vida. As pautas dos grupos foram ricas e diversas: anticolonialismo,
luta anti-racista, valorizacdo do trabalho doméstico, seguranca no trabalho, educacéo,
creches, licenca-maternidade, lesbianismo, direitos reprodutivos (acesso a métodos
contraceptivos, direito a aborto seguro, lutas contra programas de esterilizacdo
compulsoria de mulheres negras e pobres), violéncia doméstica, assédio, estupro, etc.
Em meio a essa diversidade, é possivel perceber dois pontos comuns, como bem
pontuou Jo Freeman (1972): a critica feminista da sociedade e a ideia de opressao.
(ZIRLEI, 2021 p. 18)

Figura 2: Algumas datas relevantes na luta feminina na 2° onda

22 ONDA

LIBERAGAO SEXUAL, DIREITOS REPRODUTIVOS

, Organizacao Roe vs Wade
1° Pipula i Legalizacao
Anticoncepcional Nacional para dgAb ¢
Mulheres o orto

REJEIGAO DA PORNOGRAFIA E PROSTITUIGAO, IGUALDADE SALARIAL,
DESAFIOS A HETEROSSEXUALIDADE, REIJEIGAO AOS PAPEIS DE GENERO E
REJEIGAO DOS VALORES FAMILIARES

Fonte adaptada de:https://i.pinimg.com/originals/3e/43/20/3e432095aa912¢3f66d1c9e58c9¢c9d77.png

A terceira onda do feminismo ocorreu em meados da década de 1990 e sua pauta ficou
a cargo de divergéncias entre grupos feministas e seus objetivos. Essa onda se caracteriza pela
busca do combate aos preconceitos de classe e na derrubada da estereotipacdo da sexualizacdo
da mulher na publicidade, na arte, nos meios de comunicacgdo, entre outros, ressaltando que,
mesmo apds as conquistas do direito ao voto, educacdo e liberdade financeira, ainda ha

presentes tracos do patriarcado que permanecem beneficiando os homens.
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Nesse periodo impulsionou-se 0 movimento negro e a luta contra a discriminagdo do
sexismo em diversos paises. Além disso, ha uma busca pelo rompimento do movimento
feminista como somente um Gnico grupo, mas como um grupo formado por um conjunto de
causas feministas que se projetam a partir da especificidade das necessidades de determinados
grupos femininos, sem deixar de olhar a luta por toda e qualquer mulher como foco.

A partir desse “desmembramento”, buscou-se evidenciar as diferengas de classe,
regido e raca, uma vez que a luta contra as injusticas advém de locais diferentes, e com
estruturas parecidas. Essa onda versa sobre a importancia de como diversas mulheres ndo
conseguiram lutar por seus direitos em outros movimentos ou momentos de grande evidéncia
feminista, porque o0 movimento feminista em suas primeiras ondas se caracteriza pelas lutas de

mulheres de classe média e ndo mulheres de grandes periferias ou classes menores.

As mulheres negras e lésbicas tém maior visibilidade nessa onda, o que gerou
oportunidade de criagdo de novas vertentes do feminismo, aprimorando os padrdes e visdes de
dificuldades das diferentes mulheres em contextos, lugares e situacdes diversos. O
empoderamento feminino se elevou de forma exponencial na terceira onda pelo surgimento da
internet e do movimento punk que defendia o pensamento de “faga vocé mesmo”, nao aceitando
significacdes fixas ou especificas de palavras, instituicbes, simbologias, entre outros. Outro
ponto muito abordado neste periodo ¢ a “liberdade de escolha” a ser assegurada

indiscriminadamente a todas as mulheres.

A figura a seguir mostra alguns eventos que marcaram a terceira onda, e 0s eventos
que antecedem a década de 90 sdo influenciadores diretos na formacao da pauta de discusséo

dessa onda e, por isso merecem esse destaque.
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Figura 3: Algumas datas relevantes na luta feminina na 3° onda

32 ONDA

VITIMIZAGAO FEMININA, EMPODERAMENTO DA MULHER,
DESCONSTRUCAO DO MASCULINO

ONU promulga o Dinamarca legaliza Roe vs Wade
Dia Internacional o casamento entre Legalizacao
da Mulher do Aborto

pessoas do mesmo
sexo

IDEOLOGIA DE GENERO, CASAMENTO GAY, AGENDA DE
RACA E CLASSE SOCIAL, ABORTO COMO DIREITO

Fonte adaptada de: https://i.pinimg.com/originals/3e/43/20/3e432095aa912¢3f66d1c9e58¢9¢c9d77.png

Na atualidade ha divergéncia de opinides sobre a existéncia de uma quarta onda e,
algumas pesquisadoras, a exemplo de Heloisa Buarque de Hollanda e Prudence Chamberlain,
defendem que o movimento feminista hoje vive em uma quarta onda, em que ela é caracterizada
especialmente pelos meios de comunicacdo e rede sociais, pela disseminacdo de projetos,
propagandas, organizacdes e conscientizacdes dos ideais feministas. Por ainda ndo se ter uma
unanimidade no meio tedrico, pautas como a cultura do estupro, abusos no meio trabalhistico,
representacdo da mulher na midia social, renincia do silenciamento e a denincia sdo pontos
que frequentemente sdo abordados pelos grupos feministas, assim palavras como “liberdade”,

2 ¢

“preservagdo”, “igualdade” sdao de extrema significancia para os dias atuais.

A partir dessas consideracdes sobre o historico do feminismo, tomaremos a Linguistica
Textual e a Analise do Discurso como Escolas dos estudos linguisticos, textuais e discursivos
que trabalham com foco na leitura critica a respeito da producdo e circulacdo dos discursos
sociais, com o objetivo de sustentar nossas analises linguistico-discursivas e nossas reflexoes

tedricas em textos publicitarios.



23

2.3 A Linguistica Textual

A leitura é uma das formas de informacéo e aquisi¢do de conhecimento que contribui
na construcdo de um cidadao consciente e critico e, sabendo da dificuldade que os alunos tém
em fazer uma leitura efetiva e com sentido, é que o presente trabalho estd sendo desenvolvido;
os tedricos que tratam do assunto irdo proporcionar o entendimento de como ocorre esse

processo de leitura e de compreensao de textos.

De acordo com Koch e Elias (2018), o leitor interage com o texto, é sujeito ativo e,
logo, o sentido do texto é construido na interagdo. Para as autoras:

[...] A leitura é, pois, uma atividade interativa altamente complexa de producéo de
sentidos, que se realiza evidentemente com base nos elementos linguisticos
presentes na superficie textual e na sua forma de organizacdo, mas requer a
mobilizagdo de um vasto conjunto de saberes no interior do evento comunicativo.
(KOCH E ELIAS, 2018, p.11).

Tomemos, entdo, como exemplificacdo do que acabamos de afirmar, uma publicidade

para mostrar como se configura, no texto, a representacdo da figura da mulher:

Figura 4 — Exemplo da representacdo da mulher em publicidade

E VOCE, TA ESPERANDO
0 OUE PARA TER

SUR PRIMEIRR VEZ
COM LUMA OEVASSAY

Fonte: https://www.publicitarioscriativos.com/wp-content/uploads/2018/01/rio-de-janeiro-cria-
lei- para-proibir-propaganda-machista.png


http://www.publicitarioscriativos.com/wp-content/uploads/2018/01/rio-de-janeiro-cria-lei-
http://www.publicitarioscriativos.com/wp-content/uploads/2018/01/rio-de-janeiro-cria-lei-
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Nessa publicidade, o leitor que constroi sentido considera tanto as informagdes
explicitas quanto as que s&o implicitamente sugeridas, como apontam as autoras Koch e Elias:
A leitura ¢ uma atividade na qual se leva em conta as experiéncias e 0s

conhecimentos do leitor. A leitura de um texto exige do leitor bem mais que o

conhecimento do codigo linguistico, uma vez que o texto ndo é simples produto da

codificagdo de um emissor a ser decodificado por um receptor passivo. (KOCH E
ELIAS, 2018, p.13)

Essa propaganda foi amplamente divulgada na midia televisiva e virtual em 2018,
voltada para o publico masculino, conforme sugerem os elementos: o cabelo esvoagante da
moga, o olhar sedutor, o desenho de um corpo feminino sensualizado no copo e, por fim, o

convite: “E vocé, ta esperando o que para ter sua primeira vez com uma devassa?”.

A linguagem aqui é usada de maneira ambigua, onde o discurso sugere dupla
interpretacéo, a imagem feminina esta associada a “devassa”, que é também a marca da bebida.
A ambiguidade também se configura no apelo feito pela mulher ao interlocutor, em que a
“primeira vez” pode estar associada a experimentar a bebida ou a ter um encontro intimo com
a garota propaganda. E um texto que dialoga com préaticas sociais e crencas, valores,

tradicionalismos da cultura machista no Brasil, em relacéo a iniciacdo sexual do homem.

Aqui a figura feminina é desvalorizada e pouco respeitada, pois esta sendo
ambiguamente representada de forma objetificada, oferecida como um produto
comercializavel, e é justamente com esse tipo de material que pretendemos ressignificar essa
imagem da mulher que vem sendo reforcada ao longo dos anos na sociedade brasileira. Esse
texto que usamos como exemplificacdo demonstra a razdo de estarmos voltados para um
trabalho com leitura critica, que é o que vem sendo direcionado por documentos legais, como

a LDB e a BNCC, que regem a educacédo nacional.

A Linguistica Textual (LT) surgiu na década de 1960, na Europa, e teve visibilidade a
partir dos anos 70. Seu objetivo inicialmente era descrever fen6menos semanticos,
considerando a dimensdo do enunciado (KOCH, 2003). A Linguistica Textual considera a
situacdo comunicativa na analise dos textos, ela postula a coesdo (elementos internos ao texto)
e a coeréncia, que ajudam a entender como se realiza a producéo textual de sentido. A utilizacéo
da Linguistica Textual no estudo de textos publicitarios pressupde, antes de tudo, a necessidade
de provocar transformagdes sobre concepgdes de leitura com sentido. Segundo as autoras Koch
e Elias (2018):
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A leitura é, pois, uma atividade interativa altamente complexa de producdo de
sentidos, que se realiza evidentemente com base nos elementos linguisticos
presentes na superficie textual e na sua forma de organizagdo, mas requer a

mobilizagdo de um vasto conjunto de saberes no interior do evento comunicativo.
(KOCK E ELIAS, 2018, p. 11)
Entre os aspectos tedricos mais importantes estudados pela Linguistica Textual, estdo
0s conceitos de coesdo e coeréncia. Tais conceitos sao bastantes produtivos e dizem respeito a
construcdo de sentido do texto, enquanto a coeséo encontra-se no texto, as marcas de coeréncia
ndo se encontram no texto, mas sdo construidas em uma situacdo comunicativa. Vejamos as

defini¢bes segundo Koch (2021, p.45, p.52):

Podemos conceituar a coesdo como fenémeno que diz respeito ao modo como 0s
elementos linguisticos presentes na superficie textual se encontram interligados entre
si, por meio de recursos também linguisticos, formando sequéncias veiculadoras de
sentidos. A coeréncia diz respeito ao modo como os elementos subjacentes a
superficie textual vém a constituir, na mente dos interlocutores, uma configuragdo
veiculadora de sentidos. (KOCH, 2021, p.45, p.52)

A contribuicdo da LT® neste trabalho é necessaria, uma vez que ela analisa o texto em
seus diversos aspectos comunicativos, que vao além de aspectos apenas estruturais, haja vista
a necessidade de uma analise mais profunda dos textos publicitarios estudados pelos alunos, a
teoria desta Escola nos ajudara a levantar possibilidades interpretativas nos textos com os quais

iremos trabalhar com os alunos.

Os textos publicitarios tém como propdsito precipuo levar seu possivel interlocutor a
adquirir determinado bem de consumo, a funcéo de linguagem predominante neste tipo de texto
é a apelativa, cuja énfase esta direcionada ao consumidor, possivel interlocutor. Ela € usada nos
textos com a finalidade de persuadir, influenciar o leitor a fazer coisas ou adquirir certos

habitos, como beber determinada bebida, usar certa marca de calcado, entre outros.

A auséncia de uma leitura critica e consciente leva o leitor a realizar leituras e
percepcOes inadequadas, tornando-se influenciavel em maior grau. Os textos publicitarios se
valem dessa passividade do leitor ndo critico para moldar comportamentos e habitos, que nem
sempre sdo bons, mas pelo contrario, reforcam condutas negativas como: racismo, sexismo,

intolerancia religiosa, objetificacdo feminina, incentivo ao consumo de alcool e tabaco, etc.

5 Utilizaremos a sigla para Linguagem Textual.
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As autoras Koch e Elias explicam a importancia de interacéo:

Na concepcdo interacional (dialogica) da lingua, os sujeitos sdo vistos
como atores/construtores sociais, sujeitos ativos que — dialdgicamente — se
constroem e sdo construidos no texto, considerado o proprio lugar da
interacdo e da constituicdo dos interlocutores. (KOCH e ELIAS, 2018,
p.10)

O foco de uma leitura critica € que haja interacdo entre autor-texto-leitor, pois nessa
concepcao interacional (dialégica) da lingua, os sujeitos sdo vistos como atores/construtores
sociais, sujeitos ativos que dialogicamente se constroem e sdo construidos no texto,

considerando o préprio lugar da interacdo e da constituicdo dos interlocutores.

O processo de leitura ndao deve estar focado unicamente no locutor, “dono de sua
vontade e de suas agdes”, e nem somente no texto, “lingua como mero instrumento de
comunicagdo”, mas em uma leitura em que autor-texto-leitor estejam em interacdo na

construcdo de sentido, e que se levem em conta seus saberes.

Considerar a pluralidade de leituras e sentidos como saber é indispensavel, pois ha os
conhecimentos dos leitores, e eles sdo diferentes de um leitor para outro, mudando, assim, o
sentido que cada leitor confere ao texto. O conhecimento dos elementos linguisticos (uso de
determinadas expressoes, léxico etc.), bagagem cultural, circunstancias em que o texto foi

produzido dentre outros, sdo fatores que podem ou ndo facilitar a compreensao da leitura.

Koch (2018) classifica os fatores de compreensao da leitura derivados do texto quanto
a sua legibilidade em: materiais, linguisticos ou de contetido. Os aspectos materiais estdo
relacionados a parte visual do texto: tipo do papel, tamanho da letra, etc.; e 0 uso indevido

desses aspectos pode comprometer a clareza do texto.

Ja os fatores linguisticos englobam o Iéxico, a auséncia e/ou excesso de sinais de
pontuacdo, estruturas sintaticas complexas, etc., fatores que, mal empregados, comprometem a
compreensdo da leitura. Devemos considerar tanto o contexto em que um texto foi escrito
(contexto de producdo) quanto o contexto de leitura (contexto de utilizacdo), porque ambos

interferem na producéo de sentido.

Quando realizamos uma leitura, executamos um trajeto que vai desde a decodificacdo
das letras até o entendimento do texto. Esse processamento textual exige varios saberes do leitor

para que essa leitura seja efetiva e eficiente. Koch (2002) afirma que, para o processamento
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textual, recorremos a trés grandes sistemas de conhecimento: linguistico, enciclopédico e

interacional.

A autora explica que conhecimento linguistico é o conhecimento gramatical e lexical,

esse saber abrange a compreensdo dos enunciados, e 0 uso das palavras para entender a
mensagem veiculada. Koch (2021), define:

O conhecimento linguistico compreende o conhecimento gramatical e lexical, sendo

o responsavel pela articulagdo som-sentido. E ele o responsavel, por exemplo, pela

organizagdo do material linguistico na superficie textual, pelo uso dos meios coesivos

que a lingua nos pde a disposicdo para efetuar a remissao ou a sequenciacgao textual,

pela selecdo lexical adequada ao tema e/ou aos modelos cognitivos ativados. (KOCH,
2021, p.32)

O conhecimento enciclopédico engloba os conhecimentos gerais sobre 0 mundo, esse
conhecimento exige do leitor varias vivéncias de mundo, e essas vivéncias sdo necessarias e/ou
indispensaveis para o entendimento dos enunciados, o leitor acessa as memdrias para ativar

esse saber.

Na obra “O texto e a construgdo dos sentidos” Koch (2021), a mais recente edi¢ao
alterou a nomeclatura do conhecimento interacional para conhecimento sociointeracional, haja
vista a importancia das trocas sociais para esse conhecimento, pois ele se refere as formas de
interacdo por meio da linguagem. Compdem o conhecimento sociointeracional os

conhecimentos: ilocucional, comunicacional, metacomunicativo e superestrutural.

Dentre os conhecimentos interacionais temos: o ilocucional, que orienta o leitor sobre
0s propésitos pretendidos pelo produtor do texto; o comunicacional € a selecdo da quantidade
de informacGes necessarias da variante linguistica e da adequacdo do género textual, numa
situacdo comunicativa concreta; 0 metacomunicativo é aquele que, além de assegurar a
compreensdo do texto, também consegue a aceitacdo dos objetivos da producdo do texto pelo
leitor; e o superestrutural: os textos narram os eventos da vida social. Vejamos a definicao

desses conhecimentos, segundo Koch (2021):

E o conhecimento ilocucional que permite reconhecer os objetivos ou propésitos
que um falante, em dada situacdo de interacdo, pretende atingir. Trata-se de
conhecimentos  sobre tipos de objetivos (ou tipos de atos de fala), que costumam
ser verbalizados por meio de enunciagfes caracteristicas, 0 que exige dos
interlocutores o conhecimento necessario para a captagao do objetivo ilocucional.

O conhecimento comunicacional é aquele que diz respeito, por exemplo, a normas
comunicativas gerais, como as maximas descritas por Grice (1969); a quantidade de
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informacdo necessaria numa situagao concreta para que o parceiro seja capaz de
reconstruir o objetivo do produtor do texto; a selecdo da variante linguistica
adequada a cada situacdo de interacdo e a adequacdo dos tipos de texto as situacdes
comunicativas. E o que Van Dijk (1994) chama de modelos cognitivos de contexto.

O conhecimento metacomunicativo permite ao produtor do texto evitar perturbacdes
previsiveis na comunicacdo ou sanar (on-line ou a posteriori) conflitos efetivamente
ocorridos por meio da introducdo no texto, de sinais de articulacdo ou apoios
textuais, e pela realizacdo de atividades especificas de formulagdo ou construgdo
textual. Trata- se do conhecimento sobre os varios tipos de acdes linguisticas que
permitem, de certa forma, ao locutor assegurar a compreensao do texto e conseguir
a aceitacdo, pelo parceiro, dos objetivos com que é produzido, monitorando com
elas o fluxo verbal. (cf. Motsch & Pasch, 1985).

O conhecimento superestrutural. Isto €, sobre estruturas ou modelos textuais
globais, permite reconhecer textos como exemplares de determinado género ou tipo;
envolve, também, conhecimentos sobre as macrocategorias ou unidades globais que
distinguem os varios tipos de textos, sobre a sua ordenagdo ou sequenciacdo, bem
como sobre a conexdo entre objetivos, bases proposicionais e estruturas textuais
globais. (KOCH, 2021, p.33)

Como vimos acima, a compreensdo textual depende de varios tipos de conhecimentos,
fazendo com que a relacdo autor e leitor de texto seja cada vez mais pensada para o alcance do
objetivo do discurso. O conceito de contexto € um dos mais importantes para os estudos da
Linguistica Textual. No inicio das pesquisas sobre texto, 0 contexto era visto apenas como co-

texto, ou seja, entorno verbal, essa fase ficou conhecida como transfrastica®.

Nesse sentido, havia também os pragmaticistas’ que pregavam a necessidade de analisar
a situacdo comunicativa para a atribuicdo de sentido a elementos textuais (como déiticos e as
expressdes indiciais). O contexto sociocognitivo é o que melhor atende as analises discursivas,
porque ele, além de considerar o contexto, também considera a interagdo social entre 0s

participantes do ato de comunicacao.

O estudo do contexto é importante por diversas razdes, como analisar a ambiguidade,
inferéncias, fatores contextuais (gestos, entonacao, expressdes e outros), e sua analise permite
apreender elementos fundamentais, capazes de fazer gerar os possiveis efeitos de sentido dos

textos, o que sé conseguimos ao aliar adequadamente elementos do texto propriamente dito aos

® Denomina-se analise transfrastica aquela que ndo se restringe aos limites de uma sé frase ou periodo, tal como
era praxe fazer-se nas andlises de tipo estrutural e/ou gerativo.

" Linguistas que se dedicam a estudar a lingua n4o como sistema auténomo, mas por meio de seu funcionamento
com situagBes concretas de uso. Sob esta perspectiva, 0 texto passa a ser visto como o lugar de interacéo entre
sujeitos sociais.
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da prépria situagdo de comunicacgdo, que envolve toda producédo de discurso.

A Linguistica Textual também se dedica ao estudo da intertextualidade. Koch (2018,
p.86) traz a seguinte definicdo: “Do que dissemos até o momento, podemos depreender que,
stricto sensu, a intertextualidade ocorre quando, em um texto, estd inserido outro texto

(intertexto) anteriormente produzido, que faz parte da memoria social de uma coletividade”.

A intertextualidade pode se constituir explicita — quando ha citacdo de fonte do
intertexto — ou implicitamente, sem a citacdo expressa da fonte, ficando a cargo do leitor
construir o sentido. Outros conhecimentos séo ativados no processo de compreensao textual.
Na hibridizacdo ou a intertextualidade intergéneros, um género textual pode assumir a forma
de um outro texto, aqui 0s géneros textuais se mesclam, tendo em vista um propdsito

comunicacional.

N&o esgotamos, € claro, os conhecimentos em Linguistica Textual, porém referimo-nos
precisamente, aos estudos que colaborardo mais de perto na construcdo deste trabalho de
pesquisa. Passaremos agora ao estudo das questdes teorico-discursivas da Analise do Discurso
de linha francesa, estudos necessarios ao desenvolvimento do embasamento da nossa proposta

de ensino.

2.4 A Analise do Discurso

A Andlise do discurso® (AD) surgiu na Franca, por volta de 1960. E uma teoria que
considera o texto na sua “opacidade significativa” — as multiplas possibilidades significativas
de seu acontecimento discursivo-enunciativo — sendo assim, os sentidos podem se deslocar ou

ressignificarem-se conforme a época ou contexto historico-ideoldgico em que circulam.

A anélise do discurso emergiu e se difundiu a partir dos anos 1960 em um mundo
ainda estruturado pela dualidade oral/escrito: o substituto da principal revista nesse
campo. Discourse Studies, apresentam-se significativamente como uma revista” for
the study of text and talk”, expressdo que repousa implicitamente sobre essa
dualidade. O desenvolvimento, no final do século XX, das novas tecnologias da
comunicacdo fez aparecerem novas praticas, especificas do universo digital, mas
também modificou profundamente as modalidades tradicionais de exercicio do
discurso. Os analistas do discurso sdo agora levados a se interrogarem sobre a
pertinéncia das categorias que utilizam, a se perguntarem se elas ainda estéo a altura
dessa nova distribuicdo das cartas em jogo. (MAINGUENEAU, 2015, p. 159)

8 Os estudos da Anélise do Discurso influenciaram os estudos da rea da linguistica decisivamente, assim como
de outros campos. Atravessando fronteiras e movimentando o campo dos estudos das Ciéncias Humanas e Sociais.
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Assim, a AD procura entender como a linguagem faz sentido, ela estuda as relagdes
entre lingua, discurso e ideologia, como esses trés elementos se articulam para construir o
sentido do texto. Quando falamos de discurso, temos que levar em consideragdo a(s) posicéo

(Ges), visdo(Oes) de mundo que os sujeitos assumem dentro do discurso.

O discurso publicitario atravessa a sociedade, porque é submetido ao publico
constantemente nas interagdes sociais diarias, tanto implicitamente como explicitamente, pois
essa interacdo faz com que o sujeito induza uma divulgacdo a um ou a varios interlocutores.
Conforme Maingueneau (2015, p. 28), “o discurso s6 adquire sentido no interior de um imenso
interdiscurso. Para interpretar o menor enunciado, é necessario relaciona-lo, conscientemente

ou nao, a todos os tipos de outros enunciados sobre os quais ele se apoia de miltiplas maneiras”.

De acordo com® Bakhtin,

Todas as esferas da atividade humana, por mais variadas que sejam, estdo sempre
relacionadas com a utilizacdo da lingua. Nao é de surpreender que o carater e os modos
dessa utilizacdo sejam tdo variados como as préprias esferas da atividade humana, o
gue ndo contradiz a unidade nacional de uma lingua. A utilizacdo da lingua efetua- se
em forma de enunciados (orais e escritos), concretos e Unicos, que emanam dos
integrantes duma ou doutra esfera da atividade humana. O enunciado reflete as
condicOes especificas e as finalidades de cada uma dessas esferas, ndo s6 por seu
contelido (temaético) e por seu estilo verbal, ou seja, pela selecdo operada nos recursos
da lingua — recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais -, mas também, e sobretudo,
por sua construcdo composicional. Estes trés elementos (contetdo tematico, estilo e
construcdo composicional) fundem-se indissoluvelmente no todo do enunciado, e
todos eles sdo marcados pela especificidade de uma esfera de comunicacéo.
(BAKHTIN 1997, p. 290).

A Anédlise do Discurso francesa considera a importancia ndo so da lingua, mas também
das condicbes de producdo de determinado discurso, o lugar da fala do enunciador e as
ideologias intrinsecas, ou seja, na perspectiva da AD francesa, a leitura vai além da interacdo

entre texto e leitor, por meio da linguagem verbal.

Partindo dos estudos de Charaudeau (2019), a lingua é regida pelas regras que sdo
descritas nos dicionarios e gramaticas das linguas, € o discurso que vai além da lingua, pois ele
é resultado da combinacado das circunstancias em que se fala ou escreve, do modo pelo qual se

fala; sendo assim, o discurso depende de condi¢bes extradiscursivas e das realizacbes

° Embora ndo seja analista de discurso, Bakhtin influenciou os estudos da area decisivamente, assim como de
outros campos.
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intradiscursivas que produzem sentido.

Charaudeau (2019, p. 42) explica a mecénica de construcdo do sentido num duplo
processo, porque o discurso nunca é dado antecipadamente, ele é construido através da troca

social. Esse processo de construcdo de sentido € dado por: transformacéo e transacéao.

De acordo com o autor, o processo de transformagdo consiste em transformar o “mundo
a significar” em “mundo a descrever e comentar”, estruturando-0 em categorias que identificam
os seres do mundo nomeando-os, qualificando-0s, narrando as acbes, argumentando e
modalizando. J& o processo de transacdo consiste em dar uma significacdo psicossocial a seu
ato, ou seja, atribui um objetivo em funcdo de um certo nimero de parametros; € o processo de
transacdo que comanda o processo de transformacdo. Vejamos o esquema de Charaudeau
(2019), que representa 0 processo aplicado ao discurso informativo:

Figura 5 - Esquema de um duplo processo de semiotizacao

Mundo Instdncia Mundo Inst@ncia Mundo
a descrever <€—— de producg@o ————— P descrito <€¢——— de recepgdo- —» interpretado
e a comentar da informagdo e comentado interpretac@o
| 1 I I I
| | | | i !
L — — — Processo del'rronsformugﬁo ———————— ! L— —I Processo de interpretagdo -
[ I
! I
b - - — - — Processo de transagio — — — — — — !

Fonte: Charaudeau (2019, p. 42)

Para Charaudeau (2019, p.42), todo discurso depende de condicbes especificas da
situacdo de troca na qual ele surge. Essa situacdo de comunicacdo forma um quadro de
referéncia, que contém elementos aos quais os falantes de uma comunidade social recorrem
guando iniciam uma comunicacdo. O quadro de referéncia estabelece restricdes de regulacéo
das praticas sociais instauradas pelos individuos que vivem em comunidade e pelos discursos
de representacao, dai se constroem as convencdes e as normas, comportamentos linguageiros,

sem 0s quais seria impossivel a comunica¢do humana.

Ainda, segundo Charaudeau (2019, p.67), os parceiros da troca linguageira, na situacdo
de comunicacgdo, firmam um contrato de comunicacdo que resulta na situacdo de troca, dos

dados externos, e nas caracteristicas discursivas decorrentes, os dados internos.

Os dados externos sao constituidos pelas regularidades comportamentais dos falantes,
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esses dados correspondem a indices retirados do conjunto dos comportamentos sociais, e podem
ser reagrupados em quatro categorias: condicao de identidade, condigéo de finalidade, condi¢éo

de proposito e condicdo de dispositivo.

A condigao de identidade se define através das respostas as perguntas: “quem troca com
quem?”, “quem fala a quem?”’, ou “quem se dirige a quem?”’, com essas perguntas

encontraremos o0s tracos identitarios que interferem no ato de comunicacéo.

A condicdo de finalidade mostra que todo ato de linguagem é gerado em torno de um
objetivo, e tem por finalidade responder a pergunta: “Estamos aqui para dizer o qué?”’, a
resposta a essa questdo se da em termos de visadas, pois 0 objetivo da comunicacéo é fazer com
que o outro seja envolvido na propria intencionalidade do locutor. Quatro tipos de visadas
operatorias podem combinar-se entre si, sdo elas: a prescritiva (“fazer fazer” — levar o outro a
agir de uma determinada maneira); a informativa (“fazer saber” — querer transmitir um saber a
guem se presume ndo possui-lo); a incitativa (“fazer crer” — querer levar o outro a pensar que
0 que esta sendo dito é verdadeiro); a visada do pathos (“fazer sentir” — provocar no outro um

estado emocional agradavel ou desagradavel.

A condicéo de propdsito aponta que todo ato de comunicagédo se construa em torno de
um dominio de saber, ou seja, um discurso tematizado. O propdsito é definido através da

resposta a pergunta: “Do que se trata?”.

O dispositivo é a condicdo que requer que o0 ato de comunicacao se construa de maneira
particular, e se defina por meio das respostas as perguntas: “Em que ambiente se inscreve o ato
de comunicacdo, que lugares fisicos sdo ocupados pelos parceiros, que canal de transmissdo €
utilizado?”. E o dispositivo que determina variantes de realizagdo no interior de um mesmo
contrato de comunicacdo, ou seja, € a condicdo de circunstancias materiais em que se

desenvolve.

Retomando o que foi dito acima, os dados internos sao os discursivos, 0s que permitem
responder a pergunta do “como dizer?”. Dividem-se em trés espacos de comportamentos
linguageiros, a saber: o espaco de locucdo (é aquele no qual o individuo deve solucionar o
problema da “tomada da palavra”), o espago de relacdo (¢ aquele no qual o sujeito falante, ao
construir sua propria identidade de locutor e a de seu interlocutor (ou destinatario), estabelece

relacdes de forca ou de alianga, de exclusdo, de agressdo ou de conivéncia com o interlocutor.),
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0 espago de tematizacdo (espaco onde é tratado ou organizado o dominio do saber, o tema da
troca).

Charaudeau (2019) defende que nenhum ato de comunicacdo estd previamente
determinado, pois depende da condigédo de sociabilidade do ato de linguagem e da construcao
do sentido. Contrato de comunicacgéo e projeto de fala se completam, um nos mostra restricdes
situacionais e discursivas, € 0 outro, as estratégias. Diante disso, podemos afirmar que todo ato

de linguagem é um confronto entre liberdade e restricdo em relacéo ao dizer.

Maingueneau (2015) cita trés eixos aportados que interessam a AD por razbes
divergentes. Vejamos:

Os usos de “texto” podem ser agrupados em torno de, efetivamente, trés eixos
principais, que interessam a analise do discurso por razfes diferentes:

Encarado como texto-estrutura: o texto é objeto da linguistica textual, disciplina que
estuda as regularidades além da frase. O texto é entdo apreendido como uma rede
de relaces frase a frase ou agrupamentos de frases.

Encarado como texto-produto: o texto é apreendido como o traco de uma atividade
discursiva — oral, escrita, visual — relacionando a dispositivos de comunicacao, a
géneros de discurso: desde os mais elementares (uma etiqueta numa mercadoria) as
mais complexas (um romance).

Como texto-arquivo: o texto ndo esta associado a uma atividade de discurso, mas é
considerado como algo permanente, pela fixagdo em um suporte material ou a
memoria: pode ser transmitido, modificado, comentado, reempregado...
(MAINGUENEAU, 2015, p. 37).

O estudo da AD ¢é necessario para a compreensdo de temas sensiveis, como as
disfunces sociais: machismo, sexismo, misoginia, etc. A forca do discurso esta ligada
diretamente com as relacdes de poder. “Uma boa analise critica deve poder basear-se em bons
conhecimentos sobre o funcionamento do discurso; reciprocamente, o estudo do funcionamento

do discurso implica considerar o fato de que o discurso é sempre marcado de interesses”
(MAINGUENEAU, 2015, p. 61).

Para auxiliar no confronto ao discurso disfuncional que ataca as mulheres e/ou feminino,
a AD apresenta uma categoria de estudo especifica para essa tematica, ela se subdivide em
outras, e a partir dai cada interlocutor atribui graus de intensidade especificos para o discurso

recebido.

Uma nogao como a de “tema” de um discurso ¢ de manejo muito delicado, se procura
conferir-lhe um estatuto pouco preciso. Pode-se utilizad-la em mdltiplos niveis:
microtemas de uma frase, de um paragrafo...; macrotemas de uma obra inteira, de
muitas obras... (MANGUENEAU, 2008, p. 81).
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As diversas formas de convencer através do enunciado dependem da competéncia
discursiva e da suscetibilidade do sujeito, no recebimento da informacdo propagada, levando
em consideracdo as preferéncias do interlocutor e 0s seus conhecimentos prévios que prezam
as informagdes por ele escolhidas. Devem-se ressaltar as incompatibilidades que podem ser
geradas por meio do discurso, trazendo a tona o conflito dos pontos de vistas diversos entre o
enunciador e interlocutores.

Quando o espacgo discursivo é considerado como processo de interincompreensao
generalizada, a propria condicdo de possibilidade das diversas posi¢es enunciativas,
para elas, ndo ha dissociacdo entre o fato de enunciar em conformidade com as regras
de sua propria formagéao discursiva e de “ndo compreender” o sentido dos enunciados
do Outro; sdo duas facetas do mesmo fendmeno. No modelo, isso se manifesta no fato

de que cada discursivo é delimitado por uma grade semantica que, em um mesmo
movimento, funda o desentendimento reciproco. (MAINGUENEAU, 2008, p. 99).

Compreender o discurso como processo de interincompreensdo € a base que gera as
controvérsias diretas ou indiretas que suscitam a polémica instalada por meio do discurso.

N&o chegaremos, pois, ao extremo de dizer que a polémica, longe de somente

manifestar a estrutura do espago discursivo, “contribui para cria-lo”, isto ¢, que o

dialogico”, no sentido definido acima, resulta em parte do “polémico”. De fato, esses

dois niveis s podem emergir juntos. Da mesma maneira, que ndo se pode

propriamente entrar nela: o discurso foi desde sempre tomado por ela, desde que
definiu seu espaco de enunciacdo. (MAINGUENEAU, 2008, p. 116)

A AD francesa utiliza-se de muitas construtos e critérios para o estudo da compreenséao
das relacdes discursivas, sendo que o discurso ndo é um elemento estavel e nem neutro, uma

vez que circula dentro das inter-relac@es sociais, suas facetas polémicas.

De fato, e esse € um ponto crucial, a passagem de um discurso a outro é
acompanhada de uma mudanca na estrutura e no funcionamento dos grupos que
gerem esses discursos. Ndo é o mesmo tipo de organizagfes que desenham em um
e em outro caso, nem se trata dos mesmos protagonistas. (MAINGUENEAU, 2008,
p. 119)

Os estudos linguistico-discursivos que iremos realizar com o suporte tedrico tanto da
Analise do Discurso quanto da Linguistica Textual nos ajudardo a entender como se processa 0
discurso social nas publicidades que envolvam a imagem da mulher, e com 0s conhecimentos
dessas Escolas de estudos textuais e discursivos, iremos desenvolver possibilidades
interpretativas dos textos com foco na (des)valorizacdo da representacdo da mulher na
publicidade, através da leitura critica que a tome como recurso discursivo para mostrar como

se realiza a circulacdo desse tipo de discurso social.
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Embasada nos estudos da Anélise do Discurso, apresentaremos a seguir a ironia como
recurso semantico-discursivo utilizado como estratégia argumentativa, e como se da a formacéo
da ironia e das comunidades discursivas de acordo com a obra Teoria e Politica da Ironia, da
autora Hutcheon (2000).

2.5 Ironia e Comunidades Discursivas

O uso da ironia em textos publicitarios é algo muito recorrente, e o estudo desse
elemento é indispensavel para o entendimento do efeito de sentido da mensagem, uma vez que
a ironia se manifesta de forma ambigua, o leitor deve conhecer esse fendmeno discursivo para

assim produzir sentido ao texto lido.

A ironia possui muitas funcgdes, e essas fung¢des, como Hutcheon (2000) diz: “estdo
todas presentes e sdo facilmente explicaveis na vasta quantidade de comentéarios sobre a ironia
através dos séculos”. Os textos publicitarios tém por finalidade convencer por meio de
estratégias discursivas o interlocutor com quem o locutor interage, e a ironia € um elemento que
se estabelece como parte do discurso na publicidade. Veremos agora um estudo da autora Linda

Hutcheon (2000), em que ela aborda as comunidades discursivas.

O processo comunicativo contempla uma diversidade de pessoas e de discursos, e é essa
diversidade que torna a comunicacao um processo cheio de complexidade, seja pela diversidade
de pessoas ou pela variedade de discursos. As diferentes comunidades a que cada um de nos
pertence e que formam a base da comunicacéo, as preconcepcdes (costumes, crencas, cultura,
vocabulario, etc.) que trazemos ao discurso traduzem a linguagem em uso. Nesta secdo
falaremos sobre as comunidades discursivas, haja vista a sua importancia na configuracdo do

entendimento dos textos publicitarios com que estamos trabalhando.

Comunidades discursivas, segundo Hutcheon (2000), formam-se em geral pela
configuracdo complexa de conhecimentos, crencas, valores e estratégias comunicativas
compartilhados. A multiplicidade e diversidade constituem sempre uma questdo problematica

para os estudiosos do discurso, inclusive no que diz respeito a comunicacdo irénica.

As comunidades discursivas tém sim suas restricoes, entretanto a autora reconhece as
restricbes habilitadoras de contextos discursivos e ressalta as particularidades de espago e

tempo, classe, raca, género, etnia, escolha sexual, nacionalidade, religido, idade, profissdo e



36

todos 0s outros aspectos em que estamos inseridos em nossa sociedade; e essa ideia € defendida
pela autora: “Mas o que essa ideia compartilha com a no¢ao de uma “comunidade de discurso”
sociorretdrica € uma percepcdo de que todos nos pertencemos a muitas comunidades ou

coletividades que se sobrepdem (e as vezes entram em conflito).” (SWALES, 1998: 213;

LEFEVRE, 1987: 93; apud HUTCHEON, 2000, p.138).

Tedricos da ironia argumentam que a ironia, sendo um dos modos mais indiretos de
expressar um significado, é também uma forma de criar acordos entre os participantes. O que
provoca inclusdo ou exclusdo sdo as comunidades discursivas e ndo as ironias, sendo assim
quando o ironista e o interpretador ndo fazem parte da mesma comunidade discursiva,

normalmente ndo havera compreensdo de uma elocu¢do como sendo irbnica.

E necessario que o ironista e o interpretador facam parte da mesma comunidade
discursiva para que haja a compreenséo de uma elocucdo como sendo irbnica, e nisso reside a

complexidade da atividade intersubjetiva da ironia.

Existem dois pontos que devemos levar em conta para entender o efeito da ironia, o
primeiro € a intengdo do ironista, e 0 segundo sdo as relacbes de poder complexas e
contraditdrias que se cruzam e organizam a relacdo do intérprete da ironia com o contexto
cultural. Dessa forma o ironista parte da premissa de que o interpretador possui saberes de
conhecimento e de crencas que permitam entender a ironia, conforme cita Hutcheon: “Os
membros de uma comunidade discursiva partilham ndo s6 essas pressuposi¢cdes sobre como a
comunicacgdo funciona em termos gerais, mas também como acontece em termos da identidade,

posicao e status social relativo dos participantes”. (HUTCHEON, 2000, p.147).

Partindo dessa colocacdo da autora, todos nds vivemos em muitas comunidades
discursivas ao mesmo tempo, e dai adquirimos identidades sociais multiplas, pois interagimos
em varios contextos sociais, como: escola, grupos religiosos, vizinhanca, familiares, entre

outros convivios.

A descricdo de ironistas e interpretadores segue trés linhas diferentes: a intencionista —
que é marcada pela intencdo do ironista, a interpretativa — que vai defender que toda ironia é
uma funcdo de leitura; ja a ultima posicdo trata da cumplicidade compartilhada por ambos —

leitores e ironistas — no uso e na atribuicdo de ironia.
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As teorias intencionistas de ironia se diferenciam pela sua funcdo da intengéo:
psicoestética, semantica ou ética. Na psicoestética a intencdo atua como garantia de controle
consciente, a funcdo semantica age na garantia de significado, e a ética na formacdo do
pensamento para recepcdo de significados.

Sendo uma modalidade de percepg¢éo, ou seja, de atribuigéo de significado, a ironia leva
em conta tanto o significado quanto a atitude avaliadora. O contexto pensado como texto e
incluindo as circunstancias de elocucdo possui uma funcéo significativa na geracdo de
significado em qualquer momento, mesmo que haja o que se chama de “jogo de palavras”. Ja
que estamos lidando com um tipo de jogo verbal (ou auditivo ou pictérico), no caso da ironia,

o0 dito e 0 ndo dito se unem de modo a gerar um efeito de sentido irdnico.

Nas comunidades discursivas, as normas e crengas que constituem o fator cultural séo
extremamente importantes para o entendimento da elocucéo. O contexto vai tratar do ambiente
circunstancial textual e intertextual do fato em questdo. O contexto do ambiente circunstancial
se relaciona com a situacdo em que acontece o discurso; ja no contexto textual, o ambiente
textual imediato e a obra como um todo fornecem o tipo textual que faz a ironia acontecer por
meio de procedimentos habituais do texto. E o contexto intertextual € composto de todas as

outras elocucdes relevantes que se relacionam com a interpretacdo da elocugcdo em questéo.

Diante da importancia das relac6es discursivas dentro das comunidades, a publicidade
se vale da ironia como recurso semantico na formacdo de pensamentos que ddo margem a
significados, ditos ou ndo ditos, que contribuem para a disseminacdo da desvalorizacdo do
feminino. E entender que a publicidade é uma tecnologia de género de grande alcance, nos
impulsiona a repensa-la como aliada na formacéo de leitores criticos e respeitosos. Veremos

adiante a importancia das tecnologias de género na construcdo de cidaddos pensantes e criticos.
2.6 A Tecnologia de Género

Os textos publicitarios tém alcance e influéncia capazes de ditar comportamentos e
atitudes. Sendo assim, esse poder de influéncia dos textos publicitarios deveriam ser vistos e
pensados como recursos voltados para desenvolver cidadania e inclusdo social, e ndo para

promover posturas agressivas e comportamentos discriminatorios.

Os produtos de uma cultura (radio, televisdo, propaganda, misica, cinema, etc.) que
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retratam as crencas, 0s esteredtipos de género, e 0s comportamentos, sdo as tecnologias de
género. Esse mecanismo pode ser um recurso valioso para ajudar a desenvolver tanto a

consciéncia quanto promover o letramento de género.

A relagdo entre publicidade e cultura esta profundamente vinculada, uma vez que 0s
anancios e textos publicitarios captam o que esta em circula¢do na sociedade, compreendendo
tracos e dados como um fendmeno de massa ou crengas do publico, assim focalizando o que
esta presente de alguma forma na cultura para trazer maior visibilidade para seus constructos.
Ademais, a publicidade de forma geral também é capaz de impor um modo de captar o que esta

em circulacdo em determinados grupos sociais ou nas comunidades como um todo.

A publicidade, como um dos produtos de producdo de comportamentos e ideias
socioculturais de uma sociedade, € uma tecnologia de género que propaga e sinaliza valores
por meio da representacdo das forcas que agem na sociedade. Segundo Trindade (2005), o
discurso publicitario se veicula com uma universalidade discursiva dos corpos sociais de

consumo, ja que apresenta imagens e valores particulares da contemporaneidade.

Sendo assim, no universo do género publicidade pode-se observar e encontrar
“representagdes estereotipadas (daquilo que € consenso como valor e padrao mundial) de
beleza, de juventude, de profissionalismo, dos géneros masculino e feminino, de acordo com o
tempo e 0 espaco do publico-alvo” (TRINDADE, 2005, p. 90), que sdao apresentados nos

anuncios publicitarios.

Compreender como se constroem “homens” e “mulheres”, o masculino e o feminino,
nos discursos e na propria interacdo social, € em parte explicada pelas tecnologias de género.
As propagandas nos apresentam eventos que modelam nossa maneira de agir, tratando-se de
uma poderosa tecnologia de género, e que atua na producdo de comportamentos ditos como

masculino ou feminino, por exemplo.

Em vista disso, compreender a terminologia do termo “género” ¢ primordial para
entender a tecnologia de género. Heloisa Buarque de Hollanda na obra, “Pensamento feminista
conceitos fundamentais”, reuniu ensaios que mostram um panorama da producdo teorica
feminista contemporaneo. Na explanacdo sobre tecnologia de género usaremos o ensaio de
Teresa de Lauretis (2019).
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Lauretis (2019), ao analisar o verbete “género” no American Heritage Dictionary of the
English Language, observou que esse termo é essencialmente classificatério, ja que é uma
representacdo de seu referente, seja ele objeto, ser animado ou coisa. De acordo com a autora,
0 género é um retrato de uma relacéo:

Género é a representacdo de uma relagdo, ou, se me permitirem adiantar-me para a
segunda proposicdo, 0 género constrdéi uma relagcdo entre uma entidade e outras
entidades previamente constituidas como uma classe, uma relagao de pertencer; assim
0 género atribui a uma entidade, digamos a uma pessoa, certa posi¢do dentro de uma
classe, e portanto uma posicdo vis-a-vis outras classes pré-constituidas...Assim,

género representa ndo um individuo e sim uma relacéo, uma relacdo social; em outras
palavras, representa um individuo por meio de uma classe. (LAURETIS in

HOLLANDA, 2019, p. 128 — 129).

A autora Teresa de Lauretis (2019), afirma que género ¢ produto de diversas tecnologias
sociais, como: internet, radio, televisdo, cinema, etc., bem como préticas do dia a dia. A autora
defende que género é o conjunto de efeitos produzidos nos corpos, comportamentos e relagdes
sociais.

Em colaboracdo e interdependéncia com tais intervencdes, elaboraram-se préaticas e
discursos especificos e criaram-se espacos sociais (espacos marcados por
especificidades de género, como “quarto das mulheres”, os grupos de conscientizagio,
os nucleos de mulheres dentro das disciplinas, e outros) nos quais a prépria diferenca

sexual pudesse ser afirmada, tratada, analisada, especificada ou verificada.
(LAURETIS in HOLLANDA, 2019, p.124).

A diferenca sexual vai além da diferenca sexual entre a mulher e 0 homem, pois 0s
conceitos tradicionais derivados da biologia e da sociologia ndo conseguem fazer essa
diferenciacdo. Mas, quando articulamos as relagdes com um campo social heterogéneo,
conseguimos um debate mais amplo que abordara como o discurso muda de efeitos quando se
quer atingir um determinado publico. “Mas o conceito de género como diferenca sexual e seus
derivados — a cultura da mulher, a maternidade, a escrita feminina, a feminilidade etc. —
acabaram por ser tornar uma limitacdo, como que uma deficiéncia do pensamento feminista”.
(LAURETIS in HOLLANDA, 2019, p.124)

A autora traz a definicdo de conceitos, fazendo uma analise com quatro proposicdes em
ordem decrescente a partir da mais clara e logo apos detalhara a explicacao:
1.1.1 Género é (uma) representacdo — o que ndo significa que ndo tenha implicactes

concretas ou reais, tanto sociais quanto subjetivas, na vida material das pessoas. Muito
pelo contrério.

1.1.2 A representacdo do género é a sua construgdo — e num sentido mais comum
pode-se dizer que toda a arte € a cultura erudita ocidental sdo um registro da historia
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dessa construcao.

1.1.3 A construcdo do género vem se efetuando hoje no mesmo ritmo de tempos
passados, como na era vitoriana, por exemplo. E ela continua a ocorrer nao sé onde
se espera que aconteca — na midia, nas escolas publicas e particulares, nos tribunais,
na familia nuclear, extensa ou monoparental — em resumo, naquilo que Louis
Althusser denominou “aparelhos ideoldgicos do Estado”. A construgdo do género
também se faz, embora de forma menos Obvia, na academia, na comunidade
intelectual, nas préticas artisticas de vanguarda, nas teorias radicais, e até mesmo, de
forma bastante marcada, no feminismo.

1.1.4 Paradoxalmente, portanto, a construcdo do género também se faz por meio de
sua desconstrucdo, quer dizer, em qualquer discurso, feminista ou ndo, que veja o
género como apenas uma representacdo ideolégica falsa. O género, como o real, é ndo
apenas o efeito da representacdo, mas também o seu excesso, aquilo que permanece
fora do discurso como um trauma em potencial que, se/quando ndo contido, pode
romper ou desestabilizar qualquer representacdo. (LAURETIS in HOLLANDA 2019,
p.126-127)

E importante fazer uma leitura critica para compreender o letramento de género, através
das mudancas na configuracdo dos papéis sociais. Conscientizar e promover o respeito a figura
da mulher, seja através da leitura critica, seja com a conscientizacdo de género, onde a
construcédo de sentido levaré o leitor a fazer uma leitura baseada no respeito e na tolerancia as
diferencas do meio social.

O problema € que a maioria das teorias de leitura, escrita, sexualidade e ideologia
disponiveis, ou qualquer producdo cultural, sdo construidas sobre narrativas
feministas. O que é a razdo pela qual a critica de todos os discursos a respeito do
género, quanto o atual esfor¢o para criar novos espagos de discurso, reescrever

narrativas culturais e definir os termos de outra perspectiva — uma visao de outro lugar.
(LAURETIS in HOLLANDA, 1994, p.236)

A construcdo da representacdo da mulher se da pelas questBes socioculturais, e as
diferencas entre 0s géneros leva a uma assimetria gigantesca, pois 0 que caracteriza todos 0s
sistemas de género atraves das culturas (cada uma com sua particularidade) sdo ligadas a

desigualdade social.

O sistema de sexo-género, enfim, é tanto uma construgdo sociocultural quanto um
aparato semiético, um sistema de representacéo que atribui significado (identidade,
valor, prestigio, posicdo de parentesco, status dentro da hierarquia social etc.) a
individuos dentro da sociedade. Se as representacdes de género sdo posicdes sociais
que trazem consigo significados diferenciais, entdo o fato de alguém ser
representado ou se representar como masculino ou feminino subentende a totalidade
daqueles atribu tos sociais. (LAURIETIS in HOLLANDA, 2019, p.130)

Partindo das ideias de Teresa de Lauretis (2019), é que a representacdo de género é
construida, e essa construcdo € tanto o produto quanto o processo de sua representacao, as

tecnologias de género possuem papéis determinantes nas mudangas de configuragdo para que
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haja mais valorizagdo da imagem da mulher. Se de um lado a mulher é vista como ser de menor
valor e muitas vezes objetificada nos textos publicitarios, por exemplo, do outro, como seres
historicos e sujeitos de relacbes reais, podemos combater reforcos desvalorizantes dessa
imagem que foi construida ao longo dos anos, sustentando argumentos em nossa cultura de
que o feminino se situa tanto dentro quanto fora da representagdo social. Vejamos a seguir a
respeito do letramento de género.

2.7 A promogéo do Letramento de Género

As abordagens dos textos publicitarios, muitas vezes, ndo transmitem o que, de fato,
vivenciamos; essas abordagens ndo acompanharam a evolucdo real da sociedade, os papéis
sociais de homens e mulheres nas publicidades ndo traduzem a realidade social enfrentada pelas
pessoas e, diante desse cenario, € necessaria uma visdo consciente e critica a respeito da mulher
brasileira. Essas visfes distorcidas da imagem da mulher nos esclarecem a importancia de
trabalharmos a valorizacdo da mulher na sala de aula, pois esse assunto promove a abertura

para construcdo de um letramento de género mais consciente e inclusivo.

Trabalhar a representacdo da imagem feminina de modo a promover sua valorizagdo
tem por objetivo construir o respeito a figura da mulher em sociedade, e é nesse sentido que
se desenvolvera a pesquisa. A leitura vista como aliada e fonte de inclusdo das minorias (pretos,
mulheres, homossexuais, etc.) pode e deve levantar possibilidades de representacdo. A partir
dessa Otica, observa-se que a leitura pode ser utilizada como instrumento que possibilita limitar

ou alargar os horizontes ideoldgicos de pessoas de uma sociedade.

A representacdo da mulher que ha muito era mostrada de maneira marginal e pejorativa,
agora tem tomado visibilidade e assumido um papel de protagonismo. Os textos publicitarios
que, de certa forma promoviam vis6es discriminatérias das minorias, agora se veem tendo que
pensar temas e criar publicidades que representem o imaginario da visdo que coaduna com 0s
dias de hoje nos varios contextos sociais, e consequentemente, promovam o letramento de

género.

A imagem da mulher que antes era retratada como mulher sensualizada e/ou
subserviente, ganhou um novo vies, de mulher pensante, protagonista e, acima de tudo, aquela
que questiona e luta por seus direitos. A possibilidade de representagdes que os discursos dao

as mulheres levantam questdes importantes no mundo social a partir de uma perspectiva
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diferente, como, por exemplo: a mulher chefe da casa, a mulher que ndo quer ter filhos, a mulher
que ocupa posicao de lideranca no trabalho, essa nova perspectiva nos mostra a necessidade de

mudanca de representacdo como um todo.

A midia tem func&o social, todavia percebemos na composicao de seus enunciados que
podem atribuir conceitos positivos ou negativos aos objetos analisados, o tipo de publicidade
veiculada nem sempre esta voltada para a mulher de vanguarda, e analisar um texto que traz
questdes ligadas as minorias é fundamental, haja vista que a representacdo promove inclusao e

respeito a dignidade humana.

Promover o letramento de género por meio de textos publicitarios € uma oportunidade
para debater as condutas discriminatorias e machistas, colaborando assim para que essas
condutas deixem de existir nas escolas e na sociedade como um todo, pois se trata de um
rompimento com o histdrico patriarcal, e essa virada social é uma transformacao indispensavel
na construcdo de uma sociedade mais cidadd, e atraves das publicidades trabalhadas em sala,
mostraremos um novo olhar para a representacao feminina, que historicamente sempre foi vista

de maneira objetificada, atrelada aos afazeres domésticos e ao cuidado com os filhos.

Vejamos o que diz Zanello (2022) sobre letra mento de género:

Para ter consciéncia de género é necessario haver uma educacdo, a qual pode
acontecer formal ou informalmente. Ela também pode ocorrer na escola, na
universidade, mas pode se dar também através de conversa (S) com uma ou Varias
amigas; através de um livro ou artigo que vocé leu, ou um filme ou programa na TV.
As formas de promover o letramento de género sdo infinitas. O letramento de género
fomenta a consciéncia critica de género. (ZANELLO, 2022).

O reconhecimento da importancia de abordagem de tematicas valorizantes da figura da
mulher, visdes que fazem jus a posic¢do de real importancia das mulheres na constituicdo das
sociedades e que deem fim a toda sorte de abusos sofridos ao longo dos séculos assume na
escola hoje uma urgéncia muito grande, com a exploracdo disso como tema transversal ou
mesmo como pensamos aqui, nas aulas de trabalho com o texto/discurso. Tais temas eram
considerados menores, mas devem movimentar a sociedade para debater as questBes que
historicamente foram deixadas de lado, e que agora vém ganhando adeptos e até correntes

proprias, tendo em vista a grande relevancia da questao.



43

Veremos agora uma pesquisa que mostra a importancia de realizarmos um trabalho de
letramento de género para combater a violéncia contra a mulher. A plataforma digital “A
Violéncia contra as mulheres em dados”, retne pesquisas, fontes e sinteses sobre o problema
no Brasil, é uma plataforma que conta com parcerias com instituicdes de referéncia nessa area
como o “Observatorio da Mulher contra a Violéncia”, a ONU (Organizacdo das NacOes

Unidas), e com o apoio do Senado Federal e do Ministério das Mulheres.

A plataforma divulgou a pesquisa feita para debater a violéncia de género no ambiente
digital, ela reuniu dados coletados em redes sociais sobre discussdes de assédio e violéncia no
ambiente digital. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD
Continua) divulgada em fevereiro de 2018 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), em 2016 o Brasil tinha 116 milhdes de pessoas conectadas a internet, o equivalente a

64,7% da populacdo com idade acima de 10 anos.

Nas redes sociais existem grupos organizados que vendem livros, cursos, e consultorias,
todos tendo em comum o 6dio com relacdo a mulher. E promover o debate sobre essas novas
violéncias que estdo surgindo é fundamental para avancar no combate a violéncia de género.

Agora vejamos alguns dados dessa pesquisa que ilustra a necessidade do letramento de género.
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Figura 6: Os nimeros da violéncia de género na internet no Brasil

EM DADOS

Os numeros da violéncia de género na
internet no Brasil

Mulheres s3o as principais vitimas
70,5% dos casos de sexting e
exposicdao de conteddo intimo

Em 2017, as mulheres também Foram maioria nos atendimentos por
cyberbullying e ofensas (67,4%) e exposicao a conteudos impréprios e
violentos (62,1%) realizados pela helpline da SaferNet Brasil.

Fonte: Indicadore: - ats os sobre violacées de direito:

humanes na internet (SoferNet Brasil 2017)

61% das vezes, homens debatem de
maneira agressiva e desqualificadora

Em sua pesquisa, o Instituto AVON caracteriza esta atitude como tipica dos
haters, as pessoas responsaveis pela maior parte das mencées que
desqualificam o relato das vitimas, principalmente as de assédio, € agem de
forma agressiva, julgando, desmerecendo e, por vezes, até ameacando as
mulheres na rede. Os haters sao em sua maioria homens (96%), brancos
(79%) e das classes A e B (53%).

Fonte: A Voz das redes: o que elas podem fazer pelo en/t
iolé, 4 L

jas contra a: h. (nstituto i 018)

26.000% de aumento da modalidade
assédio virtual

Em 2017, o assédio Foi o 26° assunto mais comentado na internet. Nos
dltimos trés anos, as mencoes ao termo cresceram 324%, com destaque
para um novo tipo de assédio, o virtual, que cresceu mais de 26 mil por
cento.

Fonte: A Voz das redes: o que elas podem fazer pelo epnfrentamento das
violéncias contra as mulheres (Instituto Avon/Folks Netnogrdfica, 2018)

Fonte: https://dossies.agenciapatriciagalvao.org.br/violencia-em-dados/por-dia-quase-40-denuncias-de-odio-
contra-mulheres-na-internet/

O letramento de género por si sO é incapaz de banir as visdes distorcidas que as midias
mostram, como: mulheres com corpos magros, mulheres submissas, mulheres sempre jovens,
etc. As redes sociais e a publicidade na internet sdo importantes tecnologias de género, e séo
responsaveis tanto pelo combate, quanto pela promoc¢do de comportamentos nocivos, sendo
necessario um trabalho de conscientizacao voltado para o combate ao machismo e sexismo. Um
elo entre o letramento e o feminismo feito no espaco educativo traz a reflexdo e o dialogo sobre
como as mulheres séo representadas e como deveriam ser tratadas. Dando prosseguimento no

trabalho, no proximo capitulo veremos a metodologia empregada na pesquisa.
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3 METODOLOGIA

Neste capitulo, explicitaremos a metodologia utilizada nesta pesquisa. Com base nos
pressupostos tedricos da Analise do Discurso e da Linguistica Textual, no que diz respeito aos
aspectos linguisticos-discursivos e visuais dos textos que circulam na sociedade,
desenvolveremos a metodologia, através da leitura efetiva que dara sustentacdo a pesquisa, e
com isso 0s estudantes poderdo vivenciar uma postura reflexiva necessaria a pratica da

cidadania.

O trabalho utilizara a metodologia da pesquisa-acdo, além também da natureza
interpretativa, visto que tem como objeto de investigacdo um problema da realidade e do
cotidiano de sala de aula e da sociedade, em relagdo ao processo de ensino-aprendizagem de

Lingua Portuguesa, com énfase na leitura.

A pesquisa-agéo é usada no trabalho pela importancia de seus procedimentos, tendo em
vista que as atividades desenvolvidas estardo baseadas no problema identificado e também no

planejamento de a¢des destinadas a enfrentar o problema.
Sobre a pesquisa-acéo, Thiollent (2008) afirma:

A pesquisa agdo é um tipo de pesquisa com base empirica que é concebida e realizada
em estreita associacdo com uma ac¢do ou com a resolugdo de um problema coletivo e
no qual os pesquisadores e participantes representativos da situagdo ou do problema
estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo. (THIOLLENT, 2008, p.14)

Os alunos estudaréo publicidades que abordem a representacéo social da mulher e seu
enfoque de (des)valorizacdo. Com isso, eles perceberédo o teor social das visdes de mundo que
0s sujeitos podem ou ndo vir a defender, contribuindo assim para o ensino-aprendizagem da

leitura. Vejamos o que diz a LDB:

Art. 26. Os curriculos da educacdo infantil, do ensino fundamental e do ensino médio
devem ter base nacional comum, a ser complementada, em cada sistema de ensino e
em cada estabelecimento escolar, por uma parte diversificada, exigida pelas
caracteristicas regionais e locais da sociedade, da cultura, da economia e dos
educandos.

§ 9° Conteudos relativos aos direitos humanos e a prevencdo de todas as formas de
violéncia contra a crianca, o adolescente e a mulher serdo incluidos, como temas trans-
versais, nos curriculos de que trata o caput deste artigo, observadas as diretrizes da
legislacdo correspondente e a producdo e distribuicdo de material didatico adequado a
cada nivel de ensino. (LDB, 2021).
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3.1 O Locus da pesquisa

O Colégio Benedito Vieira de S& é uma escola publica do estado de Goias, que iniciou
suas atividades educacionais em janeiro de 1995, mesmo ano de sua inauguragéo. Localiza-se
na area SS1 — bairro Lago Azul — Novo Gama (GO). Construido em area de 6.048 m2, possui
doze salas de aula, secretaria, cozinha, patio, depdsitos e banheiros (masculino/feminino)

coletivos.

O municipio Novo Gama (GO) apresenta 38.6% de domicilios com esgotamento
sanitario adequado, 11.2% de domicilios urbanos em vias publicas com arborizagéo e 20.4% de
domicilios urbanos em vias publicas com urbanizagdo adequada (presenca de bueiro, calcada,
pavimentacdo e meio-fio). De acordo com o ultimo censo, a populacdo é de 95.018 pessoas.

Vejamos, na Figura 2, a localizacdo geografica do referido municipio:

Figura 7 - Localizagdo geografica do municipio de Novo Gama (GO)

Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Novo_Gama#/media/Ficheiro:Goias_Municip_NovoGama.svg.

A comunidade local sofre com a violéncia e com a auséncia de politicas publicas
eficazes que promovam o desenvolvimento da cidade e que combatam a violéncia no sentido
amplo. E isso se reflete no comportamento dos alunos, que muitas vezes chegam a escola com
costumes inadequados e com excesso de agressividade. Muitos dos alunos sao filhos de maes
solo ou vivem como agregados em casa de vizinhos ou parentes.

O ciclo de violéncia se repete, em que o aluno sofre violéncia em casa, abandono


https://pt.wikipedia.org/wiki/Novo_Gama#/media/Ficheiro:Goias_Municip_NovoGama.svg
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familiar (na maioria dos casos o abandono € paterno), violéncia nas ruas, etc. Tudo isso
corrobora para que o aluno chegue a escola com um historico de agressdes variadas: fisicas,
psicoldgicas, emocionais, e com um enorme numero de caréncias. Nas aulas de Lingua
Portuguesa percebemos o machismo, a falta de vocabulério, a agressividade nos palavrdes ditos,
e a falta de traquejo social nas comunicagdes.

3.2 O Colégio Estadual Professor Benedito Vieira de S

A escola funciona nos trés turnos, sendo que, no diurno, atende os ensinos fundamental
e médio, e, no noturno, a EJA (educacédo de jovens e adultos). Atualmente a escola tém 1.115
alunos matriculados, sendo esses alunos oriundos das zonas urbana e rural do municipio de

Novo Gama (GO) e cidades vizinhas.

O colégio oferece as seguintes modalidades de ensino: 1. Ensino Fundamental: 6° ao 9°
ano (turnos matutino e vespertino); 2. Ensino Medio: 1° ao 3° ano (turno vespertino); 3. Ensino

Médio Programa de Fortalecimento do Ensino Noturno (PROFEN).

As salas de aula, embora possuam tamanho adequado, ndo sdo ideais a aprendizagem,
considerando o numero de alunos matriculados na unidade escolar. Trata-se do Unico colégio
no bairro, tendo, em média, 40 alunos por sala. A escola possui um pequeno espaco descoberto
para as aulas de Educacéo Fisica, dificultando as atividades esportivas nos dias de chuva e de
sol escaldante. Existe uma pequena sala onde é acomodado um pequeno acervo bibliografico,

mas sofre com a deficiéncia na parte de mobilia e de seguranca.

3.3 O Objeto da pesquisa

O objeto da pesquisa sera a elaboracdo e a proposta de execucdo de intervencao
inspirada no modelo de sequéncia didatica de Dolz & Schneuwly (2004), envolvendo o género
textual publicidade que, no corpus que selecionamos, propde ao publico visbes distorcidas da
representacdo da mulher. Serdo textos de leitura e consequentemente uma proposta de escrita
de outros textos do género, além de um projeto interdisciplinar com a matéria de histéria e isso
se dard através do estudo de um corpus previamente selecionado, onde a tematica se faz
observar, a fim de possibilitar aos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental desenvolver

habilidades de leitura e escrita e que possam ter uma percepgdo mais critica em relacdo as
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ideologias veiculadas no género publicidade, no que diz respeito as visdes de mundo sobre a

mulher veiculadas neste corpus de género selecionado.

3.4 Principios Metodolégicos da pesquisa

O trabalho desenvolvido utilizard os pressupostos da abordagem qualitativa, 0s
procedimentos serdo de pesquisa bibliografica. A pesquisa qualitativa busca explicar o porqué
das coisas através do aprofundamento da compreensdo de um grupo social. A escolha desse
tipo de pesquisa se deu porque essa pesquisa se preocupa com os aspectos da realidade que nédo
podem ser quantificados, centrando-se na compreensao e explicacdo da dindmica das relagdes

sociais pela via da linguagem.

O procedimento da pesquisa bibliografica foi feito, a partir do levantamento de
referéncias tedricas ja analisadas e publicadas, que direcionaram a pesquisa, ndo deixando de
buscar fontes atuais que abordassem a tematica. A pesquisa-acdo foi usada no trabalho pela
importancia de seus procedimentos, tendo em vista que as atividades desenvolvidas estaréo
baseadas no problema identificado e também no planejamento de a¢Ges destinadas a enfrentar

0 problema.
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4 ATIVIDADES INSPIRADAS NA SEQUENCIA DIDATICA:
representacdes desvalorizantes da mulher — Textos publicitarios como
agentes motivadores de leituras criticas

Os desafios do cotidiano escolar do professor se encontram ao planejar suas aulas e que
0 aluno adquira conhecimento por meio dos objetivos e metodologias propostas. As aulas
necessitam da dinamicidade e estruturagdo para tratar do assunto escolhido de maneira mais

atrativa possivel para despertar o senso critico e investigativo do alunado.

Esta proposta de ensino foi pensada para formar leitores autbnomos, pois durante muito
tempo a escola transmitia o aprendizado de leitura como processo que acontecia de maneira
mecanica e sem muitos questionamentos, mas agora o sentido dos textos exige mais de seus
leitores e, leituras diversas surgem convidando o aluno a ser desenvolver e posicionar em

diversas tematicas.

A construcdo de uma proposta de intervencdo baseada em uma atividade inspirada na
sequéncia didatica de Schnneuwly e Dolz (2004, p.83), proporciona ao discente uma “prévia”
de como a aula transcorrerd, alem de quais métodos didaticos utilizar com cada turma, como
proporcionar as reflexdes de como cada turma podera receber essa proposta, como pode ser
desenvolvida para outros assuntos, como interliga-la a outras matérias. A infinidade de
possibilidades que a sequéncia didatica proporciona é enorme, o que possibilita ao discente um

leque de métodos e processos diferentes de ensino.

Segundo Zabala (2014), a estrutura da pratica educativa obedece a mdaltiplos
determinantes, e se justifica em parametros institucionais, organizativos, tradicdes
metodologicas, possibilidades reais dos professores, dos meios e condicdes fisicas existentes,
etc. Sendo assim, 0 que acontece na aula s6 pode ser analisado a partir de todos os elementos

constituintes.

4.1 Elaboracdo da Proposta de Intervencéo

Sabendo da eficacia do uso de Sequéncias Didaticas no processo de ensino
aprendizagem, optamos em elaborar um esquema inspirado no esquema de Dolz, Noverraz e

Schneuwly (2004), pois esse tipo de procedimento nos oferece diversas possibilidades de
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adequacdo para realizar a execucdo da intervencdo educativa. Vejamos o conceito de SD
expresso por Zabala (1998, 24), como: “[...] um conjunto de atividades ordenadas, estruturadas
e articuladas para a realizagdo de certos objetivos educacionais, que tém um principio e um fim

conhecidos tanto pelos professores como pelos alunos”. (ZABALA, 1998, p.24)

Sendo assim, nosso trabalho apresenta uma resolucédo unitaria, reunindo a profundidade
da préatica em conjunto com os instrumentos que possibilitam a intervencao reflexiva em sala
de aula por meio do: planejamento, aplicacdo e avaliacdo. Além disso, é de suma importancia
levar em conta as relagdes interpessoais entre professor/aluno, aluno/aluno e as significancias
que o conteudo apresentado pode manifestar na relacdo desses individuos, em seus
agrupamentos, seus papéis dentro de sala, no contedo ministrado, na organizacdo dos materiais

didaticos e organizacao do tempo.
Agora veremos 0 esquema criado a partir do esquema de Sequéncia Didatica de

Schnneuwly e Dolz (2004, p.83):

FIGURA 8
ESQUEMA DA PROPOSTA DE INTERVENGAO

Execugdo da
Proposta de
Intervencao

Comunicagao
e trocas

Explicacdo da
tematica

Apresentagao
da tematica

Fonte: Elaboracdo prépria (2023)

Apresentacdo da tematica: Nessa primeira etapa sera apresentado aos alunos o assunto
trabalhado nas préximas aulas, aqui os alunos irdo trocar conhecimentos empiricos sobre o que
conhecem de textos publicitarios com a professora e com os demais alunos, em seguida a
regente falard& da importancia desses textos na construcdo de ideias e opinides no

comportamento das pessoas. No primeiro momento da Sequéncia Didatica de Schnneuwly e
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Dolz (2004, p.85), os autores explicam a relevancia dessa etapa: “Na apresentacdo da situagao,
é preciso que os alunos percebam, imediatamente, a importancia desses conteldos e saibam
com quais vao trabalhar”. Durante a apresentacdo do assunto os alunos serdo incentivados a

refletir sobre a representacdo das mulheres nos textos publicitarios.

Explicacdo da temética: A professora levara um texto explicando o que é o texto
publicitario e uma publicidade, apds a explicacdo do conteldo e aproveitando a temética da
valorizacdo das mulheres nos textos publicitarios, a professora falara sobre os memes??, os
alunos analisardo a publicidade constante no material entregue, e investigardo as ideologias
veiculadas nas publicidades. Nesta fase haverd um momento de fala da professora e dos alunos
acerca da representacdo da mulher nos textos publicitérios.

Execucdo da proposta de intervencdo: Serd entregue para os alunos uma atividade
composta de publicidades e memes, em que a figura da mulher é representada. Os alunos seréo
provocados a analisar os discursos mostrados nos textos, e também perceber as intengdes por
trés da escolha das imagens, essa atividade é proposta em grupos. Essa atividade sera realizada
em duas aulas seguidas, para ndo haver interrupcdo na execucao da tarefa. Na terceira aula de
execucdo, os alunos terdo oportunidade de expor 0s conhecimentos adquiridos, e com base nos
questionamentos levantados pelos alunos serd conduzido pela professora um debate juntamente
com a professora de Historia’'. Ademais, a professora de Historia apresentara um breve
panorama da mulher nas décadas passadas e de como 0 machismo se desenvolveu conforme os
anos, por meio de recortes historicos, viabilizando a visao de que pensar nas mulheres em papeéis
gue ndo se sustentam mais na atualidade ndo é um fator de retrocesso na luta de direitos
femininos, ja que o mundo e a tecnologia avancam na sociedade, bem como os papéis femininos
na sociedade. Nesta etapa espera-se a participacdo nas discussdes a fim de verificar se houve

mudanca de percepcdo em relacdo a leitura critica.

Comunicacdo e trocas: No fechamento da proposta, um profissional na area de
psicologia ird até a unidade de ensino para realizar uma palestra sobre a importancia da
valorizacdo da mulher e conscientizar os alunos sobre a¢6es necessarias de posturas cidadas

através de uma publicidade social, que sera exibida e comentada com um olhar voltado para

10 Memes séo imagens, videos e até audios que viralizam na internet. S&o mais conhecidos pela sua utilizacéo
como piadas, mas também podem ser utilizados em campanhas publicitérias, forma de linguagem e até nas
divulgacdes de marcas e servigos na internet. https://brasilescola.uol.com.br/curiosidades/memes.htm

1 Antes da execugdo da proposta de intervencéo a professora de Histéria trabalhara as questdes histéricas da
mulher na sociedade.
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questdes sociais e intimamente ligadas ao cotidiano da comunidade local.

4.2 Proposta Interdisciplinar: Atividades de Leitura Critica

Vejamos agora a proposta de ensino, voltada para textos publicitarios, com a tematica
da (des)valorizacdo da imagem da mulher no textos publicitarios, proposta inspirada nos
estudos dos autores Dolz e Schneuwly (2004), mas tendo como foco principal a leitura critica:
Assunto: Texto Publicitario
Tema: Representacdes (des)valorizantes da mulher
Publico alvo: Turmas do 9° ano do Ensino Fundamental 2
Duracéao: Sete aulas de cinquenta minutos

Objetivo Geral:

e Interpretar publicidades com diferentes opinides para assumir um posicionamento

acerca da questdo abordada.

Objetivos Especificos:

e Analisar criticamente, textos publicitarios e memes;

e Identificar o locutor e o publico alvo;

e Identificar e compreender os efeitos de sentido criados pelo uso de linguagem verbal
e ndo-verbal;

e Discernir as intencdes e estratégias persuasivas utilizadas no texto;

e Conhecer e distinguir diferentes formas de abordagens a respeito da representacdo da

imagem da mulher.

Habilidades da BNCC a serem desenvolvidas

As habilidades da BNCC sdo os fundamentos para desenvolvimento total das
competéncias, ou seja, ao se desenvolver uma competéncia, estd se estimulando diversas
habilidades que proporcionam ao educando o dominio de um contexto especifico, além de
contribuir para que o discente possa adquiri habilidades de lidar diferentemente com género
textual de tematicas variadas. Dessa forma, as habilidades apresentadas abaixo tem por objetivo

expandir e auxiliar a aprendizagem dos alunos do 92 ano do Ensino Fundamental.
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Objetos de Conhecimento

Habilidades

Apreciacgado e Réplica
Relacdo de Género e Midia

(EF69LPO01) Diferenciar liberdade de expressao
de discursos de oOdio, posicionando-se
contrariamente a esse tipo de discurso e
vislumbrando possibilidades de denuncia quando
for o caso.

(EF69LP02) Analisar e comparar pegas
publicitarias variadas (anincios e propagandas em
diferentes midias, etc.), de forma a perceber a
articulacdo entre elas em campanhas, as
especificidades das varias semioses e midias, a
adequacdo dessas pegas ao publico-alvo, aos
objetivos do anunciante e/ou da campanha e a
construcdo composicional e estilo dos géneros em
questdo, como forma de ampliar suas
possibilidades de compreenséo (e producgdo) de
textos pertencentes a esses géneros.

Efeitos de Sentido

(EF69LP04) Identificar e analisar os efeitos de
sentido que fortalecem a persuasdo nos textos
publicitarios, relacionando as estratégias de
persuasdo e apelo a0 consumo com 0S recursos
linguistico-discursivos utilizados, como imagens,
tempo verbal, jogos de palavras, figuras de
linguagem etc., com vistas a fomentar préaticas de
consumo conscientes.

(EF69LPO5) Inferir e justificar, em textos
multissemioticos, memes, etc. —, o efeito de
humor, ironia e/ou critica pelo uso ambiguo de
palavras, expressdes ou imagens ambiguas, de
clichés, de recursos iconogréaficos, de pontuagdo
etc.

Planejamento de textos de pecas
publicitarias de campanhas sociais

(EF69LP09) Planejar uma campanha publicitaria
sobre  questdes/problemas, temas, causas
significativas para a escola e/ou comunidade, a
partir de um levantamento de material sobre o
tema ou evento, da definicdo do publico-alvo, do
texto ou peca a ser produzido — cartaz, banner,
folheto, panfleto, anlincio impresso e para
internet, spot, propaganda de radio, TV etc. —, da
ferramenta de edicdo de texto, audio ou video que
sera utilizada, do recorte e enfoque a ser dado, das
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estratégias de persuasdo que serdo utilizadas etc.

Participacdo em discussoes orais de temas
controversos de interesse da turma e/ou de
relevancia social

(EF69LP13) Engajar-se e contribuir com a busca
de conclusbes comuns relativas a problemas,
temas ou questdes polémicas de interesse da turma
e/ou de relevancia social.

(EF69LP14) Formular perguntas e decompor,
com a ajuda dos colegas e dos professores,
tema/questdo  polémica, explicagbes e ou
argumentos relativos ao objeto de discusséo para
analise mais minuciosa e buscar em fontes
diversas informagOes ou dados que permitam
analisar partes da questdo e compartilha-los com a
turma.

(EF69LP15) Apresentar argumentos e contra-
argumentos coerentes, respeitando os turnos de
fala, na participacdo em discussfes sobre temas
controversos e/ou polémicos.

Estratégias de producdo: planejamento,
textualizacdo, revisdo e edicdo de textos
publicitarios

(EF89LP11) Produzir, revisar e editar pecas e
campanhas publicitarias, envolvendo o uso
articulado e complementar de diferentes pegas
publicitarias: cartaz, banner, indoor, folheto,
panfleto, anincio de jornal/revista, para internet,
spot, propaganda de réadio, TV, a partir da escolha
da questdo/problema/causa significativa para a
escola e/ou a comunidade escolar, da defini¢cdo do
publico-alvo, das pecas que serdo produzidas, das
estratégias de persuasdo e convencimento que
serédo utilizadas.
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Recursos: Sala de Video, Propagandas impressas, quadro, folhas sulfite.
Avaliagéo:

e Participacéo durante as explicacOes e avaliagdes das atividades;

e Participacdo durante a execucdo da proposta de intervencao;

e Compreensdo das caracteristicas, estruturas e objetivos das publicidades;
e Concentracdo e empatia com as atividades realizadas.

Execucao da proposta:

Primeira aula: O que é Texto Publicitario?
Iniciar a aula propondo uma discussdo a partir das questoes:

= O que é Texto Publicitario?
= Qual a finalidade dos textos publicitarios no cotidiano?
= Em quais meios comunicativos sdo encontrados?

= De quais textos publicitarios vocés se lembram e o que Ihes chamou a atengdo?

Apos a discussdo dos conhecimentos dos alunos acerca do que € o texto publicitario,
expor como funciona, seus canais de circulacdo social, sua estrutura, linguagem utilizada, suas
caracteristicas, e sua relevancia para o cotidiano comunicativo da sociedade. Neste momento
estimular os alunos a perceberem como a tematica da representacdo da figura da mulher é

abordada nesses textos, se poderia e como deveria ocorrer essa representacao.
Segunda aula: O que é Texto Publicitario?

Iniciar a aula com texto explicativo sobre o texto publicitario:

= Quais as principais caracteristicas que um texto publicitario costuma ter e qual
0 proposito de se apresentarem como se apresentam?

Explicar o assunto formalmente juntamente com as caracteristicas do género
publicidade, de maior destaque neste trabalho. Expor aos alunos uma publicidade de uma
maquina de lavar, em que a publicidade é direcionada ao publico feminino, fazendo com que

0s alunos percebam as ideologias veiculadas nessa publicidade. Logo em seguida, realizar uma
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discussdo  sobre qual é o objetivo dela, seu publico alvo, além dos valores que podem ser
aflorados no publico ao receber a publicidade e propor uma analise da publicidade lida,
solicitando que sejam levantados 0s pontos que chamaram mais aten¢ao e por que, COmo suas

caracteristicas e como outras pessoas que ndo sao o publico alvo receberiam esse género textual.

Por estarem inseridos na realidade dos alunos, surgiu a necessidade de explicar e trazer
alguns “memes” para a atividade de intervencdo, uma vez que eles muitas vezes aparecem nas
redes sociais como publicidades e, na formagido de “memes”, sdo usados textos publicitarios

modificados para criar “memes”.

Terceira e quarta aula: Execugdo da Proposta de Intervencdo — Atividades de leitura

critica

Sera entregue para os alunos uma atividade composta de publicidades e memes, em que
a figura da mulher é representada como foco central para consumo de algum produto. Os alunos
irdo realizar essa atividade em grupos de quatro alunos, com o objetivo praticar o que foi
trabalhado nas aulas e averiguar seus conhecimentos e entendimento sobre tudo que foi
apresentado. Aquios alunos terdo a oportunidade de analisar os discursos mostrados nos textos,
e também perceber as intencBes por tras da escolha das imagens. Na quarta aula, os alunos
continuardo a executar as atividades iniciadas na aula anterior. A professora observara o
comportamento dos alunos e ficara a disposi¢cdo da turma para sanar possiveis davidas que

forem surgindo.
Quinta aula: Execucéo da Proposta de Intervencédo — Atividades de leitura critica

Nesta Gltima aula da proposta de intervencédo, serd iniciado um debate sobre como
ocorre a valorizacdo e a desvalorizacdo da mulher. Incentivando os alunos a pensarem o que
seria desejavel e ndo desejavel em propagandas, tendo em vista a valorizacdo da figura

feminina, além do que incentivaria crencas que combatam a desigualdade de género.

Esta aula sera conduzida com a participacdo do professor de historia: Em virtude dos
géneros textuais proporcionarem oportunidade de compreensdo de varias visdes, ideias e
dinamicidades da sociedade, além de ser um fator de discussdo de temas que perpassam diversas
areas e campos sociais da cidadania, tem-se a possibilidade de trabalha-la juntamente com a

disciplina de Historia, para que haja um aprofundamento maior na historicidade da luta
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feminina no mundo, por meio dos dados histéricos de cada periodo.

Essa possibilidade € visualizada, tendo por base a conexdo entre as duas disciplinas

sendo: os aspectos voltados ao contexto historico, as construgdes discursivas de cada época,

no¢des de ideologia, identidade e luta de grupo/classes sociais. Além disso, podem ser

utilizados pontos voltados as especificidades da disciplina de questdes historicas dentro das

tematicas textuais em Lingua Portuguesa e da interpretacdo critica, como apontados pela

BNCC:
COMPETENCIAS COMPETENCIAS
ESPECIFICAS DE HISTORIA ESPECIFICAS DE PORTUGUES
Compreender acontecimentos historicos, | Compreender a lingua como fenémeno cultural,

relacGes de poder e processos e mecanismos
de transformacdo e manutengdo das
estruturas sociais, politicas, econdmicas e
culturais ao longo do tempo e em diferentes
espacos para analisar, posicionar-se e intervir
no mundo contemporéaneo. (BNCC, p, 402,
2018)

historico, social, variavel, heterogéneo e sensivel
aos contextos de uso, reconhecendo-a como meio
de construcéo de identidades de seus usuérios e da
comunidade a que pertencem. (BNCC, p, 87,
2018)

Compreender a historicidade no tempo e no
espaco, relacionando acontecimentos e
processos de transformacdo e manutencao
das estruturas sociais, politicas, econdmicas e
culturais, bem como problematizar o0s
significados das logicas de organizacdo
cronoldgica. (BNCC, p, 402, 2018)

Analisar informacdes, argumentos e opinides
manifestados em interagdes sociais e nos meios de
comunicagao, posicionando-se ética e
criticamente em relagdo a  conteddos
discriminatérios que ferem direitos humanos e
ambientais. (BNCC, p, 87, 2018)

Elaborar questionamentos, hipoteses,
argumentos e proposicdes em relacdo a
documentos, interpretacbes e contextos
histdricos especificos, recorrendo a diferentes
linguagens e midias, exercitando a empatia, 0
didlogo, a resolucdo de conflitos, a
cooperacdo e o0 respeito. (BNCC, p, 402,
2018)

Reconhecer o texto como lugar de manifestacdo e
negociacdo de sentidos, valores e ideologias.
(BNCC, p, 87, 2018)
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Identificar interpretagdes que expressem
visOes de diferentes sujeitos, culturas e povos
com relacdo a um mesmo contexto histérico,
e posicionar-se criticamente com base em
principios éticos, democréticos, inclusivos,
sustentaveis e solidarios. (BNCC, p, 402,
2018)

HABILIDADES RELACIONADAS AO ESTUDO DE HISTORIA E DE LINGUA
PORTUGUESA:

(EF09HI123) Identificar direitos civis, politicos e sociais expressos na Constituicdo de 1988 e
relaciona-los a nogéo de cidadania e ao pacto da sociedade brasileira de combate a diversas

formas de preconceito, como o racismo.

(EF09HI126) Discutir e analisar as causas da violéncia contra popula¢cdes marginalizadas
(negros, indigenas, mulheres, homossexuais, camponeses, pobres etc.) com vistas a tomada

de consciéncia e a construcao de uma cultura de paz, empatia e respeito as pessoas.

(EFO9HI136) Identificar e discutir as diversidades identitarias e seus significados historicos

no inicio do século XXI, combatendo qualquer forma de preconceito e violéncia.

(EFO9HI119) Identificar e compreender o processo que resultou na ditadura civil-militar no
Brasil e discutir a emergéncia de questfes relacionadas a memaria e a justica sobre 0s casos

de violacéo dos direitos humanos.
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4.3 Material para o Aluno

O Texto Publicitario

Os textos publicitarios sdo aqueles que tém o objetivo de anunciar alguma coisa, fazer
com que uma informacdo torne-se publica, desde uma campanha de vacinagdo até os aniincios
de produtos e/ou prestacdo de servicos. Podemos encontrar os textos publicitarios circulando
em diversos suportes de comunicacdo, como os midiaticos (televisdo, internet e radio) e
jornalisticos (jornais, revistas), e espalhados pelas vias urbanas (outdoors, pontos de énibus,
postes de iluminacdo publica etc.).

A palavra publicidade deriva da palavra latina “publicus” (publico). A publicidade
comercial € a arte de despertar no publico o desejo de compra, levando-o a acéo.

o ??

Publicidade ou propaganda? Qual a diferenca?

No Brasil, ¢ comum utilizar publicidade e propaganda como sinénimos, elas sdo
realmente parecidas, uma vez que usam estratégias semelhantes de convencimento. Entretanto,
existe uma distincdo entre os dois termos. O objetivo da publicidade é basicamente comercial:
divulgar produtos; ja a propaganda dissemina ideias e conceitos, ela busca influenciar as
opinides e os sentimentos do publico.

Podemos dizer que a linguagem, sobretudo no que se refere a sua funcdo e ao tipo, é a
caracteristica mais relevante dos textos publicitarios, ja que se trata do principal recurso que o
autor da peca (texto) publicitaria tem para que os efeitos de sentido gerados sejam aqueles
desejados pelo autor para alcancar os leitores. Funcdes da publicidade:

e Diferenciar o produto de seus concorrentes;
e Comunicar informacdes sobre o produto;

e Incentivar o seu uso;

e Expandir a distribuicdo do produto;

e Aumentar a preferéncia e lealdade da marca.

Com relacéo ao tipo de linguagem, os textos publicitarios podem ser criados a partir das

linguagens verbal (oral ou escrita), ndo verbal (imagens, fotografias, desenhos) e mista (verbal
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e ndo verbal). E relevante ressaltarmos também que a linguagem dos textos publicitarios é
pensada no sentido de atingir um grande nimero de interlocutores, ou seja, as massas, e, por
essa razao, deve ser de facil compreenséo, objetiva, simples e acessivel a interlocutores de todos
as classes e faixas etarias.

Em virtude de seu carater persuasivo e pelo fato de alcancar as grandes massas, 0 texto
publicitario exerce grande influéncia e poder sobre o publico. Esse texto promove o
compartilhamento de ideias, produtos e servicos e, de certa forma, orientacdes ideoldgicas.

Geralmente o texto publicitario é composto por titulo, imagem, assinatura ou logotipo
e slogan. No entanto, trata-se de um género flexivel, que comporta varia¢fes. Estrutura do texto
publicitario:

e Titulo: Uma frase curta e impactante, que além de chamar a atencao do leitor,
desperte o desejo de ler a publicidade.

e Imagem: E a representacio do produto.

e Corpo do texto: E um texto curto que anuncia o que é o produto ou a ideia.

e Slogan: E uma frase curtinha que se torna a identificacdo daquele determinado
produto ou marca.

e Logomarca: Representacdo grafica da marca. Uma forma de identificar o
produto.

Vejamos um exemplo de texto publicitario e sua estrutura:

I OFERTAS ESPECIAIS

Desconto de R$ 910,00 a vista

Lava & Seca Eco Bubble 8,5
Samsung

Samsung
ecobubble”

Fonte: https://brasilescola.uol.com.br/redacao/textos-publicitarios.htm
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4.4 Proposta de Intervencgéo de Leitura Critica

1. Observe 0 meme abaixo e expresse em até cinco linhas o0 que esta imagem representa para

vocé, em que ela o faz pensar, refletir.

TENHO MEDO
DE IR NO BAR
PEDIR UMA RODADA
E O GARCOM
TRAZER MINHA EX!

Fonte: http://www.educadores.diaadia.pr.gov.br/arquivos/File/pdf/violencia_contra_mulher_gquestao_genero.pdf

Aqui o professor, juntamente com os alunos, pode explorar a questdo da ambiguidade irdnica
da palavra “rodada”, que tanto pode sugerir uma sequéncia de copos da cerveja ilustrada,
como “servir”, ou seja, trazer sua ex-companheira ou namorada que, supostamente, teria
relacdes sexuais com homens diversificados. Ainda, numa leitura mais aprofundada, a
publicidade deixa “escapar” pista sugestiva daquilo tdo temido pelos homens em geral, a
infidelidade de suas companheiras. A palavra “medo” levanta essa possibilidade
interpretativa, entre outros aspectos. O professor ensina a lancar um olhar mais arguto para
0 texto para que ele leve ao discurso e suas possibilidades interpretativas. E um texto que fere
diretamente as mulheres, incita, estimula o desrespeito a reputacéo da mulher que deixa (ou é
deixada) numa rela¢do amorosa; claro, também, um discurso machista do homem que teme ter
fracassado e fere, entdo, a dignidade da mulher, responsabilizando-a pelos problemas e

fracassos conjugais.

2. Sobre a publicidade abaixo fale com suas palavras como ela afeta as mulheres direta ou


http://www.educadores.diaadia.pr.gov.br/arquivos/File/pdf/violencia_contra_mulher_questao_genero.pdf
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indiretamente. E de que forma vocé mudaria esse enunciado para que ele ndo veicule um

discurso machista, mas sim um que valorize a mulher?

Fonte: https://escrevalolaescreva.blogspot.com/2012/05/volks-responde-sobre-anuncio-machista.html?m=1

Nesta atividade, a sugestao, a possibilidade interpretativa do texto pode ser a de trabalhar com
valores, crencas ja arraigadas nas comunidades discursivas a respeito do lugar social e
doméstico da mulher e, pela via, mais uma vez, da ironia associar a ela o papel de
“desajeitada” e sem competéncia para lidar com seu proprio lugar de agdo nesta visdo, a
cozinha; imaginemos, entdo, na direcdo de um veiculo. Pensando assim, seu benfeitor, o
marido, teria que escolher adequadamente um carro que a ajudasse a evitar problemas no
transito. Pode-se levar também pesquisas realizadas que demonstrem como € a direcdo das

mulheres no transito. Dados que comprovem o contrario do que a publicidade veicula.
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3. Analise 0 meme abaixo refletindo sobre os papéis sociais das mulheres:

CELULAR DE HOMEM

NAO TEM AGENDA,
TEM CARDAPIO!

Fonte: http://www.educadores.diaadia.pr.gov.br/arquivos/File/pdf/violencia_contra_mulher_questao_genero.pdf

=

a) Quais sdo os valores assumidos nesse meme?

Neste texto, o professor pode explorar a questdo das fontes primaria e secundaria onde o texto
aparece. Os dispositivos geradores dele, a forma como, ao mudar de propdsito e de dispositivo,
ele passa a assumir um lugar ou de veicular preconceito ou de fazer uma analise critica do
preconceito veiculado, e, mais uma vez, abrir o debate de como a sociedade coloca sobre as
costas dos homens o papel animalesco de “macho sempre disposto a abater a fémea”,
desvinculando os dois sujeitos sociais de seus deveres e direitos como cidaddos. Um texto que,
se lido sem a devida visdo mais reflexiva, mais critica, pode levar a comportamentos

inaceitaveis socialmente e violéncias factuais.

b) Qual o problema que esse tipo de crenca traz para a imagem que se constréi da mulher?

Pode-se discutir a inadequacao, o problema de se enxergar a mulher como objeto de prazer e
sucesso sexual dos homens, o que acaba por trazer violéncias a mulher e, até, a camuflar a
real situagdo dos homens que podem tomar esse papel como “natural” e até necessario ao seu
desempenho social e leva-los a esconder a sua propria fragilidade de seres humanos nao

perfeitos, sujeitos a revezes de ordem social, sexual, etc.


http://www.educadores.diaadia.pr.gov.br/arquivos/File/pdf/violencia_contra_mulher_questao_genero.pdf
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4. Sobre o texto publicitério, comente cada uma das seguintes afirmacgoes:

Colecao Outone | Tnvernoe 2015

>——RISQUE — <

w CUNAINOS

O assunto numero I das nossas corwersas,

nttcdn.revi.br/wp—content/uploads/2015/03/ image-1.jpg

a) O texto verbal e 0 ndo verbal sdo responsaveis pela persuasao.

O professor pode explorar as relacfes entre imagens e palavras e levar os alunos a pensar na
crenca de que mulheres sO pensam em futilidades, a questdo do “assunto numero 1" delas:
seria falar de homens e de como podem enfeitar-se para eles. Pode-se subentender que
conversas ditas inteligentes, como carreira, trabalho etc, ndo sdo discutidas por elas. Na
verdade, sabemos hoje que a intervencdo das mulheres nos mais diversos setores sociais tem
até ultrapassado, em muitos casos, a dos homens.

b) O texto publicitario pode conscientizar as pessoas sobre um tema social.

Podemos abordar a questédo da paridade social. Homens e mulheres juntos sdo responsaveis

pelos fazeres sociais e pela construcdo de uma sociedade mais digna de se viver.


https://cdn.revistaforum.com.br/wp-content/uploads/2015/03/image-1.jpg
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5. Analise 0 meme abaixo:

DISSE QUE NAO
/% EXISTEM MAIS
‘I ROMANTICOS?

Fonte: https://br.ifunny.co/picture/beto-homenagens-quNC9jCH8

a) Esse meme viabiliza qual pensamento em relacdo a mulher? Qual a sua opinido sobre a
atitude do homem no meme?

Nesse meme acima, o docente pode discutir sobre a ironia, 0o sarcasmo que envolvem as
relacbes entre imagem e palavra. Sobre a relacdo intertextual, tematica implicita que ele
aborda, de que levar o café da manh& demonstra cuidado e romantismo do homem; quantos
textos em nossa cultura ja abordaram isso de forma séria, ndo irénica? Essa forma de
abordagem desses outros textos anteriores, na visdo de mundo possivel de ser captada
implicitamente no meme, caminharia para uma fragilidade do homem em relacdo a mulher,
entdo ndo poderia ser praticada, mas, sim, ironizada. Leva a crenca de que 0s papéis sociais
dos dois devem permanecer 0s mesmos, ou seja, a de que deveres domésticos cabem apenas a
mulher. Quem sabe veicule até uma tentativa de colocar um “véu”, uma névoa sobre a real

situacdo atual desses sujeitos sociais? Uma denegacdo de que homens ha,

contemporaneamente, que dividem tarefas, deveres os mais diversos com suas parceiras.

b) O enunciado utilizado para captar a atencdo do leitor é adequado? Argumente.

O professor pode ouvir respostas diversificadas. Sim, se a percep¢do do leitor e o0s
conhecimentos ativados no texto conduzem-no a uma visdo do homem como preconceituoso e

machista, ja que o enunciado e, principalmente, o uso da palavra “romdntico” e a imagem do


https://br.ifunny.co/picture/beto-homenagens-quNC9jCH8
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homem com um sorriso podem conduzir a leitura critica do meme. O professor também pode
ouvir “ndo”, se, de acordo com a interpretagdo e conhecimentos ativados por outro aluno ou
aluna, o homem realmente deveria ter literalmente levado o tradicional café da manha para a

mulher.

6. Observe o0 anncio publicitario abaixo e reflita:

Dove A VERDADE
SOBRE A BELEZA.

)

https://beautydrops.wordpress.com/2012/10/30/dove-patrocina-o-10-seminario-mulheres-reais-que-transformam/
Qual a sua opinido sobre a frase: “A verdade sobre a beleza”. Valoriza as mulheres?

O professor levard o aluno a perceber a preocupacdo do anunciante em incluir os mais
diversos perfis de mulheres com diferentes caracteristicas fisicas, de modo a contemplar um
maior numero de possiveis consumidoras do produto anunciado, essa analise reforca os
estudos da AD que defendem que todo o discurso € intencional. JA no campo da valorizacéo
da mulher, espera-se que o aluno perceba as diversas belezas fisicas, sem deixar de pensar na
importancia da mulher ser vista ndo apenas como tendo beleza fisica padrdo, mas também

como individuos atuantes na formacéo de uma sociedade mais igualitaria e cidada.
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7. Analise os aspectos verbais e ndo verbais da publicidade abaixo e responda:

anC
NTIL
v
A LU
1 .
X
=

Fonte: https://www.bnews.com.br/amp/noticias/geral/49682-propagandas-de-cerveja-estao-proibidas-de-serem-
exibidas-das-6h-as-21h.html

a) Qual ou quais os publicos alvos que esse anincio pretende alcancar e por qué?

Espera-se que os alunos percebam que o publico que se pretende alcancar é o masculino, pois
0 proprio nome da bebida “devassa’ ja desperta interesse entre os homens, aqui a figura da
protagonista € uma personagem bastante iconica porque ela (Sandy) durante muito tempo foi
vista na midia como menina ingénua e “pura’ e, aqui, ela aparece como mulher sensual e
enigmatica, oferecendo a bebida sem nenhum pudor. A imagem de mulher ingénua é
desconstruida neste anuincio de forma irdnica, e os interlocutores podem entender que a
“pureza’ da garota propaganda foi deixada para tras. Nesta publicidade é necessdrio que os
interlocutores facam parte de comunidades discursivas que conhecam a trajetoria da artista
para perceber a ironia desenvolvida atraves da publicidade, em que o comportamento da moca
estd totalmente diferente da imagem que ela construiu antes de protagonizar este texto
publicitario.

b) Para vocé, que avangos ainda sdo necessarios para valorizar as mulheres no Brasil e no

mundo?

Nesta questdo os alunos serd@o estimulados a perceber se houve ou ndo avangos em relagédo a
representacdo das mulheres nas publicidades de bebidas alcodlicas e, neste momento, eles
deverdo perceber que, embora esse tipo de publicidade ndo apareca mais, surgiram outras

formas de continuar atacando a dignidade das mulheres, como por exemplo com o género
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“memes”. Os alunos poderdo relacionar essa questdo com a primeira questdo, que é um

“meme” com a mesma tematica.

8. Observe a publicidade a seguir e com ajuda com colegas responda:

INVERNO 201¢

W,
& Ki /myshoesoficial mq IH UEJ

" www.myshoes.com.br

Fonte: revista Glamour n.° 37, abril 2015, p. 71.

a) A imagem da mulher representada nesta publicidade condiz com a imagem das mulheres do
seu convivio?

Nesta questdo os alunos deverdo perceber que a mulher representada aqui ¢ uma boneca
dentro da embalagem com diversos acessorios e, a partir dessa percep¢ao, deverdo fazer um
paralelo com as mulheres de seus convivios. Aqui os alunos poderdo apenas analisar 0s
aspectos fisicos da mulher num primeiro momento, mas depois aprofundaré@o nas questdes do

protagonismo das mulheres e na rotina das mulheres reais com as quais convivem.

b) Em relacdo a tudo que foi apresentado quais eram as principais funcdes e obrigacdes da
mulher no passado em comparagdo com a atualidade?

Com as explicacbes sobre a trajetdria da mulher ao longo dos anos e com as conquistas
politicas e sociais, é aguardado que os alunos consigam responder criticamente sobre 0s novos

papéis sociais que as mulheres estdo desempenhando na sociedade.
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Texto a ser Trabalhado com a Presenca de Psicologa:

POREENUMERO DE

RSONAS CON LAS QUS ME

ACUEST

s VCKY FOR VIS

TENGE TA-—~ NG AGEPTARE ~ NEMEDARA LAS MUJERES
uehAR o B Uibtsicia W dimieD QUEDADAS

v, s DECIDO

Mo 5 Ky FORM

Fonte: http://www.saidaqui.com.br/p—content/upIoads/campanha—mulher.jpg

Legenda:

Nunca chamarei outra mulher de puta.

Ninguém podera convencer-me, no guente do clima, de ndo usar camisinha.
Jamais engravidarei para manter um homem ao meu lado.

Ninguém podera me julgar pelo nimero de pessoas com quem me deito.
Tenho responsabilidade de lutar pelos direitos das mulheres.

N&o aceitarei nenhum tipo de violéncia contra mim.

Né&o terei medo nem vergonha de gostar de mulheres.

Nao existem mulheres “ficar pra titia”, eu decido se caso ou nao.

No fechamento da intervencdo, havera uma roda de conversa com uma psicologa e sera
projetada a publicidade, que abordara varias formas de violéncia contra a mulher. A presenca
desta profissional de salde pretende abordar aspectos fundamentais que o professor por si s6
nao tem como prosseguir no atendimento aos alunos. Com esta iniciativa, esperamos que 0s
alunos se sintam mais acolhidos e criticos em relacéo ao bem estar social como um todo, uma
vez que a violéncia contra a mulher é um assunto bem marcante na comunidade local e que
também ¢é incentivado aos homens como forma identitaria de poder e prestigio. Promover o

letramento de género levara a reflexao e também ao cuidado com as mulheres que os cercam.



http://www.saidaqui.com.br/wp-content/uploads/campanha-mulher.jpg
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Com a pesquisa intitulada “A (des)valorizagdo da representagdo da mulher em textos
publicitarios”, visamos desenvolver habilidades de leitura e uma percep¢do mais critica em
relacdo as visdes de mundo a respeito das mulheres, veiculadas nas publicidades, o que leva a
reflexdo de que, possivelmente, estariamos vivendo um processo de mudanca social e, mesmo
com a resisténcia e discursos machistas que propagam o desmerecimento das causas feministas,
estamos presenciando um periodo histérico de transformacdes, ainda que em passos lentos, a
mulher ganha espago e voz na sociedade.

E um trabalho de leitura numa perspectiva que proporcione um conhecimento sobre a
representacdo da mulher como figura de fundamental importancia, aos alunos do 9° ano do
Ensino Fundamental, e também elaborar uma atividade de praticas de leitura critica, observando

em textos publicitarios a (des)valorizagdo da mulher na sociedade.

A metodologia empregada se baseou na pesquisa bibliografica com o intuito de
conhecer os autores e pesquisadores das diversas areas que tratam do assunto, tais como:
Filosofia, Ciéncias Sociais, Historia, Linguistica Textual e Analise do Discurso. Na pesquisa
foram verificados em publicidades tragos linguistico-discursivos e visuais que indicam aspectos
discriminatorios em relacdo a mulher e outros que assumem posturas diferentes e vises de

mundo mais engajadas e valorizantes dessa figura.

Com base nos estudos dos tedricos da Linguistica Textual e da Analise do Discurso
foram averiguados nos textos publicitarios tracos linguisticos que corroboram com o discurso
degradante da imagem feminina. A contribuicdo da LT neste trabalho foi necessaria, uma vez
que ela analisa o texto em seus diversos aspectos comunicativos, que vdo além de aspectos
apenas estruturais, haja vista a necessidade de uma analise mais profunda dos textos
publicitarios estudados pelos alunos, a teoria desta Escola ajudou a levantar possibilidades

interpretativas nos textos trabalhados com os alunos.

Ja o estudo da AD francesa que pressupde a necessidade de provocar transformacdes
sobre concepgdes de leitura com sentido, contribuiu em considerar a importancia ndo so da
lingua, mas também das condic¢Ges de producdo de determinado discurso, o lugar da fala do
enunciador e as ideologias intrinsecas, ou seja, na perspectiva da AD francesa, a leitura vai além

da interacdo entre texto e leitor, por meio da linguagem verbal.
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Houve também a necessidade de se debater a valorizagdo da representacdo da mulher
por meio de uma atividade de leitura critica, inspirada no modelo de sequéncia didatica de Dolz
& Schneuwly (2004), que promovesse habilidades linguistico-discursivas e visuais que possam
conduzir a percepcdo da necessidade de reconhecimento do lugar ativo, representativo que é
preciso conquistar, da representacdo feminina, pela analise de publicidades e, assim, possibilitar
aos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental uma postura mais critica diante do mundo, tendo
em vista praticas sociodiscursivas ja percebidas como desvalorizantes da figura das mulheres

em nossa sociedade.

A formacdo de um leitor critico diante da representacdo da mulher ira contribuir para
novas posturas diante a mulher de vanguarda, e trabalhar com uma proposta de intervengéo
possibilitard aos alunos desenvolver habilidades, tendo em vista a valorizagdo da representacéao
da mulher. E importante salientar que essa tematica é urgente e necessaria no ambiente escolar,
e contempla ndo s6 o estudo da Lingua Portuguesa, mas também as demais disciplinas, que

poderdo esclarecer e discutir questdes sociais, historicas e politicas.

As atividades propostas, se bem conduzidas, podem levar a aquisicdo de
conhecimentos sociodiscursivos que permitem detectar objetivos das publicidades de forma
mais critica, observando a articulacéo entre elementos linguisticos e extralinguisticos essenciais
numa leitura mais aprofundada dos textos, com o intuito de perceber as intengdes propostas nos
textos e, também, perceber os objetivos de manipulacdo e persuasdo deles. Aquisicdo de
conhecimentos socio-historicos que levaram a um estado de fato em nossa sociedade, em que
se observe nesse estado as posi¢cdes ocupadas pela mulher e formas como sdo vistas ainda nos

dias de hoje.

Com base na pesquisa, necessita-se de estratégias que possam fomentar um tipo de
trabalho voltado para a valorizacdo das mulheres, para o reconhecimento da importancia delas
em todos os fazeres socioculturais, compreendendo isso como justica social. Muito ainda deve
ser feito, em uma sociedade em que a cultura ainda se apresenta como uma barreira dificultadora
para as mudancas de comportamento machistas, que dificultam o letramento de género, ndo s6

na instancia escolar, como também nos demais ambientes sociais.

Até 0 presente momento, vemos questdes que ainda tém que ser revistas, como por

exemplo os ataques misoginos feitos no mundo virtual. A misoginia é uma disfungéo social que
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piora o convivio em sociedade desde os primordios da civilizagdo, entretanto a compreensdo
dessa disfuncdo é alvo de muita discussdo. O comportamento misdgino contamina a cultura dos
povos e das instituicdes. E a escola, sendo uma instituicdo essencial e presente na vida do ser

humano, deve combater essa pratica discriminatdria tdo cultivada pelo patriarcado.

Infelizmente o movimento feminista estd sendo desvirtuado, e muitas vezes
desacreditado, visto que a grande midia mostra o feminismo como movimento ligado Unica e
exclusivamente a liberdade sexual e a guerra entre 0s sexos. Entretanto o feminismo ndo
coaduna com a comercializagcdo dos corpos femininos, e nem com as pautas de ataques aos
homens, pois essas posturas auxiliam a desprestigiar as pautas feministas, que se fazem urgentes

€ necessarias.

Além disso, com todas as pontuacdes elencadas acerca da historia da figura feminina,
pode-se observar que ideologias, ideias, modos de agir e pensar de séculos passados ainda se
encontram enraizados na atualidade em diversas esferas sociais dos sujeitos, mesmo com toda

a luta travada pelas mulheres de diferentes grupos, etnias e classes ao longo dos anos.

Assim necessita-se de mais agdes com a tematica desta pesquisa, para que o letramento
de género se torne um elemento constante nos discursos sociais como um todo. Muito ja esta
sendo feito, visto que os livros didaticos ja trazem em seu conteudo abordagens de valorizacao
do feminino em consonancia com os documentos norteadores da educacao nacional. Entretanto,
as atividades de linguagem vistas como préaticas socioculturais, discursivas colaboram
ativamente para o desenvolvimento da cidadania e o respeito entre 0s sexos, e assim 0S papeis

sociais das mulheres serdo mais valorizados.

A publicidade é hoje uma poderosa arma de controle social, nela os comportamentos
ndo sdo apenas representados, mas também perpetuados, e falar em valoriza¢do feminina é
também abrir uma escuta para debater situacdes que as mulheres passaram e ainda seguem
passando, e sair do estado de medo que enfrentam em ambientes publicos e privados, é dizer

“ndo” para situagdes que causam desconforto e violentem sua integridade.

Mulheres e homens sdo responsaveis pela formagdo de uma sociedade mais justa, e séo
sujeitos de direitos e obrigacdes, e colocar apenas homens em um lugar privilegiado, e as vezes
exclusivo, em detrimento da ocupacéo feminina, que é vista apenas como auxiliar do homem,

constitui uma visao alienante e mesmo injusta nos nossos dias.
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Transformar as diferencas entre as relagdes é vencer a dominacéo do corpo mais forte
sobre o corpo supostamente mais fraco, em que a imagem do masculino esta associada a forca,
e o feminino a fragilidade, e replicar o passado histérico é negar que mudancas aconteceram e
direitos foram conquistados, e colocar a atua¢do da mulher nos ambientes publicos e privados
apenas exercendo papéis secundarios é ignorar a atual realidade, pois, além de representarem a
maioria da populacdo brasileira, as mulheres s&o as que mais investem em formacao
profissional, e em uma légica invertida sdo a minoria na ocupacéao de cargos de lideranga que

exigem formagé&o especializada.

As conquistas do feminismo, como movimento histdrico e social, ajudaram as mulheres
e ajudam a enfrentar as violéncias sofridas diariamente, e é impossivel mudar uma sociedade
que ndo reconhece a condicdo de ser mulher, pois agir com descaso as causas das mulheres é
invisibilizar os casos de estupro, os assédios diarios, o cansac¢o da dupla jornada, a exaustéo de
exigir ser ouvida, o incOmodo de estar em um lugar e ndo se sentir segura, e tudo isso ainda se
faz presente em nossa sociedade, exigindo cada vez mais dessas mulheres uma postura ativa e

cidada.
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PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Producéo de sentidos e aprendizagem de leitura: a (des) valorizagdo da representacéo
feminina nos textos publicitarios

Pesquisador: MARINETE MARIA DA SILVA

Area Tematica:

Versao: 3

CAAE: 52976921.0.0000.5146

Instituicdao Proponente: Universidade Estadual de Montes Claros - UNIMONTES
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 5.311.247

Apresentagao do Projeto:

As informagdes elencadas nos campos "apresentagdo do projeto”, "objetivo da pesquisa" e "avaliagdo dos
riscos e beneficios" foram retiradas da documentagao anexada na Plataforma Brasil.

O intuito deste trabalho é elaborar e aplicar um caderno de praticas de leitura critica observando em textos
publicitarios a (des)valorizacdo da figura feminina nesses textos. Sera um trabalho com leitura numa
perspectiva de dar a conhecer a representagéo feminina aos alunos do 9%ano do Ensino Fundamental do
Colégio Estadual Professor Benedito Vieira de Sa. Tem também como finalidade desenvolver habilidades de
leitura e uma percepgéo mais critica em relagao as visdes de mundo veiculadas nas publicidades. Tendo em
vista a (des)valorizagao da representacdo feminina, nesta pesquisa serao verificadas nas publicidades
tracos linguisticos ou discursivos que indiquem ou colaborem na identificagdo de algum tipo de

discriminagdo em relagdo a mulher.

Objetivo da Pesquisa:
Segundo os pesquisadores:

"Objetivo Geral

Elaborar e divulgar um caderno de praticas de leitura critica a partir do género publicidade numa perspectiva

de verificacdo da representagcdo da mulher nesses textos, a fim de desenvolver
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habilidades leitoras nos alunos, e que assim eles possam ter uma percep¢ao mais critica em relacao as
ideologias veiculadas, de forma apelativa, neste género, tendo em vista a (des)valorizacdo da representacao
feminina.

Objetivos Especificos:

Proceder a revisdo da literatura, a fim de obter suporte tedrico para embasar a pesquisa.

Desenvolver habilidade de leitura critica nos alunos através de textos publicitarios que abordem a
representacao da mulher.

Elaboracao de um material pedagdégico que promova o respeito e a valorizagao da mulher no contexto
social."

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Conforme os pesquisadores, o projeto envolve os seguintes riscos e beneficios:

"Desconfortos e riscos:

Os riscos s@o minimos, uma vez que ndo apresenta métodos que podem causar riscos a saude fisica,
mental e psicolégica dos envolvidos. O risco que pode surgir é alguma “brincadeira” com os textos
publicitarios estudados, mas todo o material passara por uma selegao criteriosa para que o objetivo seja
alcangado. Adotaremos procedimentos e confidencialidade com o material recolhido para assegurar

beneficios aos educandos, uma vez que essa pesquisa grande relevancia social.

Beneficios:
Formacao de leitores criticos e atentos aos discursos nos textos publicitarios no que tange a
representatividade feminina."

Comentarios e Consideragoes sobre a Pesquisa:
O estudo podera contribuir para o processo de ensino-aprendizagem de leitura, buscando levar os alunos a
refletirem a respeito do discurso empregado na publicidade.

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:
Todos os documentos de carater obrigatorios foram apresentados e estdo adequados.

Recomendacoes:
1- Apresentar relatério final da pesquisa, até 30 dias apds o término da mesma, por meio da Plataforma
Brasil, em "enviar notificagdo".
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2 - O CEP da Unimontes devera ser informado de todos os efeitos adversos ou fatos relevantes.

3- Caso a pesquisa seja suspensa ou encerrada antes do previsto, o CEP da Unimontes devera ser
comunicado, estando os motivos expressos no relatério final a ser apresentado.

4 - O TCLE impresso devera ser obtido em duas vias, uma ficara com o pesquisador e a outra com o
participante da pesquisa.

5 - Em conformidade com a Carta Circular n°. 003/2011/CONEP/CNS e Resolugcado 466/12, faz-se
obrigatério a rubrica em todas as paginas do TCLE/TALE pelo participante de pesquisa ou responsavel
legal e pelo pesquisador.

6. Inserir o endereco do CEP no TCLE e no TALE:

Pro-Reitoria de Pesquisa

Comité de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos - CEP Unimontes, Av. Dr. Rui Braga, s/n - Prédio
05- 2° andar. Campus Universitario Prof. Darcy Ribeiro. Vila Mauricéia, Montes Claros, MG. CEP: 39401-
089 - Montes Claros, MG, Brasil.

7-0 registro do TCLE pelo participante da pesquisa devera ser arquivado por cinco anos, conforme
orientacdo da CONEP na Resolugcédo 466/12: "manter os dados da pesquisa em arquivo, fisico ou digital, sob
sua guarda e responsabilidade, por um periodo de 5 anos apés o término da pesquisa“.

8.A folha de rosto devera ser novamente anexada como notificagdo ao projeto aprovado, com as devidas
assinaturas, apés pandemia pelo Covid-19.

Conclusoes ou Pendéncias e Lista de Inadequacoes:
Nao foram identificados dbices éticos nesse estudo.

Consideragoes Finais a critério do CEP:
O projeto respeita os preceitos éticos da pesquisa envolvendo seres humanos, sendo assim somos
favoraveis a aprovacao do mesmo.

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situacéo
Informacgdes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 11/02/2022 Aceito
do Projeto ROJETO_1851166.pdf 20:49:10
Projeto Detalhado / [PROJETO28.docx 11/02/2022 | MARINETE MARIA Aceito
Brochura 20:46:29 |DA SILVA
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Investigador PROJETO28.docx 11/02/2022 | MARINETE MARIA Aceito
20:46:29 |DASILVA

TCLE / Termos de | TALE.docx 11/02/2022 | MARINETE MARIA Aceito

Assentimento / 20:38:01 DA SILVA

Justificativa de

Auséncia

TCLE / Termos de | TCLE.docx 11/02/2022 | MARINETE MARIA Aceito

Assentimento / 20:34:37 |DASILVA

Justificativa de

Auséncia

Outros Cartarespostadependencias.doc 11/02/2022 | MARINETE MARIA Aceito
20:32:38 | DA SILVA

Folha de Rosto folhaDeRosto.docx 11/02/2022 | MARINETE MARIA Aceito
20:31:39 | DA SILVA

Situagao do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciagcao da CONEP:
Nao

Endereco:

Bairro: Vila Mauricéia

UF: MG Municipio:
Telefone: (38)3229-8182 Fax:

MONTES CLAROS, 24 de Margo de 2022

Assinado por:

(Coordenador(a))

CEP: 39.401-089

MONTES CLAROS
(38)3229-8103

E-mail:

SIMONE DE MELO COSTA

Av .Dr Rui Braga s/n- Prédio 05, 2° andar, sala 205 . Campus Univers Prof Darcy Ribeiro

comite.etica@unimontes.br
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FRIFLETRAS

Mestrado Profissional em Letras em Rede Macional
Coordenacdo Nacional

RESOLUCAO N2 003 /2021 - CONSELHO GESTOR, de 31 de marco de 2021.

Define as mormas sobre a elaboracac do
Trabalho de Conclusio do Curso para a sétima
mrma do MESTRADO PROFISSIONAL EM
LETRAS - PROFLETRAS.

A CGGRDEH.ACJ;‘D MACIONAL DO PROGRAMA DE MESTRADO PROFISSIOMAL EM
LETRAS [PROFLETRAS) faz saber que, usando das atribuigtes que lhe s3o conferidas,

COMSIDERANDD o enfrentamento da pandemia da COVID-19, no ambito da
esfera académica e, particularmente, na pos-graduacao;

CONSIDERANDD o comfexto de crise sanitaria que impacta a realizacdo das
atividades presenciais de intervencdo que visam & elaboracio do trabalho de condusio da
sétima turma do PROFLETRAS;

RESOLVE
Aprovar as seguintes normas:

Art. 12 Os trabalhos de condusio da sétima turma poderdo ter carater propositivo
sem, necessariamente, serem aplicados em sala de aula presencial.

Art. 22 0 trabalho de conclusdo devera. necessariamente, apresentar um produto
[proposta de sequéncia didatica, criacdo de material didatico, desenvolvimento de
software etc.) a ser sistematizado a partir, por exemplo, da andlise de livros e materiais
didaticos, da reflexao advinda de trabalhos de conclusdo no ambito do PROFLETRAS & da
intervencio na modalidade remota,
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Art. 32 Os produtos a serem sistematizados devem seguir os diferentes formatos
previstos tanto no dmbito do programa quanto agqueles apresentados nos documentos de
area.

Art. 42 Esta Resolucdo entra em vigor a partir da data de sua publicacao.

Matal - BN, 31 de margo de 2021.

A PENHA O ALVES
PRESIDENTE DO CONSELHO GESTOR DO PREOFLETRAS



	1 INTRODUÇÃO
	O nome mulher (“mulier” deriva de “mollis”, que em latim significa “mole”) bem como o termo feminismo (que vem de “feminino”, “fides minus”, “com menos fé”) têm uma origem complexa e não teriam se tornado positivos para muitas pessoas sem um grande es...
	Se homens e mulheres constituíram a civilização em conjunto, por que as mulheres ficaram tanto tempo sem o mesmo acesso à educação que os homens? Uma das hipóteses seria para mantê-las longe do conhecimento e das decisões. Mas nos séculos XIX e XX, co...
	Culturalmente uma função feminina estabelecida até os dias atuais é o da mulher como esposa e mãe, já que dentro do constructo patriarcal as mulheres são consideradas seres menores, que são destinadas aos trabalhos domésticos, e por serem tidas como i...
	Ademais, grandes grupos de homens foram eliminados do registro histórico, como: camponeses, escravos e o proletariado. Essa exclusão ocorreu porque a tarefa de registrar os acontecimentos de grande relevância ficou na mão de uma minoria intelectual qu...
	Ao longo da história papéis sociais foram desenhados e definidos pelos homens, que direcionaram a divisão sexual do trabalho, que colocavam as mulheres em desvantagens pelo fato da má remuneração, cargos baixos hierarquicamente e o acúmulo de jornadas...
	Após séculos de lutas, as mulheres conseguiram aumentar seus direitos e escolhas na sociedade, direito ao voto, emancipação financeira e pessoal, trabalhar e conquistar lugar na política e economia. Por meio do movimento feminista, que declara a desig...
	Produção de outro desejo que esteja para além das objetificações e fetichizações, o feminismo é um fazer, é a ação que põe em cena o desejo daquelas que, sendo mulheres, no mais amplo sentido da palavra, lutam contra o seu encarceramento, sua domestic...
	Contudo as mulheres ainda lutam pela defesa da identidade de suas imagens, uma vez que os corpos sociais definem padrões de beleza e comportamento das mulheres em todas as sociedades do mundo. Na contemporaneidade as mulheres batalham para expor os di...
	Tiburi (2021) apresenta a luta enfrentada pelas mulheres em relação a suas imagens e identidade:
	As mulheres precisam lutar para defender também suas imagens, capturadas pelo sistema econômico e social e que, nos meios de comunicação de massa, foram transformadas em moeda de mercadoria. Lutar pelo direito à autoimagem é, por outro lado, lutar por...
	Apesar de todas as conquistas adquiridas ao longo dos séculos, as mulheres ainda têm um longo caminho para trilhar, visto que ainda se apresenta uma “distância” entre os homens e as mulheres na sociedade, seja de discriminação, oportunidades, salário...
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