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EPiIGRAFE

“A sociedade na qual estamos inseridos se constitui como um
grande ambiente multimodal, no qual palavras, imagens, sons,
cores, musicas, aromas, movimentos variados, texturas, formas
diversas se combinam e estruturam um grande mosaico
multissemidtico. Produzimos, portanto, textos para serem lidos
pelos nossos sentidos. Nossos pensamentos e nossas
interagbes se moldam em géneros textuais e nossa historia de
individuos letrados comega com nossa imersao no universo em
que o sistema linguistico € apenas um dos modos de
constituicdo dos textos que materializam nossas acodes
sociais.” (DIONISIO E VASCONCELOS, 2013, p.19).
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RESUMO

O ensino de leitura vem sendo uma questdo muito discutida entre os educadores,
sobretudo entre os professores de lingua materna. Aqui no Brasil, a discussao tem
sido ainda mais frequente e preocupante, pois as ultimas pesquisas feitas nessa
area revelaram dados alarmantes sobre os brasileiros que ndo sabem ler ou que tem
dificuldades de compreensdo. Quando se pensa em compreensdo leitora, os
educadores normalmente se referem a leitura de textos verbais e, as vezes,
esquecem que os elementos multimodais de um texto podem ser essenciais na
construcédo do sentido. Portanto, a escola precisa tomar consciéncia de que ela faz
parte de uma sociedade multimodal. Foi partindo desse pressuposto que decidimos
direcionar a nossa pesquisa no foco da multimodalidade no ensino de lingua
materna, tomando como referencial tedrico-metodologico a Gramatica do Design
Visual dos autores Kress e van Leeuwen (1996) e como objeto de estudo o modo de
leitura dos alunos sobre anuncios publicitarios em sala de aula. Pensando desta
forma é que surgiu o seguinte problema de pesquisa: “De que modo os alunos
tratam os anuncios publicitarios veiculados pela Prefeitura de Mossord, antes e
depois de uma intervencgao, partindo da Gramatica do Design Visual, na aula de
lingua materna?” Para responder a esta questédo, nosso trabalho teve como objetivo
principal investigar a maneira como os alunos leem os anuncios publicitarios. E de
maneira mais especifica: a) analisar a constru¢cdo do sentido através da leitura de
imagens em anuncios publicitarios veiculados pela Prefeitura de Mossoro; b)
descrever e comparar a percepgao dos alunos com relagdo ao papel das imagens
na construcdo dos sentidos, atentando para os aspectos representacionais,
interativos e composicionais e c) propor atividades de leitura visual que promovem o
letramento multimodal dos alunos, abordando os géneros, discursos e estilos.
Quanto a metodologia da pesquisa, o presente trabalho tratou-se de uma pesquisa-
agao com proposta de intervengcdo em aulas de lingua portuguesa em uma turma de
9° ano do ensino fundamental. A intervengao foi feita numa Escola Estadual no
municipio de Mossoro. As etapas da pesquisa e procedimentos de analise de dados
levaram em conta os seguintes momentos: a) Pesquisa tedrica bibliografica que
fundamentou a analise dos anuncios publicitarios com base na GDV; b) Diagnéstico
do letramento visual dos alunos; c) Roteiro de questdes sobre as percepg¢des do
letramento visual; d) Discussao sobre anuncios publicitarios ja analisados com base
na GDV; e) Proposta de intervencdo a partir de anuncios publicitarios da Prefeitura
de Mossoré e f) Analise dos dados coletados. O foco na multimodalidade se deu
pelo fato de que as imagens vém ganhando cada vez mais espago na nossa
sociedade, sendo, portanto, necessario preparar melhor nossos alunos para a
producdo e compreensdo de textos multimodais, como o anuncio publicitario que
pode ser um 6timo exemplo de multimodalidade. Por fim, a partir desta pesquisa,
percebe-se a escola como um espago de formagdo humana integral, onde se deve
preparar os alunos para as mais diversas praticas sociais de cidadania e
desenvolvimento pessoal, julgamos necessario capacita-los para se comunicarem



com eficiéncia e autonomia nas mais diversas praticas de interacido social, sabendo
ler e produzir textos cada vez mais multimodais.

PALAVRAS-CHAVE: Anuncios publicitarios. Lingua materna. Ensino de leitura.
Multimodalidade.

ABSTRACT

The teaching of reading has been an issue widely discussed among educators,
specially among native teachers. In Brazil, the discussion has been even more
frequent and worrying because the latest research done in this area revealed an
alarming data with Brazilians who can not read or have difficulty understanding.
When someone thinks of reading comprehension, educators often refer to reading
and verbal texts and sometimes they forget that multimodal elements of a text may
be essential in the construction of meaning. So, the school needs to realize that it is
part of a multimodal society. It was under this assumption we decided to direct our
research focusing the multimodality in the native language teaching, taking as
theoretical framework the Grammar of Visual Design from the authors Kress and van
Leeuwen (1996) and as studying object the way of students reading about the ads in
classrooms. Thinking this way is that the following research problem came out: "How
students treat the ads launched by the city hall of Mossord, before and after an
intervention, based on the design Visual Grammar in a native language class? In
order to answer this question our job had as a main aim investigate the way of how
the students read the ads. And more specifically: a) analyzing the construction of
meaning by reading images in ads launched by the city hall in Mossoro; b) describing
and comparing the students' perception about the role of images in the construction
of sense, paying attention to the representational aspects, interactive and
compositional ones and c) proposing visual reading activities that promote
multimodal literacy of students, addressing the genres, discourses and styles. As for
research methodology, this study dealt with an action research proposal with the use
of Portuguese language classes with students from 9th grade from an elementary
school. The intervention was made in a public school from the estate in Mossoro city.
The stages of research and data analysis procedures take into account the following
stages: a) bibliographic theoretical research that justified the analysis of
advertisements based on the GVD; b) diagnosis of visual literacy of students; c)
script questions about perceptions of visual literacy; d) discussion of advertisements
already analyzed based on GVD; e) intervention proposal from ads of the city hall in
Mossoro f) Analysis from the data collected. The focus on multimodality was due to
the fact that the images are increasingly growing up in our society, there is, therefore
a necessity to better prepare our students for the production and understanding of
multimodal texts such as the advertisement which can be a great example of
multimodality. Finally, from this research, you will notice the school as a full human
development space, where students are prepared for a variety of social practices of
citizenship and personal development, we deem necessary to enable them to
communicate effectively and autonomy in various practices of social interaction,
knowing how to read and produce increasingly multimodal texts.

KEYWORDS: Advertisements. Native language. Reading instruction. Multimodality.
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1 CONSIDERAGOES INICIAIS

O ensino de leitura tem sido uma questdo muito discutida entre os
educadores, sobretudo entre os professores de lingua materna. Aqui no Brasil, a
discussdo vem sendo ainda mais frequente e preocupante, pois as Ultimas
pesquisas feitas, nessa area, revelaram dados alarmantes sobre os brasileiros que
nao sabem ler ou que tem dificuldades de compreensao. O curioso € que, quando se
pensa em leitura ou compreenséo leitora, os educadores normalmente se referem a
leitura de textos verbais e se esquecem que os elementos multimodais de um texto
também precisam ser compreendidos e que, em muitos casos, podem ser
essenciais na construcado do sentido. A escola precisa tomar consciéncia de que ela
faz parte de uma sociedade multimodal. Por isso, Dionisio e Vasconcelos (2013,
p.19) ressaltam que:

A sociedade na qual estamos inseridos se constitui como um grande
ambiente multimodal, no qual palavras, imagens, sons, cores,
musicas, aromas, movimentos variados, texturas, formas diversas se
combinam e estruturam um grande mosaico multissemidtico.
Produzimos, portanto, textos para serem lidos pelos nossos sentidos.
Nossos pensamentos e nossas interacbées se moldam em géneros
textuais e nossa histéria de individuos letrados comeca com nossa
imersao no universo em que o sistema linguistico € apenas um dos
modos de constituicdo dos textos que materializam nossas acdes
sociais.

Diante desse quadro, nos ultimos anos surgiram muitos trabalhos de
orientagbes teorico-metodoldgicas para o ensino de Lingua Portuguesa, inclusive
documentos oficiais como os Parametros Curriculares Nacionais, o qual sugere que
o ensino da lingua seja feito com base na teoria dos géneros discursivos (elaborada
por Bakhtin, 1992), sejam eles orais ou escritos. No entanto, percebe-se que,
apesar das praticas pedagogicas no ensino de lingua materna abordarem diversos
géneros textuais, inclusive textos imagéticos e multimodais, ainda ha uma caréncia

muito grande na abordagem da multimodalidade nesses textos.

Afirma-se muito que os géneros sdo resultados de sequéncias
textuais; denomina-se o género como X, mas nao se levantam os
muitos recursos que concorreram para forma-lo, ndo se valoriza o
hibridismo; consideram-se como construtos sociais, mas as imagens
ou outras formas simbodlicas ficam de fora. Quanto ao Letramento,
privilegia-se apenas a perspectiva formal, valorizando-se, quase
sempre, 0 que se adquire nos bancos escolares, a escrita; e, mais
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uma vez, ficam de fora outros modos de representagdo. (ROCHA,
2007, p.48).

Partindo desse pressuposto é que decidimos direcionar a nossa pesquisa no
foco da multimodalidade no ensino de lingua materna, tomando como referencial
tedrico-metodoldgico a Gramatica do Design Visual e como objeto de estudo o0 modo
de leitura dos alunos sobre anuncios em sala de aula. Dai surgiu a seguinte
questao: “De que modo os alunos tratam os anuncios publicitarios veiculados pela
Prefeitura de Mossord, antes e depois de uma intervencéao, partindo da Gramatica
do Design Visual, na aula de lingua materna?”

O foco na multimodalidade se deu pelo fato de que as imagens vém
ganhando cada vez mais espag¢o na nossa sociedade, sendo, portanto, necessario
preparar melhor nossos alunos para a produgdo e compreensdo de textos
multimodais. E a escolha do anuncio publicitario se deu por ser um 6timo exemplo
de multimodalidade. Além disso, € um texto muito presente no dia-a-dia dos alunos,
com um forte poder de persuasdo e uma linguagem carregada de ideologias. Com
relacdo a escolha dos anuncios para o Corpus desta pesquisa, selecionarmos os
anuncios publicitarios veiculados pela prefeitura de Mossor6 com o propdsito de
levar os alunos de uma turma de 9° ano do Ensino Fundamental a refletir sobre
textos relacionados ao contexto social no qual eles estdo inseridos. A escolha da
turma se deu pela pretensdo em analisar o letramento visual de alunos que estao
concluindo o ensino fundamental .

Para tanto, adotamos como objetivo principal dessa pesquisa: Investigar a
maneira como os alunos leem os anuncios publicitarios. Para isso, tragamos como
objetivos especificos as seguintes acgbes: a) Analisar a construgdo do sentido
através da leitura de imagens em anuncios publicitarios veiculados pela Prefeitura
de Mossoro; b) Descrever e comparar a percepgao dos alunos com relagéo ao papel
das imagens na construcdo dos sentidos, atentando para os aspectos
representacionais, interativos e composicionais; c) Propor atividades de leitura visual
que promovam o letramento multimodal critico dos alunos, abordando os géneros,
discursos e estilos.

Este trabalho esta estruturado da seguinte forma:

No capitulo tedrico, discorremos brevemente sobre a teoria dos géneros

discursivos de Mikhail Bakhtin, sobre a estrutura e a linguagem do anuncio publicitario e
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finalmente, sobre a GDV de Kress e Van Leeuwen, sendo esta ultima, adotada como
principal referencial teérico metodoldgico da presente pesquisa.

No quarto capitulo, explicamos os procedimentos metodolégicos adotados
neste trabalho. Depois apresentamos os resultados da analise dos dados coletados

nesta pesquisa. E, finalmente, as consideragdes finais.
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2 OS GENEROS DISCURSIVOS

O ensino de lingua com base nos géneros discursivos € uma pratica
didatica sugerida pelos PCN's (1998) e vem sendo intensamente discutida e adotada
nas escolas brasileiras, mas ainda € um assunto novo para muitos professores e,

portanto, passivel de esclarecimentos.

O trabalho com leitura e producao textual sob a perspectiva dos géneros
redefine o papel do professor de profissional distante da realidade e da pratica
textual do aluno para um especialista nas diferentes modalidades textuais, orais e
escritas, verbais e nao verbais, de uso social. Essa perspectiva de trabalho textual
importante também porque oportuniza ao aluno conhecer e refletir a linguagem em

diferentes modalidades, midias e situa¢des de interacio.

Ha uma infinidade de géneros discursivos adequados e relevantes para o
ensino-aprendizagem do letramento visual e seria interessante uma abordagem
mais ampla sobre a diversidade de géneros multimodais que podem ser trabalhados
em sala de aula. Porém, este trabalho aborda apenas o uso do anuncio publicitario.
A escolha desse género foi feita com base no forte apelo visual presente na maioria
dos textos desse género, por seu potencial ideoldgico e persuasivo e também pelo
fato de ser um género de ampla circulagdo social, portanto, muito presente no

cotidiano dos alunos.

Antes de adentrarmos na descrigao propriamente dita da estrutura e da
linguagem do anuncio publicitario, € necessario, primeiramente, uma definicao

tedrica do que sdo, como surgem e como se caracterizam os géneros textuais.

A palavra género é geralmente utilizada para designar os géneros
classicos da literatura — o lirico, o épico, o dramatico — e os géneros modernos,

como O romance, a novela, o conto, o drama etc.

Mas, a partir dos estudos de Mikhail Bakhtin, essa palavra passou a ser
empregada também parar se referir as diversas modalidades de textos que

utilizamos no dia a dia.
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Segundo Bakhtin (2003, p.261) todos os diversos campos da atividade
humana estdo ligados ao uso da linguagem e as formas desse uso sédo téo

multiformes quanto os campos da referida atividade.

Esse autor também nos diz que o emprego da lingua se efetua em forma
de enunciados orais ou escritos, proferidos por um determinado campo da atividade
humana e que as condicdes especificas e as finalidades de cada campo séo
refletidas pelos enunciados por meio do conteudo tematico, do estilo da linguagem e
da construgao composicional.

Todos esses trés elementos — o conteudo tematico, o estilo, a
construgcao composicional — estdo indissoluvelmente ligados no todo
do enunciado e sao igualmente determinados pela especificidade de
um determinado campo da comunicacdo. Evidentemente, cada
enunciado particular € individual, mas cada campo de utilizagdo da
lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, os

quais denominamos géneros do discurso. (BAKHTIN, 1992 [2003]
p.261-262).

Como foi dito na citagdo acima, os géneros do discurso sao enunciados
formados por caracteristicas especificas de uma determinada esfera de
comunicagao, mas essas caracteristicas sao relativamente estaveis. Sendo assim,
existe uma imensa variedade de géneros discursivos que dependendo da situagao
de comunicagdo pode sofrer alteragdo em um dos seus elementos basicos (0
conteudo tematico, o estilo, a construgdo composicional, dando origem a novos

géneros.

A diversidade e a heterogeneidade dos géneros dificultam um pouco o
estudo de definicdo, definir um género é algo complexo, porque eles ndo possuem
uma estrutura fixa, eles se configuram no momento da enunciagdo e séao
determinados por um conjunto de coer¢des como: quem fala, o que fala, com quem

fala, com que finalidade.

Para Marcuschi, os géneros sdo fenémenos histéricos vinculados a vida
social e cultural que nascem do trabalho coletivo e contribuem para ordenar e
estabilizar as atividades comunicativas do dia-a-dia. Eles sdo vistos como eventos
textuais altamente maleaveis e dinamicos. Surgem emparelhados as necessidades e
atividades socio-culturais e surgem também na relagdo com inovagdes tecnoldgicas.

Ainda segundo esse autor, os géneros surgem ancorados em outros ja existentes e
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ao longo do tempo podem transformar-se ou até desaparecer. Marcuschi (2003) nos
diz ainda que os géneros se caracterizam muito mais por suas funcgdes
comunicativas, cognitivas e institucionais do que por suas peculiaridades linguisticas

e estruturais.

Ainda sobre a definicdo de género, convém esclarecer a distingao entre
tipo textual e género textual, pois sdo constantes as confusbées no uso desses

termos. Essa definicdo é perfeitamente esclarecida por Marcuschi. Vejamos:

a) Usamos a expressao tipo textual para designar uma espécie de
sequéncia teoricamente definida pela natureza linguistica de sua
composicao {aspectos lexicais, sintaticos, tempos verbais, relagbes
l6gicas}. Em geral, os tipos textuais abrangem cerca de meia duzia de
categorias conhecidas como: narragdo, argumentagao, exposigao,
descri¢ao, injungao.

b) Usamos a expressdo género textual como uma nocgao
propositalmente vaga para referir os textos materializados que
encontramos em nossa vida diaria e que apresentam caracteristicas
sécio-comunicativas definidas por conteudos, propriedades funcionais,
estilo e composi¢ao caracteristica. Se os tipos textuais sdo apenas
meia duzia, os géneros sdo inumeros. Alguns exemplos de géneros
textuais seriam: telefonema, serméo, carta comercial, carta pessoal,
romance, bilhete, reportagem jornalistica, hordscopo, receita culinaria,
bula de remédio, lista de compras, cardapio de restaurantes,
instrugcdbes de uso, outdoor, inquérito policial, resenha, edital de
concurso, piada, conversacdo espontdnea, conferéncia, carta
eletronica, bate-papo por computador, aulas virtuais e assim por diante
(MARCUSCHI, 2003, p.22-23).

Outra distingdo importante para o estudo dos géneros € entre texto e

discurso e ainda segundo Marcuschi:

texto € uma entidade concreta realizada materialmente e corporificada
em algum género textual. Discurso é aquilo que um texto produz ao se
manifestar em alguma instancia discursiva. Assim, o discurso se
realiza nos textos. Em outros termos, os textos realizam discursos em
situagdes  institucionais, historicos, sociais e ideoldgicos.
(MARCUSCHI, 2003, p.24).

Portanto, sendo o texto uma entidade concreta, materializada nos géneros,

ele é algo acabado e independente do contexto para existir, enquanto que o discurso
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s6 se configura em situagdes concretas de interagdo verbal. Sobre a configuragao

do discurso Bakhtin nos diz que:

O discurso so6 pode existir de fato na forma de enunciagdes concretas
de determinados falantes, sujeitos do discurso. O discurso sempre
esta fundido em forma de enunciado pertencente a um determinado
sujeito do discurso, e fora dessa forma ndo pode existir. (BAKHTIN.
1997[2003], p.274).

Esclarecida a distingédo entre texto e discurso, tratemos agora da definicao

de dominio discursivo.

Como ja foi dito, os géneros discursivos emanam de um determinado
campo da atividade humana. Para Bakhtin, sdo as praticas sociais que determinam
as diferentes modalidades de discurso, ou géneros discursivos. Sendo assim, todos
0s géneros discursivos pertencem a esferas distintas de atividade humana a qual

Marcuschi chama de dominio discursivo, como mostra a citagao a seguir:

Usamos a expressao dominio discursivo para designar uma esfera ou
instdncia de producdo discursiva ou de atividade humana. Esses
dominios ndo sao textos nem discursos, mas propiciam o surgimento
de discursos bastante especificos. Do ponto de vista dos dominios,
falamos em discurso juridico; discurso jornalistico, discurso religioso
etc.,, ja que as atividades juridica, jornalistica ou religiosa nao
abrangem um género em particular, mas dao origem a varios deles.
Constituem praticas discursivas dentro das quais podemos identificar
um conjunto de géneros textuais que, as vezes, lhe s&o proprios (em
certos casos exclusivos) como praticas ou rotinas comunicativas
institucionalizadas. (MARCUSCHI 2003, p.23-24)

Em relacdo a citagdo acima, podemos mencionar a titulo de
exemplificagdo, as noticias, os artigos, as cartas ao leitor e as entrevistas como

exemplos de géneros que pertencem ao dominio jornalistico.

Vale salientar, no entanto, que um género discursivo pertencente a um
determinado dominio, pode passar a pertencer a outro dependendo do contexto de

enunciagao.

Ja em relagdo ao anuncio publicitario, ele € um género que pertence ao
dominio publicitario. Esse dominio abrange géneros como: o anuncio, o panfleto e a

vinheta.

Bakhtin também nos fala a respeito dos dominios discursivos:
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Em cada campo existem e s&o empregados géneros que
correspondem as condi¢cdes especificas de dado campo; é a esses
géneros que correspondem determinados estilos. Uma determinada
funcdo (cientifica, técnica, publicistica, oficial, cotidiana) e
determinadas condicbes de comunicagado discursiva, especificas de
cada campo, geram determinados géneros, isto €, determinados tipos
de enunciados estilisticos, tematicos e composicionais relativamente
estaveis. (BAKHITIN, 1997 [2003], p. 266).

O referido autor nos diz também que os campos discursivos séo diversos e
heterogéneos e os géneros pertencentes a esses dominios também sao diversos e
heterogéneos. Em razdo dessa heterogeneidade Bakhtin dividiu os géneros em

primarios e secundarios, conforme a citacao a seguir:

Aqui é de fundamental importancia atentar para a diferenca essencial
entre os géneros discursivos primarios (simples) e secundarios
(complexos) — ndo se trata de uma diferenga funcional. Os géneros
discursivos secundarios (complexos — romances, dramas, pesquisas
cientificas de toda espécie, os grandes géneros publicisticos, etc.)
surgem nas condi¢cdes de um convivio cultural mais complexo e
relativamente mais desenvolvido e organizado (predominantemente o
escrito) — artistico, cientifico, sociopolitico, etc. No processo de sua
formagao eles incorporam e reelaboram diversos géneros primarios
(simples), que se formaram nas condi¢gdes da comunicagéo discursiva
imediata. Esses géneros primarios, que integram os complexos, ai se
transformam e adquirem um carater especial: perdem o vinculo
imediato com a realidade concreta e os enunciados reais alheios: Por
exemplo, a réplica do diadlogo cotidiano ou da carta no romance, ao
manterem a sua forma e o significado cotidiano apenas no plano do
conteudo romanesco, integram a realidade concreta apenas através
do conjunto do romance, ou seja, como acontecimento artistico-
literario € nao da vida cotidiana. (BAKHTIN, 1997 [2003], p. 263-264).

De acordo com essa concepcdo bakhtiniana podemos considerar o
anuncio publicitario um género secundario e heterogéneo, tendo em vista que esse
género é povoado por diversos discursos também heterogéneos como o religioso, o

politico, o cientifico, entre outros.



20

2.1 O género anuncio publicitario

O anuncio publicitario € um texto amplamente utilizado pelos meios de
comunicacado de massa em virtude do seu alto poder de comunicagao, persuasao e
manipulacéo. Ele funciona como uma espécie de forca propulsora das praticas de
consumo de uma sociedade capitalista e também é muito utilizado para induzir a
populacao a aderir a determinadas posigdes politicas e ideoldgicas.

Esse género textual que tem como objetivo divulgar e vender produtos e
idéias (VESTERGAARD; SCHROUDER, 2000) vem se fortalecendo e se
desenvolvendo juntamente com o sistema capitalista. Podemos dizer até que um se
alimenta do outro, pois, se por um lado a publicidade induz as pessoas a
consumirem os diversos produtos oferecidos no mercado — produtos que na maioria
das vezes sao supérfluos — por outro, sdo as exigéncias do mercado que sustentam
e incentivam a producgao de textos publicitarios.

Antes da revolugao industrial os textos publicitarios apresentavam uma
linguagem simples, direta, denotativa e seus enunciados limitavam-se apenas a
informar as caracteristicas reais dos produtos, como a marca, o prego, os locais de
venda, etc., sem usar artificios de convencimento.

Atualmente, com a transicdo de uma sociedade de produgcdo para uma
sociedade de consumo, esse género passou a utilizar uma linguagem mais
persuasiva e sedutora.

A esse respeito, Martins nos diz que:

Como o aumento da producado industrial teve por conseqliéncia a
necessidade de ampliar o consumo, a linguagem foi se adaptando ao
sistema publicitario criado nas ultimas décadas, visando convencer a
sociedade a consumir mais, tanto os produtos necessarios, como até
os inuteis, para gerar lucros e fazer crescer a producido. (MARTINS,
2001, p.33).

Diante do exposto, ficou claro que a finalidade do anuncio publicitario ndo é
s6 de informar, é principalmente de persuadir o leitor/ouvinte ou telespectador a
consumir um produto ou aderir a uma idéia. Essa fungao é fortalecida e concretizada
pela sociedade de consumo. No entanto, a propor¢do que cresce O espacgo
publicitario no mercado, crescem também os desafios para seduzir e convencer os

consumidores. De acordo com Vestergaard e Schrdder:
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A primeira tarefa do publicitario, portanto, € conseguir que o anuncio
seja notado. Uma vez captada a atencdo do leitor, o anuncio deve
manté-la e convencé-lo de que o tema daquele anuncio especifico é
do interesse dele. Além disso, o anuncio tem de convencer o leitor de
que o produto vai satisfazer alguma necessidade — ou criar uma
necessidade que até entdo nao fora sentida. Por fim, ndo basta que o
cliente em potencial chegue a sentir necessidade do produto: o
anuncio deve convencé-lo de que aquela marca anunciada tem certas
qualidades que o tornam superior as similares. Por outro lado, o
anuncio ideal deve ser montado de tal forma que a maior parte
possivel da mensagem atinja aquele leitor que o v&, mas resolve néo
ler. (VESTERGAARD; SCHR@DER, 2000, P. 47)
Para atingir os objetivos expostos na citagdo lida, os anuncios vém
utilizando uma linguagem cada vez mais apelativa e rica em recursos linguisticos e

semioticos.
2.2 A linguagem publicitaria
Sobre a linguagem publicitaria, Martins nos diz que:

[..] em sua esséncia, objetiva construir imagem favoravel que
possibilite maior consumo, pela utilizacdo de arquétipos ou simbolos
subjetivos, apresentando habitos de consumo, capazes de identificar
as aspiragdes e os desejos do receptor com a imagem do produto.
Dessa forma, chega a construir o produto como simbolo e fim de uma
necessidade social. (MARTINS, 2001, p.20).

De fato, o anuncio publicitario consegue levar as pessoas a acreditarem
que certos produtos, considerados por alguns como totalmente desnecessarios, séo

essenciais para garantir uma boa qualidade de vida.

A linguagem dos anuncios publicitarios tem um alto poder informativo e
persuasivo em virtude dos recursos argumentativos racionais e emocionais e
recursos retdricos estilisticos ou estéticos (MARTINS, 2001, p.154). E uma

linguagem que significa mais do que diz.

Os anuncios publicitarios utilizam nas suas mensagens tanto a linguagem
verbal, como a n&o verbal e também é constante a presenga de recursos linguisticos
como neologismos, ambiguidades, variagdes linguisticas, conotagdes, assim como
recursos semiéticos como simbolos, cores, sons e imagens. E uma linguagem

criativa e expressiva que envolve o leitor numa linha de raciocinio preestabelecido.
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Para seduzir os leitores, a linguagem dos anuncios se adequa aos
produtos e ao publico alvo, mesmo que para isso, seja preciso infringir as normas da

lingua padrao ou passar por cima de convengdes da gramatica normativa tradicional.

A adequacgado da linguagem publicitaria ao publico alvo se encaixa na
concepgao de Bakhtin acerca do papel do outro na produgédo dos enunciados. A
escolha de todos os recursos linguisticos é feita pelo falante sob maior ou menor

influéncia do destinatario e da sua resposta antecipada. (BAKHTIN, 2003, p. 306).

A estrutura do anuncio publicitario € uma estrutura variavel que muda de
acordo com o produto anunciado, com as inten¢gées do anunciante (divulgar um
produto, enfatizar uma caracteristica, orientar uma campanha etc.) com o tema do
anuncio, com o veiculo de transmissdo — TV, radio, jornais, revistas — e com o

publico alvo.

No entanto, apesar de variavel, € possivel descrever a estrutura do
anuncio como uma estrutura composta por enunciado principal (manchete), pelo
corpo do texto, pela assinatura do anunciante e pelo logotipo ou marca. E quanto a
descricdo especifica das imagens, a base teorica escolhida foi a Gramatica do

Design Visual de Kress e Van Leeuwen, a qual abordaremos a seguir.
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3 A GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

Os autores Kress e van Leeuwen (1996), no intuito de criar critérios para
analise de imagens, elaboraram a Gramatica do Design Visual. Desse modo, como
apontam Dionisio e Vasconcelos (2013, p.30), “verificou-se que muitos dos
conceitos ja existentes para analise das estruturas linguistico-textuais eram
possiveis de serem transpostos para a analise dos textos visuais”.

Para a criagdo dessa gramatica eles se basearam na gramatica
sistémico-funcional, de M. A. K. Halliday (1994), com algumas adaptag¢des na
organizacao metafuncional. Enquanto Halliday apresenta as metafungdes ideacional,
interpessoal e textual, para o cédigo semidtico da linguagem, Kress e van Leeuwen
(1996) propdem as estruturas representacional, interativa e composicional. A
exposi¢cao a seguir, trata panoramicamente de cada uma dessas fungdes, como

também suas subdivisoes.

3.1 A metafungao representacional

Esta metafungao é responsavel por analisar os participantes dispostos na
imagem, que sdo os atores e objetos. Esses participantes sao classificados em duas
categorias: os participantes interativos e os participantes representacionais. Os
participantes interativos s&o os produtores e os observadores, ou melhor, os leitores
que interagem por meio dos textos imagéticos. Ja os participantes representacionais
sdo todos retratados como objetos, animais, lugares e pessoas ou figuras

humanizadas nas imagens.

Esquema 1 — Estruturas Representacionais

estruturas
narrativas
Estruturas o
representacionais
estruturas
conceituais
.
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3.1.1 As estruturas narrativas

Kress e van Leeuwen (1996) subdividem as estruturas representacionais
em estruturas narrativas e conceituais. Enquanto as estruturas narrativas
apresentam acodes e eventos, as estruturas conceituais apresentam a classificacao,
a estrutura ou significado dos participantes. Segundo Fernandes e Almeida (2008, p.
13), para Kress e van Leeuwen, “o que distingue uma proposigao narrativa visual € a
presenca de uma agao, desempenhada por um vetor, de um trago que indique
direcionalidade”. A partir disso, os autores apontam seis tipos de processos
narrativos: os processos de agao, 0s processos reacionais, 0s processos de fala, os
processos mentais, os processos de conversdo e o simbolismo geométrico.

Nos processos de acao, o ator € o participante do qual o vetor parte,
sendo, as vezes, ele proprio o vetor e constituindo-se, geralmente, o participante
mais saliente na imagem. (KRESS e VAN LEEUWEN, 2006, p. 59). Quando ha pelo
menos, dois participantes envolvidos, tem-se uma estrutura chamada de
transacional. Neste caso, essa estrutura transacional € bidirecional, os participantes
(interatores) podem exercer o papel de ator e/ou papel de meta para a qual o vetor é
direcionado. Mas quando ha apenas o ator, ou seja, a agdo nao é dirigida a nenhum
outro participante, a estrutura € chamada de nao-transacional.

Para os autores, se a direcdo do olhar (vetor) de um participante dirigir
para alguém ou alguma coisa, temos nao mais um processo de agao e sim um
processo de reacdo. Por isso, o participante do qual parte o vetor sera chamado de
reator, podendo ser humano ou humanizado. Como nos processos de acgdo, as
reagcdes podem ser transacionais ou nao-transacionais.

Além disso, os autores apresentam os processos verbais e mentais que
conectam um participante animado (o dizente, no caso dos processos verbais e 0
experienciador, no caso dos processos mentais) a conteudo falado (o enunciado) ou
pensado (o fendbmeno). Os vetores desses processos podem ser encontrados nos
balbes que representam falas ou pensamentos de personagens.

Também Kress e van Leeuwen (2006, p. 68-69) ainda mencionam outros
tipos de participantes e processos. Quando o processo é nao-agentivo e todos os
participantes sao representados numa cadeia ciclica, temos o transmissor que € o
participante que exerce, ao mesmo tempo, a funcdao de ator em relacdo a um

participante e de meta em relacdo a outro. Esse transmissor ndo sé retransmite a
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mensagem que recebe, mas também a transforma. Um bom exemplo é a cadeia
alimentar, mas também isso pode acontecer nas interacbes humanas. Esses tipos
de processos sdo chamados, por Kress e van Leeuwen, de processos de
conversao.

Ainda, nas estruturas narrativas, podem aparecer as circunstancias que
sdo os participantes secundarios que néo se relacionam aos participantes principais
por meio de vetores, mas sim por outros meios. As circunstancias podem ser
deixadas de lado e nao afetar o sentido da proposicdo, mas sua exclusao pode
implicar, de alguma forma, numa perda de informacao. (KRESS E VAN LEEUWEN,
2006, p.72). As circunstancias podem ser de trés tipos: de localizagdo, de meios e
de acompanhamento.

As circunstancias de localizagdo relacionam os participantes com o
cenario que requer um contraste entre o primeiro plano e o segundo plano. As
circunstancias de meios sado ferramentas que podem ser vetores sem realizar
processos de agdo e n&o precisam ser objetos. (KRESS e VAN LEEUWEN, 2006,
p.72). Ja as circunstancias de acompanhamento, no entendimento de Pinheiro
(2007, 46-47) “ocorrem quando um participante simplesmente acompanha outro, de
forma que nao se identifica um vetor que os relacione”.

O Esquema 2 expde um resume das estruturas narrativas.

Esquema 2 - Estruturas narrativas

~ Bidirecional
~— Transacional S
“— Unidirecional
o — Acio _
= NfiD—pJ'DJCtI‘.-‘DHL = Nio-transacional
- Agentivos Reagio (nio-transacional)
e Processos
- - /—_ -
- Projetivos Reacio (transacional)
Processo mental
- Nio-agentivos: Processo verbal
i a0 % L
Estruturas Conversio

narrativas

— Localizagio

\ : : Meios
- Circunstincias
— Acompanhamento

Fonte: Adaptada de Kress e van Leeuwen (2006, p. 74) — Tradugcao (PINHEIRO, 2007,
p.47).
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3.1.2 As estruturas conceituais

As estruturas conceituais representam os seus participantes em termos de
sua classe, estrutura ou significado, sendo construidas, assim, por meio de trés tipos
de processos: os classificacionais, os analiticos e os simbdlicos.

Os processos classificacionais relacionam os participantes em termos de uma
taxonomia em que, pelo menos, um participante € superordenado em relacédo a
outros que sado os subordinados. Ha também um participante no nivel
intermediario, o ‘interordinate’, para Kress e van Leeuwen (2006, p. 87). A respeito

desses processos, Pinheiro (2007, p. 48) ressalta que:

tais classificagcbes nao precisam necessariamente corresponder a
realidade: o fato de o produtor da imagem agrupar participantes de
modo a classifica-los significa que ele os considera como tal e
pretende que os observadores fagam a mesma ‘leitura’. Além disso,
o trabalho aponta a possibilidade de a representagdo visual
obscurecer os limites entre o dindmico e o estatico, o que pode ser
visto, por exemplo, no caso das estruturas classificacionais, que
representam os participantes de forma estatica, quando a linguagem
verbal que as acompanha pode suscitar uma representacgédo ativa.

Nos processos analiticos, os participantes sao representados numa relagao
entre todo (portador) e partes (atributos possessivos). Esses atributos possuidos
pelo portador podem ser examinados livremente pelo observador. Para Kress e van
Leeuwen (2006), “pelo fato de uma analise sempre implicar selegdo, de acordo com
os interesses do seu produtor, ha a possibilidade do mesmo portador ser analisado
em termos de atributos distintos.” (ALMEIDA, 2008, P. 17).

Ja nos processos simbalicos, os participantes configuram-se em termos do
que eles sao, ou seja, o que eles significam. Estes processos podem ser atributivos
ou sugestivos. Nos atributivos, o portador é o participante que se estabelece na
propria relagdo, ou seja, “é realgcado através de seu posicionamento dentro da
imagem, tamanho exagerado, iluminagcdo, nivel de detalhamento, foco etc.”
(ALMEIDA, 2008, p. 17). E o atributo simbdlico que ¢é o participante que representa
o proprio significado ou identidade. (KRESS e VAN LEEUWEN, 2006, p.105). O
atributo simbdlico se caracteriza pela “saliéncia, a presenga de um gesto cuja fungao
€ tdo somente a de aponta-lo para o observador, o aparente néo pertencimento ao
conjunto da imagem e a associagao a valores simbalicos.” (ALMEIDA, 2008, p. 17).
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Nos processos sugestivos, ha apenas o portador que tem um significado
simbdlico através da mistura de cores, da suavidade do foco ou da acentuacdo da
luminosidade, o que faz com que apenas o contorno ou a silhueta dos participantes
seja apresentado, como ainda aponta Almeida (2008, p. 17).

Esquema 3 - Estruturas conceituais

Classificacionais

Estruturas
Conceituais Analiticos

Simbdélicos

Fonte: Adaptada de Kress e van Leeuwen (2006, p. 59) — Tradugao (PINHEIRO, 2007, p.
50).

3.2 A metafuncgao interativa

A metafuncédo interativa diz respeito as estratégias usadas pelo produtor
do texto para estabelecer uma relagao entre a imagem e o observador. Essa relagao
pode ser de afastamento ou aproximacdo e pode ocorrer por meio de quatro

processos: contato, distancia social, perspectiva e modalidade.

3.2.1 O contato

O contato é o processo pelo qual se da a relagcado entre os participantes
representados (a imagem) e os participantes interativos (o observador). Essa
relacdo, como apontam Almeida e Fernandes (2008, p.18), acontece por meio de
vetores “que se formam ou n&o, entre as linhas do olho do participante representado
e o leitor (participante interativo).”

Kresse van Leeuwen distinguem dois tipos de contato: o de demanda e o
de oferta. A demanda ocorre quando o participante representado olha diretamente
para o observador. Nesse contato, a identificacdo do tipo de relagao pretendida
pode ser feita a partir da expresséo facial e de gestos, como por exemplos, o sorriso,
que pode estabelecer a relacao de afinidade social, e um olhar sedutor que desperta
desejo.

Um importante aspecto a ser observado nesse processo “é que a imagem

exige uma resposta do observador e dessa forma constréi para ele uma posigao
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interpretativa que define quem esse observador €”. (Almeida e Fernandes, 2008:
18).
Ja no contato de oferta a imagem nado exerce nenhuma agado sob o

observador, os participantes da imagem s&o apenas objetos de observagéao.

3.2.2 A distancia social

A distancia Social € o segundo processo analisado dentro da metafungao
Interativa. Ele se refere ao grau de proximidade entre a imagem e o observador, que
pode ser de maior ou menor intimidade. Essa relacdo de proximidade é estabelecida
por meio dos planos: aberto, médio e fechado. No primeiro, € mostrado todo o corpo
do participante, no segundo o participante € mostrado dos joelhos para cima e no
terceiro € mostrado apenas a cabeca e os ombros. Para Kress e van Leeuwem,
segundo Almeida e Fernandes (2008, p. 20), “O enquadramento mais proximo, em
plano fechado, representa os participantes de forma intima, e permite a visualizacéo
de emocdes, e a medida que vai ampliando, torna-se mais distante, mais estranho”.

Em outras palavras, quanto mais fechada for a imagem, maior é a relagéo
de intimidade entre o participante representado e o observador, pois este consegue
visualizar melhor as emocdes, devido a riqueza de detalhes nas expressodes faciais

do participante representado.

3.2.3 A perspectiva

A perspectiva, ou ponto de vista, € o terceiro aspecto abordado na
metafungdo interativa. Refere-se aos angulos de enquadramento em que as
imagens sdo retratadas: o angulo frontal, o obliquo e o vertical.

No ponto de vista frontal, o participante retratado aparece de frente para o
observador. Nessa perspectiva, o observador assume uma posigao interpretativa
que lhe permite compartilhar a visdo dos produtores da imagem. Esse angulo
estabelece uma relagéo de igualdade entre os participantes.

No angulo obliquo, os participantes aparecem de perfil, dando a

impressao de algo distante, indiferente, “deixando implicito que aquilo que vemos
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nao pertence ao nosso mundo”. (KRESS E VAN LEEUWEN, citados por ALMEIDA,
2008. p.21).

No angulo vertical, os participantes podem ser mostrados de baixo para
cima ou ao contrario. De acordo com essas posicoes, relacbes de poder se
estabelecem entre os participantes. Quando a imagem é representada a partir de um
angulo elevado, o produtor e o observador exercem poder sobre o participante
representado e quando a imagem é representada a partir de um angulo baixo, € o
participante representado quem exerce poder sobre o observador e o produtor. Ja
quando a imagem fica no nivel do olhar do observador e do produtor, estabelece-se

uma relagao de igualdade entre eles.

3.2.4 A modalidade (atitude)

Este quarto e ultimo processo da metafuncéo Interativa diz respeito ao
valor de verdade em relagdo ao que esta sendo retratado na imagem. A Modalidade
de uma imagem acontece numa gradacgao que vai do mais real ao mais irreal. Esses
niveis de realidade sao atribuidos a imagem por meio de quatro mecanismos: a cor,

a contextualizagado, a iluminacéo e o brilho.

Esquema 4 — Metafungao interativa

.f/- - (lhar direcionado ao observador —  Demanda
| Contato

— Olhar desviado do observador  — Oferta
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) f Plano aberto —#  Impessoalidade
Significados b
Intzrativos <\

| ~ Angulo frontal — Envolvimento
Subjetividade

— Angulo obliquo = Distanciamento
Atitude A 2 : ;
- Angulo elevado—Poder dos participantes interativos

Objetividade :
Angulo no nivel do olhar  —# Ipualdade

| .
'-\ - Angulo baixo— Poder dos participantzs representados

Fonte: Adaptada de Kress e van Leeuwen (2006, p. 149) — Traducao (PINHEIRO, 2007, p.
54).
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3.3 A metafungao composicional

Esta metafungdo tem um importante papel na Gramatica do Design
Visual, pois ela €& responsavel por organizar os elementos da fungao
representacional e da interativa, formando um todo significativo. A organizagéo
desses elementos se da por meio de trés recursos, que sao: o valor da informacéo,

a saliéncia e a estruturacéo.

3.3.1 O valor informacional

Quase sempre, quando as imagens (ou outro elemento textual)
posicionam-se na horizontal, os que ficam a esquerda sao apresentados como
elementos dados, ja conhecidos tanto pelo produtor quanto pelo leitor e os
elementos a direita sdo apresentados como Novos, ainda desconhecidos ou como
aquilo que, de alguma forma, o produtor quer chamar a atengdo do observador.
Pinheiro ressalta que “a estrutura Dado-Novo pode ser considerada ideoldgica, uma
vez que o valor informacional conferido aos elementos nos textos pode nao
corresponder a concepgao que os observadores tém destes”. (2007, p. 58).

No eixo vertical, os elementos podem ser posicionados na parte inferior
ou superior do textual. No topo, sao posicionados os elementos ‘“ideais”,
configurando a esséncia da informagédo, a mais saliente do espacgo textual. Ja as
informagdes mais praticas e concretas, o “Real”, sdo apresentadas na base, sendo
assim, menos saliente em relagao ao “ideal”. De acordo com Pinheiro (2007, p. 58),
essa estrutura também é geralmente orientada ideologicamente.

Os elementos de um texto visual também podem ser configurados no
centro e nas margens do espaco textual. No centro, sdo posicionadas as
informagdes principais e, nas margens, as informagdes secundarias em relagao ao

centro.
3.3.2 A saliéncia
Os elementos visuais podem ter diferentes graus de saliéncia que

manifestam sua maior ou menor importadncia na composigcao textual. Os fatores

responsaveis pela saliéncia sdao o tamanho, foco, contraste de tons e de cores,
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posicionamento no campo visual, perspectiva e fatores culturais (PINHEIRO, 2007,
p. 61).

3.3.3 Estruturagao (moldura)

Na estruturagdo, elementos podem ser ligados ou separados uns dos
outros. Tendo por base, o conceito de Kress e van Leeuwen (2006), Almeida (2008,
p.25), afirma que na estruturacao, “as estruturas visuais estao representadas como
identidades separadas ou que se relacionam, e é realizado por linhas divisérias que
‘conectam ou desconectam partes da imagem’ e que mostram o ponto de vista
através do qual a imagem foi criada”.

Para Kress e van Leeuwen (2006), citado por Almeida (2007, p. 61), ha
varias formas de se realizar a estruturagdo, como por exemplo, a presengca de
linhas, de contorno, de descontinuidades de cor e de espagos vazios entre os

elementos.

Esquema 5 — Metafungao composicional
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Fonte: Adaptada de Kress e van Leeuwen (2006, p. 210) — Traducgao (PINHEIRO, 2007, p.
62).

Feita a abordagem descritiva da GDV, concluimos aqui a apresentagao
do referencial tedrico metodoldgico da presente pesquisa. Passemos agora para a
descricdo dos procedimentos metodologicos adotados na coleta e analise dos

dados.
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4 METODOLOGIA DA PESQUISA

O presente trabalho trata-se de uma pesquisa intervencionista quali-
quantitativa sob o enfoque do letramento visual em aulas de lingua portuguesa. Para
a realizacdo deste trabalho, foi feita, primeiramente, uma pesquisa tedrico-
bibliografica sobre a Gramatica do Design Visual de Kress e Van Leeuwen e sobre a
estrutura e as caracteristicas do anuncio publicitario enquanto género textual,
conforme os pressupostos teodricos de Backthin. Em seguida, selecionamos, para
anadlise e também para a proposta de intervencdo, anuncios de campanhas

publicitarias realizadas pela Prefeitura Municipal de Mossoro-RN.

A intervencdo aconteceu em uma turma de 9° ano de uma escola publica
estadual situada na cidade de Mossord. Tanto o nome da escola quanto os nomes
dos alunos, sujeitos dessa pesquisa, foram preservados e codificados por numeros

correspondentes a ordem alfabética

As atividades da intervengao foram realizadas no final do ano letivo de
2014, mais precisamente nos meses de novembro e dezembro e se dividiram em
sete etapas, cada uma utilizando um periodo de duas a trés aulas de 50 minutos.
Somente as duas primeiras etapas da intervencdo aconteceram no horario normal
da aula. As demais aconteceram em horarios especiais, apds o horario da aula ou
no contra turno e a participagao nao era obrigatoria. Dessas sete etapas, em apenas
trés delas houve registro escrito dos alunos. Esses registros serdo analisados no
proximo capitulo. Ao todo, tivemos a participacdo de 34 alunos e desses foram
selecionados, para as analises, as respostas de doze alunos. O critério de escolha
desses alunos foi a frequéncia em todas as etapas da intervencdo, assim como, a
realizagcao de todas as atividades propostas. A seguir detalharemos as sete etapas

da intervencgéo.

Na primeira etapa, foi realizado um estudo sobre a definigdo do anuncio
publicitario enquanto género textual, suas caracteristicas estruturais, sua linguagem,

principalmente os recursos imagéticos e semidticos e a sua fungao social.

Na segunda etapa, foi feita uma reflexdo com os alunos sobre a presenca
frequente de imagens em textos que nos cercam diariamente, como os textos

veiculados na internet, nos livros didaticos e principalmente em anuncios
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publicitarios. Nessa reflexdo, os alunos foram questionados sobre o papel das
imagens nos textos, se € mera ilustragdo, se é para chamar atengao ou se contribui
para a construcdo do sentido e se o sentido é prejudicado ou modificado se as
imagens fossem retiradas do texto. Nessa ocasido, foi solicitado aos alunos que
observassem essas questbes nas imagens presentes no livro didatico de Lingua
Portuguesa: Projeto Telares, 9° ano, paginas: (87, 90, 210 e 211, 238 e 239, 248 e
249) — Editora Atica. Além disso, também foi solicitado aos alunos que dessem
exemplos e comentassem anuncios publicitarios que chamaram a atencio deles e
também de imagens que representam marcas famosas e seus conceitos. Depois de
feita essa reflexdo, a proposta da intervencao foi apresentada e os alunos foram

convidados a participar das demais etapas.

Na terceira etapa, os alunos assistiram a dois videos que falava sobre o uso
de imagens nas atividades comunicativas do dia a dia. Ambos os videos foram
produzidos e exibidos pela TV ESCOLA, no ano de 2009. O primeiro video, intitulado
Texto e Imagem, tem uma duragédo de 10 minutos e 0 nosso propdsito ao exibir esse
video foi chamar a atencéo dos alunos para a presenca constante de imagens junto
a textos verbais. O video cita diversas situagdes em que isso acontece,
principalmente situagdes do cotidiano do aluno, como: as gravuras e ilustragdes em
contos e romances, em livros didaticos, os desenhos nas revistas em quadrinhos, os
manuais de instrucado, a midia etc. O video também enfatiza que, apesar de algumas
vezes as imagens serem usadas apenas como adornos, elas também, assim como
os textos verbais, sdo portadoras de informagdes e significados. Esse video mostra
ainda, o exemplo de um texto verbal que ora aparece sozinho ora aparece
acompanhado de imagens para que o telespectador perceba o papel da imagem na
construcado do sentido. O video, apesar de curto, tem uma mensagem muito forte
sobre a necessidade de aprender a ler imagens e, além disso, possui uma

linguagem simples e direta, de facil compreensao para os alunos.

Ja o segundo video, intitulado: O Império das Marcas chama a atengéo para
o potencial ideologico e persuasivo que € atribuido as imagens, quando estas
passam a representar produtos e/ou marcas famosas. O video mostra como a
publicidade tem o poder de humanizar produtos e fazer com que eles exercem um
fascinio sobre nés, a ponto de representarem para seus consumidores objetos de

admiragao, desejo e até mesmo amor. O nosso propdsito com esse video nao foi sé
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de mostrar o apelo visual feito pelas campanhas publicitarias, mas também mostra
como esses apelos influenciam nas nossas praticas de consumo € nos nossos
ideais. Esse video tem uma duragado de 50 minutos e, apesar de ser bem maior do
que o primeiro, despertou mais o interesse dos alunos, pois estes se identificaram
com as marcas e produtos citados no video. Além disso, passaram a refletir melhor

sobre o poder de persuasio que a publicidade exerce sobre nés.

Na quarta etapa, foram exibidos os quatro anuncios selecionados para
serem analisados pelos alunos. Para essa primeira analise, foram propostas apenas

trés questdes, dispostas a seguir:

12 — Qual a relagao da imagem com o texto verbal?

2% — Vocé acha que a mensagem teria o mesmo sentido se retirassemos a
imagem do anuncio?

32 — Tente descrever o anuncio explicando toda a mensagem que a imagem
esta tentando passar, através de:

Personagens

Cor

Brilho

Distribuicdo dos elementos
Idéias

Acdes

Essas trés questdes serviram como um diagndstico do nivel de leitura de
imagens em que os alunos estavam. Eles responderam a estas questdes sem
nenhuma orientacéo e elas foram elaboradas de forma bem genérica, para que eles
pudessem desenvolver estratégias proprias de observagéo, atentando para todos os
elementos da imagem. As repostas dos alunos, assim como os registros das demais

etapas serdo analisadas mais a frente.

Na quinta etapa, houve um momento de discussdo sobre as respostas
dadas na etapa anterior. Depois, foi solicitado aos alunos que, mais uma vez,
observassem os anuncios e respondessem a algumas questdes. Dessa vez, as
questdes foram outras, mais numerosas e detalhadas. Para esta etapa, foi
elaborado um roteiro de leitura dos anuncios, contendo dezesseis questdes que

contemplam os significados representacionais, interativos e composicionais,
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propostos pela GDV. Nessa etapa, os alunos foram conduzidos a uma leitura dos
anuncios de acordo com as categorias de analise da GDV, no entanto, sem tomar
conhecimento da mesma. Mais uma vez, os alunos tiveram que ler os anuncios sem
nenhuma ajuda ou orientagdo, apenas seguindo o roteiro que apresentamos a

seqguir:

Quadro 1 - Roteiro de leitura das imagens.

1. Quais os principais elementos da imagem?

2. Qual a intengao da escolha dos cenarios, das cores e das pessoas das imagens?
3. Observe 0 uso ou nao de cores e se as imagens trazem algum recurso de jogo de
luz ou sombra, de claro-escuro. Depois explique que efeitos de sentido esses recursos
provocam no anuncio.

4. Os participantes estéo praticando alguma agéo? De que modo?

5. Qual a direcdo do olhar dos participantes na imagem? Estdo se olhando, estao
olhando para o observador ou para outra diregdo?

6. Como € que os personagens aparecem na imagem, por inteiro, metade do corpo ou
s6 o rosto?

7. O que vocé acha que torna a imagem mais préxima do observador: por inteiro,
metade do corpo ou s6 o rosto?

8. A imagem ¢ realista ou irreal? Justifique.

9. Em que angulo a imagem foi construida?

A) No angulo frontal (de frente para o observador)

B) No angulo obliquo (de perfil)

C) No angulo vertical: () imagem vista porcima () imagem vista por baixo
10. Em qual desses angulos a imagem e o observador mantém uma relagao de
igualdade?

11. Em qual dos &ngulos o observador assume um papel de autoridade ou submissao
em relagdo a imagem?

12. Em qual das alternativas, a imagem estabelece uma sensagdo de alheamento
(distanciamento) em relagdo ao observador?

13. De que lado da imagem vocé que se encontra a informagao mais importante?

14. Que aspecto da imagem é mais saliente, ou seja, que estd com um maior
destaque?

15. Existe alguma informagdo dada (ja conhecida) em relagdo com alguma ideia
nova?

16. Em resumo, de um modo geral, que ideias as imagens estdo propondo? Vocé
concorda com essas ideias? Justifique.

Fonte: Elaboracéo da autora.

Na sexta etapa, houve uma aula expositiva sobre a GDV. Nesta aula, foram
apresentados slides abordando descritivamente as trés categorias de analise da
GDV, juntamente com exemplos de analises de imagens. Os exemplos de imagens
utilizados nessa aula foram, em sua maioria, de anuncios e outros textos ja
conhecidos dos alunos, o que facilitou a interagdo. A linguagem utilizada também
favoreceu a interagdo, pois tentamos simplificar ao maximo possivel a terminologia

utilizada na teoria, para facilitar a compreensao dos alunos. Vale ressaltar que os
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anuncios que compdem o corpus desta pesquisa nao foram abordados durante a

aula.

Na sétima e ultima etapa, com o intuito de coletarmos material para uma
analise comparativa do letramento visual dos alunos antes e depois de conhecerem
a GDV, solicitamos que eles fizessem uma nova leitura dos quatro anuncios ja lidos
na quarta e quinta etapa e que seguissem novamente o roteiro das dezesseis

questodes, utilizados na ultima leitura.

4.1 Procedimentos de Analise das Metafungdes nos Anuncios

O primeiro passo para a realizacdo das analises foi selecionar os quatro
anuncios da campanha publicitaria "Agente de Transito € amigo da gente", produzida
pela Elevare Comunicacdo, uma agéncia de publicidade local, para a Prefeitura
Municipal de Mossordé. Esses anuncios foram organizados em uma sequéncia
numérica de 1 a 4 e foi proposto aos alunos que fizessem a leitura visual desses

anuncios em trés momentos distintos, conforme foi descrito anteriormente.

Primeiramente, apresentamos a anadlise da leitura que os alunos fizeram
desses anuncios, de acordo com as trés questdes preliminares que os orientaram de

forma bem genérica na observagao das imagens.

Em seguida, apresentamos a nossa leitura desses anuncios de acordo com

os critérios de analise da GDV, adotados nesta pesquisa.

Depois, apresentamos a analise descritivo-comparativa do letramento visual
dos alunos, antes e depois de estudarem e conhecerem a GDV. Para isso,
utilizamos o roteiro de 16 questdes, contemplando os significados representacionais,
interativos e composicionais, conforme ja explicamos na metodologia. Para ficar
mais clara a aplicagdo desse roteiro, apresentamos a seguir uma tabela com as

questdes agrupadas de acordo com as metafungdes a que se referem.

Quadro 2 — Questdes divididas por Metafungdes.

METAFUNCOES QUESTOES

Metafung¢ao Representacional

Estruturas narrativas 1 Q1 - Quais os principais elementos da imagem?
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Estruturas narrativas 2/intengao
dos cenarios e pessoas?

Q2 - Qual a intengado da escolha dos cenarios, das cores
e das pessoas das imagens?

Estruturas narrativas 3

Q4 - Os participantes estado praticando alguma agéo? De
que modo?

Estruturas narrativas

Q16 - Em resumo, de um modo geral, que ideias as
imagens estdo propondo? Vocé concorda com essas
ideias? Justifique.

Metafuncao Interativa

Contato

Q5 - Qual a direcdo do olhar dos participantes na
imagem? Estdo se olhando, estdo olhando para o
observador ou para outra diregao?

Distancia social

Q6 - Como é que os personagens aparecem na imagem,
por inteiro, metade do corpo ou s6 o rosto?

Distancia social/proximidade

Q7 - O que vocé acha que torna a imagem mais proxima
do observador: por inteiro, metade do corpo ou s6 o
rosto?

Modalidade/gradacgao

Q8 - A imagem é realista ou irreal? Justifique.

Modalidade/niveis de realidade

Q3 - Observe o uso ou nao de cores e se as imagens
trazem algum recurso de jogo de luz ou sombra, de
claro-escuro. Depois explique que efeitos de sentido
€SSes recursos provocam no anuncio.

Perspectiva

Q9 - Em que angulo a imagem foi construida?

A) No angulo frontal (de frente para o observador)
B) No angulo obliquo (de perfil)

C) No angulo vertical: ( ) imagem vista por cima
() imagem vista por baixo

Relacao de igualdade

Q10 - Em qual desses angulos a imagem e o observador
mantém uma relagao de igualdade?

Papel de autoridade ou
submissao

Q11 - Em qual dos angulos o observador assume um
papel de autoridade ou submissao em relagao a
imagem?

Sensacao de alheamento

Q12 - Em qual das alternativas, a imagem estabelece
uma sensagdo de alheamento (distanciamento) em
relacdo ao observador?

Metafuncao Composicional

Valor informacional/informacgao
mais importante?

Q13 - De que lado da imagem vocé acha que se
encontra a informagéao mais importante?

Valor informacional/relacao
dado-novo

Q15 - Existe alguma informagao dada (ja conhecida) em
relacdo com uma ideia nova?

Aspecto mais saliente

Q14 - Que aspecto da imagem é mais saliente, ou seja,
que esta com um maior destaque?

Segue nossa leitura dos anuncios, de acordo com as categorias de analise

da GDV.

4.1.1 Anélise das Metafunc¢des no Anuncio 1
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Figura 1 — Anuncio 1 - Campanha “Agente de transito é amigo da gente”

Fonte: Disponivel em <http://goo.gl/lymsqh8>. Acesso em 14 ago 2014.
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4.1.1.1 Metafungdo Representacional do Anuncio 1

O anuncio 1 mostra a imagem de um guarda de transito atravessando a rua
pela faixa de pedestre e segurando a mao de duas criangas, mais precisamente dois
estudantes, pois eles estdo em frente a uma escola e a menina carrega uma mochila

nas costas e o menino um caderno.
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De acordo com a fungao representacional, pela forma como eles estdo
representados na imagem, dizemos que eles estdo dispostos numa estrutura
narrativa, pois esta estrutura representa agdes ou eventos e, no caso da imagem em

analise, esta sendo mostrada a acao de atravessar a rua.

Dentre os elementos representados, o guarda exerce o papel de ator, pois
ele é o participante que aparece em maior saliéncia, ja as criangas aparecem como
participantes secundarios, pois ndo se relacionam com o participante principal (o

guarda) por meio de vetores.

Quanto ao processo é de agado nao-transacional, pois o vetor da imagem é o
olhar do guarda que olha para o seu lado esquerdo, provavelmente se certificando
se da para atravessar em seguranga. A imagem mostra o guarda olhando, mas n&o

aparece o alvo do seu olhar, por isso que a acao € nao-transacional.

4.1.1.2 Metafuncgéo Interativa do Anuncio 1

Na analise da funcao interativa, a relagdo estabelecida entre o produtor da
imagem, os participantes representados e o observador, de acordo com a categoria
de contato, configura-se como contato de oferta, pois os participantes
representados nao olham diretamente para o leitor/observador. Eles s&o oferecidos

ao leitor como objeto de observagao.

Na categoria Distancia Social, observamos que a imagem se enquadra no
angulo aberto, pois os participantes aparecem de corpo inteiro. Nesse caso,
podemos dizer que os participantes representados se mantém distantes do

observador, ndao havendo intimidade entre eles.

Com relagdo a categoria da perspectiva, a imagem aparece no angulo
obliquo, principalmente o participante principal, (0 guarda) que aparece olhando de

lado, o que revela um certo distanciamento do observador.

Ja na categoria de Modalidade, observamos que na imagem aparecem
varias cores vivas e bem definidas, mostrando os elementos da imagem com muita

clareza. Ressaltamos também que ha um predominio da cor azul. Essa cor aparece
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em dois tons. Destacamos que os tons de azul do plano de fundo e do céu sao os
mesmos da camisa do guarda, o que reforga a importancia desse participante na
imagem. Além disso, percebemos um foco de luz sobre ele, principalmente sobre
sua camisa e deduzimos que a intengéo do produtor da imagem, com esse destaque
na camisa do guarda, foi de reforgar o papel social que ele esta representando na
imagem. Com essas observagdes, concluimos que o uso que se fez das cores, da
distribuicdo do brilho e da luminosidade conferem a imagem um alto grau de

veracidade. A imagem aparece como real e verdadeira.

4.1.1.3 Metafungao Composicional do Antncio 1

Nesta terceira e ultima fungao, analisa-se a organizagao e a forma como se
relacionam os elementos presentes na imagem. Para essa analise a GDV aponta
trés critérios a serem observados, a) o valor da informagéo, b) a saliéncia e c) a
estruturacdo. O primeiro diz respeito ao posicionamento do elemento dentro da
composicdo da imagem. Com relagdo a imagem do anuncio em analise, se
tomarmos como foco o eixo horizontal, veremos que do lado esquerdo da imagem
aparece o guarda segurando a mao das criangas e atravessando a rua, nesse caso,
por estar no lado esquerdo, essa informagao nos € apresentada como algo comum,
ja conhecido, corriqueiro. O fato novo aqui, ou seja, o que aparece no lado direito da
imagem séo as informagdes verbais dizendo que o “agente de transito € amigo da
gente” e que ha “educacgao para o transito na escola”. Se nos determos na analise
das informacdes verbais, percebemos que no eixo vertical temos a identificacdo da
Prefeitura Municipal de Mossor6 e da sub-secretaria de Transito e Transporte como
a informacdo real e a frase “agente de transito € amigo da gente”, como a
informacéo ideal. A frase “Educacgao para o transito na escola, seria nesse caso, um
elemento mediador. Concluimos entdo, que a proposta do anuncio era mostrar que
ja existe educagao para o transito na escola e que os agentes de transito séo
atuantes tanto na educacdo das criangas, quanto na seguranga delas, mas a
populagao ainda ndo os vé como amigo e, esse é o objetivo principal da campanha,

mostra que os agentes de transito sdo amigos da populagao.
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De acordo com o critério da saliéncia, percebemos que os elementos de
maior destaque no anuncio sdo a imagem do agente segurando a méao das criangas
e 0s enunciados verbais - Agente de transito € amigo da gente e Educacéo para o
transito na escola. Essa saliéncia se da pelo fato dessas informagdes aparecerem

em primeiro plano e também serem destacadas por cores vivas e diferenciadas.

4.1.2 Analise das Metafungdes no Anuncio 2

Figura 2 — Anuncio 2 - Campanha “Agente de transito é amigo da gente”
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Fonte: Disponivel em <http://goo.gl/lymsqh8>. Acesso em 14 ago 2014.

4.1.2.1 Metafungdo Representacional do Anuncio 2
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De acordo com a funcéao representcaional, observamos que a representacao
€ narrativa, pois os participantes representados (a ciclista e o guarda de transito)
estdo exercendo uma agao entre eles. Nesse caso, dizemos que a representagao se
da por meio do processo de reagao e os participantes representados sao chamados
de interatores, pois cada um assume ora o papel de Ator, ora o papel de Meta, tendo
em vista que um esta olhando para o outro. Portanto, quanto a estrutura, podemos

dizer que é Transacional e Bidirecional.

4.1.2.2 Metafungéo Interativa do Anuncio 2

Quanto a Funcgao Interativa, na analise, tratamos das quatro categorias de
significado das imagens abordadas dentro dessa funcdo: contato, distancia social,

perspectiva e modalidade.

De acordo com a categoria de contato, percebemos que a imagem é um ato
de Oferta, pois os participantes representados nao estdao olhando para o observador

e a imagem é oferecida como objeto de observagao.

Na categoria Distancia Social, observamos que a imagem se enquadra no
angulo meédio, pois os participantes s6 aparecem até os joelhos. Esse tipo de
enquadramento mostra uma distancia intermediaria, onde os participantes
representados nao sao intimos do observador, mas também ndo séao
desconhecidos. Isso pode pressupor a intengdo do querer aproximar-se,

estabelecendo uma relagdo de engajamento inicial entre os participantes.

Em relacédo a Perspectiva, a imagem é retratada sob o angulo obliquo, pois
os participantes retratados aparecem de perfil. Nesse angulo, o ponto de vista
proposto pelo produtor da imagem & de alheamento, como se o que esta sendo

retratado fosse incomum para o observador e nao fizesse parte do seu mundo.

No que diz respeito a modalidade, a imagem €& mostrada como algo real e
objetivo. O cenario aparece como plano de fundo, dando destaque a acgéo retratada.
A iluminacdo é distribuida de forma igualitaria por toda a imagem, mas ha pontos

especificos de brilho sobre o rosto da ciclista e do agente de transito.
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4.1.2.3 Metafungédo Composicional do Anuncio 2

De acordo com essa fungao e a partir do valor da informagao, observamos
que as informagdes da imagem dispostas no eixo horizontal trazem a ciclista como a
informacao ja conhecida, o dado e o guarda de transito como o novo, ou seja, € nele
que devemos prestar mais atencdo, pois ele estad representando a proposta do
produtor da imagem que é a de termos os guardas como pessoas amigas,
prestativas e confiaveis. Essa proposta vai de encontro com o que maioria das
pessoas pensam sobre esses agentes, pois, geralmente eles sao vistos como
autoritarios, incompreensiveis e exploradores, que s6 sabem aplicar adverténcias e
multas. Isso também pode ser constado em algumas falas dos alunos. Quanto a
saliéncia, percebemos que os elementos que mais se destacam na imagem séo, a
ciclista e o agente de transito que esta interagindo com ela. Estes participantes
aparecem em primeiro plano e ha pequenos focos de brilho sobre eles,

principalmente no rosto.

4.1.3 Analise das Metafung¢des no Anuncio 3

Figura 3 — Anuncio 3 - Campanha “Agente de transito € amigo da gente”
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4.1.3.1 Metafungéo Representacional do Anuncio 3

O anuncio mostra a imagem de um guarda de transito fazendo sinal para os
carros pararem e ainda familia composta por um casal e uma crianga atravessando
a rua pela faixa de pedestre. Como a imagem sugere agao (de parar os carros e de
atravessar a rua), dizemos que a estrutura € narrativa.

Quanto ao processo, trata-se de uma reacgéo transacional. Lembramos que,
de acordo com a GDV, nos casos em que um vetor é formado pela diregao do olhar
de participantes representados, tal representacéo configura-se em um processo de
reacao e o participante do qual parte o vetor € chamado de reator e o alvo do seu
olhar é chamado de fenébmeno.

No caso do anuncio acima, o guarda exerce o papel de reator, pois € a partir
do seu olhar que o vetor se forma, e as pessoas para quem ele esta olhando - a

familia que atravessa a rua - exercem o papel de fenébmeno.

4.1.3.2 Metafungéo Interativa do Anuncio 3

De acordo com essa fungéo, no que diz respeito a categoria de contato, os
participantes representados nao olham diretamente para o leitor, portanto o contato
é de oferta.

Quanto a categoria de distancia social os participantes aparecem de corpo
inteiro, angulo em que se mantém distante do observador, ndo sendo possivel ver
suas emogdes.

Na categoria de perspectiva, os participantes aparecem representados no

angulo obliquo. Sobre isso:

A obliquidade é, entretanto, uma questdo de gradacgao, e a escolha
por um angulo mais ou menos obliquo determina uma relagdo de
afastamento ou envolvimento dos produtores da imagem - e
consequentemente dos observadores - em relagdo aos participantes
representados. (PINHEIRO, 2007, p.53).

No caso da imagem do anuncio em analise, os participantes aparecem num

grau de obliquidade que os tornam indiferentes ao observador.
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Ja na categoria da Modalidade, categoria que diz respeito ao nivel de
realidade que a imagem representa, iremos analisar os quatros recursos de
modalizagao, que sdo: utilizagdo da cor, contextualizagao, iluminagao e brilho.

Com relagdo a utilizagdo da cor, assim como nos anuncios anteriores, as
cores sao vivas e intensas, com destaque para a cor azul que aparece na camisa do
agente e no céu, representado em segundo plano.

No que se refere a contextualizacdo, a imagem apresenta um cenario bem
definido, conferindo mais veracidade a imagem.

Quanto a iluminagédo, ela é distribuida de forma igualitaria por toda a
imagem, com um pequeno ponto de brilho sobre o rosto do agente de transito,
dando mais destaque a ele, sem, no entanto, diminuir o seu valor de verdade.
Dentro dessa categoria de analise, podemos dizer, entdo, que a imagem é

representada como algo real e verdadeiro.

4.1.3.3 Metafungdo Composicional do Anuncio 3

Comecemos a analise dessa fungédo a partir da distribuicdo e organizagéo
das informacdes.

Tomando como foco o eixo horizontal, temos a imagem da familia
atravessando a rua como a informag¢do dada e a imagem do agente fazendo sinal
para os carros pararem como a informacgao nova. Essa disposicdo das informacgdes
na imagem passa a idéia de que é comum e frequente as pessoas atravessarem as
ruas, mas agora ha um diferencial nessa agao, pois elas estardo mais seguras com
a atuacédo dos agentes de transito que irdo controlar e orientar os condutores a
respeitarem o direito dos pedestres de atravessarem a rua, em segurancga, pela
faixa.

Se mudarmos o foco para o eixo vertical, teremos como informacgao ideal o
enunciado Agente de Transito é Amigo da Gente e como informagcdo real o
enunciado Mais Seguranga para os Pedestres. A intengcdo do produtor com essa
disposi¢céo das informagdes foi passar para o observador a idéia de que ja é fato
sabido que atravessar pela faixa de pedestre € mais seguro e se tiver agentes
controlando o fluxo dos carros, melhor ainda, mas o ideal € que esse agente seja

visto como uma pessoa amiga. Percebam que entre a informacgao real, e a ideal, a
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imagem do agente de transito funciona como o elemento mediador, formando assim
uma estrutura triptica.

Quanto a saliéncia, o que aparece em maior destaque nessa imagem ¢é a
familia atravessando a rua. Esse destaque se da pelo fato de que esses
participantes e a faixa de pedestre que estdo atravessando, aparecem em tamanho

maior e mais proximos do observador.

4.1.4 Analise das Metafungdes no Anuncio 4

Figura 4 — Anuncio 4 - Campanha “Agente de transito é amigo da gente”
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4.1.4.1 Metafungéo Representacional do Anuncio 4

Neste anuncio aparece apenas um participante representado. A imagem
mostra um agente de transito olhando para o observador e fazendo sinal para este
seguir em frente. O sinal feito pelo agente constitui na imagem a representacéo de
uma acgao, neste caso, podemos dizer que essa imagem possui uma estrutura
narrativa e, como o participante olha diretamente para o observador, forma um vetor
que liga o olhar daquele a este, temos, entdo, um processo de reagao transacional.
Nesse processo 0 participante representado interage com o observador, exigindo

dele uma reacéo.
4.1.4.2 Metafungéo Interativa do Anuncio 4

De acordo com esta fungdo, comecemos a analise a partir da categoria de

Contato.
Como o agente de transito aparece de frente para o observador, olhando

diretamente para ele, acenando e sorrindo, convidando-o a interagdo, tal

configurac&o constitui um contato de demanda.
Na categoria de Distancia Social, o agente de transito é representado em um

angulo médio, pois sua imagem é mostrada um pouco abaixo da cintura até a
cabeca. Nesse angulo o participante representado aparece como amigo do

observador. Ha uma relacao de intimidade entre eles.
Quanto a perspectiva, a imagem €& mostrada no angulo frontal, onde o

agente de transito e o observador encontram-se alinhados no mesmo nivel do olhar,
estabelecendo-se assim uma relagao de igualdade entre eles. Este angulo também
confere a imagem uma posi¢ao que a representa como algo que pertence ao mundo

do observador e este se sente familiarizado com ela.
Ja com relagdo a Modalidade, categoria que por meio dos mecanismos de

cor, contextualizagdo, iluminagéao e brilho, analisa o nivel de realidade da imagem,
percebemos que a imagem em questdo esta contextualizada, pois apresenta um
cenario bem definido, no qual é possivel identificar os elementos que definem as
circunstancias de tempo e espago, assim como a posigdo social do sujeito

representado, sua intengao comunicativa e o seu publico-alvo.
Com relagdo a cor, assim como nos anuncios anteriores, ha um predominio

da cor azul. Essa cor aparece na farda do guarda, na palavra Mossord, na faixa

onde esta escrito o Slogan da campanha e no céu, representado no cenario, que
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aparece em segundo plano. As cores do cenario aparecem em tons pastéis, com

excecgao do céu que esta representado num azul vivo e intenso.
Quanto a iluminagéo e ao brilho, a imagem é toda clara, ndo ha jogo de luz e

sombra, mas da para perceber que de forma bem discreta, ha uma iluminagcdo e um

brilho sobre o0 agente de transito.
Feitas essas observacgbes, constatamos, entdo, que tratasse de uma

imagem real e objetiva, apesar do cenario estar sendo representado de forma
embacada e em tons pastéis. Tal representacao foi um recurso utilizado para realgar

os elementos que ficaram em primeiro plano.
4.1.4.3 Metafungcdo Composicional do Anuncio 4

Para a analise dessa fungdo tomamos como critério inicial o Valor da
Informacao. Nesse anuncio observamos que, no que diz respeito ao eixo vertical, os
elementos estao distribuidos numa estrutura chamada por Kress e Van Leeuwen de
Triptico. Essa estrutura organiza os elementos na seguinte disposi¢do: topo, centro
e base. No topo fica a informacdo ideal, na base a real e no centro o elemento

mediador entre o real e o ideal.
No caso do anuncio em analise, a informacé&o ideal é o enunciado: Agente

de Transito é Amigo da Gente e a informagéao real € o enunciado: Orientagao para
os condutores, ja 0 elemento mediador € a imagem do agente de transito. Com
essa disposi¢cao os produtores da imagem pretenderam passar a idéia de que é
comum os agentes de transito atuarem nas ruas orientando os condutores,
prestando servigo a populagédo e garantindo a seguranga no transito. Portanto, seria

ideal que esses agentes fossem vistos e tratados como amigos da populagao.
Se tomarmos como foco o eixo horizontal, teremos como informacéo dada a

imagem do agente atuando nas ruas, disposto a esquerda e como informag¢ao nova

os enunciados verbais dispostos a direita.
Com relacdo a saliéncia, a imagem apresenta dois planos, o primeiro e o

segundo plano. Os elementos, que aparecem em primeiro plano, se tornam mais
salientes por estarem distribuidos em cores vivas, bem mais definidos do que os do

segundo plano que estdo embacados e em tons pastéis.
Concluida aqui a leitura dos anuncios selecionados para o corpus desta

pesquisa, observamos de um modo geral que, todos os anuncios mostraram os
agentes de transitos servindo a populacdo de forma amiga eficiente, em situacdes

do cotidiano vividas no transito. E interessante ressaltarmos que, na maioria dos
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anuncios sdo mostradas situagdes envolvendo pedestres, pois dos quatro anuncios,
dois mostram pessoas atravessando a rua e em trés deles aparece a faixa de
pedestre como parte do cenario.

E como se esses anuncios quisessem mostrar que as questdes do
transito ndo dizem respeito s6 aos motoristas e que a fungdo dos agentes €, antes
de tudo, orientar e proteger a populagao dos riscos oferecidos.

O curioso nessa campanha publicitaria € que o objetivo central era
mostrar o agente de transito como amigo da populagdo. No entanto, com excegao
do quarto anuncio, as imagens exibem os participantes representados em angulos e
perspectivas que os mantém, de acordo com a GDV, distantes do observador, ndo
mantendo com eles nenhuma relagao de intimidade ou afinidade.

A proposta do produtor da imagem era a de que devemos ter os agentes de
transito como amigos, pessoas que estédo ali para nos ajudar, que sao prestativos e
confiaveis. Essa visdo vai de encontro com o que maioria pensa, pois geralmente
esses agentes sdo vistos como aquele que é autoritario, vigia, fiscaliza, faz

adverténcias e aplica multas.

4.2 Intervengao e analise dos dados coletados
4.2.1 Analise das respostas no diagnostico

Na tabela abaixo, apresentamos os resultados da 12 questao colocada para
os alunos observarem nas imagens. Para melhor analisarmos a questdo, as
repostas dos alunos foram codificadas de acordo com a legenda que aparece no
final da tabela, mas as mesmas encontram-se integralmente nos anexos da presente

pesquisa.

Quadro 3 - Questdo 1 - Qual a relagdo da imagem com o texto verbal?

QUESTAO 1

Qual a relagdo da imagem com o texto verbal?
Aluno Avaliacdao da | Avaliagao da | Avaliagcao da | Avaliagao da
resposta ao resposta ao resposta ao resposta ao
Anuncio 1 Anuncio 2 Anuncio 3 Anuncio 4
A1 N2 N4 N4 N3
A2 N5 N5 N5 N5
A3 N4 N4 NS NS
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Ad N5 N4 N5 N4
AR NIA N2 NiA NiA
8
7
7
5]
5
4
3
2
1
0

Anuncio 1 Anuncio?2 Anuncio 3 Antncio 4

EN]I ENZ2 BmN3 EN4d EN5 ENR

-3 7 T 7 T 5

A intencéo ao elaborar essa questao foi averiguar a percepgao dos alunos
com relagdo ao papel das imagens nos anuncios. Se eles véem essas imagens

como portadoras de sentido ou como simples adorno.

De acordo com os dados mostrados na tabela, podemos ver que a maioria
dos alunos percebeu as imagens como portadoras de sentido e ndo apenas como
adorno. A maioria deles, mesmo sem saber explicar direito, percebeu a relagao entre
a imagem e o texto verbal. Esse dado revela um aspecto muito positivo em relagéo
ao letramento visual dos alunos, pois mostra que eles ja fazem uma leitura dos

anuncios, levando em consideragao o papel das imagens na constru¢ao do sentido.

Grafico 1 - Qual a relagdo da imagem com o texto verbal?
Fonte: Elaborada pela autora.

Os dados mostram também, que, a maioria dos alunos nao sabe ainda como
e 0 que analisar nas imagens. Isso sé reforca a nossa concepgdo de que é
interessante trabalharmos a GDV nas aulas de lingua portuguesa, como suporte

tedrico-metodoldgico, para orientar os alunos na leitura de textos imagéticos e com




51

isso ampliar o nivel de letramento dos mesmos, dando-lhes suporte para

compreender e produzir textos que falem além das palavras.

Passemos agora para a analise dos resultados da segunda questado dessa

fase de diagndstico.

Para essa questao pedimos como reposta apenas a palavra sim ou nao.

Quadro 4 — Questao 2 - Vocé acha que a mensagem teria 0 mesmo sentido se retirassemos
a imagem do anuncio?

QUESTAO 2
Vocé acha que a mensagem teria o mesmo sentido se
retirassemos a imagem do anuncio?
Aluno Avaliagao da | Avaliagao da | Avaliacao da | Avaliagao da
resposta ao resposta ao resposta ao resposta ao
Anuncio 1 Anuncio 2 Anuncio 3 Anuncio 4
A1 RI RI RI RC
A2 RI RC RC RC
A3 RC RC RI RC
A4 RC RC RC RC
A5 RC RC RC RI
A6 RC NR NR NR
A7 RI RI RI RI
A8 RI RC RI RI
A9 RI RC RC RI
A10 RI RI RI RI
A11 RI RC NR NR
A12 RI RC RC NR

Legenda: Resposta Correta (RC): respondeu “N&ao”;

Respondeu “Sim”; NR: ndo respondeu.

Resposta Incorreta (RI):

O nosso propdsito com essa questao também era de ver como os alunos

percebem a relagcado de sentido entre as imagens e o texto verbal, no entanto, aqui,
pretendemos saber especificamente se eles acham que o papel das imagens é
apenas de confirmar e reforgar o sentido dos enunciados verbais, ou se € de
completar e conduzir esse sentido.

Os dados mostrados na tabela ndo corresponderam as nossas expectativas
para esta questao, pois, com base nas respostas da questdo anterior, esperavamos
que a maioria dos alunos percebesse que o sentido ndo seria 0 mesmo se
retirdssemos as imagens dos anuncios. No entanto, o resultado deu praticamente

empatado para as respostas corretas e as incorretas. Observemos o grafico abaixo:
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Grafico 2 - Vocé acha que a mensagem teria o0 mesmo sentido se retirdssemos a imagem do
anuncio?

9
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Anuncio 1 Anuncio?2 Anuncio 3 Anuncio 4

m RC mRI NR

Fonte: Elaborada pela autora.
Isso mostra que, conforme exposto na questdo anterior, os alunos

percebem que ha uma relagédo de sentido entre as imagens e os enunciados verbais,
mas nao conseguem compreender como se da essa relagdo. Se observarmos a
tabela novamente, iremos perceber que um mesmo aluno assume respostas
deferentes de um anuncio para o outro e que alguns sequer conseguiram responder
a questao em todos o0s anuncios. Isso mostra que eles ficaram em duvida, ou seja,
nao souberam responder.

So6 para titulo de exemplificagdo, nos anuncios abordados como Corpus
deste trabalho, as imagens aparecem como um recurso na construgdo do sentido
que vai além de um reforgo ou complementacdo do que esta escrito. Em todos os
anuncios as imagens contextualizam circunstancias nas quais os agentes de transito
podem ser vistos como amigos da gente. No primeiro anuncio aparece uma
circunstancia relacionada com a educagao, no segundo com a pratica de esportes,
no terceiro com a seguranga dos pedestres ao atravessarem a rua e no quarto a
orientacdo dos condutores de veiculos. Em todos esses anuncios haveria um
prejuizo ou uma modificagdo no sentido, caso ndo tivessem as imagens presentes
ou entao se fossem outras no lugar.

Observemos agora a terceira e Uultima questdo aplicada na fase de

diagnéstico.

Quadro 5 - Questdo 3 - Tente descrever o anuncio explicando toda a mensagem que
a imagem esta tentando passar, através de personagens, cor, brilho, distribuicdo dos
elementos, ideias e agodes.

| QUESTAO 3 -
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Tente descrever o anuncio explicando toda a mensagem que a
imagem esta tentando passar, através de personagens, cor, brilho,

Aluno distribuicdo dos elementos, ideias e agdes.

Avaliagdao da | Avaliagdo da | Avaliagcao da | Avaliacao da
resposta ao |resposta ao |resposta ao |resposta ao
Anuncio 1 Anuncio 2 Anuncio 3 Antncio 4

A1 N3 N3 N1 N3

A2 N3 N2 N2 N2

A3 N3 N2 N2 N1

A4 N2 N1 N2 N2

A5 N3 N3 N3 N2

A6 N3 N1 N1 N2

A7 N3 N3 N2 N3

A8 N3 N2 N3 N3

A9 N3 N2 N2 N3

A10 N4 N3 N2 N2

A11 N3 N2 N1 N1

A12 N2 N2 N2 N1

Legenda: N1: Nao soube descrever nenhum item; N2: Soube descrever apenas 1
item; N3: Soube descrever 2 ou 3 itens; N4: Soube descrever 4 ou 5 itens; N5:
Soube identificar todos os itens.

Nessa questao, os alunos demonstraram muita dificuldade em descrever os

elementos da imagem e mais dificuldade ainda em explicar como esses elementos

se combinam para produzir sentido. Observem, na tabela acima, que a maioria

soube identificar apenas dois ou trés itens, entre os itens mais citados estavam as

cores e 0s personagens. Apontaremos a seguir mais detalhes sobre esses dados.

Para comecgar, apresentamos um grafico mostrando que nivel de respostas

predominou em cada anuncio, em seguida, uma tabela com os itens mais citados e

depois comentaremos algumas repostas. Observem agora o grafico:

Grafico 3 - Descrigdo dos anuncios
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Fonte: Elaborada pela autora.

Os alunos até conseguiram apontar alguns elementos, mas nao souberam

descrevé-los, nem tdo pouco identificar qual € a fungdo de cada um deles na

imagem.

Os elementos que eles mais souberam identificar foram os personagens, as

cores e as agdes, conforme demonstrado na tabela abaixo.

Quadro 6 - Questdo 3 - Elementos encontrados - Tente descrever o anuncio
explicando toda a mensagem que a imagem esta tentando passar, através de

personagens, cor, brilho, distribuicdo dos elementos, ideias e acdes.

QUESTAO 3 - Elementos encontrados

Tente descrever o anuncio explicando toda a mensagem que a
imagem esta tentando passar, através de personagens, cor, brilho,

Aluno distribuicdo dos elementos, ideias e agdes.
Avaliacdao da | Avaliagdao da | Avaliagao da | Avaliagcao da
resposta ao |resposta ao |resposta ao |resposta ao
Anuncio 1 Anuncio 2 Anuncio 3 Anuncio 4
Personagens e | personagens N&o soube Personagem e
acao descrever cenario
A1 nada
Personagens e Nao soube personagens Personagem
cor descrever
A2 nada
Personagens e Acao Acao Nao soube
acao descrever
A3 nada
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Ideia Nao soube Acéo Ideia
descrever
A4 nada
Personagens e | Personagens e | Personagens e | Personagem
A5 cor cor cor
Personagens e N&o soube N&o soube Personagem
cor descrever descrever
A6 nada nada
Personagens, | Personagens e | personagens Posicao dos
cor e cenario cor personagens e
A7 a cor
Personagens e | Personagens | Personagens e | Personagens e
iluminagao cor sua posi¢ao na
A8 imagem
Personagens e | Personagens Personagens | Personagens e
A9 cenario cenario
Personagens, | Personagens e | Personagens Personagens
cor, agao e agao
A10 cenario
Personagens e | Personagens Nao soube Nao soube
cor descrever descrever
A11 nada nada
Personagens Personagens Personagens N&o soube
descrever
A12 nada
Na Tabela 1, mostramos a quantidade de cada um dos elementos

identificados nos anuncios.

Tabela 1 — Quantidade de elementos nos anuincios.

Anuncio 1 | Anincio2 | Anuncio 3 | Anincio 4 | Total

Acao 0 1 2 0 3
Ideia 1 0 0 1 2
Nao soube descrever nada 0 3 3 3 9
Personagens 1 5 5 4 15
Personagens e cenario 2 0 0 2 4
Personagens e agao 2 1 0 0 3
Personagens e cor 4 2 2 0 8
Personagens e iluminagao 1 0 0 0 1
Personagens e sua posi¢cao 0 0 0 1 1
Personagens, sua posi¢ao e cor 0 0 0 1 1
Personagens, cor e cenario 1 0 0 0 1
Personagens, cor, agao e

cenario 1 0 0 0 1
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Como ja foi dito, a descrigdo que eles fizeram desses elementos foi uma
descricao muito superficial, ou melhor, ndo foi bem uma descricdo, eles apenas
apontaram os elementos mais obvios. A exemplo disso, observemos algumas das

respostas dadas a esta questao.

Resposta do aluno A9 com relagao ao primeiro anuncio:

“2 alunos, guarda de transito, faixa de pedestre, e da a idéia de uma
coisa que deveria ter mais seguranga nas escolas”.

Resposta do aluno A11 com relagdo ao segundo anuncio:

“Dois guardas e uma ciclista. As cores destacadas sdao o vermelho e o
azul”.

Resposta do aluno A12, com relagao ao terceiro anuncio:

“‘Personagens - um guarda, os motoristas e o casal e uma menina

Cor - ajudou a representar mais o cenario e o momento

Posicao — ele esta alertando o casal”.

Resposta do aluno A8 com relagao ao quarto anuncio:

“Personagem: um guarda, cor: fortes, posicao: de frente, observagao:
nenhum, brilho: normal, ideias ou agao: poderia ser numa rua mais

movimentada”.

Em todas as respostas os personagens foram identificados, no entanto, os
alunos nao relacionaram as agdes das personagens com as idéias que os anuncios
estavam propondo e também nio atentaram para os elementos do cenario, como as
cores por exemplo, e nem para a posigdo dos personagens nesse cenario. Quanto
as cores, a maioria até soube identificar, mas nao atribui sentido a elas, e os que
tentaram atribuir, o fizeram de forma errénea. Observemos por exemplo, trechos de
outras respostas: o aluno A1 respondeu com relagdo ao primeiro e segundo anuncio
que as cores faziam sentido porque a imagem estava bem colorida. Ja o aluno A2
disse com relagdo ao primeiro anuncio que as cores remetiam a esperanga e a
alegria. O aluno A5 atribuiu as cores ao apelo para lutar por um Brasil melhor e
alegre, com mais amor aos nossos olhos. Enfim, foram varios os casos em que eles
interpretaram de forma equivocada o uso das cores nos anuncios analisados. E
importante observar que nenhum deles comentou o predominio da cor azul nos

quatro anuncios, eles nao perceberam que esse predominio se deve ao fato de ser
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essa a cor de identificagdo dos agentes de transito, tendo em vista que € essa a cor
da farda deles, além disso, o azul também é a cor que representa a prefeitura de
Mossoro, instituicdo responsavel pela circulagdo dos anuncios.

Claro que esse resultado ja era esperado, pois, além deles ndo terem
embasamento teodrico e metodolégico para lerem imagens, as questdes foram
elaboradas de forma bem abrangente, com o intuito de descobrir até que ponto eles
conseguiam fazer as interpretagoes.

A conclusdo a qual chegamos foi de que esses alunos n&o sabem ler
imagens, eles s6 percebem as informagdes mais Obvias como, quem sao o0s
personagens representados, o que estao fazendo e, quais as cores que aparecem.
Além de ndo atentarem para outros aspectos importantes como o0 cenario, a
iluminagdo, a distribuicdo dos elementos, a posicdo dos personagens, etc, eles
também nao percebem o papel desses elementos na constru¢cado do sentido, € como
se estivessem lendo uma frase decodificando palavra por palavra, mas néao

compreendesse 0 que essas palavras estavam significando na frase.

4.2.2 Andlise das respostas na intervencao

Conforme ja foi explicado na metodologia, para analisarmos as repostas dos
alunos, dividimos as questdes de acordo com as metafungdes da GDV. Para cada
uma dessas questdes, criamos uma tabela contendo as repostas feitas antes e
depois do contato que os alunos tiveram com a GDV e, para cada uma dessas
repostas, criamos uma escala de avaliacdo que varia de acordo com a natureza de
cada questao.

Essas questbes foram aplicadas para a leitura dos quatro anuncios
selecionados como Corpus da presente pesquisa, no entanto, apresentaremos
apenas as respostas referentes ao anuncio 1, pelo fato dos resultados terem sido
bem semelhantes na leitura dos quatro anuncios, sendo, portanto, suficiente

abordarmos somente um como amostragem.

4.2.2.1 Metafungdo Representacional do Anuncio 1

Figura 5 - Anuncio 1 - Campanha “Agente de transito € amigo da gente”



AGENTE DE TRANSITO |

_¥

Educacéo para o transito na escola.

t g-xgg i
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. -L' LIGUE SECRETARIA DD DESENVOLVIMENTO URBAND g

9 TRANSITO Subsecretaria de Transito e Transporte MOSSORO
DEPART.

AMENTO DE FISCALIZAGED DE TRANSITOE TRANSPORTE - DFTT

Fonte: Disponivel em <http://goo.gl/lymsqh8>. Acesso em 14 agosto 2014.
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Para essa questdo consideramos como satisfatério os alunos que

souberam identificar todos os personagens; parcialmente satisfatério quem citou

0s personagens, mas nao soube especificar cada um deles; e insatisfatéorio quem

nao identificou os personagens.

Quadro 7 - Anuncio 1 - Q1 - Quais os principais elementos da imagem?

ANUNCIO 1 - Q1 - Quais os principais elementos da imagem?

Percepgoes dos alunos

Percepgoes dos alunos

Aluno antes da GVD N depois da GVD N
O guarda, o menino e a 5 | O guarda, as criangas, a faixa de 5
menina. pedestre e escola.

A1
A2 O agente de transito. 3 | O guarda de transito e as criangas. | 5
A3 O guarda e as criangas. 5 | O guarda e as criangas 5
O guarda ajudando as 5 | O agente atravessando aruacom |5
Ad criangas a passarem a rua. as criangas.
O guarda de transito e os 5 | Os personagens. 3
estudantes.
A5
O guarda, as criangas, a 5 | O guarda, as criangas, a escola e 5
A6 escola e a faixa de pedestre. a faixa de pedestre.
As criangas e o guarda de 5 | Uma menina, um menino e o 5
transito. guarda.
A7
O guarda e as duas criangas. |5 | O guarda, os alunos e a faixa de 5
pedestre.
A8
O guarda, os alunos, a escola |5 | Os alunos, o guarda e a faixa de 5
A9 e a faixa de pedestre. pedestre.
O agente de transito, as 5 | O guarda de transito, as duas 5
criangas e a faixa de pedestre. criangas, a faixa de pedestre e a
escola.
A10
O guarda, as criangas e a 5 | O guarda e as criangas. 5
escola
A11
A escola, as pessoas e a faixa | 3 | O cenario, os personagens, a faixa | 3
A12 de pedestre. de pedestre.

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatério; 5:

Satisfatorio.
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Conforme foi mostrado na tabela, a maioria das respostas foram
satisfatérias, ou seja, os alunos souberam identificar os personagens como o0s

elementos principais das imagens, conforme podemos conferir no grafico abaixo.

Grafico 4 - Os principais elementos da imagem
12
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10
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Fonte: Elaborada pela autora.

E importante frisarmos que mesmo que alguns alunos tenham citado outros
elementos, além dos personagens, como 0 cenario, por exemplo, isso nao muda o
valor da resposta, pois o importante era identificar os personagens e isso eles
fizeram.

Outro aspecto que ressaltamos nos resultados apresentados na tabela da
primeira questao foi que as repostas permaneceram praticamente as mesmas antes
e depois do estudo da GDV. Isso nao significa que o estudo da GDV néo tenha sido
compreendido, o fato € que, no que diz respeito a identificacdo dos personagens na
representacao os alunos ja demonstravam saber fazer mesmo antes de conhecerem
a GDV. Observemos agora a tabela de respostas para a segunda questdo.

Lembramos que essa questao também corresponde a metafungao representacional.

Quadro 8 - Anuncio 1 - Q2 - Qual a intencdo da escolha dos cenarios, das cores e das
pessoas das imagens?

ANUNCIO 1 - Q2 - Qual a intencdo da escolha dos cenarios, das cores e das
pessoas das imagens?

Aluno | Percepgoes dos alunos | N | Percepgoes dos alunos | N
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antes da GVD

depois da GVD

Faixas de pedestre hoje em Foi escolhido passar uma ideiade |3
dia ndo sao respeitadas, seguranca.
principalmente em frente a
uma escola.
A1
Em relagdo ao cenario, sao Mostrar uma cena do dia a dia que
coisas normais do nosso dia a remete ao guarda de transito e seu
dia; as cores servem para trabalho; As cores nao tém
chamar mais atengcédo e as nenhum brilho ou algum ponto
pessoas sao pessoas normais, especifico. As pessoas, no caso, o0
fazendo atividades diarias. guarda ajuda as duas criancas a | 3
voltarem da escola. A intengao é
mostrar para o leitor o grande
trabalho que € muito util e ndo é
muito reconhecido.
A2
Para mostrar a sinalizagao aos Um cenario escolar e estudantes; | O
alunos. cores sinalizando.
A3
A intengado é mostrar para as A intengao € mostrar que a 0
pessoas que se ensina desde educagao comeca cedo.
pequena a ter educag¢ao no
transito.
A4
Transmitir paz. Para nos mostrar o quanto & 3
importante andar na faixa de
pedestre
A5
Foi explicar que o guarda esta O cenario seria para explicar que
educando as criancas em esclarecer que o guarda esta
relacédo ao transito. ajudando as criangas na saida da 3
escola; as cores sdo fantasia.
A6
Nao respondeu. Para mostrar o guarda de transito
exercendo seu trabalho ajudando
as criangas a atravessarem com S
A7 seguranca.
Para explicar que os guardas Mostrar a realidade.
ajudam todos. 0
A8
A9 Representar toda a populagao. Querer mostrar a realidade. 0
O agente de transito, as Cada imagem ligada a cada
criangas e a faixa de pedestre. personagem nos traz associagcoes 3

A10

de ruas.
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Talvez a intengéo dos 0 | Os cenarios para mostrar alguns 0
cenarios € mostrar alguns pontos conhecidos da cidade; as
pontos da cidade, das cores cores para simplesmente
diferenciar um pouco as diferenciar. Para mostrar que o
imagens. Mostrar que o aguarda ajuda todos os tipos de
guarda é amigo das pessoas. pessoas.

A11
Alertar as pessoas a terem A escolha do cenario, dos
cuidado ao atravessarem a personagens e das cores querem
faixa de pedestre, chamar a atencéo do observador,
principalmente criangas mas também alertar as pessoas a
pequenas; ja as cores sao terem mais seguranga ao
vivas, acho que para chamar a | 3 | atravessar a faixa de pedestre. 3
atencao de quem ler o
anuncio.

A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatério; 5:

Satisfatoério.

O nosso proposito com essa questdo foi instigar os alunos a observarem
qual a contribuicdo de cada elemento da imagem na construgdo de sentido do
anuncio.

Queriamos que eles atentassem principalmente para os elementos do
cenario, em como esses elementos se relacionavam com o0s personagens,
contextualizando suas acdes no tempo e no espacgo, tendo como foco principal a
compreensao das idéias expressas no anuncio. A nossa preocupagao com esta
questdo se deu primeiramente pelo fato de que a identificagdo desses elementos
constitui uma das principais categorias de analise da GDV e em segundo lugar, pelo
fato da maioria dos alunos nao ter levado em conta os elementos do cenario na
descricdo que fizeram dos anuncios, quando responderam a terceira questdao da
atividade aplicada na fase do diagnodstico. Sé para relembrarmos, nesta questao, a
maioria dos alunos identificou apenas os personagens e as cores como elementos
da imagem e mesmo assim, ndo souberam atribuir sentido a esses elementos.

Agora, para analise das respostas apresentadas na tabela acima, adotamos
como critério de avaliagdo a mesma escala adotada na tabela anterior, porém, aqui,
consideramos como satisfatério os alunos que souberam identificar os elementos
da imagem e sua relagdo com as idéias expressas no anuncio; como parcialmente

satisfatorio os alunos que nédo souberam identificar os elementos com clareza, mas
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compreenderam as idéias expressas; e insatisfatério quem ndo compreendeu as
idéias.
Essa mesma escala foi utilizada para o antes e o depois do estudo da GDV.
Agora observem no grafico o nivel das respostas e se o nivel melhorou ou

nao, apos o estudo da GDV.

Grafico 5 - Q2 - Qual a intencdo da escolha dos cenarios, das cores e das pessoas das
imagens?
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Fonte: Elaborada pela autora.

Observando as respostas dos alunos para essa segunda questao e fazendo
uma comparagao com o antes e o depois de terem estudado a GDV, achamos, a
principio, que houve uma mudanga pouco expressiva no nivel das respostas, no
entanto, percebemos que, apesar de pouco expressiva, essa mudanga aconteceu
em 50% das respostas, fato que consideramos muito positivo para nossa pesquisa,
pois se em tdo pouco tempo e com poucas aulas voltadas para esse estudo
conseguimos melhorar o desempenho dos alunos para interpretagdo de imagens,
imaginem se a GDV fosse adotada em livros didaticos ou outros materiais utilizados
em aulas de lingua portuguesa? Teriamos alunos mais aptos a leitura de textos
imagéticos, mais aptos a identificarem nas imagens, tudo que contribui para a
construgcao do sentido e que, geralmente, passa despercebida por um observador

comum.
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Até aqui analisamos apenas duas questbes, ambas referente a fungao
repesentacional da GDV. As duas questbes seguintes também dizem respeito a
essa fungcdo, no entanto, essas duas primeiras correspondem a identificacdo e
descricdo dos elementos da imagem, a primeira mais voltada para a identificagdo
dos participantes representados (os personagens) e a segunda, aos elementos do
cenario.

Nessa proxima questao o foco sera identificar e descrever a representagao
das agdes. Ressaltamos que dentro da fungao repesentacional, tal descricao é o que
caracteriza as estruturas narrativas.

O critério de analise adotado aqui € a mesma escala de avaliacao adotada
nas duas questdes anteriores, porém, aqui, consideramos como satisfatoria a
resposta que identificar a acdo e 0 modo como essa agao aconteceu; parcialmente
satisfatéria a que identificar s6 a acdo, sem o modo e; insatisfatéria a que nao

identificar a acao.

Quadro 9 - Anuncio 1 - Q4 - Os participantes estido praticando alguma acao? De que modo?

ANUNCIO 1 - Q4 - Os participantes estdo praticando alguma agdo? De que modo?

Percepgoes dos alunos Percepgdes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
Sim, de atravessar a rua em Sim, de atravessar a rua.
seguranga de modo que as
pessoas o respeitem. 3 3
A1
Sim; no modo sendo pedestres, Sim. Eles estdo caminhando.
ciclista de representar algo muito
importante. 0 3
A2
A3 Sim. 0 | Acao de atravessar criangas na rua. 3
Ad Sim, andando. 3 | Sim. Esta atravessando a pista. 3
Sim, atravessando a faixa de 3 | Sim. Atravessando a faixa e olhando 5
pedestre. se vem carro!
A5
Estao atravessando a rua de Sim. De modo que simule um guarda
modo que representa um guarda atravessando a rua com as criangas.
ajudando as criangas a S 5
travessarem a rua.
A6
Sim, o guarda de transito esta O guarda esta ajudando as criangas a
ajudando as criangas a travessarem.
atravessarem a rua com S S
A7 seguranga.
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Esta, o guarda esta ajudando as Sim. De modo que ajuda as criangas.
criangas a atravessarem a rua. 5 3
A8
Sim. Saindo da escola e Sim. De modo que ajuda as criangas.
atravessando com cuidado. 3 3
A9
O agente mostra a educagao no Sim. Atravessando a rua de maos
transito. 3 dadas em cima da faixa de pedestre. 5
A10
A1 Voltando da aula. 0 | Sim. Esta atravessando a rua. 3
Sim. Estao caminhando e Sim. Estao atravessando a faixa de
observando o movimento das pedestre.
ruas. 3 5
A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatério; 5:

Satisfatorio.

Grafico 6 — Anuncio 1 - Q4 - Os participantes estdo praticando alguma acado? De que
modo?
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Fonte: Elaborada pela autora.

Para essa questdo, percebemos que numa analise comparativa entre o
antes e o depois de conhecerem a GDV, houve uma melhoria mais significativa no
nivel das repostas. No entanto, essa melhoria ndo ficou bem expressa nos dados

apontados no grafico, porque a escala de avaliagdo adotada aqui ndo atende as
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particularidades de todas as repostas, ela apenas nos da uma visdo mais geral do
nivel das repostas, tomando como foco principal a identificacdo das acobes
expressas € 0 modo como essas agdes aconteceram. Portanto, para melhor
esclarecermos essa melhoria, destacamos aqui os alunos que apresentaram
respostas melhores, depois de estudarem a GDV. Esses alunos foram: A2, A3, A4,
A9, A10, A11 e A12.

Nas respostas do aluno A2, observamos que antes da GDV, ao invés de
identificar a agdo do anuncio 1 e o modo como ela aconteceu, ele respondeu de
forma genérica para os quatros anuncios e acabou misturando as informagdes. Ja a
resposta que ele construiu apos ter estudado a GDV, apesar de nao falar o modo
como a acgao aconteceu, foi mais objetiva e deixou claro qual era a agao expressa no
anuncio.

O aluno A3, antes da GDV confirmou que 0 anuncio expressava uma acao,
mas nao soube dizer que agao era essa, ja depois da GDV a agao foi identificada.

O aluno A4 até conseguiu identificar a acdo na primeira reposta, mas a
segunda ficou melhor, mais completa, mais contextualizada, pois na primeira ele
apena disse que o guarda estava andando e na segunda ele especificou que o
guarda estava atravessando a rua.

O aluno A5 também conseguiu identificar a agao na primeira resposta, mas
a segunda ficou melhor elaborada.

Ja o aluno A10 na primeira resposta fugiu um pouco do assunto, mas na
segunda, apos ter estudado a GDV, ele conseguiu identificar a agdo e o0 modo como
ela aconteceu.

Os alunos A11 e A12 também fugiram um pouco do assunto na primeira
resposta, no entanto, na segunda eles conseguiram identificar melhor a acdo
expressa no anuncio.

Passemos agora para a analise da ultima questao correspondente a fungao
representacional. Lembramos que, para as analises, a sequéncia das questdes nao
sera seguida conforme o roteiro entregue aos alunos, pois aqui essas questdes
foram agrupadas de acordo com os critérios de analise de cada metafungédo da
GDV, por isso, da questao 4 pulamos para a questao 17.

O nosso proposito com esta questao foi fazer os alunos refletirem sobre as
ideias propostas e se posicionarem criticamente sobre essas ideias. Para isso,

adotamos como satisfatéria as respostas que apresentaram argumentos bem
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fundamentados e coerentes com as ideias propostas; parcialmente satisfatéria as
respostas em que houve um posicionamento critico, mas os argumentos nao
estavam bem estruturados ou apresentaram alguma incoeréncia com as ideias do
anuncio; e insatisfatéria os alunos que ndo se posicionaram criticamente ou

fugiram totalmente do assunto.

Quadro 10 - Anuncio 1 - Q17 - Em resumo, de um modo geral, que ideias as imagens estao
propondo? Vocé concorda com essas ideias? Justifique.

ANUNCIO 1 - Q17 - Em resumo, de um modo geral, que ideias as imagens est&o

propondo? Vocé concorda com essas ideias? Justifique.

Percepgoes dos alunos Percepg¢oes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD
Sim, mas tudo que se passa Bom, assim. A imagem passa a
em todas as imagens é muito ideia de respeito, mas tudo é muito
ficticio. 0 mentira.
A1
As imagens propdem mais A imagem propoe um
educacao, cuidado, acontecimento, uma acao utilizada
informacdes e tudo que nos 3 muito, no fato da seguranca na
acerca. Eu concordo, pois séo escola é melhorar os fatos.
meios de argumentagao
relativo ao transito.
A2
Nao respondeu Estdo propondo mais seguranca
no transito. Sim, concordo com
0 essas ideias.
A3
N&o respondeu A ideia da imagem é mostrar para
as pessoas que se comega na
0 escola, tipo comecga desde
pequeno. As ideias ligam bem.
A4
Sim, porque ela serve muito Lutar por uma vida melhor, com
pro nosso dia a dia e € muito mais seguranga e contra o
A5 importante pra nossa vida. 0 racismo.
Estdo propondo uma ideia de Sim, porque essas ideias ao serem
melhor seguranga no transito praticadas estariam prevenindo
e sim eu concordo porque com acidentes com carros, motos,
essas ideias haveria menos 3 bicicletas, pedestres etc e estaria
acidentes e poderiamos viver trazendo menos preocupacgao a
bem melhor. populagao e tornando a vida de
todos bem melhor.
A6
A7 Nao respondeu 0 | Nao respondeu
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Esta propondo que o povo Estdo propondo a ideia que os
respeite mais o transito. guardas tém que ajudar mais as
Concordo sim. 0 pessoas. 3
A8
Mais seguranca. Concordo, Estao propondo a ideia que os
porém nunca vi acontecer. guardas tém que ajudar mais as
3 pessoas. 3
A9
As ideias sim. Agora se fosse N&o respondeu
colocada em pratica seria
melhor porque isso eu acho 3 0
dificil.
A10
Esta nos pedindo para ter Da a ideia que todos nés devemos
mais seguranga no transito. ter cuidado no transito. Sim,
Sim, porque é uma coisa meio 0 porque seguranca sempre falta. 0
precaria atualmente.
A11
Que os funcionarios publicos Sim, pois ele esta alertando as
nao estao apenas pessoas a terem mais cuidado ao
trabalhando, mas também atravessarem a rua.
querendo o melhor para todos. | 0
Entdo, eu concordo com isso,
pois € uma boa ideia.
A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatorio; 5:
Satisfatoério

Nas respostas dessa questdo, tanto antes, quanto depois da GDV,
observamos que os alunos nao tiveram seguranga para se posicionarem
criticamente sobre as imagens. A maioria dos alunos até disseram concordar com as
ideias, mais nao souberam falar sobre as mesmas, os argumentos estavam mal
formulados e alguns fugiram totalmente do assunto. Isso nos revelou um dado
negativo e preocupante em relagdo a compreensao que eles tiveram das ideias das
imagens, pois, para concordar ou discordar de uma ideia é preciso primeiramente
compreendé-la. No entanto, apesar de nao ser o foco da nossa pesquisa, O
problema que constatamos aqui ndo € proprio s6 do letramento visual, € um
problema frequente nas aulas de leitura e producido textual, nas mais diversas
praticas de escrita trabalhadas em sala de aula, principalmente quando se exigi dos
alunos um posicionamento critico, pois infelizmente, nossos alunos nao estdo sendo

estimulados a refletir sobre as informagdes que os cercam e sim consumi-las. Além
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disso, apesar de pequena, houve uma melhora nos resultados das repostas que

foram posteriores ao estudo da GDV, conforme mostraremos no grafico a seguir.

Grafico 7 — Anuncio 1 - Q17 - Em resumo, de um modo geral, que ideias as imagens estéo
propondo? Vocé concorda com essas ideias?
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Fonte: Elaborada pela autora.

Com essa questdo, fechamos a analise das questbes referentes a
metafuncgao representacional. A referida fungcédo, conforme ja exposto no referencial
tedrico, € responsavel por analisar a natureza do que esta sendo mostrado, quais
sdo os objetos e personagens, as agdes e as circunstancias em que essas agdes
aconteceram. E num balango geral sobre o desempenho dos alunos nas categorias
de andlise dessa fungao, constatamos que, no que diz respeito a identificacdo dos
elementos da imagem, antes de estudarem a GDV, a maioria se ateve apenas na
identificacdo dos personagens, descartando assim a presenga dos objetos, no
entanto, apdés estudarem a GDV isso melhorou em 50%, conforme os dados
apontados na questao 2. Ja em relagao a identificacdo dos personagens, nao houve
muita diferenca nas respostas feitas antes e depois da GDV, pois em ambas eles se

sairam muito bem.

Quanto a identificacdo e a descricdo das acdes, assim como as

circunstancias em que elas aconteceram, na leitura que os alunos fizeram antes de
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conhecerem GDV, eles ndo se sairam muito bem, no entanto, apés conhecerem,
houve um avango de 50% no nivel das repostas.

Nessa primeira etapa das analises, a unica questdo na qual os alunos nao
demonstraram um bom desempenho, foi na questdo 17, onde pedimos que se
posicionassem criticamente sobre as ideias expressas no anuncio. Essa é uma
questao de suma importancia nao so para o foco da nossa pesquisa, mas para todas
as praticas de leitura, seja de textos escritos ou imagéticos, enfim, multimodais.
Levando-se em consideragao o resultado das demais questdes, entendemos que até
aqui esses resultados foram muito positivos. Eles s6 vieram comprovar a relevancia
e eficacia que o estudo e aplicagdo das categorias de analise da GDV podem trazer
para o desenvolvimento do letramento visual dos alunos e, com isso, melhorar o
desempenho nas aulas de leitura e produgao textual.

Passemos agora para a analise das respostas dos alunos as questdes

referentes as categorias de analise da Metafuncao Interativa.

4.2.2.2 Metafungéo Interativa do Anuncio 1

O nosso proposito com esta questdo foi fazer os alunos observarem a
diregcdo do olhar dos participantes representados (0s personagens), pois assim,
mesmo sem tomar consciéncia disso, eles estariam analisando a imagem a partir da
categoria de contato.

S6 para titulo de esclarecimento, no anuncio em analise o contato
estabelecido é o contato de oferta, pois os participantes representados ndo olham
diretamente para o leitor/observador. Eles sdo oferecidos ao leitor como objeto de
observagao.

Portanto, o que nos interessa nessa questao, € que os alunos percebam a
direcdo do olhar dos participantes representados, se estdo olhando para o
observador ou ndo. Por isso, adotamos como critério de avaliagdo as opgoes
satisfatério, para os alunos que disseram que os participantes olhavam para outra
diregcdo; parcialmente satisfatorio para os que ndo responderam objetivamente, mas
tentaram descrever o olhar dos participantes; e insatisfatério para quem disse que os

participantes olhavam para o observador.
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Quadro 11 - Q5 - Qual a direcédo do olhar dos participantes na imagem? Estéo se olhando,
estdo olhando para o observador ou para outra dire¢cao?

Q5 - Qual a diregao do olhar dos participantes na imagem? Estao se olhando, estao
olhando para o observador ou para outra dire¢ao?

Percepgoes dos alunos

Percepgoes dos alunos

Aluno antes da GVD N depois da GVD N
As criangas estado olhando Para outra diregao.
para frente e o0 guarda esta
olhando para o lado. 5 5
A1
Em meio termo. Na primeira, O olhar dos participantes estao
esta olhando para outra para outra direcao.
direcdo e a maioria para o 3 5
observador.
A2
A3 Olhando para os lados. 3 | Para outra diregao. 5
Ad Para outra direcéo. 5 | Olhando para outra direcio. 5
Estdo olhando se vem algum 3 | Estdo olhando para outra direcdo. |5
carro ou moto.
A5
Estao olhando para outra 5 | Estdo olhando para outra diregdo. |5
direcao.
A6
O guarda esta olhando parao |5 | Olhando para o lado. 5
lado e as criancgas para frente.
A7
A8 Para outra direcao. 5 | Para outra diregao. 5
A9 Estdo olhando para a rua. 3 | Para outra diregao. 5
O agente olhando paraolado |3 | O guarda olha em dire¢do a um
antes de atravessar. lado da rua e as criangas olham
para frente, mas nao olham o 5
observador.
A10
Para o lado. 3 | O guarda esta olhando paraolado | 3
direito e as criangas para frente.
A11
O guarda esta olhando parao | 5 | Estdo olhando para o lado. 3
A12 lado e as criancas para frente.

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatorio; 5:

Satisfatoério

Para essa categoria de analise os alunos apresentaram um bom

desempenho tanto antes, quanto depois de terem estudado a GDV, no entanto,

depois da GDV eles apresentaram respostas mais objetivas. Observemos os

resultados no grafico a seguir.
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Grafico 8 — Anuncio 1 - Q5 - Qual a diregéo do olhar dos participantes na imagem? Estéo
se olhando, estdo olhando para o observador ou para outra dire¢cao?

12
10
10
8
6 6
6
2
2
0 0
0
Antes da GDV Depois da GDV
m NO N3 N5

Fonte: Elaborada pela autora.

Para a préxima questdo, pedimos que os alunos identificassem o angulo no
qual os participantes foram mostrados, se de corpo todo, metade do corpo ou s6 o
rosto. O nosso proposito com essa questao era trabalhar a categoria de Distancia
Social. Essa categoria também foi trabalhada na questdo seguinte, pois primeiro
pedimos para os alunos observarem em que angulo os personagens foram
retratados, em seguida pedimos que identificassem em qual desses angulos os
personagens ficavam mais préoximos do observador.

Na leitura que fizemos do anuncio, a imagem enquadra-se no angulo aberto,
pois os participantes aparecem de corpo inteiro. Nesse caso, podemos dizer que os
participantes representados se mantém distantes do observador, ndo havendo
intimidade entre eles.

Na analise das respostas para esta questdo, ndo julgamos necessario utilizar a
escala adotada nas questdes anteriores, portanto, na tabela a seguir usaremos
como critério de avaliagao os conceitos de: Satisfatorio, para as respostas corretas

e Insatisfatério para as incorretas.

Quadro 12 - Q6 - Como é que 0s personagens aparecem na imagem, por inteiro,
metade do corpo ou so6 o rosto?
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Q6 - Como é que os personagens aparecem na imagem, por inteiro, metade do
Corpo ou so o rosto?

Percepcgoes dos alunos

Percepgoes dos alunos

Aluno antes da GVD N depois da GVD N
Por inteiro. 2 | Porinteiro. 2
A1
Por inteiro. 2 | Eles aparecem de corpo todo. Isso
quer dizer que ndo ha nenhuma
A2 intimidade com o observador. 2
A3 Todos aparecem o rosto. 1 | O corpo todo. 2
Por inteiro. 2 | Por inteiro. 2
Ad
Por inteiro. 2 | Porinteiro. 2
A5
Por inteiro. 2 | Por inteiro. 2
A6
Por inteiro. 2 | Por inteiro. 2
A7
Por inteiro. 2 | Por inteiro. 2
A8
Por inteiro. 2 | Porinteiro. 2
A9
Os personagens aparecem Por inteiro.
por inteiro nas faixas de
2 2
pedestres.
A10
Inteiro. 2 | Por inteiro. 2
A11
Por inteiro. 2 | Por inteiro. 2
A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 1: Insatisfatério; 2: Satisfatério

Conforme podemos observar no grafico a seguir, o aproveitamento dos

alunos nessa questao foi excelente, sé nao foi cem por cento nas duas etapas

porque o aluno A3 respondeu incorretamente na leitura feita antes de estudar a

GDV, no entanto, se corrigiu na fase seguinte.

Grafico 9— Anuncio 1 - Q6 - Como € que 0s personagens aparecem na imagem, por

inteiro, metade do corpo ou s6 o rosto?
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Passemos agora para a proxima questdo, para sabermos se além de

identificarem o angulo no qual os personagens foram retratados, eles também

souberam dizer qual desses angulos torna os personagens mais proximos do

observador, pois, na realidade, é isso que importa para esse critério de analise.

Nessa questdo, usaremos o mesmo critério de avaliagdo da questao

anterior: Satisfatorio para as repostas corretas e Insatisfatério para as incorretas.

Quadro 13 - Q7 - O que vocé acha que torna a imagem mais préxima do observador:
por inteiro, metade do corpo ou s6 o rosto?

Q7 - O que vocé acha que torna a imagem mais proxima do observador: por inteiro,
metade do corpo ou so6 o rosto?

Percepgoes dos alunos Percepgoes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
A1 S6 o rosto. 2 | Metade do corpo. 1
Por inteiro. 1 | SO o rosto. 2
A2
As imagens estao bem Acho que todas imagens estao
direcionadas todas. sendo olhadas por um bom
1 angulo. 1
A3
Por inteiro. 2 | S6 orosto. 2
A4
Por inteiro chama mais 1 | Inteiro & melhor. 1
atengao.
A5
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Pela metade. 1 | S6 o rosto. 2
A6
Por inteiro. 1 | S6 o rosto. 2
A7
AB Metade do corpo. 1 | Por inteiro. 1
Depende da mensagem que 1 | Por inteiro. 1
ele quer passar.
A9 quer p
Por inteiro mostrando a faixa 1 | Acho que s6 o rosto. Emborando | 2
de pedestre. tenha nas imagens, da a
impressao de estar proximo.
A10
Metade do corpo, porque foca | 1 | Metade do corpo. 1
nas pessoas € nos cenarios.
A11
A12 Metade do corpo. 1 | Metade do corpo. 1

Legenda: N1:Insatisfatério; N2: Satisfatorio

Infelizmente, nessa segunda questao, diferente da primeira, o desempenho

dos alunos foi muito baixo, tanto antes, quanto depois da GDV. Isso mostra que eles

nao compreenderam a fungcdo desses angulos na composi¢cdo das imagens, no

entanto, apesar de pouco expressiva, houve uma melhora nos resultados

apresentados depois da GDV, o qual esta expresso no grafico abaixo:

Grafico 10 — Anuncio 1 - Q7 - O que vocé acha que torna a imagem mais proxima do
observador: por inteiro, metade do corpo ou s6 o rosto?
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Fonte: Elaborada pela autora.
Nessa questdo pedimos que os alunos dissessem se achavam a imagem

realista ou ndo. Para responderem, eles tinham que exercitar ndo sé a capacidade

de observagao, como também, a criticidade. Nesse ultimo aspecto, vimos que eles
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nao se sairam muito bem quando responderam a questdo 17, a ultima questio
analisada dentro da metafuncao representacional.

Para a analise do valor de verdade das imagens, classificando-as numa
escala que vai do mais préximo do real ao irreal, a GDV trabalha com a categoria de
Modalidade. Nela sdo observados diversos recursos que ajustam o nivel de
realidade expresso nas imagens. Esses recursos sao: a utilizacdo da cor; a
contextualizagao, feita pelos elementos do cenario; a iluminacéo e o brilho. Como
esses recursos possuem aspectos mais dificeis de serem assimilados e
diferenciados uns dos outros, ndo pedimos aos alunos que os observassem. Mesmo
qgue inconscientemente, esses recursos vao influenciar na hora de analisarem o nivel
de realidade. Na leitura que fizemos desse anuncio, concluimos que o uso que se
fez das cores, da distribuicdo do brilho e da luminosidade, conferiu a imagem um
alto grau de veracidade. Portanto, esperamos que os alunos digam que o anuncio é
real. Sendo assim, como critério de avaliagao, voltaremos a utilizar a escala adotada
nas questdes referentes a metafuncdo representacional. Para isso, adotaremos
como satisfatério os alunos que interpretaram o anuncio como realista e souberam
justificar a resposta; parcialmente satisfatério, os que interpretaram como realista,
mas nao souberam justificar; e insatisfatério os que disseram que a imagem néao

era realista.

Quadro 14 - Q8 - A imagem ¢é realista ou irreal? Justifique.

Q8 - A imagem é realista ou irreal? Justifique.

Percepgoes dos alunos Percepgoes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
Realista e irreal ao mesmo Irreal. nunca vi isso acontecer.
tempo, pois eu nunca vi um
guarda ajudar alguém a 3 0
atravessar a rua.
A1
E realista. Porque relata sobre E realista. Porque acontece
os guardas de transito e meios normalmente em todos os
que se deve tomar, realizar. 5 aspectos. 5
Coisas do cotidiano.
A2
Sim, real. Muitas criangas Imagem real.
precisam de pessoas para
atravessar. 3 3
A3
A4 | Realista Irreal, porque nunca vi algum
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3 | agente praticar essa agao. 0
Realista, porque foi tirado em Sim. Ela existe e fica no Santo
lugares que ja existem. 3 Antonio. 3
A5
Pra mim, as imagens sao Todas as imagens deveriam mas
irreais, pois eu nunca vi Nao sao reais, pois 0 que 0s
guardas fazendo nada do que 0 guardas fazem nos anuncios, eles 0
esta sendo relatado nas nao fazem na vida real.
imagens.
A6
Realista. E um fato que Realista.
acontece no nosso dia a dia.
3 3
A7
Realista. Porque isso Realista. Porém nunca vi isso
acontece mesmo. acontecer.
3 3
A8
Mais ou menos, pois eu nhunca Realista. Porém nunca vi isso
vi um guarda atravessando acontecer.
duas criangas, porém nao é 0 3
impossivel.
A9
E irreal, porque dificiimente Realista, porque passam cenas do
existem agentes nos colégios. 9 cotiano. 3
A10
Parece irreal porque deixa Irreal. Mostra rastros de edicao
muitos rastros de edicao extrema.
grafica. 0 0
A11
Realista, pois nas cidades Realista, porque é dever do
sempre tem guardas ou guardo ajudar a populagao.
A12 policiais ajudando as pessoas. 3 3

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatorio; 5:
Satisfatério

Na analise das respostas para esta questdo, constatamos que os alunos
souberam reconhecer as imagens como uma representagao real, no entanto, n&o se
sairam muito bem nas justificativas e, conforme podemos observar no grafico
abaixo, os resultados foram os mesmos para os dois momentos, antes e depois de

estudarem a GDV.

Grafico 11 — Anuncio 1 - Q8 - A imagem é realista ou irreal? Justifique.
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Fonte: Elaborada pela autora.

Com esses resultados constatamos mais uma vez que os alunos deixaram
muito a desejar no quesito criticidade. Nessa questao, assim como na questdo 17,
analisada na funcao representacional, eles souberam identificar, na imagem, os
aspectos cobrados em cada questao, no caso da 17, as ideias expressas no anuncio
e na 8, se o anuncio apresentava uma imagem real ou ndo. Mas, na hora de se
posicionarem criticamente sobre esses aspectos, eles apresentaram argumentos
confusos, mal elaborados e quase sempre fugindo do assunto.

Com esses dados, pode até parecer que, para essa categoria de analise, o
estudo sobre a GDV nao alterou em nada o desempenho dos alunos. No entanto,
para nés, ficou a hipotese de que talvez a questdo devesse ter sido melhor
direcionada, deixando claro que aspectos deveriam ser levados em conta para se
analisar essa questao, pois, como ja foi dito, por considerarmos dificil, deixamos de
pedir que os alunos observassem os recursos de cor, luz, brilho e contexto, recursos
esses responsaveis por ajustarem o nivel de realidade das imagens. Acreditavamos
que seria muita coisa para eles observarem em uma sé questdo, por iSso, esses
recursos foram cobrados na questdo que sera analisada a seguir. SO apos essa
analise é que teremos uma visdo mais segura sobre o desempenho dos alunos para
essa categoria de analise.

Passemos entdo para a proxima questdo. Nela iremos observar a leitura que

os alunos fizeram de alguns aspectos que também fazem parte da modalidade,
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categoria de analise trabalhada na questdo anterior. A questdo, agora, pede que os
alunos identifiquem o uso das cores e a distribuicdo da luz nas imagens. Quanto a
identificacdo das cores, eles ja demonstraram em questdes anteriores que sabem
fazer, no entanto, passaram desapercebidos dos efeitos de sentido que elas traziam
para as imagens e, aqui, além de identificar esses efeitos, eles terdo também que
identificar e compreender a forma como a luz foi trabalhada na imagem, se foi
utilizado algum recurso de luz e sombra, claro ou escuro, alias, esse sera justamente
0 nosso foco principal para esta questdo. Portanto, para a avaliagao das respostas
adotaremos como satisfatério os alunos que identificaram o uso das cores e a
distribuicdo da luz e souberam explicar os efeitos de sentido que provocaram na
imagem; parcialmente satisfatério os alunos que identificaram os recursos
sugeridos, mas nao explicaram seus efeitos de sentido; e insatisfatério os que néo
souberam nem identificar os recursos, nem os efeitos de sentido provocados por

estes.

Quadro 15 - Q3 - Observe o uso ou ndo de cores e se as imagens trazem algum
recurso de jogo de luz ou sombra, de claro-escuro. Depois explique que efeitos de
sentido esses recursos provocam no anuncio.

Q3 - Observe 0 uso ou nao de cores e se as imagens trazem algum recurso de jogo
de luz ou sombra, de claro-escuro. Depois explique que efeitos de sentido esses
recursos provocam no anuncio.

Percepcoes dos alunos Percepgoes dos alunos
Aluno antes da GVD depois da GVD

Sim, tem um efeito. As trés Ha uma luz sobre o guarda como
pessoas do anuncio estdo em se fosse o centro.
primeiro plano e o resto esta
no segundo.

A1
Esses recursos provocam, a Ndo ha nenhum tipo cor ou luz.
se destacar, a anexar a Esse efeito provoca nenhuma
imagem com mais cores vivas, reacdo. SO quer dizer ou mostrar
luz, brilho; Tudo misturado. uma agao.

A2
A roupa do guarda tem mais Todas as imagens trazem varias
brilho. cores.

A3

A4 N&o respondeu. No anuncio esta claro, esta dia.
Sim, os personagens tem mais Sim, eles sdo mais importantes.
brilho do que o resto porque

AS eles sdo mais importantes.
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Sao cores que fazem com que
a imagem fique chamativa. A

De trazendo o efeito de que o
guarda e as criangas estao em

luz, pra mim é aleatéria em 0 destaque. 3
todas as imagens.
A6 ]
N&o respondeu. E mais claro do lado esquerdo,
pois € onde o guarda esta. Ou
0 seja, deu mais destaque. 3
A7
Tem isso de cores constantes. Chamar mais atencao das
Isso ajuda a chamar mais pessoas que estdo vendo o
atencao. 0 anuncio. 0
A8
Eles procuram destacar as 3 | Tem. Chamar atencéao para 3
partes importante como o lugares especificos do anuncio.
guarda e os sinais de transito.
A9
As cores da faixa visualiza os Ha um grande foco de luz em cima
pedestres. do guarda e das criangas, chamar
0 atencao. 3
A10
Para dar foco no guarda As luzes sempre estdo de um jeito
que faz com que o guarda sempre
3 figue em foco. 3
A11
As cores usadas sao bem Sim, a luz estd em destaque nos
vivas e ajudam bem a personangens
identificar o local. 0 3
A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatorio; 5:

Satisfatoério

A analise que fizemos das repostas dispostas na tabela acima, mostra,

conforme ja previsto com base nos resultados da questdo anterior, que a maior

dificuldade que os alunos enfrentam n&o € a identificagdo dos elementos e recursos

que constroem o sentido do que esta sendo retratado, a maior dificuldade deles é

justamente saber se posicionar criticamente, sem perder o foco nos aspectos que

estao sendo analisados.

Nessa questao, por exemplo, depois de terem estudado a GDV, mais da

metade conseguiu identificar os efeitos de sentido provocados pela distribuicdo da

luz na imagem. Sobre isso, confiram o grafico abaixo:
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Grafico 12 — Anuncio 1 - Q3 - Observe 0 uso ou ndo de cores e se as imagens trazem
algum recurso de jogo de luz ou sombra, de claro-escuro. Depois explique que efeitos de
sentido esses recursos provocam no anuncio.
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8 8
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4 4
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Fonte: Elaborada pela autora

O gréfico nos mostra uma completa inversdo nos resultados apresentados
antes e depois dos estudos sobre a GDV. Nessa inversao, a maior parte dos alunos
melhoraram o nivel das repostas, € s6 nado foram avaliados como totalmente
satisfatorio porque se detiveram mais em analisar os efeitos causados pela
distribuicdo da luz e deixaram a desejar nas observagdes sobre as cores, talvez por
ja té-las analisado antes.

Para a proxima questado, o foco da pergunta esta na identificagdo do angulo
em que a imagem foi construida. O angulo do qual tratamos aqui, diz respeito a
categoria de analise denominada de perspectiva. Essa categoria aborda a imagem a
partir de trés angulos, o frontal, o obliquo e o vertical. Para dar conta de todos os
aspectos dessa categoria ela sera abordada também nas trés questdes seguintes.

Antes de iniciarmos a analise das repostas apresentadas nessa questao,
ressaltamos que, no anuncio em analise, a imagem foi construida no angulo obliquo,
principalmente o agente de transito, que aparece olhando de lado, revelando assim,
um certo distanciamento do observador. Portanto, as respostas dessa questido seréao
avaliadas em satisfatorio, para quem respondeu angulo obliquo e insatisfatério para

quem deu outra resposta.
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Quadro 16 - Q9 - Em que angulo a imagem foi construida?

Q9 - Em que angulo a imagem foi construida?

Percepgoes dos alunos Percepg¢oes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
A1 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
A2 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
Todos os angulos das 1 | Acho que todas as imagens estao | 1
imagens mostram submissao sendo olhado por um bom angulo.
e autoridade.
A3
A4 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
A5 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
A6 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
A7 Nao respondeu. 1 | No angulo frontal. 1
A8 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
A9 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
No angulo frontal. 1 | No angulo vertical. 1
A10
A11 No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
No angulo frontal. 1 | No angulo frontal. 1
A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 1: Insatisfatorio; 2: Satisfatério

Para nossa surpresa houve 100% de erro tanto nas respostas dadas antes
de estudarem a GDV, quanto depois. Analisando esses dados e também a imagem,
levantamos a hipotese de que os alunos tenham levado em consideragéo a imagem
como um todo e ndo a posicdo dos participantes representados nela. Observem
mais uma vez a imagem, percebam que 0 cenario e as criangas aparentemente sio
vistos de frente, até o guarda esta com o corpo projetado para a frente. Isso pode ter
passado a impressdo de que a imagem era frontal, no entanto, eles deveriam ter
tomado como referéncia a posicao dos personagens, mais precisamente a direcao
do olhar deles. Se fizermos isso na imagem em analise perceberemos claramente
que o agente de transito olha para o lado e as criangas, apesar de ndo estarem com
a cabeca virada para o lado, elas também nao olham diretamente para a frente, ha

um grau de obliquidade ai, pequeno, mas ha.
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Veremos agora como eles se sairam nas demais questdes que também
abordaram a perspectiva como critério de analise.
Para essa préoxima questdo, adotamos como satisfatério quem respondeu

angulo frontal e insatisfatorio quem deu outra resposta.

Quadro 17 - Q10 - Em qual desses angulos a imagem e o observador mantém uma
relacéo de igualdade?

Q10 - Em qual desses angulos a imagem e o observador mantém uma relagéo de
igualdade?

Percepgoes dos alunos Percepgoes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
A1 No angulo frontal. 2 | No angulo frontal. 2
A2 No angulo obliquo 1 | No angulo frontal. 2
Todas as imagens mostram 1 | Apenas uma imagem estaemum | 1
uma boa sinalizagao de angulo igual.
distancia do pedestre e o
transito.
A3
Eles estao de frente para o 1 | No angulo frontal. 2
observador.
A4
A5 No angulo frontal. 2 | Nenhuma 1
A6 No angulo frontal. 2 | No angulo frontal. 2
A7 N&o respondeu. 1 | No angulo obliquo 1
No primeiro 2 | Por inteiro. 1
A8
No angulo frontal. 2 | Frontal. 2
A9
Naimagem 1e 3 1 | De perfil. 1
A10
Frontal, porque foca nas 2 | No angulo frontal. 2
pessoas.
A11
A12 De perfil. (obliquo) 1 | No angulo frontal. 2

Legenda: N: Nivel da resposta; 1: Insatisfatério; 2: Satisfatério

Nessa questao, o desempenho dos alunos foi bem melhor, no entanto, o
nivel das respostas continuou quase o mesmo, se compararmos o antes e o depois
de terem estudado a GDV. Observe o grafico:

Grafico 13 — Antuincio 1 - Q10 - Em qual desses angulos a imagem e o observador mantém
uma relagao de igualdade?
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Para a proxima questdo, o foco sera observar o angulo levando-se em

consideragdo a relagdo de autoridade ou submissdo que se constroi entre os

participantes representados e os observadores.

Aqui as respostas também serdo avaliadas em satisfatério ou insatisfatorio.

Satisfatério para quem respondeu angulo vertical ou se referiu a ele e insatisfatorio

para quem respondeu outra coisa.

Quadro 18 - Q11 - Em qual dos angulos o observador assume um papel de autoridade ou

submissao em relacdo a imagem?

Q11 - Em qual dos angulos o observador assume um papel de autoridade ou submissdo em

relacdo a imagem?

Percepgoes dos alunos Percep¢oes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
A1 No angulo obliquo. 1 | Autoridade = imagem vista por cima 2
A2 No angulo frontal. 1 | No angulo obliquo. 1
A3 Dos lados onde vem o transito. 1 | Em posi¢ao de autoridade. 1
Ad O observador ta proximo. 1 | Nao mostra autoridade. 1
Frontal. 1 | Frontal. 1
A5
A6 No angulo vertical. 2 | No angulo vertical. 2
A7 Em cima e embaixo. 2 | Nao respondeu. 1
Abaixo. 1 | Por cima. 2
A8
A9 Também no frontal, pois é 1 | Por cima. 2
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possivel ver todos os detalhes.

Da esquerda, onde o agente 1 | Direito. 1
atravessa a rua com as criangas.
A10
3) imagem. 1 | No angulo obliquo. 1
A1 (3) imag g
Quando o guarda esta segurando | 1 | Se a imagem fosse olhada por cima. 2
a mao das criangas.
A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 1: Insatisfatério; 2: Satisfatério

Nessa questdo os alunos também demonstraram um desempenho melhor e
também houve um avango no nivel das respostas, conforme mostrado no grafico
abaixo.

Grafico 14 — Anuncio 1 - Q11 - Em qual dos angulos o observador assume um papel de
autoridade ou submissdo em relacdo a imagem?
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Fonte: Elaborada pela autora

Apesar do numero de acertos ter sido maior, apés os estudos da GDV,
esperavamos um resultado melhor.

Vejamos agora os resultados da proxima questao. Nela, o foco foi identificar
em qual dos trés angulos se estabelece uma relagéo de indiferenca, ou alheamento
entre os participantes representados e o observador. Nesse caso, a resposta
esperada é o angulo obliquo. Essa resposta sera avaliada como satisfatoria e

qualquer outra que nao se refira ao angulo obliquo, sera insatisfatoria.

Quadro 19 - Q12 - Em qual das alternativas, a imagem estabelece uma sensacéao
de alheamento (distanciamento) em relagéo ao observador?

Q12 - Em qual das alternativas, a imagem estabelece uma sensagéo de alheamento
(distanciamento) em relacdo ao observador?

Aluno | Percepgébes dos alunos | N | Percepcées dos alunos | N
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antes da GVD depois da GVD
A1 No angulo vertical. 1 | Imagem vista por baixo. 1
A2 Imagem vista por baixo. 1 | No angulo vertical. 1
Todas estdo mostrando 1 | Imagem 1 e2, imagem mostrando | 1
sinalizagao e respeito ao distancia.
guarda.
A3
A4 O agente! 1 | O observado esta préximo. 1
A5 Vertical (vista por baixo). 1 | No angulo frontal. 1
A6 Na primeira. 1 | Na primeira imagem. 1
No slogan. 1 | Nao respondeu. 1
A7
O que diz que o agente de 1 | De frente. 1
transito € amigo da gente.
A8
Vista por cima. 1 | De frente. 1
A9
A imagem 3 onde mostra o 1 | Normalmente, onde se encontrao | 1
cuidado do agente com os personagem.
pedestres.
A10
A1 No canto inferior direito. 1 | Na 3% imagem. 1
A imagem vista por cima e 1 | A de perfil, por torna-se mais 1
A12 vista por baixo. proximo do observador.

Legenda: N: Nivel da resposta; 1: Insatisfatério; 2: Satisfatério

Para a questdo acima nao precisamos nem de grafico para mostrar os
resultados, pois a tabela ja deixa claro que 100% dos alunos apresentaram
respostas insatisfatorias, ou seja, ndo souberam responder a questao.

Num apanhado geral das respostas dos alunos as questdes referentes a
Metafuncéo Interativa, no que diz respeito a categoria de contato eles se sairam
muito bem. Essa categoria foi abordada na questdo 5 e nessa questao eles tiveram
um bom desempenho tanto antes, quanto depois de terem estudado a GDV, mesmo
assim, houve uma mudanga significativa no nivel das respostas apresentadas
depois.

No que diz respeito a categoria de distancia social, a qual analisa as
imagens a partir do enquadramento em que sao retratadas: plano aberto, para o

corpo todo; plano médio, os personagens mostrados até os joelhos; e plano fechado,
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s6 o rosto. Essa categoria foi abordada em duas questdes, na primeira delas, a
questdo 6, os alunos tinham que identificar o enquadramento em que a imagem do
anuncio 1 foi retratada. Nessa questao eles apresentaram um 6timo desempenho,
principalmente no resultado da leitura feita apds eles terem estudado a GDV, foram
100% de respostas corretas. Ja na questdo 7, o resultado néo foi tdo bom. Eles
teriam que compreender os efeitos de sentido que esse enquadramento provocou no
anuncio. No entanto, apesar do desempenho ter sido baixo, houve uma melhora
apds os estudos sobre a GDV, o que representa um fator positivo para o nosso
trabalho.

Para a categoria de modalidade também foram aplicadas duas questdes, a 8
e a 3 (lembramos que as questdbes ndo foram analisadas de acordo com a
sequéncia em que foram aplicadas, mas de acordo com as metafuncdes a que se
referiam). Na primeira eles tinham que reconhecer a imagem como real ou nao, e
justificar a resposta. A maioria soube identificar o valor de realidade das imagens, no
entanto, nao souberam justificar o porqué. Ja a segunda, pedia que eles
analisassem os recursos de cor e luz utilizados na imagem e como esses recursos
contribuiam para o valor de verdade. Essa questao reforgava a justificativa cobrada
na questao anterior e, mais uma vez, eles souberam identificar os recursos, mas nao
souberam justificar a resposta. Outro aspecto que observamos nas respostas
referentes a essa categoria de analise, foi que, assim como na categoria de contato
e de distancia social, os alunos melhoraram o desempenho, apds terem estudado a
GDV.

Ja para a categoria da perspectiva, ndo podemos dizer o mesmo. Essa
categoria € responsavel por analisar a imagem a partir dos angulos frontal, vertical e
obliquo. Ela foi abordada em quatro questdes, da 9 a 12. Na 9 eles tinham que
identificar o angulo em que a imagem foi retratada e nenhum deles soube responder.
Na questdo 12 também aconteceu a mesma coisa, nenhum deles respondeu
corretamente. Nessa questdo, era para os alunos dizerem em qual dos angulos
estudados os personagens aparecem como indiferentes ao observador. Ja a
questdo 10, que era para dizer em qual dos angulos os personagens eram
representados numa relacdo de igualdade com o observador, o desempenho foi
melhor, cerca de 50% dos alunos souberam responder, no entanto ndo houve
melhora nesse desempenho depois que a GDV foi trabalhada em sala de aula. S6 a

questao 11 apresentou um resultado positivo. Nessa questao era para se identificar
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o angulo em que se estabelece uma relagéo de superioridade ou inferioridade entre
0s personagens e o observador. Portanto, para essa categoria de analise admitimos
um baixo rendimento na aprendizagem dos alunos. Talvez a falha tenha sido nossa
em nao ter percebido as duvidas dos alunos para essa categoria e ndo ter criado
estratégias para que eles pudessem compreendé-la. No entanto, apesar dessa
falha, julgamos valido o aproveitamento das questdes referentes a Metafungao
Interativa, pois, na categoria de contato eles apresentaram um 6timo rendimento e
nas categorias de modalidade e distdncia social o rendimento melhorou

significativamente apds as aulas sobre a GDV.

4.2.2.3 Metafungédo Composicional do Anuncio 1

Passemos agora para a analise das questbes referentes a metafuncao
composicional. Para essa Metafungao, foram aplicadas quatro questdes, sendo as
duas primeiras referentes ao valor da informacéao, a terceira a saliéncia e a quarta a
moldura.

Para a primeira questdao o nosso objetivo foi ver se os alunos conseguiam
identificar de que lado da imagem se encontra a informagdo mais importante. No
caso da imagem utilizada para esta andlise, a informagado mais importante fica do
lado direito, por isso essa questdo sera avaliada como satisfatério para quem deu
essa resposta; parcialmente satisfatério para quem nao disse qual era o lado, mas
identificou qual era essa informacao; e insatisfatéria para quem nao identificou nem

o lado nem a informagao mais importante.

Quadro 20 - Q13 - De que lado da imagem vocé acha que se encontra a informagéao
mais importante?

Q13 - De que lado da imagem vocé acha que se encontra a informagdo mais
importante?

Percepgoes dos alunos Percepgoes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N

Do lado direito, em cima e 5 | Direito. 5
embaixo.

A1
Agente de transito € amigo da | 3 | O Direito. 5
gente.

A2

A3 | Todas as informacoes O resto da imagem.
passadas sobre o transito ja
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no dia. 0
Sim, a frase “Agente de No lado da frase “Agente de
transito € amigo da gente”. transito € amigo da gente”. 3
A4
Esquerda. Esquerdo. 0
A5
Em todas as imagens é do No lado esquerdo. 0
lado direito, pois € onde fica a
mensagem.
A6
A7 N&o respondeu. Em cima (slogan), lado direito. 5
Existe. Abaixo. 0
A8
Frente, pois mostra todas os Abaixo. 0
detalhes.
A9
Ainda nao precisamos de mais S6 o “Agente de transito é amigo 3
orientacdo nao so6 para os da gente.”
condutores de transportes e
sim para os pedestres.
A10
A frase grande no centro de No lado inferior direito. 3
cima, pois esta com cores
destacantes.
A11
No lado direito, na frase. Onde estao as frases e onde o 3
A12 ponto de luz esta em destaque.

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatorio; 5:

Satisfatorio

Como podemos conferir, no grafico abaixo, cerca de 50% dos alunos

conseguiram identificar qual era a informagéo mais importante da imagem, mesmo

gue nao tenham dito de que lado elas estavam.

Grafico 15 — Anuncio 1 - Q13 - De que lado da imagem vocé acha que se encontra a
informacao mais importante?
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Outro ponto que observamos nesse grafico € que quase nao houve
mudancga entre o resultado das percepgdes que os alunos tiveram antes e depois de
estudarem a GDV. Veremos como foi o desempenho deles na proxima questao, que
também trata do valor da informacgéao.

Para essa proxima questdo, adotamos como satisfatério as respostas dos
alunos que responderam sim e perceberam a figura do guarda segurando a mao das
criangas como a informagao dada e os enunciados verbais: “Agente de transito é
amigo da gente” e “Educagado para o transito na escola”, como a informag&o nova;
parcialmente satisfatério os que disseram sim; e insatisfatéorio os que

responderam nao ou confundiram o dado com o0 novo. Passemos para as analises.

Quadro 21 - Q15 - Existe alguma informac&o dada (ja conhecida) em relagdo com
alguma ideia nova?

Q15 - Existe alguma informagdo dada (ja conhecida) em relagcédo com alguma ideia
nova?

Percepgoes dos alunos Percepgoes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
N&o. 0 | Nao. 0
A1
Sim, por isso é mais facil | 3 | Sim. 3
saber.
A2
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Todas déao ideias de transito Ideias ja conhecidas. 0
melhor.
A3
As ideias é que temos que Sim.
ensinar desde cedo e as
imagem tem muito a ver com 3
as ideias. Concordo.
A4
Sim, porque ja fazem varias Sim. 3
campanhas assim.
A5
Sim. Sim. 3
A6
A7 Andar com segurancga, sim. Sim, o lado esquerdo embaixo. 3
Esta propondo que o povo A ideia de ter um guarda para
respeite mais o transito. atravessar as criangas.
Concordo, sim. 3
A8
Sim, um guarda sendo A ideia de ter um guarda para
simpatico. atravessar as criangas. 3
A9
As ideias, sim. Agora se fosse Tem uma relagdo com o texto que
colocada em pratica seria propde que o guarda de transito é
melhor porque isso eu acho Nosso amigo. Sim, a campanha 3
dificil. mostra o porqué.
A10
Esta nos pedindo para ter Da a ideia que todos nds devemos
mais segurancga no transito. ter cuidado no transito.
Sim, porque é uma coisa meia 0
precaria atualmente.
A11
Que os funcionarios publicos Sim, pois ele esta alertando as
nao estao apenas pessoas a terem mais cuidado ao
trabalhando, mas também atravessarem na rua.
querendo o melhor para todos 3
nés. Entdo, eu concordo com
isso, pois € uma boa ideia.
A12
Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatorio; 3: Parcialmente satisfatorio; 5:
Satisfatorio.
Houve uma mudanga significativa nas respostas que os alunos

apresentaram antes e depois de terem estudado a GDV. No grafico a seguir

podemos observar melhor esses resultados.
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Grafico 16 — Anuncio 1 - Q15 - Existe alguma informagéo dada (ja conhecida) em relagéo
com alguma ideia nova?
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Fonte: Elaborada pela autora

Os resultados mostram que depois de estudarem a GDV houve um aumento
de quase 50% no numero de alunos que conseguiram perceber o jogo de
informacgdes presentes no anuncio. Quais eram as ideias apresentadas como novas
e as apresentadas como corriqueiras, comuns. Esse é um dos dados mais
importantes para essa pesquisa, pois 0 desempenho dos alunos nesse critério de
analise diz muito sobre o letramento visual deles. Ao conseguirem perceber as
ideias novas que a imagem estd sugerindo e que outras ideias serviram de
sustentagdo para essas novas, ja coloca os alunos num nivel de compreensao
bastante favoravel para a interpretacdo da imagem. E gratificante saber que, de
certa forma, contribuimos para esse aperfeicoamento na leitura de imagens. Vale
ressaltar que, s6 nao tivemos um resultado melhor porque os alunos nao souberam
formular bem suas respostas, responderam corretamente, mas se confundiram nas
justificativas.

A préxima questdo aborda a saliéncia. De acordo com essa categoria de
analise, na leitura que fizemos da imagem, percebemos que os elementos de maior
destaque no anuncio sdo a imagem do agente segurando a mao das criangas e
os enunciados verbais — “Agente de transito € amigo da gente” e “Educacéo para o

transito na escola”. A saliéncia, no caso foi formada pelo fato dessas informacdes
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aparecerem em primeiro plano e também serem destacadas por cores vivas e
diferenciadas. Portanto, para esta questdo, sera considerado satisfatério quem
conseguiu identificar todos elementos em saliéncia; parcialmente satisfatério quem
identificou apenas parte dos elementos em saliéncia; e insatisfatério ndo soube
identificar nenhum elemento que estava em saliéncia. Vejamos agora como foi o

desempenho dos alunos para esta questao.

Quadro 22 - Q14 - Que aspecto da imagem é mais saliente, ou seja, que esta com
um maior destaque?

Q14 - Que aspecto da imagem € mais saliente, ou seja, que esta com um maior
destaque?

Percepgoes dos alunos Percepg¢oes dos alunos
Aluno antes da GVD N depois da GVD N
O letreiro. 0 | O centro 0
A1
A imagem vista por baixo. 0 | “O agente de transito € amigo da | 3
gente.”
A2
A3 Nao respondeu. 0 | Nao respondeu. 0
A4 O agente. 3 | O agente é o destaque. 3
A5 Os personagens. 3 | Por baixo. 0
A6 O guarda e as criangas. 3 | O guarda e as criancgas. 3
A7 No slogan 3 | O centro da imagem 0
Os guardas 3 | “O agente de transito € amigo da 3
gente”.
A8
O guarda e as criangas. 3 | “O agente de transito € amigo da 3
gente”.
A9
A10 Nao respondeu. 0 | Onde se encontra o personagem 0
A11 Canto inferior direito. 0 | Os nomes do lado superior direito. | 3
Eles andando na faixa de 3 | Nos personagens. 3
pedestre.
A12

Legenda: N: Nivel da resposta; 0: Insatisfatério; 3: Parcialmente satisfatério; 5:
Satisfatorio

50% das respostas apresentadas nesta questao, apesar de nao terem sido

avaliadas como satisfatorio, revelaram um resultado positivo sobre a leitura que
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esses alunos fizeram da imagem, pois, ao analisarmos a tabela acima, percebemos
que as respostas ficaram bem divididas entre os personagens e os enunciados
verbais “Agente de transito € amigo da gente” e “Educacdo para o transito na
escola”, todas elas informagbes que estavam em saliéncia na imagem, portanto,
isso mostra que eles conseguem perceber o que esta em saliéncia, no entanto, ao
se depararem com a saliéncia na figura dos personagens e nos enunciados verbais
eles se sentiram inclinados a escolher um dos itens, talvez por acharem que so6
podiam indicar um ou outro. Observemos agora o grafico abaixo:

Grafico 17 — Anuncio 1 - Q14 - Que aspecto da imagem é mais saliente, ou seja, que esta
com um maior destaque?
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Fonte: Elaborada pela autora.

Com base no grafico acima, percebemos que, apesar de termos um quadro,
no qual 50% dos alunos apresentaram um bom desempenho, esse quadro nao
mudou apds os estudos da GDV. Esse € um detalhe muito importante para a nossa
pesquisa, pois mostra que essa categoria merecia uma atengao melhor.

Com esses dados, encerramos as questbes referentes a metafuncéo
composicional. Sobre essa funcido, cobramos apenas dois aspectos de analise, a
identificacdo do dado e do novo e a percepcgao das informacdes mais salientes.

Cobramos apenas esses dois aspectos da metafungdo composicional por

julgarmos mais essenciais para a construcdo do sentido e também por serem
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conceitos mais faceis de serem assimilados pelos alunos e empregados com mais
propriedade na hora das analises.

Esses dois aspectos sao de suma importancia para a compreensao das
imagens, pois um diz respeito a identificagdo das informagdes principais, o outro em
como essas informagdes foram apresentadas, com base em que outras
informacdes, o que esta sendo dito de novo e como esse novo se sustenta e se
relaciona com algo ja comum, conhecido.

E para nossa satisfacdo, com base nas analises que fizemos das repostas dos
alunos, eles demonstraram um bom desempenho na percepcdo desses dois
aspectos, em ambos, mais de 50% dos alunos apresentaram boas respostas, no
entanto, s6 na primeira questao, quando perguntamos se existe alguma informagao
dada (ja conhecida) em relagdo com alguma ideia nova, foi que os alunos mostraram
um desempenho melhor apds terem estudado a GDV. Nessa ultima questio, apesar

do bom desempenho, as respostas ndo mudaram muito.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Gragas aos avangos tecnologicos, vivemos hoje em uma sociedade onde os

meios de comunicacdo estdo cada vez mais rapidos e eficientes, permitindo as



96

pessoas interagirem mais e melhor por meios de textos que ndo se constréi apenas
por palavras, mais também por imagens. Conforme Dionisio e Vasconcelos
(2013,p.19), vivemos hoje em uma sociedade multimodal, na qual os textos sao
produzidos a partir de uma mistura de diversos modos de produgao de sentido. Hoje
os textos que circulam diariamente, nas redes sociais, em jornais, revistas, tv,
outdoor, panfletos, enfim, por todas as sociedades letradas sao constituidos por
imagens, sons, palavras, cores, movimentos, musicas e outros meios que se
produzam sentido. Sao textos ricos em diversidade semidtica e também em
diversidade cultural.

Mas sera que a escola tem consciéncia disso? Sera que ela ja sabe que
atualmente vivemos em uma sociedade multimodal e que por isso precisamos saber
ler e produzir textos diversos, que ultrapassem a significagdo por meio das palavras?
Foi pensando nisso que chegamos ao propédsito do nosso trabalho. Queriamos
analisar os textos além das palavras, entdo, resolvemos direcionar a nossa pesquisa
para a leitura de imagens, investigando como os alunos compreendiam o papel das
imagens nos anuncios publicitarios da campanha Agente de Tréansito € Amigo da
Gente, campanha essa promovida pela Prefeitura Municipal de Mossoro.

Para a realizagcdo da pesquisa, adotamos os pressupostos teodricos
metodoldgicos da Gramatica do Design Visual de Kress e Van Leeuwen e, com base
nessa gramatica, criamos um roteiro de leitura para os anuncios, contendo
dezesseis questdes distribuidas de acordo com as metafuncdes representacionais,
interativas e composicionais. Esse roteiro foi usado em dois momentos da nossa
intervengao, primeiro os alunos leram os anuncios sem tomarem conhecimento das
categorias de analise da GDV e depois seguiram as mesmas questdes para lerem
0os anuncios de acordo com o que estudaram sobre a teoria de Kress e Van
Leeuwen. Depois de compararmos as duas leituras, analisamos o que mudou nas
percepcdes dos alunos sobre as imagens analisadas.

Podemos considerar o desempenho dos alunos favoravel as nossas
expectativas, pois, ainda no inicio da pesquisa, quando estavamos em fase de
diagndstico, os alunos perceberam as imagens como portadoras de sentido e néo
como simples adorno. Nessa fase e também na maioria das questdes do roteiro de
leitura que eles fizeram antes de estudarem a GDV, a maioria percebeu que havia
uma relagdo de sentido entre as palavras e as imagens, no entanto, ndo sabiam

descrever essa relagdo, nao sabiam como e o que analisar nas imagens.
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Esse fato s6 veio reforcar a nossa concepcdo de que € interessante
trabalharmos a GDV nas aulas de lingua portuguesa, como suporte tedrico-
metodoldgico para orientar os alunos na leitura de textos imagéticos e com isso
ampliar o nivel de letramento dos mesmos, dando-lhes suporte para compreender e
produzir textos que falem além das palavras.

Como comprovacao disso, o resultado das analises comparativas da leitura
que os alunos fizeram antes e apds estudarem a GDV apontaram uma melhora
significativa no desempenho dos alunos.

Nas Metafuncbes Representacionais, por exemplo, no que diz respeito a
identificacdo dos elementos da imagem, apods estudarem a GDV, os alunos
passaram a ver a imagem como um todo, enquanto que antes, eles identificaram
como elementos apenas os personagens.

Quanto a identificacdo e a descricao das acdes, houve uma melhora de 50%
no nivel das respostas, como exemplo dessa melhora, podemos citar a percepcao
das as circunstancias, que antes eles nao faziam.

Como resumo dos resultados referentes a Metafungao Representacional, o
unico aspecto no qual os alunos ndao demonstraram um bom desempenho, foi na
questdo 16, onde pedimos que se posicionassem criticamente sobre as ideias
expressas no anuncio. Essa € uma questao de suma importancia nao sé para o foco
da nossa pesquisa, mas para todas as praticas de leitura, seja de textos escritos ou
imageéticos, enfim, multimodais. No entanto, levando-se em consideracao o resultado
das demais questdes, entendemos que, até aqui, esses resultados foram muito
positivos. Eles s6 vieram comprovar a relevancia e eficacia que o estudo e aplicacao
das categorias de analise da GDV podem trazer para o desenvolvimento do
letramento visual dos alunos e, com isso, melhorar o desempenho nas aulas de
leitura e producgao textual.

Nas questbes referentes a Metafungao Interativa, observamos que os
resultados também foram positivos. Na categoria de contato eles se sairam muito
bem, tiveram um bom desempenho tanto antes, quanto depois de terem estudado a
GDV, mesmo assim, houve uma mudanga significativa no nivel das respostas
apresentadas depois.

Na distancia social, eles apresentaram um 6timo desempenho, quando
pedimos que identificassem o enquadramento das imagens, foram 100% de

respostas corretas, apdés a GDV, mas quando pedimos para descrever os efeitos de



98

sentido que esse enquadramento provocou, o resultado nao foi tho bom. Mesmo
assim, houve uma melhora apds os estudos sobre a GDV, o que representa outro
fator positivo para o nosso trabalho.

Para a categoria de modalidade, assim como na categoria de contato e de
distdncia social, os alunos também melhoraram o desempenho, apds terem
estudado a GDV.

Ja para a categoria da perspectiva, admitimos um baixo rendimento na
aprendizagem dos alunos. Talvez a falha tenha sido nossa em nao ter percebido as
duvidas dos alunos para essa categoria e néo ter criado estratégias para eles
compreendé-la. No entanto, apesar dessa falha, julgamos valido o aproveitamento
das questdes referentes a Metafungao Interativa, pois, na categoria de contato, eles
apresentaram um o6timo rendimento e nas categorias de modalidade e distancia
social o rendimento melhorou significativamente apds as aulas sobre a GDV.

E por ultimo, na Metafungdo Composicional, tivemos também o6timos
resultados. A maioria dos alunos souberam identificar as informagdes mais salientes
da imagem e também souberam reconhecer quais ideias eram apresentadas como
novas e quais eram representadas como conhecidas. Nesse reconhecimento entre o
dado e o novo, houve uma melhora depois da GDV.

Diante do exposto, reconhecemos que algumas categorias de analise da
GDV nao foram muito bem assimiladas pelos alunos, no entanto, os resultados
comprovam que esse estudo trouxe significativas contribuigdes para o letramento
visual dos alunos. E, quanto as categorias que nao foram assimiladas, acreditamos
que meregam ser revistas em futuras pesquisas.

Por fim, acreditando ser a escola um espago de formagdo humana integral,
onde se deve preparar os alunos para as mais diversas praticas sociais de cidadania
e desenvolvimento pessoal, julgamos necessario capacita-los para se comunicarem
com eficiéncia e autonomia nas mais diversas praticas de interacao social, sabendo

ler e produzir textos cada vez mais multimodais.
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ANEXOS
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