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RESUMO

Esta dissertacdo constituiu-se no seguinte desafio: integrar de forma
indissociavel teoria, pesquisa de campo e proposta de intervencdo. A teoria,
constituida de estudos que nos embasaram quanto a leitura, processo de
construcdo e interacdo e ao conhecimento do género textual anuncio
publicitario; e a pesquisa de campo, cujos dados viabilizaram a elaboracéo de
uma proposta de intervencdo didatica que possibilitou o desenvolvimento da
habilidade de fazer inferéncia. Partimos da compreensao de que o sentido ndo
estd no texto, mas se constroi a partir dele, no curso da interacdo. A nossa
proposta de intervencdo didatica apresentou cinco sequéncias de atividades,
objetivando o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias, foco do
nosso trabalho e a atividade avaliativa para uma analise comparativa, 0 que
subsidiou a discussdo dos resultados. Utilizamos o género textual anuncio
publicitario, que apresenta uma linguagem metaférica, de forma atrativa, para
oportunizar o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias,
possibilitando a busca do implicito, por meio do explicito. Para a aplicacao da
proposta, escolhemos uma das turmas diagnosticadas, entre trés turmas de 6°
ano do Ensino Fundamental de uma escola municipal de Lauro de Freitas.
Partimos do pressuposto de que o sentido a ser construido pelo leitor, por meio
das inferéncias, depende dos conhecimentos prévios - textuais, enciclopédicos
e linguisticos - construidos antes e durante o processo da interacdo. Nesse
sentido, acreditamos que 0s conhecimentos prévios determinam, durante a
leitura, as inferéncias que o leitor fara com base nas marcas do texto. Seguindo
essa premissa, propomos a expansao dos repertorios dos alunos, por meio de
atividades com estratégias que possibilitem a exploracdo e ampliacdo dos
conhecimentos prévios necessarios para a aprendizagem da leitura. Através da
aplicacao das sequéncias de atividades, verificamos avancos significativos dos
alunos quanto ao desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias.
Esperamos, portanto, com essa proposta, que enfatiza o desenvolvimento da
habilidade de fazer inferéncias, por meio do género anuncio publicitério, tendo
como base o referencial tedrico sociointeracionista, contribuir para os estudos
sobre os processos envolvidos na compreenséo textual.

Palavras-chave: Leitura - Conhecimentos prévios - Inferéncia - Intervencéo -
Género anuncio publicitario - Compreenséo textual.



RESUMO

Esta investigacion se fundamenta em el siguiente desafio: integrar de forma
inseparable teoria, investigacidbn practica e intervencién. La teoria
fundamentada en estudios que nos iluminaron em lo referente a la lectura,
proceso de construccion e interaccion y al conocimiento del género textual
anuncio publicitario; y a la investigacion practica, cuyos datos fundamentan
uma propuesta de intervencion didactica que posibilito el desarrollo de
habilidades para hacer inferencia.Partimos de que la importancia no esta em el
sentido del texto, sino que se construye a partir de él, en el transcurso de la
interaccidn. Nuestra propuesta de intervencion didactica presenta cinco
actividades secuenciales, que tiene como objetivo el desarrollo de la habilidad
para hacer inferencias, foco de nuestro trabajo, y la actividad avaliativa para um
andlisis comparativo, lo que ayudé em la discusion de los resultados.
Utilizamos el género textual anuncio publicitario que presenta um lenguaje
metaférico, de forma atractiva, para realizar de forma oportuna la habilidad de
hacer inferencias, facilitando lo implicito por medio de lo explicito. Para la
aplicacion de la propuesta, escojemos uno de los grupos diagnosticados, entre
tres grupos del 6° afio de la Ensefianza Fundamental de una escuela municipal
de Lauro de Freitas. Partimos del presupuesto de que el sentido a ser
construido por el lector, por medio de las inferencias, depende de los
conocimientos previos - textuales, enciclopédicos y linguisticos- construidos
antes y durante el proceso de interaccion. En este sentido, pensamos que los
conocimientos previos determinan, durante la lectura, las inferencias que el
lector hace com base em las marcas del texto. Siguiendo esa propuestas,
proponemos la expansiéon de los repertorios de los alumnos, por medio de
actividades com estrategias que ayuden al desarrollo y a la ampliacién de los
conocimientos previos necesarios para el aprendizado de la lectura. Por medio
de la aplicacion de las actividades secuenciales, verificamos avances
significativos de los alumnos en cuanto al desarrollo de realizar inferencias. Por
tanto, esperamos, con esa propuesta, que se caracteriza por el desarrollo de la
habilidad de realizar inferencias, a través del género anuncio publicitario,
teniendo como base la referencia tedrica sociointeracionista, contribuir para los
estudios sobre los procesos envueltos en la comprension textual.

Palabras Clave: Lectura - Conocimientos prévios — Inferencia - Intervencion -
Género anuncio publicitario
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INTRODUCAO

Face ao quadro de insucessos em que se insere o sistema educacional
dos estados e municipios brasileiros, muitos sdo os estudos e pesquisas que
apontam as dificuldades enfrentadas pelos alunos dos anos iniciais do Ensino
Fundamental Il. Quando os alunos passam do Ensino fundamental | para o
Ensino Fundamental Il, deparam-se com muitas mudancas e desafios: a
escola, propriamente: os professores, que sdo varios; os conteudos abordados
e cobrados; os componentes curriculares e o tempo das aulas. Tudo é
ressignificado pelos estudantes do 6° ano, de maneira brusca, desde que eles
iniciam o ano letivo, o que gera conflitos e, de certo modo, dificulta a
aprendizagem. Percebemos, entdo, essa fase escolar especifica como
determinante no percurso da aprendizagem dos ultimos anos do Ensino
Fundamental.

Poucos sdo o0s alunos no 6° ano do Ensino Fundamental que
apresentam resultados satisfatérios em relacdo a leitura e a compreensao de
textos, conforme indices apresentados pelo Pisa (Programa Internacional de
Avaliacdo de Alunos), em 2012. Segundo as informacdes fornecidas por esse
programa, 49,2% desses alunos ndo sdo capazes de deduzir informacdes do
texto.

A escola brasileira, apesar de avangos como a garantia do acesso
universal ao ensino fundamental e de todo o investimento dos governos
Municipal, Estadual e Federal, em cursos de aperfeicoamento para 0s
profissionais da Educacéo, ainda apresenta um numero significativo de alunos
com limitagGes para compreensao textual. Muitos s&o os alunos do 6° ao 9°
ano que apresentam uma série de dificuldades referentes a leitura,
comprometendo, assim, a interpretacdo de géneros textuais diversos. E essa
reprovacdo, na maioria das vezes, é motivo de evasdo escolar, ou seja, a
garantia do acesso ndo se estende a permanéncia e ao sucesso dos alunos
brasileiros.

Entre as dificuldades de leitura, destacamos a falta de habilidade em
inferir informagfes no texto. Isso, entre outras razfes, deve-se ao repertério

limitado dos nossos alunos no que diz respeito aos conhecimentos prévios
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necessarios a leitura dos mais variados géneros textuais, como também ao
resultado de um ensino desvinculado das praticas sociais, limitando-se, de
modo geral, a superficie dos textos, ou fazendo uso de textos objetivando,
somente, o trabalho gramatical. Conforme Kleiman (2008, p. 7), até aqueles
diretamente ligados ao ensino da leitura — os professores — encontram-se mal
informados em relacdo ao processo, ao leitor e as estratégias que levam ao
dominio do processo para poder assumir 0 ensino da leitura com seguranca.

Contrapondo-nos a essa tendéncia de leitura desarticulada de praticas
sociais, apresentamos uma proposta de intervengdo que tem como objetivo o
desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias, composta por sequéncias
de atividades, a partir do género textual anuncio publicitario, texto de curta
extensdo, que apresenta linguagem verbal e ndo verbal e, ainda, que faz parte
do cotidiano dos alunos do 6° ano. Em relagcdo aos objetivos especificos,
buscamos desenvolver atividades que propiciem:

» Localizar as informacfes explicitas;

» Inferir uma informacéo implicita;

> ldentificar o efeito de sentido decorrente das expressdes

presentes nos anuncios;

» Reconhecer diferentes formas de tratar uma informacdo na

comparacao de anuncios publicitarios.

As sequéncias de atividades foram construidas tendo em vista a
ampliacdo do conhecimento do género em questdo, o anuncio publicitario, e a
exploracdo dos explicitos para a descoberta dos implicitos. Buscamos,
inicialmente, os conhecimentos prévios dos alunos, a exploracdo da estrutura
do género em questdio e das informacdes explicitas para que,
progressivamente, o aluno possa fazer as inferéncias necesséarias para
compreensao das informacgdes implicitas. Essas sequéncias de atividades sdo
apresentadas explicitando: habilidades necessarias, desenvolvimento,
atividades, materiais e avaliacéo.

Acreditamos que o dominio do género andncio publicitario, com o
reconhecimento do valor expressivo dos recursos linguisticos e
extralinguisticos e do efeito de sentido gerado por esses recursos, contribui

para que os alunos desenvolvam a capacidade de fazer inferéncia, habilidade
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necessaria para o desenvolvimento da competéncia discursiva textual,
tornando-os capazes de ler e entender as diferentes situacbes de
comunicacao, vivenciadas em seu cotidiano.

Para tanto, este trabalho esta dividido em quatro capitulos. No primeiro
e segundo capitulos, expomos o referencial tedrico; no terceiro capitulo,
apresentamos a proposta de intervencédo; o quarto capitulo destinamos para a
analise e discusséo dos resultados.

O primeiro capitulo apresenta pressupostos teéricos que fundamentam
a leitura enquanto processo de construgao e interacdo. Trata da leitura em
perspectiva histérica, segundo os estudos de Chartier (1998); apresenta
concepclOes sobre leitura e cognicdo fundamentadas em uma perspectiva
linguistica sociointeracionista, ancoradas nos estudos de Kleiman (2013), Koch
(2013) e Marcuschi (2008); tece consideracdes sobre o ensino da leitura no
contexto escolar, abordando a redefinicdo do objeto de estudo, a partir dos
PCN (1998); e, ainda, discute acerca dos géneros textuais em sala de aula,
com contribuicfes tedricas de Bakhtin (2003).

No segundo capitulo, apresentamos “O desenvolvimento da habilidade
de fazer inferéncia por meio do género anuncio publicitario”. Tratamos do
anuncio publicitario, suas especificidades e o género em sala de aula, com as
contribuicdes tedricas de Kleiman, (2013), Marcuschi, (2008), Carvalho (2014)
e Sandmann (2014). Expomos inicialmente sobre o género em questdo e
explanamos a respeito do trabalho com o anuncio publicitario em sala de aula.
Nesse mesmo capitulo, apresentamos consideracbes a respeito do
conhecimento do leitor e a percepcdo dos implicitos na publicidade, como
também comentamos sobre as habilidades e competéncias, conforme proposta
dos descritores da matriz de referéncia do Ensino de Lingua Portuguesa,
enfatizando a inferéncia como habilidade basica para compreenséao global dos
géneros textuais.

No capitulo da proposta de intervencao, terceiro capitulo, fazemos uma
breve abordagem acerca da pesquisa-acéo, conforme os estudos de Thiollent
(2011), uma metodologia que vem sendo amplamente utilizada na area
académica, uma vez que propde desenvolvimento, mudanca e intervengdo no

ambito de instituicbes como a escola. Nesse capitulo, apresentamos o contexto
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metodoldgico - da pesquisa a acdo: a justificativa e os pressupostos tedéricos da
metodologia; a instituicdo onde a proposta € aplicada e os participantes da
intervencdo; 0s instrumentos de pesquisa e suas respectivas analises; a
proposta de intervengdo com as sequéncias de atividades, tendo como género
textual o anuncio publicitario. Finalizando o capitulo, relatamos sobre a
amostragem realizada, objetivando a verificacdo da viabilidade da aplicacao da
proposta.

As sequéncias de atividades visam oportunizar as turmas iniciais do
Ensino Fundamental 1l o desenvolvimento de habilidades para lidar com leitura,
compreensao, especialmente a habilidade de fazer inferéncias, conforme
matriz de referéncia dos Indicadores de Qualidade na Educacéo?! Brasil (2008).
Os textos curtos e multimodais, como é o caso dos anuncios, contribuem para
que o aluno perceba que a linguagem verbal e a nao verbal sé&o
complementares para a realizacdo da compreenséo, pois as semioses Ssao,
também, formas de expressao e de comunicacdo muito poderosas.

O quarto capitulo apresenta as analises e discussdes dos resultados
da intervencdo, a partir do relato da experiéncia de cada sequéncia de
atividades, bem como a andlise comparativa entre a atividade diagnéstica e a
atividade avaliativa.

Em seguida, apresentamos a conclusao, as referéncias bibliograficas,
além dos apéndices que se fizeram necessarios a pesquisa e a proposta de

intervencéo.

A matriz de referéncia de Lingua Portuguesa é composta por seis topicos, relacionados a habilidades desenvolvidas
pelos estudantes. Dentro de cada tépico ha um conjunto de descritores ligados as competéncias desenvolvidas.
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1 LEITURA: UM PROCESSO DE CONSTRUCAO E INTERACAO

Neste capitulo, apresentamos trés secdes que objetivam situar o leitor
quanto a historizacdo da leitura, a importancia da motivacdo para a formacéao
do leitor, as concepcdes de leitura, cognicdo e interacdo. As consideracdes
apresentadas nessas secdes permeardo a proposta de intervencéo
apresentada no Capitulo IIl.

Na primeira secdo, “Leitura, motivacdo e formacdo do leitor”,
explanamos, de forma breve, sobre a evolucdo da leitura desde a Antiguidade -
com a leitura através de pergaminhos - até a era digital, quando o leitor é
classificado de virtual. Também fazemos uma reflexdo sobre os fatores que
motivam a leitura e uma rapida abordagem sobre a formacado do leitor, que &
progressivamente construida. Conhecer a historia da leitura e perceber a
importancia da motivacdo para a formacdo do leitor € significativo para a
compreensao do processo de interacdo que exploramos ha segunda secao.

Na secao “Leitura e Cognicdo: algumas consideragdes”, tratamos da
leitura enquanto processo de construcéo e interacdo. Conforme salientamos na
introducdo, esse estudo fundamenta-se em uma perspectiva linguistica
sociointeracionista, que concebe a leitura enquanto processo interativo de
construcdo de sentido.

Na ultima secéo deste primeiro capitulo, “A leitura no contexto escolar”,
abordamos as estratégias com o texto em sala de aula, fazemos uma breve
reflexdo em relacdo ao papel dos PCN nesse percurso e, por fim, expomos
algumas consideracdes sobre os géneros textuais presentes no cotidiano

escolar.

1.1 LEITURA, MOTIVACAO E FORMACAO DO LEITOR

Ao longo da histéria, a humanidade apresenta varias mudancas em
relacdo a maneira de ler: do rolo antigo de pergaminho ao codice medieval; do
codice ao livro impresso e do livro impresso ao texto eletrénico; uma histéria

sempre inacabada, sempre por fazer, sempre por descobrir, sempre por vir.
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Nesse percurso da humanidade, em relagéo a leitura, é na ldade Média
que a obrigatoriedade do siléncio nas bibliotecas universitarias representava
um comportamento regulado e controlado das leituras, conforme os escritos de
Chartier (1998). No século XVIII, as sociedades da leitura, na Alemanha,
Franca e Inglaterra, apresentavam em seus regulamentos “o lugar da leitura”,
que deveria ser separado dos lugares dos divertimentos como: bebidas,
conversas e jogos. No entanto, ainda no século XVIII, ha certa liberdade no
modo como a leitura passa a ser vista. E dessa época que as imagens
representam o leitor andando, lendo na cama, na natureza; os ambientes de
leitura comegam a ser democratizados. Os leitores anteriores a essa época
liam em gabinetes fechados, sentados e imoveis. Segundo Chartier (1998), o
gue se observa nas gravuras do século XVIII € que os leitores aparecem com
comportamentos menos rigidos, mais variados e mais livres, com maior
liberdade para o momento da leitura.

Ja no século XIX, as imagens excluem a presenca do livro, uma vez
que esse objeto era ligado a intimidade, ao privado. Nesse momento, as
pinturas representavam as batalhas, reflexo do que vivia a sociedade da época.

Para Chartier (1998), a maneira de ler de cada época é consequéncia
dos formatos dos objetos de leitura. A forma de lidar com a leitura do livro em
rolo da Antiguidade, do livro manuscrito da Era Medieval e do livro impresso da
Era Moderna é diferente da leitura digital, no que diz respeito a interacao entre
texto/leitor. Essa interacdo pode ser influenciada pelo suporte textual, que varia
em funcdo de sua forma de difusdo e da percepcao individual do texto na
leitura.

A leitura hoje, para Chartier, pode ser realizada por meio de um objeto
moderno: a tela. Objeto que apresenta uma estruturacao de texto diferente dos
formatos de livros anteriores. Esse novo suporte de texto permite usos,
manuseios e intervencdes do leitor mais numerosas e mais livres do que
qualquer uma das formas antigas do livro.

Sobre os modos de ler, Chartier (1998, p. 24) traz a seguinte reflexao:
“A leitura antiga é leitura de uma forma de livro que ndo tem nada de
semelhante com o livro tal como o conhecemos, tal como conhecia Gutemberg

e tal como conheciam os homens da ldade Média” e, ainda, em entrevista a
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Revista Nova Escola, Chartier nos chama a atencdo para as mudancas de

suporte que influenciam o habito da leitura:

Estamos vivendo a primeira transformacao da técnica de producéo e
reproducdo de textos e essa mudanca na forma e no suporte
influencia o préprio habito de ler, diz [...] a internet pode ser uma
poderosa aliada para manter a cultura escrita. Além de auxiliar no
aprendizado, a tecnologia faz circular os textos de forma intensa,
aberta e universal e, acredito, vai criar um novo tipo de obra literaria
ou histérica. Dispomos hoje de trés formas de producao, transcricao e
transmissdo de texto: a m&o, impressa e eletrbnica - e elas
coexistem. (CHARTIER - NOVA ESCOLA, 2007).

AS consideracdes sobre a histéria da leitura que até aqui explanamos,

conforme os escritos de Chartier, € significativa para que entendamos as
guestdes relacionadas a formacao do leitor. A leitura realizada por cada leitor,
em cada circunstancia e em cada época, € singular. Dai o contraste do século
XVIII, entre leitores que mais reliam do que liam, e o século XXI, leitores &vidos
pelas novidades, novos géneros, novos objetos impressos. Sdo as técnicas ou
0s modelos de leitura que organizam as praticas leitoras.

Assim como Chartier, Santaella (2004) também analisa os leitores de
diferentes épocas de acordo com o tempo e 0 espaco em que a leitura é
realizada. Segundo a autora, os leitores anteriores ao século XVII eram
contemplativos - poucos livros e muito tempo para as leituras, os leitores liam
muitas vezes o mesmo livro, pausadamente, tirando proveito de cada palavra.
Do século XVII até o século XIX, os leitores passaram a ler de forma mais
dindmica. Com a criacdo do jornal, os leitores passaram a ter um outro perfil,
Santaella denomina esse leitor como leitor movente e o caracteriza da seguinte
forma:

Esse tipo de leitor é aquele que foi se ajustando a novos ritmos da
atencao, ritmos que passam com igual velocidade de um estado fixo
para um movel. E o leitor treinado nas distracdes fugazes e
sensacdes evanescentes cuja percepcdo se tornou uma atividade
instavel, de intensidades desiguais. E, enfim, o leitor apressado de
linguagens efémeras, hibridas, misturadas. Mistura que estd no cerne
do jornal, primeiro grande rival do livro. A impressdo mecénica aliada
ao telégrafo e a fotografia gerou essa linguagem hibrida, a do jornal,
testemunha do cotidiano, fadada a durar o tempo exato daquilo que
noticia. Aparece assim, com o jornal, o leitor fugaz, novidadeiro, de
memoria curta, mas agil. Um leitor que precisa esquecer, pelo
excesso de estimulos, e na falta de tempo para reté-los. Um leitor de
fragmentos, leitor de tiras de jornal e fatias de realidade
(SANTAELLA, 2004 p. 29).
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O terceiro leitor apontado pela autora € o leitor da era digital, o leitor
virtual, aquele que Ié na Internet, construindo sentidos entre os textos que Ié de
forma bastante peculiar. Para ela, embora os leitores tenham mudado ao longo

do tempo, eles coexistem no cotidiano atual:

Antes disso, no entanto, vale dizer que, embora haja uma
sequencialidade histérica no aparecimento de cada um desses tipos
de leitores, isso ndo significa que um exclui o outro, que o
aparecimento de um tipo de leitor leva ao desaparecimento do tipo
anterior. Ao contrario, ndo parece haver nada mais cumulativo do que
as conquistas da cultura humana. O que existe, assim, € uma
convivéncia e reciprocidade entre os trés tipos de leitores acima,
embora cada tipo continue, de fato, sendo irredutivel ao outro,
exigindo inclusive habilidades perceptivas, sensério-motoras e
cognitivas distintas (SANTAELLA, 2004 p. 33).

Apesar da ruptura da continuidade? que distancia os leitores da era
digital dos seus antecedentes, a convivéncia entre os trés tipos de leitores
possibilita a valorizagéo da leitura em sala de aula.

Portanto, vivemos uma revolucdo fundada sobre uma ruptura da
continuidade e sobre a necessidade de novas aprendizagens: tanto em relacao
aos habitos de leitura, como também as formas de realizacdo dessas leituras.
E um periodo de transicdo dificil para nés, leitores da geracéo da leitura no
livro, no jornal, na revista, que nos defrontamos com objetos novos de leitura,
gue permitem novas reflexdes e técnicas de leitura adequadas.

Diante desse contexto e segundo os estudos de Chartier (1998), séo
varios os conflitos que traduzem as inquietacdes, angustias e tensdes que
interferem na formacéo do leitor do século XXI. Dominar a tecnologia e ser
capaz de ler e interpretar de forma eficiente pode ser o caminho para sanar as
angustias e tensdes do leitor do futuro.

Nesse percurso, entre 0 texto impresso e o texto digital, varios séo os
fatores que interferem no processo de construcao e interagao no ato da leitura:
a idade do individuo, pois cada fase apresenta interesses distintos,
especialmente em relacdo aos temas; o nivel de dificuldade de compreenséo

de um texto, o qual pode eliminar o interesse pela leitura. Além dos fatores

2Ruptura da continuidade -Novidade trazida pela revolucédo eletronica, ndo ha processo de aprendizagem
transmissivel da atual geragéo, cujo dominio da leitura ndo se formou através do computador, a geracéo
de novos leitores que ndo passam mais pelo papel. As familias do inicio do século XXI nao foram capazes
de transmitir as novas formas de leitura pelo computador, uma vez que ndo viveram essa experiéncia.
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citados, existem outros, externos ao estudante, que também podem influenciar
seu interesse pela leitura. Tais fatores foram estudados por Bamberger (1995):

» Tipo e comprimento da linha — quanto mais iniciante o leitor, maior sera
a necessidade de um material de leitura com letras grandes, linhas
curtas, que contenham uma unica ‘unidade de pensamento’ e um
espacamento maior entre elas;

» llustracbes — as gravuras ajudam os leitores iniciantes a entender o
significado do texto, além de motivar uma vez que ddo ao leitor a
impressao de estar lendo mais paginas;

» Oportunidade para ler ou disponibilidade de livros;

» Tempo — € necessario que seja reservado um tempo para a leitura, “se
isso for deixado ao acaso, a televisdo e outras ocupacdes se mostrardo
mais convidativas”;

» Material de leitura facil, emocionante, apropriado ao grupo de idade
especifico, com dificuldade crescente.

Os fatores acima citados contribuem para a motivacdo, fator
significativo no processo da leitura, momento de construgdo e interagao.
Consideramos que €é na escola onde os individuos mais exercitam o
aprendizado da leitura e, por isso, € papel do professor guiar e incentivar as
praticas de leitura dos alunos. Elogiar o esforco e o progresso dos alunos e
fazer a avaliacdo tendo como critério o processo, e ndo o resultado, favorece o
desenvolvimento da compreensdao leitora, uma vez que a leitura € um ato que
exige a motivacao do leitor.

Compreender os diversos fatores que contribuem para compreenséo
da leitura com os mais diversos géneros textuais € funcdo do professor,
enquanto mediador desse processo. Cabe a esse mediador descobrir as
interferéncias no aprendizado da leitura dos alunos, o que eles ndo sado
capazes de realizar, que fatores sdo responsaveis pela desmotivacdo em
relacdo as atividades de leitura e compreensao.

A medida que as interferéncias do aprendizado da leitura s&o
detectadas e as intervencdes acontecem, ha um desenvolvimento da leitura de
forma progressiva e da capacidade de compreensao de textos mais complexos.

Esse processo de compreenséo sera o foco da proxima secéo.
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1.2 LEITURA E COGNICAO: ALGUMAS CONSIDERACOES

Refletir sobre os fatores que interferem no processo da compreenséo
da leitura, apresentados na secdo anterior, é fundamental para que
entendamos as questdes relacionadas a leitura e a cognicao, pois a leitura é
um processo que se caracteriza pela utilizacéo e interacdo dos conhecimentos
préevios do leitor.

Compreender a leitura implica a compreensdo de uma série de

processos que a constituem, como explica Kleiman:

A compreensdo de um texto € um processo que se caracteriza pela
utilizacdo de conhecimento prévio: o leitor utiliza na leitura o que ele
ja sabe, o conhecimento adquirido ao longo da vida. E mediante a
interacdo de diversos niveis de conhecimento, como o conhecimento
linguistico, o textual, o conhecimento de mundo, que o leitor
consegue construir o sentido do texto. E porque o leitor utiliza
justamente diversos niveis de conhecimento que interagem entre si, a
leitura € considerada um processo interativo. Pode-se dizer com
seguranca que sem o engajamento do conhecimento prévio do leitor
ndo havera compreensdo (KLEIMAN, 2013, p. 15).

A leitura € um ato que exige do leitor conhecimento e motivacao. Para
ler qualquer texto, qualquer género, o leitor precisa se propor a realizar essa
tarefa: perceber relacbes, formar relacdes com um contexto maior e inferir
informacBes e significados. Nesse processo, ele precisa ativar seu
conhecimento prévio, seu conhecimento do assunto, os quais dependem de
Seus processos cognitivos como percepcdo, memoéria, sendo que tais
processos acontecem de modo inter-relacionados.

A inter-relacéo desses processos possibilitam a construcado do sentido
do texto. Para construir o sentido de um texto escrito, o leitor utiliza processos
cognitivos multiplos. Os aspectos cognitivos relacionados a leitura sao
utilizados de forma inconsciente e fazem parte de comportamentos e atitudes
automatizados pelo leitor (KLEIMAN, 2013). Os processos automaticos tornam-

se mais presentes, a medida que o leitor adquire proficiéncia na lingua.
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Logo, ler é perceber o que esta escrito na superficie textual, buscar na
memoria as informacdes referentes ao que se |é e fazer a relacdo entre a
informacéo presente na superficie textual e o conhecimento prévio.

Além dos aspectos cognitivos envolvidos no ato de ler como formar
relagbes com um contexto maior e inferir informacgdes e significados, o leitor
usa de estratégias para monitorar sua prépria leitura. Quando o leitor se depara
com um trecho dificil, desiste ou procura informacdo em outra fonte para
solucionar o problema, como buscar o sentido de uma palavra no dicionério.
Nesse momento, as estratégias que usa para ler passam a ser empregadas de
modo consciente; ele esta, entdo, operando no nivel metacognitivo (KATO,
1995).

Outros fatores como os afetivos também influenciam a leitura e a
compreensao. Esses fatores, aliados aos conhecimentos da lingua, incluindo o
conhecimento enciclopédico que o leitor traz para 0 momento de leitura,
contribuem para que possamos construir sentidos a partir do texto. A leitura

acontece efetivamente

guando comecamos a organizar os conhecimentos adquiridos, a
partir das situacdes que a realidade imp8e e da nossa situacéo nela;
guando comegamos a estabelecer relagdes entre as experiéncias e a
tentar resolver os problemas que se apresentam — ai entdo estamos
procedendo a leituras, as quais habilitam basicamente a ler tudo e
qualquer coisa (MARTINS, 1982, p. 17).

Quando relacdes séo estabelecidas entre as experiéncias, a partir da
organizacdo dos conhecimentos adquiridos, a leitura acontece. Ao tratar da
organizacdo dos conhecimentos adquiridos, Martins (1982) j4 conceituava a
leitura como um conjunto de processamentos. Kleiman (2013) reforca essa
concepcado de leitura de Martins ao apresentar 0s trés niveis de
conhecimentos: linguistico, textual e enciclopédico. Conforme essa autora,
esses conhecimentos sdo ativados de forma interligada para que haja a
compreensao global do texto. Logo, a leitura é uma atividade interativa, uma
vez que se utilizam diferentes conhecimentos e sentidos para realiza-la.

Koch (2013) corrobora com as concepcbes de Martins e Kleiman

guando considera gque 0s sujeitos sao atores, construtores sociais, sujeitos
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ativos que se constroem e sdo construidos no texto. Nessa perspectiva, a

autora ressalta:

[...] o sentido ndo estd no texto, mas se constréi a partir dele, no
curso da interacao. [...] para se chegar as profundezas do implicito e
dele extrair um sentido, faz-se necessario o0 recurso aos varios
sistemas de conhecimento e a ativacdo de processos e estratégias
cognitivas e interacionais. (KOCH 2013, p. 30).

A leitura € um processo interativo entre leitor e autor, via texto. E uma
relagdo de responsabilidade mutua, o leitor constréi e ndo apenas recebe um
significado para o texto, procura pistas, formula hipéteses, aceita ou rejeita
conclusdes. Nessa construcdo de sentido, € fundamental o conhecimento

sobre as pistas textuais, aspecto abordado a seguir.

1.2.1 A leitura e as pistas textuais

O conceito de leitura discutido na secdo anterior - A leitura vista como
um processo interativo entre leitor e autor, via texto — é importante para a
seguinte reflexao: ha uma dificuldade da compreenséo leitora quando as ideias
do leitor, em funcdo de suas crencas, ndo correspondem as do autor, uma vez
gue o leitor ndo consegue reconstruir o quadro referencial através das pistas
formais do texto. Cabe ao leitor, por meio das pistas do texto, reconstruir o
caminho que o autor percorreu. Isto ndo quer dizer que haja sempre a
explicitacdo, mas que o implicito possa ser inferido, por apelo ao texto, ou por
apelo a outras fontes de conhecimento. Dessa forma, o leitor recorre ao seu
conhecimento prévio de mundo, linguistico e textual. Isso significa atender as
pistas textuais ao inves de ignoréa-las.

Para Kleiman (2013), um texto pode tornar-se incompreensivel por
conta da rigidez da hipotese. O leitor, apesar de pistas claras, pressupde um
autor confuso, pouco informativo e caracteriza as pistas do texto como
irrelevantes. Segundo a autora, essa incompreenséo de textos € um fenébmeno
frequente e ocorre porque a monitoragéo simultanea da compreenséao do leitor
ndo é possivel na interacdo a distancia. Por isso, sdo tdo importantes as
releituras, andlises de palavras e frases, inferéncias, ativacdo de

conhecimentos prévios.
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A compreensdo textual € um processo que se materializa através de
pistas textuais: elementos linguisticos (co-textuais) e extralinguisticos
(contextuais). Aspectos como a estrutura do texto e o jogo de palavras
presentes nos enunciados sao pistas importantes para a materializacao formal
de categorias de significacdo e de interagdo pragmatica, que sdo reconstruidas
para que ocorra a compreensao.

Quando utilizamos elementos formais do texto para fazer as ligacdes
necessérias a construcao de um contexto, usamos uma estratégia cognitiva de
leitura que serve para construir a coeréncia do texto, ou seja, realizamos um
processo inferencial.

Na leitura, h4 uma constante interacdo de diversos niveis de
conhecimento, de niveis fonoldgico, morfolégico, sintatico, semantico,
pragmatico e extralinguistico, a fim de construir a coeréncia no nivel local
(microestrutura), lagos coesivos entre elementos sequenciais no texto, e
também nivel tematico (macroestrutura), sequéncias maiores como periodos,
paragrafos que avancam o desenvolvimento do tema global.

Os mecanismos formais para a manutencado e progressao tematica nao
sdo uma exigéncia de boa formacéao textual; no entanto a leitura pode se tornar
mais facil quando h& elementos linguisticos que materializam esse
desenvolvimento, especialmente para os leitores que encontram dificuldades
para relacionar paragrafos.

Para Kleiman (2013), a exploracéo de elementos formais na construgao
de relacdes légicas € uma caracteristica do leitor proficiente. Todavia, na
auséncia desses elementos, o leitor € capaz de perceber a organizacéo textual
abstrata, a superestrutura e junto com a informacdo sequencial, a
microestrutura, e com os elementos da macroestrutura, a teméatica, realizar a
leitura.

E nessa perspectiva de construcdo e interacdo, a partir das pistas
textuais, que ocorre a compreenséao. Por isso, cabe ndo nos determos apenas
ao conhecimento linguistico, explorando a gramatica e, sim, desenvolvermos o
ensino de leitura ancorado nos conhecimentos prévios: linguisticos, textuais e

enciclopédicos e dessa forma, entender a leitura como um processo interativo,
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no qual s&o acionados os diversos conhecimentos do leitor para a
compreensao do que se |é.

Nesse processo de interacdo sujeito/texto, na busca da construcéo de
sentido do texto, é fundamental a ativacdo do conhecimento prévio, aspecto

qgue merece destague e que trataremos a seguir.
1.2.2 Compreensao leitora e conhecimento prévio do leitor

Para compreendermos a importancia dos conhecimentos prévios no
processo de compreenséo leitora, é necessario considerar que o leitor carrega

suas experiéncias no ato de ler. Kleiman enfatiza que

[...] o conhecimento adquirido determina, durante a leitura, as
inferéncias que o leitor fard com base em marcas formais do texto. O
conhecimento linguistico, o conhecimento textual, o conhecimento de
mundo devem ser ativados durante a leitura para poder chegar ao
momento da compreensdo, momento esse que passa despercebido,
em que as partes discretas se juntam para fazer um significado.
(KLEIMAN 2013, p. 30).

Assim como Kleiman, acreditamos que sao o0s conhecimentos
adquiridos que permitem as inferéncias com base nas pistas que o texto
oferece, pois compreender textos ndo é uma simples atividade de codificacao e
decodificagdo, mas um complexo processo de producdo de sentido mediante
atividades inferenciais. Compreender um texto € um processo cognitivo e social
e, nesse processo, atividades inferenciais sdo desenvolvidas a partir das
informacBes dadas no texto e situadas em contextos mais amplos. Nessa
perspectiva, Marcuschi (2008) declara que, para se compreender bem um
texto, tem-se que sair dele, pois o0 texto sempre impulsiona o seu leitor para
além de si proprio, e esse aspecto € notavel quanto a producéo de sentido.

Os conhecimentos linguisticos proporcionam a interagdo texto/leitor:
conhecimento do vocabulario e o conhecimento sobre o uso da lingua. Esses
conhecimentos desempenham papel central no processamento do texto.
Quando as palavras sdo percebidas, a mente estd ativa e ocupada em
construir sentido. E com base no conhecimento gramatical que identificamos os
sintagmas e suas funcbes, o que contribui para que o0 processo de

compreensao ocorra. No entanto, nem sempre o conhecimento linguistico
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favorece a interpretagdo. No momento em que ha problemas no
processamento desse nivel de conhecimento, buscamos outros tipos de
conhecimento para desfazer a obscuridade, ativamos outros conhecimentos
como o enciclopédico (de mundo) para compensar as falhas momentaneas e,
assim, chegarmos a compreensao do texto.

Outro conhecimento que faz parte dos conhecimentos prévios € o
textual: conjunto de nocdes e conceitos sobre o texto. Quanto mais
conhecimento textual o leitor tiver, quanto maior a sua exposi¢éo a todo tipo de
texto, mais facil sera a sua compreensdo. O conhecimento das estruturas
textuais determina as expectativas em relacdo aos textos e o papel exercido
por essas expectativas € fundamental para a construcdo de sentidos. Nesse
sentido, 0s géneros textuais criam expectativas no leitor e o prepara para
determinada reacdo, preparando, dessa forma, o caminho para a
compreensao.

Por fim, o terceiro conhecimento prévio: o conhecimento enciclopédico
ou conhecimento de mundo. Muitas vezes, a incompreensdo dos textos se
deve a auséncia do conhecimento enciclopédico que é adquirido formalmente
e/ou informalmente. Para haver compreensédo durante a leitura, € preciso ativar
o conhecimento de mundo, buscar na memaria o repositério de conhecimentos,
a partir dos elementos fornecidos pelo préprio texto. O conhecimento
estruturado que temos na memoria € que determina nossas expectativas sobre
a ordem natural das coisas. S&o eles que permitem economia e seletividade na
codificacdo das experiéncias.

E esse conhecimento prévio que permite o desenvolvimento da
habilidade de fazer inferéncias e, por isso, precisamos levar em consideracéo

que

A ativagcao do conhecimento prévio € essencial a compreensao, pois
€ o conhecimento que o leitor tem sobre o assunto que lhe permite
fazer as inferéncias necessarias para relacionar diferentes partes do
texto num todo coerente. Este tipo de inferéncia, que se da como
decorréncia do conhecimento de mundo e que é motivado pelos itens
lexicais no texto € um processo inconsciente do leitor proficiente.
(KLEIMAN, 2013, p. 29).

E a ativacdo desses conhecimentos que promove o momento da

compreensao, da percepc¢édo do sentido do texto, da construgcdo de sentido.
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Logo, a compreensdo € o resultado do engajamento dos conhecimentos
prévios do leitor, e, por isso, consideramos a leitura um processo interativo, de

producao e apropriacdo de sentido. Nesse sentido,

Ler € um ato de producdo e apropriacdo de sentido que nunca é
definitivo e completo. Aqui vamos defender a posicdo de que ler ndo é
um ato de simples extracdo de conteldo ou identificagdo de sentidos.
Mas n&o se pode dizer que ler seja apenas uma experiéncia individual
sobre o texto, oral ou escrito. Compreender 0 outro € uma aventura, e
nesse terreno ndo ha garantias absolutas ou completas (MARCUSCHI,
2008, p. 228).

Assim, compreender exige habilidade, trabalho, conhecimentos
linguisticos, enciclopédicos e textuais. Compreender ¢é relacionar
conhecimentos, experiéncias e acfes num movimento de interacdo, € uma
atividade dialégica que se da na relacdo com o outro, compreender exige

interacdo. Nesse sentido, Cavalcante, nos adverte

E necesséario ressaltar que divisio dos tipos de conhecimento
(linguistico, enciclopédico e interacional) € meramente didatica, ou
seja, tem a funcdo de separar elementos a fim de que fiquem mais
claros para quem esta conhecendo o assunto agora. Na verdade,
todos os tipos de conhecimento sdo ativados na producdo e
interpretacdo de um texto (CAVALCANTE, 2013, p. 24 e 25).

E no movimento de interacdo dos conhecimentos prévios que a
compreensao acontece. Compreender o processo da leitura e aplica- Nesse
sentido, considerando que a escola € um espaco que possibilita, por meio do
professor, atividades de leitura e compreensao, através das quais sao ativados
0S conhecimentos prévios, apresentamos, na secado seguinte, consideracdes

sobre o trabalho com a leitura no cotidiano da escola

1.3 ALEITURA NO CONTEXTO ESCOLAR

Os problemas que permeiam o ensino da leitura no contexto escolar,
por meio da disciplina Lingua Portuguesa, tém profundas raizes e ultrapassam
o nivel da escola. Aqui apresentamos algumas consideracdes acerca do ensino
de leitura no contexto escolar, que passa a apresentar propostas menos

discriminatorias, em um processo de reconfiguracéo, a partir das décadas finais
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do século passado, em meio as mudancgas curriculares efetuadas naquele
periodo.

Quanto aos problemas que permeiam o ensino da leitura no contexto
escolar, resultado dos problemas em torno do ensino de lingua portuguesa,
Pietri (2012) apresenta as seguintes consideragoes:

Em torno do problema do ensino de Lingua Portuguesa, constituiu-se,
assim, um complexo de relacbes entre instancias governamentais
(que procuravam solucbes para o0s problemas produzidos pela
“democratizagcdo” do acesso ao ensino formal); ciéncias linguisticas
(que consolidavam sua posi¢cdo no pais como ciéncia legitima para
tratar de fatos da linguagem); e representantes da tradigcdo gramatical
(que viam seu lugar tradicionalmente legitimado de responséaveis pela
manutencdo e defesa de o idioma ser ameacado, primeiro, pelo
Estado, que promoveu alteracdes nos objetivos do ensino da
linguagem; depois, pelas ciéncias linguisticas, com que polemizaram
fortemente quanto ao que fossem os objetivos e métodos do ensino
de lingua portuguesa) (PIETRI, 2012, p. 34).

A partir dos estudos linguisticos, a escola confrontou-se com um
problema de leitura: saber decifrar ja ndo era mais suficiente. Nesse sentido,

[... ] tornava necessario mudar o ensino da leitura; escolheu-se
apenas melhora-lo. Procurou-se a solu¢do no aperfeicoamento dos
métodos existentes, quando ela estava no abandono desses
métodos. [...]. As discussdes sobre a escolha dos métodos sado, ao
mesmo tempo, obsoletas e prematuras. A escola precisa de uma
reflexdo muito mais fundamental, precisa entender o que é a leitura,
s6 entdo sera facil e frutifero escolher. (FOUCAMBERT, 1994, p. 4 e
5).

Por diversas razdes, devido as concepcdes de linguagem e de ensino,
as atividades de leitura realizadas na sala de aula, durante muitos anos,
usaram atividades de leituras convertidas em momentos de exploracdo dos
aspectos gramaticais, quase sempre com interesses avaliativos e que
oportunizavam interpretacbes que se limitavam apenas aos elementos
linguisticos, deixando de lado os elementos textuais, enciclopédicos e
interacionais, elementos relevantes para a compreensdo global dos textos.

Nesse sentido, Marcuschi, em 2008, faz o seguinte registro:

Prova da nado naturalidade da boa compreensao € o resultado da
avaliacdo internacional de leitura feita pelo teste PISA em 41 paises
pela Organizacdo para a Cooperacdo e o0 Desenvolvimento
Econdmico (OECD-PISA). Nesse exame, que ndo € isento de critica -
, 0 Brasil ficou entre os Ultimos cinco paises com uma nota média
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inferior a 4 pontos numa escala de 1 a 8. Isso significa que os alunos
com 15 anos (que deveriam estar na 12 série do ensino médio) s6
responderam bem a cerca de 40% das questdes. Embora o teste
PISA seja controverso, tanto na sua elaboracdo como nas condi¢des
de aplicacdo, o resultado ndo deixa de ser alarmante. Isso se repetiu
em grau um pouco menor de gravidade na avaliacdo da compreenséo
realizada, no Brasil, pelo INEP no teste do Sistema Nacional de
Avaliacdo da educacéo Basica (SAEB) em alunos do ensino basico.
O relatério SAEB 2001 revela que a compreensao teve éxito em
cerca de apenas50-60% das situacdes (MARCUSCHI, 2008, p 230).

Avancando um pouco mais, embora a avaliagdo do PISA? tenha foco

em Matematica, o Brasil, em sua quinta participagdo no PISA, em 2012,

melhorou o desempenho considerando a média das trés areas e, na prova de

leitura, a média do pais foi de 410 pontos, 0 que levou a 55° posicdo. Apesar
de ainda apresentar essa colocacao no ranking, € preciso ressaltar que

"N&o s6 a maioria dos estudantes brasileiros melhorou o desempenho,

mas também o Brasil aumentou a taxa de matriculas nas escolas

primarias e secundarias”, informa o relatério. Segundo o texto, as taxas

de escolaridade para jovens de 15 anos aumentaram de 65% em 2003

para 78% em 2012. "Muitos dos alunos que agora estéo incluidos no

sistema escolar vém de comunidades rurais ou familias

socioeconomicamente desfavorecidas, de modo que a populacdo de

alunos que participaram na avaliacdo do Pisa 2012 é muito diferente

da de 2003", destaca o documento (CAVALCANTE, PORTAL EBC,
2013).

E preciso considerar que, apesar das condicbes socioecondmicas dos
alunos que participaram da avaliacdo do Pisa 2012 serem muito diferentes dos
alunos de 2003, ainda assim, os estudantes brasileiros melhoraram o
desempenho na prova de leitura. No entanto, embora os resultados de 2012
tenham sido melhores, ainda revelam que o ensino da leitura no contexto
escolar tem muito a melhorar.

E nesse contexto escolar que encontramos a maioria dos alunos da
escola publica, conforme o que pode ser comprovado através dos resultados
negativos em relagéo a leitura, nas avaliagdes formais nacionais como a Prova
Brasil e o Sistema Nacional de Avaliagdo da Educacdo Bésica (Saeb), e do
PISA.

3 Programme for International Student Assessment (Pisa) - Programa Internacional de Avaliagdo de Estudantes - é
uma iniciativa internacional de avaliagdo comparada, aplicada a estudantes na faixa dos 15 anos, idade em que se
pressupde o término da escolaridade basica obrigatéria na maioria dos paises.
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Diante do exposto, é funcdo da escola, por meio da mediacdo do
professor, proporcionar aulas de leitura significativas, de forma a oportunizar a
interacdo entre texto e leitor, desenvolvendo, assim, habilidades que
possibilitem a ampliacdo da compreenséao leitora dos estudantes. Precisamos,
por meio das aulas de Lingua Portuguesa, propor praticas de leitura que
concebam o texto enquanto processo, enquanto atividade sociocognitiva de
construcdo de sentido. E essa concepcéo de texto enquanto processo, assim

como sua exploragédo em sala de aula, que abordaremos na sec¢éo seguinte.

1.3.1 O texto e 0 ensino de leitura em sala de aula

A razdo maior de se ensinar/aprender a lingua por meio da leitura
decorre da prépria conceituacao de linguagem, de lingua e de texto. O texto é a
realizacdo da linguagem e da lingua. E este € o objetivo do ensino-
aprendizagem da lingua: desenvolver nos alunos sua competéncia leitora
discursiva que, em Ultima andlise, é a capacidade de compreender textos
diversos, orais e escritos, em particular, os de ampla divulgagéo na sociedade.

Muitos estudos foram realizados, a partir de diferentes caminhos
tedricos, para definir o objeto de leitura, o texto. De acordo com os estudos de
Koch e Elias (2008), a definicdo de texto foi sendo ampliada, conforme as
perspectivas pesquisadas, a partir da concepcao de lingua e de sujeito.

O conceito de texto depende da concepcédo de lingua e de sujeito.

Na concepg¢édo de lingua como representacdo do pensamento e de
sujeito como senhor absoluto de suas ac¢des e de seu dizer, o0 texto é
visto como um produto — l6gico — do pensamento (representagdo
mental) do autor [...] A concepg¢édo de lingua como cddigo — portanto
como mero instrumento de comunicacdo — e de sujeito como (pré)
determinado pelo sistema, o texto é visto como simples produto de
decodificagdo de um emissor a ser decodificado pelo leitor/ouvinte [...]
Ja a concepcéo interacional (dialégica) da lingua, na qual os sujeitos
sdo vistos como atores/construtores sociais, 0 texto passa a ser
considerado o préprio lugar da interacdo e os interlocutores, como
sujeitos ativos que - dialogicamente — nele se constroem e sédo
construidos (KOCK, 2013 p. 16 e 17).

A concepcao de texto que apresentamos na nossa proposta de
intervencdo, no capitulo metodologico desta dissertagdo, ancora-se numa

perspectiva interacional, na qual os sujeitos interagem de forma dinamica,
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constroem-se e sdo construidos no texto. Essa concepc¢éo de texto tem a ver
com um enfoque de linguagem que € entendida como interacdo: uma acao
entre sujeitos.

Assim como Kock (2013), acreditamos nessa perspectiva de interacéo,
na qual os sujeitos participantes e que agem uns sobre os outros, tém uma
historia, atuam num contexto social e ideoldgico. Nesse sentido, cada um
ocupa um lugar, e é desse lugar que |é e interpreta textos.

A leitura é realizada, portanto, por meio de textos, em uma mao dupla
da interagdo, que cria um “dialogo” sempre diferente entre interlocutores, em
funcdo do contexto historico-social e de cada momento da interlocugcdo. Nesse
sentido, a leitura de um texto nunca se repete, e cada interacdo tem uma
unidade de informacéo, ou de sentido, para os interlocutores.

Essa leitura, enquanto processo interativo, acontece por meio de
textos e pode dar-se independentemente da linguagem verbal. Na mesma
esteira de Martins (1982), compreendemos que uma tela, uma composicao
musical, um espetaculo de danca, um filme, uma histéria em quadrinhos, um
anuancio publicitdrio podem ser vistos como unidades de informagcdo num
contexto interativo tanto quanto uma conversa entre vizinhos, uma coluna de
jornal ou leitura de um romance. Podem, por isso mesmo, ser considerados
objetos de leitura - textos. Temos, assim, o texto verbal, criado com palavras, e
o texto ndo verbal, criado por outras linguagens que prescindem da palavra. O
desenho, a pintura, a fotografia, a masica, a mimica, a mensagem de whatsapp
através de emotions, sdo exemplos de linguagem nédo verbal, embora possam
eventualmente usar também a palavra.

Assim, com as contribuicdbes dos autores anteriormente citados,
acreditamos que o ensino da leitura, em sala de aula, precisa levar em
consideragao que:

» Todas as interacdes se processam por meio de textos;

» Texto é toda e qualquer unidade de informacdo, no contexto da
enunciagao, classificando-se em verbais e ndo verbais;

» O texto independe de extenséo fisica, o que faz um texto ser texto é a

discursividade, inteligibilidade e articulacdo que ele pde em andamento;
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» Texto € uma proposta de sentido que se completa com a participagdo do
leitor;

» Texto é um evento comunicativo em que convergem acdes linguisticas,
cognitivas e sociais;

» O texto verbal pode apresentar-se na linguagem oral ou na linguagem
escrita;

» Leitura € o processo de atribuicdo de sentido a qualquer texto, em
qualquer linguagem.

Antunes (2009, p. 39) corrobora com essa concepc¢ao interacional da
leitura quando diz: “E o texto vivo, que circula, que passa de interlocutor para
outro, que tem finalidades, que ndo acontece apenas para servir de treino”.
Tomar a leitura como processo que se da na interacdo é considerar que texto
o lugar de manifestagcdo do discurso, uma vez que € um processo que se
realiza na interacao dos interlocutores.

Nesse percurso teorico, precisamos considerar que as atividades de
leitura, em sala de aula, devem ser vistas como processos interativos que
envolvem relagBes diversas, recursos, estratégias e pressupostos que
promovem construcao e interacdo. 1sso nos remete a perspectiva teérica dos
estudos linguisticos sobre o texto, a visado sociointeracionista.

Nessa perspectiva, o topico seguinte abordara a visdo dos PCN a
respeito da redefinicdo do objeto de estudo, da unidade béasica de ensino: o
texto.

1.3.2 PCN e leitura: aredefinicdo do objeto de estudo

Os Parametros Curriculares Nacionais (1998) apresentam o texto como

unidade béasica de ensino. Para isso, abordam

A importancia e o valor dos usos da linguagem sdo determinados
historicamente segundo as demandas sociais de cada momento.
Atualmente, exigem-se niveis de leitura e de escrita diferentes dos
que satisfizeram as demandas sociais até ha bem pouco tempo - e
tudo indica que essa exigéncia tende a ser crescente. A necessidade
de atender a essa demanda obriga a revisdo substantiva dos
métodos de ensino e a constituicdo de praticas que possibilitem ao
aluno ampliar sua competéncia discursiva na interlocucdo. Nessa
perspectiva, ndo é possivel tomar como unidades basicas do
processo de ensino as que decorrem de uma analise de estratos —
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letras/fonemas, silabas, palavras, sintagmas, frases - que,
descontextualizados, sdo normalmente tomados como exemplos de
estudo gramatical e pouco tém a ver com a competéncia discursiva.
Dentro desse marco, a unidade basica do ensino sé pode ser o texto.
(BRASIL, 1998, p.25).

Com base nas orientacbes dos PCN, algumas mudancgas ocorreram
em relagdo a préatica pedagdgica dos professores que, na tentativa de mudar a
concepcao de leitura, lingua, texto, gramatica, redefinem o objeto de estudo: o
texto. Passamos a ndo mais realizar atividades com palavras e frases soltas;
passamos a usar o texto.

O estudo das regularidades textuais, dos processos e das estratégias
implicadas na construcdo de sentido das atividades com o texto tem sido o
grande desafio de todos os professores, especialmente ndés, professores de
Lingua Portuguesa.

Entender a funcdo da leitura e como utiliza-la no cotidiano, sua
dimensao funcional e interativa é ainda um desafio para a maioria das nossas
praticas escolares, pois ainda observamos, em nosso cotidiano escolar,
experiéncias com exercicios que quase nada tém de discursivos, interativos e
funcionais.

Um ponto importante destacado pelos PCN é que os textos devem ser
bastante diversificados. Nesse sentido, € possivel ajudar os alunos, colocando-
0S em contato com os mais diferentes géneros textuais em circulacdo, no seu
ambiente e na sociedade, tanto na modalidade oral quanto na escrita, uma vez
que

Os géneros textuais sdo 0s textos que encontramos em nossa vida
diaria e que apresentam padrdes sociocomunicativos caracteristicos
definidos por composi¢6es funcionais, objetivos enunciativos e estilos
concretamente realizados na integracdo de forcas historicas, sociais,
institucionais e técnicas (MASCUSCHI, 2008, P. 155).

Outra questdo primordial é a que diz respeito a forma de explorar o
texto: algumas vezes € trabalhado nas especificidades do seu género
(propaganda, reportagem, poema) e raramente no que ele tem de unico. O
simples contato com os diferentes géneros textuais é relevante para o trabalho
com a leitura, no entanto a leitura e a compreenséo do texto devem ir além de
suas marcas mais gerais, ir mais fundo na busca de seus significados menos

evidentes. O estudo e a andlise de textos devem ser realizados com novos
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olhares, novas perspectivas, novas possibilidades de leitura, levando em conta
o desenvolvimento das habilidades de leitura e tendo como ponto de partida o
texto.
Logo, é imprescindivel considerar que:
» O ensino-aprendizagem deve partir da leitura e compreensao de textos,
porque é por meio deles que se reflete e interage;
» A leitura e compreensdo de textos deve ser o centro de todas as
atividades que envolvem o ouvir, o falar, o ler e o escrever.
Para isso, os PCN (1998) consideram géneros diversos para tratar da
compreensao de textos. No entanto, priorizam 0S géneros que apresentam
realizacdo linguistica mais formal e ndo os mais praticados nas atividades

linguisticas do cotidiano:

Sem negar a importancia dos textos que respondem a exigéncias das
situacdes privadas de interlocucdo, em funcdo dos compromissos de
assegurar ao aluno o exercicio pleno da cidadania, é preciso que as
situagbes escolares de ensino de Lingua Portuguesa priorizem os
textos que caracterizam os usos publicos da linguagem. Os textos a
serem selecionados séo aqueles que, por suas caracteristicas e usos,
podem favorecer a reflexdo critica, o exercicio de formas de
pensamento mais elaboradas e abstratas, bem como a fruigdo
estética dos usos artisticos da linguagem, ou seja, 0os mais vitais para
a plena participacdo numa sociedade letrada (BRASIL, 1998, p. 25 e
26).

Por outro lado, ao indicar critérios de sele¢cdo para os géneros que
devem ser trabalhados em sala de aula, considerando os mais vitais para a
plena participacdo numa sociedade letrada, os PCN demonstram a natureza
flexivel de sua proposta. Nessa perspectiva, os PCN devem ser analisados e

adequados as necessidades locais, conforme recomenda o préprio documento:

Sua funcdo é orientar e garantir a coeréncia dos investimentos no
sistema educacional, socializando discussfes, pesquisas e
recomendacgbes, subsidiando a participagdo de técnicos e
professores brasileiros, principalmente daqueles que se encontram
mais isolados, com menor contato com a producéo pedagégica atual.
Nao configuram, portanto, um modelo curricular homogéneo e
impositivo, que se sobreporia a competéncia politico-executiva dos
Estados e Municipios, a diversidade sociocultural das diferentes
regibes do pais ou a autonomia de professores e equipes
pedagodgicas (BRASIL, 1998, p.13).
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Dessa forma, cabe a nés, professores, sujeitos autdbnomos, a
organizacao e selecdo dos géneros textuais a serem trabalhados em sala de
aula, conforme objetivos a serem alcancados nas atividades presentes em
nossas praticas escolares. Nesse sentido, elucidadas a seguir algumas
consideracdes a respeito das préaticas escolares com 0s géneros textuais,
instrumentos que possibilitam a organizacdo e o desenvolvimento dos

processos de compreensao.

1.3.3 Os géneros textuais em sala de aula

Selecionar os géneros textuais para o trabalho em sala de aula, tendo
em vista o desenvolvimento das habilidades de leitura, requer conhecimento e
planejamento. Na concepcdo de Bakhtin, os géneros do discurso sao tipos

relativamente estaveis de enunciados®. Para esse autor,

Todas as esferas da atividade humana estdo ligadas ao uso da
linguagem que se materializa em forma de enunciados orais e
escritos: géneros. Esses enunciados refletem as condi¢des
especificas e as finalidades de cada referido campo néo s6 pelo seu
conteddo (tematico) e pelo estilo de linguagem, ou seja, pela sele¢ao
de recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais da lingua, mas,
acima de tudo, por sua constru¢do composicional. Todos esses trés
elementos — o0 conteddo temético, o estilo, a construcao
composicional — estdo indissoluvelmente ligados no todo do
enunciado e sdo igualmente determinados pela especificidade de um
determinado campo da comunicagdo (BAKHTIN, 2003, p. 262).

Em qualquer sociedade, varios sdo os motivos que promovem a
interacdo dos individuos para informar, persuadir, solicitar, reclamar, contar
histdria, ensinar etc. Para que esses objetivos sejam alcancados, sdo inUmeras
as possibilidades de interacéo linguistica para que a comunicacio se realize. E
nessa perspectiva que inserimos 0s géneros discursivos nas praticas
escolares. Toda interacdo se da por meio de algum género que se realiza por
algum texto.

Logo, ndo se pode pensar em género do discurso sem pensar na

realidade social e sua relacdo com as atividades humanas. Nesse sentido,

4 Para BAKHTIN enunciar significa exprimir, transmitir pensamento, sentimentos em palavras.
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Género textual — refere-se aos textos materializados em situacfes
comunicativas recorrentes. Os géneros textuais sdo textos que
encontramos em nossa vida diaria e que apresentam padrbes
sociocomunicativos, caracteristicos definidos por composicGes
funcionais, objetivos enunciativos e estilos concretamente realizados
na integracao de forcas histéricas, sociais, institucionais e técnicas [...]
Sao entidades empiricas em situacdes comunicativas e se expressam
em designacdes diversas, constituindo em principio listagens abertas
(MARCUSCHI, 2008, p. 155).

A leitura dos géneros, em sala de aula, acontece desde que 0 texto
passou a ser objeto de ensino, o que foi um grande avanco para O
desenvolvimento de capacidades de linguagem nas aulas de Lingua
Portuguesa. A leitura e a compreensdo dos géneros textuais sdo consideradas
um avanco em relacdo as praticas escolares que realizam andlises de
periodos, frases e palavras de forma fragmentada, isolada, como ja
observavam os PCN:

[...] ndo é possivel tomar como unidades basicas do processo de
ensino as que decorrem de uma analise de estratos, letras/fonemas,
silabas, palavras, sintagmas, frases, que, descontextualizados, sdo
normalmente tomados como exemplos de estudo gramatical e pouco

tém a ver com a competéncia discursiva. Dentro desse marco, a
unidade basica do ensino so6 pode ser o texto (BRASIL, 1998, p. 23).

No entanto, as praticas pedagdgicas que vém sendo realizadas com a
leitura dos géneros textuais ainda ndo abarcam elementos linguisticos, normas
e convencdes determinadas pelas praticas de uso. Os géneros apresentam
diferencas quanto a multiplicidade de propésitos, como também apresentam
regularidades quanto a certos padrbes resultantes de convengdes
estabelecidas pelas comunidades em gue circulam e a quem servem. Cada
género tem uma forma e uma funcéo, bem como um estilo e um contetdo, mas
sua determinacdo se da pela funcdo e nao pela forma; tem um propdésito
bastante claro que o determina e lhe d4 uma esfera de circulagéo.

Para Antunes (2009, p. 59), com o estudo dos géneros, “as atividades
de compreensdo superariam o simples cuidado de entender o texto, ou a
semantica de seu conteudo, para atingirem 0s prop0sitos comunicativos com
que foram postos em circulagdo. ”

Cada leitura de um género textual é realizada a partir das intencoes e
das condigcbes de producdo de seu autor. Essas condicbes abarcam né&o

somente seu conhecimento, suas emocgodes, expectativas e aptidées, como
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todo o contexto em que produz determinado texto: o interlocutor, a relagéo
entre eles, o momento vivido, etc.

A partir de todas essas observacgfes, podemos afirmar que 0os géneros
sao entidades comunicativas em que predominam os aspectos em relacdo a
funcbes, propdsitos, acdes e conteudos. Eles sdo, portanto, dinamicos,
historicos, sociais, comunicativos, situados, recorrentes, orientados para fins
especificos, ligados a determinadas comunidades discursivas, ligados a
dominios discursivos e estabilizados em formatos mais ou menos claros.

Além disso, precisamos levar em consideracdo que 0S géneros sao
flexiveis: com o decorrer do tempo, assumem novas formas, representacées,
valores; alteram suas frequéncias de ocorréncias e surgem novos géneros.
Logo, o trabalho realizado com os diversos géneros textuais carece de
professores que tenham a sensibilidade e capacidade de promover atividades
de leituras com textos que facam parte das praticas sociais de nossos alunos e
gue possibilitem, assim, a participacéo efetiva de todos.

Dessa forma, o planejamento com as atividades de leitura requer
sistematizacdo, critérios bem definidos, atualizacdo, dinamicidade e
criatividade. Por isso, é fundamental que a pratica de sala de aula ndo se
distancie do contexto social em que os alunos estédo inseridos. Trabalhar com o
(a) estudante os géneros textuais recorrentes no seu meio social aproxima a
construcdo do saber formal com os seus saberes de mundo ja apreendidos em
sua rotina.

Assim como a lingua é viva e dindmica, 0s géneros acompanham essa
evolucdo, passam por transformacdes juntamente com o processo dinamico da
linguagem.

Logo, muitos géneros textuais devem ser trabalhados, sendo
priorizados o0s recorrentes no meio social no qual o aluno esta inserido. A
maioria dos géneros tem caracteristicas de facil reconhecimento que sinalizam
a espécie de texto que sdo. E, frequentemente, essas caracteristicas estéo
relacionadas com as atividades realizadas pelo género. No entanto, essa visao
pode ser incompleta e enganadora, pois identificar um género apenas por
elementos fixos significa ver o género como atemporal e igual para todos os

leitores. Isso significa desconsiderar que o conhecimento varia de pessoa para
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pessoa. Reconhecer o género como apenas um conjunto de tracos textuais €
ignorar o papel do individuo no uso e na construcdo de sentidos, é
desconsiderar como os leitores dao forma as atividades sociais.

Para o desenvolvimento da leitura, podemos utilizar géneros que
estejam préximos a realidade do aluno no sentido de que esse possa
reconstruir o caminho percorrido pelo autor quando da composi¢do do texto.
Muitos géneros textuais, recorrentes em nosso cotidiano, podem ser
explorados em sala de aula. Cabe a cada um de nés, professor, seleciona-los
conforme a nossa realidade. Podemos citar alguns mais recorrentes:
telefonema, e-mail, mensagens, letra de mdusica, bula de remédio, lista de
compras, aulas virtuais, anuncios, reportagens, noticias, entrevistas, entre
outros.

Apesar dessa diversidade de géneros presentes em nosso cotidiano,
nés, professores, ainda enfrentamos dificuldades com nossas praticas
pedagdgicas em sala de aula. E nosso desafio propor atividades que
contemplem a expectativa de uma abordagem do género em toda a sua
dimenséo, considerando os aspectos linguisticos, textuais, enciclopédicos.

Vale ainda ressaltar que o dominio dos géneros se constitui como
instrumento que possibilita uma melhor relacdo com os textos, pois, ao
compreenderem como utilizar um texto pertencente a determinado género,
pressupde-se que os alunos agirdo de forma mais eficaz, mesmo diante de
textos pertencentes a géneros até entao desconhecidos.

Cabe a nds, professores, portanto, criarmos condicbes para que 0s
alunos possam apropriar-se de caracteristicas discursivas e linguisticas de
géneros diversos, em situacdes de comunicacéo real. Isso pode ser feito com
muita eficiéncia por meio de propostas pedagdgicas que visem ao
conhecimento, a leitura, a discussédo sobre o uso e as func¢bes sociais do
género escolhido e, quando pertinente, a sua producdo escrita e circulacdo
social, pois, segundo Marcuschi (2008), as atividades de leitura, por si S0,
podem constituir-se objetivo de uma proposta pedagdgica, uma vez que nem
todos os géneros se prestam a producéo escrita ha escola.

Diversos géneros textuais sdo utilizados em sala de aula. Entre os

diversos géneros que se prestam a exploracéo da leitura, sera apresentado no
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proximo capitulo o género anuncio publicitario e suas especificidades,
explanacéao significativa para a compreenséo da proposta de intervencéo desta

dissertacao.
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2 O DESENVOLVIMENTO DA HABILIDADE DE FAZER INFERENCIA POR
MEIO DO GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

Como dito no capitulo anterior, adotar o trabalho com géneros é
fundamental na medida em que possibilita aos alunos processos de reflexao,
interacdo e producdo de sentido. Propomo-nos, aqui, abordar o género andancio
publicitario, visto que, no trabalho que ora realizamos, tal género é apresentado
como caminho para o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias, uma
vez que € um texto multimodal, que apresenta uma linguagem metaforica, o
jogo de palavras, que permite a busca do implicito por meio do explicito. E por
meio da exploracdo dos conhecimentos prévios textuais, enciclopédicos e
linguisticos que se busca o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias
e, assim, compreender o texto como um todo.

Discutiremos sobre o desenvolvimento da habilidade de fazer
inferéncia, por meio do género Anudncio Publicitario, a partir da seguinte
subdiviséo:

» Consideracdes sobre o género Anuncio Publicitario;
» O anuncio publicitario em sala de aula: alternativa de intervencao;
» O conhecimento do leitor e a percepcao dos implicitos na publicidade.

A primeira secao que trata de “Consideracdes sobre o género andncio
publicitario”, a partir das contribuicdes tedricas de Sandmann (2014), Marcuschi
(2008) e Carvalho (2014), aborda o género em questdo, destacando as
particularidades e os possiveis conteudos a serem explorados no estudo dos
anuncios publicitarios.

A secdo seguinte: “O anuncio publicitario em sala de aula: alternativa
de intervengado” trata do trabalho com esse género no contexto escolar,
ancorada nos estudos de Carvalho (2014). Trabalhar o género Andncio
Publicitario € uma alternativa de intervencdo que possibilita aos alunos
processos de interacdo por meio do desenvolvimento da habilidade de fazer

inferéncias.
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A terceira segcdo “O conhecimento do leitor e a percepcado dos
implicitos na publicidade”, fundamentada nos estudos de Kleiman, A. (2013),
Marcuschi, L. A. (2008), Carvalho (2014) e Sandmann (2014), apresenta
reflexdes em torno dos conhecimentos prévios: textuais, linguisticos e
enciclopédicos, que sdo elementos essenciais para o desenvolvimento da
habilidade de fazer inferéncia. Discutimos sobre a importancia do
desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias, de perceber o que é
colocado nas entrelinhas para construir sentido em relagdo ao que lemos, pois
ler € muito mais que decodificar.

Ainda na terceira se¢ao, apresentamos a Matriz de referéncia para o
Ensino Fundamental com seus respectivos tépicos e descritores ligados as
competéncias desenvolvidas no Ensino de Lingua Portuguesa, tendo como
objetivo destacar as habilidades presentes na proposta de intervencao deste
trabalho.

2.1 ALGUMAS CONSIDERACOES SOBRE O GENERO ANUNCIO
PUBLICITARIO

Para tratar do género anuncio publicitario, apresentamos inicialmente
algumas consideracdes: para Sandmann (2014), o termo “publicidade” é usado
para a venda de produtos ou servicos e 0 termo propaganda é usado tanto
para a propagacao de ideias, como no sentido de publicidade. Propaganda é,
portanto, o termo mais abrangente e o que pode ser usado em todos 0s
sentidos; Marcuschi (2008) enquadra tanto o anuncio quanto a propaganda
como géneros do dominio discursivo publicitario; entre os especialistas da
publicidade, costuma-se fazer uma diferenga entre propaganda e andncio. A
primeira seria sem fins lucrativos, como as de 6rgaos publicos, que visam
divulgar informacdes, ou desenvolver campanhas; o anuncio divulga artigos de
compra, tendo, portanto, fins de lucro financeiro.

Nelly Carvalho (2014, p. 14) discute que propaganda é um termo
abrangente, vem de propagar e inclui a propaganda politica, a institucional, a
ideologica e a comercial, sendo que esta Ultima é considerada e nomeada

como publicidade (institucional, de produtos ou de servico).
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Na area de negocios, administracdo e marketing, o termo publicidade
refere-se exclusivamente a propaganda de cunho comercial. E uma
comunicacdo de carater persuasivo que visa defender os interesses
econdmicos de uma inddstria ou empresa. Ja a propaganda tem um significado
mais amplo, pois se refere a qualquer tipo de comunicacdo ideologica (as
campanhas eleitorais sdo um exemplo, no campo dos interesses politicos).

Para maior seguranca com essas defini¢cdes, faz-se necessario recorrer
a Lei 4.680, que regula a profissdo: "Art. 5° - Considera-se propaganda
qualquer forma remunerada de difusdo de ideias, mercadorias, produtos ou
servigos, por parte de um anunciante identificado." A propaganda é a técnica
de criar opinido publica favoravel a um determinado produto, servico, instituicao
ou ideia, visando orientar 0 comportamento humano das massas num
determinado sentido.

Etimologicamente, propaganda se refere ao ato de propagar, seja algo
abstrato como uma ideia, seja algo concreto como um produto. Ja publicidade
€ tornar publico, o que so € possivel através da propaganda.

A partir das consideracdes apresentadas, adotamos a concepcao de
que a publicidade é uma atividade profissional dedicada a difusdo publica de
ideias associadas a instituicbes, empresas, produtos ou servicos, e que 0O
anuncio publicitario € um género que tem a finalidade de promover um produto
de uma marca ou uma empresa, de promover uma pessoa, de promover uma
ideia.

A seguir destacamos as especificidades desse género e 0s possiveis

conteudos a serem explorados no estudo dos anuncios publicitarios.

2.1.1 As especificidades do género anuncio publicitario

Vivemos no século XXI, no mundo das informacdes, entre 0os mais
diversos géneros textuais, cotidianamente. Entre esses géneros, 0S
publicitarios merecem destaque, porque apresentam, em sua maioria: grande
guantidade de informacdes; linguagem verbal e ndo verbal; linguagem figurada,
0 que também contribui para o desenvolvimento da habilidade de fazer
inferéncia. E, ainda, utilizam os mais diversos suportes. Basta sair as ruas para

gue possamos nos deparar com uma infinidade de faixas, outdoors, cavaletes,
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muros... Todos em torno de um Uunico objetivo: atrair a atencdo do leitor
mediante 0 ato comunicativo e persuadi-lo de alguma forma.

Muitos textos assumem um carater cada vez mais visual, integrando a
palavra e a imagem, o verbal e o n&do verbal. Uma das razbes para essa
tendéncia pode ser o fato de que a percepcao visual é mais rapida do que a
leitura do texto escrito. Assim, se 0 objetivo é atingir o maior niumero de leitores
em um espaco curto de tempo, o0 uso de elementos visuais se mostra eficiente.

Quando a palavra, a imagem, o0 som e 0 movimento se integram,
constroem o sentido global do texto, sentido esse muitas vezes implicito.
Portanto, trabalhar com textos multimodais significa interpretar as informacoes
fornecidas pelos diversos elementos que se complementam no texto.

A imagem tem um papel muito importante na significacdo de uma
mensagem. Inferir sentidos, a partir de uma imagem, é uma habilidade
necessaria para uma leitura eficiente. Os recursos visuais podem levar o aluno
a ativar o seu conhecimento prévio e favorecer, consequentemente, a
compreensao do texto.

Para compreender o anuncio abaixo, por exemplo, é preciso que o
leitor ative seu conhecimento prévio e, assim, além de decodificar e localizar os
explicitos, seja capaz de inferir, de perceber os implicitos.

FIGURA 01 — Antuncio “Celta”

g —

Fonte: http://rickhowyoudoin.blogspot.com.br (Acesso em 19/09/2014).

Para que ocorra uma leitura significativa desse texto publicitario é
preciso levar em consideracdo a analise dos recursos verbais e ndo verbais.
Ter um repertério que informe a troca que Cebolinha faz do R pelo L, €&

condicao necesséria para o entendimento global do texto.
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Os textos do dominio publicitario apresentam uma linguagem
persuasiva que visa atrair consumidores, aumentando a demanda. A linguagem
pode ser formal, informal, técnica ou humoristica, como € o caso do anuncio
acima. Variando conforme o publico a que se destina, as imagens dédo suporte
a escrita por serem de rapida e, de certo modo, de facil leitura,
complementando-a.

A imagem tem papel importante na construcdo da argumentacao
persuasiva do texto publicitario. Ao lado das palavras, ela forma um todo
repleto de significacdo por meio da apresentagcédo visual. Nessa relagédo de
complementaridade imagem e texto se ancoram, permitindo ao leitor ativar
seus conhecimentos e fazer inferéncias. No entanto, ndo se pode
desconsiderar que as imagens e as palavras sao polissémicas, possuem
inimeros significados, cabendo ao contexto a restricdo do sentido imposto pela
imagem e pela palavra, quando confrontados.

Os recursos visuais estabelecem uma forte relacdo com a escrita,
visando estimular o consumo daquilo que o anuncio publicitario contém. O uso
das palavras, o argumento usado para convencer o leitor, a relagcdo entre
imagem e linguagem sdo aspectos significativos na apresentacdo de um
produto, uma ideia, um servico.

Uma leitura cuidadosa de um anuncio publicitario revela que a
mensagem verbal, a disposicdo das palavras na pagina, o tamanho e a
espessura das letras, o texto ndo verbal, objetivam interferir nos sentidos, nas
emocdes, no intelecto, nas escolhas das pessoas.

Provocar o estranhamento do leitor, fazer com que se interesse pelo
texto é o objetivo dos textos publicitarios. Por isso, a linguagem desse género
textual se distingue pela criatividade, pela busca de recursos expressivos que
chamem a atencdo do leitor, que o facam parar e ler a mensagem que lhe é
dirigida. E comum nos textos publicitarios a presenca da hibridizac&o® como
forma de chamar mais a atencéo e motivar a leitura, como pode ser observado

no anuncio a seguir:

5

Hibridizacdo ou mescla de funcdes e formas de géneros diversos num dado género, em que um assume a fungdo ou a
forma de outro (por exemplo, um andncio publicitario com a forma de uma carta). Marcuschi (2008) chama de
"intertextualidade intergéneros".
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FIGURA 02 — Anuncio “Margarina Amélia”

Aé : -ad‘ -
Z Cerdade .

Fonte: http://redacaonocafe.wordpress.com (Acesso em 26/09/2014)

A estratégia utilizada no anuncio da margarina Amélia, a hibridizacao,
mescla do género bilhete com o género rétulo de produtos, € uma estratégia
gue tem o poder de motivar a uma leitura e interpretacdo de forma mais intensa
e com maior reflexdo. Podemos, ainda, perceber a intertextualidade com a
musica “Ai que saudade da Amélia”, de Mario Lago, cuja letra diz: “Amélia que
era mulher de verdade”.

Outro recurso que aproxima o leitor-consumidor do texto € o uso da
linguagem coloquial:

Como exemplo, temos a frase: “Seu pé ta querendo aparecer” que se
aproxima da linguagem cotidiana, cuja variedade é usada para que
os adolescentes se identifiquem com a peca publicitaria. O verbo
“estar” é usado como ta & semelhanca da linguagem oral, e o verbo
“aparecer”, no sentido de “quer chamar a atengao”, é corroborado
pelas imagens: um lugar escuro, onde, no entanto, o ténis é
iluminado, cheio de brilho e todos os holofotes estdo voltados para
ele. Assim ficara seu pé se vocé usar o ténis Zaxy, € o que o0 anincio
impresso diz (CARVALHO, 2014, p. 44).

O desvio da regra padrao, como podemos observar na citacdo, néo é
uma falha gramatical, € uma estratégia linguistica para atrair o publico leitor, é
uma acao proposital tendo em vista o convencimento do publico-alvo, nesse
caso, 0S jovens.

Por apresentar as estratégias comentadas aqui; por ser um texto visual
gue integra o verbal e o ndo verbal; por ser atrativo, dinamico; por ser um texto
que possibilita o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia,
acreditamos que o género Anuncio Publicitario é uma alternativa para uma

proposta de intervengédo em sala de aula.
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2.2 O ANUNCIO PUBLICITARIO EM SALA DE AULA: UMA ALTERNATIVA
DE INTERVENCAO

Dentre os diversos géneros textuais multimodais que circulam dentro e
fora da escola, os textos do dominio publicitario sdo significativos para o
desenvolvimento de habilidades como a inferéncia. Inferir uma informacao
implicita em um texto, fazendo a relacdo entre a linguagem verbal e ndo verbal,
contribui para o desenvolvimento da competéncia leitora dos estudantes.

Os anudncios publicitarios sédo textos multimodais que podem ser
bastante explorados no cotidiano escolar, uma vez que estdo presentes
diariamente nas vidas dos estudantes: nas revistas, nos jornais, nas ruas, na
televisdo, na internet. E preciso reconhecer a significativa presenca desses
textos nas diversas esferas sociais e 0 quanto a imagem constroi significados
sociais.

Em seu livro “O texto publicitario na sala de aula”, Nelly Carvalho

coloca que a publicidade

E uma atividade, e ndo uma ciéncia investigativa, e como tal, se
apoia em outros saberes e atividades preexistentes. Assim, a

z

propaganda ou publicidade € considerada interdisciplinar, pois
interessa de perto, na parte tedrica — na construgcdo e leitura da
mensagem -, a Linguistica, a estética, a retérica, a Psicologia Social,
a Educacédo e a Filosofia, e na parte pratica interessa, sobretudo, a
Economia, ao comércio e a indastria (CARVALHO, 2014, p. 13-14).

E nesse contexto interdisciplinar, envolvendo a Educacdo e a
Linguistica, que apresentamos o anuncio publicitario como género que abre
possibilidades para o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia

O trabalho com o género Anuncio Publicitario permite explorar os
conhecimentos prévios; observar todos os elementos presentes no texto
(verbais e nao verbais); articular esses elementos; observar as
intertextualidades presentes no material em analise; considerar as sequéncias
tipologicas predominantes; perceber a que publico se destina; verificar os
elementos que traduzem a principal inten¢cdo do género, que € convencer o
leitor a comprar o produto; identificar as marcas linguisticas predominantes nos
anuncios. Esse trabalho com compreensdo de anuncios publicitarios, na sala

de aula, contribui para que o aluno reflita sobre diferentes questdes,
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compreendendo e agindo criticamente, sendo ser integrante e pensante na
sociedade.
O estudo do género Anuncio Publicitario € bastante significativo para

a apreensdao dos conhecimentos que envolvem procedimentos de leitura,
implicagbes do suporte, do género e/ou do enunciador na compreensao do
texto, relacdo entre textos, coeréncia e coesao no processamento do texto,
relacBes entre recursos expressivos e efeitos de sentido, variacao linguistica,
Esses elementos, juntos, possibilitam o desenvolvimento da percepc¢éo, da
construcdo da coeréncia textual, da critica, da linguagem como interacéo,

Abordar essas leituras e interpretacdes possibilita o desenvolvimento
da habilidade de fazer inferéncia. Assim, a proposta de intervencao: Leitura do
género anuncio publicitario: uma proposta para desenvolver a habilidade
de inferir, além de proporcionar momentos de reflexdo, ampliacdo de
repertorio e localizacdo dos explicitos, possibilita ao aluno ser capaz de inferir,
de perceber os implicitos, ndo somente do género em estudo, mas de outros
géneros presentes em seu cotidiano. Trabalhar o género Anuncio Publicitario é
uma alternativa de intervencdo que possibilita, aos alunos, processos de
interacdo e construcdo de sentido, por meio do desenvolvimento da habilidade
de fazer inferéncias.

Na secdo a seguir, apresentaremos 0s conhecimentos prévios que
consideramos condi¢do necessaria para o desenvolvimento da habilidade de
fazer inferéncias, foco do nosso trabalho.

2.3 O CONHECIMENTO DO LEITOR E A PERCEPCAO DOS IMPLICITOS NA
PUBLICIDADE

E por meio da exploracdo dos conhecimentos textuais, linguisticos e
enciclopédicos que se busca o desenvolvimento da habilidade de fazer
inferéncias e, assim, compreender o texto como um todo. Quanto maior o
conhecimento de mundo do leitor, maior sera sua capacidade de captar
significados, de perceber os implicitos, de fazer inferéncias, de compreender o

que é divulgado.



53

Para que ocorra a compreensao de um texto, conforme Kleiman (2013),
€ necessaria a utilizacdo dos conhecimentos prévios. Sem o engajamento
desses conhecimentos ndo € possivel a compreensdo. Na mesma esteira da
concepcao de Kleiman, acreditamos que os conhecimentos linguistico, textual
e enciclopédico entram em jogo durante a leitura. Entendamos aqui esses
conhecimentos:

» Linguistico — Vocabulario, regras da lingua, conhecimento sobre o
uso da lingua;

» Textual — Conjunto de nog¢des e conceitos sobre o texto;

» Enciclopédico ou de mundo — A familiaridade com o assunto que
pode ser adquirido tanto formalmente como informalmente.

Para discutirmos sobre a importancia desses conhecimentos prévios na
percepcdo dos implicitos no contexto da publicidade, vejamos a seguinte
reflexdo apresentada por Nelly Carvalho (2014): o ideal publicitario traz o

implicito para os leitores-consumidores, a exemplo do andncio abaixo:
FIGURA 03 - Anuncio “Stop Violence”

Fonte: http://www.coloribus.com (Acesso em: 19 agost. 2014)

O anuncio apresenta 0 homem caracterizado como forte, ao mesmo
tempo em que apresenta a reflexdo sobre a violéncia. Compara a
agressividade de um “soco” com a agressividade de um “choque” entre
automoveis. Ao ampliar nossa reflexao quanto a mensagem publicitaria, a partir
do exemplo acima, concordamos com Carvalho (2013, p. 31), que nos traz a
seguinte informacédo: “a tarefa de pensar sobre o que lemos é imensa, mas
deve ser continuamente retomada, pois nos aperfeicoa como ser humano e
como consciéncia pensante”. O anuncio, nesse caso, serve como instrumento
que, movido por diferentes fatores: contexto situacional, interlocutores, crencas
e intengcdes comunicativas, linguisticos, entre outros, possibilita a construgéo

de habilidades necessarias para que o leitor compreenda que o texto € um
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conjunto harmonioso de interligagdes, de relagdes entre suas partes, uma vez
que a atribuicdo de sentido de um texto depende da interpretacdo de seus
componentes.

Entre os recursos expressivos, 0s componentes que contribuem para a
atribuicdo de sentido na mensagem publicitaria, utilizados para a captacdo da
atencao do leitor, os anuncios preocupam-se com alguns aspectos que seréao

abordados a seguir.

2.3.1 Aspectos da mensagem publicitaria: textual, discursivo e linguistico

Para que possamos melhor compreender os aspectos presentes nas
mensagens dos anuncios publicitarios, precisamos nos ater, inicialmente, a
estrutura desse género e aos suportes onde 0s mesmos se apresentam.

Estruturalmente, para Leech (14:82 apud Sandmann, 2014), o texto
publicitario € composto de headline, body copy e signature line, cuja traducédo é

titulo, texto e assinatura.

No titulo, em regra, uma frase, nem sempre completa, interpela-se o
destinatario, pde-se diante dele um fato ou situagdo, usando
naturalmente a brevidade. O texto entra em maiores detalhes a
respeito do assunto ou tema apresentado no titulo, faz consideracdes
diversas e mais generalizadas. Na assinatura, apresenta-se, em geral,
0 nome do produto ou servi¢co, a marca, como a solugdo para o que

considerou nas partes anteriores (SANDMANN, 1999, p. 80).

Cabe destacar que a presenca ou ndo de um titulo em anuncios € uma
questdo discutivel. Em alguns anuncios, o titulo coincide com o slogan; em
outros, o titulo aparece mesclado com a mensagem; em outros, hdo aparecem
titulos.

Um slogan ou frase de efeito € uma frase de facil memorizagdo que
resume as caracteristicas de um produto, servico, ideia ou pessoa. E usado em
contexto politico, religioso, comercial, como uma expressao repetitiva de uma
ideia ou propdsito.

Vejamos tais elementos nos textos que se seguem:
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FIGURA 04 — Anuncio “Colgate” FIGURA 05 - Anuncio “Chocolate”

Ta com raiva
do namerado?

BN S C U /77 L ETTIT7T
.S i E OSSO

Morde aqui.

Carote
Serenata de Amor. Nao tem mau humer que resista. ’

Fonte: http://redacaofasam.blogspot.com.br (Acesso em: 26 agost. 2014)

Ao analisarmos os anuncios acima, observamos que a figura cinco nao
apresenta titulo e que a figura quatro apresenta o slogan que se confunde com
o titulo: “Sorriso Whitening Explosion”; os dois anuncios apresentam uma
mensagem curta, imagem e as marcas: Sorriso e Garoto. Ampliando a visédo
de estrutura dos anuncios publicitarios, a partir das observacdes até aqui
apresentadas, podemos apresentar 0s seguintes elementos estruturais,

embora nem sempre todos se apresentem no mesmo anuncio.

TABELA 01 - Elementos estruturais do anudncio

TITULO IMAGEM MENSAGEM ASSINATURA SLOGAN
Conciso, Atraente, | Curta, precisa, com Identificag&o: Frase
chamativo. | inusitada. vocabulario produto, servico, de
adequado ao ideia. efeito
publico leitor.

E, em geral, com essa estrutura que os anudncios publicitarios se
apresentam nos mais diversos suportes convencionais da midia impressa:
jornal, revista, livro, outdoor, folder, encarte, entre outros.

Segundo Marcuschi (2008), os anuncios também sado divulgados em
outros suportes convencionais como: televisao, radio, celulares, luminosos, etc.
E, ainda, podem ser divulgados através de suportes incidentais: janelas
traseiras de Onibus e outros automoveis coletivos, roupas, paredes, muros,

fachadas de prédios, cavaletes, entre outros. Esses suportes também podem
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oportunizar contribuicbes ao género, uma vez que apresentam formatos
especificos e sdo convencionalizados. No entanto, cabe ao género textual a
preferéncia de um suporte adequado ao objetivo e ao publico leitor, ou seja, o
suporte ndo é indiferente ao género.

Seja qual for o suporte que apresente um anuncio publicitario, sua
funcao basica é torna-lo acessivel para fins comunicativos, tendo como objetivo
a divulgacao de um produto, um servico ou uma ideia.

Para atingir sua funcdo comunicativa, o discurso publicitario se
apresenta: divulgando um evento, anunciando uma promoc&o referente ao
comércio, anunciando um novo produto e, também, divulgando ideias, como
guestdes ambientais, comportamentais, de utilidade publica e justica social.

Os exemplos dos anuncios a seguir abordam tematicas de
conscientizagdo de questdes ambientais, a exemplo do “Lixo na rua? Soé na
hora da coleta!” e de questdes comportamentais “Drogas, n&do quero essa

pedra no meu caminho”.

FIGURA 06 — Anuncio “Drogas” FIGURA 07 — Anuncio “Lixo”

dlua :

Faca sua parte. O lixo

NAD QUERO ESSA PEDRA NO MEU CAMINHO &6 na hora dacoleta!
entope os bueiros,

S ERSEV BARRTO",
' 0s corregos e

festrui (rogas financiam o trfico ¢ criminslidade 3 sempre causa
s i ; W transtornos!

Trahalho de Ct?‘t‘i??“ﬁiﬂ(ﬁb Sebre ¢ Dyms

Fonte: http://professoralexsales.blogspot.com.br/ (Acesso em: 26 agost. 2014).

As divulgacdes de ideias, como as apresentadas nesses anuncios,
possibilitam a conscientizacdo dos alunos quanto as questdes
comportamentais como dizer ndo as drogas e ndo jogar o lixo na rua, ao
mesmo tempo em que permitem o desenvolvimento da habilidade de fazer

inferéncias por meio da interacdo entre os conhecimentos prévios. Perceber
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que o0s textos acima se situam em dominios discursivos, em contextos e
situacbes para as praticas sociais € um caminho para uma melhor
compreensao dos géneros textuais, ja que
Os dominios discursivos produzem modelos de acdo comunicativa
gue se estabilizam e se transmitem de geracdo para geracdo com
propositos e efeitos definidos e claros. Além disso, acarretam formas
de acédo, reflexdo e avaliacdo social que determinam formatos

textuais que, em Ultima instancia, desembocam na estabilizacdo de
géneros textuais (MARCUSCHI, 2008, p. 194).

Diante da finalidade do discurso publicitario, atrair a atencéo do leitor, a
interacdo entre a linguagem verbal e n&o verbal contribui para a concretizagéo
dos objetivos propostos: por um lado, as imagens sao atrativas; por outro lado,
0s aspectos linguisticos séo recursos que contribuem para a expressividade do
texto, provocando o leitor, chamando a atencao dele para a reflexdo do jogo de
palavras existente na linguagem da mensagem publicitaria.

Sandmann (2014), ao falar da Linguagem da propaganda, nos

apresenta a seguinte reflexao:

A linguagem da propaganda se distingue, por outro lado, como a
literaria, pela criatividade, pela busca de recursos expressivos que
chamam a atencdo do leitor, que o fagcam parar e ler ou escutar a
mensagem que lhe é dirigida, nem que para isso se infrinjam as
normas da linguagem padréo ou se passe por cima das convencdes
da gramatica normativa tradicional e, em certo sentido, da
competéncia linguistica abstrata geralmente aceita (SANDMANN
2014, p. 12).

Para que o leitor-consumidor se interesse pelo texto, pelo que é
propagado, € preciso que a linguagem seja provocadora, que cause estranheza
ao leitor e, para atingir esse objetivo, varios recursos linguisticos sao utilizados.
Entre os recursos expressivos, utilizados para a captacao da atencao do leitor,
0S anuncios apresentam desvios linguisticos da norma padrao, grafias exoticas

e, também, utilizam os seguintes recursos:
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TABELA 02 — Recursos expressivos apresentados nos anuncios

ASPECTOS ASPECTOS ASPECTOS ASPECTOS

FONETICOS | MORFOLOGICOS SINTATICOS SEMANTICOS
Rima, Criaces lexicais. Paralelismo, Ambiguidade,
ritmo, topicalizacéo, polissemia,
aliteracao, simplicidade estrutural. | linguagem
paronomasia. figurada

Entre as fun¢cbes da linguagem que esses textos apresentam, merece
destaque a funcdo apelativa, que move o destinatario ao consumo da
mercadoria, ao uso de servi¢cos ou a adesdo da ideia e, para isso,

0 ato comunicativo centrado no receptor se distingue pela forte
presenca de periodos interrogativos, de verbos no modo imperativo,
0o modo das ordens, pedidos ou conselhos. Ha também muitos
pronomes e verbos de 22 pessoa, palavras déiticas - com destaque

para os pronomes demonstrativos e advérbios de lugar —
relacionados com a 22 pessoa e vocativos (SANDMANN 2014, p. 25).

7

Outra funcdo também presente nos textos publicitarios € a funcéo
estética, pelo seu aspecto criativo. E preciso chamar a atencdo para o texto,
para o cédigo. Entre os recursos de que se serve a linguagem da propaganda,
para essa funcdo estdo: paronomasia, rima, ritmo, aliteracdo, o jogo com a
palavra e com a frase feita, destaca-se o aspecto fisico, sonoro, material.

Conforme os estudos de Sandmann (2014), ao utilizar as fun¢Bes da
linguagem apelativa e estética, a publicidade tem como objetivo a divulgacao
de uma ideia, um servico ou um produto. Para Sandmann a linguagem do
anuncio publicitario é o reflexo de uma determinada ideologia, de valores em
gue se acredita, por isso ela manifesta a maneira de ver o mundo de um
determinado grupo social, em um determinado tempo da histéria. Muitos s&o os
valores presentes nesses textos publicitarios: o tradicional e o moderno; a
juventude e a beleza; o requinte e a moda; 0 sucesso pessoal ou profissional; a
eficiéncia e o apreco pela origem estrangeira.

Esses valores sdo intensamente enaltecidos nesses textos e ocorrem

com frequéncia através de adjetivos como: alegre, bonito, aveludado,
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charmoso, classico, gostoso, natural, nobre, suave, surpreendente, produtivo,

sedoso, exclusivo, inigualavel; substantivos como: charme, classe, conforto,

elegancia, estilo, futuro, lazer, modernidade, natureza, nobreza, qualidade,

requinte, saude e tradi¢éo.

A linguagem do anuncio publicitario apresenta alguns recursos que 0s

distingue de outros géneros textuais:

>

Em sua maioria, ndo sdo constituidos por frases ou periodos
completos;

Desvios da norma padrdo, com a predominancia da linguagem
coloquial, presenca de girias;

Empréstimos linguisticos: 0 uso de estrangeirismos;

Aspectos orto (graficos): o jogo com a grafia tendo em vista
efeitos expressionais especiais;

Aspectos fonoldgicos: com a presenca da rima, ritmo aliteracao e
paronomasia, cujo objetivo € chamar a atencéo do leitor para o
conteudo da mensagem para que possa ser memorizado mais
facilmente e, consequentemente, levar o interlocutor a acdo, ao
consumo do produto ou do servico, ou a internalizacdo da ideia;
Aspectos morfologicos: sobressaem os cruzamentos vocabulares,
as prefixacdes intensivas, as sufixacbes com morfemas de grau;
Aspectos sintaticos: como simplicidade estrutural, topicalizacéo,
coordenacao, paralelismo, simetria, combinacdes estilisticas;
Aspectos semanticos: como a polissemia, homonimia, antonimia,
denotacao e conotacdo, combinacdes estilisticas;

Aspectos (con) textuais: titulo, texto, imagem e assinatura;
Linguagem figurada: empresta maior vigor e criatividade a
mensagem através de: metaforas, metonimia, personificacao,
hipérbole;

O jogo com a palavra: a intencdo € entreter o leitor, prender sua
atencao;

Uso e jogo com a frase feita prende a aten¢ao do leitor com textos
familiares ou causam estranhamento com as mudancgas da

mesma.
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A fim de alcancar seu objetivo, 0 texto publicitario se utiliza desses
recursos da lingua portuguesa. A linguagem dos anuncios publicitarios
geralmente se adapta ao perfil do publico ao qual eles se destinam e ao
suporte ou veiculo em que eles sdo publicados, apresentando uma estrutura
com elementos verbais e nao verbais.

Para Nelly Carvalho (2014, p. 47), “eles devem ser analisados por trés
aspectos da lingua: os itens lexicais semanticos e suas formas de uso; as
relacdes frasais estabelecidas no texto; os modos discursivos que constituem a
mensagem”. Segundo a autora, para conquistar o publico leitor, € preciso:
ordenar, fazendo agir; persuadir, fazendo crer e seduzir, buscando o prazer.

Ao ordenar, persuadir e seduzir, 0 andncio publicitario organiza
linguisticamente a sua mensagem. Na mesma esteira que Carvalho,
assumimos a concepcdo de que a mensagem publicitaria, do ponto de vista
linguistico, esta baseada no seguinte tripé: nomear, qualificar e exaltar. Para a
nomeacao, sao escolhidos nomes positivos, indicando qualidades para atrair o
publico consumidor — o substantivo que, ao adquirir identidade, transforma-se
em substantivo préprio; a qualificacdo ocorre com o estabelecimento de um
perfil para o produto, criando-lhe atributos, e a exaltacdo € a promocao do
produto, celebrando seus nomes e seus atributos.

Para tanto, segundo os estudos da autora Nelly Carvalho, recursos

linguisticos séo utilizados para:

TABELA 03 - Finalidade dos recursos linguisticos

NOMEACAO QUALIFICACAO E EXALTACAO
Substantivos, neologismos, Adjetivos, advérbios, sinonimia, polissemia,
empréstimos linguisticos, antonimia, repeticdo; metonimia, metafora,
derivacdo, composicéo. eufemismo, homonimia, verbo.

INTENSIFICACAO RECURSOS SONOROS

Superlativos, repetigéo, Aliteragao, rima, trocadilho.
aumentativo, diminutivo, ponto
de exclamacéo, artigo definido.
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Podemos observar, nos andncios a seguir, recursos de nomeacao

(Amélia); qualificacdo (de verdade); recurso sonoro - rima (doril/sumiu):

FIGURA 08 — Antdncio “Doril” FIGURA 09 — Anudncio “Amélia”

Tomou

a dor (
sumlu.

Fonte: http://redacaonocafe.wordpress.com (Acesso em 26/09/2014).

E a partir dos recursos linguisticos como nomeacdo, qualificaco,
sonoridade, entre outros, apresentados pelos anuncios, e dos conhecimentos
prévios dos leitores que a interacdo acontece. Portanto, 0s aspectos
linguisticos apresentados em uma mensagem publicitaria sdo recursos que
contribuem para a exploracdo dos conhecimentos prévios necessarios para o
desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias.

Para ampliar a nossa discussao sobre o desenvolvimento da habilidade
de fazer inferéncias, apresentamos a seguir algumas consideracdes sobre a

Matriz de referéncia de Lingua Portuguesa.

2.3.2 A Matriz de Referéncia e a habilidade de fazer inferéncias

Ampliar as habilidades béasicas de leitura e compreensdo dos alunos,
preparando-os para ler e interpretar os mais variados géneros textuais
presentes em suas praticas sociais, significa trabalhar com o desenvolvimento
de habilidades e competéncias, referentes a leitura e compreensao de textos,
conforme proposta dos descritores da matriz de referéncia do Ensino de Lingua
Portuguesa. Vale aqui ressaltar que essa concebe como sujeito competente
aguele que €& capaz de compreender e produzir textos orais e escritos, no

entanto tem foco em leitura, como podemos comprovar no trecho a seguir:
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A matriz de referéncia de Lingua Portuguesa para as avaliagbes
Prova Brasil e SAEB tem um foco especifico em Leitura, o que de per
si ja ratifica o que afirmamos em relacdo a matriz curricular. Neste
caso, a matriz hoje em vigor faz um recorte do ensino, avaliando uma
das areas fundamentais que compdem o ensino de lingua materna:
avalia-se a capacidade de leitura do estudante. O sujeito competente
no dominio da linguagem é capaz de compreender (e produzir) textos
orais e escritos, adequados as situacfes de comunicacdo em que
atua, de posicionar-se criticamente diante do que Ié e ouve, de ler (e
escrever) produzindo sentidos, entendendo o propdsito comunicativo
do produtor do texto, formulando hipéteses de leitura, articulando
respostas significativas em variadas situacdes de comunicagdo. Esta
visdo traz em seu cerne que a leitura e a compreenséo se constituem
em um ato social e ndo uma atividade individual. Neste sentido, talvez
seja a maior contribuicdo que a matriz de referéncia pode oferecer a
matriz curricular e ao nosso fazer em sala de aula. Ou seja, néo
aprendemos a Lingua Portuguesa na escola para cumprir uma
necessidade individual. Aprendemos a ler e a escrever porque
estamos inseridos em um grupo social, entendendo que a lingua sé
se realiza, efetivamente, na interagdo entre sujeitos.®

A matriz de referéncia de Lingua Portuguesa, com foco em leitura, é
composta por seis tépicos, relacionados as habilidades desenvolvidas pelos
estudantes. Dentro de cada tépico, ha um conjunto de descritores ligados as
competéncias desenvolvidas. O conjunto de descritores avalia o0s
procedimentos cognitivos de capacidades de leitura do estudante.

Se a finalidade da escola é ampliar a vivéncia dos estudantes, de forma
que possam interpretar textos de uso social (orais e escritos) nas diferentes
situacbes de comunicabilidade ao longo da vida, é significativo trabalhar a
leitura e a interpretacdo com 0s géneros com uma visao textual, levando em
consideracdo o0 aspecto processual, e ndo apenas o conteudo. Para isso, 0s
descritores ddo margem a um trabalho inferencial, o que é um avanco em
relacdo aquele que s6 se ocupa da informacédo objetiva e direta.

Portanto, para a proposta de intervencdo com a turma do 6° ano, tendo
como foco o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia, por meio do
género anuncio publicitario, serdo desenvolvidos os descritores, presentes nos
topicos a seguir, no que se refere a leitura e compreensdo de textos -

destacados na proposta de intervencgdao (lll Capitulo):

6BRASIL. Ministério da Educacdo. PDE: Plano de Desenvolvimento da Educacéo: Prova
Brasil: ensino fundamental: matrizes de referéncia, topicos e descritores. Brasilia: MEC, SEB;
Inep, 2008.<http://provabrasil.inep.gov.br/29>.200 p.: il.
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» Topico | — Procedimentos de leitura;

» Topico Il — Implicacbes do suporte, do género e/ou enunciador na
compreensao do texto;

» Topico lll — Relagéo entre textos;

» Topico IV — Coeréncia e coesdo no processamento do texto;

» Topico V — Relacéo entre recursos expressivos e efeitos de sentido;

» Topico VI — Variacao linguistica.

Para maiores esclarecimentos, apresentamos o desenvolvimento das
habilidades em cada topico:

O tdpico procedimento de leitura aborda competéncias basicas que
sdo demonstradas através da localizacdo de informacbes explicitas e da
inferéncia das informac@es implicitas. Localizar as informac8es implicitas exige
maior habilidade, pois exige do leitor o reconhecimento do que esta subtendido
ou pressuposto. E necessario reconhecer os sentidos atribuidos as palavras
gue ndo apresentam o seu sentido literal, que apresentam o sentido conotativo,
o0 sentido simbdlico. Para a realizacdo dessa leitura, é exigido do leitor o
conhecimento de mundo. Os descritores relacionados a este tdpico sao:
localizar informacdes explicitas, inferir o sentido de uma palavra ou expressao,
inferir uma informacao implicita e identificar, no caso dos andncios, o produto,
servico ou ideia.

Com esse topico e seus respectivos descritores, o aluno é orientado a:

» Localizar as informacgdes solicitadas, seguindo as pistas fornecidas pelo
préprio texto. Para chegar a resposta, o aluno deve ser capaz de
retomar o texto, localizando, dentre outras informacdes, aquela que foi
solicitada;

» Inferir, ou seja, realizar um raciocinio com base em informacdes ja
conhecidas, a fim de se chegar a informagdes novas, que ndo estejam
explicitamente marcadas no texto;

» Buscar informacgfes que vao além do que esta explicito, mas que, a
medida que ele va atribuindo sentido ao que esta enunciado no texto, va
deduzindo o que lhe foi solicitado.

» Perceber que o que é divulgado é essencial para a leitura: “O anuncio

divulga o qué? ” O aluno deve reconhecer o que esta sendo divulgado e,
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para isso, é necessario que relacione as diferentes informacfes para
construir o sentido global do texto.

O segundo topico, implicacbes do suporte, do género e/ou
enunciador na compreensdo do texto, apresenta duas competéncias
bésicas: Interpretar texto com o auxilio de material grafico, no caso dos
anuncios conjugam duas linguagens — a verbal e a ndo verbal — e reconhecer a
finalidade do anuncio. E importante propiciar ao leitor relacionar informacées e
se engajar em diferentes atividades de construgao de significados.

Por meio do descritor do segundo tépico, espera-se do aluno:

» Perceber a utilizacdo de elementos n&do verbais como apoio na
construcdo do sentido e se ele interpreta textos, como 0s anuncios, que
utilizam linguagem verbal e ndo verbal (textos multissemioticos). Muitos
sdo os textos, além dos anuncios, que podem ser explorados para
constatacdo dessa habilidade: graficos, desenhos, fotos, tirinhas,
charges, etc.

» Reconhecer qual o objetivo do anuncio: informar, convencer, advertir,
instruir, explicar, comentar, divertir, solicitar, recomendar. Essa
habilidade é avaliada por meio da leitura integral do andncio ou de
fragmento do mesmo, solicitando ao aluno a identificacdo explicita de
sua finalidade.

No terceiro tdpico, relagcdo entre textos, o aluno deve assumir uma
atitude critica e reflexiva em relacao as diferentes formas de tratar o mesmo
tema. No caso dos anuncios, 0 mesmo produto, servico ou ideia, e assim ter
maior compreensdo das intencbes de quem escreve. As atividades que
envolvem a relacdo entre anlincios sao essenciais para que o aluno construa a
habilidade de analisar o modo de tratamento do que € divulgado, dado pelo
autor, e as condic¢des de producéo, recepcao e circulagéo dos textos.

Pode-se, através desse descritor, avaliar a habilidade do aluno em:

» Reconhecer as diferencas entre anuncios que tratam do mesmo tipo de
divulgacdo, em funcéo do leitor-alvo, da ideologia e das suas inten¢des
comunicativas. Essa habilidade é avaliada por meio da leitura de dois ou

mais anuncios, tendo em comum o mesmo produto, servico ou ideia
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divulgados, para os quais é solicitado o reconhecimento das formas
distintas de abordagem.

O topico IV trata da coeréncia e coesdo no processamento do texto.
Para que exista coeréncia em um andncio, € necessario que a ideia
apresentada se relacione ao todo textual dentro de uma apresentacgéo de ideias
que estejam interligadas, por meio de recursos como 0S Vvisuais e 0S
linguisticos. Dessa forma, os recursos interligam o texto, promovendo o sentido
entre as ideias. Para 0 anuncio publicitdrio, enfatizam-se 0s recursos
ortograficos, fonéticos, sintaticos, semanticos, entre outros, como elementos
coesivos. A habilidade exigida é que o leitor compreenda o anuncio ndo como
um simples agrupamento de frases e imagens, mas como um conjunto
harmonioso em que hé& lacgos, interligacdes, relacbes entre suas partes. A
compreensao e a atribuicdo de sentidos relativos a um texto dependem da
interpretacédo de seus componentes.

Os descritores que fazem parte desse tOpico visam a que os alunos

possam:

» ldentificar os recursos que contribuem para a interligacdo do texto. A
habilidade a desenvolver com esse descritor € o reconhecimento da
funcdo dos elementos que dao coesdo ao texto. Dessa forma, eles
poderdo identificar quais palavras e/ou recursos estdo sendo utilizados
para facilitar a compreenséo do sentido do texto.

» Estabelecer a relagdo entre partes e elementos do texto. Essa habilidade
é verificada quando o aluno estabelece relagdes entre as diversas partes
gue compdem o anuncio, averiguando as relagdes presentes no texto.

» Estabelecer relacdes l6gico-discursivas presentes no anuncio, marcadas
por substantivos, adjetivos, advérbios, etc. A habilidade que pode ser
avaliada por este descritor refere-se a identificacdo das relagbes de
coeréncia (I6gico-discursivas) estabelecidas no texto.

O quinto topico, relacdo entre recursos expressivos e efeitos de
sentido, apresenta 0 uso de recursos expressivos que possibilitam uma leitura
para além dos elementos superficiais do texto e auxilia o leitor na construcdo
de novos significados. Em diferentes géneros textuais, tais como o anuncio, por

exemplo, os recursos expressivos sao largamente utilizados. Vale destacar que
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0s sinais de pontuacdo e outros mecanismos de notagdo, como o italico, o
negrito, a caixa alta e o tamanho da fonte podem expressar sentidos variados.
Faz-se necessario, portanto, que o leitor, ao explorar o texto, perceba como
esses elementos constroem a significagdo, na situagdo comunicativa em que
se apresentam.

Com esses descritores, espera-se que o0 aluno possa:

» ldentificar, no anudncio, efeitos de ironia ou humor auxiliados pelas
expressbes que se apresentam como suporte para esse
reconhecimento;

» ldentificar o efeito de sentido decorrente do uso de empréstimos
linguisticos, aspectos fonologicos, linguagem figurada. Ao identificar
esses efeitos, o aluno atribui sentido ao texto.

O Tépico VI, variacao linguistica, refere-se as diversas possibilidades
da fala. A percepcao da variacao linguistica € essencial para a conscientizacdo
linguistica do aluno, permitindo que ele construa uma postura nao
preconceituosa em relacéo a usos linguisticos distintos dos seus. E importante
compreender as razBes dos diferentes usos, quando é utilizada a linguagem
formal, a informal, a técnica, as linguagens relacionadas aos anuncios.

Por meio deste descritor, podemos avaliar a habilidade do aluno em:

» ldentificar quem fala no texto e a quem ele se destina, essencialmente,
pela presenca de marcas linguisticas (o tipo de vocabulario, o assunto
etc.), evidenciando, também, a importancia do dominio das variacdes
linguisticas que estédo presentes na nossa sociedade.

Ao apresentar nesta secdo a Matriz de referéncia para o Ensino
Fundamental, com seus respectivos tépicos e descritores ligados as
competéncias desenvolvidas no Ensino de Lingua Portuguesa, discutindo cada
descritor, trazemos a reflexdo de que essa Matriz tem foco especifico em
leitura, que visa avaliar a capacidade do estudante, tendo como objetivo formar
0 sujeito capaz de compreender textos adequados as situacbes de
comunicacao em que atua.

Portanto, acreditamos que a nossa proposta com o género anuncio
publicitario € uma alternativa de intervencdo, em sala de aula, que possibilita

aos alunos processos de interacdo e construcdo de saberes significativos, a
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partir do desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias, que vao além dos
saberes escolares e que, ao desenvolverem a habilidade de fazer inferéncias, a
partir do género publicitario, nossos alunos transpordo essa habilidade para os
demais géneros textuais presentes em seus cotidianos.

No capitulo a seguir, estd delineado o contexto metodolégico da
pesquisa e da proposta de intervencao que, fundamentado pela analise tedrica
feita nos capitulos | e Il, terd concretude na analise e discussao dos resultados

da intervencéo realizada.
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3 CONTEXTO METODOLOGICO: DA PESQUISA A ACAO

Neste capitulo, expomos algumas consideracfes sobre a metodologia
escolhida para a pesquisa e para a acao desta proposta de intervencdo. Como
foi salientado na introducdo, esta pesquisa-acdo € uma proposta que propde
desenvolvimento, mudanca e intervencdo no ambito de instituicbes como a
escola.

Apresentamos a instituicdo escolar onde a proposta piloto de
intervencao foi aplicada, assim como os participantes, sujeitos ativos, alunos do
6° ano do ensino fundamental.

Em seguida, fazemos a exposicdo da coleta de dados e suas
respectivas analises que subsidiaram a elaboracdo das sequéncias de
atividades.

Por fim, apresentamos os objetivos das sequéncias de atividades, a
justificativa da escolha do género textual e detalhamos cada sequéncia de
atividades, contemplando a habilidade a ser desenvolvida e a descricdo de
cada etapa. Ainda no terceiro capitulo, fazemos o relato da amostragem, etapa

significativa para verificacdo da viabilidade da aplicacédo da proposta.

3.1DA METODOLOGIA: PRESSUPOSTOS TEORICOS

Para atender aos intentos desta pesquisa qualitativa, ha dois
componentes importantes: a vertente etnografica e a pesquisa-acdo. A
pesquisa de cunho etnogréfico’ faz-se presente nesta proposta através da
aplicacédo e analise de dois instrumentos: um questionario socioeconémico e
social, (APENDICE A), que possibilita maior conhecimento da realidade dos
participantes; a atividade diagnoéstica (APENDICE B), que tem o objetivo de

constatar quais habilidades ja foram desenvolvidas pelos participantes, no que

7 E uma pesquisa de cunho etnografico porque traz elementos da etnografia, mas n3o se configura como
tal, uma vez que a verdadeira etnografia é realizada por socidlogos e antropdlogos.
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diz respeito a competéncia leitora. A aplicacdo do questionario fez-se
necessaria para que melhor conhecéssemos a realidade na qual os
participantes estdo inseridos. E € com base nas constatacdes das analises
realizadas, a partir dos instrumentos de investigacdo, que apresentamos as
sequéncias de atividades para a etapa da intervencgao.

Quanto a pesquisa-acao, € fundamental compreendermos que se trata
de

[...] um tipo de pesquisa social com base empirica que é concebida e
realizada em estreita associacdo com uma a¢do ou com a resolugéo
de um problema coletivo e no qual os pesquisadores e o0s
participantes representativos da situacdo ou do problema estéo
envolvidos de modo cooperativo ou participativo (THIOLLENT, 2011,
p. 16).

Assim, 0 método aqui apresentado se justifica por ser um instrumental
importante na focalizagcdo de um problema coletivo e por privilegiar a acdo dos
participantes nas etapas da intervencdo. E, ainda, flexibiliza o planejamento
das acles, promovendo ajustes e alteracdes no decorrer do processo, além de
subsidiar possibilidades de ressignificacéo da pratica pedagodgica.

Vale ressaltar que, na pesquisa-acdo, 0 objetivo é comparar
informacd@es, avaliar, discutir resultados e propor intervencdes. Nesse tipo de
pesquisa, a nossa argumentacdo, enquanto pesquisadores, exerce papel
significativo, principalmente no momento da interpretagdo dos dados coletados

e das informacg0es obtidas.

3.2 DA INSTITUICAO ESCOLAR

A instituicdo escolar, na qual realizamos esta pesquisa, localiza-se na
Estrada da Jaqueira, S/N, Itinga, na cidade de Lauro de Freitas, Bahia. Possui
uma estrutura razoavel no que diz respeito ao espaco fisico: area de lazer;
quadra descoberta; uma pequena biblioteca; salas amplas; uma sala para
secretaria; uma pequena sala para direcdo; sala de coordenacdo muito
pequena; sanitarios para 0s alunos; sanitarios para os professores, em
construcdo; sala para professores pequena e bastante quente; sala para

multimidia, em reforma; cozinha e depdsito. No entanto, as salas de aula sao
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bastante quentes e, ainda, ndo sdo climatizadas. O calor insuportavel contribui
para que professores e alunos precisem tomar 4gua constantemente, o que
prejudica o andamento das atividades. Ainda sobre a estrutura, o fornecimento
de &gua é irregular, pois a bomba do tanque nem sempre funciona.

Os recursos tecnoldgicos séo insuficientes: os alunos nao tém acesso
a computadores e a sala de projecdo ainda funciona como depdésito dos livros
didaticos. Quando um professor precisa fazer algum tipo de projecdo, como
filmes e slides, utiliza a biblioteca. Esta, por sua vez, por falta de funcionérios
suficientes, demora muito para fazer o cadastramento dos alunos novos, o que
implica a dificuldade para solicitar livros para leituras extraclasse.

Os alunos, durante o ano letivo de 2014, estudavam em trés turnos: no
matutino, os alunos do 8° e 9° anos; no vespertino, os alunos do 6° e 7° anos;
no noturno, a clientela de jovens e adultos, modalidade EJA. Essa escola
atende a uma média de 960 alunos no Ensino Fundamental de 6° ao 9° ano,
divididos em classes de aproximadamente 35 alunos.

Ha equipe de gestdo, coordenadores e professores em numero
suficiente e com formagéo adequada. A administragdo conta com a participagao
ativa do Colegiado Escolar, o que contribui para o desenvolvimento dos
seguintes programas: Programa Escola Aberta®; Programa mais Educacédo?;
PDE Interativol® e PDE Fundamental. Quanto aos projetos pedagdgicos,
apresenta e desenvolve projetos institucionais na Area de Linguagens: leitura,
teatro e dancga. Outros projetos sao elaborados e desenvolvidos, a cada ano,
conforme as necessidades locais e dos discentes.

O livro didatico de Lingua Portuguesa, adotado pela Secretaria
Municipal de Educacdo e utilizado pela instituicdo, é “Singular & Plural —

Leitura, producdo e estudos de Linguagem”, da Editora Moderna. Apesar de

80 programa Escola Aberta tem por objetivo contribuir para a melhoria da qualidade da
educacéo, a incluséo social e a constru¢cdo de uma cultura de paz, por meio da ampliacdo da
integracdo entre escola e comunidade; ampliagdo das oportunidades de acesso a formacédo
para a cidadania e reducao de violéncia na comunidade escolar.

°0 Programa Mais Educacdo, instituido pela Portaria Interministerial n® 17/2007 e
regulamentado pelo Decreto 7.083/10, constitui-se como estratégia do Ministério da Educacao
para induzir a ampliagdo da jornada escolar e a organizacdo curricular na perspectiva da
Educacéo Integral.

100 Plano Desenvolvimento da Escola/PDE Escola € um programa de apoio a gestédo escolar
no planejamento participativo destinado a auxiliar as escolas publicas a melhorar a sua gestéo.
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ndo ter sido uma escolha da instituicdo, o livro didatico adotado apresenta
avancos significativos quanto a reflexdo critica, quanto a profundidade das
analises e interpretacoes.

Em relagdo ao Ensino de Lingua Portuguesa, a instituicdo, em sua
proposta pedagdgica, documento fornecido pela direcdo da instituicdo, ainda
em fase de construcdo, afirma desejar desenvolver a competéncia leitora dos
alunos. Além disso, segundo esse documento, o Ensino de Lingua Portuguesa
deve promover a leitura e interpretagcdo dos diversos géneros textuais, a
andlise e reflexdo sobre a lingua, o desenvolvimento da oralidade e a pratica
de producéo textual.

Logo, o objetivo do ensino de lingua Portuguesa da escola coaduna-se
com o0 objetivo desta proposta de intervencdo: desenvolver a compreensao

leitora dos alunos.
3.3 DOS PARTICIPANTES

Para a participacdo da atividade diagndstica, foram escolhidos alunos
de trés turmas do 6° ano, totalizando 82 alunos. A partir da aplicacdo do
questionario socioeconémico e cultural (APENDICE A), com as respectivas
turmas, foi possivel conhecer um pouco sobre: a faixa etaria de cada turma; o
nivel socioeconbmico das familias; algumas preferéncias de atividades de
lazer; o perfil de cada um como leitor.

A selecdo dos participantes para a amostragem da proposta de
intervencao foi realizada a partir da atividade diagnostica (APENDICE B).

Para Thiollent (2011), “A necessidade de construir amostras para
observacdo de uma parte representativa do conjunto da populacéo considerada
na pesquisa-agao € assunto controvertido. Existem varias posicoes [...]".

Nesse sentido, essa proposta adota a posicdo que consiste na

valorizagao de critérios de representatividade qualitativa

Na pratica da pesquisa social, a representatividade dos grupos
investigados se da por critérios quantitativos (amostragem
estatisticamente controlada) e por critérios qualitativos (interpretativa
ou argumentativa controlados). Mesmo em pesquisa convencional, ao
planejarem amostras de pessoas a serem entrevistadas com alguma
profundidade, os pesquisadores costumam recorrer as chamadas
“amostras intencionais”. Trata-se de um pequeno nimero de pessoas
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gue sdo escolhidos intencionalmente em funcéo da relevancia que
elas apresentam em relacdo a um determinado assunto. Este
principio é sistematicamente aplicado no caso da pesquisa-acao.
Pessoas ou grupos escolhidos em func¢é@o de sua representatividade
social dentro da situacao considerada (THIOLLENT, 2011, p. 71).

A escolha dos participantes da primeira versdo da proposta de
intervencdo, a amostragem, deu-se em funcao da situacdo dos mesmos dentro
do grupo investigado: alunos que apresentavam dificuldades para inferir uma

informacé&o implicita no texto.

3.4 DOS COMPONENTES METODOLOGICOS: JUSTIFICATIVA

Esta pesquisa foi realizada de forma qualitativa, com finalidade
estratégica, de carater exploratério-interventiva. Para preparar a intervencao,
foi necessaria, como ja dito, a aplicacdo de um guestionario socioeconémico e
cultural (APENDICE A) com os alunos e, também, de uma atividade
diagndstica (APENDICE B). Esses instrumentos permitiram a identificacdo da
realidade na qual estdo inseridos os alunos participantes da proposta e
possibilitaram a verificacdo das habilidades de leitura e compreensdo ainda
nao adquiridas durante o percurso escolar.

A estratégia exploratoria dos instrumentos de pesquisa subsidia a
elaboracao das etapas diversas das sequéncias de atividades que fazem parte
da intervencdo, 0 momento da acao desta proposta.

3.5 DA ELABORACAO DO CORPUS

Para o diagndstico, foi elaborada a atividade (APENDICE B) com base
nos descritores da matriz de referéncia de Lingua Portuguesa (2008). Essa
atividade foi aplicada para trés turmas de 6° ano e contempla:

» Seis questdes objetivas;
» Duas questdes discursivas.

As questbes apresentam textos de géneros variados: anuncios,
tirinhas, noticia e crénica. As questbes objetivas exploram o0s seguintes
descritores da matriz de referéncia de Lingua Portuguesa:

» D1 — Localizar informacdes explicitas nos textos.



73

D3 — Inferir o sentido de uma palavra ou expresséao.
D9 — Identificar a finalidade de textos de diferentes géneros.

D10 - Identificar as marcas linguisticas que se apresentam nos textos.

YV V V V

D14 — Identificar o efeito de sentido decorrente do uso da pontuagéao e
de outras notacoes;

» D15 — Reconhecer diferentes formas de tratar uma informacdo na
comparacao de textos que tratam do mesmo tema, em funcdo das
condi¢cdes em que foi produzido e daguelas em que sera recebido.

E as questdes discursivas exploram os descritores:

» D4 — Inferir uma informag&o implicita nos textos;

» D12 — Estabelecer relacbes logico-discursivas presentes no anuncio,
marcadas por substantivos, adjetivos, advérbios, etc.

Quanto as sequéncias de atividades, que culminam com as atividades
(APENDICES: D, E, F, G, H, 1), com a exploracdo dos anuncios publicitérios,
preparadas para a intervencado, foram elaboradas inicialmente tendo em vista
0s interesses dos participantes (sujeitos ativos) e as peculiaridades da
comunidade local.

Para a elaboracdo dessas atividades, algumas questbes foram
consideradas: a faixa etaria dos participantes envolvidos — 10 a 11 anos; o
objetivo da proposta: o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia; as
habilidades a serem desenvolvidas, com foco nas inferéncias; o tempo previsto
para cada etapa: da pesquisa a acao.

Assim, a proposta de intervencdo € composta de um numero
significativo de anudncios publicitarios que sdo organizados de acordo com o

desenvolvimento de cada etapa, em cada sequéncia de atividades.

3.6 DO CONTEXTO DA PESQUISA — COLETA E ANALISE DE DADOS

3.6.1 Dos instrumentos da pesquisa

Os dados obtidos, ap0s a aplicacdo dos instrumentos da pesquisa,
serviram de base para a elaboragcdo das sequéncias de atividades de

intervencao, pois so partindo de dados especificos e concretos nos pareceu ser
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possivel propor atividades capazes de intervirem efetivamente na solucao do
problema identificado, no caso, a dificuldade de fazer inferéncias, o que

compromete a compreensao de textos dos alunos do 6° ano.

3.6.1.1 Instrumento 01 - Questionéario socioeconémico e cultural

Por meio da aplicagdo do questionario socioecondmico e cultural
(APENDICE A), procuramos identificar os participantes, inicialmente, a partir da
faixa etaria. Na sequéncia, buscamos conhecer um pouco sobre as questdes
econdmicas e sociais a partir das informacdes sobre 0 nimero de pessoas que
trabalham em cada familia e sobre a instituicdo escolar em que os participantes
estudaram no Fundamental |: publica ou particular. Também investigamos
sobre o que os participantes mais gostam de fazer no tempo livre, propondo as
seguintes possibilidades: ler, ouvir musica, navegar na internet e conversar
informalmente.

Por fim, procuramos tracar o perfil dos leitores perguntando a respeito
dos habitos de leitura: se gostam de ler, frequéncia da leitura, onde gostam de
ler, que veiculo de leitura preferem e o que mais chama a atencdo em uma

leitura.

3.6.1.1.1 Anaélise do questionario socioecondmico e cultural

TABELA 04 —Resumo da faixa etaria dos participantes da atividade

diagnostica
FAIXA ETARIA
Turma/ idade TURMA 01 TURMA 02 TURMA 03
25 ALUNOS 27 ALUNOS 33 ALUNOS
10 a 11 anos 25 25 24
12 a 13 anos - 02 08
Mais de 13 anos - - 01
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TABELA 05 - Resumo dos dados econdmicos dos participantes.

DADOS ECONOMICOS

Turma 01 Turma 02 Turma 03

25 alunos 27 alunos 33 alunos
Quantidade de pessoas que nenhuma - Nenhuma | 01 | nenhuma | 03
trabalham na familia uma 6 Uma 05 uma 08
duas 10 Duas 12 duas 11
mais de 09 mais de 09 mais de 11

duas duas duas

Tipo de escola que estudou em 2013 | municipal | 21 | Municipal | 20 | municipal | 30
particular | 04 | Particular | 07 particular | 03

Conforme os dados acima, na TABELA 01, observa-se que o0s
participantes investigados se encontram, em sua maioria, dentro da faixa etaria
prevista para o 6° ano, um dado significativo para subsidiar a elaboracdo das
sequéncias de atividades. Os participantes podem, portanto, apresentar
interesses comuns quanto aos habitos de leitura, preferéncias e curiosidades.

As informacdes fornecidas pelos dados econdmicos dos familiares dos
participantes, TABELA 02, foram limitadas, por isso ndo podemos indicar a
classe social dos participantes desta pesquisa, apenas podemos informar que
apresentam, em sua maioria, duas ou mais pessoas da familia trabalhando e

sao provenientes de escola municipal publica.

TABELA 06 - Resumo das preferéncias dos participantes do diagnostico

PREFERENCIAS PESSOAIS

Turma 01 Turma 02 Turma 03
25 alunos 27 alunos 33 alunos
Ler 03 Ler 09 Ler 05
Ouvir 06 Ouvir 03 Ouvir 20
musica musica musica
Internet 16 Internet 12 Internet 19
Conversar - Conversar 03 Conversar 01

Vivemos a era da transformacédo da técnica de producao e reproducao
de textos e essa mudanca na forma e no suporte influencia o habito de ler dos

participantes investigados nesta pesquisa.
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Os participantes da pesquisa sdo alunos de 10 a 11 anos, de escola
publica, que revelam, em sua maioria, totalizando 47%, ter como preferéncia
navegar na internet e apenas 17% preferem ler em textos impressos, conforme
pode ser comprovado na tabela acima.

Na tabela abaixo os alunos afirmam gostar de ler. Em sua maioria —
89%; aproximadamente 80% revelaram que leem as vezes e 70% preferem ler
em casa. Ainda na tabela do perfil do leitor, observa-se que 52% dos
participantes gostam de ler em livros e 35% gostam de ler no computador, o
que vai de encontro aos dados da tabela das preferéncias pessoais. Ao
analisar o paradoxo entre as duas tabelas, verificamos que os alunos preferem
navegar na internet a ler; enquanto que ao fazer as escolhas em relacdo aos
veiculos de leitura, preferem ler em livros impressos. Ou seja, preferem internet
como lazer e preferem fazer leituras em textos impressos.

TABELA 07 - Resumo do perfil dos participantes do diagnéstico

PERFIL DO LEITOR

TURMA 01 TURMA 02 TURMA 03
25 ALUNOS 27 ALUNOS 33 ALUNOS

Gostam de SIM NAO SIM NAO SIM NAO
ler 22 03 25 02 29 04
Frequéncia | Sempre As Nunca | Sempre As Nunca | Sempre As Nunca
da leitura vezes vezes vezes

04 20 01 04 23 - 06 24 03
Local onde Casa Escola | Outros Casa Escola | Outros Casa Escola | Outros
F’ec;Stam de 22 03 - 17 07 03 21 09 02
Veiculo de Livro Revista | Internet Livro Revista | Internet Livro Revista | Internet
leitura que Jornal Jornal Jornal
preferem 14 03 08 14 05 08 16 03 14
O que Imagens | Texto Links | Imagens | Texto Links | Imagens | Texto Links
mais escrito escrito escrito
chama a
atengao na 07 15 03 14 11 02 09 19 05
leitura da
Internet
Costumam SIM NAO SIM NAO SIM NAO
pegar 12 13 11 16 12 21
livros na
biblioteca

As tabelas abaixo apresentam as justificativas dos participantes, ao

serem interrogados quanto ao habito de pegarem livros emprestados na

biblioteca.
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JUSTIFICATIVAS QUANTO A FREQUENCIA A BIBLIOTECA

TURMA 01
POSITIVAS Os livros séo legais. 01
Ler um livro e depois pegar outro. 01
Aprender mais. 05
Para diversao. 05
NEGATIVAS N&o gostar de ler 05
Ter preguica para ler. 02
N&o gostar de pegar livro emprestado. 03
N&o ter o habito de ir a biblioteca. 02
Né&o tinha biblioteca onde estudou 01
TABELA 09 — Resumo da frequéncia a biblioteca — TURMA 02
JUSTIFICATIVAS QUANTO A FREQUENCIA A BIBLIOTECA
TURMA 02
POSITIVAS Os livros sao legais 01
Para Diverséo 02
E diferente 01
Para aprender mais 02
Gostar de ler 04
NEGATIVAS N&o gostar de ler 05
N&o tem tempo de ler na escola 02
Ler é chato 01
N&o gostar de pegar livro emprestado. 03
N&o ter o habito de ir a biblioteca. 01
N&o tem biblioteca perto de casa 02
Tem vergonha de ir a biblioteca 01

N&o conhece a biblioteca

01




TABELA 10 - Resumo da frequéncia a biblioteca _ TURMA 03
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JUSTIFICATIVAS QUANTO A FREQUENCIA A BIBLIOTECA

TURMA 03
POSITIVAS Gostar de ler 05
Para aprender mais 03
Para Diverséo 02
E importante 02
NEGATIVAS N&o gostar de ler 13
N&o ter o habito de ir & biblioteca 01
N&o tem biblioteca perto de casa 02
Tem vergonha de ir a biblioteca 01
Gosta de ler em casa 01
N&o sabia que podia pegar livro na biblioteca 01

Entre as justificativas dos que tém o habito de fazerem os
empréstimos, merecem destaque: para aprender mais, por diversdo e por
gostar de ler.

Essas sdo justificativas que demonstram que a motivacdo para ler
fator relevante para o desenvolvimento da leitura. E papel do professor
incentivar as praticas de leitura dos alunos.

Vale ainda ressaltar que, embora os leitores tenham mudado ao longo
do tempo, podemos perceber, através dessa pesquisa, das respostas dos
alunos participantes, que eles coexistem no cotidiano atual: “Ler por diverséo” e
“Ler para aprender”.
3.6.1.2 Instrumento 02 — Atividade diagndstica

TABELA 11 - Resumo da analise da atividade diagnéstica
QUESTOES / DESCRITORES TOTAL DE ALUNOS POR TURMA
23 26 33 23 26 | 33
TUMAS TURMAS
T1 T2 T3 T1 T | T3
N2 de acertos N2 de erros

01 | D9 - Identifica a finalidade do anuncio. 35% 39% 45% | 65% | 61% | 18%
02 | D14 -Identifica o efeito de sentido decorrente do

13% | 04% | 27% | 87% | 96% | 73%

uso de pontuacgédo e de outras notagdes.
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03 | D10 - Identifica as marcas linguisticas que se
o 78% 70% 70% 22% 30%
apresentam nos anuncios.

30%

04 | D15 - Reconhece diferentes formas de tratar
_ ) -~ o 26% | 27% | 33% | 74% | 73%
uma informacao na comparacgéo de andncios.

67%

05 | D15 - Reconhece diferentes formas de tratar
) B B 00% 15% 12% 100% | 85%
uma informacdo na comparacao de textos.

88%

06 | D3 - Infere o sentido de uma palavra. 55% 53% 60% | 45% | 47%

40%

07 | D4 - Infere uma informag&o implicita no texto. 43% 34% 63% | 57% | 66%

37%

08 | D12 - Estabelece relaces logico-discursivas,

marcadas por substantivos, adjetivos, 60% 19% 63% | 40% | 81%

adveérbios, etc.

37%

Na fase do levantamento diagndstico, aplicamos a atividade
(APENDICE B). A aplicacdo da atividade diagndstica teve por objetivo a
verificacdo das habilidades referentes a compreenséo de textos, dos alunos de
trés turmas de 6° ano. Partindo do perfil sociocultural do grupo, elaboramos a
atividade tomando como base a matriz de referéncia de Lingua Portuguesa
(2008), através de descritores presentes nos topicos relacionados as
habilidades que devem ser desenvolvidas pelos estudantes: procedimento de
leitura; implicacdes do suporte do género; relacao entre textos; relacdes entre
recursos expressivos e efeitos de sentido. Tomamos a matriz de referéncia
como base para a elaboracdo da atividade diagndstica porque se apresenta

estruturada com o foco em leitura e compreenséo.

3.6.1.2.1 Andlise da atividade diagnoéstica

As turmas 1 e 2 apresentaram maiores dificuldades em relacdo a turma
3 quanto as habilidades: identificar a finalidade do texto; inferir o sentido de
uma palavra ou expressao; reconhecer diferentes formas de tratar uma
informacdo na comparacdo de textos, entre eles o anuncio; inferir uma
informacao implicita no texto; identificar o efeito de sentido decorrente do uso

de pontuacao e de outras notacoes.
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A turma 3 destacou-se no dominio das seguintes habilidades: inferir o
sentido de uma palavra ou expressao; inferir uma informacao implicita no texto;
identificar as marcas linguisticas que se apresentam nos anuncios; estabelecer
relacdes ldégico-discursivas presentes no texto, marcadas por adjetivos;
identificar o efeito de sentido decorrente do uso de pontuacdo e de outras
notacoes.

Alguns aspectos devem ser considerados para o entendimento desse
resultado da turma 3, uma vez que as outras turmas néo foram beneficiadas

com:

Horario da aplicacéo da atividade — 1° periodo;
¢ O tempo disponibilizado para a aplicacdo da atividade — 2 periodos;
e A presenca da professora durante todo o periodo de aplicacdo da
atividade;
e A atribuicdo de nota para a atividade, valendo 2 pontos para a | Unidade.
Fatores como a aplicacdo da atividade diagnostica em apenas um
horario e horarios depois do intervalo interferem no desempenho dos alunos.

O maior indice de acertos foi apresentado nas questdes 03 e 08: 50%
a 60%. Vale aqui destacar que as habilidades exploradas nas questbes da
atividade diagnostica e os respectivos indices de acertos dos alunos tém muito
a revelar — o trabalho com a Lingua Portuguesa nas séries do Ensino
fundamental | continua priorizando os aspectos linguisticos. E esse trabalho
acontece de forma desarticulada, em relacdo a leitura e compreensdo de
textos. Percebemos que, entre as habilidades exploradas na atividade
diagndstica, as mais desenvolvidas foram: identificar as marcas linguisticas que
se apresentam nos anuncios; estabelecer relacdes l6gico-discursivas presentes
no texto, marcadas por adjetivos.

Inferir o sentido de uma palavra ou expressao, habilidade cobrada na
questdo 06, apresentou um resultado significativo: o numero de acertos foi
superior a 50%. O que leva a maioria dos alunos a fazer a inferéncia adequada,
quanto ao sentido do termo “novidades”, na questdo 06? Vale ressaltar que a
forma como se trabalha a questéo inferencial na base de um item lexical e ndo
de relagcdes mais amplas, limita o desenvolvimento da habilidade de fazer

inferéncias.
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Outro aspecto que observamos na avaliacdo diagnéstica foi a auséncia
de articulacdo: varios textos, varios temas, varios géneros. Essas lacunas
qguanto a articulacédo tematica e variedade de géneros contribuiram para que os
alunos ndo conseguissem desenvolver as habilidades exploradas. Além disso,
a extensao da atividade foi outro fator que contribuiu para o baixo desempenho
dos resultados apresentados no grafico abaixo, especialmente com as turmas
0l e02.

GRAFICO 01 - Resultado da atividade diagnéstica
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De maneira geral, os alunos das turmas 01 e 02 tiveram maior
dificuldade nas questbes 02 e 05: Identificar o efeito de sentido decorrente de
uma expressao e reconhecer diferentes formas de tratar uma informagéo na
comparacgao de textos.

A validade do processo de avaliagdo diagnostica s6 é garantida, se
estiver a servico da adequacao da pratica pedagogica. Nesse sentido, a partir
da analise dos resultados, elaboramos as sequéncias de atividades da
proposta de intervencao. Para a amostragem da proposta, utilizaremos as duas
primeiras sequéncias de atividades que serao apresentadas na secgao: “A

construgdo das sequéncias de atividades a partir do género anuncio”.
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3.7 DO CONTEXTO DA ACAO: A PROPOSTA DE INTERVENCAO

3.7.1 Dos objetivos

Esta proposta de intervencédo tem como objetivo o desenvolvimento da
producdo de sentido, realizada pelo leitor, no curso da interagdo, através do
género textual andncio publicitério, explorando especificamente:

» Localizar as informacfes explicitas em anuncios publicitarios;
» Inferir uma informagé&o implicita em andncios publicitarios;
» ldentificar o efeito de sentido decorrente das expressdes presentes em
anuncios publicitarios;
» Reconhecer diferentes formas de tratar uma informacao na comparacao
de andncios publicitarios.
Explorar esses descritores da matriz de referéncia de Lingua
Portuguesa € um possivel caminho para o desenvolvimento da compreensao
leitora dos alunos, preparando-os para a leitura dos mais variados géneros

textuais presentes em suas praticas sociais.

3.7.2 Do desenvolvimento das habilidades

Tendo em vista o desenvolvimento da compreensdo leitora, a
construgcdo de sentido na interacdo com o texto, optamos por direcionar as
sequéncias de atividades a partir do desenvolvimento das habilidades que
serdo explanadas a seguir. Para melhor compreensdo da selecdo das
habilidades apresentadas, precisamos ressaltar que, para compreender 0s

implicitos, € preciso localizar, com seguranca, os explicitos.

3.7.2.1 Localizar informagdes explicitas nos anuncios

Para localizar as informacdes explicitas, o aluno é orientado a localizar
as informacdes solicitadas seguindo as pistas fornecidas pelo proprio texto.
Para chegar a resposta, 0 aluno deve ser capaz de retomar o texto, localizando

0 que foi solicitado.
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3.7.2.2 Inferir uma informacéao implicita nos andncios

Localizar as informagfes implicitas exige maior habilidade, pois exige
do leitor o reconhecimento do que estd subentendido ou pressuposto. E
necessario reconhecer os sentidos atribuidos as palavras que nao apresentam
0 seu sentido literal, que apresentam o sentido conotativo, o sentido simbalico.
E preciso entender o “Jogo de palavras” presente no texto. Para a realizacéo
dessa leitura, é exigida do leitor os conhecimentos prévios: linguisticos,
enciclopédicos e textuais.

As informacdes implicitas no texto sdo aquelas que ndo estdo
presentes claramente na base textual, mas podem ser construidas pelo leitor
por meio da realizacdo de inferéncias que as marcas do texto permitem. E
importante que o aluno apreenda o texto como um todo, para dele retirar as
informacdes solicitadas. O aluno deve buscar informa¢des que vao além do
que estd explicito, mas que, a medida que ele vai atribuindo sentido ao que
esta enunciado no texto, vai deduzindo o que lhe foi solicitado.

3.7.2.3 Relacionar anuncios

O aluno deve assumir uma atitude critica e reflexiva em relacdo as
diferentes formas de tratar o mesmo produto, servico ou ideia, e assim ter
maior compreensdo do que o autor quis dizer. As atividades que envolvem a
relacdo entre anuncios sao significativas para que o aluno construa a
habilidade de analisar o modo de tratamento do que é divulgado, dado pelo
autor, e as condic¢des de producéo, recepcéo e circulagdo dos textos.

Essa habilidade é avaliada por meio da leitura de dois ou mais
anuncios, tendo em comum o0 mesmo produto, servico ou ideia divulgados,
para 0s quais € solicitado o reconhecimento das formas distintas de

abordagem.
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3.7.2.4 Relacionar recursos expressivos e efeitos de sentido nos anuncios

O uso de recursos expressivos possibilita uma leitura para além dos
elementos superficiais do texto e auxilia o leitor na construgdo de novos
sentidos. Em diferentes géneros textuais, tais como o anuncio, por exemplo, 0s
recursos expressivos sao largamente utilizados, como caixa alta, negrito,
italico, entre outros.

Vale destacar que os sinais de pontuagdo e outros mecanismos de
notacdo, como o italico, o negrito, a caixa alta e o tamanho da fonte podem
expressar sentidos variados. Faz-se necessario, portanto, que o leitor, ao
explorar o texto, perceba como esses elementos constroem a significacdo, na

situacdo comunicativa em que se apresentam.

3.7.3 A construcédo das sequéncias de atividades a partir do género
anuncio

Ao optarmos pelo género anudncio publicitario, levamos em
consideracdo que esse género, do dominio publicitario, apresenta uma
linguagem que se adapta ao perfil do publico ao qual se destina e, a fim de
alcancar seu objetivo, utiliza- se de inUmeros recursos da Lingua Portuguesa.

Os anuncios sdo textos que fazem parte do dominio discursivo
publicitario e estdo presentes em varias esferas sociais do cotidiano dos
estudantes. Nessa perspectiva, a proposta que aqui apresentamos organiza-se
a partir da modalidade escrita de uso da lingua, com o género anuncio
publicitario, explorando as esferas sociais de interesse dos alunos do 6° ano:
educacao, esporte, lazer, comércio, meio ambiente, entre outras possibilidades
apresentadas pelo contexto social dos participantes.

A nossa proposta de intervengdo, comungando com o conceito de
Sandmann (2014) e Marcuschi (2008), utilizando o género anuncio publicitario
com o sentido mais amplo, que Ihe é proprio, apresenta sequéncias de
atividades que exploram os anuncios presentes no cotidiano dos estudantes:
no bairro, no shopping, nas ruas, nas revistas, nos jornais, etc.

As atividades propostas organizam-se em torno do género anuncio

publicitario, que foi escolhido com base no seguinte critério: possibilitar um
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trabalho com diversas tematicas, explorando as diversas esferas sociais,
desenvolvendo as habilidades relacionadas a matriz de referéncia de Lingua
Portuguesa.

As atividades com anuncios publicitarios sdo significativas, uma vez
que conseguem unir imagem e palavras: a percepcdo visual é ripida e o
conteudo linguistico, as cores, a tipografia e a disposi¢cao do texto colaboram
para a significacdo das mensagens veiculadas pelos textos publicitarios.

Priorizar esse género para um trabalho de intervencdo com os alunos
dos anos iniciais do ensino fundamental, que apresentam dificuldades de
leitura e compreensdo, é uma estratégia que tem em vista aproximar esses
alunos das atividades de leitura, de forma dindmica, com textos curtos,
criativos, com a presenca de linguagem verbal e ndo verbal. Esta atividade tem
como objetivo provocar maior interesse pela leitura, envolvendo os alunos nas
discussdes e andlises dos anuncios e, consequentemente, ampliar
progressivamente a capacidade dos participantes em fazer inferéncias,
perceber os implicitos a partir dos explicitos.

Com esse tipo de pratica, a leitura recebe sua condicdo de prética
social, j& que o leitor se considera como sujeito e nao apenas como objeto de
ensino. E nessa condicdo que a leitura, processo de construcéo e interacao, é
realizada.

O referencial tedrico dessa proposta ancora-se especialmente nas
contribuicbes de Kleiman (2013), Koch (2013), Marcuschi (2008), Sandmann
(2014) e Carvalho (2014), entre outras contribuicbes que comungam com as
mesmas concepcdes de leitura e com uma proposta pedagogica que concebe
0s géneros textuais como textos que encontramos em nossa vida diaria e que
apresentam padrdes sociocomunicativos (MARCUSCHI, 2008).

A proposta de leitura, utilizando o género anuncio publicitario, adota a
concepgao de leitura que a considera uma atividade de construcéo de sentidos,
que pressupde a interacido autor-texto-leitor. E justamente essa construcéo de
sentido que se pretende evidenciar no processo de leitura e compreenséo dos
anuncios publicitarios. Nessa atividade, além das pistas e sinalizagbes que o
texto oferece, entram em jogo os conhecimentos prévios do leitor. A leitura

envolve, portanto, uma postura ativa, que implica a ativacdo de suas estruturas
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cognitivas e de seus conhecimentos anteriores; depende também da situagéo
discursiva em que o leitor se encontra no momento da leitura.

Pretendemos, com essa proposta de intervencdo, por meio das
sequéncias de atividades, oportunizar aos discentes, através do estudo do
género Anuncio Publicitario, o desenvolvimento de habilidades de leitura, em
especial a habilidade de inferir, o0 que permitira a ampliacdo da compreenséo
leitora de cada aluno envolvido no processo.

As sequéncias de atividades sdo construidas tendo em vista a
ampliacdo do conhecimento do género anuncio publicitério e a exploracdo dos
explicitos para a descoberta dos implicitos. Buscamos, inicialmente, os
conhecimentos prévios dos alunos, o conhecimento da estrutura do género em
guestdo e as informacfes explicitas para que se possa, progressivamente,
fazer as inferéncias necessérias para compreenséo das informagdes implicitas.

Essas sequéncias de atividades s&o apresentadas a seguir
explicitando: habilidades necessérias, desenvolvimento, atividades, materiais e
avaliacdo. Das sequéncias apresentadas, as duas iniciais foram aplicadas
durante a amostragem.

A amostragem, cujo objetivo é a testagem da proposta, apresentou
uma carga horaria de aproximadamente 08 h/aulas, totalizando 07h.
Participaram dessa amostragem 03 alunos selecionados, entre as trés turmas
diagnosticadas. O critério para a selecdo: os alunos que mais apresentaram
dificuldades quanto a leitura e interpretacao.

A amostragem teve como objetivo observar a viabilidade da proposta, a
possibilidade ou ndo de sua aplicacdo ou, a depender dos resultados
alcancados, uma possivel modificacdo da mesma, a partir das contribuicdes no
Exame de qualificagéo.

3.7.3.1 Sequéncias de atividades — Quadro Organizacional

A tabela abaixo apresenta, de forma sintetizada, a organizacdo das
sequéncias de atividades com suas respectivas etapas e carga horéaria. Essas
etapas serdo descritas, de forma detalhada, a seguir. A Ultima etapa de cada
sequéncia apresenta uma atividade que € descrita na secao e encontra-se nos

apéndices desta proposta de intervencao.
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TABELA 12 - Resumo da organizacdo das sequéncias de atividades

Sequéncia de Carga horaria: Etapas
atividades h/aulas

01 05 | — Apresentando o anuncio;
Il — Visitando o bairro;
[Il — Lendo e compreendendo o
anuncio.

02 03 | — Discutindo os implicitos;
Il — Lendo e compreendendo o anuncio.

03 04 | — Realizando debate coletivo;
Il — Comparando anuncios — Foco:
inferéncias;
[Il — Lendo e compreendendo o
anuncio.

04 04 | — Fazendo inferéncias em grupo;
Il — Lendo e compreendendo o anuncio.

05 04 | — “Encaixando” palavras, fazendo
inferéncias;
Il — Lendo e compreendendo o anuncio.

06 02 | — Atividade Avaliativa

06 SEQUENCIAS 22H/AULAS 13 ETAPAS

3.7.3.1.1 Sequéncia de atividades 01

Habilidade:

e Localizar informacdes explicitas em andncios.

Nas atividades referentes a esta sequéncia, propomos, inicialmente,

ativar os conhecimentos prévios dos alunos, no que diz respeito ao género

textual anuncio publicitario. A partir dos questionamentos apresentados na

primeira etapa, procuramos oportunizar aos alunos o (re) conhecimento do

género em estudo. Na segunda etapa, foi nosso objetivo que os alunos

percebessem a presenca desse género no bairro onde a escola esta

localizada, a partir de uma visita ao centro comercial, localizado a cem metros

da escola.
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Nessa visita, propomos a coleta de anuncios em casas comerciais e 0
registro fotografico dos anuncios em suportes fixos como outdoors, cavaletes e
muros, tendo em vista a identificacdo dos elementos que estruturam os
anuncios publicitarios presentes no comércio local: titulo, imagem, corpo do
texto, produto, marca, slogan.

Ampliando o trabalho com a leitura dos textos publicitarios,
organizamos a terceira e Ultima etapa desta sequéncia. Escolhemos um dos
anuncios coletados para a atividade de leitura e compreensdo escrita que
contempla a localizacdo dos elementos explicitos e em que j& se inicia,
gradativamente, o reconhecimento de elementos implicitos. Essa atividade é
preparatOria para as atividades seguintes que, progressivamente, ampliam o

reconhecimento dos elementos implicitos, a partir das inferéncias.

Desenvolvimento:

12 Etapa:

Apresentando o género anuncio — A partir da visualizacdo do anuncio de um

restaurante do bairro, em uma sala de projecdo, sédo feitos o0s seguintes

guestionamentos:

Sobre o antncio publicitario:

e Que texto é este?

e Onde encontramos 0s anuncios publicitarios?

O que divulgam os anuncios publicitarios?

A quem se dirigem os anuncios publicitarios?

Que linguagem apresentam os anuncios? Verbal, ndo verbal ou mista?

Observando a parte ndo verbal:

¢ O que as imagens do anuncio sugerem?
ApoOs a realizagéo da primeira etapa, levantamento dos conhecimentos
prévios dos alunos no que diz respeito ao género textual anuncio publicitario,
realizamos a visita ao bairro para coleta de anuncios presentes no comércio

local.
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23 Etapa:

e Visitando o bairro: Coletar anuncios publicitarios presentes no bairro

onde esta situada a escola: sejam impressos ou fotografando-os quando
localizados em suportes fixos;

e Realizar exploracdo oral dos anuncios coletados ou fotografados,
durante a visita, tendo como foco a identificacdo da estrutura desses
textos publicitarios e as informacgdes explicitas nos andncios.

__Qual o titulo dos anuncios?
_ Que linguagens apresentam? Verbal, ndo verbal ou mista?
_ Que elementos do anuncio indicam o publico consumidor?
_ O que esta sendo divulgado? Produto, servico ou ideia?
_ Que informagbes o0 anuncio apresenta sobre o que estd sendo
divulgado?
_ Que facilidades séo oferecidas ao consumidor?
_ O anuncio apresenta algum “jogo de palavras™!, visando chamar a
atencéao do leitor?
Durante a visita ao bairro, apos coleta e exploracdo oral dos anuncios,

sao selecionados dois andncios para as etapas seguintes.

32 Etapa:

Lendo o andncio publicitario: (Ver APENDICE D)

O anuncio publicitéario que selecionamos, para a realizacdo da leitura
nessa etapa, divulga os servicos oferecidos por um restaurante que fica nas
proximidades da escola. Essa escolha teve como objetivo trabalhar inicialmente

com anuncios que fazem parte do cotidiano dos alunos.

1“0 jogo de palavras” - essa expressdo é discutida oralmente com os alunos que s3o orientados para o
entendimento da mesma: “uma expressao que diz uma coisa, querendo dizer outra coisa” As metaforas.
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FIGURA 10 — Anuncio “Restaurante da Faustina”
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Fonte: O texto acima é um anuncio publicitario que divulga os servigos oferecidos por um
restaurante. Esse anuincio encontra-se proximo a Praca do Caranguejo, em lItinga, Lauro de
Freitas. (Acesso em: 28 de abril de 2014)

Os questionamentos dessa atividade da terceira etapa, assim como a
segunda etapa, exploram: a finalidade desse género textual, os elementos que
o estruturam, o publico a que se destina, buscando as informacdes explicitas
no texto. Faz o levantamento dos conhecimentos prévios dos alunos por meio
da expressao “Fornecemos quentinhas”, iniciando um trabalho que,
progressivamente, sera apresentado nas atividades seguintes: o0

desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias.

Materiais:
e TV — Sala de projecéo;
° Camera digital;

o Anuncios publicitarios;

Cartolina, piloto, tesoura, cola;

Atividade impressa.

Avaliacéo:

O desempenho dos alunos, nesta sequéncia, sera avaliado por meio das
atividades de leitura e compreenséo, inicialmente com foco nas informacgdes
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explicitas. Os alunos sdo orientados a localizar as informagfes solicitadas
seguindo as pistas fornecidas pelo proprio anuncio. Na terceira etapa, ja
iniciamos a avaliacdo do trabalho com a inferéncia, preparando os alunos para
as sequéncias seguintes. Para chegar as respostas, os alunos deverdo ser
capazes de retomar o andncio, localizando, dentre outras informacgdes, aquelas

gue foram solicitadas.
3.7.3.1.2 Sequéncia de atividades 02

Habilidade:

¢ Inferir uma informacéo implicita em anuncios publicitarios.

Textos que se compdem de escrita e imagem, como € o caso dos
anuncios, colaboram para o desenvolvimento da habilidade de inferir. Esta
sequéncia possibilita aos alunos, além de ampliar o conhecimento do género
textual Andncio Publicitario, o desenvolvimento da habilidade de inferir,
contribuindo, assim, para o desenvolvimento da compreensdo leitora dos

alunos.

Desenvolvimento:

12 Etapa:
Discutindo os implicitos:

Visualizar os quatro anuncios publicitarios abaixo, na tela da TV, na
sala de projecdo, a fim de discutir os elementos verbais e ndo verbais
presentes nos textos, a partir dos seguintes questionamentos:

e A que publico o anuncio se dirige?

¢ Que elementos do anuncio indicam o publico a que o anuncio se dirige?
e A posicdo das palavras, colocadas no andncio, tem alguma intengdo?

¢ Que sugestbes sao apresentadas pelas cores e pelas imagens?

¢ Quais séo as qualidades apontadas para o produto anunciado?

e Qual arelacdo do slogan com o produto anunciado?

e Qual o jogo de palavras presente em cada texto dos anuncios?
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FIGURA 11 — ANUNCIO 01 “Sandalias havaianas”

( 28° Anudrio do Clube de Criacdo de Sao Paulo, p. 166.)

Fonte: Disponivel em: <http://portaldoprofessor.mec.gov.br>Acesso em: 02 de abril de 2014.

FIGURA 12 — ANUNCIO 02 “Perfume do Boticario”
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" Fonte: Disponivel <http://www.boticario.com.br >Acesso em: 02 de abril de 2014.
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FIGURA 13 — ANUNCIO 03 “Creme Dental”
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Fonte: bispom’vel em <http://www.co|gate.corh.br> Acesso em: 02 de abril de 2014.

FIGURA 14 — ANUNCIO 04 “Desodorante Axe”
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Fonte: Disponivel em < http://formacaolinguasc.blogspot.com.br/p/carla.html> Acesso em: 02
de abril de 2014.

A seguir, apresentamos a segunda etapa dessa sequéncia de
atividades: A leitura e compreensdo com uma atividade escrita de um dos
anuncios apresentados na primeira etapa desta sequéncia. A discussao
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anterior, através dos questionamentos em torno dos aspectos implicitos,
levando o aluno a acionar os conhecimentos prévios e a perceber o jogo de
palavras presente em cada texto, contribui para o desenvolvimento da
habilidade de inferir e, assim, perceber os implicitos, ampliando a capacidade

de compreenséo dos alunos.

22 Etapa:

Lendo e compreendendo o anuncio: (APENDICE E)

Nesta segunda etapa, da segunda sequéncia de atividades,
apresentamos um anuncio que divulga um produto para um publico em
especial: as maes. Essa escolha foi intencional, pois era a semana que
antecedia o dia das maes.

Trabalhar com temas do cotidiano de nossos alunos é também uma
forma de motiva-los para que possam participar com maior interesse das
atividades propostas.

As questdes elaboradas para essa atividade exploram a habilidade de
inferir a partir da relacdo entre a imagem presente no anuncio e o publico
consumidor do produto divulgado: o perfume. E, ainda, fazem a relacdo do
slogan com o produto divulgado.

FIGURA 15 — Anuncio “Peume do Boticario”

ySoticand

Fonte: Disponivel em <http://www.baoticario.com.br>Acesso em 02 de abril de 2014.

O BOTICARIO — A VIDA E BONITA, MAS PODE SER LINDA

O PRESENTE DESTE DIA DAS MAES NAO PODE SER DIFERENTE

O JEITO QUE VOCE ENXERGA A SUA MAE E MAGICO
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Materiais:

o Anuncios publicitarios em pen drive, para proje¢ao;

o Atividade impressa.

Avaliacéo:

o O desempenho dos participantes € avaliado por meio da interagcdo com
0s anuncios, a medida que vao atribuindo sentido ao que esta anunciado nos
textos e que vao deduzindo o que lhes foi solicitado. Ao realizar este
movimento, recuperam conhecimentos prévios e constroem novos
conhecimentos, levando ao estabelecimento de relacdes entre o texto e o
leitor. Dessa forma, desenvolvem a habilidade de inferir, ampliando a

capacidade de compreensao leitora.

3.7.3.1.3 Sequéncia de atividades 03

Habilidade:

e Reconhecer diferentes formas de tratar uma informacédo a partir de
comparacao entre anuancios, em funcdo das condi¢cdes em que ele foi
produzido.

Nesta sequéncia de atividades, procuramos ndo s6 compreender cada
anuncio através dos elementos explicitos e implicitos, como também fazer a
comparacao entre 0s anuncios quanto a forma de tratar a mesma informacao.

Apresentamos quatro anuncios publicitarios que divulgam a Copa do
Mundo 2014, em diferentes estados do nosso pais: dois andancios privilegiam o
jogo de palavras com a tematica, ao passo que 0s outros anuncios contemplam
com maior intensidade a linguagem néo verbal, com destaque para as imagens
com suas duplas representacdes, que € uma das caracteristicas significativas
dos textos publicitarios. A seguir, apresentamos o desenvolvimento dessas

etapas.



Desenvolvimento:

12 Etapa:

Realizando debate coletivo a partir dos seguintes questionamen

tos:

- Que tipo de anuncio ja vimos sobre a copa do mundo 20147

- Onde ja vimos esse tipo de anuncio?

- E na Bahia, que anuncios foram publicados?

22 Etapa:

publicitarios

Comparando anuncios — Foco: inferéncias:

verbais e ndo verbais;

global dos anudncios, a partir das inferéncias realizadas.

FIGURA 16 — ANUNCIO 01 “Copa do Mundo — Cuiaba”

A partir de hoje,
Cuiaba é Cidade Verde
e Amarela

Todos juntos na torcida pela
Copa do Pantanal

Awescolha do Brasl paca sediar a Copa do Mundo
2014 esth sendo festejada por milhdes de pessons. Agul
em b, essa festa tem clima de vitdria, JA que & hossa
capital & candidata a sub-sede da malor festa do futebol
mundial

A6 1A, Culaba © Mato Gr

o
logria, 18 o paixio pelo
AL por ente evento que

Mivo a0 tursmo &

Fonte: Disponivel em <http://reginaredatora.blogspot.com.br> Acesso em: 20 mai

- Que anuncios ja vimos sobre o0s jogos nos diversos estadios do Brasil?

i
0 2014.
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- Discutir sobre o género a partir da exposicdo de quatro anuncios
que divulgam a copa do mundo no Brasil,

comparando-os, levando em consideracéo: leitores, produtores, recursos

- Levantamento dos conhecimentos prévios tendo em vista a compreensao
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FIGURA 17 — ANUNCIO 02 “Copa do Mundo — S3o Paulo”

Fonte: Disponivel em: <http://www.negociofitness.com.br>Acesso em: 20 maio 2014.

FIGURA 18 — ANUNCIO 03 “Copa do Mundo — Salvador”

'y
\

Fonte: Disponivel em <http://larissakapfer.blogspot.com.br>Acesso em: 20 de maio de 2014.

FIGURA 19 — ANUNCIO 04 “Copa do Mundo Pernambuco”

Fonte: Disponivel em <http://www.|inkpropaqnd.com.br> Aceso em: 20 maio 2014.
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32 Etapa:

e Lendo e compreendendo anuncios: (APENDICE F)

Apés as discussbes realizadas nas etapas anteriores, a partir dos
quatro anuncios que divulgam a Copa do Mundo no Brasil, os alunos
participam dessa atividade de interpretacdo, tendo como foco o
desenvolvimento da inferéncia, buscando reconhecer diferentes formas de
tratar uma informacdo na comparacao dos anuncios.

Materiais:

o TV e pen drive;
. Anuncios publicitarios;

o Atividade impressa.

Avaliacéo:

o O desempenho dos alunos € avaliado por meio das atividades
desenvolvidas com a presenca dos quatro textos, do mesmo género, tendo
em comum 0 mesmo tema, para os quais € solicitado o reconhecimento das

formas distintas de abordagem.

3.7.3.1.4 Sequéncia de atividades 04

Habilidade:
¢ Inferir informag®es implicitas em anuncios publicitarios.

As atividades desta quarta sequéncia tém por objetivo o
desenvolvimento da habilidade de inferir, explorando os implicitos presentes
Nnos anuncios que sao apresentados a seguir.

Séo duas etapas que compdem esta sequéncia:

e Na primeira etapa, a proposta € a realizacdo de um grupo de trabalho, a
partir dos anuncios apresentados, sendo um anuncio para cada grupo;
e A segunda etapa contempla a leitura e interpretacéo individual de um

dos andncios presentes na primeira etapa.
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FIGURA 20 — ANUNCIO 01 “Separe o lixo”

A MUDE DE XTITUDE-.
5 B ASUDE MUITS: GENTE
A eANx—\AR A \HDA

SEPARE O LAXO EMCERTE NA LATA. -

) \ G latas @ Restos de comida TN » B R Y £
N l}- 1| Papéis l!— 1 +-t| Cascas e ossos \ AR - GOVERNO FEDERAL
A 'ﬁﬁjﬂ]? Plistko im Pé de café e cha Desenvolvimento Social , Ministério Il

T =T 7 _Galhos e podas = Combate & Fome Malc Ambienta
B o PAIS RICO € PAIS SEW PORREZA

Fonte: Disponivel em <http: //belezadanatureza wordpress.com> Acesso em: 24 maio 2014

FIGURA 21 — ANUNCIO 02 “Dirigir e beber é suicidio”

‘BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?

Fonte: Disponivel em <http://123brah.blogspot.com.br>Acesso em: 24 de maio de 2014.

FIGURA 22 — ANUNCIO 03 “A TV faz bem”

r Figue tranquila, seu filho
esta na TV Cultura

-
i

ATV que faz bem

ATV Cultura tem um cuidado muito especial com as criangas. Todos os dias leva ao ar mais
de 10 horas de programacao dedicada exclusivamente ao publico infantil. Nossas atracoes
sdo divertidas, abordam conceitos pedagdgicos e transmitem valores importantes para o

desenvolvimento do seu filho. Além disso, a TV Cultura nao veicula propaganda nos hordrios

da programacao infantil, protegendo as criangas de apelos comerdiais inadequados. Com

ética, responsabilidade e aiatividade, oferecemos um ambiente seguro e divertido para ser
a primeira op¢ao na programacao infantil da TV brasileira. Quando seu filho esta conosco,

fique tranquila. Estamos auidando dele com muito carinho.

Fonte: Disponivel em < http://vicostudio.blogspot.com.br> Acesso em: 24 maio 2014.
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FIGURA 23 — ANUNCIO 04 “Doe 6rgiaos, salve vidas”

¢ sempre doou 0 que
v“ﬁ%ﬂ \he servia mais. |
Facoom 0 com
0S Seus 0S.

Fonte: Disponivel em <http://gestaodelogisticahospitalar.blogspot.com.br> Acesso em: 24 maio
2014.

e assaco cu e ge oo
E rmoc fuhsro Gerens Dl Sou et

20 de movermsbro. Dea Maciconal da ComsciSmcia Moo

Fonte: Disponivel em <http://luizartur.wordpress.com> Acesso em: 24 de maio de 2014.
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Desenvolvimento:

12 Etapa:

Fazendo inferéncias em grupo:

Aturma é dividida em cinco grupos e cada grupo recebe a copia de um

anuncio:

e “Separe o lixo e acerte na lata”
e “Dirigir e beber é suicidio”
e “ATV que faz bem”;
e “Doe 6rgéos, salve vidas”;
¢ “Dia nacional da consciéncia negra”.
Para cada grupo, é solicitado que seja realizada a leitura do anuncio e,
a partir dos questionamentos a seguir, que exponham para a turma as

informacdes possiveis, detectadas no texto em analise:
Para cada anuncio, € feito um questionamento especifico:

ANUNCIO 01:

“Mude de atitude e ajude muita gente a ganhar a vida”

Lendo a frase acima e relacionando-a com todo o anuncio, como ajudar

muita gente a ganhar a vida?

ANUNCIO 02:

“Desculpe a intimidade, mas a viliva é bonita? ”

Por que, na frase acima, presente no anuncio que fala de beber e dirigir,

aparece a palavra viava?

ANUNCIO 03:

“Fique tranquila, seu filho esta na TV cultura”

A quem se refere a palavra tranquila? Como o filho pode estar na TV

cultura?
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ANUNCIO 04:

“Doe 6rgaos, salve vidas”

Ao observar a imagem do anudncio, que relacdo vocé pode fazer entre os

calcados presentes na imagem e o formato que os calgcados compdem?

ANUNCIO 05:

“Meus pensamentos eu sei de cor. E meu futuro guem pinta sou eu.”

Observando a frase acima, relacionando-a com todo o anuncio, qual o
significado das palavras: “cor” e “pinta™?
Além do questionamento especifico, todos os grupos trabalham,
também, com 0s questionamentos seguintes:
¢ O que divulga o anuncio?
¢ Que ensinamento o andncio traz para nossa vida?
Cada grupo apresenta o resultado da discussao oralmente e por

escrito.

22 Etapa:
Lendo e compreendendo o andncio: (APENDICE G)

Apés as apresentacdes dos grupos, a partir dos cinco andncios, 0s
alunos participam da atividade individual de compreensdo do anudncio
(Apéndice G), tendo como foco o desenvolvimento da habilidade de fazer
inferéncias.

Nessa atividade, os questionamentos sdo realizados a partir da
inferéncia de palavras presentes no anuncio, realizando um raciocinio com
base em informacgdes ja conhecidas, a fim de chegar a informacdes novas, que

nao estdo explicitamente marcadas no texto.

Materiais:
. Anudncios publicitarios;

) Atividade impressa.
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Avaliacéo:

o Os alunos serao avaliados a partir das atividades desenvolvidas com a
presenca dos cinco textos, do mesmo género, com temas diferentes.
Pretendemos verificar a habilidade dos alunos de inferir um significado para
uma palavra ou expressdo presente no anuncio, tendo em vista a

compreensao global do texto.

3.7.3.1.5 Sequéncia de atividades 05

Habilidade:

¢ Inferir informacg@es implicitas em anudncios publicitarios.

A quinta e dUltima sequéncia de atividades visa desenvolver a
habilidade de inferir a partir de duas etapas:
e A primeira etapa apresenta uma atividade a qual nomeamos de
“Encaixando palavras”. E uma atividade realizada em grupo.
e A segunda etapa, finalizando as atividades, apresenta atividade de
leitura e compreensdo de um anuncio, tendo em vista a avaliacdo das

habilidades adquiridas durante a aplicacéo da proposta.

Desenvolvimento:

12 Etapa:

Encaixando palavras, fazendo inferéncias:

Aturma é dividida em seis grupos e cada grupo recebe sete anuncios
com lacunas?? para encaixar as treze palavras que recebem em uma pequena

caixa.

12 As lacunas aparecer3o para as atividades dos alunos. No final desta atividade aparecem as palavras
que serdo retiradas em cada anuncio publicitario.
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FIGURA 25 — ANUNCIO 01 “Chocolate garoto”

Ta com raiva
do namorado?

B 21" llt‘l
ap

- ¢

Morde aqui.

Serenata de Amor. Nao tem mau humer gue resista. 4'

Fonte: Disponivel em < http://redacaofasam.blogspot.com.br> Acesso em: 25 maio 2014.

FIGURA 26 — ANUNCIO 02 “Celular”

Fonte: Disponivel em <http://www.portugues.seed.pr.gov.br/> Acesso em: 25 de maio de
2014,

FIGURA 27 — ANUNCIO 03 “Nestlé — Leite condensado”

“Porque atras de todo homem
ha sempre uma grande Moca”®™

Eduardo Guedes

pelos

Fazendo vmaravilhas

desde 1921

Fonte: Disponivel em <http://grupowarning.wordpress.com > Acesso em: 25 de maio de 2014.
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FIGURA 28 — ANUNCIO 04 “Pizza”

' 4
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Fonte: Disponivel em < http://lafora.com.br> Acesso em: 25 maio 2014.

FIGURA 29 — ANUNCIO 05 “Sanduiche - Subway”

RS T RIS S aar S EIHZ BT D
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Fonte: Disponivel em < http://www.portaldapropaganda.com.br/portal> Acesso em: 25 maio
2014.

FIGURA 30 — ANUNCIO 06 "Sandalias - Rider"

_ VOCE PODE FICAR NA
DUVIDA SE O MELLHOR MAR
E PIPELINE, SUNSET

OU WAIMEA. MAS QUANDO
CHEGAR NA AREIA
ACABAM AS DUVIDAS DE
QUAL O MELHOR CHINELO.

)l—ldel—

Fonte: Disponivel em <http://www.leonardoflorencio.com.br> Acesso em: 25 de maio de

2014.
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FIGURA 31 — ANUNCIO 07 “Vacina contra raiva”

RAIVA. MANTENHA ESSA DOENCA
LONGE DO SEU MELHOR AMIGO.

VACINE SEU CAO E GATO CONTRA A RAIVA.
A VACINA E GRATUITA E MUITO IMPORTANTE.

Fonte: Disponivel em < http://lereumabeleza.blogspot.com.br> Acesso em: 25 maio 2014.

Para cada grupo, € solicitado que seja realizada a leitura do anuncio e,
a partir das inferéncias possiveis, deve “encaixar” as palavras nos espagos em
branco dos anudncios. Apds preencherem as lacunas existentes, com as
palavras, cada grupo explica o caminho que usou para a realizacdo da
atividade.

Na tabela abaixo, apresentamos as palavras que serdo retiradas de
cada anuncio.

TABELA 13 - Resumo das palavras retiradas dos anuncios - sequéncia 05

ANUNCIOS PALAVRAS
01 MORDE — HUMOR
02 CELULAR — LIGACOES
03 MOCA - HOMEM
04 CONTATOS
05 PEITO- SEMANA
06 AREIA - CHINELO
07 DOENCA- AMIGO
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22 Etapa:

Lendo e compreendendo o antncio: (APENDICE H)

ApoGs as apresentacdes dos grupos, os alunos participam da atividade
individual escrita do anuncio a seguir, tendo em vista o desenvolvimento da

habilidade de inferir e, assim, continuar ampliando a capacidade leitora.

FIGURA 32 — ANUNCIO 01 “Semana do meio ambiente — I”

comeca neste sabado 21/05!

Participe e ajude a retirar o lixo da natureza levando
garrafas pet vazias até os postos de coleta nos parques:
Mae Bonifacia, Zé Boloflo e Massairo Okamura.

Fonte: Disponivel em <http://reginaredatora.blogspot.com.br/2011/08/anuncio-semana-do-
meio-ambiente.htmI> Acesso em: 26 de maio de 2014.

FIGURA 33 — ANUNCIO 02 “Semana do meio ambiente II”
' e - ;/_'_:é“f""’ =y
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Fonte: Disponivel em < http://blog.midianovams.com.br/wp-

content/uploads/2009/11/AnuncioDiario-Corumbaenseok.jpg>Acesso em: 26 de maio de
2014.
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Materiais:

o Anuncios publicitarios;

o Caixa com as palavras;

o Atividade impressa.

Avaliacéo:

. A avaliacdo do desempenho dos alunos € realizada por meio da

atividade do grupo, na | Etapa dessa sequéncia, observando as inferéncias
realizadas ao preencherem o0s espacos em branco dos anuncios
apresentados e, também, pelo desempenho de cada um dos alunos por meio
da atividade individual da Il Etapa, Apéndice H.

3.7.3.1.6 Atividade de avaliacao

Para finalizar as Sequéncias de Atividades, propomos uma atividade
avaliativa (Apéndice 1), com o intuito de fazer uma analise comparativa com a
atividade diagnostica, tendo em vista a verificacdo do desenvolvimento dos

alunos quanto as habilidades desenvolvidas durante a proposta de intervencao.

3.8 DA AMOSTRAGEM - CONSIDERAQ@ES INICIAIS

A fim de atender aos intentos deste trabalho, pareceu-nos necessario
verificar a eficacia da proposta que desenvolvemos, o que se deu por meio de
uma amostragem, pois acreditamos que assim poderiamos verificar a
viabilidade da aplicacéo.

Para tanto, propomos a aplicacdo das duas primeiras sequéncias de
atividades com a intencao de verificar a aplicabilidade da proposta.

A andlise dos dados é realizada com base no desempenho dos trés
alunos selecionados, durante a participacdo nas atividades propostas, em cada
etapa das duas sequéncias.

Identificamos os alunos da seguinte forma:

» Aluno 1;
> Aluno 2;
» Aluno 3.
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3.8.1 Relato e discusséo dos dados — primeira sequéncia

Procuramos realizar a analise das etapas por meio das respostas dadas
pelos alunos aos questionamentos de cada atividade. E uma analise
qualitativa, por meio das respostas fornecidas pelos participantes da
amostragem, conforme apresentadas nas tabelas a seguir. Antes da
apresentacao de cada tabela, com a analise de cada etapa, apresentamos 0s

anuncios e 0s questionamentos realizados.

FIGURA 34 — Anuncio “Restaurante da Faustina”

Aceitamos Enconu:n(SaS para Eventos em Geral

(Inclusive Lanchonete
= n <l
: N >
e wa o

T

Aceitamos Cartdes Graneny BTl vssa cieto 5]

Fonte: O texto acima é um anuncio publicitario que divulga os servicos oferecidos por um
restaurante. Esse anuncio encontra-se proximo a Praga do Caranguejo, em lItinga, Lauro de
Freitas. Acesso em: 28 abril 2014.

Sobre 0 anuncio publicitario — | Etapa:

_ O que é um anuncio publicitario?

_Onde encontramos os anuncios publicitarios?

_ O que divulgam os anancios publicitarios?

__Aquem se dirigem os anuncios publicitarios?

_ Que linguagens apresentam os anuncios? Verbal, ndo verbal ou mista?
_ Qual a relacdo das cores com o0 que esta sendo anunciado?

_ O que as imagens sugerem?
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TABELA 14 - Relato da amostragem - | sequéncia — | Etapa

A ETAPA 01

L

U

N APRESENTANDO O ANUNCIO
O

S

01 Participou de todos os questionamentos com interesse e bom
desempenho: declarou que o0s andncios servem para anunciar alguma
coisa, atrair as pessoas para comprarem. Fez relacdo das imagens com a
linguagem verbal e identificou o publico do anuncio em anélise.

02 Participou parcialmente: apresentou facilidade para a localizacéo
dos elementos explicitos e dificuldades quanto a identificacdo do publico a
guem se dirigem os anuncios.

03 Também participou parcialmente, localizando o0s elementos

explicitos e mostrou dificuldades para diferenciar linguagem verbal e néo

verbal.

Depois que cada questionamento era realizado, apds as respostas dos

participantes, novos questionamentos eram elaborados para que os alunos

conseguissem chegar as respostas esperadas ou respostas possiveis,

conforme as possibilidades de cada um, de seus conhecimentos prévios:

linguisticos, textuais, enciclopédicos e sociais. Os conceitos como linguagem

verbal e nado verbal, ainda ndo apreendidos pelos participantes, foram

apresentados e exemplificados por meio do anuncio em analise.

Sobre o0 anuincio publicitario — Il Etapa:

_Qual o titulo dos anlncios?

_ Que linguagens apresentam?

_ Que elementos do anuncio indicam o publico consumidor?

_ O que esta sendo divulgado? Produto, servi¢o ou ideia?

_Que informacbes o anuncio apresenta sobre o0 que esta sendo
divulgado?

_ Que facilidades séo oferecidas ao consumidor?

_O anuncio apresenta algum jogo de palavras, visando chamar a

atencéao do leitor?
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FIGURA 35 — ANUNCIO 01 “Souza Fotografia”
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FIGURA 38 — ANUNCIO 04 “Escola Polisantana”
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TABELA 15 - Relato da amostragem - | sequéncia — Il Etapa

A ETAPA 02

IL'J VISITANDO O BAIRRO

N

O

S

01 Demonstrou conhecimento prévio ao analisar 0s andncios
encontrados durante o percurso: para as palavras e expressdes presentes
nos anuncios e que eram questionadas, apresentou o sentido conforme o
objetivo do texto publicitario.

02 Calado, pouco participou dos questionamentos realizados durante
o percurso. Quando questionado, nem sempre respondia em relacdo as
informacdes explicitas, pois sentia dificuldades por ndo conhecer o sentido
de determinadas palavras ou expressdes, a exemplo de “pregos
populares”.

03 Ora participativo, ora disperso. Participou parcialmente da

atividade colocando-se sobre as informacdes explicitas: o que esta sendo
divulgado, que informagdes o anuncio apresenta sobre 0 que estad sendo

divulgado e as facilidades que séo oferecidas ao consumidor.

Apés o passeio pelo bairro, visualizando os anuncios e incentivando os

comentarios, percebemos que os participantes, embora familiarizados com

esse género textual, pelo grande niumero de anuncios veiculados pelos meios

de comunicacéo, ainda sentem dificuldade para realizar a leitura desses textos,

especialmente quando surgem palavras ou expressdes que nao fazem parte de

seus vocabularios, a exemplo de “procedimentos” e “precos populares” no

anuncio 03 desta atividade e “periodo integral” no anuncio 04.
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Lendo o anuncio publicitario — Il Etapa:

Os questionamentos da atividade (Apéndice D) exploram:
__Afinalidade do género textual,

_ 0s elementos que o estruturam;

_ O publico a que se destina;

_ Informacgbes explicitas no texto;

_ O sentido da palavra quentinha na expressao “Fornecemos quentinhas”.

FIGURA 39 — Anuncio “Restaurante da Faustina - Ill Etapa, amostragem”
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Fonte: O texto acima € um anuncio publicitario que divulga os servigos oferecidos por um
restaurante. Este aniincio encontra-se préximo a Praca do Caranguejo, em ltinga, Lauro de
Freitas. Acesso em: 28 de abril de 2014.

TABELA 16 — Relato da amostragem - | sequéncia — lll Etapa

TABELA 04
ALUNOS QUESTOES
01-A Qual restaurante esta sendo divulgado?
01 “O restaurante da Faustina”
02 “Restaurante da Faustina”
03 “Restaurante da Faustina”

01-B Que tipo de comida o restaurante oferece?

01 “Quentinha, comida caseira e comida a kilo. ”
02 “Comida caseira, comida a kilo.”
03 “Comida a kilo e caseira. ”

01-C Além de almoco, o que mais o restaurante fornece?
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01 “O restaurante também fornece quentinhas. ”
02 “Salgados, doces, jantar.”
03 “Quentinhas”
02-A que publico se dirige o anuncio?
01 “Para pessoas que passam por perto. ”
02 “As pessoas que passam indo e voltando do trabalho. ”
03 “As pessoas que passam e vao. ”

02-B Que facilidades séo oferecidas pelo restaurante?

01 “Se o consumidor ndo quer comer ali, o restaurante pode fazer a quentinha. ”
02 “Cartao”
03 “Que eles podem pagar com o cartdo. ”

03 O que vocé entende pela palavra “quentinhas” presente no anuncio?

01 “Quentinha € um negdcio embalado com comida dentro, negécio de metal.”
02 “E um produto com brilho de aluminio. ”
03 “Que eles oferecem a quentinha dentro de um metal com plastico. ”

04. Diferenciar: Fornecer guentinhas e batatas quentinhas:

01 “O significado de quentinhas com batata quentinhas é tipo morno, quente. E

guentinha € um negdécio embalado de metal. ”

02 “E uma comida em um negdcio de aluminio e uma comida que serve quente. ”

03 “Que a pessoa que nao tiver a fim de comer ali leva a quentinha para casa e

gue ele comeu duas batatas quentinhas. ”

Ao chegar ao final da terceira etapa, da primeira sequéncia de atividades, desta
proposta de intervencéao, precisamos fazer algumas consideracoes:

» O conhecimento do género Anuncio Publicitario: sua finalidade, estrutura, publico
a que se destina, linguagem, sao fatores que auxiliam a localizacdo das
informacgdes sejam explicitas ou implicitas;

» Os alunos ndo sentem dificuldades para localizar informacdes explicitas, que é a
habilidade explorada nestas etapas da primeira sequéncia de atividades;

» Por meio da Ultima etapa, percebemos a necessidade de questionar aos
participantes, em busca dos conhecimentos prévios, o sentido da palavra
‘quentinhas” na expressao “fornecemos quentinhas” e, assim, a partir da

inferéncia, oportunizar aos alunos uma maior compreensao do texto em analise.
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3.8.2 Relato e discusséo dos dados — segunda sequéncia

Discutindo os implicitos:

Ao visualizar os anuncios publicitarios abaixo, na tela da TV, na sala de
projecdo, com o proposito de descobrir os implicitos, discutimos os elementos
verbais e ndo verbais presentes nos textos, a partir dos seguintes

guestionamentos:

TABELA 17 — Relato da amostragem - Il sequéncia — | Etapa

FIGURA 40 — ANUNCIO 01 “Sandalias havaianas”

[l

( 28° Anudrio do Clube de Criacdo de Sao Paulo, p. 15|

Fonte: Disponivel em <http://portaldoprofessor.mec.gov.br> Acesso em 02 abril 2014.

QUESTIONAMENTOS E RESPOSTAS

0 |A que publico o anuncio se dirige?
ALUNO 01 - “As sandalias, as havaianas.”
ALUNO 02 - “As mulheres.”

ALUNO 03 - “As mulheres.”

0 Que elementos do anuncio indicam o publico a que o anuncio se dirige?
ALUNO 01 — “As sandalias e o nome”

ALUNO 02 — “A mulher.”

ALUNO 03 — “As havaianas.”

A posicéo das palavras, colocadas no anuncio, tem alguma intencao?
ALUNO 01 — “Para atrair as mulheres para comprar as sandalias.”
ALUNO 02 — “O frisado porque fica...”

ALUNO 03 — “Fala sobre as havaianas.”
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Que sugestdes sao apresentadas pelas cores e pelas imagens?
ALUNO 01 — “Para as mulheres, as mulheres gostam de coracéo.”
ALUNO 02 — “Que as mulheres compram a sandalia.”

ALUNO 03 - “Mostrando os chinelos novos da havaiana.”

0 | Quais sao as qualidades apontadas para o produto anunciado?
ALUNO 01 — “Um coragéao, as mulheres gostam de amor.”
ALUNO 02 — “Que a sandalia é confortavel.”

ALUNO 03 — “E bom e bonito.”

Qual o jogo de palavras presente em cada texto dos anincios?
ALUNO 01 — “Cheia de dedos é quando ta com vergonha, quando ta
timida.”
ALUNO 02 — “Que a pessoa esta timida.”
ALUNO 03 — “Que esta com vergonha de pedir a sandalia.”

O aluno 01 demonstrou maior dificuldade quanto a percepcdo do
publico leitor e das qualidades apontadas para o produto anunciado.

Os trés alunos sentiram dificuldades para perceberem alguma intencao
na posicao das palavras e, por isso, tentaram responder o que acharam mais

adequado.

FIGURA 41 — ANUNCIO 02 “Perfume do Boticario”

O presente :
deste Diardos |
v.‘ e ';!M

ser difere

‘6Bot|car|lg

A vida & bonita. mas pode ser i

Fonte: Disponivel em < http://www.boticario.com.br>Acesso em 02 de abril de 2014.
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QUESTIONAMENTOS E RESPOSTAS

A que publico o anuncio se dirige?

ALUNO 01 — “Os filhos e as mées.”
ALUNO 02 — “Os filhos e as maes.”
ALUNO 03 — “Os filhos e as maes.”

Que elementos do anuncio indicam o publico a que o anuncio se dirige?
ALUNO 01 — “O dia das méaes.”

ALUNO 02 _ “A mae e os filhos brincando.”

ALUNO 03 — “O perfume.”

A posicao das palavras, colocadas no anuncio, tem alguma intencao?
ALUNO 01 — “Para mostrar o perfume e lembrar o dia das mées.”
ALUNO 02 — “Fazer um jogo de palavras.”

ALUNO 03 — “Falar do dia das mées.”

Quais sao as qualidades apontadas para o produto anunciado?

ALUNO 01 — “Quando sua mae passa o perfume e vocé olha ela fica
magica.”

ALUNO 02 — “O perfume é bom e vocé vai comprar o presente para sua
mae.”

ALUNO 03 — “Que ele € bom e é magico quando ela usa o perfume.”

Qual a relacdo do slogan com o produto?
ALUNO 01 — “O nome do perfume esta no slogan.”
ALUNO 02 — “O mesmo nome do perfume esta no slogan.”

ALUNO 03 — “Porque o0 mesmo nome do perfume esta no slogan.”

Qual o jogo de palavras presente em cada texto dos anlncios?

ALUNO 01 - “Quando sua mae usa o perfume vocé enxerga ela magica.”
ALUNO 02 — “Que o filho quando olha a sua mae como ela...”

ALUNO 03 — “Que quando sua mae usa o perfume, o filho enxerga a mae

como algo magico.”

Durante a exploracdo do segundo anuncio, o aluno 01 demonstrou, por

meio das questdes 01 e 02, reconhecer o publico leitor, a partir dos elementos

nao verbais. Quanto a percepcdo da intencdo na posicado das palavras, os trés

alunos, embora com respostas diferentes, responderam de forma coerente, por

meio dos conhecimentos prévios e das observacdes dos elementos verbais e
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nao verbais. As questdes 05, 07 e 08 apresentam o desenvolvimento da
habilidade de inferir por meio da solicitacdo da descoberta das qualidades do
produto anunciado, ao explorar a relacdo do produto com o slogan e ao
qguestionar o jogo de palavras presente no texto. As respostas dos alunos
demonstram que o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia € um

processo que se desenvolve gradualmente.

FIGURA 42 — ANUNCIO 03 “Desodorante Axe”

AXE COMPACT
O AEROSOL QUE CADBE
NO SEU BOLSO.

Fonte: Disponivel em < http://formacaolinguasc.blogspot.com.br/p/carla.html> Acesso em:
02 de abril de 2014.

QUESTIONAMENTOS E RESPOSTAS

0 A que publico o anuncio se dirige?

ALUNO 01 — “Os homens”

ALUNO 02 — “Os homens.”

ALUNO 03 — “O publico agora é o homem.”

Que elementos do anuncio indicam o publico a que o anuncio se dirige?
ALUNO 01 — “O desodorante”

ALUNO 02 _"O homem e o desodorante.”

ALUNO 03 — “O desodorante e as palavras.”

Que sugestdes sao apresentadas pelas imagens ou cores?

ALUNO 01 — “O produto que os homens usam de longe e deixa o brago
cheirando. ”

ALUNO 02 — “O desodorante € aerossol.”

ALUNO 03 — “Ele quer mostrar o produto.”

0 (Quais sao as qualidades apontadas para o produto anunciado?
ALUNO 01 — “Que ele é bom e o prego € baixo.”
ALUNO 02 — “O desodorante é aerossol e barato.”
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ALUNO 03 — “Que cabe no seu bolso e é barato.”

Qual o jogo de palavras presente em cada texto dos anuncios?
8 JALUNO 01 - “Que é barato e cabe no bolso.”

ALUNO 02 — “Que o desodorante é barato.”

ALUNO 03 — “Quer dizer que o produto & barato.”

Ao analisar e discutir sobre o terceiro anuncio, os trés alunos
demonstraram, através de suas respostas, progressivo desenvolvimento da
habilidade de fazer inferéncia, especialmente em relacdo ao jogo de palavras

presente na expressao “cabe no seu bolso”.

3.8.3 Consideragdes finais da amostragem

A amostragem realizada ndo aconteceu segundo o programado: a
aplicacdo das duas primeiras sequéncias de atividades. A primeira sequéncia
foi integralmente aplicada, conforme o relatado nesta secdo. Ja a segunda
sequéncia foi aplicada parcialmente, pois o término do ano letivo foi
antecipado, na escola onde a amostragem estava sendo realizada. No entanto,
por meio da aplicacdo da primeira sequéncia de atividades e de parte da
segunda sequéncia, foi possivel constatarmos a possibilidade de aplicacdo da
proposta, uma vez que 0s participantes responderam de forma positiva as
etapas propostas, desde a exploragdo da estrutura do género Anuncio
Publicitario, na primeira etapa, até a localizacdo dos explicitos, iniciando as
descobertas dos implicitos, durante a quarta etapa, da primeira sequéncia de
atividades e durante a primeira etapa da segunda sequéncia de atividades.

O objetivo desta proposta, aqui apresentada, é colaborar com a
possibilidade de ser um caminho que, dentre muitos outros, permita que 0s
alunos do 6° ano desenvolvam a habilidade de inferir, para que possam melhor
compreender os diferentes géneros textuais presentes dentro e fora do
contexto escolar, a fim de que sejam capazes de interagir como leitores das
diferentes praticas sociais de suas vivéncias cotidianas. Apresentar uma
proposta de intervengdo é muito mais que uma exigéncia do curso
PROFLETRAS, ¢€, sobretudo, uma exigéncia da pratica docente de
profissionais da Educacdo comprometidos; € gerar melhoria na qualidade do

Ensino Fundamental.
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4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

As atividades propostas na intervencao foram realizadas nos meses de
outubro e novembro de 2014. Embasada em uma perspectiva linguistica
sociointeracionista, para a aplicacdo da proposta, que visa desenvolver
habilidades para lidar com leitura e compreensao, especialmente a habilidade
de fazer inferéncias, foram aplicadas seis sequéncias de atividades, compostas
por duas a trés etapas cada uma. Cada sequéncia — de 01 a 05 - é finalizada
com uma etapa que explora uma atividade individual e escrita, visando focar o
desenvolvimento das habilidades que envolvem o processo de leitura e
compreensao.

Finalizando a aplicacéo, apresentamos a atividade 06 que foi elaborada
com o proposito de comparar com a atividade diagnéstica, a fim de verificar o
desenvolvimento dos alunos, no que diz respeito as habilidades trabalhadas
por meio da proposta de intervencdo, especialmente a habilidade de fazer
inferéncia, foco do nosso trabalho.

Apresentaremos, a seguir, o relato do resultado da aplicacdo de cada
sequéncia de atividades.

4.1 RELATOS DA EXPERIENCIA

4.1.1 Sequéncia de atividades 01

A primeira sequéncia de atividades foi realizada entre os dias 06 e 08 de
outubro de 2014, com as seguintes atividades separadas por etapas:
| — Apresentando o andncio;
Il — Visitando o bairro;
lIl - Lendo e compreendendo o anuncio.
Em seguida, apresentaremos cada etapa separadamente, relatando a
experiéncia, evidenciando os aspectos relevantes para nossa discussao quanto

ao desenvolvimento das habilidades previstas para as referidas etapas.
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| ETAPA — Apresentando o andncio

Foi apresentado a turma do 6° ano, na primeira atividade da sequéncia
01, o anuncio publicitario “Restaurante da Faustina” (figura 01), encontrado no
bairro onde fica localizada a escola, cujos questionamentos, relativos ao
género textual Anuncio Publicitario, oportunizaram a discusséo, em grupo, com
0s seguintes resultados:

Para a primeira pergunta (Que texto é este?), as respostas foram
bastante claras e objetivas:

R1 E um texto publicitario;
R2 Um anudncio publicitario;
R3 E um andncio de um restaurante.

Sao respostas que revelam o conhecimento prévio dos alunos quanto a
identificacdo do género textual em questdo, a partir das caracteristicas
apresentadas pelo texto, provavelmente observando a integracdo entre
linguagem verbal e ndo verbal, uma vez que os conhecimentos linguisticos,
textuais e de mundo s&o ativados durante a leitura para poder chegar ao
momento da compreensdo, em que as partes se juntam para a producdo de
sentido.

A segunda pergunta (Onde encontramos 0s anuncios publicitarios?)
provocou uma maior discussao entre os alunos: alguns grupos compreenderam
a pergunta considerando o0s suportes; outros compreenderam partindo da
localizacdo desses suportes e, ainda, outros, mesclaram suas respostas
indicando suportes e localizacdo dos suportes, vejamos:

R1 Em lojas, ruas, placas;

R2 Nas placas;

R3 Ruas, shoppings, lojas;

R4 Ruas, TV, nas placas, cartazes, etc.;

R5 Na rua;

R6 Em cartazes, outdoors, folhetos e placas.

As diferentes compreensdes geradas pelo questionamento dois nos
permitem fazer a seguinte reflexdo: o advérbio interrogativo onde, como
aparece na frase, ndo especifica a intencdo da pergunta, que seria a respeito

dos suportes onde séo veiculados os anuncios, por isso todas as respostas séo
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coerentes e revelam o conhecimento prévio dos alunos quanto aos diversos
suportes que viabilizam a divulgacdo dos anuncios publicitarios. Nesse caso, a
compreensao se deve ao conhecimento enciclopédico que pode ter sido
adquirido tanto formalmente como informalmente.

O que divulgam os anuncios publicitarios? — Esse foi o terceiro
guestionamento, que possibilitou as seguintes respostas:

R1 Divulga varias variedades;

R2 Comida caseira e comida a quilo;

R3 Produtos, comidas, alimentos, etc.;

R4 Lojas, casas, restaurantes, estabelecimentos, etc.;
R5 Eles divulgam varias coisas;

R6 O Restaurante da Faustina.

Observamos que a forma como a questdo foi formulada permite
possibilidades de respostas. E, ainda, alguns grupos compreenderam que se
guestionava sobre a divulgacdo do anuncio em estudo; outros compreenderam
gue se questionava sobre os anuncios de um modo geral. Portanto, as
respostas foram coerentes, conforme o entendimento de cada grupo.

Ao analisar as respostas da pergunta quatro (A quem se dirigem 0s
anuncios publicitarios?), chegamos a conclusdo de que a ambiguidade das
perguntas provocou a duplicidade de interpretacao:

R1 Idosos, criangas, adolescente, adultos;
R2 A quem vai a restaurantes;

R3 Ao publico em geral,

R4 Ao publico que se interessa;

R5 Para todos;

R6 Ao publico.

A intencdo da questdo era trazer a discussdo do publico a quem se
dirigem os anuncios de um modo geral, a depender do que € divulgado. No
entanto, mais uma vez, a pergunta foi vaga e possibilitou a generalizacdo das
respostas, como também permitiu a particularizacdo, quanto ao anuncio em
estudo na primeira questdo. Logo, todas as respostas foram coerentes, uma

vez que contemplaram tanto a identificacdo do publico especifico do anuncio
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em andlise, como também contemplou a quem se dirigem 0s anuncios de um
modo geral.

A questdo cinco foi a que apresentou as respostas mais objetivas e,
também, foi a menos discutida (Que linguagem apresentam: verbal, ndo verbal
ou mista?). Vejamos as respostas:

R1 Mista;
R2 Verbal e ndo verbal;
R3 Depende do andncio.

O que provocou a praticidade e brevidade da discussao dessa questéao
foi o fato de a turma do 6° ano ter discutido sobre as linguagens verbal e nao
verbal, presentes nos textos, na mesma semana da aplicacdo dessa atividade.
A terceira resposta “depende do anuncio”, mostra que o grupo entendeu o
questionamento quanto aos anuncios de modo geral, como também revela
maturidade quanto ao conhecimento prévio de mundo, do grupo, quanto ao
género anuncio publicitario. O engajamento do conhecimento de mundo facilita
a compreensao.

A sexta e Ultima questao da primeira etapa, da primeira sequéncia foi O
que as imagens do anuncio sugerem? E uma questio subjetiva e objetivou,
além do desenvolvimento da habilidade de inferir, provocar possibilidades de
respostas, para que percebamos os diversos conhecimentos prévios de cada
grupo. Vejamos:

R1 Comida caseira, comida a quilo, salgados, doces e jantar;

R2 Um bom atendimento;

R3 Mostrar o que se vende;

R4 Restaurante de comida caseira, salgados, doces, almoco e jantar;
R5 Que tem comidas de varios tipos;

R6 Um restaurante que vende todo tipo de comida.

Apesar das ambiguidades das perguntas, podemos identificar, a partir
das respostas dadas as questdes, que a turma do 6° ano I&, consegue
encontrar 0s elementos explicitos do texto e apresenta significativos

conhecimentos prévios quanto ao género textual anuncio publicitario.
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Essa primeira etapa, além de verificar os conhecimentos prévios
guanto ao género anuncio publicitario, prepara os alunos para a segunda etapa

desta sequéncia, que sera relatada a seguir.

Il — Visitando o bairro

Para visitagdo do bairro, com o objetivo de coletar anuncios, dividimos
a turma em 6 grupos, conforme local de moradia, a fim de que cada grupo
fotografasse ou coletasse anuncios impressos. Cada grupo ficou responsavel
por escolher um anuncio de algum local ou produto que circule na comunidade.
Trés grupos conseguiram realizar a atividade e apresentaram o
seguinte relatdrio, conforme nossa orientacao:
» O grupo 01 apresentou o anancio “Licores Finos” e fez o seguinte
relato, identificando:
R1 Publico — as pessoas que gostam e podem tomar licor;
R2 Informacdes — telefone e endereco;
R3 Facilidade — ndo apresenta;
R4 Linguagem — mista.
» O grupo 02 apresentou o anuncio “Subway” e fez o seguinte
relato:
R1 Publico — todos (criangas, jovens...);
R2 Informacdes — preco, leveza do sanduiche;
R3 Facilidade — o preco (barato);
R4 Linguagem — mista.
» O grupo 03 apresentou o anuncio “Saldo de Beleza” e fez o
seguinte relato:
R1 Publico — homens e mulheres;
R2 Informacdes — telefone e local;
R3 Facilidade — ndo apresenta;
R4 Linguagem — mista.
Os relatos foram apresentados de forma oral, pelos alunos, e
registrados na lousa. Fizemos uma analise comparativa das informacgdes dos
referidos andncios. Nessa analise, observamos que 0s anuncios da

comunidade, de modo geral, sdo apresentados com o texto verbal bastante
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curto, com poucas informacgdes, e com uma linguagem mista.
Essa analise serviu de subsidio para os alunos durante a terceira etapa

relatada a seguir.

[ll Etapa — Lendo e compreendendo o anuncio

Para finalizar a primeira sequéncia, a terceira etapa apresenta a
atividade (Apéndice D), com o objetivo de explorar, de forma individual e
escrita, 0os elementos que estruturam o género textual em estudo: anuncio
publicitario. Também objetivou observar o desenvolvimento dos alunos quanto
a localizacdo das informacdes explicitas, condicdo para preparar os alunos
para o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia.

Com os questionamentos presentes na referida atividade, observamos
gue as questdes que provocaram maior inseguranc¢a aos alunos foram:

e A gue publico se dirige o anuncio?

¢ Que facilidades o anuncio apresenta?

e Qual o seu entendimento quando o anuncio diz: “Fornecemos
Quentinhas?”

Dos vinte e dois participantes dessa atividade, seis alunos nao foram
capazes de responder qual o publico a quem se dirige o anuncio e apenas dois
alunos ndo souberam a questdo quanto as facilidades oferecidas pelo
restaurante. E onze alunos, 50% da turma, ndo conseguiram compreender o
sentido da expressao “Fornecemos quentinhas”.

Uma aula foi reservada para o trabalho com palavras polissémicas
(Apéndice J), uma vez que essa foi a maior dificuldade apresentada pelo grupo
durante a aplicacdo da primeira sequéncia. A referida atividade possibilitou aos
alunos levar em conta a polissemia — 0s varios sentidos imanentes em toda
palavra, que fundamentalmente depende do contexto.

Ao analisar a Etapa lll, da primeira sequéncia, constatamos o que

Kleiman (2013) nos chama atengdo em suas reflexdes

Para haver compreenséo, durante a leitura, aquela parte do nosso
conhecimento de mundo que é relevante para a leitura do texto deve
estar ativada, isto €, deve estar num nivel ciente, - e ndo perdida no
fundo da nossa memoéria (KLEIMAN, 2013, p. 24).

Quando percebemos o que provoca a falta de compreensao dos alunos
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em um determinado texto e trabalhamos em fun¢é&o das necessidades desses
alunos, com atividades focadas nos conhecimentos prévios necessarios a
compreensao textual, ativamos os conhecimentos de mundo que facilitam a
compreensao global do texto. Assim, promovemos a interacao texto-sujeito e o
sentido do texto é construido.

4.1.2 Sequéncia de atividades 02

A segunda sequéncia de atividades foi realizada entrel3 e 15 de
outubro de 2014, com as seguintes atividades por ETAPA:
| — Discutindo os implicitos;
Il — Lendo e compreendendo o anuncio.
Relatamos, a seguir, cada etapa, discutindo sobre o0s aspectos

essenciais para desenvolvimento das habilidades propostas.

| ETAPA — Discutindo os implicitos

Apbs a aplicacdo da primeira sequéncia, cujo objetivo foi desenvolver a
habilidade de localizar informacdes explicitas para que, progressivamente, 0s
alunos fossem capazes de perceber os implicitos, a segunda sequéncia
apresentou duas etapas tendo em vista o desenvolvimento da habilidade de
fazer inferéncias.

Para a | Etapa, com a proposta de discussao sobre os implicitos, foi
promovido um trabalho em grupo, com quatro anuncios diferentes (figuras
02,03,04 e 05), a partir de questionamentos que exploraram: a estrutura do
género textual, a intencionalidade do texto e o jogo de palavras presente em
cada anuncio.

Queremos destacar as respostas dadas pelos grupos de trabalho,
guanto ao jogo de palavras presente em cada anuncio:

O grupo 01 ficou com o anuncio das sandalias havaianas e apresentou
0 seguinte comentario para a expressao “cheio de dedos”:

R1 “Cheio de dedos para pedir’ — 0 pé esta constrangido, com
vergonha.

O grupo 02, que ficou com o andancio do Boticario, interpretou o jogo de
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palavras da palavra “Linda”, da seguinte forma:
R2 “A vida é bonita, mas pode ser linda” — “Linda”, méae e
perfume.

O grupo 03 ficou com o anuncio do creme dental, “Sorriso”, e fez a
seguinte declaracéo:

R3 “Sorrisinho amarelo” — Que néo € branco, é sem graca.

Por fim, o grupo 04 apresenta sua compreensao a respeito do anuncio
do desodorante “Axe”:

R4 “Cabe no seu bolso” — Custa barato e é pequeno.

Alguns alunos, individualmente, sentiram dificuldade para entender o
jogo de palavras presente em cada anuancio. No entanto, apds a discussao em
grupo, conseguiram perceber o implicito presente nas expressdes, acionando
0s conhecimentos prévios, com a ajuda dos colegas, e, assim, compreender a

mensagem do texto, desenvolvendo a habilidade de fazer inferéncia.

Il ETAPA — Lendo e compreendendo o andncio

Na segunda etapa, os alunos responderam individualmente uma
atividade com um dos anuncios explorados na primeira etapa (Apéndice E).

Entre as questbes apresentadas na referida atividade, merece
destaque a questdo 05: (O jeito que vocé enxerga a sua mae € magico. A que
se refere a palavra magico?).

Apenas cinco alunos, entre 0s vinte e cinco que realizaram a atividade,
foram capazes de responder a questdo. Observamos, através das respostas
dadas, que a maior parte dos alunos apresentaram lacunas quanto ao
conhecimento prévio linguistico — Referenciacéao.

Logo apos a exposicdo participada, discutindo sobre as questées em
que os alunos sentiram dificuldades, realizamos a seguinte atividade, no
caderno, trabalhando com a referenciagcéo, para que esse conhecimento fosse

adquirido:

QUESTAO 01:
Observe as palavras grifadas nas oracoes e indique, com uma seta, a que

ou a quem ela se refere:
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a) Aforma que vocé estuda é interessante.

b) Aaluna que fez a tarefa é rapida.

c) O garoto ganhou um celular moderno.

d) A professora recebeu uma homenagem justa.

A compreensao do texto foi comprometida por um problema de ordem
linguistica, no entanto a interpretacdo da expressao anaférica consiste ndo
apenas em localizar um segmento linguistico, um antecedente, mas sim em
estabelecer uma ligacdo com a informacao que se encontra na memoria.

Perceber quais conhecimentos prévios sd80 necessarios para a
compreensao de um texto é essencial para o desenvolvimento da habilidade de

fazer inferéncias. Segundo Kleiman (2013), o conhecimento linguistico

desempenha um papel central no processamento do texto. Entende-
se por processamento aquela atividade pela qual as palavras,
unidades discretas, distintas, sdo agrupadas em unidades ou fatias
maiores, também significativas, chamadas constituintes de uma
frase. (KLEIMAN, 2013, p. 17).

Assim, compreendemos que, quando as palavras sao percebidas, a
mente € ativada e a construcao de sentido acontece.

Dessa forma, podemos constatar que tanto o conhecimento
enciclopédico, como verificamos na Sequéncia 01, quanto o conhecimento
linguistico, discutido nesta Sequéncia, sdo componentes, conhecimentos

prévios, sem 0s quais a compreensao nao é possivel.

4.1.3 Sequéncia de atividades 03

A sequéncia de atividades 03 foi realizada entre 20 e 22 de outubro de
2014, com as seguintes atividades por ETAPA:

| — Realizando debate coletivo;

Il — Comparando anuncios — Foco: inferéncias;

lll — Lendo e compreendendo o anuncio.

| ETAPA — Realizando debate coletivo

Iniciando a terceira sequéncia, fizemos um debate coletivo com os
seguintes questionamentos:



129

a) Que tipo de andncio ja vimos sobre a copa do mundo 20147
b) Onde ja vimos esse tipo de anuncio?
c) Que anuncios ja vimos sobre 0s jogos nos diversos estadios do Brasil?
d) E na Bahia, que anuncios foram publicados?
De modo geral, os alunos declararam que viram anuncios da Copa
2014 em TV e outdoors. E viram apenas a divulgacdo dos jogos na Bahia.
Percebemos, assim, que os conhecimentos prévios, de mundo, eram limitados

quanto aos anuncios dos jogos, nos diversos estadios do Brasil.

[l ETAPA — Comparando anuncios — Foco: inferéncias

Para esta etapa, fizemos uma adaptacéo no planejamento, pois a sala
de projecdo estava impossibilitada de ser utilizada por problemas com o
equipamento. Providenciamos cépias dos anuncios que seriam projetados em
slides e, em grupos, os alunos analisaram 0s anuncios, comparando-os, a
partir dos conhecimentos prévios do grupo como um todo, fazendo inferéncias,
na tentativa de chegar a compreensao global de cada texto.
Para isso, cada grupo recebeu o0s seguintes questionamentos para
discutir e responder por escrito, a partir dos anuncios de Cuiaba, Sao Paulo e
Bahia:
1.Cuiaba:
O que aparece na imagem?
Uma frase que apresente um “jogo de palavras™? Explicar.
2.Sa0 Paulo:
O que lembra o céu, na imagem?
O que lembra o formato da cidade, na imagem?
3.Babhia:
Explicar a frase: “O pais do futebol nasceu aqui. ”
A gue se assemelha o Elevador Lacerda?
4.0 que aparece, em comum, noSs anuncios.
Entre os questionamentos discutidos pelos seis grupos, o que gerou
maior nimero de equivocos, foi a primeira questao sobre o anuncio da Copa na
Bahia:

Explicar a frase: “O pais do futebol nasceu aqui. ”
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Vejamos as respostas dos grupos:
R1 O Brasil comec¢ou em Salvador;
R2 O pais do futebol nasceu em Salvador/Bahia;
R3 Que o futebol é do Brasil;
R4 Que o pais do futebol que mais joga € o Brasil;
R5 O futebol comecou no Brasil;
R6 O Brasil nasceu em Salvador.

Percebemos que a compreensdo, a producdo de sentido para a
compreensdao global do andncio, depende:

» do conhecimento textual — da estrutura do texto - para compreender o
sentido da palavra aqui, no texto;

» do conhecimento linguistico, para compreender o advérbio de lugar,
aqui;

» e, ainda, o conhecimento enciclopédico, para compreender que o Brasil
nasceu na Bahia.

Logo apés percebermos a dificuldade de alguns grupos, convocamos
um representante de cada grupo que acertou a questao, para ir ao quadro e
explicar como chegou a resposta da questao em discussao.

Todos fizeram a explanacdo, com a frase escrita no quadro, explicando
que a palavra AQUI faz referéncia a palavra SALVADOR, que aparece no
andncio, junto a frase, pois o Brasil nasceu em Salvador, quando aqui
chegaram os portugueses e encontraram os indios.

Mais uma vez, constatamos a importancia dos conhecimentos prévios
para a compreensdo textual, especialmente quanto ao desenvolvimento da

habilidade de fazer inferéncias.

[l ETAPA — Lendo e compreendendo o anuncio

Como nas outras sequéncias, apresentamos, na Ultima etapa, uma
atividade individual escrita (Apéndice F). Conforme o objetivo da nossa
intervencao, os alunos foram, progressivamente, desenvolvendo as habilidades
exploradas em cada atividade.

Nessa atividade, duas questbes merecem destague, uma vez que

apresentaram o maior niamero de erros:
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QUESTAO 02:
Observando a parte central da imagem desse anuncio, pode-se perceber uma

dupla representacéo. Quais séo essas representacoes?

FIGURA 43 - “Copa do mundo Sao Paulo”

=3 e - \, —— .'
= —

Fonte: Disponivel em < http://www.negociofitness.com.br> Acesso em: 20 de maio de 2014.

A percepcao da dupla representacdo, na parte central da imagem, foi

uma dificuldade para sete alunos, entre o0s vinte e quatro que realizaram a
atividade. Vejamos as respostas:
R1 “uma cidade”
R2 “A taca”;
R3 “A copa do mundo”.
Ao serem questionados, individualmente, lendo novamente a questéo,
os alunos responderam, conforme a solicitacdo da questdo, expondo sobre a

dupla representacdo: BOLA/CEU. Isso nos leva a refletir sobre a falta de

atencdo, ao fazer a leitura de uma questdo. Conforme KLEIMAN (2013, p. 32),
nossa capacidade de processamento e de memoéria melhoram
significativamente quando é fornecido um objetivo para uma tarefa.

Outra questao que suscitou nossa preocupacao foi a seguinte:

QUESTAO 01:

Observe os trés anuncios e explique o que eles apresentam em

comum:

Nessa questdo, ao conversar particularmente com os cinco alunos que

nao a compreenderam, percebemos que as respostas desconexas ocorreram
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em funcdo da palavra COMUM. Os alunos responderam o0 que 0s anuncios
apresentavam de um modo geral. Orientados, individualmente, os alunos foram
provocados para que percebessem o significado da palavra “COMUM” e
localizassem, nos andncios, o que de comum eles apresentavam, percebendo
a diferenca entre COMUM e DIFERENTE. Foi uma atividade oral e com
resultados positivos.

Reconhecer diferentes formas de tratar uma informacéo, a partir da
comparacao dos anuncios, foi a habilidade a ser desenvolvida nesta terceira
sequéncia. E uma habilidade que contribui para a ampliacdo da competéncia
leitora, uma vez que localiza explicitos e faz inferéncias, habilidades
desenvolvidas ao longo da nossa proposta.

Focar uma habilidade para cada sequéncia é uma questéo didatica. Ao
ler anuncios, para fazermos comparacdes, precisamos do desenvolvimento de

varias habilidades, para que possamos dar sentido ao texto.

4.1.4 Sequéncia de atividades 04

A sequéncia de atividades 04 foi realizada entre 27 e 29 de outubro de
2014, com as seguintes atividades por ETAPA:
| — Fazendo inferéncias em grupo;
Il - Lendo e compreendendo o anuncio.
A habilidade desenvolvida nas atividades desta sequéncia foi “inferir

informagdes implicitas”, foco do nosso trabalho.

| ETAPA — Fazendo inferéncias em grupo

Os alunos foram divididos em cinco grupos. Cada grupo recebeu um
anuncio diferente para responder trés questdes. Duas questfes foram comuns
aos cinco grupos e a terceira questao era especifica, para cada anuncio.

As questdes em comum, listadas abaixo, foram respondidas com muita
rapidez e de forma coerente:

e O que divulga o anuncio?

¢ Que ensinamentos o anuncio traz para nossas vidas?
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Vamos apresentar e discutir sobre as questdes e respostas que foram
especificas para cada anuncio:

O anuncio 01(figura 11) apresentou como pergunta: Como ajudar muita
gente a ganhar a vida? Resposta do grupo:

R1: “Fazendo coleta seletiva para os catadores de lixo pegarem as
latinhas no lugar certo.”

O anuncio 02 (figura 12): “Desculpe a intimidade, mas a viuva é
bonita?” Por que, na frase, presente no anuncio que fala de beber e dirigir,
pergunta se a vilva € bonita?

R2: “Porque a pessoa bebendo e dirigindo corre o risco de morte e se
morrer deixa a mulher vitdva.”

O anuncio 03 (figura 13) faz o seguinte questionamento: A quem se
refere a palavra tranquila? Como o filho pode estar na TV Cultura?

R3: “A palavra tranquila se refere a mae da crianga que esta assistindo a
TV Cultura. As criancas ndo podem estar na TV Cultura, isso € um jogo de
palavras, elas assistem a TV Cultura.”

O anuncio 04 (figura 14) discute a relacdo que pode ser feita entre os
calcados presentes na imagem e o formato que os calgcados compdem:

R4: “Os sapatos estdo em forma de coracdo para mostrar que 0 mesmo
gue doemos o0s sapatos, podemos doar érgdos para salvar vidas.”

O quinto e ultimo grupo dessa etapa discutiu sobre o anuncio 01(figura
15) e respondeu a seguinte pergunta: Qual o significado das palavras “COR” e
“PINTA”, na frase — “Meus pensamentos eu sei de COR”. E meu futuro quem
PINTA sou eu?

R5: “Ela se orgulha da cor dela e néo precisa ser pintada.”

Observamos, a partir das respostas dos grupos, que a proposta do
desenvolvimento da habilidade de inferir informacdes implicitas foi realizada,
uma vez que cada grupo conseguiu se posicionar, expondo a compreensao
global dos textos em analise. Os alunos demonstraram, no processo de
compreensao, o desenvolvimento de atividades inferenciais. Compreender um
texto é realizar inferéncias, € produzir sentido a partir das informacdes dadas

no texto e situadas em contextos mais amplos.
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Ao analisar as conclusdes a que 0s grupos chegaram, a partir das
inferéncias realizadas, verificamos a influéncia dos conhecimentos prévios para
a compreensdo textual. Entre os aspectos caracteristicos da linguagem
publicitaria que se apresentaram nas analises, queremos destacar:

O “jogo de palavras” presente nos anuncios:
> “Separe o lixo e acerte na lata”;
» “Seu filho esta na TV Cultura”;
» “Meu passado eu sei de cor”.
A simplicidade estrutural:
» “Fique tranquilo, seu filho esta na TV Cultura”;
» “Faca o mesmo com os seus 6rgaos”.
O jogo com a frase feita:
» “Desculpe a intimidade, mas a viuva € bonita?”.

O texto publicitario se utiliza desses recursos a fim de alcancar seu
objetivo que é persuadir o leitor. Por isso, Nelly Carvalho (2014) propde a
analise dos anuncios por meio dos aspectos semanticos, sintaticos e con

(textuais).

Il ETAPA — Lendo e compreendendo o anuncio
A segunda etapa, que propde a atividade (Apéndice G), apresenta
questionamentos visando a inferéncia em relacdo as palavras presentes no
texto, tendo em vista a compreensao global do anuncio. Sdo exploradas as
seguintes palavras em destaque:
» Fique tranguila, seu filho esta na TV Cultura;
» ATV que faz bem;
» ...protegendo as criangas de_apelos comerciais inadequados.
Apenas um, dos vinte e quatro alunos que fizeram a atividade, néo
conseguiu inferir que a palavra tranquila se referia a mée da crianca e que
significava ndo precisar se preocupar porque o filho assistia a uma boa
programacao.
Vinte e dois alunos perceberam que a palavra bem se refere aos

beneficios da programacéo: programacdo dedicada ao publico infantil,
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transmite valores, aborda conceitos pedagdgicos, protege as criancas dos
apelos comerciais inadequados, entre outros beneficios citados no texto.

E, quanto aos apelos inadequados, os alunos citaram como exemplos:

cenas com mortes, a propaganda eleitoral, propagandas ousadas, comerciais
com sexo e violéncia, comerciais com mulheres nuas, propaganda com drogas,
propaganda com namoro, comerciais de filme de terror, entre outros.

As respostas dos alunos revelaram o0s conhecimentos prévios
linguisticos, textuais e enciclopédicos adquiridos ao longo de suas vidas. Nos
comentarios da expressdo “apelos inadequados”, observamos as influéncias
nos discursos dos alunos.

Portanto, percebemos que a coeréncia, no processamento do texto,
acontece a medida que o leitor identifica os recursos que contribuem para a
interligagdo dos elementos que compbem o texto como um todo,
estabelecendo a relacdo entre as partes e, assim, produzindo sentido. A
compreensao € a atribuicdo de sentido e o sentido nédo esta no texto, mas se

constroi a partir dele, no curso da interacao.

4.1.5 Sequéncia de atividades 05

A quinta sequéncia de atividades foi realizada entre 03 e 05 de
novembro de 2014, com as seguintes atividades por ETAPA:
| ETAPA — “Encaixando” palavras, fazendo inferéncias;
Il ETAPA — Lendo e compreendendo o andncio.
A Ultima sequéncia da nossa proposta de intervencdo apresentou duas
etapas, tendo como foco a habilidade de inferir informagfes implicitas nos

anuncios publicitarios.

| ETAPA - “Encaixando” palavras, fazendo inferéncias

A primeira etapa, “Encaixando” palavras, fazendo inferéncias, foi um
sucesso. Contou com a participacdo entusiasmada de todos os grupos de
trabalho e apenas um grupo apresentou dificuldade com um dos andncios da

atividade, o anuncio 4 (figura 20). Essa atividade foi elaborada em forma de
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desafio, com o objetivo de provocar os alunos de forma prazerosa para o
desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia.

A maioria dos alunos compreendeu a atividade, conseguiu fazer as
inferéncias. No entanto, para que o grupo que sentiu dificuldade conseguisse
compreender o anuncio e fazer a relacdo das imagens com o texto verbal, foi
necessaria uma conversa sobre: discos voadores, relacdo entre humano e
extraterrestre, o filme Contatos Imediatos.

N&o ter o conhecimento enciclopédico, a respeito da expressao
“Contatos Imediatos” e o conhecimento linguistico em relagdo a palavra
“contatos”, comprometeu a compreensdo do grupo quanto a producdo de
sentido referente ao anuncio analisado.

Para as estratégias de processamento textual implicam, portanto, a

mobilizacdo dos diversos sistemas de conhecimento.

Il ETAPA - Lendo e compreendendo o anuncio

A atividade (Apéndice H) apresentou dois anudncios com a mesma
tematica, tendo em vista o0 desenvolvimento da habilidade de inferir
informacdes, a partir da comparacao dos textos.

Entre os seis questionamentos realizados, com o0s vinte e seis
participantes, apenas dois provocaram dificuldades para a compreensédo de
alguns alunos:

e O motivo de a palavra VOCE aparecer em destaque no
anuncio;
e Descobrir diferencas entre os dois anuncios.

Os jogos com a grafia, em anuncios publicitarios, visam a efeitos
expressionais especiais. A intencdo nao € desrespeitar as normas ortograficas
e, sim, chamar a atenc&o para a palavra, como é o caso do VOCE na quest&o
01. Vale ainda ressaltar que esse VOCE diz respeito a cada leitor do andncio,
intimando-o para 0 compromisso para com o meio ambiente.

Quanto a descoberta das diferencas, observamos que a questao néo
foi clara o suficiente para que todos os alunos compreendessem que a intengéo

era eles perceberem que os dois anuncios tratavam da mesma tematica, porém
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de forma diferente, utilizando recursos graficos diferentes e informacdes
diferentes.

Para que a turma, como um todo, conseguisse compreender essas
guestdes, dispomos os alunos em duplas, de forma que cada dupla ficasse
com um aluno que respondeu a questdo com coeréncia e com um aluno que
sentiu dificuldade para responder essas questdes. Coube ao aluno, que havia
acertado a questdo, explicar suas respostas para o colega, partiihando os
conhecimentos que permitiram sua compreensao sobre a questao.

Dessa forma, verificamos, mais uma vez, que para que se consiga
inferir os implicitos, e dele extrair sentido, € necesséria a ativagdo de processos

e estratégias cognitivas e interacionais, € necessario repertério.

4.2 Discussao dos resultados

A tabela abaixo apresenta a comparacéo entre a atividade diagnostica
(Apéndice B), realizada em fevereiro de 2014, e a avaliacdo final das
Sequéncias de Atividades (Apéndice I), realizada em 11 de novembro de 2014.

A atividade diagnoéstica foi realizada com trés turmas de 6° ano. Entre
as trés turmas diagnosticadas, escolhemos a turma 02, para participar da
proposta de intervencao, levando em consideracdo os horarios das aulas de
Lingua Portuguesa.

A atividade avaliativa final teve como objetivo verificar, especialmente,
o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia, utilizando o género
anuncio publicitario, através de oito questdes. Para a analise comparativa,
evidenciamos as questdes que apresentaram descritores em comum, conforme

a tabela abaixo:
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ATIVIDADE AVALIACAO
DESCRITORES DIAQNOSTICA DESCRITORES IfINAL
APENDICE B APENDICE |
D9,— I(_jentlflca a finalidade do 39% D9,— Iglentlflca a finalidade do 96%
anuncio. anuncio.
D14 - Identifica o efeito de D14 — Identifica o efeito de sentido
sentido decorrente do uso de decorrente de uma expressao, do
~ 04% ~ 88%
pontuacéo e de outras uso de pontuacéo e de outras
notacdes. notacdes.
D10 - Identifica as marcas D10 — Infere a partir das marcas
linguisticas que se 70% linguisticas que se apresentam 88%
apresentam nos anuncios. nos andncios.
D3 - Infere o sent|d~o de uma 536 D3 - Infere o sent|d~o de uma 76%
palavra ou expressao. palavra ou expresséao.
_D4 = I_nfere uma informagao 34% _D4 - I_nfere uma informagéo 76%
implicita no texto. implicita no texto.

Verificamos que a turma 02 apresentou melhoras significativas quanto

as habilidades desenvolvidas durante a proposta de intervencao:

» Localizar as informacdes explicitas em anuncios publicitarios;

» Inferir uma informacé&o implicita em andncios publicitarios;

» ldentificar o efeito de sentido decorrente das expressdes presentes em

anuncios publicitarios;

Embora 24% dos alunos néo consigam, ainda, inferir uma informacao

implicita, foco da nossa proposta, observamos que eles avancaram quanto ao
conhecimento do género textual e a localizacdo das informacfes explicitas,
percurso necessario para o desenvolvimento futuro da habilidade de fazer
inferéncias.

Acreditamos que esse resultado ratifica o objetivo do nosso trabalho,
uma vez que o dominio do género anancio publicitario, com o reconhecimento
do valor expressivo dos recursos linguisticos e extralinguisticos e do efeito de
sentido gerado por esses recursos, contribuiu para que os alunos
desenvolvessem a capacidade de fazer inferéncia, habilidade necessaria para
o desenvolvimento da competéncia discursiva textual.

Para melhor discutir os resultados dos alunos que participaram da
proposta de intervencdo, solicitamos, via requerimento (Apéndice K), da

secretaria da instituicAo onde a proposta foi realizada, informacdes das trés
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turmas diagnosticadas, no inicio da nossa proposta. Tal solicitagcdo teve como
objetivo analisar o resultado final das turmas, e também analisar o percurso,

por unidade, da turma participante da proposta de intervencao.

TABELA 19 - Resultado final 2014 — turmas diagnosticadas

TURMAS X RESULTADOS TURMA | TURMA TURMA
01 02 03
APROVADOS 14 16 10
RECUPERACAO/ CONSELHO DE CLASSE 12 10 20
CONSERVADOS -- 01 06
DESISTENTES 02 01 --
TRANSFERIDOS -- 01 --
TOTAL 28 29 36

O resultado que encontramos, baseado nas informacbes dos
resultados finais, das turmas diagnosticadas, indicou que os alunos expostos
as atividades presentes nas sequéncias da proposta de intervencao, obtiveram
um desempenho melhor, durante o ano letivo de 2014, do que os alunos que
nao participaram da proposta. Quanto ao numero de aprovados, tivemos 55%
para a turma 02 (turma participante da proposta de intervencao), enquanto que
as turmas 01 e 03 apresentaram aproximadamente 50% e 27%
respectivamente.

E, ainda, enquanto a turma exposta a proposta de intervencao
apresentou aproximadamente 34% de alunos aprovados pela recuperacao e
conselho de classe, as turmas 01 e 03 apresentaram aproximadamente 42% e
55% de aprovados pela recuperacao e conselho de classe.

Como a intervencéo foi aplicada no més de novembro, IV Unidade,

vamos fazer um comparativo entre a terceira e quarta unidades.

TABELA 20 - Resultado - por unidade - turma 02

QUANTIDADE DE ALUNOS APROVADOS POR DISCIPLINA E POR UNIDADE

| UNIDADE | Il UNIDADE | Il UNIDADE | IV UNIDADE

PORTUGUES 27 27 16 20
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Percebemos, a partir da tabela apresentada, maior numero de
aprovados, na quarta unidade, em Portugués, em relacéo a terceira unidade.

N&do podemos estabelecer uma correlacdo direta entre os resultados
finais das duas turmas que nao participaram da intervengédo, com o resultado
da turma que participou da intervencdo, uma vez que muitos sao os fatores que
contribuiram para os resultados apresentados.

Entretanto, a partir das observacfes realizadas, do desempenho da
turma que participou da aplicacdo da intervencédo, acreditamos que o
desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncia, a partir de qualquer género
textual, no caso da nossa proposta, 0 anuncio publicitario, pode contribuir para
gue o aluno possa desenvolver essa habilidade nos mais diversos géneros

textuais presentes nas atividades das diferentes disciplinas escolares.
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CONCLUSAO

Durante o nosso estudo, pesquisamos sobre a leitura enquanto
processo de construcao e interacdo. Apos esse estudo, compreendemos que o
repertério do leitor é essencial para a producdo de sentido no curso da
interacdo, que 0s conhecimentos prévios linguisticos, textuais e enciclopédicos
determinam, durante a leitura, as inferéncias que o leitor fard com base nas
marcas formais do texto. E por isso que esses conhecimentos devem ser
ativados, por estratégias diversas, para que se possa chegar a compreensao
do texto.

Também investigamos a respeito do género textual selecionado para
nossa intervencdo, o anuncio publicitario. Vale ressaltar que nosso titulo é
“LEITURA DO GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO: UMA PROPOSTA PARA
DESENVOLVER A HABILIDADE DE INFERIR”. A proposta poderia utilizar
outro género textual, no entanto fizemos essa escolha por se tratar de um
género multimodal, presente no cotidiano de nossos alunos e que possibilita,
de forma atrativa, o desenvolvimento da habilidade de fazer inferéncias, uma
vez que apresenta uma linguagem metaforica, o jogo de palavras, que permite
a busca do implicito, por meio do explicito.

Fez-se necessario, também, pesquisarmos sobre a pesquisa-a¢ao,
pesquisa social que é realizada com a intencdo de resolucdo de um problema
coletivo, no qual pesquisadores e participantes apresentam-se envolvidos, de
maneira participativa.

Foi com base nos estudos realizados e na pesquisa de campo, via
atividade diagndstica, que nos embasamos para elaboragcdo da nossa proposta
de intervencdo, composta por cinco sequéncias de atividades, divididas em
etapas, tendo como foco o desenvolvimento da capacidade de fazer inferéncias
e uma atividade avaliativa.

Entre a atividade diagnostica e a atividade avaliativa, a turma
selecionada participou das cinco sequéncias de atividades, tendo como
objetivo o trabalho progressivo para o desenvolvimento da habilidade de fazer

inferéncias. Cada sequéncia foi composta por etapas que permitiram um
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trabalho sequenciado e progressivo, oportunizando a observagédo de cada
participante, individualmente.

Ao localizar as informacdes solicitadas, por meio das pistas fornecidas
pelos anuncios, os alunos sinalizaram a habilidade desenvolvida na primeira
sequéncia de atividades: ser capaz de localizar informacdes explicitas. Com a
continuidade das sequéncias de atividades, por meio das atividades de grupo e
da exploracéo dos jogos de palavras presentes nos anuncios, os alunos foram,
progressivamente, percebendo os implicitos presentes nas mensagens dos
textos publicitarios e, dessa forma, desenvolvendo a habilidade de fazer
inferéncia. Localizar os explicitos e perceber os implicitos sao habilidades
presentes nos descritores que compdem o  primeiro topico da matriz de
referéncia de Lingua Portuguesa, com foco em leitura.

As habilidades desenvolvidas nas sequéncias trés, quatro e cinco:
reconhecer as diferentes formas de tratar uma informacdo, por meio da
comparacao dos anuncios e inferir informacdes implicitas foram demonstradas
pelos alunos a medida que se posicionavam, revelando a compreensao dos
textos em andlise.

A partir dos dados coletados, através das atividades realizadas, o
resultado obtido demonstrou que os alunos participantes da proposta de
intervencdo apresentaram uma melhora significativa no processo de
compreensao textual e desenvolveram, progressivamente, as habilidades que
foram propostas, tendo em vista a ampliacdo da competéncia leitora.

Acreditamos que os alunos participantes da proposta continuardo
desenvolvendo essas habilidades, se contarem com profissionais
comprometidos, que também acreditem que o ensino de leitura e compreenséo
textual deva considerar o repertério que o aluno apresenta, ampliando-o
guando necessario, e que 0s conhecimentos prévios linguisticos, textuais e
enciclopédicos sdo responsaveis pela producdo de sentido, durante a
interacao.

Nossa reflexdo, a partir do estudo aqui apresentado, € sobre o nosso
papel, enquanto educadores, no processo de leitura e compreenséo textual de
nossos alunos. Também percebemos que nossa pesquisa e nossa proposta

suscitam outras questdes, a exemplo do papel do professor, enquanto sujeito
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de compromisso e sujeito responsavel, criativo e capaz de elaborar estratégias
que oportunizem o desenvolvimento de habilidades necessarias para o0s
procedimentos de leitura. Por fim, queremos destacar que pesquisas futuras
sao importantes para aprofundar os dados que aqui apresentamos e, a partir
das nossas andlises e reflexdes, ampliar essa proposta.

Esperamos ter cooperado para os estudos sobre os processos de
compreensao textual e, ainda, que nosso estudo contribua para uma maior
reflexdo sobre o papel do professor na elaboracdo de instrumentos que
compreendam a leitura enquanto processo de construgcao e interagao.

Precisamos compreender que ndo ensinamos nossos alunos a ler, eles
aprendem a ler. O que ndés, professores, podemos e devemos fazer é
oportunizar a expansdo dos repertorios dos nossos alunos, € proporcionar
atividades com estratégias que possibilitem a exploracdo e ampliacdo dos

conhecimentos prévios necessarios para a aprendizagem da leitura.
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APENDICE A - QUESTIONARIO SOCIOECONOMICO E CULTURAL

1) DADOS PESSOAIS:

1.1 Identificacdo: Nome:

1.2 Idade () até 11 anos ()entre 12 e 13 () acima de 13 anos

2) DADOS ECONOMICOS:
2.1 Quantas pessoas da familia, que moram na mesma casa, trabalham?
( )Uma () Duas () Nenhuma () Mais de duas

2.2 Em que tipo de escola estudou no 5° ano?
() Municipal () Particular

3) PREFERENCIAS PESSOAIS:
3.1 Das atividades abaixo relacionadas, marque com X aquelas que vocé gosta

de fazer no seu tempo livre:
()ler ( ) navegar na internet
( ) ouvir musica ( ) conversar informalmente

4) PERFIL DO LEITOR
4.1. Vocé gosta de ler? () sim () ndo

4.2. Com que frequéncia vocé costuma ler?
( )sempre () asvezes ( )nunca

4.3 Onde vocé Ié com mais frequéncia?
( )emcasa ( )naescola ( )emoutrolugar

4.4 Que veiculo de leitura vocé prefere?
( )livio ( )revista ( )jornal ( )Internet () Outro

5) Quando vocé esta lendo o que Ihe chama mais a atencéo?
() ailustragao () o texto escrito () links

6) Vocé costuma pegar livros na biblioteca para ler? Por qué?
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APENDICE B - ATIVIDADE DIAGNOSTICA

ESCOLA:
ALUNO (A):
TURMA:

|. QUESTOES OBJETIVAS

O texto a seguir € uma propaganda. Esse género discursivo transmite
mensagens curtas e diretas. Sua fungao varia de acordo com o objetivo de sua
criacdo. Leia-o e responda as questdes 1 e 2.

TRATOS
DENUNCIE

DEFENDA ESSA IDE1A

LEI N® 9.605, DE 12 DE FEVEREIRO DE 1998
Art 32. Praticar ato de abuso,
maus-tratos, ferir ou mutilar animals
silvestres, domésticos ou domesticados,
nativos ou exdticos:

Pona - detencgio, de trés meses » um ano,
© multa.

Crédito em: http://blablablanarede.blogspot.com/2010_10_31_archive.html Acesso em 30 de abr. de 2011.

QUESTAO 1:

A partir da forma como esse texto foi produzido e do veiculo em que foi
publicado, a internet, pode-se concluir que seu obijetivo principal é:

(A) divulgar a lei que proibe a venda de animais.

(B) fazer uma campanha contra 0s maus tratos a animais.
(C) informar sobre maus tratos a animais domésticos.

(D) promover a venda de cées para evitar maus tratos.

QUESTAO 2: Nessa propaganda, a palavra “DENUNCIE” aparece com todas
as letras mailsculas e em destaque. Esse recurso foi utilizado para que o leitor

(A) leia a propaganda.

(B) perceba a situagcéo dos animais.
(C) sinta pena dos animais.

(D) sinta-se chamado a obedecer



149

TEXTO I
EMISSOES DE GASES DO EFEITO ESTUFA DEVEM DOBRAR ATE 2050

As emissbes globais de gases que causam o efeito estufa devem
aumentar em 50% até 2050, principalmente em razdo da maior demanda de
energia e do crescimento econémico nos grandes paises emergentes.

O alerta foi feito nesta quinta-feira pela Organizacéo para a Cooperacéo
e Desenvolvimento Econdmico (OCDE), que publicou o relatorio Perspectivas
do Meio Ambiente no Horizonte 2050.

O documento foi divulgado as vésperas da 172 Conferéncia das Partes
(COP 17) da ONU sobre as mudancas climéticas, que comeca na proxima
segunda-feira em Durban, na Africa do Sul.

Segundo a OCDE, a fatia dos paises dos BRICS (Brasil, Russia, india,
China e Africa do Sul) nas emissdes globais de gases de efeito estufa, que
provocam o0 aquecimento global, passou de 30% nos anos 70 para 40%
atualmente.

De acordo com o relatério, as emissées de didxido de carbono (CO2),
um dos principais gases que provocam o efeito estufa, devera crescer 70% até

2050 em raz&o do aumento do uso de energias.
Disponivel em: http://www.estadao.com.br/noticias/vida,emissoes-de-gases-do-efeito-estufa-devem-dobrar-ate-
2050,emissoes-de-gases-do-efeito-estufa-devem-dobrar-ate-2050,802410,0.htm Acesso em: 8 abr. 2012. Adaptacgéo.

TEXTO IlI

MAE, O QUE
SIGNIFICA ESSA
HISTORIA DE
EFEITO

MZEM GUE 05 POLUENTES
QUE JOGAMOS NO AR _ESTRD
PRENDENDD O
CALOR DO SOL, O
QUE VA1 DERRETER| ¢

CLARD, VOCE NEO ESTARA AQLH
CUANDPD 1550 ACONTECER,
MAS ED VOL! BELO PLANETA
ESTAQ ME DEIXANDO!

ESSE £ 0 GARODTD QUE QUER
CARONA A QUALQUER LOGAR
MAIS LONGE QUE O VIZINHO,

Lar'ies Bl NINGUEM

AS CALOTAS TINHA BMAE
POLARES! - FALADO SOERE
LY 0 DEGELD, Di'?
R '
= E
| 3
.53_

Disponivel em: http://cafecompao.acholegal.com/aguecimento-global. Acesso em: 8 abr. 2012.

Questéao 03:

A noticia, texto Il, foi publicada no Jornal Folha de S&o Paulo em 8 de
dezembro de 2010. Na noticia, foi utilizada a linguagem formal porque:

(A) € um texto para poucas pessoas lerem.
(B) é um texto publicado em um jornal de circulag&o nacional.
(C) é uma linguagem muito comum entre as pessoas.

(D) ha intimidade entre o produtor do jornal e o leitor.

Questao 04:

Ao analisar a tirinha e a noticia, pode-se concluir que os dois textos:
(A) abordam assuntos diferentes, usando 0S mesmos recursos.
(B) abordam o mesmo assunto, usando recursos diferentes.

(C) séo de dificil compreenséo, pois se referem ao efeito estufa.
(D) sao informativos jornalisticos, por isso abordam 0 mesmo assunto.
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Leia os textos IV e V e resolva a questéao 05

TEXTO IV

MAIS DE 4 PESSOAS MORREM POR HORA, VITIMAS
DE ACIDENTES NAS RUAS E ESTRADAS DO PAIS.

O TRANSITO SO
MUDA QUANDO A
GENTE MUDA.

PARE PARADA

PENSE PACTO NACIONAL

PELA REDUCAO DE
MUDE ACIDENTES

Lions Clube dé Acarau 23 de set. de 2011. Disponivel em:
http://erasmoandradebyacarau.blogspot.com.br/2011/09/acarau-lions-clube-realizara-blitz.html Acesso em: 3 de abr. de

2012.
TEXTO V

SENADO APROVA “TOLERANCIA ZERO” AO ALCOOL NO VOLANTE

Dirigir sob efeito de qualquer nivel de concentracdo de alcool ou outra
substancia psicoativa no sangue poder4d ser considerado crime. A
comprovacdo do estado de embriaguez do motorista também podera ser feita
por outros meios, além do uso do bafémetro, como ocorre hoje. Essas medidas
constam do PROJETO DE LEI DO SENADO, N° 48 de 2011, do senador
Ricardo Ferraco (PMDB-ES), aprovado em decisdo terminativa — aquela
tomada por uma comisséo, com valor de uma decisdo do Senado.

De acordo com a proposta, a caracterizacao do crime podera ser obtida
por meio de testes de alcoolemia (nivel de alcool no sangue), exames clinicos,
pericia ou outras formas que permitam certificar, técnica e cientificamente, se o
condutor esta ou ndo sébrio. O uso de prova testemunhal, de imagens e videos
também sera admitido para comprovacdo de um eventual estado de

embriaguez. [...]

Senado Aprova “Tolerancia Zero” ao Alcool no Volantes. 10 de nov. de 2011. Disponivel em:
http://blogdafolha.blogspot.com.br/2011/11/senado-aprova-zero-ao-alcool-no-volante.html Acesso em: 12 de abr. de
2012.

QUESTAO 05:

Os dois textos apresentados:

(A) abordam o mesmo tema, usando recursos diferentes.
(B) foram veiculados no mesmo site.

(C) possuem o0 mesmo objetivo comunicativo.

(D) sdo campanhas contra o consumo de alcool.
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IV'OV';CIQCIQQ Pa detsar
Voeé c[e ]ooegaabgpta-

fachada. Aperta Facgl;aég-

L RpeciaSedoee®

Disponivel em: <http://www.educacional.com.br/login/acessorestrito.asp? >. Acesso em: 11
. mar. 2012. (Adaptado)
QUESTAO 06:

O termo “5 novidades” no contexto refere-se a quantia de:
(A) compras.

(B) enunciados.

(C) mastigacoes.

(D) produtos.

ll. QUESTOES ABERTAS/DISCURSIVAS
Leia o texto a seqguir para responder as questdes 07 e 08.

JA NAO SE OLHA PARA O CEU

Menino, no interior, eu sabia dos rumos das nuvens, suas formas e
pressagios. Mas era a noite que dirigia meu olhar para o alto, buscando
estrelas e a Lua. Nao sou nem nunca fui conhecedor tedrico dos mistérios
celestes, mas minha atencéo se dirigia naturalmente para cima. As cidades
eram pouco iluminadas e o que rolava por cima de nossas cabecas era um
atrativo.

Quando vim para a capital, esse sentimento me acompanhou. A
natureza, a serra € o céu ndo eram escondidos pelos altos prédios de hoje e
nem obscurecidos pelas luzes artificiais da metrépole. Fui crescendo e a cidade
também.

Eis que, uma noite dessas, chego a janela do quarto e fico de frente a
espetaculo que ha muito ndo via. Diante de mim, o movimento das nuvens faz
com que a lua cheia, lentamente, apareca e logo se oculte. Ndo procuro
explicacdes para o que me é admiravel, colho certezas e esperancas dessas
visodes.

BRANT, Fernando. Ja ndo se olha para o céu. Jornal Estado de Minas, 03 nov. 2010.

QUESTAO 07:

Explique os sentimentos do narrador diante do espetaculo citado no texto.

QUESTAO 08:

A partir dos fatos narrados no texto, caracterize o narrador usando dois
adjetivos.
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APENDICE C

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Os alunos do 6° ano, turma 2, do turno vespertino, do Instituto de Educacédo
Profissionalizante Eurides Sant'anna, sdo convidados voluntérios a participarem da
pesquisa e proposta de intervencéo intitulada “LEITURA DO GENERO ANUNCIO
PUBLICITARIO: UMA PROPOSTA PARA DESENVOLVER A HABILIDADE DE
INFERIR”. Neste estudo pretendemos proporcionar o desenvolvimento da habilidade
de fazer inferéncia, através do género textual anuncio publicitario, como um possivel
caminho para o desenvolvimento da compreenséo leitora dos alunos. A participacao
dos alunos é voluntaria e se dara por meio de atividades de grupo e individuais, no
mesmo turno do horario de aula, através da disciplina Lingua Portuguesa.

O motivo que nos leva a aplicacdo dessa proposta de intervencgéo é o fato dos
alunos do 6° ano apresentarem dificuldades para leitura e compreensdo de textos,
resultado de um ensino focado em leituras desvinculadas das praticas sociais,
limitando-se, de modo geral, a superficie dos textos.

A pesquisa-acdo € o método adotado nessa proposta por ser um instrumental
importante na focalizagdo de um problema coletivo, como também privilegia a acéo
dos participantes nas etapas da intervengéo.

Para participar dessa proposta os alunos ndo terdo nenhum custo, nem
receberdo qualquer vantagem financeira. Todos os alunos serao esclarecidos sobre o
estudo em qualquer aspecto que desejarem. Poder&o interromper a participacdo a
qualquer momento. A participacao é voluntaria e a recusa em participar ndo acarretara
qualquer penalidade ou modificacdo na forma em que séo atendidos pelo pesquisador-
professor, que tratara a identidade dos alunos com padrdes profissionais de sigilo. Os
resultados da pesquisa estardo em sigilo e o material que indica a participacdo dos
alunos, da instituicdo supracitada, ndo sera liberado sem a permisséo da instituicéo e
dos responsaveis pelos alunos.

Este termo de consentimento encontra-se impresso em duas vias, sendo que
uma cOpia sera arquivada pela pesquisadora responsavel e a outra sera fornecida ao

responsavel pelos participantes da pesquisa. .
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Consentimento Pos—Informacéo

Eu,

fui informado (a) sobre o que o pesquisador quer fazer e porque precisa da minha
colaboracao, e entendi a explicacdo. Por isso, eu concordo em participar do projeto,

sabendo que ndo vou ganhar nada e que posso sair quando quiser.

Lauro de Freitas, de de 20

Assinatura do Participante

Assinatura do Responsavel do Participante

Assinatura do Pesquisador Responsavel

Em caso de davidas com respeito aos aspectos éticos dessa pesquisa e

proposta de intervengdo, vocé podera consultar:

CEP — Comité de Etica em Pesquisa
E-mail : cepuneb@uneb.br
Fone : 71 3117 2445
Endereco Completo:
Universidade do Estado da Bahia — UNEB
Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos — CEP/UNEB
Pavilhao Administrativo — Térreo
Rua Silveira Martins, 2555, Cabula. Salvador-BA. CEP: 41.150-000.

Outras davidas, para consulta com a professora-pesquisadora:

Maria Licia Silva da Guarda
Mestranda em Letras - (UNEB)
Rua Vereador Waldenir B. Bastos, Casa 02, Praia de Ipitanga,
Lauro de Freitas-BA, CEP: 47000-000

luciadaguarda@hotmail.com
Fone: (71) 3288-5898/ 9612-1559
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APENDICE D - ATIVIDADE |

GENERO TEXTUAL — ANUNCIO PUBLICITARIO

Nosso Car

Aceitamos Encomendas para Eventos em G

(Inclusive Lanchonete)
N Salgados *
IDoces Z
= Almocgo AR
A T Jantar :

Aceitamos Cartdes Evisa cielo[2)

Jardim Cidade Nova, Qd O8- L.t O1
Itinga - L_auro de Freitas - Ba

£ - @ (-} (-]

Fonte: O texto acima € um anuncio publicitario que divulga os servigos oferecidos por um
restaurante. Esse anuncio encontra-se proximo a Praca do Caranguejo, em ltinga, Lauro de
Freitas. Acesso em: 28 abril 2014.
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QUESTAO 01:

A todo instante nos deparamos com anuncios que divulgam produtos, servicos,
ideias. Esses anuncios aparecem em outdoors, panfletos, muros, cavaletes e
outros suportes espalhados pelas ruas, por toda a cidade.

Sobre o anuncio publicitario selecionado para 0 nosso estudo, informe:

a) Qual restaurante estéa sendo divulgado?

b) Que tipo de comida o restaurante oferece?

c) Além de almocgo, o que mais o restaurante fornece?

QUESTAO 02:

Os anuncios tém como finalidade convencer os consumidores sobre a
qualidade do que divulgam.

a) A gue publico se dirige mais diretamente o anuncio do Restaurante da
Faustina?

b) Que facilidades o restaurante oferece para o consumidor?

QUESTAO 03:
As frases que aparecem nos andncios sao, geralmente, curtas e criativas.

Qual o seu entendimento quando o anuncio diz: “Fornecemos quentinhas”?

QUESTAO 04:

A palavra guentinha pode ter significados diferentes. Leia as frases abaixo e
informe os significados para as palavras grifadas:

a) O restaurante fornece guentinhas.
b) Comi duas batatas guentinhas.
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APENDICE E - ATIVIDADE II

GENERO TEXTUAL — ANUNCIO PUBLICITARIO

0O jeito que vocé enxerga

A
. 2 g e WL

asua mae e magico. \ \‘I\.
J {

T B
foBoticana

Avida é bonita, mas pode ser linda:

Fonte: Disponivel em <http://www.boticario.com.br> Acesso em 02 abril 2014.

O BOTICARIO — A VIDA E BONITA, MAS PODE SER LINDA

O PRESENTE DESTE DIA DAS MAES NAO PODE SER DIFERENTE

O JEITO QUE VOCE ENXERGA A SUA MAE E MAGICO
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QUESTAO 01:

Os anuncios publicitdrios ao divulgarem produtos, servicos ou ideias,
geralmente se dirigem a um publico em especial. A que publico se dirige esse
anuncio?

QUESTAO 02:
Que elementos do texto indicam o publico consumidor?

QUESTAO 03:
Em anuncios publicitarios, aparecem os slogans junto a marca anunciada.

Slogan é uma frase curta, facil de memorizar, uma expressao repetitiva e que
tem o propdsito de chamar a atencdo do leitor/consumidor. Qual o slogan

desse anuncio publicitario?

QUESTAO 04:
Leia o slogan desse antncio: “A VIDA E BONITA, MAS PODE SER LINDA”

Que relacédo existe entre o slogan e o produto divulgado?

QUESTAO 05:
Quando o texto do anuncio publicitario diz:

“O JEITO QUE VOCE ENXERGA A SUA MAE E MAGICO”

a) A gue se refere a palavra magico?

b) Qual a intencdo do anuncio ao usar a palavra magico?

QUESTAO 06:
O texto do anuncio diz:

“O PRESENTE DESTE DIA DAS MAES NAO PODE SER DIFERENTE”
Vocé acha que o presente deste dia das maes pode ou ndo pode ser diferente?

Explique.
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APENDICE F - ATIVIDADE - llI
GENERO TEXTUAL — ANUNCIO PUBLICITARIO

Leia os trés anuncios abaixo para responder as questdes:

ANUNCIO 01:

A partir de hoje,
Cuiaba é Cidade Verde
e Amarela

Todos juntos na torcida pela
Copa do Pantanal

R -
e Nno Brasil e em
Cuial

BE® Risis Erosso

Fonte: Disponivel em: < http://reginaredatora.blogspot.com.br> Acesso em: 20 maio 2014.

“A escolha do Brasil para sediar a Copa do Mundo 2014 esta sendo

festejada por milhées de pessoas”. Aqui em Cuiaba, essa festa tem clima de

vitéria, j& que a nossa capital é candidata a sub-sede da maior festa de futebol

mundial.

Até |14, Cuiaba e Mato Grosso se vestem com as cores do Brasil e se
preparam para o anuncio — previsto para julho de 2008 — das 12 sub-sedes
que, junto com o Rio de Janeiro, vao receber partidas da Copa 2014.

Nosso calor humano, alegria, fé e paixado pelo futebol entraram em
campo para lutar por este evento que pode trazer muitos investimentos,
incentivo ao turismo e gerar milhares de empregos para o Pais e para o
Estado.”
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QUESTAO 01:

O autor do anuncio cria jogos de palavras com a temética da Copa para tornar
0 texto mais interessante, despertar o interesse do leitor. Em que frases vocé

percebe esse jogo de palavras?

QUESTAO 02:

“Aqui em Cuiaba, essa festa tem clima de vitoria. ”
Observe essa frase retirada do texto do anuncio e explique a que festa a frase

faz referéncia?

QUESTAO 03:

“Cuiaba e Mato Grosso se vestem com as cores do Brasil”

Como Cuiaba e Mato grosso podem se vestir com as cores do Brasil?

ANUNCIO 02;

Fonte: Disponivel em: <http://larissakapfer.blogspot.com.br> Acesso em: 20 maio 2014.
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QUESTAO 01:

Leia a frase abaixo, presente no anuncio 02 e explique-a:

“O pais do futebol nasceu aqui. ”

QUESTAO 02;
Observe a imagem do anuncio 02 com bastante atengéo e informe o que ela

significa:

ANUNCIO 03

r—4 et ATEYSY M e F——J

Fonte: Disponivel em: <http://www.negociofithess.com.br> Acesso em: 20 maio 2014.
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QUESTAO 01:

O anuncio 03 divulga Séo Paulo como sede da Copa do Mundo. Como a

cidade de S&o Paulo é representada nas imagens?

QUESTAO 02:
Observando a parte central da imagem desse anuncio, pode-se perceber uma

dupla representacéo. Quais sdo essas representacoes?

RELACIONANDO OS TRES ANUNCIOS:

QUESTAO 01:

Observe os trés anuncios e explique o que eles apresentam em comum:

QUESTAO 02:
Observando a estrutura dos anuncios, como eles sao formados, o que o

anuncio 01 apresenta que ndo aparece nos outros anuncios?

QUESTAO 03:

Que anuncio vocé considera mais completo? Por qué?

QUESTAO 04:

Qual anuncio vocé considera mais criativo? Por qué?
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APENDICE G - ATIVIDADE IV

GENERO TEXTUAL — ANUNCIO PUBLICITARIO

Figue tranquila, seu filho
esta na TV Cultura

i

ATV que faz bem

ATV Cultura tem um cuidado muito especial com as criangas. Todos os dias leva ao ar mais CULTURA
de 10 horas de programacao dedicada exclusivamente ao publico infantil. Nossas atracoes e >
sdo divertidas, abordam conceitos pedagégicos e transmitem valores importantes para o www.tvcultura.com.br/infantil

desenvolvimento do seu filho. Além disso, a TV Cultura nao veicula propaganda nos hordrios G pasa s a0 CHca o hovcns paia s cadonts €3

fmisdo da Fundiacss Padre Anchiets, mantrsedon d Televisio
da programacao infantil, protegendo as criangas de apelos comerdiais inadequados. Com st b ekl S
£ uma organizacio sem fias bucratives, cujos resutiades s30

ética, responsabilidade e aiatividade, oferecemos um ambiente seguro e divertido para ser revecds letegralmcnte 02 peodurlo de contrddos.

a primeira op¢do na programacgdo infantil da TV brasileira. Quando seu filho esta conosco, ‘:}%

joz)
Funoacio .l

fique tranquila. Estamos cuidando dele com muito carinho. PADRE ANCEIETA CULTURA

Fonte: Disponivel em: <http://vicostudio.blogspot.com.br > Acesso em: 24 maio 2014.
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QUESTAO 01:

Atencao para a frase: “Fique tranquila, seu filho estd na TV Cultura.”
A expressao destacada pode ser interpretada, como:

a) Nao precisa se preocupar, pois seu filho ndo vai sair para rua.

b) N&o precisa se preocupar, pois seu filho vai ficar com os amigos.

c) Nao precisa se preocupar, pois seu filho ndo vai ficar no computador.
d) Nao precisa se preocupar, pois seu filho assistirh a uma boa programacao.

QUESTAO 02:
‘A TV que faz bem”.

A palavra “bem” indica que, ao assistirem a TV Cultura, as criangcas séo
beneficiadas.

Copie do anuncio os beneficios das atragfes apresentadas:

QUESTAO 03:

“ Além disso, a TV Cultura ndo veicula propaganda nos horarios da
programacao infantil, protegendo as criancas de apelos comerciais
inadequados”.

Que apelos comerciais podem ser considerados inadequados?

QUESTAO 04:

“Fique tranquila, seu filho esta na TV Cultura.”

O texto do anuncio usa a palavra tranquila para referir-se a quem?

QUESTAO 05:

Observe a imagem presente no anuncio. O que ela representa?
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APENDICE H - ATIVIDADE V
GENERO TEXTUAL — ANUNCIO PUBLICITARIO

Anuncio 01

comega neste sabado 21/05!

Participe e ajude a retirar o lixo da natureza levando
garrafas pet vazias até os postos de coleta nos parques:
Mae Bonifécia, Z& Boloflo  Massairo Okamura.

Fonte: Disponivel em: <http://reginaredatora.blogspot.com.br/2011/08/anuncio-semana-do-
meio-ambiente.html> Acesso em: 26 de maio de 2014.

Anuncio 02

Al

s s

-

Venha descobrir
que o meio ambiente
€ vocé quem faz.

De 17 2 5 e junho, a Prefeitura de
Corumbs e a Prefeitura de Ladinc -
resiizamm a Sernana de Meio Arntents

2009, com o tevma ~ Cidadso
responsdved. Meio ambiente saudavei™
Parbope das athmdades e deicidea Gue
waas atitudes 3o dia-a-dia poderm ajudar
¢ a culdar do planeta

CIDADAC RESPONSAVEL: TN
MEIO AMBIENTE SAUDAVEL o “"wi Ty

Sindicato Rural de Corumba. '
» e e g

g R - (‘_.v L' E; S i St e V2 e s S o e y 4.4
- L S RS N S S S R T T T e AR P A e s

Fonte: Disponivel em: <http://blog.midianovams.com.br/wp-content/uploads/2009/11/AnuncioDiario-
Corumbaenseok.jpg>Acesso em: 26 maio 2014.
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QUESTAO 01
Leia com atencao a frase abaixo do anuncio 01:
“ Quando VOCE protege a natureza, ela agradece com mais qualidade de vida.

a) Por que a palavra vocé aparece em destague no andncio?

b) A frase acima, retirada do anuncio 01, diz que quando protegemos a
natureza ela agradece com mais qualidade de vida.

Como podemos proteger a natureza?

c) E como a natureza agradece?

( ) Com muitas tempestades e alagamentos.

( ) Com muito verde e clima agradavel.

( ) Com muitos ventos e muita seca.
.QUESTAO 02

Observe os dois anuncios e descubra:

a)O que existe em comum:

b)O gue existe de diferente:

QUESTAO 03:

Observe este trecho do anuncio 02:
“Participe das atividades e descubra que suas atitudes do dia-a-dia podem
ajudar a cuidar do planeta. ”

Que atitudes do nosso dia-a-dia podem ajudar a cuidar do planeta?
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——— - R T B — =]

VAMOS DISCUTIRE 0 NOMERD DE OUTDDORS
EM SAD PAULD? VAMDS.

VAMOS DISCUTIR D QUE £ PRIDRIDADE
TIRAR DAS RUAS? VAMDOS?

R

—»%a_ - o f.,\—..\,'gf";v\ |

BARROS, Kelly Jornal Propaganda e Marketing. 25 de margo de 2010.
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Fonte: Disponivel em: <http://k-barros-olhospublicitarios.blogspot.com.br> Acesso em: 11 out.

2014.

QUESTAO 01:
Os anuncios usam recursos diversos para atrair a atencdo dos leitores. Nesse
anuncio, o autor utilizou como recursos publicitarios, para chamar a atencéao do

leitor:

A) imagens criativas e alegres.
B) discussao sobre a publicidade.

C) discussao sobre limpeza da rua.
D) as imagens que chocam o leitor.

QUESTAO 02: Leia a seguir um anuncio publicitario das sandéalias Havaianas.

Fonte: Disponivel em: http://portaldoprofessor.mec.gov.br Acesso em: 11 out. 2014.

Os anuncios usam o jogo de palavras para deixar o texto mais interessante,
mais criativo. A expressao “cheio de dedos”, presente no anuncio, pode ser

entendida como:
A) cheio de cuidados.  B) cheio de inveja. C) cheio de alegria.
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QUESTAO 03

No anuncio do Boticario, tem-se 0 apelo ao mundo encantado dos contos de
fada, representado pela figura da Cinderela e os sapatos de cristal que Ihe
estdo sendo oferecidos.

Gabriela wivia sonhando com seu
principe encanmado. hias depois que
ela passou 3 usar o Boticario, forma
o= pnncipes que perderam © Sono.

Wocé pode ser o
que wvocE quiser.

Fonte: Disponivel em: <http://cmtlanocd.blogspot.com.br> Acesso em: 11 outubro 2014.

Relacionando a linguagem verbal e a ndo verbal, este anuncio informa que:

A) desde que Gabriela comecou a usar o produto, ela ficou sonhando com
principes.

B) as pessoas que usarem o produto do Boticario ndo terdo seus desejos
atendidos.

C) afigura da Cinderela ndo estabelece um elo entre o mundo real e ideal.

D) ha cinco principes querendo que Gabriela prove o sapato de cristal.

QUESTAO 04:
Analise 0 anuncio a seguir, veiculado no Brasil na época dos Jogos Pan-
americanos.

Nesie PAN  oaranta pelo

Fonte: Disponivel em: < publicidadenarede.com.br > Acesso em: 11 outubro 2014.

A palavra “bronze” foi usada intencionalmente com duplo sentido.
Leia com atenc¢do o anuncio acima e escreva os dois sentidos da palavra

bronze:
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Leia-o com atencao e responda

= -

. \V/\!
* TREINANDO.

m

2

Fonte: Disponivel em: <http://adtudo.wordpress.com/2008/05/25/> Acesso em: 11 outubro
2014.

QUESTAO 05: )
Muitos anuncios utilizam uma palavra que apresenta sentidos diferentes. E o
gue chamamos de polifonia. Podemos dizer que nesse anuncio a palavra que
indica esse sentido diferente € a que esta grifada na alternativa:

A) Pista Escorregadia e Pista de Patinacao.

B)_Pista Escorregadia e Pista de Patinacéo.

C) Pista de patinag&o no_gelo.

D) Cuidado! Piso escorregadio.
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Analise o0 anuncio a seguir, realizado pela empresa responsavel por uma rede

internacional de lanchonetes — McDonald’s —, e responda as questdes:

Fonte: Disponivel em: < http://www.arreganho.com/page/38> Acesso em: 11 out. 2014.

QUESTAO 06
A imagem apresentada no anuncio mostra-nos a criatividade em relacdo a

comunicacdo da empresa a sociedade (aos interlocutores): andar na faixa de
pedestres.

O que representa a faixa dos pedestres?

A) uma caixa de palitos.

B) as batatas fritas.

C) uma caixa de lapis de cor.

D) uma caixa de fosforos.

QUESTAO 07
A comunicacgéo do anuncio da questao 06, para ser realizada, usou:

A) conhecimento somente das criangas.

B) conhecimento dos moradores dos Estados Unidos.

C) conhecimento de quem costuma comer lanches da McDonald’s.
D) conhecimento exclusivo dos jovens.

QUESTAO 08:
Podemos observar que o objetivo do anuncio da lanchonete — McDonald'’s é:

A) conquistar os clientes.

B) ensinar como passar na faixa.
C) obrigar a passar na faixa.

D) ajudar os governantes.
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APENDICE J - PALAVRAS POLISSEMICAS

QUESTAO 01:

Quando uma palavra tem sentidos diferentes, a depender da situagéo onde ela
se encontra, dizemos que ela é polissémica.

Faca a relagéo abaixo, observando os sentidos da palavra quentinha, em cada
situagao:

(A) Noticia quentinha do jornalista
Téo Pereira.

pure (a people*

LAt N

(B) O restaurante fornece
guentinha.

(C) esta frio la fora. Quero uma bebida quentinha.

() Vasilha de aluminio que serve para embalar alimentos. Também
conhecida como marmitex.

( ) Noticia em primeira méo, noticia saida recentemente.

( ) Temperatura do alimento, o contrario de friozinho
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APENDICE K - REQUERIMENTO DE INFORMACAO

Os alunos do 6° ano, turma 2, do turno vespertino, de uma escola
municipal de Lauro de Freitas, ano 2014, participaram da pesquisa e proposta
de intervencao intitulada “LEITURA DO GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO:
UMA PROPOSTA PARA DESENVOLVER A HABILIDADE DE INFERIR”.
Neste estudo, proporcionamos o desenvolvimento da producdo de sentido,
realizada pelo leitor, no curso da interacdo, através do género textual anuncio
publicitario, como um possivel caminho para o desenvolvimento da
compreensao leitora dos alunos, preparando-os para a leitura com 0s mais
variados géneros textuais presentes em suas praticas sociais.

O motivo que nos levou a aplicacéo dessa proposta de intervencéo foi o
fato dos alunos do 6° ano apresentarem dificuldades para ler, compreender e
interpretar textos, resultado de um ensino focado em leituras desvinculadas das
praticas sociais, limitando-se, de modo geral, a superficie dos textos.

Para atender aos intentos desta pesquisa qualitativa solicitamos da

secretaria da escola o resultado do desempenho dos alunos da referida

série, por unidade, assim como o resultado final das turmas 1 2 e 3, do 6°

ano, ano 2014. E com base nesses dados, das analises que serfo realizadas,

a partir dos resultados da intervencdo, que apresentaremos o0 relato da
experiéncia realizada.

Nesse tipo de pesquisa, a nossa argumentacdo, enguanto
pesquisadores, exerce papel significativo, principalmente no momento da
interpretacdo dos dados coletados e das informacdes obtidas. Nesse sentido,
contamos com 0O apoio desta instituicio com o fornecimento dos dados

solicitados e, antecipadamente, agradecemos a atencéo dispensada.

Lauro de Freitas, de de20 .

Maria Lucia Silva da Guarda Mestranda em Letras - (UNEB)
luciadaguarda@hotmail.comFone: (71) 3288-5898/ 9361-0412
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