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RESUMO

Proporcionalmente a crescente proliferagdo dos textos multimodais na sociedade
contemporanea, nos, professores, despertamos nosso olhar para 0s conceitos de leitura e
compreensdo leitora e o estudo das propostas didaticas de que dispomos no processo de
incorporacdo de textos dessa natureza em sala de aula. Nesse sentido, o presente trabalho
apresenta como problema, como objeto de reflexdo, a questdo dos multiletramentos, que
culminou numa proposta de leitura e producao de textos publicitarios. Nossa pesquisa teve
como objetivo geral desenvolver as habilidades e competéncias para construcdo de sentido
na leitura de textos multimodais diversos, em alunos do 9° ano do Ensino Fundamental de
uma escola publica municipal de Feira de Santana, Bahia. De modo especifico, buscamos
investigar e analisar suas praticas de leitura e letramento critico, visual e em marketing.
Também, examina e analisa o tratamento dado aos géneros discursivos multimodais como
objetos de ensino para as atividades de leitura na colecdo de livros didaticos Portugués:
Linguagens. Este estudo constitui-se na dissertagdo do Mestrado Profissional em Letras —
PROFLETRAS - da Universidade do Estado da Bahia (UNEB) e caracteriza-se como uma
proposta didatica para o ensino de lingua portuguesa, com énfase na construcéo de sentido
na leitura e producdo de textos publicitarios impressos, considerando a acelerada
emergéncia de diversos géneros discursivos na sociedade na qual o aluno esta imerso.
Justifica-se no fato de a referida escola necessitar rever suas praticas didatico-pedagdgicas
para formagéo de leitores proficientes, sobretudo no Ensino Fundamental 11, tendo como
finalidade tanto o desenvolvimento dos multiletramentos como a melhoria dos niveis de
leitura dos alunos. Além disso, investigamos como a proposta didatica dos géneros
multimodais permite apontar afinidades entre as abordagens de géneros defendidas pelo
Interacionismo Sociodiscursivo, representado principalmente por Bronckart (1999) e Dolz,
J. e Schneuwly, B. (2004). Metodologicamente, o modelo que mais possibilita essa
realizacdo é o delineado pela pesquisa-acdo, de acordo com Thiollent (2011). Em nosso
estudo, discutimos a respeito tanto dos multiletramentos como dos textos multimodais
desde os estudos de Vieira (2007), Rojo (2009, 2010, 2012); Oliveira (2016), Dionisio
(2011) e Street (2012), por tratarem acerca dos letramentos maltiplos; Marcuschi (2008) e
Bunzen (2007), que tratam do dinamismo e da diversidade de géneros e sua escolarizacao;
Kress e van Lewueen (1996), autores da Gramatica do Design Visual (GDV). Apo6s sua
implementacdo, os resultados revelam que os sujeitos participantes avancaram na acao de
relacionar os elementos semioticos para a construcdo de sentido no texto, tanto na leitura
como na producdo. Também houve avancos significativos nas habilidades de interpretar as
informagdes contidas nos textos publicitarios.

Palavras-chave: textos publicitarios; multiletramentos; letramento visual; letramento
critico; letramento em marketing.



RESUMEN

Proporcionalmente a la creciente proliferacion de los textos multimodales en la sociedad
contemporanea, nosotros, profesores, despertamos nuestra mirada hacia los conceptos de
lectura y comprension lectora y el estudio de las propuestas didacticas de que disponemos
en el proceso de incorporacion de textos de esa naturaleza en el aula. En este sentido, el
presente trabajo presenta como problema, como objeto de reflexion, la cuestion de los
multiletramientos, que culmind en una propuesta de lectura y produccion de textos
publicitarios. La investigacién tuvo como objetivo general desarrollar las habilidades y
competencias para la construccion de sentido en la lectura de textos multimodales diversos,
9° afio de la Ensefianza Fundamental de una escuela publica municipal de Feira de Santana,
Bahia. De modo especifico, buscamos investigar y analizar sus practicas de lectura y
letramiento critico, visual y en marketing. Ademas, examina y analiza el tratamiento de los
géneros discursivos multimodales como objetos de ensefianza para la lectura de las
actividades en la coleccion de libros didactico Portugués Linguagem. Este estudio
constituye en la tesis de Maestria Profesional en Letras - PROFLETRAS - de la
Universidade do Estado da Bahia (UNEB), y se caracteriza por ser una propuesta didactica
para la ensefianza del idioma portugués, con énfasis en la construccion de sentido en la
lectura de textos multimodales, teniendo en cuenta la rapida aparicion de varios géneros en
la sociedad en la que esta inmerso el alumno. Se justifica por la escuela necesitar revisar
sus précticas didacticas y pedagdgicas para la formacion de lectores criticos, especialmente
en la Ensefianza Fundamental Il, teniendo como finalidad tanto el desarrollo de los
multiletramientos como la mejora de los niveles de lectura de los estudiantes. Ademas, se
investigd como la propuesta didactica de géneros multimodales permite afinidades entre
los planteamientos de géneros defendidos por el Interacionismo Sociodiscursivo,
representado principalmente por Bronckart (1999) y Dolz, J. e Schneuwly, B. (2004).
Metodologicamente, el modelo que hace posible esta realizacion es que se indica por la
investigacion-accién, de acuerdo con Thiollent (2011). En nuestro estudio, vamos a
discutir tanto sobre multiletramientos como textos multimodales con los estudios de Vieira
(2007), Rojo (2009, 2010, 2012); Oliveira (2016), Dionisio (2011) y Street (2012), por
trataren sobre los letramientos mdaltiples; Marcuschi (2008) y Bunzen (2007), que tratan
del dinamismo y de la diversidad de géneros y su escolarizacion; Kress y van Lewuveen
(1996), autores de la Gramatica del Design Visual (GDV). Después de implementada, los
resultados revelan que los sujetos participantes avanzaron en la accién de relacionar los
elementos semidticos para la construccion de sentido en el texto, tanto en la lectura como
en la produccion. También hubo avances significativos en las habilidades de interpretar las
informaciones contenidas en los textos publicitarios.

Palabras-clave: textos publicitarios; multiletramientos; letramiento visual; letramiento
critico; letramiento en marketing.
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1 INTRODUCAO

A aprendizagem e o ensino da leitura no Ensino Fundamental tem sido uma
preocupacdo constante ao longo de nossa carreira profissional. Primeiro, como professor
da educacdo bésica e, posteriormente, como orientador de estudos da area de Linguagens,
Caodigos e Suas Tecnologias em escolas publicas das redes municipal e estadual da Bahia.
Fomentar o interesse de estudantes desse nivel de ensino pela leitura, testar diferentes
métodos de ensino, conhecer e experimentar em sala de aula estratégias para desenvolver a
compreensdo leitora, compreender e confrontar as dificuldades de aprendizagem e ensino
da leitura; tudo isso s@o problemas profissionais em cujo estudo temos nos interessado
profundamente como professor.

A experiéncia profissional na docéncia nos permitiu dimensionar a relevancia da
leitura no desenvolvimento escolar, pessoal e social dos estudantes e, em consequéncia, a
transcendéncia da investigacdo e a inovagdo neste campo. Tal interesse ampliou-se no
contexto da realizacdo de estudos no Programa de Mestrado Profissional em Letras -
PROFLETRAS - da Universidade do Estado da Bahia, visto que o iniciamos interessados
em estudar a construcao do sentido na leitura de textos multimodais.

Para nos professores, parece notério que a crescente proliferacdo dos textos
multimodais, principalmente mediante os meios digitais, despertou 0 nosso olhar para 0s
novos conceitos de leitura e compreensdo leitora, e para o estudo das propostas didaticas
que tem o professor no processo de incorporacao de textos dessa natureza em sala de aula.
Estudos tém mostrado que ensinar a ler e compreender os textos multimodais representa
um desafio para as escolas, especialmente publicas. No entanto, sabemos que desenvolver
uma cultura de leitura em todos os estudantes, desde a educacdo elementar, tem sido um
dos grandes desafios do Ministério da Educacédo. Para isso, foram implementados diversos
programas: 0s Parametros Curriculares Nacionais — PCN; a reformulacdo do Programa
Nacional do Livro Didatico — PNLD; o Programa Nacional Biblioteca Escolar (PNBE) e o
Programa Nacional do Livro e da Leitura (PNLL). Entretanto, esses esforcos ndo tém
alcancado o impacto desejado, pois os resultados das avaliagdes nacionais e internacionais
sobre as competéncias leitoras dos estudantes da educacdo basica sdo insatisfatorios, ou
seja, ainda ndo somos um pais de leitores proficientes.

Além disso, as reformas e medidas implementadas na educacgéo basica, nos ultimos

anos, também ndo tiveram o impacto esperado na melhoria das praticas de leitura em sala
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de aula e, consequentemente, ndo ocorreu o esperado desenvolvimento de habilidades de
leitura dos alunos. Como exemplo dessas medidas, podemos citar a implantacdo dos
programas nacionais de avaliacdo, Sistema de Avaliacdo da Educacdo Basica — SAEB,
Exame Nacional do Ensino Médio — ENEM, etc., os quais surgiram com 0 objetivo de
verificar o rendimento escolar dos alunos nos niveis fundamental e médio. Nessa direcéo,
esses programas vém demonstrando que, no quesito proficiéncia em leitura, nossos alunos
apresentam um indice abaixo do rendimento previsto.

Dentre os interesses que nos guiaram durante este estudo, destacamos: conhecer
algumas praticas em textos multimodais publicitarios propostos aos alunos a titulo de
verificagdo; distinguir as dificuldades ou algumas deficiéncias nas préaticas de leitura de
textos multimodais realizadas no @mbito do livro didatico, identificando também possiveis
pontos fortes ou vantagens; identificar alguns aspectos de ensino a ser levados em conta,
para melhorar as praticas compartilhadas de leitura de textos multimodais no
desenvolvimento da competéncia leitora e constru¢do do conhecimento.

No Programa de Mestrado Profissional em Letras - PROFLETRAS - da
Universidade do Estado da Bahia, temos refletido sobre as praticas de leitura que se
realizam nas salas de aula do Ensino Fundamental Il, no &mbito de projetos de
aprendizagem e sua relacdo com a compreensdo de leitura e construgcdo de conhecimento
pelos alunos. Procuramos identificar os pontos fortes e fracos de préticas de leitura
propostas nas salas de aula do Ensino Fundamental 1, a fim de implementar e avaliar uma
proposta didatica inovadora para trabalhar a leitura de textos multimodais nas salas de aula
do 9° ano.

Como resultados de tais reflexdes, verificamos que o0 aceso a informacao atraves de
ferramentas eletrdnicas como a internet exige o manejo eficiente de novos e variados
codigos. O hipertexto, por exemplo, submete os estudantes a um novo tempo de leitura
para sua competéncia cognitiva; o leque de janelas de acesso a informacdo apresenta
também problemas de diferente natureza: cognitiva, ética, moral, etc. Os estudantes podem
passar horas navegando nesse espaco, se ndo houver um objetivo especifico de busca, ndo
ocorrera o desenvolvimento da competéncia para aceder, compreender e selecionar a
informacdo. Consequentemente, o custo, em tempo e esfor¢o, passa a ser enorme e
improdutivo. Logo, tais aspectos acarretam novos rumos para 0S estudantes e seus

professores.
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E notorio que, para os jovens e criangas de hoje, é mais facil aceder aos diferentes
recursos que oferece a internet, interagir com varias pessoas ao mesmo tempo, ler
informacdes que se apresentam em diferentes formatos. Tais fatos evidenciam que nos
docentes devemos familiarizar-nos com essas tarefas, pois a presenca de textos
multimodais no mundo exige novos rumos para a escola, a fim de preparar os estudantes
para que sejam capazes de processa-los e compreendé-los.

N&o obstante ao exposto, a dificuldade que o aluno apresenta na construcdo de
sentido na leitura de textos multimodais evidencia-se expressivamente devido a grande
presenca de tais textos nas colecfes de livros didaticos de Lingua Portuguesa (LDLP),
aprovadas pelo MEC para o triénio 2017-2019. Mesmo sendo uma tendéncia dos LDLP
lancados nas Gltimas décadas, nas colecGes aprovadas para este triénio, 2017-2019, os
textos multimodais chegam a cerca de 50% dos ali contidos com proposicao de atividades,
conforme dados de pesquisa documental descrita no capitulo 4. Paradoxalmente, o aluno
usuario desses livros apresenta deficit expressivo na construcdo de sentido na leitura de
textos dessa natureza. Salientamos, ainda, que a colecdo de livros didaticos Portugués
Linguagens (LDPL) configurou-se num valioso instrumento para a nossa percepcdo das
experiéncias de leitura de textos multimodais pelas quais passam os discentes do Ensino
Fundamental Il da escola pesquisada.

Pelo exposto, encontramo-nos frente a um corriqueiro problema de leitura e
compreensdo na sala de aula da escola publica, em particular, na referida escola municipal
de Feira de Santana, Bahia, onde lecionamos, a saber: como fazer o discente ler e
compreender os diferentes textos predominantemente multimodais (charges, historias em
quadrinhos, cartuns, tiras, anincio publicitario etc.) em ampla circulagcdo na sociedade,
inclusive os textos contidos no livro didatico (LD)? Por conseguinte, ha um desdobramento
desse problema escolar que se aplica a vida pratica de todos, por se tratar de uma tendéncia
oriunda da onipresenca do estimulo ao consumo nos ambientes privados e publicos: como
alertar os alunos dessa escola publica da alienacéo a que estdo submetidos pelo alto grau de
envolvimento e persuasdo advindos das diversas estratégias de marketing? Logo, esse
problema pode ser visto como se desdobrando em duas frentes: a escolar, que tem a ver
com a incapacidade dos alunos de lerem proficientemente os textos multimodais, e a
consequéncia disso na vida préatica, no dia a dia, ou seja, eles, enquanto consumidores,

sendo vitimas faceis das estratégias de marketing.
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Para que fosse possivel uma tentativa de provaveis respostas para essas questoes,
fez-se necessaria a escolha de uma determinada forma de materialidade textual, razdo pela
qual investimos no trabalho de leitura e compreensdo a partir de textos publicitarios
impressos. Primeiramente, porque a escola publica ainda tem nos textos impressos a sua
principal plataforma material de expressdo comunicativa. Depois, porque esses géneros
textuais, por serem essencialmente formados de diferentes modos semioticos, verbais e ndo
verbais, oferecem amplas possibilidades para amenizar ou, até mesmo sanar, 0 problema
da construcdo de sentido na leitura e compreensao de textos multimodais, podendo ainda
dotar os alunos de criticidade na leitura de textos diversos, dentro e fora dos muros da
escola. Essa escolha, portanto, direcionou a fundamentacdo de nosso trabalho para os
estudos da teoria da multimodalidade textual.

Dentro de tais perspectivas, algumas questdes apresentam-se como cerne da nossa
pesquisa e nortearam nosso aporte tedrico-metodoldgico: que experiéncias de leitura de
textos multimodais tém os alunos do 9° ano da escola pesquisada, nos contextos escolar e
extraescolar? Qual o tratamento dado aos géneros publicitarios nas atividades de leitura da
colecdo de LD adotada na referida escola? E que a¢fes devem ser mobilizadas no trabalho
de leitura e compreensdo dos géneros publicitarios impressos (anuncios, cartazes, rotulos
de alimentos, panfletos, camisetas etc.), para favorecer a construgdo de sentido na leitura
de textos multimodais?

Nossa proposta de intervencédo, aplicada numa escola publica municipal de Feira de
Santana, Bahia, concentra-se nas praticas de leitura de textos multimodais sob a
metodologia de sequéncias didaticas (SD). Assim, nossa estrutura teorica define a leitura a
partir de uma abordagem sociointeracionista da linguagem, por isso, damos énfase especial
aos estudos de leitura sob as novas perspectivas do ensino de lingua portuguesa, 0s quais a
compreendem atualmente como “compreensdo leitora”. Trata-se de estudos e pesquisas
implementados acerca dos pressupostos que devem guiar o ensino de leitura, visando a
formacéo de leitores criticos, levando-se em conta a diversidade de modos que constituem
os textos atualmente.

Como nossa intensdo com este trabalho consiste em apresentar para os alunos
praticas sociais de leitura com o intuito de possibilitar-lhes os multiletramentos, com
énfase nos letramentos critico, visual e em marketing, buscamos compreender como a

cultura de midia influencia as tecnologias na aprendizagem de leitura, apoiando-nos no
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Interacionismo Sociodiscursivo (ISD), desde os estudos de Bronckart (1999), Dolz, J. e
Schneuwly, B. (2004) e Marcuschi (2008).

Ancoramo-nos também no enfoque tedrico-metodologico denominado Gramatica
do Design Visual (GDV), ou teoria da multimodalidade textual, pois entendemos que tal
teoria vem ao encontro do conceito de multiletramentos, uma vez que diz respeito a
realidade presente nos textos que circulam no dia a dia, ou seja, concebe a materialidade
textual como constituida por varios modos semidticos, os quais ddo origem a implicacdes
diversas. Para tanto, mostramos como a GDV pode auxiliar a pratica docente em relagéo a
construgéo de sentido na leitura de textos multimodais. Assim, contamos com as teorias e
estudos de Kress e van Leeuwen (1996), Oliveira e Dias (2016), Ribeiro (2016); além de
estudos realizados por Street (2012), Rojo (2010 e 2012), Rojo e Barbosa (2015), Dionisio
(2011), Dondis (1997), Oliveira (2006), Vieira (2007), Pimenta (2011) e Bethdnico (2008 e
2016); Santaella e Noth (2005).

No tocante as contribuicdes tedricas acerca da leitura, tratamos a cole¢do LD como
fonte indicativa das reais experiéncias de leitura dos sujeitos participantes, por isso,
discutimos sobre a historia e criacdo do PNLD, a partir do que nos dizem os autores Buzen
(2005), Bunzen e Rojo (2008) e Rangel (2005).

Metodologicamente, fomos construindo o aporte teérico ao longo do processo de
investigacdo, fato que nos permitiu definir com maior clareza os objetivos das questdes de
pesquisa, mas, sobretudo, apoiando-nos no processamento e interpretacao das informacoes.
Procuramos avancar para explicar porque consideramos o0s textos publicitarios impressos
de vital importancia para esta questéo.

Por considerarmos que a pesquisa em educacdo, a qual proponha intervencdes na
pratica do professor, partindo do diagnostico da realidade, possa tornar-se relevante por
levar o professor a rever suas praticas e agir em busca da melhoria dos resultados de
aprendizagem de seus alunos, adotamos como abordagem analitica, a pesquisa-acdo
participativa; pesquisa exploratdria e qualitativa, partindo de um diagnostico, a fim de
conhecer melhor a realidade, imbuidos do intuito de atendermos aos intentos deste
trabalho. Nesse sentido, foram muito Gteis as contribui¢fes de Tripp (2005) e Thiollent
(2008), Gil (2008) e Cervo e Bervian (2003).

Nesse contexto, nossa proposta tem como objetivo geral desenvolver nos alunos as
habilidades e competéncias para constru¢do de sentido na leitura de textos multimodais

diversos, buscando dota-los de estratégias que Ihes permitam uma compreensdo global de
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diferentes géneros textuais. De modo mais especifico: ampliar os niveis de letramento
visual dos alunos; desenvolver-lhes a capacidade de andlise critica na leitura dos textos da
esfera do marketing; tornar os alunos aptos a localizar tanto informacGes explicitas em
géneros multimodais, como também as informacdes implicitas; identificar os géneros e,
ainda, os elementos formais desses géneros; e colaborar para a formacao e constituicdo do
aluno-leitor proficiente.

Nossa investigacdo torna-se relevante por ser um estudo que fornece a construgédo
de um quadro conceitual amplo e apresenta os principais conceitos e ideias que surgiram
no dominio da aprendizagem e do ensino da leitura, inclusive do conceito de texto
multimodal e suas implicagcbes para o ensino de leitura. Ademais, torna-se um estudo
significativo, na medida em que proporciona uma reflexdo sobre os processos de leitura a
partir da perspectiva da escola e suas praticas de leitura em sala de aula, como também nas
varias situacoes de leituras que podem surgir fora dos muros da escola.

Quanto a estrutura, nosso trabalho encontra-se organizado em quatro capitulos,
mais as “Consideragdes Finais”, além deste introdutdrio. No segundo capitulo, “O Ensino
de Lingua Portuguesa sob Novos Paradigmas de Leitura”, apresentamos nossa releitura das
discussdes sobre leitura, letramento e os multiletramentos, incluindo-se o papel do livro
didatico nesse contexto. Para tanto, valemo-nos dos estudos de Freire (2004 e 2005), Solé
(1998), Kleiman (2005), Soares (2002) e Rojo (2009 e 2012); autores esses que ancoraram
nosso percurso tedrico acerca da relacdo estabelecida entre a leitura e os letramentos, pois
tratam de aspectos relevantes abordados recentemente em estudos relacionados a
alfabetizacdo e ao letramento em geral, de modo que s&o conceitos centrais em nosso
trabalho.

A apresentacdo da fundamentacao tedrica para analisarmos os diversos arranjos que
constituem 0s textos encontra-se descrita no terceiro capitulo, “Os Aspectos da
Multimodalidade Textual e os Géneros Publicitarios no Livro Didatico”. S&o
consideracOes acerca de estudos desenvolvidos sobre as possibilidades de sanar as
implicacbes advindas dos textos multimodais para o ensino. Nesse contexto, ganha
destaque os principios defendidos por Kress e van Leeuwen (1996) na Gramatica do
Design Visual (GDV), ou teoria da multimodalidade textual. No entanto, também nesse
capitulo, tecemos consideracbes sobre as contribuicbes tanto do Interacionismo
Sociodiscursivo (ISD), nos estudos de Bronckart (1999), como da proposta de ensino por

géneros discursivos de Dolz e Schneuwly (2004), denominada sequéncias didaticas (SD).
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Procuramos estabelecer um elo entre a GDV e o trabalho com textos publicitarios
impressos, por essa razdo, dialogamos acerca dos tragos caracteristicos de tais textos e da
forma como a GDV pode auxiliar no seu entendimento. Por essa razdo, expomos 0
resultado de pesquisa realizada junto a colecdo LDPL acerca das propostas ali contidas
para a leitura de textos multimodais. Ainda discutimos as contribui¢fes de Sandmann
(1999), Sievert (2001) e Durandin (1996), que nos foram muito Gteis no fornecimento de
saberes acerca dos textos do dominio publicitario. E finalizamos esse capitulo
apresentando resultados de nossas leituras acerca da escolarizagdo dos textos multimodais
pelos livros didaticos, em que analisamos as propostas de leitura de textos publicitérios,
partindo dos estudos de Andrade (2014), Soares (2003 e 2006) e de autores ja mencionados
como Buzen (2005), Bunzen e Rojo (2008), além do Guia de livros didaticos: PNLD.

No quarto capitulo, “Caracterizacdo dos Procedimentos Metodoldgicos”, tracamos
o0 percurso metodolégico por nos realizado, definimos a escolha do tipo de pesquisa e dos
métodos adotados, para 0s quais, primeiramente, apresentamos e analisamos o0s dados
referentes as praticas de leitura e letramentos dos sujeitos participantes. Também
avaliamos a presenca de textos multimodais na colecdo de LDLP adotada pela escola. Em
seguida, analisamos e descrevemos as atividades de leitura com textos publicitarios nessa
colecdo.

Apresentamos, no quinto capitulo, “Uma proposta de leitura, compreensdo e
producdo de textos publicitarios nas aulas de Lingua Portuguesa”, a nossa proposta de
intervencdo sob duas sequéncias didaticas (SD) com géneros publicitarios impressos
(antincios de revistas, rotulos de alimentos, cartazes, panfletos, etc.) tomados como objeto
de ensino, conforme J. Dolz e B. Schneuwly (2004). Em seguida, tecemos as
“Consideracdes Finais” acerca de nossa proposta de intervencdo pedagdgica.

Neste contexto, acreditamos que propor um trabalho com a multimodalidade textual
na perspectiva dos letramentos critico, visual e em marketing cria muitas possibilidades
estratégicas para o desenvolvimento de competéncias leitoras, permitindo aos alunos lerem
e produzirem os textos fazendo as devidas consideracfes dos diferentes modos semidticos.
Assim, acreditamos que a leitura de textos publicitarios impressos sob o modelo
metodologico de sequéncias didaticas e pelas lentes da GDV, com vistas a producgéo, deve

se tornar uma pratica comum nas aulas de Lingua Portuguesa.
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2 O ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA SOB NOVOS PARADIGMAS DE
LEITURA

A contemporaneidade social requer uma pratica pedagdgica em que o aluno
cologue-se como leitor critico, isto é, um leitor que perceba intencdes e construa o seu
préprio texto a partir das interacdes possibilitadas pelas leituras realizadas, demandando,
assim, um novo modelo de ensino da lingua portuguesa. Para tanto, considerar as praticas
sociais manifestadas através de textos (verbais e ndo verbais) que circulam em diversos
espacos da sociedade passa a ser uma necessidade do ensino escolar (ROJO, 2012).

Neste capitulo, discorremos sobre o que diversos estudiosos, a exemplo de Rojo
(2012), Koch e Elias (2014), Kleiman (2005) e Freire (2005), vém preconizando acerca do
tratamento dado ao trabalho com a leitura no contexto escolar. Procuramos alinhar tais
preconizacgdes as recomendacdes dos PCN (2010) no que concernem a necessidade de a
escolar aprimorar suas praticas pautando-se nas modificacGes sociais e na pluralidade
cultural. Nesse sentido, enfatizamos a emergéncia de um ensino de lingua portuguesa que
considere a diversidade de arranjos apresentados pela escrita em razdo das mudancas nas
formas de comunicagdo. Inclusive, discorremos também acerca das demandas e
implicacdes advindas da nocdo de letramentos para o processo de leitura e compreensdo de
textos.

Como enfatizamos diferentes letramentos demandados pelas inovagdes da
sociedade em geral, procuramos discorrer, também neste capitulo, sobre a nocdo de
multiletramentos e sobre os letramentos que mais diretamente se relacionam com as
competéncias e habilidades necessarias a construcdo de sentido na leitura de textos
multimodais: o letramento visual, o letramento critico e o letramento em marketing.
Fizemos, por conseguinte, um breve relato acerca da trajetéria do LD, em especial o de
Lingua Portuguesa, com o intuito de entendermos o tratamento que lhe é dado pela escola

atil enquanto instrumento para formacéao de leitores.

2.1 DEMANDAS DAS INOVACOES SOCIAIS PARA O ENSINO DE LINGUA
PORTUGUESA

Entre os estudiosos, parece consenso que o trabalho com a leitura ainda esta
pautado na decodificagdo da escrita e ndo no didlogo com o texto. Como consequéncia,

vemos: a presenca de copias literais de expressdes do texto, questionarios de interpretacao,
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extracdo dos significados das palavras, ordenacdo de fatos e ideias; dentre outros modelos
comuns de atividades, além da leitura em voz alta. Tais atividades, segundo Isabel Solé
(1998), dizem respeito a avaliacao da compreensdo leitora, pois visam fazer um balanco do
produto, sem a devida interferéncia no processo que conduza ao resultado, nem inside
sobre sua evolugdo para proporcionar guias e diretrizes para a compreens&o.

Kleiman (2005) assevera que o tratamento dispensado a leitura raramente acontece
em razdo do género textual que esta sendo trabalhado no ambito escolar, sendo, muitas
vezes, as especificidades de cada género, em especial o género literario, postas a margem,
mediante o pré-estabelecimento de perguntas e respostas utilitaristas que seguem modelos,
constituindo-se numa didatizacdo do texto enquanto depdsito de mensagens ou visto como
um conjunto de elementos gramaticais.

Segundo os Parametros Curriculares Nacionais (PCN, 2010), outrora, o cerne das
discussdes fora o fracasso escolar ocasionado pela insuficiéncia do dominio da leitura e da
escrita pelos alunos. A partir da década de 1970, o ensino de lingua portuguesa recebeu
énfase nas discussdes referentes a necessidade de melhorias em seu paradigma do ensino,
entretanto, somente na década de 1980, tornaram-se mais consistentes as criticas ao ensino
da lingua portuguesa baseadas em pesquisas e na linguistica, inserindo a reflexdo acerca do
objetivo do ensino de lingua materna. Este periodo gerou reflexdes que proporcionaram
mudancas nas propostas de ensino, fazendo emergir praticas pedagdgicas que apresentam
como ponto de partida e de chegada o uso da linguagem. Os PCN (2010, p. 19)
recomendam: “O dominio da linguagem, como atividade discursiva e cognitiva, e 0
dominio da lingua, como sistema simbdlico utilizado por uma comunidade linguistica, sao
condigdes de possibilidade de plena participagdo social”.

Como tanto o acesso a informacédo quanto a comunicacdo estao diretamente ligados
ao dominio dos saberes linguisticos, o conhecimento desses saberes torna-se um fator
indispensavel para a interacdo coerente com 0 seu meio social. De acordo com Roxane
Rojo (2012), as propostas didaticas devem possibilitar ao aluno a analise e a reflexao
critica acerca das producdes orais e escritas que se instauram nas relacBes sociais. Se
realmente almeja andar nesse sentido, a escola precisa levar em considera¢do o dinamismo
que envolve o funcionamento da linguagem na atualidade, no qual a hibridizacdo da
comunicacdo e da producdo textual marca as relagdes que resultam em experiéncias e
novos sentidos. Para permitir que os alunos se apropriem das praticas sociais e que facam

seus discursos circularem dentro e fora do ambiente escolar, a escola deve desenvolver um
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trabalho partindo do novo conceito de letramento?, e assim contribuir para a formagéo da
cidadania. Procurando melhor esclarecer a nogédo do termo letramento, encontramos em
Magda Soares (2002, p. 145),

o0 estado ou condi¢cdo de quem exerce as praticas sociais de leitura e de
escrita, de quem participa de eventos em que a escrita é parte integrante
da interacdo entre pessoas e do processo de interpretacdo dessa interacao.

O conceito de letramento abre espaco para que sejam compreendidos os contextos
sociais e sua relagcdo com as praticas escolares, possibilitando se investigar a relagdo entre
praticas ndo escolares e aprendizado da leitura/escrita (ROJO, 2012, p. 36). Nesse sentido,
o termo letramento refere-se a toda reflexdo acerca dos objetivos de ensino, da
aprendizagem e dos demais aspectos sociais aos quais se referem a leitura.

Segundo os PCN (2010), para se buscar uma articulagdo do ensino de lingua
portuguesa com 0s eixos da lingua, uso/reflexdo/uso, a escola precisa aprimorar suas
praticas pautando-se nas modificacdes sociais e na pluralidade cultural. A capacidade de
compreensdo e producdo de textos orais e escritos em situacdes de ativa participacao social
deve resultar de uma perspectiva de um ensino que procure desenvolver no aluno os eixos
norteadores do emprego e funcionamento da linguagem. Para isso, 0s diversos usos da
linguagem fomentados pelo crescente avanco tecnoldgico e pelas inovadas praticas sociais
de leitura e de escrita devem figurar como cerne. Entretanto, esse avan¢o somente podera
vir ocorrer quando a escola entender o processo ensino-aprendizagem de lingua portuguesa
enquanto manifestacdo interativa, concretizada por sujeitos sdcio-histérico e
cognitivamente constituidos.

Assim, o ensino de lingua portuguesa deve estar pautado no carater social da
linguagem, que resulta de diferentes interagdes culturais e ideoldgicas. Ingedore V. Koch e
Vanda M. Elias (2014) advertem que, para possibilitar ao leitor o desenvolvimento do
olhar critico e reflexivo em relacdo as atividades sociais, englobando os valores e as

ideologias que se associam aos recursos discursivos e linguisticos, a atribuicdo de sentido

! Como termo empregado para englobar mdltiplas praticas de leitura e escrita, passamos a adotar, doravante,
“letramentoS”. Outras referéncias a esse respeito poderdo surgir no decurso deste trabalho.
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as préticas de linguagem, é necessario se considerar o contexto sociocultural, além dos

elementos linguisticos.

A leitura é, pois, uma atividade interativa altamente complexa de
producdo de sentidos, que se realiza evidentemente com base nos
elementos linguisticos presentes na superficie textual e na sua forma de
organizacgdo, mas requer a mobilizacdo de um vasto conjunto de saberes
no interior do evento comunicativo (KOCH; ELIAS, 2014, p. 11).
(Grifos das autoras)

Tal conceito dispensado a leitura por essas autoras coaduna-se a definicdo de Solé
(1998, p. 22) para quem a leitura “¢ um processo de interacdo entre o leitor e o texto”.
Dessa forma, segundo essas autoras, possibilitar situacdes de uso da linguagem
relacionadas & interacdo social deve constituir-se numa prioridade para a escola. E preciso
considerar o universo do aluno e sua ampliacdo, habilitando-o a interpretar textos diversos
que circulam socialmente, defender suas opinides e produzir textos eficazes nas mais
variadas situacdes, escolares e extraescolares. Portanto, nossa proposta de leitura de textos
publicitarios encontra-se motivacdo na perspectiva de proporcionar aos alunos uma leitura
que lhes ofereca condi¢Ges de guiarem-se num mundo em que ha tanta informacdo, nem

sempre sabemos nem por onde comegar (SOLE, 1998).
2.1.1 Os textos e sua diversidade de arranjos sob novas concepcdes de leitura

Diversos estudiosos da linguagem pressupdem que o ensino de lingua portuguesa
deve proporcionar o desenvolvimento da autonomia do aluno no processo de leitura,
resultando no dominio do funcionamento da linguagem em diversos momentos de
comunicagdo. Pasquotte-Vieira et al (2012) enfatizam néo ser possivel a compreensdo dos
textos fora dos contextos sociais e historicos, sendo as praticas de linguagem socialmente
situadas. Dessa forma, a ressignificacdo da nocao de texto no ensino de lingua portuguesa
precisa considerar a diversidade de arranjos apresentados pela escrita em funcdo das
mudangas nas formas de comunicacgéo, cujo foco fora o verbal. Como consequéncia dessas
mudangas, esta havendo uma reelaborag&o dos nossos modos de ler os textos. Para Angela
P. Dionisio (2011, p. 138), “todos os recursos utilizados na construcao dos géneros textuais
exercem uma funcao retorica na construcdo de sentidos dos textos.” Essa autora afirma que
0s sentidos dos textos ndo podem ser construidos considerando-se apenas seus aspectos

verbais, por isso, é frequente a observacdo da combinacdo de material visual com a escrita,
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sendo necessério considerar cada modo de representacdo da linguagem no momento da
leitura.

Nesse panorama, vemos as inovacdes sociais suscitarem e criarem a necessidade de
novas reflexes acerca tanto do ensino como da formacéo do leitor nas aulas de Lingua
Portuguesa, a qual resulte numa concepc¢édo de texto em consequéncia das novas préaticas de
leitura e escrita.

Conforme Pasquotte-Vieira et al (2012), as formas de interacdo resultantes dos
avancos tecnoldgicos demandam novas praticas sociais; consequentemente, exigem dos
leitores mais criticidade, isto é, que sejam capazes de ler e atribuir sentido a textos cada

vez mais multissemidticos.

E preciso perceber que as imagens (estaticas ou dindmicas) e 0s sons s&o
concluintes de uma obra que, ao considera-los, a elaboragdo de sentidos
tomara muitos outros caminhos além daquele formado estritamente pelas
palavras. Com isso, 0s textos passam a ser entendidos como ‘modos de
dizer’ que ndo precisam ser exclusivamente escritos: podem também
apresentar elementos visuais e sonoros ou acontecer formas estaticas ou em
movimento, como vemos em filmes ou propagandas. [...] isso construiria a
multimodalidade ou multissemiose dos textos, as quais instauram varias
possibilidades de construcdo de sentido (PASQUOTI-VIEIRA, 2012, p.
182).

Rojo e Barbosa (2015) empregam o termo “multissemiotico” para referirem-se a
textos cuja composicdo da-se pela combinacdo de duas ou mais modalidades de linguagem
ou mais de um sistema de signos, ou seja, multissemidticos, ou multimodais, sdo textos
construidos da juncdo de diferentes modos semi6ticos: a linguagem verbal, fotos, simbolos,
cores, desenhos e imagens diversas, etc.

Segundo Melo et al (2012), a ressignificacdo da leitura acontece a cada momento
gracas as situacbes comunicativas, as novas praticas digitais, multimodais e
multimidiaticas de letramento e, principalmente, a seus leitores. Nesse contexto, a
promogdo de novas praticas pedagdgicas que visem contemplar uma diversidade de
letramentos (visual, critico, em marketing, etc.), que inovam as rela¢fes sociais configura-
se como uma necessidade do ensino de lingua materna. Logo, o foco no desenvolvimento
de competéncias de leitura que envolvam diferentes semioses como imagens estaticas ou
em movimento, as cores, 0S sons, 0s efeitos computacionais etc., deve ser entendido como
um trabalho da escola e, ndo exclusivamente, da disciplina Lingua Portuguesa,

impulsionados pelas novas relagdes sociais e historicas e os instrumentos multissemidticos.
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N&o obstante a tal perspectiva, a construcdo de significados ndo se limita ao
processo de decodificacdo e deve pressupor a formacdo do leitor. Da organizacdo e
reorganizacdo das semioses dentro dos textos podem variar a leitura e a producdo de
significados, emergindo, assim, a relevancia de os alunos entenderem a producdo de
sentidos como uma interrelacdo estabelecida entre o processo social, historico e politico,
incluindo-se o contexto de producdo da obra.

Atendo-se a esse respeito, os PCN (2010, p. 70) ampliam tal processo: “O leitor
competente é capaz de ler as entrelinhas, identificando a partir do que esta escrito,
elementos implicitos [...]”. No entanto, a ampliacdo desse processo de leitura depende da
competéncia do sujeito para estabelecer relagdes entre 0s seus conhecimentos prévios e o
texto, além de suas reflexdes sobre as informacdes transmitidas. Dessa forma, a criticidade
do leitor é que vai atribuir valor as informacdes veiculadas e a constru¢do do seu
posicionamento.

Para Freire (2005), a leitura incumbe-se em ampliar o conhecimento de mundo, por
isso, requer interlocutores aptos nao sé a perceber os tragos ideologicos dos textos, como
ainda compreender os contextos de sua elaboracdo. A formacéo de alunos questionadores e
reflexivos deve ser uma possibilidade inerente da leitura. Assim, torna-se fungao da escola
levar em consideracdo a articulagdo de situagdes nas quais se exija a capacidade de
processar informacdo veiculada por uma multiplicidade de formas de representacéo.

Ao considerarmos a influéncia das praticas pedagogicas na formacdo leitora dos
alunos, procuramos, em nossa proposta de intervencdo, estimular a formacéo da criticidade
dos alunos/leitores, como incentivo a leitura e interpretacdo de textos multimodais. Para
tanto, o pressuposto de que todos os textos sdo sempre multimodais € nosso ponto de
partida. Entretanto, entendemos de maior valia ater-nos a textos que requerem 0S
multiletramentos em sua compreensdo por serem constituidos pela multimodalidade ou
multissemioses, pois sao textos, conforme indica Rojo (2012, p. 19), “compostos de muitas
linguagens (ou modos, ou semioses) e que exigem capacidades e praticas de compreensédo
e producido de cada uma delas (multiletramentos) para fazer significar”. Assim como
também pressupomos que o sentido de qualquer texto resulta da interacdo de varios modos
de representagdo. Por isso, acreditamos que trabalhar a leitura de textos publicitarios
impressos sob a perspectiva da teoria da multimodalidade textual ou Gramatica do Design
Visual (GDV) possibilitara aos alunos a formagdo e a ampliacdo de suas capacidades

leitoras.
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Teoria muito recente, (1996-2006), a GDV estuda a organizacao do espaco gréfico
com os conceitos de ideal/real, acima/abaixo e centro/margem, que conformam alguns dos
tantos formatos de paginas de livros, revistas, manuais, wibsites, etc., de distintas partes do
mundo. Seus autores principais sdo Gunther Kress e Theo van Leeuwen. Esta teoria
considera o fato de que a informacéo que percebemos nos chega através de diversos modos
semioticos, uma vez que sdo visuais, auditivos, escritos etc. Estes modos entram em jogo
para nos persuadir, atuando por todos 0s meios perceptivos. Também considera que deve
haver um elo continuo na leitura de textos: tanto imagens como palavras nos dao o sentido
global do texto. Inclusive, a nogdo de texto amplia seu ambito, segundo esta teoria: texto
ndo significa apenas algo escrito, densos conjuntos de letras, mas também algo mais

criativo, mais elaborado, que combina imagens, espacos, ordem, letras etc.

2.2 LEITURA E LETRAMENTOS DEMANDAM RELACOES E IMPLICACOES

Nesta seccdo, mostramos como os letramentos, no sentido tradicional de referir-se a
tudo que se relacione com o alfabetismo e relacionado com todo tipo de texto impresso que
possa ser lido, deve passar por uma mudanca para letramentos: critico, visual, em
marketing etc. Tal mudanca de enfoque significa ler com atitude critica e com
determinadas habilidades que se conseguem a medida que somos capazes de enfrentarmos
0s novos e variados tipos de textos, partindo dos predominantemente verbais ou visuais até
os multimodais. A medida que formos capazes de utilizar os diversos tipos de texto, tanto
0s que se utilizam em forma individual como em forma social, ler mensagens, avisos,
recibos, comunicados etc., iremos adquirindo o que se denomina competéncia leitora.

Assim, na presente secc¢do, discorremos sobre a urgéncia de as escolas promoverem
uma formacéo de leitores relacionada ao contexto social, sobretudo dos jovens. Para tanto,
valemo-nos dos estudos de Freire (2004) e Koch e Elias (2014). Também abordamos a
inerente relacdo existente entre a leitura e os letramentos, fundamentando-nos,

principalmente, em teorias de Kleiman (2005) e Rojo (2009).

2.2.1 Da leitura ao letramento

A consideragdo da leitura e da producdo de textos dentro de um processo com

influéncias cotidianas envolve a adocdo da perspectiva do letramento no ambito escolar,
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incluindo o contexto social da alfabetizagdo. Mesmo antes de iniciarem a vida escolar, 0s
alunos participam de atividades sociais, por isso entram na escola trazendo consigo uma
bagagem cultural diversificada e, reservadas as propor¢des individuais, algumas
experiéncias letradas. No entanto, o que encontram na escola é um tratamento dado a
leitura e a escrita como competéncias a serem adquiridas por meio de atividades
progressivas. Dessa forma, pelo que constatamos através de pesquisa nos livros didaticos e
de andlise dos questionarios, sociocultural e pré-avaliativo junto aos sujeitos participantes
(SP) de nossa pesquisa, a escola busca ensinar uma pratica sem exigir o desenvolvimento
de competéncias ou habilidades. Assim, distancia-se das perspectivas dos letramentos, uma
vez que este engloba praticas de leitura e escrita com diferentes fungdes e como praticas
discursivas vinculadas a um contexto heterogéneo de desenvolvimento.

Salientamos, entdo, a existéncia de duas concepg¢des principais de letramento, as
quais se distinguem pelas seguintes denominagdes: “autonoma” e “ideoldgica”. Embora a
primeira ainda seja muito adotada pela escola, caracteriza-se por restringir a criticidade
relativa a certos textos socialmente ja institucionalizados. J& a segunda favorece o
guestionamento critico dos textos, baseando-se na leitura e transpondo-a a realidade do
leitor. Por isso, consegue promover a integracio de contextos sociais a praticas letradas. E
nessa perspectiva que Kleiman (2005) afirma ser o modelo ideoldgico de letramento o
mais importante para 0s programas pedagogicos, considerando-se a diferenca e a
pluralidade do contexto escolar.

Igualmente, salientamos a necessidade de distingdo entre letramento e método de
ensino, perante o perigo de confundi-los. Kleiman (2005), ao explicitar que “ndo existe

método de letramento”, esclarece:

E importante lembrar que qualquer que seja o método de ensino da lingua
escrita ela é eficiente a medida que se constitui na ferramenta adequada
gue permite ao aprendiz adquirir o conhecimento necessario para agir em
uma situacdo especifica (KLEIMAN, 2005, p. 11).

Kleiman (2005) ressalta que a nocdo de letramento engloba a nogdo de
alfabetizacdo. Dessa forma, esses termos ndo devem ser tomados como sindnimos. De
acordo com esta autora, a alfabetizacdo é considerada uma das praticas de letramento.
Entretanto, esta autora adverte que alguns pesquisadores alegam que as praticas de
letramento encontram-se inseridas nas de alfabetizacdo e rejeitam o0 uso do termo

letramento, por acharem que seria uma simplificacdo desses conceitos abrangentes. A esse
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respeito, Kleiman (2005, p. 12) defende que “o termo letramento ja entrou em uso
carregado de novas associagOes e significados, como, por exemplo, uma nova relagdo com
a oralidade e com as linguagens ndo verbais, ndo incluidas nem previstas no termo
alfabetizacao”.

J& o conceito de alfabetizagdo, por estar ligado a um “conjunto de saberes” acerca
do codigo da lingua e ao processo de aquisicdo das primeiras letras, qualquer referéncia
feita ao conceito de alfabetizacdo serd remetida as atividades de aprendizado do sistema da
lingua escrita. Desse modo, a alfabetizacdo estd inserida no letramento, mas ndo é
considerada um processo suficiente para letrar um individuo, conforme se nota pelas

palavras de Kleiman (2005, p.16):

A alfabetizacdo, portanto, tem caracteristicas especificas, diferentes das
do letramento, mas €é parte integrante dele. Como pratica escolar, ela é
essencial: todos — criangas, jovens e adultos — precisam ser alfabetizados
para poder participar, de forma autdbnoma, das muitas praticas de
letramento, de diferentes instituicdes.

O uso do termo alfabetizagdo com o sentido do que hoje denominamos letramento,
“pratica sociocultural da lingua escrita que se transforma com o tempo”, foi iniciado por
Paulo Freire (apud KLEIMAN, 2005, p. 19). Atualmente, com o uso e o desenvolvimento
historico da escrita, as praticas de letramento passaram a refletir as mudancas significativas
da sociedade.

Por referir-se a préaticas sociais, inclusive, e poder ser desenvolvido de diferentes
maneiras no individuo com base na sua formacdo, a nossa pesquisa relaciona o letramento
as praticas escolares de leitura e analisa a sua colaboragdo para a formacao de leitores. Isso
por entendermos que a atencdo do professor necessita voltar-se para a relacdo que se
estabelece entre os textos oferecidos pelo LD e as préaticas sociais, com vistas no
desenvolvimento do leitor.

Rojo (2010, p. 458) acrescenta que textos escritos, orais ou multimodais mediam os
eventos de letramento e aponta que “a escola ainda esta longe de incorporar os letramentos
requeridos na contemporancidade”. Convém enfatizarmos que Street (2012) apresenta
também discussdo acerca do conceito de letramento, uma vez que, a seu entender, as
praticas sociais relacionadas ao letramento sdo inferidas a partir de seus eventos,

abrangendo também as préaticas que envolvem leitura do livro didatico, ou neste.



31

2.3 0S MULTILETRAMENTOS SOB UMA ABORDAGEM TEORICA

As relagdes sociais modificadas pelos avangos tecnoldgicos acarretaram mudangas
significativas nas formas de interacdo entre as pessoas e também tém exigido novas
praticas de letramento. Tais alteracdes requerem a incorporacdo de novas habilidades de
leitura e de escrita e a ampliacdo da nocdo de letramento para multiletramentos. A
construgéo de sentido e significado frente aos mais diferentes textos elaborados com base
nas mais distintas modalidades da linguagem (escrita, oral e, sobretudo, ndo verbal/
imagética) sdo capacidades exigidas as pessoas. Para Dionisio (2011), essas capacidades
sdo o reflexo fundamental da perspectiva dos multiletramentos.

De acordo Rojo (2012), acrescentar o prefixo “multi” ao termo letramento, ndo
significa apenas limitar questdes relativas a multiplicidade de praticas de leitura e escrita
caracteristicas da sociedade atual, passa a englobar uma multiplicidade de semioses:
linguagens e midias que se responsabilizam pela pluralidade cultural trazida pelos leitores
contemporaneos e pela producdo de textos multimodais. Isso evidencia a relagdo
estabelecida entre os multiletramentos e a diversidade de culturas e de linguagens
agregadas a nossa rotina pelos avangos tecnologicos. O plurilinguismo e a multissemiose
marcam nosso meio social de forma eminente. Os multiletramentos e seus pressupostos
tornam-se necessarios para considerarmos uma abordagem pluralista da cultura e da

linguagem. Segundo Rojo (2012, p. 13),

O conceito de multiletramentos aponta para dois tipos especificos e
importantes de multiplicidade presentes em nossas sociedades,
principalmente as urbanas, na contemporaneidade: a multiplicidade
cultural das populagfes e a multiplicidade semi6tica de constituigdes dos
textos por meio dos quais ela se informa e se comunica.

Misturar varias culturas oriundas de diferentes letramentos marcados por escolhas
pessoais e politicas é traco caracteristico dos textos que circulam em nossa sociedade. Para
Rojo (2012), a existéncia de uma apropriacdo maltipla dos patrimdnios culturais possibilita
que cada pessoa pode criar sua propria colecdo, permitindo, assim, uma producédo cultural
atual marcada pela hibridizagé&o.

No que se refere a multiplicidade de semioses, € uma caracteristica dos textos de
circulacdo social. Chamamos de multissemiose que exige multiletramentos o fato de os

textos apresentarem imagens, arranjos de diagramacdo, cores, formato das letras,
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movimentos, sons etc. A constru¢cdo dos textos envolve muitos modos semidticos,
necessitando habilidades especificas para sua producdo, interacdo e significacdo de cada
uma deles.

O surgimento do termo multiletramentos engloba o intuito de atualizacdo de
discussdes referentes as novas pedagogias do letramento, diferenciando do conceito de
“letramentos”, pois este se refere as praticas sociais letradas, multiplas e variadas, da nossa
sociedade, alem de referir-se tanto a multiplicidade cultural quanto ao carater semiético de
elaboracdo dos textos (ROJO, 2012). Para Garcia-Canclini (2008 [1989] apud ROJO,
2012), referente @ multiplicidade de culturas, textos hibridos, procedentes de distintos
letramentos e de diferentes campos marcam as producdes culturais atuais. De acordo com
este autor, novas formas de comunicacdo marcadas pelas misturas tém assumido um lugar
de destaque, abrindo espaco para privilegiadas variedades de uso da linguagem. No tocante
a multiplicidade de linguagens (modos, semioses) atuantes nos textos em circulacdo, é a
constituicdo da multimodalidade uma condi¢cdo que exige os multiletramentos, ou seja,

novas capacidades para leitura e compreensdo. Segundo Rojo (2012, p. 21)

[...] sdo necesséarias novas ferramentas — além das da escrita manual
(papel, pena, lapis, caneta, giz e lousa) e impressa (tipografia, imprensa)
— de audio (video, tratamento de imagem, edi¢do e diagramagdo). Séo
requeridas novas praticas — de producdo, nessas e em outras, cada vez
mais novas, ferramentas de andlise critica [...].

Em relagdo a linguagem em suas variadas combinagdes, as competéncias voltadas
para o dominio de préticas letradas urgem como habilidades a serem adquiridas pelos
alunos. Logo, a preparacdo de um aluno critico e autbnomo é gestada na perspectiva dos
multiletramentos, assim como aprender a interagir em ambientes onde os textos sao
multissemidticos favorece a formacdo de um aprendiz sujeito de sua aprendizagem, e
criador de sentido. O conhecimento sobre os modos semidticos passa, entdo, a se tornar
uma habilidade de interagdo nesses ambientes, onde se exige o entendimento da escolha
com base na combinacdo de imagens, sons e/ou palavras, a variar de propésitos e contextos
definidos. Evidenciando, assim, a relevancia da renovacdo das praticas de producédo e de
andlise critica (ROJO, 2012).

Rojo (2012) referencia o The New London Group (GNL), ao citar o termo
multiletramentos. Em 1996, reunidos em Londres por uma semana, um grupo de

pesquisadores que estudava os letramentos langcou um manifesto: A pedagogy of
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multiliteracies - Designing social futures?, no qual asseveravam a necessidade de um
trabalho escolar pautado numa pedagogia voltada para os multiletramentos, considerando a
emergente variedade de culturas percebidas no ambiente escolar. Oriundos de paises com
problemas de constantes conflitos culturais, os participantes do GNL enfatizavam, na
ocasido, a emergente necessidade de se possibilitar o acesso as ferramentas da
comunicacdo de carater multissemiotico aos jovens.

Das caracteristicas referentes aos multiletramentos enfatizadas por Rojo (2012, p.
25), apontamos como subsidio para esta pesquisa: a) “sao interativos (colaborativos); b)
fraturam e transgredem as relacGes de poder estabelecidas, em especial as relagcbes de
propriedade (das maquinas, das ferramentas, das ideias, dos textos (verbais ou ndo); e c)
sdo hibridos, fronteiricos, mesticos (de linguagens, modos, midias e culturas).” Sao
caracteristicas das quais emergem novas concepcdes de producado e leitura dos textos, ou
seja, do processo de criacdo textual e de leitura relacionado a imagens, cores, som, formato
das letras, etc., ndo apenas como meramente linguistico. Nesse modelo de leitura, estdo
presentes 0 envolvimento e as combinacdes de diferentes linguagens do mundo
sociocultural, sendo necessario, no ato de leitura, o estabelecimento de relacGes
diferenciadas para que haja interacdo com esses novos processos. Kress e van Leeuwen
(1996) defendem que, assim como o autor escolhe um modo semidtico, numa gama de
possibilidades a fim de dar énfase a sua producgdo, o leitor percebe que toda essa
organizacdo em torno de um contexto visa a producéo de sentido.

Concordamos com Rojo (2012) em relacdo a necessidade de incorporacdo da
pedagogia dos multiletramentos as novas formas de aprendizagem e das novas
possibilidades de ensino p6s-modernas. Isso, considerando-se pedagogias especificas, que
busquem envolver todas as formas de linguagem (verbal e ndo verbal) com foco no
aprendiz, o qual passe a ser o ator principal nesse processo dindmico de mudanca e de
producdo de conhecimento.

Portanto, o ponto de partida de nossa pesquisa reside no envolvimento de maltiplas

linguagens e de novas préaticas de comunicagdo e interacdo numa proposta que enfatize a

2 Manifesto publicado em 1996, de um grupo de pesquisadores intitulados The New London Group (NLG). A
proposta do manifesto é voltada para os estudos semidticos dos textos, envolvendo diferentes formas de
producdo, veiculagdo e consumo, expandindo, assim, o conhecimento sobre letramentos (ROJO, 2012).
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relevancia de se considerar a aprendizagem de leitura e de escrita de textos multimodais.
Nesse sentido, para Brayan Street (2012), os multiletramentos consideram a diversidade de
significados e contextos culturais, assim como a multimodalidade (linguistica, visual,
gestual, espacial e de audio), pois esses sdo elementos centrais no enguadramento
pedagogico a teoria dos multiletramentos, como desejamos que seja a preocupagdo com o

ensino na contemporaneidade.

2.3.1 Os aspectos imagéticos do texto: letramento visual

Contraditoriamente ao atual quadro social de valorizagdo da cultura visual mediante
0 uso intensivo da imagem, inclusive pelos alunos em contextos extraescolares
(entretenimento, jogos eletronicos, publicidade etc.), uma sistematizacdo de seu emprego
para fins didatico-pedagdgicos ainda é incipiente. Observamos, assim, que ha uma grande
lacuna entre os usos sociais da imagem e seu devido emprego nas praticas cotidianas da
sala de aula.

Para Kress e van Leeuwen (1996), o ver é entendido de uma maneira menos
complexa do que o ler, sendo essa a razdo pela qual propbem um aprofundamento nos
estudos referentes aos textos ndo verbais. Para tanto, o processo de ver uma imagem, ao
invés de ser entendido de uma maneira automatica, como percebemos nas escolas, sem
maiores dificuldades, deve ser entendido como outra forma de leitura, mas com a mesma
complexidade. Isso porque na producdo de um texto ndo verbal certos elementos, como
cores, formas, planos, simbolos, entre outros que constroem significados, ndo sdo
escolhidos em véo.

Urge que se busque despertar na escola, enquanto espaco de aprendizagem por
exceléncia, um modelo de ensino compativel com as mais recentes funcdes das imagens.
Kress e van Leeuwen (1996) sdo enfaticos em afirmar que, na sociedade, atual os textos
que circulam sdo em sua maioria constituidos por imagens, gerando, assim, a necessidade
dos individuos desenvolverem o letramento visual. Para Dionisio (2011), desenvolver uma
pratica de letramento da escrita corresponde a sua associagao a pratica de letramento da
imagem, do signo visual. O letramento visual caracteriza-se pela habilidade de
compreensdo, atribuicdo de sentido e expressdo do que foi visto e interpretado através da
percepcdao. Tal habilidade torna-se salutar para a leitura competente de imagens nas

diversas praticas sociais.
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A construcdo de significado através do relacionamento de informacdes e ideias
contidas num espago imagético situado num determinado contexto sO sera possivel se
antecedido do letramento visual, condicdo indispensavel para validar ou nao tal relacéo.
Segundo Dionisio (2011), a composicdo do sentido dos textos ocorre gragas a articulagao
entre imagem e escrita. E outros fatores do mundo social e cultural, além do verbal s&o
envolvidos no processo de interpretacdo de uma imagem. Sendo a préatica pedagdgica
coerente e consistente, uma exigéncia desse percurso complexo que é o letramento visual
precisa ser entendido como uma funcdo que vai além da mera ilustracdo para ser
considerado enquanto tracos de organizacgdo e estruturacdo das mensagens, a conexao ao
texto verbal.

As novas capacidades de leitura, exigidas pela nova demanda social, requerem uma
preparacdo de alunos ancorada no letramento visual. Termo esse que tanto pode se referir
as novas modalidades de praticas de leitura e escrita, que exigem uma visdo multimodal,
como a habilidade e competéncia que o individuo deve possuir para ler e escrever
utilizando a informacao visual, integrando os significados que esta informacdo fornece.

Acerca do papel da informacéo visual, Sara Oliveira (2006, p.12) afirma:

[...] de coadjuvante nos textos escritos, a representacéo visual comeca a
tomar ares de ator principal. O que antes era apenas um adendo ao texto
verbal, hoje se mostra um formato instrucional com possibilidades
pedagdgicas tdo eficazes quanto o texto linear, dotado de vida prépria e
capaz de recriar, representar, reproduzir e transformar a realidade por si,
segundo parametros comunicativos especificos.

A partir das consideracGes de autores como Dionisio (2011), Kress e van Leeuwen
(1996), dentre outros que sinalizam a urgéncia de a escola enfatizar a modalidade visual, o
letramento visual passou a ser uma meta estabelecida a escola, emergindo, assim, a
necessidade de uma reflexfo acerca da nogdo de leitura enquanto processo dialdgico®.
Trata-se de uma perspectiva pautada na concepcdo da presenca da imagem como um

elemento constitutivo do texto através da linguagem visual. E uma configuragio textual

® A leitura enquanto processo dialégico acontece quando seu foco da-se na interagéo autor-texto-leitor, com
0s sujeitos “vistos como atores/construtores sociais, sujeitos ativos que — dialogicamente — se constroem e
sdo construidos no texto” (KOCH; ELIAS, 2014, P. 10).
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que proporciona mais criticidade a leitura e contribui para o exercicio do pensamento
reflexivo.

De acordo com Kress e van Leeuwen (1996), o letramento visual além de permitir
ao aluno desenvolver conceitos e ideias referentes aos textos visuais, assegura-lhe o
desenvolvimento de habilidades interpretativas relacionadas as imagens. A postura desses
autores em relacéo ao potencial comunicativo desempenhado pela imagem reforca a nossa
visdo acerca da necessaria capacidade de construcdo do significado visual pelo aprendiz.
Acreditamos que essa capacidade de construcdo do significado tende a se expandir a partir
de uma experiéncia visual que busque trazer a tona caracteristicas do letramento como a
criticidade. Dessa forma, texto e leitura sdo conceitos que adquirem novas configuracdes,
isto é, ganham aspectos multimodais & medida que avancam os limites da linearidade. E
uma nova concepcao de textos e ensino que, nos PCN (2010), encontra-se enfatizada tanto
na listagem dos objetivos, como nas referéncias as competéncias a desenvolverem-se nos

alunos:

utilizar diferentes linguagens — verbal, musical, matematica, grafica,
plastica e corporal — como meio para produzir expressar e comunicar suas
ideias, interpretar e usufruir das producbes culturais, em contextos
publicos e privados, atendendo a diferentes intencGes e situacBGes de
comunicagdo (PCN, 2010, p. 7).

Conforme observamos nessas recomendacdes dos PCN (2010), o processo
comunicativo exige o emprego de diferentes manifestacbes da linguagem em contextos
diversificados, constituindo-se numa competéncia fundamental a ser desenvolvida pelos
alunos.

Os diversos autores que discutem acerca do letramento visual, afirmam que como a
capacidade para ler imagens é resultante das préaticas sociais, ou seja, a competéncia para
interpretar e comunicar visualmente. Gracgas ao letramento visual é que conseguimos pér
no devido contexto informacbes e ideias contidas em um espaco imagético para
verificarmos sua importancia na construgdo do significado. Oliveira (2006) enfatiza o
envolvimento de outras modalidades comunicativas na construcdo de sentido na sociedade
contemporanea. Trata-se de uma concep¢do multimidia de texto que considera as diversas
marcas tipograficas, topoldgicas e imageéticas. De acordo com a concep¢do da autora, é
evidente a necessidade de aprendizagem e ensino do letramento visual paralelamente a
leitura e a escrita, para, assim, alcangcarmos os provaveis efeitos de sentido suscitados pela

juncédo das linguagens verbal e imageética. As competéncias voltadas para a interpretacéo
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das mensagens visuais a ser desenvolvidas no aluno é de suma relevancia. Para Kress e
Leeuwen (1996), devemos considerar a organizagéo, a estruturacdo das mensagens visuais,
bem como sua conexdo ao texto verbal, como independente deste, rompendo com as
concepcdes anteriores. As mesmas condigdes atribuidas ao elemento verbal passam ser
conferidas as imagens.

Ocorre, entdo, uma modificacdo do visual e o verbal ao se relacionarem

conjuntamente. Ainda segundo esses autores:

As estruturas visuais produzem significado, assim como as estruturas
linguisticas. Entretanto, as interpretaces das experiéncias sdo diferentes,
além de gerarem formas de interacdo social diferentes. Os significados
gue podem ser compreendidos pela linguagem e pela comunicacao visual
coincidem em parte, isto é, algumas coisas podem ser expressas tanto
visualmente quanto verbalmente; e em parte elas divergem — algumas
coisas podem ser “ditas” somente visualmente, outras somente
verbalmente. Mas, mesmo quando algo pode ser "dito" tanto visualmente
guanto verbalmente, a forma como serad expressa é diferente (KRESS;
LEEUWEN, 1996, p. 3).

Percebermos, nas palavras de Kress e van Leeuwen, ser possivel as imagens
constituirem representacdes textuais que exercam funcbes em contextos variados. De
acordo com Dionisio (2011), ha uma combinacdo, recombinacdo e integracdo dos
elementos visuais e verbais provenientes de diferentes dominios discursivos que favorecem
0 processo de aprendizagem. Diversas outras maneiras de representacdo da realidade e de
construcdo de significados vém sendo demonstradas pelo emprego das imagens nos mais
variados ambientes. Enquanto aspectos constituintes dos textos, 0s principios orientadores
da comunicacdo visual aparecem imersos pela inclusdo visual no contexto dos
multiletramentos e trazem a tona a definicdo das mensagens pelas imagens. Os sentidos
que os textos comunicam sdo também responsabilidade das imagens na condicdo de
elementos contidos nos mesmos. Para Kress e van Leeuwen (1996), devemos entender o
letramento visual como a capacidade de um individuo ler e compreender imagens.
Segundo os pressupostos desses autores, elementos como luminosidade, textura, formas,
espacgos, cores, organizacdo etc., juntam-se com aspectos do contexto na producdo de
significado, levando o texto visual a permitir interag@es entre os discursos.

Apresentamos até aqui consideracdes referentes aos pressupostos para nortear nossa
pesquisa mediante essas discussoes relativas ao letramento visual. Compreendendo-o ndo
apenas como a habilidade de leitura, compreensdo e interpretagdo dos madaltiplos

significados presentes nos textos multimodais, mas também como a capacidade de
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construcdo dos proprios significados em estruturas textuais constituidas de varias semioses,
inclusive a imagética. Dessa forma, concebemos o letramento visual como um componente
imprescindivel as praticas de leitura e de escrita no universo escolar a fim de se
desenvolver, nos alunos, habilidades para o melhor entendimento e interpretacdo das
relagdes entre o verbal e o visual. Desse modo, em nossas reflexdes procuramos o
adequado tratamento a leitura e a interpretacdo, ndo apenas dos elementos linguisticos,

mas, sobretudo dos elementos imagéticos presentes em géneros publicitarios impressos.

2.3.2 O leitor e seus posicionamentos: letramento critico

O letramento critico parte do pressuposto de que o leitor precisa analisar e
posicionar-se criticamente frente a textos orais e escritos, relacionando a linguagem e as
praticas sociais estabelecidas por meio de géneros. Como no processo de leitura e de
escrita ocorre uma interacdo que exige a participacdo ativa dos envolvidos, é preciso
reconhecer que 0s textos podem ter varias interpretacbes. Sendo, por essa razdo, O
letramento critico necessario para uma postura ativa do individuo em relagdo ao mundo
(OLIVEIRA, 2006).

Letramento critico significa utilizar as palavras para manipular ou evitar que nos
manipulem, abarca tudo que for relacionado ao uso do alfabeto. Também a integramos
entre escrita, fala e imagem em outros discursos, como a oralidade, webs ou video.

Uma postura ativa na interpretacdo dos textos e na compreensdo do mundo
contemporaneo resulta de uma concep¢do de letramento fundamentada na criticidade.
Nesse sentido, ocorre a busca de desenvolver-se no aluno a consciéncia relativa a
pluralidade cultural da linguagem. Ao desenvolver-se no sujeito a capacidade de
questionamento dos recursos multissemioticos usados na construcdo de significados dentro
de um contexto, paralelamente ocorre o desenvolvimento do letramento critico, ou seja, do
reconhecimento de sua condi¢do de sujeito e de suas representacdes culturais, sociais e
historicas. Segundo Rojo (2012), o letramento oferece a possibilidade de uma leitura mais
critica, na qual ocorre a reflexdo acerca de perdas e ganhos e do entendimento critico da
maneira como as multissemioses relacionam-se em situagfes sociais especificas para
constituir o sentido.

Para agir de forma critica na sociedade, somente pelo acesso as diferentes

modalidades da linguagem e do conhecimento de suas diversas formas de representacéo, o
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aluno vai poder agir de forma critica na sociedade. Oliveira (2006) aponta ainda que
sabendo utilizar as multiplas formas de comunicacdo modernas, o leitor tende a se tornar
capaz de portar-se com criticidade, fazendo usos da linguagem multimodal. A
compreensdo dos significados que estdo implicitos nos usos da linguagem permite ao
aprendiz transpor os aspectos da lingua para atingir capacidade reflexiva. Segundo Freire
(2004), mudangas no mundo através do incentivo para que o individuo se torne atuante

resultam de uma postura critica:

Na palavra ha duas dimens@es — reflexdo e acdo em uma intervencdo tdo
radical que se uma delas ¢ sacrificada — mesmo que em parte — a outra
imediatamente sofre. Ndo ha palavra verdadeira que ndo seja a0 mesmo
tempo uma pratica. Entdo ao se proferir uma palavra verdadeira se
transforma o mundo (FREIRE, 2004 p. 75).

A identificacdo ou reconhecimento de qual deve ser o seu posicionamento na
sociedade o individuo s6 pode alcancar pelo desenvolvimento de sua capacidade de
reflexdo, que € favorecida pelo letramento critico. A partir do exposto por esse autor,
concebemos que letrar de forma critica o individuo possibilita-o a ado¢do de uma postura
ativa na interpretacdo dos textos e no entendimento do mundo, pois o processo de extragao
de significado dara lugar a um processo de construcdo de sentido. Entretanto, somente a
partir da consciéncia do lugar pertencente a cada sujeito na sociedade e da consideracdo
contextualizada da linguagem essa construcao pode acontecer.

Para Oliveira (2006), a capacidade de questionar as representacdes construidas
dentro dos contextos social, cultural e historico, buscando multiplos significados é tarefa
que sé podemos atribuir ao sujeito que desenvolveu o letramento critico. Nessa
perspectiva, partimos, nesta pesquisa, do pressuposto de que quaisquer unidades
linguisticas capazes de produzir sentido devem ser consideradas como textos.

A consideracdo dos elementos do contexto de producdo dos textos, assim como de
sua interpretacdo permeia a abordagem que ora propomos, sem deixar de considerarmos
tambeém suas formas de distribuicéo e circulagdo, nem os seus leitores. Nesta investigacéo,
0s textos sdo concebidos enquanto recursos para o entendimento e insercdo na diversidade
de contextos e de culturas que nos rodeiam. Quando Freire (2004) destaca que o
desenvolvimento do pensamento critico do sujeito capacita-o a ler percebendo a relacdo
existente entre texto e contexto, fornece-nos os pressupostos para partirmos da nocao de
criticidade que se relaciona a capacidade de reflexdo sobre as leituras realizadas,

considerando a realidade social e o universo dos sujeitos, além dos elementos linguisticos.
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2.3.3 Um incentivo ao letramento em marketing

Né&o ¢ habitual o tratamento em profundidade da questdo da publicidade em salas de
aula, embora as mensagens publicitarias estejam permanentemente presentes em nossas
vidas. Elas criam e promovem habitos, atitudes e modelos, quase sempre deformando a
realidade. Por isso, no desenvolvimento de nossa proposta didatica, necessitamos
considerar diversas situacfes em que se encontram 0s sujeitos participantes, uma vez que 0
conhecimento de suas caracteristicas resulta em uma melhora significativa no processo de
ensino-aprendizagem. Conforme informado no cap. 4, o publico-alvo da presente proposta
s30 alunos do 9° ano, que vivem em um meio ambiente e familias rurbanos®, pertencentes
ao nivel sociocultural baixo, classe essa que, segundo Maria Aparecida Baccega (2014),
chega a sofrer a influéncia das acdes de comunicacdo de marketing até cinco vezes mais
que a classe alta.

Além do exposto, esses alunos estdo em plena adolescéncia, fase em que se produz
0 conhecimento do proprio individuo e o positivo ou negativo de si mesmo. Por esta razéo,
torna-se importante que nos processos de ensino-aprendizagem escolhamos atividades que
promovam a autoconsciéncia e a autoestima, por vezes, fatores que determinam o grau de
desenvolvimento escolar e da prdpria personalidade. Além disso, a publicidade ¢ um
contetdo muito préximo de seus interesses, 0 que permite promover o espirito critico.

Nos LD de Lingua Portuguesa, ha pouco aprofundamento dado ao trabalho com as
caracteristicas dos géneros de teor publicitario, visto que sdo abordados muito
superficialmente enquanto género textual, ou seja, surgem nos LDLP como mais um
género dentre tantos outros. Jonio M. Bethdnico (2008), apds analisar LD de Lingua
Portuguesa voltados para criancas entre sete e dez anos, com o objetivo de compreender
como e se eles contribuiam para a formacéo de consumidores criticos, aponta que “tanto a
linguagem de caréater publicitario quanto o tema consumo j& estdo presentes nas propostas
dos autores” (op. cit., p. 120). Ainda assim entendemos que essa presenca seja insuficiente
para promover nos estudantes a criticidade caracteristica do letramento em marketing,

definido por Bethdnico e Frade (2016) como:

* Termo usado para referir-se a é4rea de transicdo entre a zona rural e a zona urbana (Www.
http://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/)
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Capacidade de analisar criticamente as campanhas de Marketing,
desnaturalizando sua presenga, compreendendo seus artificios e
considerando a imensa variedade de formas, contetdos, suportes,
tecnologias e linguagens. Por meio do trabalho com textos, é fundamental
também abordar necessidades, desejos e habitos de consumo e questdes
como consumismo, sustentabilidade e direitos do consumidor
(BETHONICO; FRADE, 2016, p. 118).

Essas sdo possibilidades que devem ser abrangidas pelo letramento em marketing,
cujo objetivo seja fazer com os cidaddos tornem-se mais conscientes a respeito de suas
préprias motivacdes de consumo, compreendendo e interagindo com esse novo universo de
integracdo de informacdes comerciais (BETHONICO, 2008). Ainda segundo esse autor,
usar a expressdo “letramento em marketing” em vez de “letramento midiatico” ou
“letramento em publicidade” possibilita um ganho de amplitude, pois surgem relevantes
diferengas acerca das abordagens mais comuns em torno da educacdo midiatica. E como
exemplo, o autor esclarece que as acdes empresariais vao além de revistas, radios, jornais,
outdoors e internet, que sdo os suportes normalmente analisados.

Tal qual ocorre nas demais disciplinas, mesmo havendo um bom nimero de textos
da esfera do marketing nos LD, as mensagens de carater publicitario chegam a sala de aula,
através do LDLP ao acaso, sem o seu devido planejamento, podendo inclusive ser tratada
de forma improvisada, chegando a ser de fato superficial. Isso sem falar que a totalidade
dos textos publicitarios contidos nos LDLP é formada pelos géneros mais candnicos:
anuncios, capas de revistas e livros, folhetos e placas, etc. Fato, inclusive, constatado por
nGs em pesquisa junto a colecdo de LD exposta no cap. 4.

Ainda segundo Bethdnico e Frade (2016), mesmo que tais géneros presentes no LD
sejam resultantes de campanhas com estratégias voltadas ao interesse do publico juvenil, e
que apelem para as experiéncias integradas, ndo representam uma situagdo momenténea de
pratica social, visto que se trata de textos ha anos produzidos, podendo ser considerados
mais como um registro do percurso desses géneros.

Por isso, procurando alinhar nosso trabalho aos movimentos de valorizagdo da
aprendizagem voltada para a “linguagem mididtica”, buscamos também desenvolver nos
alunos um posicionamento critico reflexivo frente as mensagens de carater publicitario
atuais, pois acreditamos que esses sujeitos devem tomar consciéncia de que certas

necessidades, desejos e comportamentos, costumam ser criados pelo contexto
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mercadologico e mididtico, podendo leva-los ao consumismo e ao desperdicio,
consequentemente.

Dentro dessa perspectiva, simultaneamente aos objetivos citados no capitulo
introdutorio, procuramos desenvolver nos alunos, conforme as possibilidades: a capacidade
de compreensdo e andlise critica dos textos da esfera do marketing, enfatizando a relacdo
entrelacada das linguagens visual e imagética; e a compreensdo critica dos diferentes
modos de envolvimento e persuasdo do publico que subjazem as pecas publicitarias.
Também consideramos proficuo o trabalho com anuncios, panfletos, cartazes e rotulos de
embalagens, por serem pecas de grande portabilidade, faceis de serem levadas para a sala

de aula, além de serem textos estruturalmente muito simples.

2.4 PERFIL DO LIVRO DIDATICO E SUAS CONTRIBUICOES NA FORMACAO DE
LEITORES

Buscamos nesta seccdo ressaltar a relevancia que a escola e, em especial, o LD
possuem na formacdo de leitores, no ambito da educacdo brasileira. Ao discutirmos a
formacéo de leitores, paralelamente abordamos a evolucéo dos LD, focalizando sua fungéo
avaliativa de qualidade desenvolvida pelo PNLD, especificamente do livro didatico de
Lingua Portuguesa.

O surgimento do livro didatico (LD) coincidiu com os objetivos de auxiliar na
alfabetizacdo e propagar conhecimentos de histdria e outras ciéncias. Para isso, esses livros
surgiram como complemento aos livros classicos, de modo que seu conteido sofresse um
planejamento pedagdgico.

Atualmente, o LD tornou-se num instrumento de ensino cuja utilizagcdo resume-se
em direcionar aulas de professores e orientar a aprendizagem dos alunos. Em geral, as
informac@es contidas no LD, além de seguir o nivel escolar de conhecimento, recorrem a
atividades que facam referéncia a assuntos abordados para melhor retencdo dos contetdos
da matéria.

Como a incorporacdo de novas teorias exige constantes atualizacdo, faz-se
necessaria & implementagéo de novos exemplos e o acréscimo de contetidos relevantes para
a melhoria do ensino. Por essas razdes, € que percebemos uma constante mudanca nas
edicdes dos livros que, talvez, se deva ao carater de protagonista que Ihe vem sendo

atribuido na educagdo, pois o LD situa-se atualmente como recurso determinante das
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estratégias de ensino, ou seja, define o que se ensina e como se ensina. Desse modo, o0 LD
ganhou status de material imprescindivel no processo de ensino-aprendizagem,
transformando-se no apoio dos docentes e na principal fonte de pesquisa dos aprendizes.

Clecio Bunzen e Rojo (2008, p. 78-79) sao de opiniao que “em lugar das obras de
referéncia como antologias, seletas e graméticas, cria-se um novo tipo de material didatico
de apoio a pratica docente [...]” e, por esse motivo, “os autores de livros didaticos e 0s
editores passam a ser atores decisivos na didatizacdo dos objetos de ensino e, logo, na
construgdo dos conceitos e capacidades a serem ensinadas” (op. cit. p. 80). Se fizermos
referéncia as contribuigdes desses autores, veremos que a relevancia para a ocorréncia das
praticas de leitura sustenta-se na interlocucdo, pois o desenvolvimento dessas préaticas
ocorre pela mediacao das atividades de leitura propostas no LD. Necesséario se faz, porém,
o0 professor conceber tais atividades como subsidios relevantes para o desenvolvimento de
capacidades leitoras de um aluno que estd mais exposto as préaticas sociais letradas que
exigem dele maior reflex&o.

Na atualidade, percebemos um crescente interesse em pesquisas sobre o livro
didatico, das quais destacamos o trabalho que vem sendo realizado pelo Grupo de Pesquisa

“Livro Didatico de Lingua Portuguesa: produgdo, perfil e circulagio™

, com atuacéo
profundamente relevante sob a coordenacdo da professora Roxane Rojo. Além de
coordenar esse grupo, em mais um de seus trabalhos, Rojo (2010) expde também analise
de diversas coletaneas de textos do livro didatico de Lingua Portuguesa e inicia discussdo
acerca dos possiveis letramentos escolares a partir dos textos contidos nas colecdes.
Também Buzen (2005), em sua dissertacdo de mestrado, investigou os livros didaticos de
Lingua Portuguesa do Ensino Médio, trazendo a tona a natureza discursiva, com enfoque
no processo de producéo de textos.

Pelo até entdo exposto, parece evidente que ha um crescente interesse no

aprofundamento de pesquisas a respeito do LD. Talvez esse interesse todo seja motivado

> O Grupo se destaca em trés atividades principais: (a) a avaliagdo de livros didaticos de LP e de
Alfabetizacdo no Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD), desenvolvido pela Secretaria de Educacao
Basica (SEB) do MEC; (b) a assessoria e consultoria ao Ministério para as politicas do livro e da leitura; e,
sua atividade principal, (c) a pesquisa sobre a producdo, o perfil didatico e discursivo e a circulagio (escolha
e uso) dos livros didaticos de Lingua Portuguesa, nos niveis de ensino fundamental e médio. Disponivel em:
http://dgp.cnpg.br/buscaoperacional/detalhegrupo.jsp?grupo=0079801JV4BLX6. Em 2 jul. 2016.
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por que ele passou a exercer uma relevante funcdo no processo de formacéo de leitores,

fato que se justifica porque

O livro didatico representa apoio ao professor, por vezes, 0 apoio mais
acessivel, o que implica a demanda da escola por livros que, de fato,
priorizem a ampliacdo das competéncias dos alunos na producdo e
recepcao das diferentes préaticas das diversas linguagens (BRASIL, 2011,
p. 89).

No final da década de 1960, houve a assinatura do acordo MEC-USAID®, mais
precisamente em 1966, periodo em que 0s livros passaram a ser impressos em grande
quantidade com intuito de atender a demanda de um novo contexto escolar. De acordo com
Ezequiel Theodoro da Silva (1998), esse fato possibilitou que o LD passasse a ser utilizado
com maior frequéncia. Mas somente em 1985, com o Decreto n°® 91.542, de 19/08/85, é
que foi criado o Programa Nacional do Livro Didatico — PNLD — a fim de estabelecer e
padronizar a qualidade do ensino brasileiro, mas sem uma participacdo sistematica do
Ministério da Educacdo — MEC.

No inicio dos anos 1990, o Ministério da Educacdo — MEC — comecgou a
sistematicamente participar das decisbes sobre o livro escolar. Somente a partir dessa
época, tiveram inicio as avaliagdes do LD, as quais culminaram na inclusdo da
apresentacdo de um projeto pedagdgico embasado nos Pardmetros Curriculares Nacionais.
Dessa forma, o LD passou a desfrutar da preocupacdo com o controle de qualidade, de
modo que em 1993, o MEC selecionou especialistas para estabelecer critérios gerais de
avaliacdes e analisar as colecdes de LD mais requisitadas ao Ministério.

Contudo, s6 em 1996, o MEC estabeleceu, através de uma avaliacdo oficial
sistematica, designar a compra de livros didaticos, que também passou a depender de uma
aprovacao prévia do PNLD. A partir dessa data, pesquisadores e educadores despertaram
maior atencdo ao Livro Didatico de Portugués — LDP. O MEC entdo, objetivando a

garantia de uma maior qualidade de avaliacdo das cole¢tes de livro didatico, deu inicio a

®0 MEC (Ministério da Educacdo) e o USAID (United States Agency of International Development)
estabeleceram um acordo visando promover mudangas no ensino brasileiro. Mais informagdes disponiveis
em:  <http://www.lajedohoje.com.br/opiniac/os-acordos-mec-usaid-e-as-reformaseducacionais-no-periodo-
da-ditadu-

ra-militar>. Acesso em: 16 ago. 2016.
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publicacdo do Guia de Livros Didaticos, no qual uma comissdo oficial, educadores
envolvidos na questdo e, também, agentes de letramento, elaboram resenhas criticas dos
volumes por eles aprovados. Segundo Egon de O. Rangel (2005 p. 20), a publicacdo do
Guia pode ser encarada como parte do processo avaliatorio, na medida em que propde
valores, critérios e patamares de exigéncia, diferentes ou complementares a avaliacdo, mas
sempre em sintonia com a “virada pragmatica”.

O chamado atendimento universal (selecdo universal) teve inicio a partir de 1998,
quando os livros do PNLD passaram a ser utilizados pela escola por um periodo de trés
anos, sendo chamada de “atendimento universal” a selec¢do realizada ao final de cada ciclo
de trés anos, considerado o fim da vida Gtil determinada para livros do PNLD.

Pelas consideracbes aqui expostas, podemos inferir que o estabelecimento de
perspectivas tedricas e metodologicas mais consistentes para o LDLP deu-se partir, e
principalmente depois, da implantagdo da avaliacdo sisteméatica PNLD. Assim como a
reformulacdo da reflexdo a respeito do ensino da lingua materna possibilitou que essas
perspectivas fossem efetivadas, acontecendo de fato uma mudanca de paradigmas. Para
Rangel (2005), o PNLD serviu para fixar de forma particular a lingua e a linguagem nos
livros didaticos. Especialmente, os LDLP devem, de acordo com o autor, (inter)agir e ndo
apenas fazer exposicdo de um conjunto de informagdes gramaticais. Razdo pela qual o
trabalho pedagdgico deve centrar-se na leitura.

No tocante a perspectiva social da leitura, o autor ainda esclarece que a presenca
das teorias de letramento na escola acontece de forma reveladora do carater socio-historico
formador presente nela. A mudanga de paradigmas proposta pelo PNLD trouxe, como
consequéncia, principios e critérios, dentre o0s quais, as praticas de letramento,
fundamentais para o trabalho da avaliacdo do LDLP. Desse modo, a satisfacdo do educador
e do aluno depende dos critérios de analise aplicados a cada livro inscrito no programa

através da adequacao dos instrumentos didaticos.
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3 0S ASPECTOS DA MULTIMODALIDADE TEXTUAL E OS GENEROS
PUBLICITARIOS NO LIVRO DIDATICO

Por tradicdo, acostumamo-nos a pensar que a aprendizagem e ensino de leitura séo
realizados principalmente através do uso de recursos linguisticos. No entanto, estudos ja
constataram que o material educativo atual, a exemplo do LD, apresenta textos produzidos
numa marcante diversidade de recursos. Tal diversidade constitui a perspectiva multimodal
da comunicacdo, por meio da qual varios modos semi6ticos sdo montados em materiais de
ensino e oferecem aos alunos um significado complexo a ser construido a partir da
integracdo multimodal.

Neste capitulo, expomos resultados de nossas leituras acerca de pressupostos que
objetivaram explorar a caracterizagdo de leituras necessarias para interpretarmos, por um
lado, se os materiais de ensino precisam responder ao conhecimento especifico que nutre
este objeto de estudo, ou seja, o texto multimodal; e por outro, se 0s recursos disponiveis
para esta tarefa sdo variados e estdo ao alcance das escolas publicas e ndo exclusivamente
nos trabalhos académicos.

Frente ao exposto, consideramos valido abordarmos a concepcdo de géneros
proposta pelo Interacionismo Sociodiscursivo (ISD), corrente tedrica essa que 0s concebe
como mediadores das agdes verbais constitutivas do social. Inclusive, expomos a relacédo
estabelecida entre o ISD e o fazer pedagdgico proposto por Dolz, J. e Schneuwly, B.
(2004). No tocante a materialidade textual, trazemos esclarecimentos acerca do carater
social dos aspectos visuais envolvidos na leitura, fundamentando-nos nos estudos de
Santaella e Noth (2005); Oliveira e Dias (2016); Dionisio (2011) e, principalmente, Kress e
van Leeuwen (1996). Autores estes que nos levam a entender como a lente da GDV pode
ser util enquanto método de andlise de textos multimodais, caracterizando, assim, a
semiotica social.

Para fundamentarmo-nos acerca da gama textual pertencente ao dominio da
publicidade, buscamos compreendé-lo desde os estudos de Sandmann (1999), que define a
publicidade a partir de sua funcdo comercial; Sievert (2001), por conceber os textos
publicitarios como portadores de uma natureza hibrida em sua composicdo; Durandin
(1999), para o qual os argumentos da publicidade ndo desfrutam do compromisso com a

verdade.



47

Ainda neste capitulo, tracamos um percurso de leitura e compreensdo de textos
publicitarios por meio da GDV. Para isso, partimos das ideias de Dondis (1997),
Petermann (1996), até a exposicdo dos atributos dos textos publicitarios que norteardo a
nossa proposta de intervencdo didatica, tendo as categorias da GDV como guia.
Finalizamos este capitulo expondo nossos levantamentos sobre a escolarizacdo de textos
multimodais nos LD de Lingua Portuguesa e a abordagem que estes fazem dos textos

publicitarios.

3.1. GENEROS TEXTUAIS SOB A PERSPECTIVA DO INTERACIONISMO
SOCIODISCURSIVO

Observar o desenvolvimento das formas particulares de organizacdo social do ser
humano paralelamente as formas de carater semiotico, partindo da historicidade, constitui
0 interesse do Interacionismo Sociodiscursivo (ISD). Jean-Paul Bronckart (1999) parte do
entendimento das acOes verbais enquanto mediadoras e constitutivas do social, de onde
ocorrem interagdes de multiplos interesses, conceitos, valores, teorias, objetivos e
significacBes de si e dos outros. Sendo essas as bases desse aporte tedrico, Bronckart
(1999, p. 14) ainda defende que “os textos e/ou discursos sdo as unicas manifestagdes
empiricamente observaveis das a¢des de linguagem humanas”.

Os autores russos Vygotsky, Leontiev, Bakhtin e Bakhtin/Volochinov situam-se no
percurso tedrico por Bronckart tragado, o qual se pautou principalmente tanto nas ideias
dos citados autores como também se fundamentou em autores como Habermas e Foucault.
O ISD configura-se como um quadro teérico que concebe as condutas humanas como
“acOes situadas cujas propriedades estruturais e funcionais sdo, antes de qualquer coisa, um
produto da socializagdo” (BRONCKART, 1999, p.13). Além de Bronckart, os autores
Dolz, J. e Schneuwly, B. (2004) coadunam-se com a perspectiva do ISD, formando o
conhecido grupo de Genebra.

Para demonstrar que do pensamento consciente depende a atividade de linguagem,
Bronckart (1999) esboga um longo caminho tedrico, afirmando, inclusive, que o
pensamento consciente depende da interiorizacdo dos signos linguisticos e da lingua,
através da qual se constroem os textos/discursos, para se diversificarem em géneros. Ao

definir os géneros como “espécies de textos que apresentam caracteristicas relativamente
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estaveis e que ficam disponiveis no intertexto” (Op. cit., p. 137), o autor evidencia sua
inspiragéo bakhtiniana.

No entanto, Bronckart (1999) também adverte que o agente produtor dos géneros
precisa dominar uma serie de decisfes e possuir competéncia para executar certas acdes de
linguagem requeridas pelos géneros. Dentre tais decises, 0 autor destaca a selecdo que
deve acontecer dentro de uma gama de possibilidades de géneros existentes que lhe
parecam exigidos pelo contexto e pela intencdo comunicativa. Igualmente, o produtor
podera decidir por acrescentar algo a forma destacada ou recria-la.

Esse autor reconhece a existéncia de certa dificuldade para se chegar a um consenso
nas teorias de géneros perante a diversidade de critérios possiveis para definir-se um
género. E passa a exemplificar: mesmo havendo diversos estudos sobre géneros, esse é
ainda um conceito que se apresenta de modo bastante vago, ja que as mdultiplas
classificacbes sdo marcadas pela instabilidade. Fato esse que o autor atribui a uma série de
fatores: a atividade humana implicada, efeito comunicativo visado, tamanho e/ou natureza
do suporte utilizado, contelldo tematico abordado, entre outros. Ademais, ele nos lembra da
influéncia do carater histérico sobre a definicdo de um género: géneros tendem a
desaparecer, ou a reaparecer sob formas parcialmente diferentes, alguns géneros
modificam-se, novos géneros surgem. Conclui, entdo, que “os géneros estdo em perpétuo
movimento” (BRONCKART, 1999 p. 74).

E vélido ressaltarmos que os autores Dolz, J. e Schneuwly, B. (2004) compartilham
dos pressupostos tedricos desenvolvidos por Bronckart (1999) acerca do ISD, e que os trés
pesquisadores inserem-se nessa concep¢do de linguagem. No entanto, esse
compartilhamento é, em certos aspectos, relativo, pois os interesses de Bronckart (1999)
voltam-se para questdes epistemoldgicas e centram-se atualmente em pesquisas sobre o
trabalho. Ja Dolz, J. e Schneuwly, B. (2004), representantes nos estudos do ISD sobre o
fazer pedagdgico, aqui no Brasil, direcionam-se para o ensino do género textual como acéo
social em sala de aula, sendo o ensino, portanto, a sua preocupacao. E como exemplo dessa

representacdo, citamos Edsonia de S. O. Melo et al (2012, p. 153):

Entendendo que as regularidades internas e externas aos géneros podem
se tornar elementos ensinaveis dentro do contetdo das aulas de lingua
portuguesa, recorremos a proposta do Grupo de Genebra para o
trabalho com os textos e com o desenvolvimento das capacidades de
linguagem dos estudantes. (Grifos nossos)
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A obra Géneros orais e escritos na escola, publicado em 2004, com a organizagao e
traducdo de Roxane Rojo e Glais Cordeiro, tornou-se uma referéncia na elaboracdo de
grande parte dos materiais didaticos para o trabalho com géneros. Seus autores Joaquim
Dolz e Bernard Schneuwly séo pesquisadores do Grupo de Genebra que atualmente dédo
continuidade as questdes relacionadas as préaticas de linguagem que se materializam nas
atividades dos alunos. Para esses autores, as atividades de linguagem encontram nos
géneros seus suportes, ja nas salas de aula, como em qualquer contexto de ensino, ocorre
um desdobramento dos géneros, pois alem de instrumentos de comunicacéo, caracterizam-
se como objetos de ensino-aprendizagem.

Dolz e Schneuwly (2004, p. 69) enfatizam que o “género trabalhado na escola ¢
sempre uma variacdo do género de referéncia, construida numa dindmica de ensino-
aprendizagem, para funcionar numa instituicdo, cujo objetivo primeiramente ¢ este”. Dessa
forma, os autores apresentam as sequéncias didaticas (SD): “... conjunto de atividades
escolares organizadas, de maneira sistematica, em torno de um género textual oral ou
escrito” (DOLZ; SCHNEUWLY, 2004, p. 97). De carater mais amplo, as SD consistem
num modelo a ser apresentado e esta associado as pesquisas sobre a aquisicdo da lingua
escrita através de um trabalho sistematico com géneros textuais. Assim, as SD visam
auxiliar o aluno no desenvolvimento de competéncias linguisticas que facilitem o acesso a
diferentes géneros de maneira efetiva.

Tal conjunto de atividades é planejado para ensinar um conteudo, etapa por etapa
da seguinte forma: 1) apresentacdo da situacdo, explanacédo de forma detalhada do trabalho
que os alunos deverao realizar; 2) producdo inicial, que visa a preparacao do contetdo que
sera trabalhado; 3) sequéncia de modulos, destinados a levar estratégias de estudo que
ajudem os alunos a adquirir determinadas habilidades; 4) producdo final, instante de
colocar em pratica os conhecimentos adquiridos ao longo do processo. Portanto, a
sequéncia didatica proposta pelo grupo de Genebra “procura favorecer a mudanga ¢ a
promogao dos alunos ao dominio dos géneros e das situagdes de comunicagdo” (DOLZ,;

SCHNEUWLY, 2004, p. 97).

3.2 MATERIALIDADE TEXTUAL: REPRESENTACAO E SEMIOTICA

A regulagéo convencional e a liberdade de execucgéo e interpretacdo de significados
parecem reger a comunicagdo visual num complexo processo de combinacdo e

retroalimentacdo (ECO, 1970). Partindo dessa e outras reflexdes semiologicas no ambito
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do visual, este autor aponta-nos caminhos possiveis na busca de uma compreensdo plena
dos significados de uma imagem, independente de método ou teoria adotada. Umberto Eco
(1970), além de instrumentalizar o leitor, direciona-o a duas vertentes: o iconicismo, no
qual assevera que a imagem ndo imita seu objeto, exceto se houver uma construcao ou
configuragdo que remeta a um objeto através de sua semelhanca. Pertencentes a tal
vertente, o autor indica tedricos como Morris, Schaeffer, Gombriche e C. S. Peirce; e 0
convencionalismo, para o qual a concepcdo da realidade depende de uma construcao
cultural, sendo o “mundo natural” o produto de uma “telha de leitura”. Além de englobar-
se nesta vertente, Eco (1970) cita Greimas. Logo, consideramos a teoria multimodal ou
GDV, também denominada semidtica do social, uma teoria convencionalista, ja que suas
afirmacdes dao-se em acordo comum ou entendimento (tacito ou expresso) daqueles que a
utilizam.

Mesmo nosso trabalho ndo se destinando a um estudo semiotico, nem almejando
identificar as unidades componentes dos sistemas linguisticos, ou descrever seus principais
aspectos, entendemos ser necessario expor resultados de nossas leituras acerca da
semidtica, dada a caréncia de nortear nosso trabalho também a partir dessa teoria.

Para Lucia Santaella e Noth (2005), a semidtica € uma area do conhecimento
existente ha um longo tempo e esclarece as formas como o individuo da significado a tudo
que o cerca. Por esta razdo, esta autora afirma se a semidtica a ciéncia que estuda 0s signos
e todas as linguagens e acontecimentos culturais como se fossem fendmenos produtores de
significado e definindo a semiose como o processo pelo qual o signo adquire significacéo,
a semidtica provém da raiz grega ‘“semeion”, que denota signo. Portanto, cognato de
“semeiotikeé ", a arte dos sinais.

A semidtica expande o campo da linguagem para além de qualquer sistema de
signos — artes visuais, musica, fotografia, cinema, moda, gestos, religido, dentre outros.
Segundo Santaella e Noth (2005), a semiética estuda como esses mecanismos de
significacdo se processam natural e culturalmente, ou seja, lida com os conceitos, as ideias.
Dessa forma, vemos que a mesma é contemporanea do nascimento da filosofia, pois sua
origem remota a Grécia Antiga. Entretanto, mais recentemente expressaram-se 0s mestres
conhecidos como precursores deste ramo. Em principios do século XX, muitas pesquisas
vieram a luz, mas foi gracas aos autores Ferdinand de Saussure e C. S. Peirce que esta

disciplina tornou-se uma ciéncia e ganhou sua independéncia.



o1

A semiotica de Peirce € um saber abstrato e formal, generalizado, por isso ndo deve
ser considerada um ramo do conhecimento aplicado. Ao considerar as possibilidades
oferecidas ao nosso conhecimento, exigindo de nds a constatacdo de sua existéncia, e
tentando distinguir o pensamento do ato de pensar racional, ele concluiu que nossa
consciéncia passa por trés etapas para perceber a experiéncia. S&o elas: qualidade, relagéo,
posteriormente substituida por reacdo - e representacdo, trocada depois por mediacdo
(SANTAELLA; NOTH, 2005).

De acordo com a autora, Peirce entendia que era através de uma triade que as
pessoas exprimiam o contexto a sua volta. Assim primeiridade, segundidade e terceiridade
formam tal triade, alicerces de sua teoria. Na primeira qualidade percebida pela
consciéncia, ocorre uma sensagio ndo visivel, ténue. E aquilo que imprime graca e um
colorido sensivel ao nosso consciente, aquilo que esta presente, imediato, o entendimento
superficial de algo, constituindo, assim a primeiridade. Enquanto a segundidade é o
resultado da percepcédo de eventos exteriores, relacionados a matéria, a realidade concreta,
na qual estamos constantemente em interacdo. Logo, constitui uma compreensdo mais
profunda dos significados. Encontramos na terceiridade o ambito em que se realiza a
elaboracdo intelectual, ou juncdo dos dois primeiros aspectos a sua vivéncia, isto €, uma
conferéncia da estruturacdo dos dois primeiros elementos em uma oragdo, 0 contexto
pessoal necessario. E essa elaboracdo intelectual torna-se Gtil para referirmos ao estrato
inteligivel da experiéncia, aos significados dos signos, a esfera da representacdo e da
simbolizacdo. Procurando explanar a categorizacdo de signos, Santaella e Noth (2005, p.

42) esclarece:

Peirce identifica trés tipos de signos: o icone, elo afetivo entre o signo e o
objeto em si, como a pintura, a fotografia, etc.; o indice, a representacdo
de um legado cultural ou de uma vivéncia pessoal obtida ao longo da
vida, 0 que leva imediatamente a compreensdo de um sinal, o qual se
associa a esta experiéncia ou conhecimento ancestral. Exemplificando
com: “onde ha fumaga (indicio causal), ha fogo (conclusdo a partir do
sinal visualizado); e o simbolo, associacdo arbitraria entre o signo e o
objeto representado”.

No entanto, consideramos salutar a autora ressaltar que iconicidade, indexicalidade
e simbolicidade ndo atuam isoladamente, visto que se fazem presentes em todo e qualquer

processo signico. Apenas quando ocorrer a preponderancia de um desses aspectos sobre 0s
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demais havera alguns processos a serem classificados mediante uma dessas categorias:

icone, indice ou simbolo.

3.3 DA MULTIMODALIDADE TEXTUAL AS CONTRIBUICOES DA GRAMATICA
DO DESIGN VISUAL

A linguagem abrange as condic¢des sociais de producdo de significados em que
texto e contexto se interrelacionam, por isso é tomada como ndo restrita as estruturas
linguisticas, ou seja, passa pelo filtro da sociossemittica (HALLIDAY; MATTHIESSEN,
2004 apud OLIVEIRA; DIAS, 2016). Por essa razdo, a linguagem é considerada pela
Gramatica Sistémico-Funcional (GSF) como um dos diversos sistemas de criacdo de
significados, os quais fazem parte da cultura de uma sociedade.

Talvez por saber que as escolhas motivadas socialmente criam os significados € que
Halliday e Matthiessen (2004 apud OLIVEIRA; DIAS, 2016) consideram que 0S textos
apresentam uma configuracdo contextual a qual possibilita o reconhecimento de suas
condicdes de producdo (campo de interacdo), do estabelecimento de relacBes entre o0s
interlocutores (relacdes) e das estratégias linguisticas empregadas na construcdo da
linguagem (modo). No entanto, a Gramética do Design Visual (GDV) de Kress e van
Leeuwen (1996) nasce daquilo que diferencia a Gramatica Sistémico-Funcional da
Linguistica Textual (LT), porque na LT prevalece o componente verbal, ja a GSF lanca seu
olhar sobre os multiplos sistemas semio6ticos componentes dos textos. Entdo, os autores da
GDV, ao adaptarem categorias da GSF de Halliday e Matthiessen, propuseram um novo
instrumento de analise de textos multimodais, no qual desenvolveram um método de
analise semidtica social da comunicacdo visual. Desse modo, Kress e van Leeuwen (1996)
partem da perspectiva funcional da linguagem para, entdo, discutirem o papel dos
elementos visuais na composic¢ao do texto escrito.

Portanto, o conjunto de signos forma um texto a partir do momento em que se
constitui uma unidade significativa que ndo sé representa 0 mundo, mas também
estabelece a interacdo social. Como o trabalho de Kress e van Leeuwen (1996) propde, 0s
textos, ainda que utilizem apenas a linguagem visual, formam uma unidade significativa e,
ao articularem os signos visuais com a linguagem verbal, constituem um texto multimodal.

Pelo exposto, os pressupostos de Kress e van Leeuwen (1996) vao ao encontro dos
postulados em Dionisio (2011), acerca do carater dos textos multimodais como

documentos linguisticamente materializados mediante a integracdo de dois ou mais modos
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de representacdo distintos. Posto que esta autora, para justificar seu posicionamento acerca
da multimodalidade como trago constitutivo do texto falado e escrito, expde-nos quatro
pressupostos que respaldam a nocdo de que toda manifestacdo da linguagem seja

inerentemente multimodal:

(i) as acdes sociais sdo fendmenos multimodais;

(ii) géneros textuais orais e escritos sao multimodais;

(iii) o grau de informatividade visual dos géneros textuais da escrita se
processa num contl'nuo; €

(iv) ha novas formas de interagdo entre o leitor e o texto, resultantes da
estreita relagdo entre o discurso e as inovages tecnoldgicas. (DIONISIO,
2011, p.139)

Em ambas as obras mencionadas anteriormente, somos levados a conceber que, em
qualquer texto, diferentes modos semidticos contribuem para o seu significado e, por essa
razdo, todo texto € multimodal. Em Koch e Elias (2014, p. 28), também percebemos o
compartilhamento desses postulados, uma vez que segundo as autoras, todos 0s textos
portam uma marca linguistica e uma natureza multimodal e multissemidtica em seus
aspectos materiais. 1sso significa que, mesmo nédo dispondo da juncdo da escrita alfabética
e a imagem, qualquer texto tende a materializar elementos multimodais.

Ao desenvolverem o método de anélise semidtica social da comunicagdo visual, no
qual discutem o papel dos elementos visuais na composi¢cdo de um texto escrito, Kress e
van Leeuwen (1996) basearam-se na Gramética Sistémico-Funcional (GSF),
particularmente no modelo das macrofungdes da linguagem, desenvolvido por Halliday,
destacando o carater ideolégico que tais elementos desempenham (OLIVEIRA; DIAS,

2016). Para Kress e van Leeuwen (1996, p. 47):

As estruturas visuais ndo simplesmente reproduzem as estruturas da
realidade. Pelo contrério, elas produzem imagens da realidade que esta
vinculada aos interesses das instituigdes sociais no interior das quais as
imagens sdo produzidas, circuladas e lidas. Elas sdo ideologicas. As
estruturas visuais nunca sdo meramente formais: elas tém uma dimenséo
semantica profundamente importante.

Segundo Oliveira e Dias (2016), partindo do modelo de abordagem da semidtica de
Halliday até a sugestdo de Kress e van Leeuwen (1996), podemos atribuir as imagens trés
diferentes tipos de significado, denominados na GDV por metafuncdes: representacional,
interacional e composicional. Ao procurar conceber “obras de arte, mapas, cartazes, paginas
de diferentes espécies, de livros a websites, entre outros do género” como ocupagdo da

Gramatica do Design Visual (GDV), os autores sugerem sua interrelacdo com o modelo de
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gramatica de Halliday, a linguistica sisttmico-funcional (GSF), conforme o seguinte quadro
comparativo:
Quadro 1 - Correlacdo entre a Gramatica do Design Visual (GDV) e a Gramatica Sistémico-

Funcional (GSF)
A metafuncgdo representacional, correspondente a ideacional da GSF

A metafuncdo interacional, relacionada a interpessoal da GSF

A metafuncdo composicional, em consonancia com a textual da GSF

Fonte - adaptado de Kress e van Leeuwen (1996)

Com o intuito de explicarmos sinteticamente cada uma dessas categorias de anélise,
expomos em seguida breve relato de nossas leituras:

A metafuncéo representacional fornece respostas para a pergunta: “de que trata a
imagem?”, referindo-se as entidades da composicao visual, ou seja, as pessoas, aos animais
e aos objetos representados e localizados em um determinado ambiente. Kress e van
Leeuwen (1996) distinguem detalhadamente dois processos basicos dentro desta

metafuncéo, conforme quadro 2:

Quadro 2 - Metafungdo representacional

estruturas ~ :
acao transacional

narrativas

reagdo nao-transacional

metafuncao

representacional unidirecional

processo verbal bidirecional

processo mental

estruturas

conceituais 5
analiticas

classificatorias

simbdlicas

Fonte - Adaptado de Kress e van Leeuwen (1996)

A metafuncdo interacional basicamente responde a pergunta: “como a imagem
atrai o espectador?”, além de estudar a relagdo que se estabelece entre o produtor, os
participantes representados (PR) na composicdo visual e o participante interativo (Pl),

espectador ou leitor. Kress e van Leeuwen (1996) consideram que a natureza interativa do
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significado estd relacionada as seguintes categorias, conforme explicitadas a seguir e
esquematizadas no quadro 3.

Quadro 3 - Metafuncao interacional

demanda

oferta |

contato

-
pessoal
\ .
= social
impessoal
N\ S ;
distanciasocial
metafungdo envolvimento
interacional destaque
poder
y atitude/perspectiva e

modalidade naturalista

abstrata

tecnoldgica

Fonte - adaptado de Kress e van Leeuwen (1996)

a) o grau de distancia social e intimidade estabelecida entre o criador e o receptor
de imagem, conforme determinado pelo uso de primeiros planos (close-ups), quando se
quer sugerir um relacionamento intimo e pessoal entre PR e PI; planos médios, envolvendo
apenas uma certa relacdo social, ou com um posicionamento de longa distancia, que ao
oposto, envolve uma certa objetividade e distanciamento social;

b) o contato visual entre 0s PR, e entre estes e o PI; aqueles podem muito bem
dirigir seu olhar diretamente para o observador, de forma compromissada (imagem de
demanda), ou tornar-se meros objetos de contemplacdo, desde que haja uma troca de
olhares entre eles (PR e PI) ou observar um objeto dentro da imagem (imagem de oferta);

c) atitude, expressdao do grau de envolvimento do produtor e do observador da
imagem com as entidades representadas na composicdo, € determinado pela posi¢do destas
ultimas em angulo horizontal. Ao contrario do angulo obliquo, que sugere certa distancia, o
angulo frontal cria alto nivel de envolvimento entre o Pl e os PR;

d) o grau da forca do angulo vertical, que inclui dois tipos de relacBes possiveis:

0s proprios PR dentro da imagem, e estes e o Pl. Dependendo se o posicionamento ocorre



56

de um angulo baixo, médio ou alto, a relacdo de poder entre o espectador e 0 PR seré
superior, igual ou inferior, respectivamente (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996);

e) e, por fim, a modalidade, responsavel por relacionar cultura e sociedade a
realidade. A modalidade da imagem também é um dos aspectos da dimensao interacional
da imagem, pois é ela responsavel pela questdo vital da credibilidade das imagens, ndo em
termos da credibilidade da fonte, mas da prdpria forma das mensagens. Inclusive, Kress e
van Leeuwen (1996), opinam que ao se basearem nos marcadores de modalidade da
prépria mensagem, os individuos agem de acordo com a credibilidade percebida. Sdo os
marcadores presentes nas imagens visuais que fazem com que estas sejam interpretadas
com mais realismo ou ndo. Kress e van Leeuwen (1996) relaciona oito marcadores de
modalidade, sendo que alguns sdo mais relevantes que outros para o tipo de imagem:
saturacdo da cor, diferenciagdo cromatica, modulacdo cromatica, contextualizacéo,
representacdo do pormenor, profundidade, iluminacéo e brilho.

Metafungdo composicional, a qual busca responder a esta questdo: “como se
relacionam entre si as metafuncdes representacional e interacional e como compdem um
todo coerente?” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 181). A distribuigdo das imagens ¢
equivalente as funcBes da linguagem: numa série de regras que permita que 0S signos
linguisticos sejam dispostos de uma forma que tenham sentido para o leitor. A metafuncédo
composicional analisa, portanto, o posicionamento dos elementos representados e seu valor
e proeminéncia informativa dentro da imagem, conforme exposto em seguida, quadro 4:

N&do obstante a todas as categorias da GDV supracitadas, em nossa proposta,
enfatizamos os aspectos relativos a interacdo PR e P, pois sdo o0s aspectos que entram s&o
acionados a servico das estratégias de persuasdo, conscientes ou inconscientes, produzidas
pelo produtor-anunciante no intuito de seduzir o leitor-consumidor. Dessa forma, servirdo
de ancora para o entendimento dos motivos e dos significados das escolhas feitas com
relacdo as imagens que constituem os anuncios publicitarios impressos, a metafuncéao
interacional e cada um de seus aspectos j& descritos: contato, distancia social, atitude e
modalidade; e os trés sistemas interrelacionados da metafuncdo composicional: valor da

informacdo, saliéncia e enquadramento.
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Quadro 4 - Metafungdo composicional

dado
: novo
valor da informacao
ideal
real
Metafuncao
o centro
composicional saliéncia
margens
triptico
i
maxima
i o
minima
enquadramento
conexdo-grupos
desconectado - isolado

Fonte - Adaptado de Kress e van Leeuwen (1996)

Dessa forma, mesmo entendendo a multimodalidade como trago caracteristico de
toda composicdo textual, na qual ocorre a mobilizacdo de uma vasta quantidade de
elementos semioticos para sua construcdo, além da modalidade escrita da linguagem,
adotamos, em nossa proposta, 0 conceito de texto multimodal para nos referirmos a
qualquer composicgéo textual escrita resultante da articulagdo entre dois ou mais modos de
representacdo, com efeitos combinados de uma forma que a alteracdo em um deles resulte
também em alteracdo do efeito desejado para interacdo. Assim, desconsideramos, em nossa
analise, os textos nos quais a imagem possui funcdo meramente ilustrativa ou decorativa.
Isso, considerando que enquanto em disciplinas técnicas, como Ciéncias, Tecnologia e
Geografia, as imagens tornaram-se num meio importante para representar conteddos
curriculares, enquanto nos contetdos humanisticos, como Histdria, Inglés e Estudos da
Religido, a funcdo das imagens varia entre ilustracdo, decoracdo e informacdo (KRESS;
VAN LEEUWEN, 1996). Além disso, tambem partimos da nocdo de texto segundo a
definicdo adotada no ISD: toda unidade de producdo de linguagem situada, acabada e

autossuficiente do ponto de vista da acdo ou da comunicacdo (BRONCKART, 1999).
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3.3.1 A semiotica social: um elo continuo na compreensao leitora

Ciéncia que se ocupa em analisar a forma como os diversos signos relacionam-se
na construcdo dos discursos, a semiotica social tornou-se bastante atil por revelar os
interesses envolvidos na organizacdo das mensagens. Esta ciéncia é recente (1996-2006) e
seus autores principais sdo Gunther Kress e Theo van Leeuwen. E uma teoria que
considera o fato de a informacgdo que percebemos nos chegar através de diversos modos
semidticos, uma vez que sao visuais, auditivos, escritos etc. Estes modos entram em jogo
para nos persuadir, atuando por todos 0s meios perceptivos. Também considera que deve
haver um elo continuo na leitura de textos: tanto imagens como palavras nos ddo o sentido
global do texto. Inclusive, a nocéo de texto amplia seu &mbito, segundo a semidtica social:
texto ndo significa apenas algo escrito, densos conjuntos de letras, mas também algo mais
criativo, mais elaborado, que combina imagens, espagos, ordem, letras, etc.

A semiotica social também busca resolver questdes do tipo: como estdo
estruturados os textos? Que mensagem ou mensagens nos oferecem? Ha mensagens
implicitas? Predomina mais a escrita que a imagem, ou vice-versa? Ha coeréncia entre o
gue se apresenta escrito e 0 que se apresenta de forma visual, ou ha uma visivel desordem?
A quem se dirige a mensagem do texto? Remete-nos somente a informag&o principal ou
envolve outros aspectos culturais da sociedade? Em sintese, evidencia que a linguagem
grafica ndo se compde apenas dos elementos verbais. Envolve muitos outros aspectos, 0s
quais nos remetem ndo apenas a informacdo principal, mas também a questdes sociais,
culturais, de prestigio etc., inclusive, também sdo aspectos considerados neste trabalho.

Assim, essa gama de formas de representagdo passa a ser conceitualizada na
semidtica como modos semidticos. Para S6nia Maria de O. Pimenta (2011), as diferentes
ideologias e manifestacdes culturais que marcam as praticas comunicativas constroem
socialmente os sentidos e tornam-se, por essa razdo, o foco da semidtica. Os estudos
referentes a semiotica intensificaram-se nos ultimos 80 anos, e se dedicaram a refletir sobre
como as interagdes sociais com bases comunicativas sdo processadas de acordo com o
interesse de quem as utiliza. Esses estudos orientam-se nos pressupostos que se baseiam
nos estudos linguisticos de Saussure (1970), partindo dos termos “langue” e “parole”. Na
concepcao saussuriana, a arbitrariedade rege os signos, sendo estes constituidos por
significante e significado, cabendo a elementos exteriores aos sujeitos o estabelecimento da

representacéo.
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Como apontam Kress e van Leeuwen (1996), os signos, na semidtica social, séo
caracterizados a partir do processo de producdo atraves da juncdo de significantes e
significados, sendo o processo de criacdo de mensagem proveniente da historia de seu
autor, marcado por um contexto especifico. O interesse do produtor pelo objeto é que
determina sua representacdo na criagdo de uma mensagem, a partir desse interesse ocorre a
escolha dos signos, motivada por razdes sociais que refletem as relagcdes de poder contidas
nos atos comunicativos e constituem os dispositivos ideoldgicos dos grupos sociais
dominantes.

A representagdo e a comunicagdo sdo dois eixos de bastante relevancia que o
ambito da semidtica social considera. No eixo da representacdo, o qual constitui um
complexo processo de producdo, tais consideracdes devem-se a histdria cultural, social e
psicolégica do produtor do signo. Conforme enfatizam Kress e van Leeuwen (1996), € o
aspecto representativo do objeto em um contexto especifico que define a escolha de uma
representacdo, ou seja, a selecdo é determinada pelo interesse. Quanto ao eixo da
comunicacdo, esta depende do conhecimento semiotico do interpretante para entender a
mensagem, pois seu entendimento ocorre através de articulacdo e interpretacdo. O eixo da
comunicacdo é assim definido por Pimenta (2011, p. 24): “as escolhas, isto &, as formas de
expressdao dos atores sociais sdo ativadas a partir do que eles consideram ser mais
transparente naquele contexto e naquela cultura”. Dessa definigdo, entendemos a
comunicacdo como um processo decorrente da relacdo que se estabelece entre o produtor e
a interpretacdo daquele que esta recebendo a mensagem.

Nesse contexto, segundo Kress e van Leeuwen (1996), percebemos que a
organizacdo da linguagem gira em torno de um contexto no qual tanto autor quanto leitor
fazem selecdo de um modo semidtico numa série de possibilidades para enfatizar sua
producdo. Entretanto, a fim de que a mensagem torne-se compreensivel, no final, ocorre a
unido de todos os modos semioticos. Ver a comunicagdo como um conjunto de
significados fora de contexto seria um equivoco, segundo Kress e van Leeuwen (1996),
pois, s6 em condicBes sociais particulares e motivadas por instrumentos e agentes diversos,
que o surge o sentido. O pressuposto do qual partem esses autores é que a elaboracdo de
mensagens de forma compreensivel pelos participantes de uma agdo comunicativa ocorre
em contextos particulares. Assim, tanto a estrutura social como as ideologias marcam a
comunicacgédo, determinando as relacbes entre os sujeitos. Com as imagens acontece o

mesmo processo, ou seja, elas se articulam em arranjos visuais também construindo
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significados ideacionais, interpessoais e textuais. Logo, tanto a linguagem verbal como as
imagens agem como modo de representacao, negociacdo de identidades e relacfes sociais.

Kress e van Leeuwen (1996), referindo-se a multimodalidade, mostram que o
interesse dessa area consiste em explorar cada modo semiotico participante nos processos
de comunicagédo e representacdo. Esses modos, sejam verbais ou ndo verbais, possuem
diferentes formas de representacdo a ser usadas na constituicdo dos textos. A constituigéo
de uma mensagem ndo esta limitada apenas a escrita, a fala ou a imagem, pois ha outros
recursos semidticos que podem ser empregados, podendo, inclusive, acontecer a
articulacdo de muitos outros elementos, produzindo diferentes significados. Somente em
conjunto com outros modos de representacdo, a lingua, falada e escrita, pode ser entendida
e construir as mensagens. Como observado por Kress e van Leeuwen (1996), as acdes
humanas socialmente definidas e formadas social e historicamente devem ser o foco da
teoria da semiotica, considerando tais agBes como transformadoras dos recursos
representacionais existentes. Assim, o interesse da semidtica abrange todas as formas de
significacdo da atividade humana que sejam permeadas por diferentes intencfes por parte
de quem produz os textos.

A definicdo de lingua, na teoria da semidtica social, entendida como integrante de
um contexto sociocultural, resultante de um processo de construgdo social é defendida por
Vieira (2007). A existéncia de um compartilhamento de um significado cultural pelo
escritor e pelo leitor é que justifica esta ideia: “No momento em que um texto é escrito,
essa realizacdo escrita torna-se material, substancial e contém significados especificos
dentro de cada cultura, ao longo da histéria, expressos por cada modo de representacdo
utilizado” (VIEIRA, 2007, p. 91). Dessa forma, ha possibilidade de afirmarmos que a
semidtica social possui como funcdo primordial investigar exaustivamente a semiose
humana para o entendimento do significado de cada modo de representacdo dentro de uma
cultura especifica.

Segundo Josenia A. Vieira (2007), na producdo e leitura dos textos ocorre o
envolvimento de um conjunto de modos semiédticos de forma que cada modo apresenta
potencialidades de representacdo e comunicacdo, pois foram construidas culturalmente;
tanto produtores como leitores exercem poderes em relagdo aos textos; ha um de conjunto
de fatores que serdo empregados e estdo relacionados a historias sociais e culturais,
contextos e perspectivas do produtor do signo e contexto que dependem do interesse de

quem produz. Dessa forma, a compreensdo da articulagdo de cada modo semidtico
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utilizado em contextos concretos para compor o0s textos torna-se objeto da abordagem
multimodal. Seu interesse consiste na textualidade, nas origens sociais e no processo de
producdo, ndo se concentrando meramente na analise semiotica.

Com esse pano de fundo, fundamentados nos estudos da semidtica social que
apresentamos anteriormente e tendo como base 0s pressupostos tedricos, podemos afirmar
que a referida ciéncia situa-se como enfoque tedrico-metodologico adequado & nossa
pesquisa porgue define os diversos modos envolvidos na tessitura e significacdo dos textos,

uma vez que temos como foco a leitura critica de textos multimodais.

3.4 PROPAGANDA, PUBLICIDADE E TEXTO PUBLICITARIO: CONCEITOS E
ANALOGIAS

A origem da palavra “propaganda”, etimologicamente tomada, conduz-nos a
seguinte constatagdo: “algo que deve ser propagado”, emergindo dai termos utilizados

! como em Congregatio de propaganda

originariamente no sentido de “propagacao da fé
fide, em Roma, no ano de 1622 (SANDMANN, 1999, p. 9). Mas em seu uso corriqueiro e
cotidiano, até mesmo nos meios académicos, os termos “publicidade” e “propaganda” ora
se distinguem, ora se confundem, apresentando-se como coisas distintas em rarissimos
contextos. Contribuem para marcar essa distincdo a existéncia de cursos de graduacéo cujo
nome ¢ “Publicidade e propaganda”. Entretanto, os antincios publicitarios sdo geralmente
considerados “‘propagandas”, na linguagem comum. Assim, 0 que presenciamos
rotineiramente é a distingdo entre as diversas propagandas pelos fins a que se destinam:
institucional, comercial, politica, religiosa etc.

Para Antonio José Sandmann (1999, p. 10), o termo “publicidade ¢ usado para a
venda de produtos ou servicos, e propaganda tanto para a propagagdo de ideias como no
sentido de publicidade”. Concordamos com essa distingao ¢ entendemos que a publicidade
apresenta uma tendéncia mais para o dominio comercial, no sentido de convencimento
para a aquisicdo de produtos ou utilizacdo de servigos; enquanto o termo propaganda tende

mais para o dominio das ideologias, no sentido da propagacéo de ideias. Logo, tendo como

’ Conforme consta em Sandmann (1999, p. 9), a transcri¢do literal é: “Congregacido da fé que deve ser
propagada”.



62

referéncia o portugués, o autor faz-nos a observagdo de que, na pratica, os dois conceitos
recebem o tratamento de sinGnimos.

Como o objetivo de nosso trabalho consiste na construcdo de uma proposta
inovadora para a analise de géneros publicitarios impressos voltada para alunos do Ensino
Fundamental Il, empregamos a expressdo “texto publicitario” para referirmo-nos a todo e
qualquer anancio publicitério, assim, incluindo as propagandas de uma forma geral ou as
“pegas publicitarias” ou “antincios”, conforme se costuma chamar na esfera publicitaria.

Marilede Sievert (2001, p. 21), referindo-se a 6tica dos publicitarios, afirma que “o
texto publicitério é a associagdo de uma ou mais ideias que apelam, simultaneamente, para
o racional e o emocional das pessoas, com argumentagdes sedutoras através da palavra”.
Ainda, segundo essa autora, mesmo que a publicidade seja do tipo comercial, a qual ela
define como “propaganda”, divulga também ideias e juizos de valor nem sempre
perceptiveis num primeiro contato com a materialidade linguistica® do texto e ndo apenas
produtos, como notamos em mais esta afirmagdo: “propaganda eficiente vende [...] ndo
produtos, mas vantagens, desejos, sonhos” Sievert (2001, p. 22). Além disso, buscando
contribuir para a naturalizacdo® de determinadas praticas sociais, no texto publicitario, as
representacdes particulares da realidade podem aparecer travestidas de verdades universais.

Para referir-se a0 modo como a propaganda influencia as pessoas, Guy Durandin
(1996, p. 13), um critico da propaganda e da publicidade, assevera que é “por meio da
persuasio”, ou seja, “sem parecer obriga-las”. Mesmo reconhecendo que “a propaganda e a
publicidade ndo se reduzem a mentira”, esse autor afirma que “a mentira ¢ provavelmente
mais eficaz, pois, quando tem éxito, passa despercebida”. Ainda de acordo com Durandin
(1996, p. 25), “a propaganda e a publicidade recorrem frequentemente a mentira porque
seu papel € o de exercer uma influéncia e, apenas acessoriamente, levar informagdes”.

Se 0 que se almeja com a atividade publicitaria € convencer alguém a aceitar uma
ideia ou adquirir um produto, seria uma ingenuidade, do ponto de vista mercadol6gico ou
ideologico, esperar que a publicidade destacasse 0s aspectos negativos e ocultasse 0s

aspectos positivos. O que se espera culturalmente dela é algo que pode ser considerado

8 Materialidade linguistica: expressio comum entre os estudiosos de Letras para fazer referéncia as
possibilidades expressivas que um determinado idioma oferece a quem por meio dele fala e escreve.

¥ Concebemos aqui “naturalizagio” como um recurso discursivo que induz o interlocutor a considerar aquilo
que €, na realidade, “cultural” como “natural”.
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inerente: énfase nos aspectos positivos para que fiquem ocultos os aspectos negativos de
uma empresa, de um produto, de um servico etc.

Embora a atividade publicitaria esteja sujeita a existéncia de leis e cddigos voltados
para seu controle, ndo ha garantias de sua transparéncia e honestidade intelectual. E 0 meio
pelo qual o publicitario ira realizar ou omitir aquilo que lhe seja conveniente é a
linguagem, gracas ao seu carater polissémico. Embora os potenciais efeitos de sentido que
a linguagem pode alcancar fuja ao controle de sua intencionalidade, a materialidade
linguistica constitui-se no “locus” da analise do discurso publicitario. E o objeto a partir
do qual se podem analisar os contextos de produgdo e enuncia¢do, 0S recursos e arranjos
utilizados na construgdo dos aspectos discursivos, é o texto, enquanto unidade linguistica

composta por enunciados verbais e ndo verbais.
3.4.1 Os textos publicitarios impressos e seus atributos

As imagens e 0s demais recursos visuais adquirem no texto publicitario tamanha
relevancia que, em sua maioria, as propagandas caracterizam-se formalmente pela
simbiose entre a linguagem verbal e a ndo verbal (figura 1). Dessa forma, grande parte do
espaco reservado ao texto destina-se as imagens, e 0 apelo visual acaba, por vezes,
sobressaindo-se em relagdo ao expresso por meio da linguagem verbal (figura 2). Por isso,
na andlise de um texto publicitario, isolar os enunciados verbais dos visuais,
implementando uma analise “meramente linguistica”, sem antes, observar como palavras ¢

imagens se relacionam entre si, configura-se em um erro crasso.

Figura 1 - Simbiose entre as linguagens verbal e visual

SE CADA UM FIZER O SEU
PAPEL, TODOS VAO VIVER
EM UM MUNDO MELHOR.

3 de junho. Dia Mundial do Meio Ambiente.

b e s CAIXA

Fonte - Cereja (2015, 8° ano, p. 240)
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Figura 2 - Apelo visual

Isso que € promogao
4 delxcioros sobores

Trodicional, Morocwd,
Céco e Chocolate

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&thm=isch&sa=1&q=propaganda

Gozar de ampla liberdade de criagdo, tanto no que se refere aos aspectos verbais
guanto aos recursos visuais, € um traco importante do texto publicitario. Tal motivo leva os
publicitarios a tenderem pela exploracdo intensa do carater simbdlico da linguagem. E,
para atingir tal fim, recorrem a inimeros recursos inusitados em relagdo a outros géneros
textuais. Outro tragco evidente desse género s@o as diversas variagOes de seus elementos
constitutivos, uma vez que se limita quase que exclusivamente ao tamanho do espaco
destinado ao anuncio, podendo o publicitario escolher a tipografia e tamanhos de letras,

imagens, cores e formas de enquadramento, entre outras possibilidades (figura 3).

Figura 3 - Vinculagéo de varios géneros e elementos constitutivos

.A{ ﬂ(\qﬁﬁ’ag—? -'

A /"7

-

Fonte - http://www.redigirufmg.org/atividades/letramento-em-marketing

No tocante & sua funcéo apelativa'® e a seu caréter persuasivo, o texto publicitario
inclui no processo de persuasdo algumas etapas como chamar a atencdo, seduzir e
convencer. Entretanto, h4& uma marcante inter-relacdo entre essas etapas, pois o

convencimento é dependente da argumentacdo e esta, no texto publicitario, ndo se resume

10 “Quando a linguagem é usada com a intengdo de influenciar o receptor” (TUFANO, 1990, p. 27).
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ao emprego da argumentacdo logica e racional, como acontece nos textos verbais
convencionais. Na construcdo da argumentacdo do texto publicitario, o produtor recorre a
apelos emocionais, seja por meio de enunciados verbais ou de imagens, pois seu foco é a

sensibilizacdo do publico-alvo (figura 4).

Figura 4 - Enunciados verbais e imagens na sensibilizacio

Presidente. tambem screditamos
no poder do trabaiho.
£ ¢ attim que seguireman sempre.

KIA

Fonte - /www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&thm=isch&sa=1&qg=anuncios

Nesse contexto, entendemos que, em sua producdo, o texto publicitario envolve
tanto o conhecimento de diferentes recursos de linguagem, como também de sentimentos e
emocdes. Dessa forma, em sua anélise dever haver um olhar voltado também aos aspectos
subjetivos, ndo podendo limitar-se a aspectos formais da linguagem e a critérios
meramente racionais.

Antes que encerremos esta subseccdo, retomemos um aspecto discutido em
Marcuschi (2008) a respeito de uma provavel interferéncia do formato do suporte na leitura
dos géneros textuais. Inclusive, observamos que, ao longo do questionario diagnéstico
aplicado aos sujeitos participantes (SP), o formato especifico de cada texto publicitario
interferiu na sua leitura (figura 5). Nos estudos desse autor acerca da relacdo género-
suporte, concebemos que é gracgas a sua materializacdo pelos suportes que 0s géneros sao
visiveis em seus habitats. A ideia de suporte é apresentada pelo referido autor sob trés
caracteristicas: primeira, o suporte enquanto um lugar fisico ou virtual; segunda, possui

formato especifico; terceira, 0 suporte serve para fixar e mostrar o texto.
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Figura 5 - Contribuigdes e varia¢Ges do suporte ao marketing

Fonte - /www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&thm=isch&sa=1&qg=anuncios

Logo, a presenca de géneros publicitarios impressos no dia a dia da grande maioria
dos alunos ¢ fato incontestavel. E em conformidade com as ideias de Marcuschi (2008),
citadas acima, podemos afirmar que sdo variados 0s suportes nos quais sdo fixados e
veiculados os textos publicitarios impressos: revistas, jornais, panfletos, placas, cartazes,
outdoors etc. Marcuschi (2008) chama esses suportes de “convencionais”, visto que se
elaboram para portarem ou fixarem textos. Mas ha ainda, segundo o autor, 0s suportes
“incidentais”, aqueles que apenas ocasional e eventualmente servem a essa fungao.

Assim, ao considerarmos as trés caracteristicas do suporte, todos esses “veiculos”
de fato possuem formatos especificos e oferecem um espaco fisico ou virtual para a fixacao
e exposicdo de géneros publicitarios, além de favorecerem a uma das funcBes do suporte
que é dar circulagdo e facilitar o acesso, de alguma forma, aos géneros. Nao obstante a
isso, entendemos que as estratégias de producdo e de circulacdo dos géneros publicitarios

impressos ndo sdo indiferentes ao suporte para atingir seu proposito comunicativo.

3.4.2 Percurso da GDV para a leitura de textos publicitarios impressos

Dondis (1997, p. 2) pondera que “a linguagem ¢ simplesmente um recurso de
comunicagdo proprio do homem que evoluiu desde sua forma auditiva, pura e primitiva,
até a capacidade de ler e escrever”. No entanto, atualmente, para acompanhar a tendéncia
da multimodalidade das linguagens, o leitor deverd evoluir em diversos letramentos:
critico, visual, em marketing etc. Isso porque parece haver ainda muita dificuldade na
interpretacdo de imagens, em contradicdo com a presenca cada vez mais proeminente da

representacdo visual como extensdo dos meios de comunicagdo contemporaneos. Essa
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forma de representacdo, a visual, historicamente era entendida como uma capacidade
natural de todo ser humano (DONDIS, 1997).

Perceber, compreender, contemplar, observar, descobrir, reconhecer, visualizar,
examinar, ler e olhar séo atividades, funcgdes e atitudes que, de acordo com Dondis (1997),
envolvem o olhar sobre o texto constituido de elementos verbais e ndo verbais. Tais
habilidades de leitura revelam a complexidade da inteligéncia visual e, embora parecam, a
principio, naturais e simples, elas evidenciam que a visdo € um dos principais sentidos
diretamente responsavel pela informacao.

De modo igual, ao formularem uma abordagem teorico-analitica da
multimodalidade, Kress e van Leeuwen (1996) argumentam sobre a necessidade do
letramento visual. Para esses autores, ndo sO as estruturas linguisticas realizam
significados, mas também as estruturas visuais, mesmo que de maneira distinta.

Nesse contexto, Juliana Petermann (2006, p. 2) destaca que “é preciso aprender a
ler os textos ndo verbais, determinando algumas regras e estruturas formais para formula-
los e interpretd-los”. Essa autora, fundamentada na GDV de Kress ¢ van Leeuwen (1996),
aponta como exemplos de multimodalidade agdes como “gestos, falas, cores, cheiros e
posturas” (PETERMANN, 2006, p. 2). Seguindo os pressupostos dessa teoria, ela observa
que aspectos como contato, distancia social, atitude e modalidade sdo bastante
frequentes em campanhas publicitarias impressas, as quais sdo responsaveis pela persuasdo
do consumidor.

Dessa forma, a classificacdo da imagem relativa aos processos nharrativos
constitui-se numa categoria valida para a analise visual. Kress e van Leeuwen (1996),
tracando um paralelo entre a linguagem verbal e a visual, observa que o0s verbos de agéo,
na imagem, realizam-se pelos vetores, seja vetores de movimento, setas, linhas e etc.
(acdo ou transacao) ou através dos olhos, dedos apontados, bracos estendidos, objetos

direcionados, etc., (figura 6).
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Figura 6 - Vetor

Fonte - /www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&qg=anuncios

Os vetores ao eshocarem uma agdo, conectam um participante, o ator, a outro
participante, a meta. Assim, ocorre um processo de a¢do no qual o ator podera estar em
uma proposicdo narrativa visual transacional: o ator estd ligado por um vetor & meta; ou
néo transacional: apresentando um ator e vetores, ndo havendo meta representada, ou seja,
a acdo nao se direciona a algo perceptivel na imagem.

Como ocorre com qualquer género textual, o valor da informacéo dos elementos
contidos nas pecas publicitarias também se encontra carregado de significados. Segundo
Kress e van Leeuwen (1996, p. 187), as informacGes ja conhecidas ou pressupostas, as
quais sdo denominadas de elemento dado, geralmente ocupa o lado esquerdo da pagina de
um andncio publicitario impresso, ja o lado direito, considerado de maior evidéncia, traz o

elemento novo (figura 7).

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&q=anuncios
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A saliéncia, que € habilidade de um elemento que captura a atencéo do espectador,
torna-se um dos elementos basicos da funcdo composicional e nela se contemplam as
seguintes variaveis: tamanho, quanto maior seja o elemento, maior sera a sua saliéncia; a
nitidez focal, elementos fora de foco sdo menos salientes; 0s contrastes entre cores e tons,
ao maior contraste tonal e saturacdo de cor, maior saliéncia (figura 8); a utilizacdo de
primeiro ou segundo planos, evidentemente um elemento em primeiro plano tem mais
saliéncia que um elemento em segundo plano (figura 9). Em termos gerais, um elemento
que esteja a margem, distanciado ou em tamanho pequeno na pagina tera menos vantagens
que outro de maior tamanho e localizado no centro (figura 10). (KRESS; VAN
LEEUWEN, 1996).

Figura 8 - Saliéncia/tamanho

A HORTIFRUTI APRESENTA

Uma historia de
amor e unido da
familia Hortifruti,

Aquia nofureza ¢ o estrela

wwwhortifrutf.com b

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&qg=anuncios

Figura 9 - Planos

Chegou!

Nova Traducoes Gold
23% de concentracao

Compre agoral

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&thm=isch&sa=1&qg=anuncios
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Figura 10 - Centro/margens

PESQUISAS APONTAM:
1001% DOS BRASILEIROS PREFEREM BOM BRIL

SUJEIRA, NAO. BOM BRIL E A SOLUGAD,
PARA UM BRASIL LIMPINHO, VOTE BOM BRIL

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbhm=isch&sa=1&qg=anuncios

Ainda segundo a metafuncdo composicional, a altura da pagina também pode ser
um claro indicador de uma marca de status social ou de poder, ou ainda de uma imagem
propria positiva. A situacdo de um elemento em uma posicéo inferior na pagina confere a
este um signo de desanimo e de status social desfavoravel (figura 11). Denominadas de
ideal, no eixo superior, as informacdes sdo normalmente generalizadas; enquanto no eixo
inferior encontra-se o item informativo mais especifico, denominado real (figura 12).
(KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 208).

Figura 11 - Altura da pagina
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19383346743
sruwamoascsil oo be

CARDALID ORIENTAL
FOILRILO

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbhm=isch&sa=1&g=anuncios
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Figura 12 - O ideal e o real

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&qg=anuncios

Com base na metafuncéo interacional, igualmente relevantes sdo os significados
agregados pela distancia social e a perspectiva. Tais significados sdo o resultado da
proximidade do participante representado (PR) em relacdo ao ponto de vista do leitor, uma
vez que determina a distancia social. Distancia essa que pode ser: intima ou pessoal,
distancia de proximidade (figura 13); social, distancia média (figura 14) ou impessoal,
distancia longa (figura 15). A perspectiva da imagem, a qual diz respeito ao angulo pelo
qual o participante € mostrado, também se relaciona a distancia social, podendo ser:
frontal, indicando aproximacdo (figura 16), obliquo ou vertical, para distanciar-se ou
mostrar poder (figura 17). Entendemos, com base em Kress e van Leeuwen (1996), que
tais significados interacionais sdo caracterizados principalmente pelo uso de fotografias ou

desenhos de seres humanos ou seres personificados, ditas imagens subjetivas.

Figura 13 - Contato intimo

NOSSAS CLIENTES SAO EXIGENTES,
PERFECCIONISTAS, INDEPENDENTES
E DE MUITO BOM GOSTO.
TODAS ADORAM NOSSAS PIZZAS.
NOSSO MUITO OBRIGADO

PELA PREFERENCIA.

NOSSA HOMENAGEM
AO DIA INTERCIONAL
DA MULHER!
etz ee]

54

tutto

)

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&q=anuncios



Figura 14 - Contato pessoal

Figura 15 - Contato impessoal

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&qg=anuncios

Figura 16 - Angulo frontal, aproximagcéo

NUTRICIONISTA:
EU PARCEIRO NA SAUDE
AS

.....

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&g=anuncios
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Figura 17 - Angulo obliquo, afastamento

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&thm=isch&sa=1&qg=anuncios

Observemos que de acordo com Thamara L. M. Oliveira e Renildes Dias (2016, p.
85):

A funcdo interacional estd relacionada a utilizacdo orquestrada de
imagens ou de participantes representados (PR) para interagir, influenciar
comportamentos, estabelecer e manter relagbes com os leitores e
participantes interactantes (PI), presentes no ato de interpretar.

Ainda em relacdo a interacdo, a modalidade da imagem envolve marcadores
diversos como a contextualizagdo, a forma de representacdo, as cores e tons, a
profundidade, a luz etc. Tais recursos costumam ser coordenados em anuncios
publicitarios impressos para conferir maior coesdo e favorecer a interagdo com o leitor,

participante interactante (figura 18).

Figura 18 - Modalidade/contextualizagéo

Fonte - www.google.com.br/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&g=anuncios
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As cores fazem-se presentes na publicidade impressa com o objetivo de cativar e
estimular o leitor. Esse fendmeno associa-se ao que Dondis (1997, p. 64-65) descreve
como “significados associativos e simbolicos”. Essa autora exemplifica tal maxima
mostrando que: o vermelho, mesmo que ndo tendo ligacdo com o ambiente, sera
culturalmente associado a fortes sentimentos, tais como perigo, amor, calor e vida; ja o
amarelo possui a tendéncia a ser associado com expansdo; e o azul é tido como portador de
suavidade, calma e passividade. Ainda acrescenta essa autora que novos significados
podem emergir da mistura dessas cores, consideradas primarias, enquanto que as cores
laranja, verde e violeta sdo classificadas como secundarias, as quais, uma vez misturadas,
podem adquirir novos matizes.

Dessa forma, as cores sdo outro aspecto fundamental a ser considerado na
multimodalidade. Dondis (1997), assim como diversos outros pesquisadores, corrobora a
relevancia do conhecimento do aparelho 6tico humano e do cérebro com suas capacidades
cognitivas. A cor revela informagbes culturais como costumes, crengas, religido,
simbolismo historico, mitos, ritos etc. A cor revela o conhecimento sobre a influéncia que

elas exercem sobre o individuo, além dos significados culturais (figura 19).

Figura 19 - Cores e tons

Itambé,
Amarca de leite
preferida do Brasil.

| TAMBE,

ko

Nencedora do TOP OF MINC
2013 da Folha de Sic

Fonte - Cereja (2015, 9° ano, p. 172)

Conforme o exposto, a organizacdo de todos os recursos descritos no texto depende
do proposito comunicativo do seu produtor. No caso especifico de textos publicitarios,

depende das agéncias que os criam, ou dos anunciantes cuja marca efetivamente assinam a
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campanha visando estimular o consumo. Na composicao global desses textos, o arranjo, ou
seja, todos os elementos e cddigos constituem-se no fator responséavel pela producdo de
sentidos em um contexto determinado, no qual entra em jogo a articulacdo dos elementos

visuais com os verbais.

3.5 A ESCOLARIZACAO DE TEXTOS MULTIMODAIS NOS LIVROS DIDATICOS
DE LINGUA PORTUGUESA

Para ilustrar a diferenca entre as préaticas sociais de letramento e as transformacdes
dessas préaticas em letramentos a ensinar, Soares (2003) comparou varios letramentos da
vida cotidiana aos escolares. Assim, a autora conseguiu mostrar que um poema, um conto,
ou outro texto literario, € normalmente lido no cotidiano sem haver nenhum rigor a forma,
podendo acontecer, inclusive, de o leitor abandonar a leitura caso esta ndo lhe desperte
atencdo, ou por falta de tempo etc. No entanto, a reproducdo desses géneros na escola,
independentemente de interesse do aluno leitor, da-se no livro didatico ou numa folha
solta, devendo ser lido para posteriores respostas a questdes de compreensao que visam
indicar: ponto de vista do narrador, caracterizacdo de personagens, numeracao de estrofes e
outras questdes similares. Segundo Lopes-Rossi (2010, p. 52),

“O mesmo acontece com um antncio publicitiario ou a noticia de um
jornal que na vida cotidiana sdo textos que as vezes sdo vistos de relance,
ou apenas folheados, quando se I1é um ou outro texto com mais ou menos
atencdo”. Ja na escola esses textos também vém fora de seus suportes
originais com outra configuracdo gréfica e devem sem ser lidos com
atencdo pelo aluno, seguidos sempre de questdes que devem ser
respondidas e discutidas.

Para essa autora, acontece um processo chamado de escolarizacdo na passagem de
um objeto, um conteldo, para o ambiente escolar. O termo escolarizacdo, segundo o Novo
Dicionario Béasico da Lingua Portuguesa Aurélio (1995), deriva do verbo escolarizar,
significando “submeter algo ao ensino escolar”. J& o complemento do verbo escolarizar,
para Soares (2003, p. 93), pode ser de natureza dupla: “Ou pode designar um ser animado -
designar alguém, escolarizar pessoas; ou pode designar um ser inanimado, uma coisa, um
contelldo - escolarizar um conhecimento, uma pratica social, um comportamento”.
Acrescenta a autora que tomar esse ultimo sentido como depreciativo ndo seria justo, uma
vez que a escolarizacdo € um processo inerente a escola e faz-se presente na sua ordenacéo,

sequenciacado de tarefas e organizacao dos alunos em categorias (idade, grau etc.).
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O tratamento fragmentado e engessado que a escola tem dado ao texto multimodal
reflete sua postura frente & leitura de todo e qualquer texto, conforme observamos em
Soares (2006). Assevera essa autora que, em relacdo a escolarizacdo do texto literario,
ocorre uma apropriacdo da literatura pela a escola, que a toma para si, escolarizando-a,
didatizando-a e pedagogizando-a, mas que so atende aos seus proprios objetivos. E agindo
dessa forma, torna a arte literaria numa literatura escolarizada, desvirtuando, portanto, de
seu papel essencial que é permitir a fruicdo literaria.

Essa autora passa a considerar a escolarizagdo como algo que nem sempre €
desejavel ou adequado, pois ao realizar um estudo sobre a escolarizacdo do texto literario
que supde perpetuado pelo livro didatico, enfatiza que a escola “deturpa, falsifica, distorce
a literatura, afastando, e ndo aproximando os alunos das praticas de leitura literéria,
desenvolvendo neles resisténcia ou aversao ao livro e ao ler” (SOARES, 2006, p. 47).
Ainda acrescenta que uma adequada escolarizacdo seria a que transpusesse o cotidiano das
praticas de leitura e de apreciacdo literarias para o universo escolar.

No ambito da multimodalidade em LD, de acordo com Bueno (2011 apud
RIBEIRO, 2016), uma parte significativa das atividades contidas nos livros didaticos
aprovados no PNLD e, por nés adotados nas escolas, ndo contempla questdes de leitura e
producdo textual com énfase na leitura de imagens e textos multimodais. Em comentario
acerca do trabalho dessa autora, Ana Elisa Ribeiro (2016, p. 31) questiona: “Isso nao
parece um tanto desalinho em relacdo ao que vimos acontecer na circulacdo social dos
textos?”.

Com esse pano de fundo, em nossa analise, tomaremos a escolarizacdo de uma
pratica social como complemento do verbo “escolarizar”. Assim, o texto visto como
elemento de interacdo social torna-se, aqui, um objeto de aprendizagem. Mesmo porque
ndo se constitui como nosso objetivo discutir a validade ou viabilidade da escolarizacao
textual. Conforme ja sinalizamos anteriormente, pretendemos analisar em que medida as
propostas de escolarizacdo dos textos multimodais nos LDLP contribuem para a formagao

de alunos leitores proficientes.
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3.5.1 Textos publicitarios impressos e sua abordagem nos livros didaticos de Lingua
Portuguesa

A falta de abordagens tedrico-préticas capazes de subsidiarem anélises textuais que
se ocupem ndo somente dos processos linguisticos como também dos recursos visuais e da
relacdo estabelecida entre ambos, faz com que o andncio publicitario pouco seja explorado
nas aulas de Lingua Portuguesa. No entanto, esse género de texto apresenta potencial para
se constituir num rico acervo para as aulas de analise textual, pois utilizam de diferentes
formas de linguagem, verbal e nédo verbal, as quais se entrelagam criando efeitos de sentido
inusitados, com enorme poder de persuasdo. Além disso, € um género repleto de
ideologias, explicitas ou implicitas, rico de possiveis mensagens subliminares e poder de
influéncia sobre 0 modo de pensar e de agir das pessoas.

Segundo Marcuschi (2008), ao pormos em estudo 0s géneros textuais, estaremos
procedendo também a uma descricdo da lingua e uma visdo da sociedade, além de tentar
responder a questdes de natureza socioculturais no uso da lingua. Nesse contexto, o autor
nos expode os géneros como “forma de ac¢do social” e “artefato cultural”. Adotando essa
concepcao de géneros, consideramos o anuncio publicidade um género icnico-verbal,
vinculado social e culturalmente a uma dada comunidade, com forte relacdo aos fatos
cotidianos.

O fato de o texto publicitéario, enquanto unidade significativa, ndo se limitar ao uso
do cadigo verbal, requer em seu trabalho de analise a pressuposicdo da nogdo de texto que
ultrapasse a concepcdo tradicional de texto como mero conjunto de palavras e frases inter-
relacionadas. Os géneros publicitarios possuem uma dimensdo extraverbal que exige uma
abordagem que considere, sobretudo, os apelos dos elementos visuais expressos pelas
imagens e cores, 0S quais se juntam aos signos linguisticos para formar um todo
significativo. Subtrair os elementos ndo verbais da analise de um texto publicitario pode
culminar na ruptura de sua unidade semantica. Dessa forma, a nocdo de texto que
fundamenta nossa proposta abrange tanto os processos verbais, como também aqueles que
podem ser caracterizados como néo verbais.

A partir da década de 1990, as “mensagens” publicitarias comegaram a se tornar
objeto de andlise em LD de Lingua Portuguesa, 0s quais destinaram espagos especificos
para discussdo sobre o género publicitario. A insercdo de quatro anuncios publicitarios no

1° volume da colecdo Estudos de Lingua e Literatura, de Douglas Tufano (1990, p. 27)
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pode ser considerada um avango para a época, em relacdo a presenca de textos
publicitérios para analise em LDLP. Quanto ao teor desses anuincios, o primeiro deles, um
anuncio da Kodak, empregado sé para exemplificar o uso da palavra “maquina” em sentido
conotativo; o segundo, um andncio de diamantes da colecdo Diamond Club (op. cit., p. 27),
como exemplo da fungdo conativa ou apelativa da linguagem, assim como o terceiro, da
Samello (op. cit., p. 31); o quarto foi um andncio de uma joia, sem identificacdo da marca
(op. cit., p. 32), que propunha um debate acerca da influéncia das mensagens publicitarias
sobre as pessoas.

Com o objetivo de exemplificar e ilustrar contetidos como locugdes conjuntivas, 0
emprego de girias, denotacdo e conotacédo, funcbes da linguagem e valores do significante,
a colecdo Lingua e Literatura (1997), dos autores Faraco e Moura, em seu 1° volume,
trouxe varios anuncios publicitarios: Emplastro Sabia, Pepsi, Kibon, Guarana Antartica,
etc. Como podemos observar, a presenca de textos publicitarios nessa colecdo segue a
mesma linha metodoldgica de Tufano (1990), pois ndo houve ainda um estudo mais
minucioso e aprofundado do texto publicitario enquanto objeto de analise do discurso, no
ambito das formagdes discursivas nas abordagens dessas colecdes.

Uma abordagem um pouco mais abrangente, que propunha uma anélise dos
“mecanismos de construcao do texto publicitario”, e dos sentidos implicitos nas linguagens
utilizadas, apenas surgiu num periodo mais recente: no terceiro volume da colegdo
Portugués: lingua e cultura (2003), o autor, Carlos Alberto Faraco, dedica um capitulo a
analise do texto publicitario em sua especificidade. Embora ainda ndo fosse percebida a
aplicacdo de uma metodologia de analise que contemplasse, de forma organizada e
abrangente, as especificidades desse género textual.

Procurando adequar o trabalho com o texto, as cole¢des de LD vém paulatinamente
aumentando a presenca de textos da esfera publicitaria em suas proposicdes de atividades.
Tal presenca tem crescido a ponto de ocupar cerca de 25% do total de textos apresentados
para analise nas ultimas colec6es aprovadas pelo MEC, conforme constatamos em pesquisa
documental realizada junto a cole¢cdo LDPL / PNLD 2017-2019, detalhada na subsec¢do
4.5.3, do capitulo 4. Sendo que, desses, 25% de textos publicitarios presentes na colecdo

LDPL, ampla maioria sdo anuncios.
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4 CARACTERIZACAO DOS PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

No presente capitulo, apresentamos 0 processo metodoldgico adotado em nossa
pesquisa: sua natureza, 0 objeto, 0s objetivos, as questdes que instigaram o estudo; 0s
sujeitos participantes e 0 espaco e 0s instrumentos da coleta de dados. Apresentamos ainda
consideragdes sobre os resultados da atividade diagndstica e acerca das préaticas de leitura e
letramentos dos alunos

Mostramos, neste capitulo, que nossa pesquisa esta fundamentada nas perspectivas
da pesquisa-acdo sob as contribuicbes de Tripp (2005) e Thiollent (2008). Buscamos
esclarecer que concernente a sua natureza, esta se enquadra no tipo exploratéria, descritiva,
documental e bibliografica, de carater qualitativo, embasada nos construtos teoricos de Gil
(2008) e Cervo e Bervian (2003).

Nesse sentido, esta parte de nossa pesquisa tem como finalidade: expor as praticas
de leitura e letramentos dos alunos do 9° ano de uma escola publica de Feira de Santana-
BA; descrever as propostas de didatizacdo da leitura dos géneros multimodais publicitarios
contidas na colecdo de LD Portugués: Linguagens.

Para tanto, trés perguntas norteiam nossa pesquisa, conforme sinalizado na

introducdo:

1. Quais praticas de leitura de textos multimodais tém os do 9° ano da escola
pesquisada, nos contextos escolar e extraescolar?

2. Que tratamento é dado aos géneros multimodais publicitarios nas atividades de
leitura da colecdo de livros didaticos adotada na escola?

3. Que acdes devem ser mobilizadas no ensino-aprendizagem dos géneros
publicitarios impressos para auxiliar esses discentes na construcdo de sentido na

leitura de textos multimodais?

4.1 O ENTENDIMENTO DA NATUREZA DA PESQUISA

Por considerarmos que a pesquisa em educacdo, a qual propde intervengdes na
pratica do professor, partindo do diagndstico da realidade, possa tornar-se relevante por
levar o professor a rever suas praticas e agir em busca da melhoria dos resultados de

aprendizagem de seus alunos, adotamos como abordagem analitica a pesquisa-acao,
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participativa, pesquisa empirica e qualitativa, partindo de um diagnostico, a fim de
conhecer melhor a realidade, no intuito de atendermos aos objetivos deste trabalho.

A apresentacdo de caminhos para a solucdo de um problema investigado depende
do método de pesquisa empregado. Nas ciéncias sociais, ha uma disposi¢cdo de uma gama
de métodos com caracteristicas bem particulares a se ajustarem as necessidades de cada
pesquisador. Dessa forma, torna-se um passo fundamental a definicdo do método no
desenrolar da pesquisar. Nesse sentido, adotamos como método o indutivo, uma vez que
partimos de uma premissa particular para afirmacdes gerais. Como ponto de partida,
elegemos a seguinte ideia: o trabalho com a multimodalidade textual junto aos sujeitos
investigados pode trazer contribui¢es para a sua formacdo enquanto leitores criticos.
Verificada a eficacia de nossa proposta com o enfoque tedrico-metodolégico denominado
multimodalidade, presumimos que os mesmos resultados possam ser conseguidos com
outros sujeitos e em outros ambientes escolares.

Para (GIL, 2008), o método indutivo funciona como argumento, ja que parte de
uma premissa especifica para chegar a uma afirmacdo mais generalizada. E o tipo de
método no qual a observacBes dos fatos € significativa para a obtencdo das explicacOes.
Esse autor ainda enfatiza que a indugdo passa por quatro fases: observacao e anotacdes dos
fatos, analise, generalizacdo e verificacdo. Durante sua aplicacdo e seu processo de
pesquisa para se confirmar a natureza dos fatos, o método indutivo necessita de uma
variedade de observacdes e experiéncias na verificacdo da possibilidade de variacBes que
podem surgir.

Em relacdo aos objetos de coleta, questionarios e analise do LD, os tipos de
pesquisa utilizadas para a elaboracdo dessas analises sdo a exploratoria, a qualitativa e a
descritiva documental e bibliogréafica (GIL. 2008). Quanto ao seu carater descritivo, de
acordo com Carlos Gil (2008), tem como finalidade descrever as caracteristicas de um
determinado fendmeno, além de ser geralmente realizada por pesquisadores preocupados
com a atuagéo pratica.

Por ser realizada com materiais ja publicados, uma cole¢do de LD, juntamente a
outros como publicacdes de diversos tedricos dos estudos da linguagem, enquadra-se no
tipo de pesquisa bibliografica. E o tipo de pesquisa que estda em praticamente todos os
trabalhos académicos, pois fornece embasamento teorico (GIL, 2008). Enquadra-se, ainda,
como documental, uma vez que nos remetemos aos PCN e ao Guia de Livros Didaticos do

Programa Nacional do Livro Didatico, conforme (GIL, 2008).
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Este trabalho adota também uma abordagem qualitativa, de modo que sua realidade
passa a ser construida a partir do quadro referencial dos préprios sujeitos do estudo,
restando ao pesquisador a tarefa de decifrar o significado da acdo humana, e ndo apenas
descrever os comportamentos.

De acordo com Gil (2008), o contato do pesquisador com a realidade pesquisada
constitui o enfoque nos estudos qualitativos, logo, torna-se relevante que o pesquisador
demonstre certa preocupacao com o contato direto e intensivo no campo de pesquisa. Para
0 autor, a observacdo, 0 mais perto possivel no contexto em que ocorre, confere ao
fendmeno uma investigacdo mais precisa. Por isso, 0 pesquisador deve se tornar um
instrumento para observacao, coleta e analise dos dados, pois uma compreensdo confiavel
da realidade estudada é meta da pesquisa qualitativa, j& que se preocupa com todo o
processo e ndo apenas com os resultados.

Nesse contexto, entendemos ser a pesquisa qualitativa de base descritiva e
interpretativista a que melhor se adequa a nossa investigagao por situar o pesquisador na
realidade pesquisada, além de constituir-se de uma sequéncia de atividades interpretativas
capazes de representar seus contextos naturais em fenémenos. O foco de estudo na
pesquisa qualitativa passa a ser o processo vivenciado pelos sujeitos. Por ser mais
adequada aos propdsitos do nosso processo investigativo e por visar respostas para 0
problema pesquisado, escolhemos a abordagem qualitativa devido a esta possuir como
caracteristicas marcantes a flexibilidade e a diversidade. Consideramos flexivel por nédo
admitir rigidez de regras, nem estruturacdo exaustiva e prévia. Quanto a sua diversidade,
deve-se ao emprego de diferentes métodos em cada processo investigativo para torna-lo
mais flexivel e coerente. Cada individuo participante do processo investigativo passa a ser
reconhecido como sujeito que produz conhecimento e produz préaticas adequadas para
provocar interferéncia na realidade que estiver sendo pesquisado.

Em nossa investigacdo, o pesquisador € o préprio professor que busca refletir sobre
sua préatica, 0 que se caracteriza como uma investigacdo pautada na vertente da pesquisa-
acdo e por ser uma intervencao na pratica escolar, na qual buscamos formas para promover
rupturas e superagdo das dificuldades encontradas na sua acdo pedagogica. Para tanto, o
professor realiza a intervencdo mediante o prévio planejamento das acdes e analisa 0s
dados fundamentado nas teorias referentes ao tema abordado. O trabalho sistematico de
leitura e interpretacdo textual de géneros multimodais, anincios publicitarios impressos,

configura-se como a concretizacdo de nossa intervengdo. Trata-se, portanto, de uma
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pesquisa que visa abrir espaco para a reflexdo sobre nossa pratica docente, posto que
estamos nos colocando como sujeitos participativos e investigativos. Tendo em mé&os 0s
dados levantados, procedemos a sua devida analise e interpretacdo, para deles extrair
consideracOes, observando em que medida o plano de acdo obteve éxito e aquilo que

eventualmente necessita ser revisto numa nova etapa de pesquisa.

4.2 CARACTERIZCAO DO UNIVERSO DA PESQUISA

Apresentamos neste topico o espaco de nossa pesquisa, 0s sujeitos colaboradores e
0s instrumentos utilizados para a coleta de dados. Trata-se de uma pesquisa cujo universo
constitui-se por individuos possuidores de caracteristicas definidas para um determinado
estudo, formando, assim, um cenario especifico. Determinar o universo da pesquisa € uma
acdo que influencia diretamente a generalizagdo dos resultados. Por essa razdo, o
pesquisador deve planejar organizada e coerentemente aspectos como o0 tamanho e a

qualidade da amostra, sobre o qual incidira o estudo.

4.2.1 O espaco de pesquisa

Nossa pesquisa foi realizada numa escola da Rede Publica do Municipio de Feira
de Santana-BA, que atende ao Ensino Fundamental I e I, funcionando nos turnos matutino
e vespertino. Trata-se de uma escola cuja estrutura fisica é mediana, pois, apesar de passar
por reformas constantes e dispor de certo aparelhamento, ndo dispde de refeitorio
suficiente, os alunos excedentes, em relacdo aos assentos disponiveis, alimentam-se
sentados nas suas respectivas salas, ou de pé, no patio da escola. A instituicdo também néo
apresenta local adequado para as atividades de Educacao Fisica. As praticas esportivas sao
realizadas nas salas de aula mesmo, ou em um campo de terra cedido por moradores dos
arredores. O nimero de salas de aulas é proporcional a clientela e suficiente para atender a
demanda. N&o ha biblioteca, o0 que faz com que o acervo, muito limitado, disponivel, seja
mantido trancado, dificultando seu uso, tanto pelos professores como pelos alunos. A
escola conta com uma sala de informatica improvisada com dez computadores, sala de
video, diretoria e secretaria. Ha sala de professores, mas ndo existe uma para 0 apoio
pedagdgico.

Ha uma equipe de apoio pedagogico formada apenas por um coordenador

educacional. Sdo realizados planejamentos semanais, que Se resumem a CONversas
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informais sem direcionamento didético, restringindo-se a questfes de indisciplina; a pratica
de planejamento didatico-pedagdgico ndo se efetiva e cada professor faz seu trabalho de
forma isolada. E visivel a caréncia de melhorias na estrutura fisica: criacio de biblioteca e
sala de estudos individuais, quadras de esportes, efetivacdo de salas de informaética etc.,
além da falta de um espago para o quadro de funcionarios de apoio pedagdgico da escola,
para torna-la mais preparada para atender seus alunos, principalmente em sua ampliag&o.
Mesmo se verificando todas as dificuldades citadas, a referida escola é bastante procurada
pela comunidade para matricular seus filhos e estes tém boa frequéncia. A equipe de
professores é composta por profissionais graduados nas respectivas areas de atuacdo, em
sua maioria.

Quanto ao nivel sociocultural e ao poder econémico da clientela sdo baixos. Mesmo
tratando-se de uma cidade de médio porte com fontes de renda variadas, a populacéo
circunvizinha tem baixo poder aquisitivo, fato que se reflete dentro da escola.

Escolhemos esse cenério para a realizagdo de nossa proposta principalmente pelo
fato de trabalhar na referida instituicdo, conhecer suas necessidades e ter um histérico
profissional muito préximo com os sujeitos participantes da pesquisa, uma vez que foram
em sua maioria nossos alunos em anos anteriores, 0 que motiva a implementacéo e facilita

o0 desenvolvimento das atividades de investigacao e intervencéo.

4.2.2 Os sujeitos colaboradores da pesquisa

Decidimos trabalhar com os alunos do 9° ano do Ensino Fundamental, para a
realizacdo desta investigacdo, adolescentes com média de 16 de idade, matriculados no
sistema publico de ensino, no turno matutino, num total de 18 alunos, sendo 6 meninos e
12 meninas, assim denominados para efeito de identificacdo, Sujeito Participante (SP):
SP1, SP2 SP3, SP4, SP5 e SP6; SP7, SP8, SP9, SP10, SP11, SP12, SP13, SP14, SP15,
SP16, SP17 e SP18. O fato de os referidos alunos estarem prestes a concluir um nivel de
ensino, e ainda apresentarem algumas dificuldades relacionadas a compreenséo leitora de
textos multimodais, principalmente a atribuicdo de sentido com mais aprofundamento
critico, orientou a nossa decisdo em trabalharmos com esses jovens.

Para o procedimento e a analise dos dados, optamos por envolver na pesquisa 0S
dezoito alunos que compdem a turma. Apresentamos como motivo para tal deciséo o fato

de todos os selecionados demonstrarem baixo nivel de proficiéncia em leitura de textos
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multimodais, conforme resultados de atividade diagnostica relatada neste capitulo.
Denominamos como alunos proficientes, em nossa pesquisa, aqueles que consideram todos
os elementos (verbais e ndo verbais) na leitura e conseguem perceber informacoes e
intencdes implicitas. Os sujeitos pesquisados sdo de baixo poder aquisitivo, mas possuem
acesso as tecnologias da informac&o, sobretudo através de celulares, conforme verificamos
na andlise do questionario sociocultural de leitura a estes aplicado.

Entretanto, salientamos que os jovens, SP de nosso processo investigativo,
demonstram pequena motivacdo para prosseguirem na vida estudantil. Sdo adolescentes
que sequer vislumbram o aprendizado escolar como uma possibilidade para a construgéo
de uma carreira profissional. As familias desses alunos apenas raramente marcam presenca
na escola, inclusive ndo realizam o devido acompanhamento da rotina escolar dos filhos.
Assim, o incentivo ao aprendizado limita-se ao universo escolar, o qual precisa ampliar e
inovar suas estratégias para possibilitar o prazer de aprender para além da sala e do tempo
limitado das aulas na escola.

4.2.3 Definicdo dos instrumentos de coleta dos dados

Por visar a coleta de informac@es relativas aos sujeitos e ao ambiente investigados,
concebemos a coleta de dados como uma etapa fundamental da pesquisa e compreendemo-
la como uma fase de definicdo dos procedimentos do processo investigativo. Assim, em
nossa pesquisa, utilizamos como instrumentos de coleta de dados: dois questionarios,
sendo o primeiro composto por 7 (sete) questdes fechadas e 3 (trés) abertas, totalizando 10
(dez) questdes, aplicadas aos SP; o segundo, composto de 25 questbes, sendo 23 (vinte e
trés) fechadas e 2 (duas) abertas; dois volumes da colecdo didatica Portugués: Linguagens
(PNLD 2017-2019), 8° e 9° anos do Ensino Fundamental, adotada na referida escola e em
uso pelos SP.

A aplicagdo desses questionarios constituiu-se num recurso que nos possibilitou
“ouvir” o discurso do aluno acerca da leitura. Ainda possibilitou averiguarmos seus
costumes e preferéncias de leitura, evidenciando-nos o conhecimento das diversas praticas
de letramentos de que tomam parte. E salutar ressaltarmos que foi a partir da aplicacio
desses questionarios, aliado a analise das respostas dos alunos, que direcionamos Nnosso

olhar ao LD por eles utilizado.
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Igualmente relevante como instrumento de coleta de dados foi a anélise da colecéo
de LD Portugués: Linguagens, cujo objetivo foi detectar a concepcédo de leitura de textos
publicitarios multimodais dos autores, assim como seus referenciais tedricos. Desta forma,
concebemos que a colecdo didatica analisada configurou-se num instrumento de pesquisa
bastante relevante para situarmos a nossa proposta de intervencao didatica. Isso porque,
sob a perspectiva interacionista sociodiscursiva (ISD, grupo de Genebra), o LD favoreceu-
nos uma averiguacao, através das atividades propostas e do manual do professor, do
tratamento dado pelos autores a leitura e compreensao dos géneros multimodais: “antincios
publicitarios”, além das expressdes apreciadas e valoradas pelos autores acerca dos objetos
de estudo.

Analisamos dois volumes da cole¢do “Portugués Linguagens” (doravante LDPL),
8° e 9° anos do Ensino Fundamental, cujos autores sdao William Roberto Cereja e Thereza
Cochar Magalhaes. A referida colecdo analisada, que € publicada pela editora Saraiva, foi
aprovada pelo PNLD para o triénio 2017-2019. Em ambos os anos (volumes), procedemos
a observacdo das proposicdes de atividades de leitura em que os géneros multimodais:
“anuncios publicitarios” sao trabalhados e a nossa constatagdo foi que, numa propor¢ao
significativa, 0s exercicios atinentes a conteldos gramaticais tém grande incidéncia, logo,

evidenciando que os autores ddo prioridade ao trabalho com a gramatica.
4.3 CONTEXTUALIZACAO DAPLICACAO E ANALISE DO DIAGNOSTICO

Apresentada a proposta aos alunos e apos estes se mostraram receptivos e dispostos
a colaborar, os textos publicitarios foram apresentados a elas por meio da utilizacdo de
recursos tecnoldgicos a partir da projecdo datashow, enquanto os textos verbais foram
apresentados por escrito, juntamente com a proposicao de questdes a serem respondidas.
Apds a apresentacao dos textos, todos os alunos da turma foram orientados a responder por
escrito algumas questdes mais voltadas para os aspectos caracteristicas do contexto de
producdo, circulacdo e recepgdo dos textos. Inicialmente, o objetivo foi verificar o dominio
dos alunos acerca dos aspectos visuais em géneros publicitarios impressos, porem sentimos
a necessidade de verificarmos esses mesmos aspectos relacionados aos textos verbais, uma
vez que tais elementos figuram de forma relevante nos géneros publicitarios impressos.
Nestes primeiros contatos, nenhuma explicacdo foi dada evitando influencia-los nas

respostas. O questionario diagnostico encontra-se a disposi¢éo no “Apéndice C”.
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Escolhemos textos predominantemente multimodais, com algumas insercdes de
textos verbais, pertencentes a esfera publicitaria, veiculados em suportes diversos (revistas,
jornais, embalagens etc.) para a elaboragdo dos instrumentos diagnosticos. Quanto aos
critérios para escolha, buscamos textos compativeis com faixa etaria dos sujeitos
participantes, atentando para o nivel de complexidade, a linguagem e os recursos utilizados
para transmissdo da mensagem. Portanto, selecionamos textos que oferecem a
oportunidade de verificarmos diferentes habilidades, sem que, em sua leitura, houvesse
predominio de aspecto verbal ou ndo verbal.

Procuramos sintetizar os dados coletados durante o diagndstico no quadro
comparativo abaixo, para uma melhor sistematizagdo e considerando as respostas dadas as

questdes relacionadas a cada habilidade:

Quadro 5 - Sinteses dos resultados da atividade diagndstica

Habilidades consideradas | Questao/texto/atividade Dificuldade Facilidade
aplicados para verificar relacionada a relacionada a
habilidade tal habilidade tal habilidade

(%) (%)

Deducdodo do objetivo Questao 1: texto I: anincio | 40% 60%

principal de um texto de campanha de interesse

publicitario. publico.

Percepgéo da relagdo dos Questao dois: texto 1l: 88% 12%

recursos verbais e ndo anuncio de produto

verbais na construgdo do industrial.

significado.

Reconhecimento do Questdo trés: texto IlI: 56% 44%

publico-alvo em textos anuncio publicitario

multimodais, o andncio veiculado nas estagdes de

publicitario. trens de Séo Paulo.

Reconhecimento dos Questdo quatro: texto I11: | 48% 52%

elementos constitutivos na | anuncio publicitario

organizagdo de um anuncio | veiculado nas esta¢Oes de

publicitario. trem de Sdo Paulo.

Analise dos elementos Questdo cinco: texto IV: 92% 8%

verbais em textos anuncio produzido em

publicitarios. linguagem
predominantemente verbal.

Percepcdo da finalidade e Questao seis: texto V: 68% 32%

adequacao da imagem a leitura da imagem

linguagem verbal. associada a leitura verbal
em anuncio.

Adequacao de texto ao Questao sete: texto VIU: 84% 16%

suporte publicitério. verificar a adequacéo de
reportagens ao publico-alvo
com base na capa da
revista.

Entendimento da relagéo Questdo oito: texto VIU e | 84% 16%
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entre finalidade e suporte VII: adequacéo e finalidade
textual. do texto publicitario ao
suporte.
Vinculagéo do suporte a Questéo nove: textos VIl e | 68% 32%
finalidade e ao publico VIII: adequacdo do suporte
leitor. a finalidade de cada texto.
Dominio das estratégias de | Questdo 10; texto IX: 64% 36%
leitura de textos relagOes entre textos: letra
publicitérios intertextuais. | de musica e anincio.

Fonte - pesquisa exploratoria
4.3.1 Algumas consideracdes sobre os resultados do diagnostico

Ap0s analisarmos os resultados apresentados pelos SP, o estudo revelou que esses
ainda fazem uma leitura superficial de textos multimodais, em especial os publicitarios,
sendo que alguns ainda nao estabelecem uma relacéo significativa entre linguagem verbal e
ndo verbal.

Ao responderem questdes sobre textos publicitarios impressos, notamos que eles
ndo deram a significacdo devida aos aspectos verbais, talvez por ndo terem feito a
necessaria leitura da imagem. Provavelmente analisam somente, de forma superficial, a
imagem sem fazer a ligacdo com outros modos semidticos como cores, tipologias e 0s
tipos fisicos ali representados. Assim, induzem-nos a deduzir que até podem mobilizar o
conhecimento prévio e gerar inferéncias, mas sem associacdes que favorecam a uma
compreensdo mais significativa do texto.

Aplicar os instrumentos diagndésticos foi salutar para constatarmos que, na pratica,
grande numero de alunos tem alguma dificuldade na leitura de textos que apresentam a
aplicacdo de estratégias do marketing. Esses alunos ainda leem o que esta dito, sem fazer
as devidas inferéncias, chegando, muitas vezes, a ndo conseguir perceber alguns aspectos
implicitos no texto e que sdo significativos para a sua compreensdo, ou quando 0S
percebem, ndo os relacionam ou, se o fazem, relacionam-nos apenas de forma superficial.

Percebemos que varios alunos tém dificuldades em: a) identificar as partes que
compdem a estrutura de textos publicitarios impressos; b) realizar inferéncias a partir da
relacdo imagem vs texto verbal, c) realizar inferéncias que exigem determinados
conhecimentos prévios; d) inferir o sentido mais adequado ao contexto de palavras e
expressdes que oferecem mais de uma possibilidade de significacdo; e) identificar efeitos

conotativos de ironia ou humor em textos publicitarios impressos. E, conforme podemos
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observar no quadro, quando se trata de texto com predominancia ndo verbal, a dificuldade
é ainda mais acentuada.

Esta constatacdo configura-se numa justificativa plausivel para nossa proposta de
intervencdo pedagdgica que, conforme as possibilidades, visa trabalhar os conhecimentos
prévios na leitura de textos publicitarios impressos de forma a desenvolver a competéncia
leitora. E preciso ensinar o aluno a ler o que ndo estéa escrito, o que ndo foi dito de forma
mais evidente, levando-o a acionar seus conhecimentos prévios de forma produtiva,
identificando as pistas trazidas pelo texto e fazendo as devidas relagdes. Enfim, é preciso

ensinar o aluno a usar estratégias de leitura frente a textos de natureza multissemidtica.
4.4 AS PRATICAS DE LEITURA E LETRAMENTOS DOS ALUNOS

Nesta seccdo, apresentamos a analise dos dados dos questionarios atinentes as
atividades de leitura e as outras préaticas de letramentos, com o intuito de respondermos a
um dos questionamentos desta pesquisa: quais sdo 0s habitos e preferéncias de leituras e as
praticas de letramentos de que tomam parte os SP, nos contexto extraescolar e,
principalmente, escolar? A aplicacdo desse questionario deu-se por meio de perguntas
abertas e fechadas na referida escola pablica municipal, localizada em Feira de Santana,
Bahia. Participaram desta etapa da pesquisa dezesseis alunos do 9° ano do Ensino

Fundamental.

4.4.1 Habitos e preferéncias de leitura

No tocante a presenca da leitura na infancia, os dados nos mostram que 92% dos
alunos tinham alguém que lia para eles. A mde ou responsavel do sexo feminino aparece
com 72%, sendo a principal mediadora entre “a crianga ¢ o livro”.

Ja dados relevantes a influéncia do gosto pela leitura na infancia: os pais
apresentam uma incidéncia de 80%, sobressaindo-se, significativamente, em relacdo aos
professores. Esses dados revelam que os pais, bem como o professor exercem uma grande
influéncia no processo de formacao, valorizacao e gosto pela leitura na infancia. S&o dados
que revelam o qudo importante é o papel tanto dos pais quanto do professor na vida escolar
do aluno, ndo apenas como influenciadores nesse processo, mas como mediadores que

incentivam e colaboram para o bom desenvolvimento do gosto pela leitura.
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A partir do que podemos perceber referente aos materiais escritos que os SP
possuem em sua residéncia, 68% dos alunos confirmaram a existéncia da Biblia (livros
sagrados ou religiosos), seguidos de livros infantis, dicionarios e aloum de familia em suas
residéncias. A presenca do LD e do dicionario indica resultados das acdes educacionais e
programas governamentais tais como: Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD) e do
Fundo Nacional de Desenvolvimento Escolar (FNDE). Provavelmente, a grande presenca
da Biblia (livros sagrados ou religiosos) seja fruto de ac@es sociais nas comunidades, ou
seja, em razao da religiosidade dos familiares e vizinhos.

Em contrapartida, os dados mostram uma pequena incidéncia de 16% para livros de
literatura/romances, ndo sendo citada a presenca de enciclopédia. Talvez isso se justifique
pelo fato destes materiais impressos em nossa sociedade serem caros, embora tenham sido
distribuidos gratuitamente nos anos de 2002, 2003 e 2004, pelo Ministério da Educacao
(MEC), por meio do Fundo de Desenvolvimento da Educacdo (FNDE) e do Programa
Nacional Biblioteca da Escola (PNBE), junto as escolas publicas do pais, uma cole¢édo
denominada Literatura em minha casa que continha diversos géneros da esfera literaria,
por exemplo: conto, peca teatral, poema, cronica, novela. O objetivo desse projeto era doar
um kit contendo cinco livros de diferentes géneros literarios para cada aluno. Louvavel,
dentro dos objetivos de nossa proposta, é a presenca de album de familia e calendarios e
folhinhas, visto que se configuram predominantemente pelo aspecto multimodal.

No que se tange a quantidade de livros na residéncia, 60% dos SP responderam que
tém de 5 a 10 livros. Séo dados interessantes, se compararmos com o indice de “tipos de
materiais escritos na residéncia”, 16% e 36% para LD e dicionario, respectivamente.
Talvez os aluno conhegam-no por “livro” seja, por exemplo, o livro didatico e/ou Biblia
(livros sagrados ou religiosos).

Em nossa pesquisa, 40% desses alunos revelaram ler, ainda que de vez em quando,
a Biblia e livros sagrados ou religiosos. Em seguida indicam romance. No entanto,
consideramos pequeno o percentual de leitores de aventura, policial e ficcdo. Dessa forma,
os dados trazem um percentual bastante relevante no que diz respeito a leitura de livros de
um modo geral: 88% disseram ler algum tipo de livro, porém 12% afirmaram que “ndo
costumam ler livros”. Contudo, livros de literatura/romance aparecem com uma incidéncia
baixa de 16%, contrapondo-se a 8% para romance, aventura, policial e ficcdo, referente a

“tipo de livro que costuma ler”.
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No tocante a quantidade de livros lidos durante o ano, 68% responderam ler mais
de trés livros no decorrer deste ano. Portanto, os dados indicam que 92% dos entrevistados
chegaram a ler no minimo um livro durante o ano.

Com relacdo as praticas escolares, os dados mostram uma incidéncia de 56% de
atividades voltadas para copiar matérias, textos e exercicios do quadro negro. E ainda
revelam que 28% das atividades sdo voltadas para as praticas de copias de textos dos
livros. Essa incidéncia alta de exercicios escolares de copias ou de fazer anotaces nos
remete a possiveis praticas pedagogicas cristalizadas e sedimentadas, e praticas assimiladas
do LD que culminam na promocéo da cépia e da localizacdo de informagoes.

Os dados apontam ainda um percentual de 44% de respostas como “fazer redagdo
ou trabalhos, responder a questionarios ou fazer exercicios”. Para a questdo “textos lidos
na escola”, o LD apresenta uma incidéncia de 32%, juntamente com revistas, em seguida
vem “seus proprios textos ou dos colegas” e “sites ou paginas na internet”’, com 16%.
Assim, essas sdo as principais atividades de leitura realizadas em sala de aula pelos alunos
entrevistados.

Pelos dados anteriormente analisados, entendemos ndo serem tais praticas
suficientes para a formacdo de um leitor critico que busque a plenitude alfabética. Além de
entendermos que essas praticas estdo aquém das ideias cujos PCN (2010) asseveram:

Quando se pensa no trabalho com textos, outro conceito indissociavel diz
respeito aos géneros em que eles se materializam, tomando-se como
pilares seus aspectos tematico, composicional e estilistico. (PCN, 1998, p.
7)

Ao invés de uma préatica de leitura para formacdo de um leitor critico, podemos
inferir que, de certa forma, ha praticas escolarizadas para formar sujeitos meramente
“copistas” ou sem “vozes apreciativas”. Percebemos que géneros discursivos da esfera
literaria encabecam as listas dos textos que os alunos “costumam ler”, “mais gostam de ler
e de escrever”. Embora um numero relativamente alto tenha deixado de opinar sobre suas
preferéncias, 16% ndo opinaram acerca das preferéncias para a leitura, e 28% nao
opinaram quanto aos “géneros mais apreciados para a escrita”. Supomos que essa auséncia
de opcéo se deva ao fato de essas duas questdes, 11 e 12, terem sido no modelo aberto, ou
seja, 0 entrevistado teria que escrever espontaneamente sua opgao.

A historia em quadrinhos é o género discursivo predominantemente multimodal

com maior incidéncia, 44%; 12%; 16%, respectivamente para as referidas questfes
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anteriormente citadas. Os dados apontam o suporte pégina de internet como o segundo
mais lido entre os discentes, com 44% para “géneros habitualmente lidos”, 12% para o
“mais apreciado para leitura” e 12% para o “mais apreciado para escrita”. Entdo,
Inferimos, a partir dos dados, que talvez os discentes tenham outras praticas de leitura fora
da sala de aula, na biblioteca, nas redes sociais ou em algum curso em casa, em um projeto

social, na igreja etc., pois apenas 12% dos alunos fazem algum tipo de curso.

4.4.2 Outros dados

Em relacdo a frequéncia de uso do computador, 24% dos sujeitos disseram usar
todos os dias da semana e 12% quase todos os dias. E interessante observarmos que, na
mesma proporgao, os discente revelaram néo fazer uso do computador: 24%. Esses dados
revelam que, de fato, a acessibilidade digital ainda ndo é tdo naturalizada como supomos
em certos contextos.

Talvez isso persista em decorréncia da auséncia de politicas publicas de inclusao
digital mais efetivas (por exemplo, algumas bibliotecas publicas ainda ndo passaram a
disponibilizar o acesso a internet); os precos de aquisicdo desse tipo de tecnologia que
ainda sdo incompativeis com o padrdo de vida das camadas mais carentes da populacéo;
além da pequena quantidade de lanhouses, principalmente, em bairros periféricos e
ambientes rurbanos.

Concernente as praticas de leitura dos familiares, os dados revelam que 68%
praticam a leitura da Biblia ou de livros religiosos, e que 36% costumam ler revistas.
Entendemos a presenca da leitura desde os primeiros anos de vida da crianca como muito
relevante para a formacdo do sujeito leitor, assim como outras praticas de letramentos: o
ato de contar e ouvir historias, idas a biblioteca ou livraria com os pais e parentes,
presenciar os pais ou alguém proximo lendo, assistir a filmes e pecas teatrais, ouvir

musica, etc.

4.4.3 Atividades de letramentos diversificados

Conforme temos sinalizado, determinados eventos de letramentos sdo de suma
relevancia para a formacdo de um sujeito leitor, especialmente o leitor de textos

publicitérios. Por isso, nesta subsecdo, faremos uma apresentacdo de outras atividades.
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Conforme os dados mostram, no que tange a atividades culturais, a televiséo e o
radio aparecem como 0s principais meios de comunicagdo presentes na vida desses alunos:
64% dos discentes confessaram assistir a televisdo “sempre” e 48% ouvem ‘“‘sempre” o
rddio. Para nossa surpresa, 84% afirmaram que “vdo a exposigdes ou feiras”, mesmo que
“as vezes”.

Diante do exposto, torna-se relevante refletirmos sobre a qualidade da programagéo
da televisdo a que esses estudantes tém acesso, pois como 0s dados mostram, esse parece
ser o principal meio de entretenimento e informacao da maioria dessas criangas e jovens.

No que se refere a frequéncia com que vdo ao cinema, 56% afirmam nunca terem
ido e 36% disseram que “as vezes” vdo ao cinema. Supomos que tal incidéncia se deva a
localizagdo tanto da escola como de suas residéncias que ficam nos arredores da cidade,
causando certa dificuldade tanto de transporte como acarretando mais custos no seu
deslocamento. Some-se a isso o fato de na referida cidade haver apenas um cinema, o que
torna dificultoso a realizagdo de um sistema de promocéo de sessdes de filmes em certos
dias da semana para estudantes.

Quanto a frequéncia com que vao a exposi¢cdes ou feiras e a shows, os dados
apontam que 84% “as vezes” vdo a exposigdes ou feiras e 64% “as vezes” vao a Shows.
Percebemos, portanto, que esses estudantes estdo relativamente inseridos em variadas
praticas de letramentos. Considerando a relevancia desses dados para o contexto de nossa
proposta, 0 que esta claro é que, em certa proporcdo, 0s jovens leem e participam de
eventos culturais. Por isso, na seguinte subse¢do, analisamos o “dizer” do aluno sobre a sua

concepcdo de pratica de leitura.

4.4.4 O que € leitura para vocé?

Analisamos os dados referentes a uma questdo aberta do questionario aplicada aos
SP. Os alunos deveriam responder a pergunta: “O que significa a leitura para vocé?” Mais
da metade dos alunos, ou seja, 68%, concordam que a leitura € uma forma de adquirir
conhecimento. No nosso entendimento, os discentes tém visto a leitura como uma
atividade relevante para a formacéo escolar.

Os entrevistados conseguem conceber como valorosa a relagdo das praticas de
leituras escolares cristalizadas e coerentes com a fungédo principal da escola: o ensino e

aprendizagem. Atrelando as praticas escolares, temos 32% de alunos que veem na leitura
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“uma forma de conhecer outras culturas” e 28% de alunos que concebem a leitura como
uma forma de obter informag&o. Apenas 8% dos discentes afirmaram que compreendem a
leitura como uma atividade que proporciona o prazer e entretenimento.

As bibliotecas tém uma grande influéncia sobre os resultados da aprendizagem,
como o desenvolvimento de habilidades de leitura complementadas pelo uso de recursos
que podem dar melhores resultados quando se pesquisa um topico ou uma exposi¢do. Por
isso, julgamos alto o percentual de 24% de alunos que nunca visitaram uma grande
biblioteca, ou talvez biblioteca alguma.

Embora alguns queiram definir o habito como um "h&bito inconsciente”, este se
caracteriza como um conjunto de costumes e praticas que se refletem na repeticdo de uma
acao por parte da pessoa. Indicar as leituras a outras pessoas demonstra que a pessoa, além
de cultivar esse habito, domina certas habilidades do ato de ler que Ihe possibilitam falar de
suas leituras com propriedade a outrem, ou seja, a simples indicacao de leitura caracteriza-
se como uma situacdo social de uso dessa pratica. Entretanto, essa parece ser uma pratica
distante do cotidiano desses sujeitos, ja que apenas 12% fazem-na sempre.

Quanto ao local escolhido para ler, ndo foi surpresa que 84% confessassem ser o
quarto o ambiente escolhido para esta pratica, uma vez que h& décadas as residencias
brasileiras tém seus espacos marcados pelo uso social de aparelhos de comunicagdo, em
especial o radio e a televisao, os quais ao emitirem som, tornam-se concorrentes da leitura.

A aplicacdo desses questionarios constituiu-se num recurso que nos possibilitou
“ouvir” o discurso do aluno acerca da leitura. Ainda possibilitou averiguarmos seus
costumes e preferéncias de leitura, evidenciando-nos o conhecimento das diversas praticas
de letramento de que tomam parte. Reiteramos que foi partir da aplicacdo desses
questionarios, aliado a analise das respostas dos alunos, que direcionamos nosso olhar ao

livro didatico por eles utilizado.

4.5 O LIVRO DIDATICO E A LEITURA DE TEXTOS MILTIMODAIS

Sdo elencados e analisados, nesta seccdo, os dados referentes as abordagens de
leitura dos textos multimodais com proposi¢Oes de atividades, contidas na colecdo de
LDPL, um dos corpus de nossa pesquisa. 1sso, em conformidade com os pesquisadores:
Bunzen e Rojo (2005); Soares (2006), Marcuschi (2008). E, sobretudo, adotando como

parametros os critérios relativos a leitura adotados pelos avaliadores do PNLD 2017 e
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divulgados no Guia Nacional do Livro Didatico — Portugués (GNLDP). Dessa forma,
tomamos o livro didatico de Lingua Portuguesa (LD) enquanto género do discurso,
partindo de uma perspectiva do Interacionismo Sociodiscursivo (ISD), Bronckart (1999) e
Dolz, J. e Schneuwly, B. (2004), pois essa vertente possibilita-nos analisar as relagdes
interacionistas empreendidas pelos autores do LD no todo da colecdo de LD Portugués:
Linguagens.

Salientamos que utilizamos como instrumento de coleta de dados o livro do aluno,
com o intuito de detectar a abordagem da leitura de textos multimodais dos autores, bem
como a diversidade de géneros dessa natureza na colecdo. N&o nos atemos ao Manual do
Professor dos referidos LD.

4.5.1 Descricdo geral da colecdo LDPL

Analisamos a colec¢do “Portugués Linguagens”, doravante LDPL, do 6° ao 9° ano
do Ensino Fundamental, cujos autores sdo William Roberto Cereja e Thereza Cochar
Magalhdes. E uma colecdo publicada pela editora Saraiva que foi aprovada pelo PNLD
para o triénio 2017-2019. Em todos os anos (volumes) da colecdo LDPL, procedemos a
observacao das proposicdes de atividades de leitura dos géneros multimodais. E de forma
mais especifica para nossa proposta, procuramos entender o tratamento dado a leitura de
“anuncios publicitarios” no 8° e 9° anos da referida colegéo.

Situa-se como colecdo tradicional e muito popular nas escolas publicas do
municipio de Feira de Santana, quica de toda a Bahia, onde figura entre as mais escolhidas
desde sua primeira edicdo em 1998. Também se destaca por estar entre as escolhidas pelo
PNLD, desde a sua primeira edicdo, sem deixar de ser escolhida até entdo. Portanto,
somando essa longevidade ao montante comprado pelo FNDE, temos a dimensao do seu
sucesso mercadoldgico.

Os respectivos volumes estdo organizados em quatro unidades tematicas, cada uma
delas dividida em trés capitulos, os quais sdo nomeados a partir dos temas abordados nos
textos. Como consequéncia, ndo temos capitulos denominados por géneros textuais como
fabula e conto, poema, anuncio publicitario, tira, anedota, novela, romance, roteiro de
cinema etc., fato corriqueiro em outras cole¢oes.

Cada unidade é iniciada com um mosaico informativo que indica fontes de pesquisa

como: livros, filmes, enciclopédias e sites; e encerra-se com um projeto, que varia de



95

proposta de seminérios a produgdes em géneros diversos, escritos, orais e multimodais.
Essa é a seccdo Intervalo que visa a apresentacdo de um projeto a ser desenvolvido durante
um bimestre escolar. Por exemplo, no 6° ano ha o Projeto: Histdrias de hoje e de sempre;
no 7° ano, o Projeto: Herdis de todos os tempos; no 8° ano, Projeto: fazendo cena e no 9°

ano existe o Projeto: jovem: o que vocé quer?

4.5.2 Anélise dos dados encontrados na colecdo LDPL

Uma vez apresentado o entendimento deste nosso objeto de pesquisa, a colecao de
L D Portugués: Linguagens - LDPL, mostramos, a seguir, as perspectivas sob a qual essa
colecdo sera analisada e os requisitos de projeto que regem seu desenvolvimento e que
passaram por checagem na presente pesquisa, 0 Guia de Livros Didaticos, PNLD 2017,
Lingua Portuguesa; seguimos aqui com a analise propriamente dita dos livros escolhidos.
Na tabela 1 e graficos 1 e 2, a seguir, apresentamos os dados referentes a quantidade de

géneros tanto de natureza multimodal como verbal que observamos na colegéo analisada.

Tabela 1 - Quantitativo de textos com proposi¢do de atividades na cole¢céo LDPL

Modos 6° ano 7° ano 8% ano 9% ano Total
Verbais 80 88 109 98 375
Multimodais 117 90 100 112 419

Fonte - Macedo (2017b, p. 166)

Gréfico 1 - Percentual de textos multimodais com proposicéo de atividades na cole¢cdo LDPL
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Fonte - Adaptado de Macedo (2017b)

Gréfico 2 - Géneros multimodais com proposicéo de atividades na colecdo LDPL (% por ano/série)

62ano | 72ano | 82ano | 92 ano
Verbais 40,60% |49,40% |52,15% | 46,66%
Multimodais | 59,40% | 50,60% |47,85% | 53,34%

Fonte - Adaptado de Macedo (2017b)
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Embora os gréaficos e tabela acima demonstrem dados quantitativos, sua analise
fornece-nos informacgdes relevantes do projeto dos autores, pois, pela leitura dos dados
quantitativos, fica explicita a maior ou menor importancia dada ao trabalho com a
diversidade de géneros em circulacdo nas diferentes esferas sociais. Ao analisarmos a
tabela 1 e o gréfico 1, sentimos que nossas expectativas preliminares foram correspondidas
no sentido de que, no LDPL, a dualidade texto verbal e texto multimodal seria encontrada
na mesma proporcao (grafico 2). Inclusive observamos que tal propor¢do mantém-se em
cada volume da colecdo, havendo uma significativa vantagem numérica para 0s

multimodais apenas no sexto ano.

4.5.3 Géneros multimodais presentes na cole¢cdo LDPL

Apresentamos, nesta subsecdo, no gréafico 3, os dados referentes ao quantitativo de
géneros de natureza multimodal com proposicdes de atividades que observamos na colegéo
analisada. Pela andlise desse grafico, notamos que alguns géneros multimodais
apresentam-se numericamente soberanos em relacdo a outros, esse € o caso, por exemplo,
das tiras, que em todos os volumes da colec¢do aparecem em considerada quantidade: 44 no
6° ano, 36 no 7°, 37 no 8° e 30 no 9° ano, totalizando 147 ocorréncias em toda a colegéo.
Em segundo lugar, os andncios publicitarios aparecem em 80 propostas de atividades de
leitura, sendo bem proporcional a cada volume. Muito semelhantes as tiras quanto aos
aspectos composicionais, 0s cartuns e as historias em quadrinhos apareceram também em
bom ndmero, assim como os textos predominantemente visuais, como fotos, telas,
desenhos etc. Tratamos tais géneros como predominantemente visuais por néo
apresentarem nenhuma manifestacdo verbal, na forma como foram escolarizados nessa
colecdo.

Ainda em relacdo aos numeros do gréfico 3, notamos que os autores atenderam, em
termos de diversidade de géneros textuais, ao “critério da proficiéncia em leitura e escrita
no que diz respeito a diversidade de géneros discursivos e tipologias de texto
representativas das principais fungdes da escrita em diferentes esferas de atividade social”,
conforme determina o Guia PNLD 2017, em seus principios e critérios de avaliacdo das
colecdes de Lingua Portuguesa no PNLD 2017. Dessa forma, percebemos certo esforco por
parte dos autores em “aprofundar o processo de inser¢do qualificada do estudante na

cultura da escrita: desenvolvendo as capacidades de leitura e escrita requeridas por esses
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novos niveis e tipos de letramento” (BRASIL, 2011), fato que passemos a analisar na
subsecéo seguinte.

Gréfico 3 - Quantidade de géneros multimodais com proposicéo de atividades na colecdo LDPL
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Fonte - Macedo (2017b, p. 168)

Observamos também, a partir dos dados do grafico 3, que os textos multimodais
selecionados para a colecdo LDPL s&o heterogéneos e que permeiam a diversidade
linguistica brasileira, de classes sociais e de géneros. Como ainda observamos que ha
preocupacdo dos autores em indicar a fonte da maioria dos textos multimodais, fato que
favorece o desenvolvimento de um trabalho voltado a circulacdo social desses géneros.
Isso favorece também experiéncias significativas de leitura, pressupondo que sejam bem
trabalhados pelo professor em sala de aula e que haja uma abordagem das relacfes entre
texto e realidade social. Embora ainda notando uma pequena presenca de certos géneros,
como logotipo, mapa, paginas (de jornais e revistas etc.), placas, poema concreto e rotulos,
a presenca de 19 géneros predominantemente multimodais para realizacdo de atividades na
colecdo LDPL revela clareza por parte dos autores de que a comunicacdo esta cada vez
mais visual.

Outra questdo pertinente & forte presenca de géneros multimodais diversos na
colecdo LDPL é a adequacdo dessa colecdo a visdo de muitos estudiosos tanto da
multimodalidade textual como dos multiletramentos, dentre os quais, citamos Dionisio
(2011), Kress e van Leeuwen (1996), Ribeiro (2016), Marcuchi (2008) e outros. Por essas

razdes, entendemos que os autores demonstram ratificar pressupostos de Kress e van
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Leeuwen (1996, p. 7), tais como: “um texto pode ser formado por varios modos semioticos
(palavras e imagens, por exemplo) e, portanto, podemos chegar ao conceito de
multimodalidade. Com o surgimento de materiais multimidia e interacional, esta forma de

conceituar a semiose se torna cada vez mais adequada”.

4.5.4 As capacidades de leitura mobilizadas com textos publicitarios na colecdo LDPL

Nesta subsecdo, apresentamos as capacidades de leitura mobilizadas na abordagem
do género anuncio publicitario no 8° e 9° anos da colecdo LPDL. Primeiramente,
mostramos gréaficos com o percentual de mobilizacdo de capacidades leitoras observadas
nas atividades de leituras propostas relacionadas a tal género. Entretanto, é valido
salientarmos que 0s nimeros aqui apresentados sdo resultado de uma coleta de dados por
amostragem na ordem de 20%, contemplando 5 textos no 8° ano e 5 textos no 9° ano,
totalizando 10 andncios num universo de 48 presentes nesses dois volumes da colecdo
LDPL. A selecdo foi feita de modo que contemplasse a maior variedade do género em
termos de funcdo social. Este tipo de coleta de dados consiste em escolher
aleatoriamente alguns elementos do grupo e com eles representar as respostas de um todo
da populacao através de inferéncias estatisticas. Enquanto os numeros anteriores (tabela 1 e
graficos 1 e 2) resultaram de uma coleta por populacdo, que € o tipo de levantamento que
obtém informacGes de todos os elementos de um grupo, ou seja, levanta dados de 100%
dos participantes (BARBETTA, 2002). No gréafico 4, temos o resultado da andlise das
capacidades mobilizadas nas atividades de leitura do referidos textos.

A partir da analise do grafico 4, passamos a uma de nossas questdes de pesquisa:
qual o tratamento dado ao género anuncio publicitario, nas atividades de leitura da colecédo
didatica adotada na escola pesquisada? E, de posse dos dados do grafico 4, algumas
peculiaridades enfatizam-se para nos. A primeira € o fato de o0 8° e 0 9° anos ndo serem 0s
volumes a contemplar maior nimero de capacidades a serem mobilizadas nas atividades de
leitura; outra questdo que se apresenta é: por que as capacidades de leitura a serem
mobilizadas regridem tanto, ao ponto de serem praticamente inexistentes questdes que
resgatem esfera discursiva de suporte, identificagdo de publico-leitor e efeitos gramaticais?
Sendo que a identificacdo de publico-leitor também nem foi percebida no 8° ano. Qual a
razdo para capacidades como apreciacdo estética, aspectos do género, efeitos de

linguagem, posicionamento dom leitor e veiculos de publicacdo aparecerem apenas
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minimamente no 8° ano, quando aparecem? E por que motivos voltam a regredir no 9° ano,
chegando inclusive ndo serem percebidas capacidades como reconhecimento do veiculo de
publicacao e esferas do suporte?

Observamos, nesses dados, que a colecdo LDPL apresenta uma proposta de
trabalho exaustivo com a gramética através de andncios publicitarios. Mais de 50% das
atividades desenvolvidas, nesses dois anos da cole¢do, correspondem a contetdos
linguisticos: sendo 40% no 8° ano, e 80% no ultimo ano do Ensino Fundamental. Esses
dados mostram que, de certa forma, com o passar dos anos, as atividades de gramatica

tendem a aumentar.

Grafico 4 - Capacidades mobilizadas na leitura de textos publicitarios na cole¢cdo LDPL (%)

H82ano M92ano

Fonte - Adaptado de Macedo (2017a)

Consideramos louvavel a incidéncia da estratégia levantamento de conhecimentos
prévios, acima de 40% no 8° ano, sendo a capacidade mais mobilizada nas atividades de
leitura de anudncios, além de conhecimentos gramaticais; porém, manteve-se abaixo dos
20% apenas no 9° ano. O estabelecimento de relagdes aqui referido diz respeito a diversas
relacfes possiveis de ocorrer no ato da leitura e varia da relacdo entre textos, géneros,
modos, linguagem etc. Igualmente louvavel consideramos ainda a alta mobilizacdo média
das estratégias de leitura levantamento de hipdtese e reconhecimento da funcgéo social do
género, com 60% no 9° ano. Assim como o0 estabelecimento de relacGes e reconhecimento

de efeitos de sentido, 40% no 9° ano.
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No tocante ao estabelecimento de critérios que desenvolvessem capacidades de
reflexdo acerca do uso da imagem, inferimos que os autores ndo propdem uma leitura
detalhada dos textos selecionados de modo a explorar o estabelecimento de relacdes
possiveis da linguagem nédo verbal, inclusive nem mencionam tedricos dessa natureza,
apenas 20% no 8° ano, subindo para 40% no 9°. Desse modo, ndo percebemos uma
abordagem multimodal em suas propostas de leitura dos anincios publicitarios. Em relagéo
a percepcao dos diferentes do texto como um todo significativo, observamos em muitas de
suas proposicdes de leitura desse género a presenca da imagem é dispensavel a producao
das respostas, pois a sua auséncia ndo acarretaria falta alguma a anélise proposta.

Nesse contexto, somos induzidos pelos dados a afirmar que a escolarizagdo de
anuncios publicitarios na colecdo LDPL esta a servico do ensino da gramatica ou dos
conhecimentos linguisticos. Assim, ao compararmos o percentual total das atividades,
percebemos que os exercicios de contetdo gramatical atingem uma incidéncia maior que o
total das capacidades recomendadas pelo Guia PNLD 2017 para compreensdo dos
contextos producdo, circulacdo e contextualizacdo do veiculo de producéo.

No capitulo que segue, tratamos, entdo, da aplicacdo da nossa proposta de
intervencdo pedagodgica, tendo em vista 0 nosso objetivo de propor atividades com textos
publicitarios impressos que levem ao desenvolvimento de habilidade e competéncias na
construgéo de sentido na leitura de textos multimodais e no desenvolvimento da criticidade

frente as estratégias do marketing.
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5 UMA PROPOSTA DE LEITURA, COMPREENSAO E PRODUCAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS NAS AULAS DE LINGUA PORTUGUESA

A proposta de intervencdo que ora apresentamos constitui-se em sequéncias
didaticas e embasa-se nas propostas de Dolz e Schneuwly (2004), além de estar pautada,
como ja mencionamos, nas praticas de leitura de textos multimodais dos sujeitos
participantes (SP), nos contextos escolar e extraescolar, partindo do desenvolvimento de
atividades multiplas e diversificadas com textos publicitarios impressos. Buscando
privilegiar os multiletramentos enquanto meio de ampliacdo da nocédo de texto e de leitura,
foi que organizamos cada mddulo de forma sequencial, tendo a leitura critica de textos
multimodais como meta.

A relevancia de se adotar o modelo de sequéncias didaticas (SD) justifica-se por
essas funcionarem como um instrumento norteador da proposta, facilitando sua
organizacdo no processo ensino-aprendizagem, pois representa um encaminhamento
sistematico e até prazeroso. Para Dolz e Schneuwly (2004), essa é uma forma de tornar a
conducdo das aulas mais proxima das novas demandas sociais e das novas formas de
interacdo a que se encontra inserida a comunicacdo. No entanto, esses autores advogam

que a flexibilidade desse modelo de ensino ndo deve faltar no seu planejamento:

a realizacdo concreta de sequéncias didaticas exige uma avaliacéo afinada
as capacidades de linguagem dos alunos na aula, antes e durante o curso
do ensino. Assim, os professores que praticam tais sequéncias devem
adapta-las aos problemas particulares de seus alunos (DOLZ,
SCHNEUWLY, 2004, pp.122-123).

Em nossa proposta de intervencdo, colocamos em pratica duas sequéncias didaticas:
a primeira com cinco maédulos, incluindo a atividade inicial e final; a segunda, com seis
modulos, desde a producao inicial a final. Em ambas SD, procuramos contemplar géneros
textuais publicitarios impressos: anuncios de revistas, cartazes, panfletos e rétulos de
alimentos.

A primeira SD foi pensada com intuito de possibilitar o contato inicial dos alunos
com os textos a fim de que haja o dominio de habilidades basicas para o entendimento dos
elementos multimodais presentes no material a ser lido. Na segunda, esperando terem 0s
alunos ja sanado dificuldades referentes a percepcéo do contexto de producao, circulagéo e
recepcdo de textos multimodais, apresentamos maédulos voltados & leitura e exploragdo do

sentido de textos publicitarios impressos, considerando todos os elementos responsaveis
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pela sua constituicdo, e adotando a teoria da Gramatica do Design Visual (Kress e van
Lewueen, 1996) como enfoque, de modo que culminamos numa producdo de texto
publicitario multimodal impresso. Propomos uma producdo textual para que os alunos
demonstrassem, em situacdes reais de uso da lingua, tanto os conhecimentos referentes aos
géneros textuais trabalhados quanto & natureza multimodal da linguagem.

Nossa decisdo em trabalhar com textos publicitarios impressos (anuncios de
revistas, panfletos, cartazes e rotulos de alimentos) deve-se ao fato de serem textos que
possibilitam a formacdo da postura critica, uma vez que sdo textos cuja finalidade é
explorar os desejos, numa tentativa de persuadir os sujeitos, voltando-se para os valores
sociais (DURANDIN, 1996).

N&o obstante admitirmos que estamos reforcando a tradi¢do escolar do trabalho
com o impresso, a presenca macica de textos de teor publicitario no cotidiano dos alunos, e
até em suas residéncias, s6 demonstra a familiaridade dos alunos com alguns desses
suportes. Logo, tal familiaridade pode, inclusive, ser um facilitador na assimilacdo dos
aspectos advindos de nossa abordagem, podendo haver o pressuposto de determinados
géneros serem conhecidos da totalidade dos alunos.

Optamos por promover o primeiro contato dos alunos com os textos publicitarios
em seus suportes originais, para que eles tomem conhecimento dos reais veiculos de
circulacdo desse tipo de texto, do contexto de producdo e dos aspectos ndo verbais
encontrados em cada género. Assim, revistas, jornais, embalagens, panfletos, camisetas e
cartazes foram levados para sala de aula de forma que os alunos estivessem com 0s textos
em maos, para procederem a leitura individual e, em seguida, coletivamente. Logo apos,
levantando os conhecimentos prévios dos alunos, interrogamos os mesmos se eles
conheciam tais textos publicitarios exibidos, levantamos questdes com intuito de saber seus
conhecimentos acerca do género discursivo e promovemos uma discussao sobre a
influéncia que as midias exercem nas pessoas por meio desses géneros.

Dessa forma, trabalhamos numa concepgdo de leitura que agrega novos
significados a propor¢do em que deixa de centrar-se apenas nos aspectos verbais, pois
perpassa por uma gama dinamica e interativa de maltiplas semioses das imagens, cores e
formatos. Entdo, procuramos contribuir para a construcdo de uma aprendizagem voltada
para a producdo de saberes construidos colaborativa e interativamente frente as
necessidades cotidianas, coadunando-nos ao pensamento de Rojo (2012) acerca do ensino

pautado na sistematizagdo e nos textos multimodais. Mesmo sabendo que pode acontecer
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de a leitura superficial ser suficiente em certas situacdes, nossa intencdo foi ajudar a aluno a
interrogar o texto, deixar que ele proponha novas duvidas, questione ideias prévias, seja levado
a pensar de outro modo e néo fique apenas no que dizem os textos (SOLE, 1998).

5.1 SEQUENCIA DIDATICA 1: O CONTEXTO DE PRODUGAO E CIRCULAGAQ
DOS TEXTOS PUBLICITARIOS IMPRESSOS

Objetivos:

a) Reconhecer o contexto de producdo de textos publicitarios impressos: contexto
historico, funcdo social, esfera discursiva, suporte, publico-alvo.

b) Sensibilizar para as acGes de carater publicitario presentes no cotidiano, refletindo
sobre seus suportes, suas caracteristicas e seus contextos.

c) Desenvolver a criticidade em relacdo a publicidade que circula no meio social.

d) Refletir acerca da relacdo entre linguagem verbal e linguagem visual no processo
de atribuicdo de sentido na leitura dos textos publicitarios impressos.

Tematica: Alimentos embalados.

Contetidos: Géneros e tipologias textuais, linguagem verbal e linguagem visual,
leitura e interpretacdo de texto, leitura de imagens, relacdo entre género textual e suporte,
modos verbais (imperativo), variacdo linguistica (estrangeirismos), ortografia, analise do
discurso, adequacéo vocabular, pontuacéo, formagéo de palavras, etc.

Pablico-alvo: Alunos do 9° do Ensino Fundamental.

Duracéo: 10 horas/aulas de 50 (cinquenta) minutos.

Madulos trabalhados: 5 (cinco) modulos de 2 (duas) aulas cada.

Instrumentos de avaliacdo: Registros de observagdes durante os maodulos,
atividades de registros e pesquisa.

Recursos: lousa, fita adesiva; revistas e jornais com anuncios publicitarios,
panfletos, cartazes impressos, embalagens de produtos (alimentos), copias de textos, papel

oficio, etc.
5.1.1 Mddulo I: Sensibilizacéo para a proposta
Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Percepcdo das acOes de carater publicitario presentes no cotidiano, refletindo seus

suportes, suas caracteristicas e intencionalidades.
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d)
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Desenvolvimento da criticidade em relagcdo a publicidade que circula no meio
social.

Reconhecimento das funcBes e detalhes estruturais de textos publicitarios
impressos em suportes diversos, como: panfletos, anincios de revistas e jornais,
rotulos de alimentos e cartazes, a fim de melhor compreender as estratégias
persuasivas ali presentes.

Consideracao da relacao entre linguagem verbal e linguagem visual no processo de
atribuicdo de sentido na leitura dos textos publicitarios impressos.

Duracéo: 02 aulas de 50 (cinquenta) minutos

Procedimentos:

Manuseio de textos publicitarios impressos.

Construcdo coletiva da caracterizacdo de géneros publicitarios impressos.
Discussao acerca das principais caracteristicas dos textos publicitarios.

Adocdo de critérios para escolha de produtos e estabelecimentos comerciais.
Percepcdo da interferéncia das embalagens e seus rétulos na escolha de produtos
diversos.

1° Momento:

Comunicamos aos SP que, como forma de confraternizar e retribuir a receptividade

deles ao nosso projeto, fariamos no Gltimo médulo um rapido cofee break. E eles iriam

opinar sobre os salgados e bebidas que deveriamos servir. Para isso, deveriam, naguele

momento, decidir de qual fornecedor iriamos comprar os salgados, com base apenas na

leitura dos panfletos, figuras 20, 21 e 22. Para isso, distribuimos a cada aluno um panfleto

de cada, a fim de procederem a leitura silenciosa.

Figura 20 - Fornecedor A
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Figura 21 - Fornecedor B

Y

povcar festas

Coxinha - Bolinha de Queijo - Kibe
Risole Presunto e Queijo e
Calabresa - Esfiha Carmne - Empada

Fonte - GraficPrint

Figura 22 - Fornecedor C

Fonte - GraficPrint

Apbs a escolha (resultados no grafico 5), promovemos uma discussdo, no estilo
roda de conversa, sobre: os elementos que mais influenciaram no momento da escolha, e
eles apontaram em ampla maioria: Tamanho das imagens dos salgados; mais colorido e
mais variados. Percebemos que suas escolhas foram motivadas basicamente por apelos
visuais de tais textos, conforme notamos nas respostas do SP16: Porgue a aparéncia esta
boa e parece muito gostoso. No entanto, houve respostas fundamentadas em critérios
informativos, o que consideramos louvavel, mesmo sendo minoria: porque tem mais
informagdes (SP4). Ndo podemos julgar se as informacfes a que faz referéncia esse SP
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sejam de carater visual ou verbal, ndo obstante entendermos que ambos 0s modos se fazem
presentes na mesma propor¢do na composicdo desse género textual. No grafico 5,

sintetizamos os resultados dessa enquete para uma melhor analise comparativa

Gréfico 5 - Resultado de enquete com base em leitura de panfletos (%)
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Fornecedor A Fornecedor B Fornecedor C

Fonte - Respostas dos SP

Sobre o que faltou aos outros panfletos para que motivassem sua escolha, disseram:
mais informacao, ser mais atrativos e variar as imagens. Entendemos, aqui, a falta de
informacdo como referente ao grau de informatividade da linguagem verbal, pois o SP10
respondeu: Faltou ter mais informacédo e ter mais colorido. Notamos, entdo, que esse SP
distingue informagdo de aspectos como cores, inclusive entendemos esse colorido como
sendo o layout do texto e sua gama multimodal, assim como o ser mais atrativo citado por
outros.

2° Momento:

Dando continuidade a este modulo de sensibilizacdo, expomos na lousa dois
cartazes do mesmo produto, conforme figuras 23 e 24, para que fossem lidos pelos SP.
Estimulados com perguntas acerca da funcionalidade desse género, os SP foram

convidados a falarem sobre qual dos cartazes despertava mais atencao.

Figura 23 - Vendedor A

R, @ 9o e
Fonte - GraficPrint
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Fonte - GraficPrint

Mais uma vez percebemos a riqueza do layout ter preferéncia sobre estratégias de

menor variacdo dos modos semioticos, conforme resultados expostos no grafico 6.

Graéfico 6 - Cartaz que desperta mais atencao (%6)

82—

Vendedor A

Vendedor B

Fonte - Respostas dos SP

Quando pedimos que justificassem o apelo desse cartaz por suas atengdes, ouvimos
explicacBes do tipo: porque o cartaz estd mais bem feito (SP5); Porque tem foto da
embalagem (SP6); e Porque estad mais arrumadinho (SP9). O que entendemos dessas
justificativas € que o fato de haver no cartaz a imagem do produto exposto numa
embalagem saliente, disposta de forma a estar pronta a ser levada, desperta as sensacgoes
praticadas por quem ja consumiu este produto. Como citaram a imagem da embalagem
como algo que desperta e prende a atengdo dos observadores, aproveitamos 0 ensejo e 0s
interrogamos para saber quem na sala ja havia comprado algum produto motivado pela
embalagem. Ndo sabemos se motivados pelas discussdes anteriores, mas o grafico 7 revela
uma tendéncia da maioria. Ainda acrescentaram que: Se a embalagem néo for atrativa o
produto pode infusar (SP14).
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Gréfico 7 - J4 comprou algum produto motivado pela embalagem (%6)

_/'6'4_7_7_7_7_7_7_7_

Fonte - Respostas dos SP

3° Momento:

Para finalizar esse encontro, oferecemos um brinde de boas vindas ao projeto.
Expomos dois potes contendo bombons iguais, porém, modificamos a embalagem e os
rotulos de um deles, de modo a aparecer mais singelo, figura 25. Enquanto o outro
permaneceu com 0s aspectos originais do fabricante, altamente chamativo pela elaboracao
dos rotulos e da embalagem, figura 26. Pedimos que se dirigissem a mesa e escolhessem
um bombom num dos potes. Advertimos que cada SP fizesse sua escolha baseando-se
apenas na leitura e visualizagdo das embalagens e rétulos, sem manusear o bombom, e que
seria do pote escolhido o bombom que iria receber. Apds as escolhas, sintetizamos 0s

resultados através do grafico 8.

Figura 25 - Embalagem e rétulos singelos

Fonte - Arquivos do autor
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Figura 26 - Embalagem e rétulos chamativos

Fonte - Arquivos do autor

Graéfico 8 - Escolha de produto baseada nos rotulos (%0)

T
T
Embalagem
. Embalagem
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singela

Fonte - Respostas dos SP

Apbs sabermos suas escolhas, guestionamos: 0 que 0 motivou no momento da
escolha? A embalagem era mais bonita (SP12); A embalagem colorida parece ter doce
melhor (SP1); Parecia que o doce era maior s6 por causa da embalagem (SP8) e Essa
embalagem tem mais texto (SP16). Entendemos que suas explicacdes ndo destoam do ja
afirmado no 1° e 2° momentos, em relacdo a atracdo exercida tanto pelas imagens como
pelos formatos e toda a gama multimodal dos layouts de embalagens e rétulos de
alimentos.

E, apds esclarecermos que todos 0s textos com 0s quais interagimos nesse madulo
sdo publicitarios, perguntamos para que servem esses textos. Suas respostas revelam que
esses SP ainda ndo conseguem assimilar o propdsito comunicativo de textos dessa esfera,
ou seja, confundem a funcdo social dos textos publicitarios com a de textos de outros

dominios discursivos, como os jornalisticos e 0s instrucionais, por exemplo. Vejamos
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algumas dessas respostas: Para nos explicar sobre as coisas (SP15); Para a gente ficar

sabendo como usar o produto (SP12).

Desse primeiro contato, ou modulo, deduzimos que a percepcdo desses SP, em
relacdo a suas escolhas na esfera comercial, perpassa, ou esta atrelada, a visualizacao
proporcionada pelas diversas estratégias do marketing. Dessa forma, além de ndo se
posicionarem em relacdo ao contexto de producdo, circulagdo e recepcdo dos textos
publicitarios, esses SP demonstram fragilidade frente as estratégias de marketing, pois

concebem esses géneros como um auxilio no momento da escolha de um produto.

5.1.2 Mddulo 11: Caracteristicas e estrutura do género andncio publicitario impresso

Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Reconhecimento do contexto de producdo e circulacdo de anuncios publicitarios
impressos: contexto historico, funcdo social, esfera discursiva, suporte, publico-
alvo.

b) Reconhecimento da estrutura e especificidades do género anuncio publicitario.

c) Reflexdo sobre a importancia dos recursos visuais nos anuncios publicitarios
impressos.

d) Estabelecimento da relacdo entre linguagem verbal e linguagem visual no processo
de atribuicdo de sentido na leitura de anuncios publicitarios impressos.

Duracéo: 02 aulas de cinquenta minutos
Procedimentos:

a) Consulta a revistas para detectar a presenca de andncios publicitarios

b) Escolha coletiva de um anuncio de revista a ser objeto de discussao.

c) Analise coletiva da caracterizacdo do género andncio publicitario impresso.

d) Levantamento de questes que visem o reconhecimento do contexto de producéo e
circulacdo de andncios publicitarios impressos.
1° Momento:

Iniciamos este mddulo expondo para os SP as revistas Guia da TV, Tititi, Toda
Teen, Malu Receitas, Cebolinha, Cascéo e Recreio, conforme figuras em anexo. Antes que
manuseassem as revistas, questionamos quais eram conhecidas desses SP e,
unanimemente, afirmaram que todas. Em seguida, indagamos sobre qual seria o publico-

leitor de tais revistas e assim responderam: A guia da TV € lida por pessoas que gostam



111

muito de ver TV (SP17); Malu receitas s6 1é quem gosta de cozinhar, por isso que eu ndo
leio (SP15); As da turma da Ménica quem Ié é crianca. Mas eu gosto de ler (SP14); A toda
teen é minha favorita, pena que é cara (SP16); Os meninos gostam de ler a Recreio mais
de que as meninas (SP10).

A cerca de que produtos poderiam ser divulgados nessas revistas, relacionaram para
as revistas Guia da TV, Tititi, Toda Teen, Malu Receitas: roupas e calgados, perfumes,
comidas, bebidas, produtos de comunicacao e tecnologia. Enquanto para as da Turma da
Monica: lapis e canetas, cadernos, doces e biscoitos, brinquedos, sucos e roupas. Na Toda
Teen, supdem encontrar: festas, cursos, CD de musica, CD de filmes, perfumes, celulares
livros. E na Malu Receitas, disseram que talvez encontrassem: margarina, leite, carnes e
queijo.

Para despertar seus olhares para a necessidade da selecdo de publico leitor por
critérios que vao além da faixa etaria e género, passamos uma lista de produtos e pedimos
que assinalassem apenas aqueles que ndo ficariam bem se anunciados nessas revistas,
considerando seu publico-leitor. Estes foram os produtos que consideraram de divulgacéo
inadequada nessas revistas: joias caras, caminhfes, produtos agricolas, viagens ao
exterior, cigarros e bebidas alcoolicas.

Antes de passarmos ao segundo momento, fizemos uma breve roda de conversa, na
qual esclarecemos que a escolha do meio de divulgacdo de um produto esta diretamente
ligada ao publico daguele meio, inclusive economicamente.

2° Momento:

Pedimos aos SP que, reunidos em grupos, folheassem as revistas a fim de buscarem
textos publicitarios ali presentes, pois dessa busca resultaria a escolha de um deles para ser
objeto de nossa conversa. Ao assim procederem, o texto publicitario escolhido foi um
anuncio do Deslac, contido na Guia da TV, julho de 2017, figura 27.

Por um determinado tempo, deixamo-los & vontade para procederem a leitura. Logo
apos esse tempo, iniciamos uma discussdo interessados em saber se tratava-se da
divulgacdo de: um produto, um servico, ou uma ideia. Concordaram tratar-se da
divulgacdo de um produto. No entanto, houve algumas davidas ao definir que produto, pois
alguns disseram tratar-se de um leite. Julgamos que tais davidas foram motivadas por se
deixarem levar pela seducdo das imagens, desconsiderando, assim, informacdes relevantes

contidas nos aspectos verbais.
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Figura 27 - Anuncio escolhido pelos SP para discussao

Adeus intolerancia Chegou!
a lactose! & 1 lucta,

v

©Q Oy

ajuste da dosagem
Intolerdncia

maAxinutri

Fonte - Revista Guia da TV (23 de jun. 2017)

Ao pedirmos que lessem mais atentamente, relacionando 0s recursos visuais aos
verbais: titulo, slogan, corpo de texto, nome do produto, logomarca e fabricante; alguns
argumentaram: Nao é leite ndo, porque fala de intolerancia a lactose (SP9); Deve ser um
produto para botar no leite, ai quem tem intolerancia pode tomar (SP6). Informamos
tratar-se de uma lactase e convidamos uma colega, professora de Ciéncias Bioldgicas, para
um melhor esclarecimento. Esta o fez com dedicacdo, informando-nos que lactase é uma
enzima que catalisa a hidrélise da lactose em glicose e galactose. Faz parte da secrecdo
intestinal de mamiferos jovens e é essencial para a digestdo do leite. Nos adultos que
deixam de tomar leite, a produgdo dessa enzima pode diminuir e causar dificuldade para
digerir o leite ou intolerancia a lactose. A incapacidade de digerir a lactose pode ser
facilmente suspeitada em adultos ou adolescentes que desenvolvem sintomas
gastrointestinais apds a ingestdo de leite.

Na sequéncia, pedimos que identificassem a frase que mais impacto pudesse causar
nos leitores, e 0 (SP1) localizou Adeus intolerancia a lactose. Foi a oportunidade ideal para
informarmos que tal frase chama-se slogan, palavra da lingua inglesa, equivalente a
expressao concisa, facil de lembrar, utilizada em campanhas politicas, de publicidade, de
propaganda, para lancar um produto, marca etc. Entdo, passamos a cada SP copia do
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quadro 6, com o intuito de informéa-los dos elementos estruturais basicos dos anuncios

publicitérios.
Quadro 6 - Aspectos estruturais de antncios publicitarios impressos

TITULO Frase curta, atrativa e/ou impactante, com o objetivo te atrair a atencdo do
leitor para que leia o resto do andncio.

IMAGEM Desenhos, montagens e fotografias. Sdo relevantes na estrutura do andncio,
pois, geralmente, é o que atrai e prende a atencao do leitor.

CORPO DO Texto geralmente curto onde o produto é apresentado, presenca de adjetivos

TEXTO para mostrar vantagens do produto, visando convencer o leitor.

SLOGAN Frase de efeito, curta e de facil memorizacdo.

LOGOMARCA Representacdo visual do nome da marca.

Fonte - Elaborado pelo autor

ApGs realizarem, silenciosamente, a leitura do referido quadro-resumo,
conversamos sobre a funcdo do género anuncio publicitario e propomos que buscassem
identificar, no andncio em questdo, tais aspectos. Julgamos pertinente informar que houve
conflitos ao diferenciarem o titulo do slogan, conforme afirmou o SP17: Chegou a 12
lactase gotas do Brasil pode ser o slogan também. Concordamos, por entendermos que 0s
textos publicitarios, atualmente, ndo possuem uma estrutura rigida ou inflexivel. Inclusive,
ndo percebemos, mesmo nos anuncios, tal repeticdo rigorosa desses elementos estruturais.

Passamos a problematizacdo das imagens nesse andncio, e 0os SP demonstraram
razodvel criticidade: Se ndo tivesse imagem ia passar despercebido (SP8); enquanto o
SP11 considerou: As cores podem substituir as imagens e chamar a atencdo também. 1sso
demonstra que percebem a relevancia tanto da imagem como dos diversos elementos
visuais na constituicdo dos anuncios publicitarios.

3° Momento:

Como forma de despertar mais atencdo a leitura dos elementos verbais em textos
dessa natureza, pedimos aos SP que procurassem observar se a relacdo estabelecida entre
0S aspectos verbais e 0s visuais estdo ou ndo de acordo, no anuncio. E, embora ndo sendo
uma unanimidade, obtivemos resposta satisfatoria, pois concordaram com SP6, quando
este afirmou: As cores e as imagens concordam com a ideia de natureza e liberdade que as
frases do texto diz. Ainda sobre a relacdo dos elementos verbais com os visuais, indagamos
Se apenas 0S recursos visuais, mesmo com a parte verbal da embalagem, seriam suficientes

para divulgar o produto. Impossivel, foi o que respondeu o SP13. Nesse momento, o SP9
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acrescentou: A imagem da vaca e do pasto 14 atras faz a gente saber que é sobre leite. Mas
a gente fica sem saber se é leite ou alguma coisa feita com leite.

4° Momento:

Com o intuito de sintetizar e reforcar os conhecimentos discutidos neste médulo,
propomos uma atividade de registro (questionario), no qual revisamos aspectos deste
género textual. E, na sequéncia, expomos as repostas dadas por esses SP, com seus

respectivos percentuais de acerto.

a) Qual produto, servico ou ideia esta sendo anunciada?
Respostas dos SP: Deslac, uma lactase. 82%.
b) Localize a logomarca do que esta sendo divulgado.
Respostas dos SP: O nome Desalac desenhado na embalagem com letras de duas
cores. 76%.
c) O que mais chama a atengdo nesse anincio?
Respostas dos SP: A imagem da embalagem em cima da mesa com uma toalha
vermelha e branca. 70%.
d) Esses recursos dialogam com que elementos ou textos?
Respostas dos SP: Com a ideia de liberdade e natureza. 88%.
e) Em qual(is) suporte(s) um texto como esse pode ser veiculado? Explique.
Respostas dos SP: Jornal, paginas de sites, revistas em quadrinhos, e no face
f) A que publico esse anlncio destina-se?
Respostas dos SP: As mées e pessoas que tém intolerancia a lactose. Mais citados.
g) Existe alguma relacéo entre os elementos visuais e 0s verbais? Como?
Respostas dos SP: Sim. O texto fala de um produto tirado do leite e as imagens tém
tudo a ver (SP3).
h) A imagem do céu azulado com nuvens esbranquicadas esta adequada para o resto
do anuncio? Que sentido se pretende alcangar com essa estratégia?
Respostas dos SP: Sim. O sentido é de paz, de liberdade e de mandar a
intolerancia pra bem longe. (SP7)

Com a realizacdo deste modulo, oportunizamos aos SP conhecimentos acerca do
contexto de producdo e circulagdo de anuncios publicitarios impressos. Reconhecer a
estrutura e especificidades desse género representou para esses SP praticar um modelo de
leitura que ndo se centra exclusivamente nem no texto nem no leitor, mas que atribuiu
grande importancia aos conhecimentos prévios do leitor para sua compreensdo (SOLE,
1998). Essa estratégia permite ao leitor situar-se perante o texto. E tratando-se de textos de
reconhecida circulagdo social como 0s andncios, consideramos que houve, por parte dos
SP, o devido estabelecimento da relagéo entre linguagem verbal e linguagem visual no

processo de atribuicdo de sentido em sua leitura.
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5.1.3 Mddulo 111: Caracteristicas e estrutura do género cartaz impresso

Competéncias e habilidades trabalhadas:

Colocar os alunos em contato com 0 género cartaz enquanto texto publicitério
multimodal.

Reconhecimento da estrutura e especificidades do género cartaz.

Reflexao sobre a importancia das imagens nos cartazes impressos.

Reconhecimento do contexto de produgdo e circulacdo de cartazes impressos:
contexto historico, funcdo social, esferas discursivas, suportes, publico-alvo.
Estabelecimento da relacdo entre linguagem verbal e linguagem visual no processo
de atribuicdo de sentido na leitura de cartazes impressos.

Duragéo: 02 horas/aulas.

Procedimentos:

Manuseio de cartazes de alimentos para reconhecimento dos elementos textuais ali
presentes.

Entendimento do conceito de cartaz enquanto género publicitario multimodal.
Levantamento de questes que visem o reconhecimento do contexto de producdo e
circulacdo do género cartaz impresso.

1° Momento:

Figura 28 - Cartaz selecionado para leitura e compreensdo
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Fonte - GraficPrint
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Ao entrarem na sala de aula, os SP nos questionaram a respeito do que iriam fazer
com aquele texto que esta ali no quadro (SP14), figura 28. Aproveitamos 0 ensejo e
perguntamos se costumam ver textos daquela natureza por onde andam: Claro que sim
(SP16); E dbvio (SP17), foram respostas recorrentes. Sempre mediando com perguntas e
comentarios, continuamos: onde vocés veem textos como este? Aqui mesmo, na praca tem
um monte (SP14); Professor, naquela parede mesmo da cantina tem um (SP1). Esse que
vocé disse que ha na parede da cantina é sobre o qué? Perguntamos: Sobre desobediéncia
de menores. E do conselho tutelar (SP18). Perguntamos onde eles achavam que encontrei
aquele (da lousa): Num mercado (SP2); Numa padaria (SP11); No mercadinho dali €
cheio. Era s6 o senhor ir 14 e pedir um (SP17).

Sobre a funcédo social dos cartazes, perguntamos para que servia agquele texto: Para
mostrar que naquele lugar vende refrigerantes dessas marcas (SP2); Pra fazer a
propaganda do refrigerante (SP4); Mas pode ta num lugar que ndo vende, sé pra fazer a
propaganda (SP15). Pedimos que este explicasse melhor aos colegas: Pode ta no fundo de
um 6nibus, ou num “altidoor”, continuou o SP15. Concordamos e pedimos a opinido da
turma, que também se manifestou de acordo. Entdo esclarecemos que, de fato, os cartazes
atendem a esta dupla funcdo: fazer a divulgacdo e, as vezes, indicar que se encontra
disponivel naquele estabelecimento onde o cartaz estiver afixado.

2° Momento:

Passamos, entdo, a discutir as estratégias usadas para atrair o publico-alvo. Para
isso, iniciamos pela andlise dos recursos visuais empregados no texto. Perguntamos o que
mais atraia a atencdo deles naquele cartaz, e foram unanimes em afirmar: As fotos das
garrafas de refrigerante. Quando perguntamos se sabiam de que refrigerante se tratava,
responderam mais uma vez, unanimemente: De varios. Ai aparece muitas marcas. Ainda
esclarecemos que, além das imagens das embalagens, a borda do cartaz e seu fundo,
lembrando uma estante de madeira, também foram usados como recurso para atrair e
prender nossa atencao, juntamente com toda a multimodalidade do layout do cartaz.

Para estabelecer a relagcdo entre os elementos verbais e visuais, questionamos o
porqué da expressao “Na medida certa:” E ap6s discussdo, o SP5 disse que Medida certa
naquela frase € tamanho ideal. E o SP2 disse ser A quantidade que se precisa em cada
momento. Mas por que na medida certa “do bolso”, quisemos saber, e o0 SP13 esclareceu:
Porque a garrafa menor custa pouco, o risco do dinheiro ndo da é menor. Perguntamos “e

por que da sede”, e o SP17 respondeu: O da medida do bolso é pouco. Esse da medida da
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sede mata a sede de qualquer pessoa. Sobre a expressdo “dos amigos”, o SP10 adiantou-se
a nosso questionamento: Na medida dos amigos quer dizer que d& para a turma toda
tomar, por isso que ta perto da garrafa de dois litros.

Em seguida, questionamos sobre a quem se dirige esse cartaz: A quem passar ali
onde ele tiver pregado. Essa foi a resposta mais ouvida, mas quando pedimos que
respondessem levando em consideragdo os elementos textuais, tanto verbais como visuais,
disseram: Para quem gosta de tomar refrigerante (SP10); Para pessoas que fazem feira
(SP6); E mais para as donas de casa e as criancas (SP7). Nesse instante, promovemos um
bate-papo acerca dos diversos formatos de letras e a escolha das cores também,
explicando-lhes que esse € o intuito de tornar o cartaz mais atrativo, sobretudo o uso da cor
verde-fosco, lembrando uma lousa escolar, como predominante, e as letras em branco,
semelhante a giz.

3° Momento:

Iniciamos com uma explicagdo acerca dos elementos verbais empregados na
producdo desse cartaz pelo questionamento do nome do produto: Refri. Indagamos se
sabiam a origem dessa palavra, e a maioria afirmou ser uma abreviatura da palavra
refrigerante. Além de concordar, informamos que as abreviagfes sdo um processo de
formacéo de palavras que podem acontecer de trés maneiras: por sigla, por abreviatura e
por reducdo. Explicado cada caso, o SP8 afirmou: Entdo refri é uma reducédo e ndo uma
abreviatura. Concluimos que eles compreenderam a formacao dessa palavra, ja que houve
muita aceitacdo por parte dos demais SP. Em seguida, pedimos que observassem a frase
responsavel por causar impacto no leitor-observador desse texto. Enfatizaram que Tava na
cara (SP15); Refri na medida certa (SP13). Parabenizamos e perguntamos o porqué dos
dois-pontos encerrando a frase: Porque a frase vai continuar seu sentido nas outras (SP1);
porque ainda vai ter uma explicacdo (SP15). Aproveitamos para revisar este uso dos dois-
pontos: antes de uma enumeracgéo ou lista de itens.

4° Momento:

Como estratégia de sintetizacdo e refor¢co dos conhecimentos discutidos neste
modulo, promovemos uma breve “roda de conversa”, na qual revisamos 0s seguintes

aspectos deste género textual:

1. O lugar onde ocorrem esses textos.

2. Quem os produz (pensar em grupos sociais).
3. Para quem esses textos sdo produzidos.

4. Quais sdo suas finalidades.
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5. Por que usar imagens e outros recursos visuais nesses textos.
6. Necessidade de escolher certas palavras para dar impacto.
7. Caracteristicas do layout.

Para que houvesse, durante as discussdes ocasionadas neste modulo, o
reconhecimento da estrutura e especificidades do género cartaz, foi preciso despertarmos
nos SP a reflexdo sobre a importancia das imagens nos cartazes impressos. Com a
realizagdo da discussao no estilo “roda de conversa”, evidenciou-se para n0s que a selecéo
de marcas e indicadores, a formulacdo de hipoteses para a interpretagdo e construcdo de
sentido na leitura deve partir também do aluno. Mas para que haja esse procedimento por
parte do aluno é necessario que o professor proporcione o compartilhamento das

estratégias antes, durante e depois da leitura.

5.1.4 Mddulo 1V: Contexto de producao e circulacao dos rotulos de alimentos

Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Reconhecimento da estrutura e especificidades do género rétulo de alimentos.

b) Distingdo dos conceitos e fungdes de embalagem e rétulo.

¢) Reconhecimento do contexto de producdo e circulacdo do género rétulo de
alimentos: contexto histérico, funcdo social, esferas discursivas, suporte, publico-
alvo.

d) Estabelecimento da relacdo entre linguagem verbal e linguagem visual no processo
de atribuicdo de sentido na leitura de rétulos de alimentos.

e) Identificacdo dos elementos obrigatdrios e dos opcionais em rotulos de alimentos.
Duragéo: 02 horas/aulas
Procedimentos:

a) Manuseio de embalagens de alimentos para reconhecimento dos géneros textuais
ali presentes.

b) Entendimento dos conceitos “embalagem” e “rotulo” e suas fungdes.

c) Dissecacdo coletiva dos elementos constitutivos do género rotulo de alimentos.

d) Leitura de Resolucbes da ANVISA para entendimento da adequacgéo dos rétulos de
alimentos as normas.

1° Momento:
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Iniciamos este modulo oferecendo aos SP alguns alimentos embalados: amendoim
japonés, macarrdo instantdneo e biscoitos recheados. E para desperta-los acerca dos
elementos de atracdo dessas embalagens, questionamos sobre 0 que mais atengédo
despertava nelas: As cores e as imagens (SP17); A foto do macarréo ja cozido (SP5); Pra
mim é a cor rosa. Ela é quase toda rosa (SP15). Continuamos e perguntamos qual seria o
consumidor mais atraido por aquelas embalagens e quais elementos da embalagem
ajudavam a perceber isso, disseram: Desse biscoito sdo as meninas. A embalagem € téo
fofinha (SP1); Do miojo, ta dificil, ndo tem nada crianca aqui. Mas de adulto também nédo
(SP6). Vocé ndo ta vendo a receita e a panela. E pra quem faz comida. Quem ta com
pressa pra fazer a comida (SP17). Do amendoim sdo 0s jovens, essa cor vermelha ta muito
forte (SP18).

Entdo pedimos gue manuseassem as embalagens enquanto procurassem lembrar de
suas experiéncias de leitura dos rotulos de alimentos. Iniciamos a discussao indagando o
que chamava mais a atencéo deles naquelas embalagens, e responderam: A esse respeito,
guando questionados por nds, a maioria admitiu ler somente o prazo de validade. Inclusive,
afirmando: A gente ja pega sabendo qual é o produto. Porque a gente ja conhece. Ler mais
0 que? (SP11).

Valemo-nos desse instante para esclarecer a distingdo entre embalagens e rétulos,
explicando-lhes que o termo “embalagem” refere-se ao carater material, fisico, cuja funcédo
primordial é acomodar, proteger e conservar o produto; enquanto “rotulo” refere-se a
natureza linguistica das embalagens, ou seja, aos aspectos comunicacionais, que podem ser
letras, nimeros, simbolos, imagens, cores, etc. (ANVISA, 2003). Ainda reforcamos que
mesmo alguns aspectos fisicos das embalagens servem a fungdo de rétulos, tais como: o
material, o formato, a textura, etc.

2° Momento:

Fizemos uma tentativa de provocacdo dos SP para passarmos a questdes de ordem
normativa, as quais a rotulagem de alimentos esta submetida. Perguntamos se, no processo
de producdo de rotulos de alimentos, o produtor tem total liberdade de decidir que
informagdes constar nos rotulos. Surpreendentemente, para nés, disseram: N&o pode ser
livre ndo. Tem coisa que tem que ter, como a validade (SP2). No entanto, houve respostas
até conflitantes a essa, como: Quem decide o que vai colocar no rétulo é a fabrica. Cada
um escolhe como quer (SP9). Procurando esclarecimento para davidas dessa natureza,

passamos a cada SP codpias de texto informativo contendo tdpicos sobre Resolucdo de
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Rotulagem de Alimentos da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA, 2003) e
sugerimos sua leitura participativa. Em seguida, pedimos que abrissem cuidadosamente a
embalagem de alimento que haviam recebido no 1° momento e degustassem o alimento,
sem descartar as embalagens, pois esta seria nosso texto a ser lido na sequéncia. Com as
embalagens em maos, sugerimos que localizassem na embalagem os elementos de
presenca obrigatéria segundo as determinacfes da ANVISA, ja lidas. Na figura 29,

verificamos que ndo houve dificuldades para assim procederem.

Figura 29 - Elementos de presenca obrigatdria nos rétulos de alimentos
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Fonte - Respostas do SP6

3° Momento:
Ao pesquisarem os elementos de presenca obrigatoria nos rotulos de alimentos, 0s
SP perceberam que outros tantos elementos ndo eram obrigatorios, mas em ambos 0S



121

rotulos faziam-se presentes de forma muito destacadas. Para uma melhor sistematizagdo
dessas observagoes, sugerimos que identificassem e denominassem esse elementos de
presenca acessoria, mas utilizando o rétulo de outro produto. Como aconteceu na atividade
semelhante anteriormente realizada, ndo houve dificuldades para assim procederem, e, na

figura 30, verificamos o resultado.

Figura 30 - Elementos de carater publicitario nos rétulos de alimentos
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Fonte - SP3

Ainda nesse momento, indagamos que palavras de significados desconhecidos
havia nesses rotulos, e listaram maggi e lamen, no rétulo do macarrao instantaneo, vitarella
e treloso, no rétulo do biscoito. Esclarecemos que as palavras maggi e vitarella sdo nomes
de fantasia das empresas fabricantes desses produtos, sendo, portanto, nomes proprios, ndo
necessitam estar dentro das normas gramaticais da lingua portuguesa e sdo, na maioria,
palavras criadas pelos proprietarios das empresas.

Sobre a palavra treloso, informamos haver na lingua portuguesa o substantivo
“trela”, que significa, segundo o dicionario online Michaelis: ... 2 Conversa demorada e
vazia; cavaqueira. 3 Estado ou condicdo de ser livre; liberdade, licenca. 4 Acdo de quem é
travesso; traquinada, travessura”. Entdo, perguntamos se havia na embalagem algo que se
relacionasse com “trela”, e veio a resposta: Tem sim. Esse menino da embalagem é bem

treloso (SP17). Concordamos, acrescentando que treloso seria um adjetivo que
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caracterizaria aquele personagem pela acdo representada no rotulo da embalagem. Seria,
portanto, essa a explicagéo para o nome do produto.

Ja para mostrar-lhes os significados da palavra lamen, recorremos ao site
Wikipedia.org e encontramos: “um alimento japonés. Um prato de lamen normalmente é
composto por um tipo de macarrdo chinés, uma sopa com caldo a base de restos de porco
ou peixe, e temperados com soja (conhecido como shoyu) ou missd, vegetais como algas
verdes (nori) e pedacos de carne de porco™.

4° Momento:

Finalizando este modulo, organizamos uma rede de conversa, na qual quisemos
saber dos SP as dificuldades encontradas durante a leitura dos rétulos. Sem hesitacéo,
citaram como maior dificuldade: O tamanho da letra de certos elementos de presenca
obrigatoria, como a lista de ingredientes (SP4). Indagamos, na sequéncia, Se essa
dificuldade foi percebida em algum dos elementos de carater publicitario. E uma maioria
significativa confirmou que: Os elementos que ndo sdo obrigatorios sdo bem destacados,
como as imagens (SP8). Vemos nessa ocasido a oportunidade de questionar que conclusédo
eles tiraram dessa observacédo, e responderam: Quando é para fantasiar, eles botam as
letras bem grandes e coloridas. Mas quando é para ajudara gente, eles botam uma
letrinha midda (SP7).

Pelo desempenho dos SP nessa roda de conversa, percebemos que ja demonstram
entender que os aspectos relacionados a publicidade sobressaem-se em relagdo aos
obrigatdrios nos rétulos de alimentos. J& concebem que no processo de producdo desses
rétulos, procura-se cumprir o que determina a lei, mas isso € em segundo planos, pois a

maior preocupacdo fica reservada aos aspectos de carater publicitario.

5.1.5 Mddulo V: Comparacao de estratégias de diferentes géneros publicitarios
impressos (avaliando a SD)

Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Comparagdo das caracteristicas de textos publicitarios impressos de géneros
diferentes, considerando suas relagdes estabelecidas com os leitores/consumidores.

b) Criticidade em relacéo a publicidade que circula no meio social.

c) Consideracédo da relacdo entre linguagem verbal e linguagem visual no processo de
atribuicdo de sentido na leitura dos textos publicitarios impressos.

Duragéo: 02 horas/aulas.
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Procedimentos:

a) Manuseio de anuncios de revistas, embalagens e cartazes de alimentos e posterior
anélise dos mesmos.

b) Comparacdo das caracteristicas de diferentes textos publicitarios impressos e de
suas estratégias de marketing.

c) Enquete sobre a relacdo entre as estratégias do marketing e sua relacdo com o
publico-alvo.

1° Momento:

Com a turma dividida em grupo de 4 alunos, distribuimos cdpias de um andncio do
biscoito “Club Social”; embalagens do mesmo produto e fixamos na lousa um cartaz,
também do mesmo produto, conforme ilustrado pelas figuras 31, 32 e 33. Pedimos que
lessem procurando analisar cuidadosamente as maneiras como cada vez mais as empresas

utilizam, simultaneamente, estratégias diversificadas para atrairem os consumidores.

Figura 31 - Rotulo de alimento

Fonte - http://portaldapropaganda.com.br/noticias/11018/biscoitos-de-club-social
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Figura 32 - Anudncio de alimentos

Fonte - http://portaldapropaganda.com.br/noticias/11018/biscoitos-de-club-social

Figura 33 - Cartaz de alimentos
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(adastre os codigos de qualquer Club Social em www.mesadaclubsocial.com.br e concorra.

Fonte - https://br.pinterest.com/pin

Apbs os SP lerem a seu modo, entregamos-lhes copias do seguinte quadro, 7, e
pedimos que marcassem com um X as acfes de comunicacdo que correspondem as
caracteristicas e vantagens listadas, caso percebessem no género especifico. Advertimos 0s
SP que cada caracteristica poderia estar presente em mais de um género publicitario.
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Quadro 7 - Comparagéo de estratégias de marketing (avaliagéo)

Caracteristicas ou

vantagens

Roétulo
Cartaz
Anudncio

a) E interativo

b) Serve como entretenimento

¢) Possui imagem

d) Estimula a compra por impulso no
ponto-de-venda (supermercados, padarias,
lanchonetes etc.)

e) Alcanca grande nimero de pessoas

f) Traz grande quantidade de informaces

g) Esté adequado ao publico-alvo

Fonte - Adaptado de http://www.redigirufmg.org/atividades/letramento-em-marketing

No grafico 9, expomos resultados dessa avaliacdo de leitura comparativa dos

géneros anuncio impresso, rotulo de alimentos e cartaz impresso.

Gréfico 9 - Resultado da avaliagdo da comparagdo de estratégias de marketing
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Fonte - Respostas dos SP

Julgamos salutar a variagdo nas respostas desse quadro comparativo, uma vez que
algumas das caracteristicas a serem observadas tendem a ndo se repetir em géneros

diferentes, principalmente por pertencerem ao mesmo dominio discursivo. Alguns dados
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enfatizaram-se por si sO, dentre os quais, vemos que 100% consideram a presenca da
imagem ser mais impactante no rétulo de alimento, e também 100% julgam ser o cartaz a
estratégias que mais estimula a compra do produto. Em oposicdo a ampla aceitagéo,
somente 15% veem o cartaz como estratégia estimuladora da compra do produto. Também
pequena foi a aceitacdo dos trés géneros como entretenimento, pois, com 46%, o rétulo e o
cartaz foram os mais indicados, ficando o anincio com 37%.

Ao analisarmos as leituras realizadas pelos SP, nesta fase de avaliacdo desta SD,
podemos afirmar que esses sujeitos ja& demonstram uma compreensdo leitora de textos
multimodais com uma visdo mais ampla em relacdo a variedade de géneros e de modos
semioticos que compdem os textos. O processo interventivo possibilitou que, até aqui, 0s
alunos comecassem a ler de forma mais reflexiva, considerando 0s varios recursos
semidticos que sdo empregados na constituicdo dos textos.

Em relagdo ao fato de julgarem como mais informativo o rétulo, 53%, ndo podemos
afirmar que esses alunos atrelem o carater informativo dos textos & soma de elementos
verbais, embora haja nos rétulos de alimentos, ao nosso ver, uma carga informativa
realmente maior, em comparacdo com 0 andncio e o cartaz. Inclusive sdao géneros que
estdo submetidos a uma fiscalizagdo mais rigida em relacéo as informacdes ali contidas.

2° Momento:

Dando continuidade ao processo avaliativo desta SD, passamos aos alunos uma
atividade de registro (questionario) na qual buscamos que demonstrassem suas percepcdes
do contexto de producdo desses géneros publicitarios: contexto histérico, funcdo social,
esferas discursivas, suporte, publico-alvo. Sendo que, para responder, deviam considerar
que as combinagdes de imagens, de cores também comunicam igualmente a parte
linguistica, por isso, fazem-se presentes na producédo dos textos. Expomos na sequéncia de

gréficos, 10, 11, 12, 13 e 14, as respectivas respostas dos SP.

Gréfico 10 - Género mais eficiente no estimulo ao consumo do produto (%)
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Fonte - Respostas dos SP



127

Ao justificarem, citaram: O cartaz. Porque a imagem da mais vontade de comprar
0 produto (SPF3); O anuncio é mais facil de ver e mais eficiente (SPF16); O andncio.
Porque pode colocar em varios lugares e pode chamar mais consumidores (SPM5);

Rotulo. Porque mostra mais a finalidade do produto e como ele é (SPM17).

Gréfico 11 - Influéncia da estratégia no comportamento das pessoas (%0)
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Fonte - Respostas dos SP

E assim justificaram: As vezes. Porque nem sempre da certo (SPF2); As
pessoas ficam loucas para comprar e acabam saindo do controle (SPF4); Sim.
Porque as pessoas ficam atraidas pelo produto (SPM8).

Gréfico 12 - Compra do produto e transformagédo do consumidor (%)
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Fonte - Respostas dos SP

Gréfico 13 - Relagéo do produto anunciado e dieta saudavel (%)
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Grafico 14 - As estratégias propdem uma alimentacgdo saudavel ou estilo de vida moderno (%)
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Fonte - Respostas dos SP

Dentre as explicacdes, destacamos: Todos queremos ter uma alimentacdo saudavel.
Mas é de um estilo de vida (SPF4); Estilo de vida saudavel néo é se enchendo de biscoito e
chocolate (SPF14); Um estilo de vida, na forma que estes produtos estdo na moda. Todo
mundo t& comendo esses biscoitos (SPM7).

Procurando inserir os SP numa situagdo experiencial de reflexdo acerca das
implicacdes do suporte aos demais elementos do contexto de producdo, circulacdo e
recepcdo dos textos publicitarios impressos, finalizamos esta SD solicitando que os SP
pesquisassem e trouxessem para a aula seguinte, objetos que ocasionalmente exercessem a
funcdo de suporte de textos publicitarios impressos. E enfatizamos que seria a partir da

analise desses portadores incidentais que iriamos iniciar a préxima atividade.
5.1.6 Consideragdes sobre a SD 1

Salientamos que nosso intuito com tal avaliacdo foi investigar o nivel de aceitacdo
dessas estratégias de marketing junto a esses alunos e possibilitar-lhes um contato mais
significativo e consciente na realizacdo da conexdo entre o verbal e o visual, despertando-
Ihes para perceber a referida conexdo como indispensavel na leitura e compreensdo dos
textos que circulam no nosso meio social.

O foco nesta SD de nossa proposta de intervencéo foi possibilitar o contato inicial
dos alunos com os textos publicitarios impressos a fim de que haja o dominio de
habilidades béasicas para o entendimento dos elementos multimodais presentes no material
a ser lido. Isso porque os dados, por nos colhidos em estudos preliminares juntamente a
esses SP (atividade diagnostica), sinalizaram que esses SP tém dificuldades para identificar
as partes que compdem a estrutura de textos publicitarios impressos; realizar inferéncias a
partir da relacdo imagem vs texto verbal; realizar inferéncias que exigem determinados
conhecimentos prévios; inferir o sentido mais adequado ao contexto de palavras e

expressdes que oferecem mais de uma possibilidade de significacdo; identificar efeitos
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conotativos de ironia ou humor em textos publicitarios impressos. Por isso, direcionamos
esta etapa avaliativa para compreendermos se os alunos avangaram durante esse processo
em relacdo ao desenvolvimento dessas competéncias leitoras e da criticidade. Desenvolver
a criticidade representa uma evolucdo do leitor e demonstra competéncias para se

questionar valores explicitos e implicitos (ROJO, 2012).

5.2 SEQUENCIA DIDATICA 2: LEITURA E PRODUCAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS A LUZ DA GDV

Delineamos esta proposta de producéo a partir de um problema real da comunidade
escolar: a necessidade de se idealizar e implementar uma campanha publicitéria para o
bazar da referida escola. Este evento acontece anualmente nessa escola e tem como
finalidade angariar fundos para a realizacdo dos festejos da semana da crianca, uma vez
que a referida escola atende a alunos do Fundamental I, também. Trata-se de um evento
que envolve, além da comunidade onde estd inserida a escola, outras comunidades
circunvizinhas.

Conforme relato de alguns SP, estes demonstram afeto pelos eventos da escola, ja
gue a maioria ndo se recorda de ter estudado em outra: As festas daqui eram étimas.
Quando eu era menor gostava muito (SP2). Era mesmo. O S&o Jo&o era bem animado, e a
semana da crianca muito divertida (SP6). Entendemos, com esses depoimentos, que por
estarem concluindo um ciclo de estudos e estarem prestes a deixarem a escola, estes SP
tomam consciéncia de que eram valorizados e que os profissionais da escola se
preocupavam com a gente (SP8).

Essa consciéncia de sua relacdo com a escola, somada a nossa intengdo de propor
um trabalho com textos publicitarios que partisse de uma necessidade real da comunidade
escolar, impulsionou-nos a pensar uma proposta que fosse ao encontro desses SP e de suas
necessidades enquanto concluintes do Ensino Fundamental prestes a deixar a escola:
refletir formas de colaborar com a realizacdo dos festejos da semana da crianca.

Como os géneros produzidos sdo textos que realizam seus significados por meio da
utilizacdo de mais do que um codigo semiotico (KRESS; VAN LEUWEEN, 1996), ou
seja, combinam modos visuais e o verbal, como no caso do objeto de estudo deste trabalho,
0s textos publicitarios, considerados multimodais, apresentamos a Gramatica do Design

Visual (GDV), dos citados autores, como ferramenta tedrica utilizada tanto para a pratica,
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ou seja, na producdo desses textos, quanto para a andlise critica, em uma verificacdo dos
significados que estdo amarrados aos elementos e que podem ser interpretados.

Nesse contexto, apresentamos nossa proposta de producdo de géneros publicitarios,
a qual se fundamenta metodologicamente 0 modelo de SD de Dolz e Schneuwly (2004),
literalmente: partimos de uma producdo inicial, seguimos a aplicacdo de trés mddulos, a
fim de favorecer competéncias e habilidades necessarias a producdo dos géneros e
finalizamos a SD com a reescrita da producéo e sua consequente divulgacéo. Dessa forma,
entendemos que aproximamos nosso trabalho a nogdo de letramentos proposta por Street
(2012), que os considera como uma atividade entre 0 pensamento e o texto, uma atividade
humana, focada na relacéo social e na interacdo entre as pessoas.

5.2.1 Planejamento da SD 2

Objetivos:

a) Estabelecer relacGes entre a linguagem verbal e a visual para a atribuicdo de sentido
na leitura e na producéo de textos publicitarios impressos.

b) Observar todos 0s aspectos visuais que contribuem para a construcdo do sentido de
textos publicitarios impressos.

c) Desenvolver habilidades de producdo textual a partir de modos nao verbais.

d) Avaliar o dominio de habilidades e competéncias para a construcdo de sentido na
leitura e producao de textos publicitarios.

Tematica: Publicidade de eventos.

Contetidos: Géneros e tipologias textuais, linguagem verbal e linguagem visual,
leitura e interpretacdo de texto, leitura de imagens, relacdo género textual e suporte, modos
verbais (imperativo), variacdo linguistica (estrangeirismos), ortografia, analise do discurso.

Pablico-alvo: Alunos do 9° do Ensino Fundamental

Duragéo: 12 horas/aulas

Mddulos trabalhados: 6 (seis) médulos de 2 horas/aulas cada.

Instrumentos de avaliagdo: Registros de observacoes realizadas durantes 0s
modulos, atividades de registros e producdes textuais.

Recursos necessarios: lousa, fita adesiva; anancios publicitarios, cartazes panfletos
de eventos, copias de textos, papel oficio, lapis de cor; aparelhos celulares e smartphones,

computadores, datashow, etc.
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5.2.2 Mdodulo I: Producéo de textos publicitarios impressos (producéo inicial)

d)

Competéncias e habilidades trabalhadas:

Exploracdo de recursos multissemidticos em situacdo real de comunicacdo, em
contato com a comunidade.

Tomada de posicdo subjetiva perante a esfera do marketing.

Promocdo do letramento visual frente a hibridizacdo de elementos multimodais
necessarios na producéo textual.

Dominio de habilidades e competéncias para a constru¢do de sentido na leitura e
producéo de textos publicitarios.

Duracéo: 02 horas/aulas

Procedimentos:

Apresentacdo da proposta de producdo aos alunos.

Escolha de tema ou evento junto a comunidade escolar para definicdo dos géneros
publicitarios a serem produzidos: andncios, panfletos ou cartazes.

Definicdo e esclarecimento aos alunos das etapas e estratégias envolvidas na
produgéo.

Producdo de protdtipos de textos publicitarios.

1° Momento:

Iniciamos este encontro solicitando aos SP que expusessem 0s objetos que

ocasionalmente exercessem a funcao de suporte de textos publicitarios impressos, 0s quais

ficaram incumbidos de pesquisar e trazer, conforme combinado no encontro anterior. Ao

que fizeram a contento, conforme figura 34, onde identificamos como suportes incidentais

de textos publicitarios: cortador de unhas, abridor de garrafa, camiseta, capa térmica para

garrafa, copo e sacola. Podemos afirmar, com base no resultado dessa breve coleta, que 0s

SP conceberam a variagdo de suportes nos quais sdo fixados e veiculados os textos

publicitarios impressos. Consequentemente, demonstram também terem ampliado sua

visdo de texto para além dos meramente verbais e impresso em livros, cadernos, revistas,

jornais, panfletos, placas, cartazes, outdoors etc.
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Figura 34 - Textos publicitarios em suportes incidentais

brasierinhes

Fonte - Pesquisa dos SP

2° Momento:

Definida a problemaética, a implementacdo de uma campanha publicitaria para o
bazar da escola, os géneros que consideramos adequados para seu desenvolvimento, de
acordo com o perfil dos SP e das reais condi¢cdes da escola, foram: cartaz impresso,
panfletos e anuncios publicitarios. Esses géneros, de alguma forma, estdo presentes na vida
desses SP, dos jovens em geral e da sociedade. E, para dar inicio a etapa de divulgacéo,
decidimos pela realizacdo de uma oficina interativa no estilo flash mob*. Em relagéo ao
anuncio, entendemos que este necessita ter como suporte um meio de comunicacdo para
ser veiculado. Entdo, na auséncia de uma revista ou jornal de grande circulacdo nas
comunidades alvo da campanha, elegemos o facebook para sua veiculagdo, uma vez que a
escola ja possui uma fanpage nessa rede social.

Os SP foram desafiados a compartilharem um pouco da aprendizagem construida,
pois, pelos relatos feitos até entdo, todos gostaram da ideia de contribuir com a campanha

do bazar da escola. Fizemos lembrar que esse evento acontece anualmente na nossa escola

! Flashmob: Expressao geralmente usada para definir um recurso utilizado para como pega publicitaria para
langcar uma campanha e captar a atengdo do publico. Sdo aglomerag@es instantaneas de pessoas num lugar
para realizar determinada acdo inusitada previamente combinada, dispersando-se tdo rapidamente como se
reuniram (https://pt.wikipedia.org/wiki/Flash_mob).
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e que muitas pessoas na comunidade ficam sem saber de sua realizag&o por ndo haver uma
campanha publicitaria que atinja macicamente as comunidades circunvizinhas. Diante
disso, propomos a producdo de determinados géneros publicitarios com a finalidade de
divulga-lo para o maior nimero possivel de pessoas. E para situa-los melhor dentro das
expectativas dessa producdo, elaboramos um breve planejamento e repassamos a esses SP,
conforme o quadro 8:

Quadro 8 - Orientacéo aos SP

Géneros Cartaz e panfleto impressos e andncio online.
Assunto Campanha publicitéria do bazar da escola.
Obijetivo Produzir géneros publicitarios impressos e

online para divulgar o bazar da escola,
mostrando sua importancia para a comunidade
escolar e atraindo 0 maior nimero de pessoas.

Publico-alvo Alunos, comunidade escolar, populagdo das
comunidades circunvizinhas a escola.
Meio de divulgacao Afixados e de “mao-em-mao" (impressos),

online (rede social facebook e whatsap) e mine-
oficinas (espago escolar).

Producéo Individual, inicialmente, e, posteriormente,
coletiva.

Fonte - Elaborado pelo autor

Nesta fase, cada SP deveria escolher o género a ser produzido dentre os listados. E
para situa-los nos aspectos caracteristicos de cada género, buscamos promover uma
mediacdo por meio de alguns questionamentos: vocés ja sabem o que é um cartaz? E o
panfleto? Alguém tem duvidas sobre o que seja um anuncio? Quem ja produziu algum
desses géneros? Como foi? Em que contexto? Quais as semelhancas e diferencas entre
esses géneros?

Discutidas essas questdes, pedimos que dessem inicio as producdes em papel oficio
A4, valendo-se de qualquer técnica: grafite, desenho, colagem, montagem, fotografia, etc.
Lembramos que tinhamos um foco: divulgar o bazar da escola, mostrando sua importancia
para a comunidade escolar e atraindo o maior numero de pessoas. Como podemos chegar a
esse objetivo? Que informacgdes devemos constar nesses textos? Como melhor atrair as
pessoas para esse evento? Qual o perfil do publico-alvo, ou seja, quem seria 0 nosso
potencial cliente? Que linguagem utilizar: verbal e visual? Que recursos semioticos
utilizar: cores, tipos e tamanhos de letras, imagens e simbolos? Como distribuir e estruturar

esses elementos nos textos? Ao final, 14 dos 16 SP presentes apresentaram suas produgdes,
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as quais seguem expostas no anexo. A seguir, apresentamos uma breve analise de algumas
dessas producdes.

As trés producdes analisadas, figuras 35, 36 e 36, revelam um significativo
engajamento dos SP nesta fase da proposta. Verificamos que eles tiveram clareza sobre a
situacdo de comunicacdo e sobre a ideia que desejamos ser veiculada: a divulgacdo do
bazar da escola de forma a atrair pessoas. S&o producdes que visam persuadir seus leitores,
de forma que a variacao de recursos pudesse transformar-se em apelos. Bom arranjo dos
elementos verbais e visuai, mesmo carecendo de algumas adaptacOes tipicas de cada

género.

Figura 35 - Produgdo inicial do SP2

U

Fonte - SP2

Na producéo retratada na figura 35, mesmo seu produtor deixando as imagens em
preto e branco, entendemos que esta ainda ndo se encontra finalizada, pois 0 mesmo
revelou: Quero fazer um anincio. Variei nos tamanhos e cores das letras. Mas as imagens
eu vou trocar depois. Quero botar uma imagem de mulher fazendo compras (SP11).

Percebemos, porém, que ndo houve ainda uma regularidade relativa aos aspectos
estruturais caracteristicos desses géneros publicitarios. Algumas producfes sdo iniciadas
pelo slogan, como na figura 35, enquanto outras trazem o nome do evento como titulo
figuras 36 e 37, fato que julgamos mais conveniente. Também julgamos deficiente o fato
de algumas producGes ndo apresentarem nenhum tipo de apelo por meio de expressdes de
efeito, os slogans.

Notamos que a selecdo de imagens esta associada & memdria que os SP tém de

bazares anteriores. Talvez essa seja a razdo de imagens de roupas figurarem de forma
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enfatica na maioria das producGes. Observamos que em algumas producdes ndo houve uma
variacdo de cores tdo caracteristicas dos textos dessa esfera discursiva, como na produ¢édo
retratada na figura 35. Quando questionado sobre esses aspectos, seu produtor afirmou:
Quando fizer o texto definitivo, eu decido que cores vou usar (SP2). Com essa declaragéo,
esse SP demonstra ser sabedor da funcdo que as cores exercem nesse género textual,
embora ainda néo tenha clareza definidas especificamente para sua producao.

Sobre o fato da producéo retratada na figura 36 priorizar imagens e conter poucos
elementos verbais, seu produtor declarou: A minha intencao foi fazer um cartaz. E o cartaz
chama a atencdo mais pelas imagens. SO precisa de algumas informagfes por palavras
(SP2). Consideramos valida, entdo, sua visdo acerca do efeito chamativo dos cartazes. No
entanto, entendemos necessario 0 acréscimo de certas informacGes verbais, mesmo estas

sendo sucintas nesse género textual.

Figura 36 - Producéo inicial do SP6
Bazak bDa
SN D) Al S
CRIEPINIANO

Fonte - SP6
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Figura 37 - Producéo inicial do SP8

RECEITAS

Fonte: SP8

Com esses resultados, percebemos a necessidade de discutir com esses SP uma
série de fatores a serem levados em consideracdo no momento da producédo de textos dessa
natureza. Para isso, os mddulos seguintes visam instrumentalizad-los a adequar suas
producdes ao objetivo desejado. Dessa forma, procedemos a leitura e analise de textos
publicitarios sob a 6tica da GDV, e tendo como finalidade apresentar orientacdes e propor
questdes que sirvam para detalhar as condi¢Ges de produgdo desses géneros. E para
finalizar, combinamos com os SP, a exemplo da atividade no médulo V SD 1, trouxessem
para 0 proximo encontro cartazes encontrados na comunidade onde vivem, pois dessa

coleta seria escolhido um texto para as proximas atividades.

5.2.3 Mddulo I1: Os aspectos representacionais em textos publicitarios

Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Reconhecimento da relevancia da selecdo dos elementos representados para a
construcédo de sentido na produgéo de textos publicitarios.

b) Observacdo de todos os aspectos visuais que contribuem para a constru¢do do
sentido do texto.

c) Estabelecimento de relacdo entre linguagem verbal e linguagem visual no processo

de atribuicdo de sentido na producéo de textos publicitarios impressos.
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Duragéo: 02 horas/aulas.

Procedimentos:

a) Coleta de cartazes presentes na localidade onde estd situada a escola: sejam
impressos ou fotografando-os, quando localizados em suportes fixos.

b) Socializagdo dos cartazes coletados ou fotografados, tendo como foco a
identificacdo da estrutura desses textos publicitarios e as informacGes explicitas e
implicitas ali presentes.

c) Levantamento de questdes objetivando o entendimento da relevancia das
representacdes para a construcdo de sentido na leitura de textos multimodais.

d) Sugestdo de mudancas nas producgdes dos SP.
1° Momento:

Iniciamos este encontro alertando os SP da necessidade de adequarmos suas
producdes ao propdsito das mesmas, uma vez que muitas ainda estdo por se completarem.
Salientamos que, para a campanha surtir o efeito desejado, seria necessario mantermos
entre os diferentes géneros produzidos elementos em comum: representacdo da imagem,
slogan, cores predominantes, fontes e tipologias das letras e outros signos.

Para dar inicio, com os SP sentados em circulo, pedimos que cada um se levantasse
e mostrasse 0 cartaz que havia conseguido, dizendo qual seu propdsito e a que publico se
destinava, momento em que os demais aproveitavam para fazer a escolha do cartaz a ser
analisado. Houve penas 8 demonstracdes e logo ja tinham decidido, conforme figura 38:
cartaz da XXXVIII Expo-Feira, de Feira de Santana-BA.

Para motivar a leitura, pedimos aos SP que buscassem observar nesse cartaz: se
costumam encontrar textos dessa natureza, a finalidade, onde seria possivel encontra-lo, a
guem se dirige, como parece ter sido produzido. A participacdo dos SP foi bastante
produtiva, chegando a nos surpreender pelo dominio de conhecimento acerca do género
demonstrado: Encontramos sempre textos desses por ai (SP12); Toda vez que vou ha rua,
vejo varios desses (SP17); Esses cartazes servem para se divulgar muita coisa. Pode ser
uma festa, um produto, ou uma clinica (SP3). Esse daqui se dirige a pessoas que gostam
de curtir festas de vaquejada (SP16). Parece que foi feito uma agencia de publicidade ou

numa grafica. Ta muito bem feito (SP4).
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Figura 38 - Cartaz escolhido pelos SP para andlise

FESTA DE NEGOCIOS.
FEIRA DA ALEGRIA.

EXPOSICOES DE ANIMAIS, MAQUINAS,
LEILOES, SHOWS, F E AGRONEGOCIOS,
CULTURA REGIONAL E MUITO MAIS.

1 A80e SETEMBRO

PARQUE DE EXPOSICAO
JOAO MARTINS DA SILVA

T e uon @ CRED @A @ onos Bar —

Fonte - www.senarbahia.org.br

2° Momento:

A partir do que preconizam Kress e van Leeuwen (1996) acerca da metafuncédo
representacional da GDV, procuramos, neste momento, discorrer sobre os elementos
representados no cartaz em questao, para que 0s SP viessem compreender que as primeiras
escolhas a serem feitas devem construir visualmente a representacdo das experiéncias dos
individuos atraves dos PR que podem ser: pessoas, animais, objetos ou lugares. Assim,
guestionamo-los sobre os elementos visiveis nesse cartaz. E como resposta, obtivemos:
Animais e uma moca numa roca (SP8). Por que foram escolhidos esses seres para essa
representacdo? Quisemos saber, e responderam: Porque séo as atracOes da festa (SP13). E
também porque eles estdo dentro do tema da festa (SP18).

Procurando despertar seus olhares para a importancia das imagens narrativas nos
géneros publicitarios, aquelas que dizem respeito a uma acdo que se desenrola visualmente,
sendo executada e/ou recebida por um ou mais participantes (KRESS; VAN LEEUWEN,
1996), perguntamos se esses personagens sugerem agdo e movimento ou passam ideia de
estaticidade? Sugerem acé@o e movimento (SP15); Todos aparecem como Se tivessem se
movimentando. A moca ta até fazendo um gesto e sorrindo (SP1). Que outros aspectos
aparecem nesse cartaz? Indagamos e nos responderam: O nome da festa “XXXVIII Expo-
Feira”. O céu amarelado bem no alto. Os patrocinadores embaixo (SP2); Tem também a

informacéo do que vai ter, a data e o local (SP16).
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Dando continuidade as discussdes, esclarecemos que além dos elementos listados
por eles, ha outros igualmente importantes na produgdo da mensagem: o arranjo de cores
que formam o fundo, a representacdo dos logotipos tanto do nome da festa como dos
patrocinadores, a tipologia e tamanho das letras, a forma como os participantes aparecem
dispostos em primeiro plano, todo o layout etc.

3° Momento:

Com as produgdes iniciais em maos e expondo-as aos SP, sugerimos que a partir de
entdo tinhamos necessidade de definir que elementos constar nas mesmas para promover
sua identificacdo perante os leitores. Para definir o titulo da campanha, consultamos a
direcdo da escola que disse ja ter o bazar um nome: “Bazar da Crispiniano”. E o logotipo,
ja tem? Quis saber o SP17. Informamos que esse € mais um elemento que também vamos
ter que produzir e informamos que o logotipo da escola ndo precisavamos nos preocupar,
pois a mesma ja o possuia. Que mais temos que providenciar? Perguntamos, e obtivemos
tais respostas: Imagens. Uma para cada texto (SP3). Como uma para cada texto?
Questionamos. Uma para o cartaz, uma para o panfleto e outra para o andncio do
facebook, disse o SP3. Concordamos, mas salientamos que tais imagens ndo deviam se
diferenciar tanto no tipo de representacdo, nem nos meios de produgdo, para néo
comprometer a identificacdo da campanha. Concordaram, ficando acertado que
decidiriamos nos futuros encontros o tipo de imagens e de representacdo a ser adotados

para as producdes finais.

5.2.4 Médulo I11: A interacdo em textos publicitarios

Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Conhecimento préatico das subcategorias da GDV responsaveis por promover o
carater interativo das imagens.

b) Observagéo de todos os aspectos visuais que contribuem para a interagdo com 0
leitor/observador no texto publicitario.

c) Compreensdo da relevancia da interacdo produtor/texto/leitor em textos
publicitarios.
Duragéo: 02 horas/aulas

Procedimentos:
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a) Apresentacdo de panfleto de eventos trazidos pelos alunos e escolha de um para ser
objeto das discussoes.

b) Exposicdo dos aspectos multimodais presentes nos panfletos para compreensdo das
informacdes explicitas e implicitas ali presentes.

c) Levantamento de questdes objetivando o entendimento da relevancia da interagdo
produtor/texto/leitor para a construcdo de sentido na leitura de textos multimodais.

d) Sugestdo de mudancas nas producgdes dos SP.

1° Momento:

Este mddulo foi pensado com a finalidade de analisar, coletivamente a maneira
como imagem atrai o espectador (PI), ou seja, como 0s participantes que aparecem
representados no panfleto conseguem a atencdo do observador/leitor. Em seguida,
distribuimos entre os SP diversos panfletos para que manuseassem com 0 intuito de
escolherem um apenas para procedermos sua leitura minuciosa. Ap6s alguns minutos,
fizemos a escolha do panfleto a ser analisado, conforme figura 39.

Neste primeiro fragmento do modulo, apresentamos aspectos da dimensédo
concretizada através do olhar entre 0 PR e o Pl. Analisamos, juntamente com o0s SP, 0
panfleto do Festival Forré do Lago, no qual os PR representados sdo cantores de elevado
conhecimento por parte de pessoas da faixa etaria desses SP. Esses PR olham diretamente
para os PI, numa atitude claramente interativa. S&o personagens que mantém contato direto
com o leitor por meio do olhar, embora alguns desviem seu olhar obliquamente, havendo

também um usando 6culos escuros.

Figura 39 - Panfleto escolhido pelos SP para analise
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2° Momento:

Ao procurarmos dotar os SP de habilidades referentes ao poder que as imagens tém
de atrair o observador, elaboramos uma atividade de registro (questionario) que foi
respondida pelos SP, visando uma posterior discussdo de certos aspectos interacionais ali

presentes. Expomos, na sequéncia, 0s questionamentos feitos e suas respectivas respostas:

a) Observem o texto. Que elementos estdo representados? O que estd sendo anunciado?

Respostas dos SP: Os cantores que vao ta no Festival Forr6 do Lago (SP15).

b) Ha imagens de pessoas, animais e objetos representados e localizados em um determinado
ambiente?

Respostas dos SP: Sim. S&o varias pessoas. Estdo umas do lado das outras. Mas ndo d&
para saber onde estao (SP1).

c) Existe algum sinal de acéo nas imagens? H& quem se dirige essas a¢des?

Respostas dos SP: Existe. Eles estdo quase todos olhando para nos e sorrindo (SP16).

d) Que elementos do texto direcionam-se ao espectador/leitor com olhar, dedos apontados,
bragos estendidos, objetos direcionados, etc.?

Respostas dos SP: Todos se dirigem para nés. Tem uma cantora passando a mao no cabelo,
olhando para ca. E outra sorrindo para nds também (SP2).

e) As personagens sdo elementos importantes nesse texto? Por qué?

Respostas dos SP: Sim, porque sdo as personagens que chamam a nossa atencao. Agente
ver as pessoas da foto, gosta e vai ler o resto (SP17).

f) O fato de haver personagens olhando em direcéo ao leitor/observador causa que impressao?

Respostas dos SP: Parece que eles querem chamar a gente para ir para a festa (SP14).

g) Fazendo a leitura de todos aos elementos verbais e visuais que aparecem no texto, que
sentido poderia atribuir ao texto?

Respostas dos SP: Que podemos ir tranquilos que a festa vai ser boa. Vai ter muita
animacao e gente bonita (SP10).

h) De que forma o panfleto tenta influenciar as pessoas?

Respostas dos SP: Misturando fotos de cantores que vao cantar na festa e muitas cores nas
informacdes. E mostrando o que vai ter 1a (SP5).

Ao analisarmos as respostas dos SP, observamos que estes compreendem a posi¢édo
de demanda que se estabelece entre PR e 0 observador. As respostas do SP10 e o SP9
revelam que entendem que o fato de os PR olharem para o leitor facilita o processo de
interacdo e a identificacdo entre ambos. Os SP percebem que a postura dos PR aproxima
consumidores, pois eles parecem estar numa posicao igualdade com o observador, ou seja,
hd um chamado para a interacdo de forma direta com os PR. A capacidade dos SP
destacarem a relevancia do olhar para o processo interativo demonstra uma busca de
detalhes, ampliando suas formas de ler e considerando os recursos empregados. Mais uma
vez esta claro que os SP dessa pesquisa possuem consciéncia da fungcdo das imagens na

producéo dos textos publicitarios.
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3° Momento:

Numa discussdo ao estilo roda de conversa, ouvimos as respostas dos SP e
aproveitamos o ensejo para fazé-los cientes de que em nossas producdes finais devemos ter
a consciéncia da importancia dos recursos visuais na construcdo da interacdo com 0s
nossos interlocutores, observadores, leitores. E que essa interacdo depende muito de nossas
decisbes em adotar imagens de oferta ou de demanda. Também salientamos que o &ngulo
vertical da imagem, por conferir posicao de poder, de igualdade ou inferioridade, somada
ao horizontal, imagem frontal ou obliqua, podem fazer a diferenca nessa tdo desejada
interacéo e identificacdo do observador.

Assim, salientamos que observando mais uma vez suas produgdes, predominam
imagens de oferta, ou seja, imagens que se doam para serem observadas, sem denotar
nenhum sinal de interacdo intencional com o interlocutor. Logo, precisariamos decidir se 0
melhor seria manter esse tipo de imagem ou optar por aquelas mais interativas. Em
significativa maioria, optaram que devesse haver nas produgfes finais imagens bastante

interativas.

5.2.5 Mddulo 1V: Os aspectos composicionais em textos publicitarios

Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Reescrita de texto a partir da perspectiva multimodal.

b) Compreensdo dos principios que norteiam a composi¢do visual dos textos visuais,
segundo a teoria da GDV.

c) Observacdo de todos os aspectos composicionais que contribuem para a construcao
do sentido dos textos multimodais.

d) Desenvolvimento de habilidades de leitura a partir da imagem.
Duracéo: 02 aulas de 50 (cinquenta) minutos
Procedimentos:

a) Exposicdo, em datashow, de anuncios veiculados na rede social facebook para
escolha de um a ser objeto de analise.

b) Discussdo acerca das representacdes e da interacdo possibilitadas pela composicéo
do anuncio.

c) Levantamento de questfes objetivando o entendimento da relevancia dos aspectos

composicionais para a construcao de sentido na leitura de textos multimodais.
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d) Sugestbes de mudangas nas producoes dos SP.

1° Momento:

Iniciamos as discussdes expondo anuncios de eventos selecionados em fanpages da
rede social facebook para que pudéssemos junto decidir por apenas um que seria objeto de
nossas analises. Dentre os anincios expostos, figuravam: Expo-Feira 2017, 10? Feira do
Livro de Feira de Santa, Vaquejada de Serrinha 2017 e Aberto do CUCA 2017. Assim
procedemos, e 0 anuncio escolhido pela maioria dos SP foi o da 102 Feria do Livro de Feira

de Santana, conforme figura 40.

Figura 40 - Anuncio escolhido em fanpages do facebook pelos SP

A LIVRARIA ATLANTICA
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™ @ @

Fonte - https://www.facebook.com/feiradolivro.uefs/photos/

Como forma de desperta-los para a discussdo relacionada aos aspectos
composicionais deste anuncio, formamos uma roda de conversa sobre a participacdo dos
SP nesse evento, a Feira do Livro de Feira de Santana. E como esperavamos, todos
confirmaram j& ter frequentado em mais de uma edicdo. Inclusive, lembrou o SP17: Nés
fomos com o senhor uma vez. Ndo t4 lembrado, ndo, é? Realmente, houve edi¢cBes em que
nos, professores da escola, acompanhamos os alunos em visita a essa feira de livros.

2° Momento:

Salientamos que nosso proposito neste modulo foi possibilitar o entendimento da
relevancia das estruturas visuais responsaveis pelo formato do texto e pela disposi¢do dos

elementos, hierarquizando-o0s na imagem e entre os diferentes modos de representacédo da
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informacdo (multimodalidade). Para isso, precisamos esclarecer para 0s SP que 0s aspectos
composicionais dos textos multimodais agregam-se aos representacionais e aos
interacionais nos processos de apreensdo da atencdo do leitor e construcdo de sentido.
Assim, os SP deveriam proceder a sua leitura atentando para a posicdo de cada elemento:
acima, centro, abaixo; direita e esquerda; presenca de separa¢do por moldura; e elementos
mais salientes.

E para melhor inseri-los nestas questfes, pedimos que verificassem a posicdo de
cada elemento no andncio. Eles assim observaram: Comeca com o nome da livraria que
est4 apoiando, bem no alto, e termina c4 em baixo com 0s contatos da internet (SP8).
Quando questionados sobre a distribuicdo dos diferentes elementos na pagina, afirmaram:
A esquerda fica a propaganda da Feira e & direita fica a propaganda da livraria (SP4).
Nesse momento, o SP11 acrescentou: No centro ndo tem nada? Mais uma vez
aproveitamos 0 ensejo para um esclarecimento: explicamos-lhes tratar-se de um anuncio a
ser complementado por outro anunciante. Pedimos que notassem que 0 anunciante
invariavel encontra-se a esquerda, a “10? Feira do Livro”, enquanto a anunciante variavel, a
livraria, situa-se a direita. Reserva-se 0 a esquerda para a informacdo j& conhecida e
destina-se a direita para a novidade ou informacédo variavel. Perguntamos quem era mais
conhecida: A feira do livro, foi a resposta do SP15. Por isso a livraria que esta apoiando a
feira, ou outro anunciante que venha apoiar, situa-se nesse espaco a direita, enquanto o
anuncio da feira de livros permanece & esquerda, dissemos. Em relacdo ao que preconizam
Kress e van Leeuwen (1996) acerca do real e do ideal, respectivamente no topo da imagem
e na parte inferior da mesma, sugerimos que ficaria melhor se invertéssemos os links da
internet para o alto e 0 nome do apoiador do evento para baixo. De imediato disseram: Eu
nunca vi assim, professor (SP1); Se para a direita e a esquerda teve regra, deve ter para
cima e para baixo também (SP16). Informamos tratar-se de um teste de nossa parte e que
eles estavam certos, pois o alto da pagina deve conter elementos voltados para as ideias,
desejos e fantasias, enquanto que a parte de baixo fica reservada a elementos mais reais e
concretos.

Pedimos, entdo que procurassem relacionar todos os elementos do anincio, e os SP
citaram: nome de quem esta apoiando o0 evento; um anuncio da 10% Feira do Livro, que
tem uma imagem de uma menina com um livro acima da cabeca, na capa do livro ha a
imagem de um menino lendo sentado, na contracapa ha uma frase: “Um momento para

ficar na historia”; por cima do livro ha um semicirculo formando aureola; dentro da
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aureola estd escrito “10 anos”; na frente da imagem da menina, ha um texto verbal: “10°
Feira de Livro de Feira de Santana, Festival Literario e Cultural de Feira de Santana”;
no lado direito, num retangulo azul, ha o nome da livraria “Atldntica” e a frase: “a sua
livraria”; e embaixo os links para acessar a feira no facebook, no instagram e no gmail.

Questionamos qual desses elementos poderia ser considerado mais chamativo, e
houve algumas hesitacOes, pois disseram: A imagem da menina com o livro levantado
(SP14); Para mim € retangulo azul com o nome da livraria (SP2). Outros SP também se
mostraram indecisos, por isso esclarecemos que de fato esta € uma caracteristica de alguns
anuncios: apresentar mais de um elemento de saliéncia, mas que observassem que houve
uma distribuicdo harménica desses elementos no anuncio, de modo que facilita ao
observador captar a mensagem principal, divulgar o evento, e ainda anunciar o apoio de
outra reparticdo. Ainda no tocante a saliéncia dos elementos composicionais, pedimos que,
levando em consideracdo os demais textos vistos nos encontros anteriores, apontassem
algum elemento que poderia ter mais, ou menos, saliéncia nesse andncio. E parabenizamos
as respostas do SP17 e do SP6: A frase que serve de slogan esta muito escondida. Quase
ndo se consegue ler. Aléem de concordarmos, reforcamos que geralmente os slogans
ocupam espacos de mais visibilidade, desfrutando de melhor saliéncia.

3° Momento:

Em seguida, passamos a discutir os aspectos composicionais nas produgdes dos SP.
Nessa discussdo participativa, mostramos a necessidade de levarmos em consideracdo a
posicdo de cada elemento na composicdo dos textos publicitarios, pois a construcdo de
sentido num texto multimodal ndo se restringe apenas aos elementos verbais e imagéticos.
A arrumacdo dos seus recursos multissemidticos pode acionar o seu sentido plural
interconectado ao contexto. Inclusive, 0s espacos vazios podem ser considerados
portadores de significados também, assim como as molduras. Logo, advertimos que, na
maioria de suas producgdes, haveriamos que rever a ordenacdo de cada elemento no layout
da pagina, reservadas as especificidades de cada género. Fato que foi amplamente aceito
pelos SP, e definimos que no encontro seguinte haveriamos de proceder a tais adaptacdes
em suas producbes. Assim, decidimos: no alto da pégina ficaria 0 nome do evento;
embaixo, os logotipos e endereco; no meio, mais a esquerda, a imagem da personagem;
embaixo da personagem, o slogan; no meio, mais a direita, a data e o horario, os atrativos e

informacdes desse evento.
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5.2.6 Modulo V: Retextualizacao ou reescrita de textos publicitarios

Competéncias e habilidades trabalhadas:

a) Avaliacdo de protétipos de textos publicitarios impressos produzidos pelos SP.

b) Adequacdo da producgdo, prototipo, ao propdsito comunicativo da mesma.

c) Producéo e impressdo da verséo final para circulagéo.

Duracao: 02 aulas de 50 (cinquenta) minutos
Procedimentos:

a) Exposicao das produgdes-prototipo para a turma aprecié-las.

b) Levantamento de questdes sobre a adequagédo dos diversos elementos na producéo
da mensagem pretendida.

c) Retextualizacdo e reescrita da producdo final atendendo ao que for sugerido
coletivamente.

1° Momento:

Iniciamos este mddulo cientes de que o ato de reescrever ndo pode ser
compreendido numa simples revisao de erros gramaticais numa tentativa de adequacéo a
norma padrdo. Se assim agissemos, estariamos insistindo numa pratica que Marcuschi
(2004) considera ingénua por desconsiderar a lingua como prética social e o texto como
evento comunicativo. O fato de nomina-la de “retextualizacdo" ou reescrita” reside na
possibilidade de os SP terem a liberdade de manter os géneros produzidos no modulo
inicial ou ndo. Segundo Marcuschi (2004), na reescrita (ou refaccdo), as modificacdes
acontecem “no mesmo texto”, enquanto na retextualizagcdo, passa-se de “uma modalidade
para outra”, no caso dos estudos de Marcuschi, as “modalidades” compreendem-se como a
oralidade e a escrita. Dessa forma, "inferimos que a retextualizacdo seja uma modificacao
mais ampla do texto, inclusive alterando-se o meio em que ele é produzido/veiculado.

A partir das produgdes iniciais, realizadas individualmente, e embasados nas
discussbes em que aprofundamos os conhecimentos sobre os géneros anuncio, cartaz e
panfletos, propomos a turma que produzissem a versdo final, coletivamente. Orientamos
que analisassem as producOes iniciais, considerando o que descobriram acerca das
caracteristicas desses géneros. Ainda salientamos que seria fundamental manter o
proposito: divulgar o bazar da escola com a finalidade de atrair pessoas das comunidades

circunvizinhas.
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Incialmente, relembramos aos SP o0s aspectos estruturais desses géneros, suas
funcbes sociais. Em seguida sugerimos o formato de cada: o cartaz em folha A3 (29 cm x
42 cm); o panfleto em folha A4, divida em quatro partes (9 cm x 14 cm), so frente; o
anuncio em folha A4 (21 cm x 29 cm). Este foi um momento significativo para reverem a
elaboracdo desses géneros, visando o refinamento de suas percepcOes e representacoes:
aspectos composicionais, elementos verbais e visuais, escolha das imagens, elaboragéo de
logotipos,

2° Momento:

Para pesquisar, selecionar e elaborar contetdos, os SP dividiram-se em grupos de
trés, por s6 haver seis computadores disponiveis na escola, cada trio optou por produzir um
dos géneros que seria apresentado aos demais colegas para possiveis alteracdes
socializadas. Também fizeram uso de celulares e smartfones, sobretudo na pesquisa e
edicdo de imagens. Assim, procuraram focalizar naquilo que ficaram responsaveis,
trocaram informacdes entre si e conosco, deram e receberam sugestdes sobre como
elaborar cada género. Ao procurar advertir sobre direitos de autoria de texto e imagens,
orientamos que buscassem acessar sites do dominio pablico. Dessa forma, buscaram as
imagens no site pixabay.com.br. E para elaboragdo do logotipo da turma, usaram o
aplicativo freelogosservices. Apds discutirmos sobre esses softwers a serem usados na
elaboracdo final dos géneros, decidimos, dentre os disponiveis nos computadores, pelo
micorsoft publisher 2010, para editar as versdes finais.

3° Momento:

De volta a sala de aula, abrimos o Microsoft publisher 2010, no notebook, para que
cada equipe pudesse expor em datashow suas producbes a fim de que fossem lidas,
revisadas e avaliadas por todos. Dessa forma, cada aspecto das producdes foi submetido a
apreciacdo colaborativa da turma, que optava em manté-lo, retira-lo ou substitui-lo. Apds
esse procedimento, chegamos as vers@es finais de cada género, 0s quais seguem expostos
nas figuras 42, 43 e 44. Posteriormente, o cartaz e o panfleto foram enviados para
impressdo em gréafica, para entrar em circulacdo, com apoio da dire¢do da escola. E o
anuncio foi submetido a apreciagdo da direcdo escolar para posterior postagem na fanpage

da escola na rede social facebook.
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5.2.7 Mddulo VI: As producdes em circulagdo

Competéncias e habilidades trabalhadas:
a) Planejamento da fala em situacdes formais.
b) Organizacédo de trabalho em equipe.
c) Exposicao de textos publicitéarios para publico especifico.
d) Integracéo e socializacdo com a comunidade escolar.
Duracéo: 02 horas/aulas.
Procedimentos:
a) Planejamento de exposicao oral.
b) Socializacdo e divulgacdo das produgdes perante a comunidade escolar e
circunvizinhas.

1° Momento:

Neste modulo, através de mine-oficinas interativas ao estilo flash mob, os SP
tiveram a oportunidade de colocar em circulacdo as producdes para a comunidade escolar.
No entanto, ao invés de os SP irem até os ouvintes, nessas mine-oficinas, os alunos de
outras turmas eram trazidos por seus professores a uma determinada sala, a qual foi
previamente equipada e decorada para este fim. Este foi também o momento de
combinarmos o papel de cada SP, ou seja, definirmos suas participaces nessa fase de
divulgacdo. Consideramos interessantes as sugestdes de alguns SP: Professor, podemos
falar também do que faltou para o trabalho ser melhor (SP1); Temos que mostrar para as
outras turmas que eles também podem ajudar a divulgar o bazar (SP15). Falas como essas
estimularam a participacdo dos demais SP de tal modo que alguns tiveram o zelo de
ensaiar previamente suas falas com o intuito de ndo desapontar o0s ouvintes.

2° Momento:

Com o cartaz exposto na parede e a fanpage do facebook projetada em datashow, e
os panfletos em maos, os SP procediam a acolhida dos visitantes e anunciavam para eles a
satisfagdo de poder colaborar com a realizagdo de mais um evento da escola, figura 41. De
forma alternada entre si, falaram da importancia da realizacdo do bazar da escola e do
objetivo da campanha. Os aspectos estruturais e funcdo social de cada género foram

esclarecidos para os ouvintes pelos SP, assim como cada etapa da campanha.
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Figura 41 - SP lancando campanha do bazar

Fonte - Arquivos do autor

Esses SP fizeram seis apresentacdes para alunos de oito turmas do matutino, sendo
ouvidos por cerca de 160 alunos, mais oito professores, direcdo e funcionarios da escola.
O SP11 acessava sua fanpage no facebook e explicava aos presentes o procedimento de
compartilhamento do anuncio, enquanto enfatizava o alcance que esses compartilhamentos
poderiam gerar. Muito validas também foram os lembretes do SP10, que ressaltava que 0s
presentes Poderiam também copiar o andncio e repassar pelo aplicativo WhatsApp. Ja o
SP2 fez lembrar as demais turmas da importancia de Preservarem os cartazes intactos
onde quer que eles os vissem. E como suportes do cartaz na comunidade escolar, foram
definidos: a parede do patio que o separa da cantina e a lateral do portéo principal, além do
“mural” do énibus escolar. Ao se retirarem, os visitantes recebiam os panfletos com pedido

de ndo jogarem nas vias publicas.

5.3 CONSIDERACOES SOBRE AS PRODUCOES DOS SP

Ao serem colocados na posicdo de produtores de textos numa perspectiva que se
aproxime das ideias de letramentos, os aprendizes sentiram-se agindo discursivamente por
meio dos géneros, assim, tiveram a oportunidade de explorar recursos multissemioticos
frente a uma situagdo comunicativa real da comunidade escolar. Também foi um momento

para tomada de posic¢do argumentativa com a liberdade de ser criativo.
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Nas pecas publicitéarias por esses SP produzidas, a linguagem verbal, as imagens e
outros recursos visuais complementaram-se na constituicdo de sentidos, demonstrando
bom desenvolvimento das capacidades de criacdo, novas habilidades vinculadas a
producdo de géneros textuais. Entendemos que suas producgdes atenderam ao propdsito
comunicativo estabelecido, uma vez que se trata de trés géneros que atendem a funcoes

sociais especificas, com ténues diferencas.

Figura 42 - Panfleto produzido pelos SP
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Na producdo do panfleto, figura 42, percebemos que se aproximaram dos aspectos
corriqueiramente aplicados a este género, que, por tratar-se de um texto facilmente portétil
e ter sua circulacdo tipica de “mao-em-mao”, possui um nimero maior de informagdes
verbais, em relacdo ao anuncio e ao cartaz. No entanto, esses SP souberam hibridizar os
recursos, tornando-o tanto atrativo quanto informativo.

De maneira diversa, embora mantendo sua identificacdo com o panfleto e o
anuncio, especialmente quanto ao propdsito comunicativo, o cartaz produzido por esses
SP, figura 43, revela, no nosso entendimento, um elevado grau de semelhanca aos demais
com os quais eles se deparam diariamente na sociedade. Demonstraram entender que este
género tem como caracteristica marcante o predominio dos aspectos visuais sobre 0s

verbais, sem, contudo, despreza-los. Dessa forma, em sua composicao, fizeram uso de um
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layout colorido, com: letras grandes e decoradas, mensagens curtas, para permitir sua
leitura & distancia e imagem chamativa para despertar a atencdo. Portanto, demonstraram

conhecer que a especificidade dos leitores desse género é serem transeuntes.

Figura 43 - Cartaz produzido pelos SP
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Fonte - Producéo dos SP

Na producdo do anuncio, figura 44, os SP optaram mais uma vez por entrelacar
elementos verbais e visuais para atenderem ao proposito comunicativo. Como de costume
nos textos desse género em circulagdo, tanto em revistas e jornais impressos como nos
veiculos digitais, o antncio faz uso de elementos verbais e visuais sem haver uma
predominancia de um ou outro. Notamos, nessa producdo, que esses SP possuem a clara
dimensdo da esfera de circulacdo desse género, demonstrando também entenderem a
necessidade da harmonia entre os elementos composicionais, 0s quais se especificam em
relacdo aos dois outros géneros produzidos, panfleto e cartaz, visto que 0 anincio possui
como caracteristica marcante a caréncia de um veiculo de comunica¢do como suporte.
Neste caso, escolheram a rede social facebook para veicula-lo. E, analisando a gama de
multissemioses que o constituem, consideramos adequado a tal circulagao.

Como mencionado anteriormente, embora tratando de géneros diferentes, tais
producdes procuraram atender ao mesmo proposito comunicativo: divulgar o bazar da

escola para as comunidades circunvizinhas. Por isso, mesmo havendo enfatizado aspectos
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especificos de cada género, passamos agora a destacar aquilo que essas producdes

apresentam em comum.

Figura 44 - Anancio produzido pelos SP
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Fonte - Producédo dos SP

Consideramos que houve o entrelacamento esperado entre os diferentes modos
semidticos, especialmente entre a linguagem verbal e as imagens, pois as personagens
selecionadas possuem boa representacdo do evento anunciado e funciona como uma
continuidade da frase de impacto, o slogan: “Quem vem compra bem”. S3o imagens de
mulheres elegantemente vestidas e portando sacolas, objeto culturalmente alusivo a tal
situacdo. Em suas expressdes faciais demonstram satisfacdo, conotando a ideia de terem
realizado boas compras.

Por decisdo conjunta deles, os SP, sob alegacdo Evitar semelhancas com pessoas
conhecidas ou personalidades outras SP2, sdo imagens de baixa modalidade,
representacdes por meio do desenho tecnoldgico, o que tira o efeito de verdade (KRESS;
VAN LEEUWEN, 1996). Embora o angulo dos PR seja obliquo, tais imagens desfrutam de
boa interacdo com o observador, especialmente pelos gestos e expressoes faciais: a agéo de
olharem conjuntamente a direita, lado em que se encontram as ofertas no panfleto, figura
42, realizando, inclusive, o gesto de apontar com as méos, tipico de vetores de imagens
narrativas (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996); a piscadinha de olho, PR do cartaz, figura

43; e a expressao facial de contentamento do PR do andncio, figura 44.
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Quanto a suas composicOes, entendemos que estdo diretamente atreladas aos
pressupostos nas metafuncdes da GDV trabalhados nos modulos, ou seja, houve uma
distribuicéo fidedigna aos principios desse aporte tedrico-metodoldgico: no alto da pagina
situa 0 nome do evento; abaixo, endereco da localizacdo e identificacdo dos realizadores,
inclusive, os SP assumem esse papel aos se colocarem como “apoio: 9° A”, de forma
simbdlica em logotipo, localizado a direita, onde se destina o novo, ficando a identificagdo
da escola a esquerda, informacéo conhecida (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996). Ainda em
relacdo a ordenacdo direita/esquerda, todos os PR aparecem realizando sua acdo para a
direita, onde se encontram as informagbes verbais, como se direcionassem o olhar do
observador a informagdes como data, objetivo do evento, ofertas, etc.

Percebemos que a maioria desses alunos ndo apresentam dificuldades em identificar
as partes que compdem a estrutura de textos publicitarios impressos, realizam inferéncias a
partir da relacdo imagem vs texto verbal que exigem determinados conhecimentos prévios,
inferem o sentido mais adequado ao contexto de palavras e expressdes que oferecem mais
de uma possibilidade de significacdo e identificam efeitos conotativos de ironia ou humor
em textos publicitarios impressos. Assim acreditamos porque esses SP portaram-se como
legitimos produtores de géneros publicitarios e agentes do marketing. Exploraram uma
organizacdo discursiva que se situa entre os limites da linguagem formal e informal, com
frases curtas e objetivas, fazendo o minimo uso da primeira pessoa, apenas em “Aceitamos
doagdes”, figura 42.

Também contribuem para assim julgarmos, as escolhas multimodais constitutivas
dos significados dos géneros produzidos: cores, angulos, imagens, tipologias e tamanhos
das letras, arranjo da composicéo, etc. Tudo isso demonstra terem levado em consideragédo
os elementos do contexto de producdo, circulacdo e recep¢do dos géneros publicitarios
(MARCUSCHI, 2008). Portanto, suas producfes adequam-se ao publico-alvo: feminino; as
funcbes sociais: divulgar do bazar da escola nas comunidades circunvizinhas e atrair
pessoas; aos suportes disponiveis: distribuigdo direta de “mao-em-mao” (panfleto), afixado

em locais de circulagdo de pessoas (cartaz), e a rede social facebook (andncio).
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao darmos inicio ao planejamento desta proposta de intervencao didatica, tinhamos
consciéncia da necessidade de repensar o0 ensino de lingua portuguesa, mais
especificamente a construcdo de sentido na leitura sob a perspectiva da multimodalidade
textual. Mas ndo so esse aspecto da leitura deveria ser trabalhado com os alunos, também
deveriam ser considerados outros, por exemplo, 0s aspectos sociais relacionados ao texto.
Logo, tinhamos a aspiracdo de apresentar uma proposta de leitura que desse a devida
atencdo aos elementos ndo verbais dos textos enquanto material que incorpora muita
informac&o, ou seja, haveriamos de ensinar aos alunos lidar com a leitura e a escrita como
pratica social, mostrando-lhes que ambas sdo importantes ferramentas usadas para agir no
mundo.

Nessa perspectiva, intuimos que um trabalho voltado aos multiletramentos seria
melhor implementado se instrumentalizado por recursos didaticos mais proximos da
pratica e da realidade dos alunos. Haveriamos de idealizar uma proposta na qual sua
abordagem implicasse o repensar a no¢do de multimodalidade textual e, simultaneamente,
trabalhar com situagdes comunicativas reais e variadas. Para isso, nossa abordagem dos
textos deveria proceder a um exame cuidadoso da riqueza multimodal, de forma a mostrar
aos alunos que ha um prop6sito comunicativo na associacao entre a linguagem verbal e a
ndo verbal.

Assim, foi necessario reunirmos saberes tedricos e metodoldgicos que pudessem
contribuir de forma instrumental para a constru¢do de uma proposta proficua de leitura
critica na perspectiva dos multiletramentos. Dessa busca de saberes subsidiarios a nossa
proposta, resultou a decisdo de propormos uma reflexdo que fosse além dos sentidos da
imagem nos textos, porque, mesmo a maioria dos textos apresentando uma natureza
multimodal como recurso principal, estratégias outras devem ser consideradas em sua
construcdo de sentido, como: as sequéncias tipologicas, o nivel de linguagem, o grau de
formalidade, a escolha do vocabulario, os elementos do contexto de producgéo e circulacdo
etc.

Nesse sentido, para atingir nosso objetivo, fazer o discente ler e compreender os
diferentes textos predominantemente multimodais em ampla circulagdo na sociedade,
inclusive os textos contidos no livro didatico (LD), buscamos adequar nossa intencdo aos

eixos norteadores a que deve ser articulando o ensino de lingua portuguesa como
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preconizam o0s PCN (2010): uso - reflexdo - uso. Além disso, pautamo-nos nos mais
recentes estudos acerca dos letramentos.

Nesse sentido, nosso trabalho com os géneros publicitarios foi inovador para esses
alunos, por constituir-se numa sequéncia de atividades que se realizou dentro da escola,
iniciada com géneros levados de fora em seus suportes originais. Passando, depois, a uma
producdo escolar, mas com a intengdo de circular também fora dela, de forma a garantir
que os géneros tratados tivessem efetivamente uma pratica social. Assim, conseguimos
demonstrar que o ponto de partida para o ensino de lingua portuguesa deve ser o carater
social dos atos de linguagem, a compreensao como um didlogo. E esse dialogo, tanto na
leitura quanto na escrita, torna-se possivel quando se tem um leitor presumido, ou seja,
guando se Ié para fazer coisas e escreve-se para alguém que, de fato, vai ler.

Definirmos uma tematica para cada SD, alimentos embalados para a primeira e
publicidade de eventos para a segunda, contribuiu para os SP ampliarem seus
conhecimentos acerca de temas relevantes e atuais da sociedade, percebendo o carater
informativo dos géneros e sua relevancia para a interacdo social.

O modelo metodoldgico das sequéncias didaticas (DOLZ; SCHNEUWLY, 2004)
favoreceu um trabalho sistemético e organizado, contribuindo positivamente para que
nossa proposta avancasse no sentido de superacgéo das dificuldades apresentadas pelos SP
nos estudos preliminares ou diagndsticos. Trata-se de um modelo que favorece a
modularizacdo do planejamento, flexibilizando-o e permitindo a tomada de ac¢Ges dentro da
perspectiva almejada. Também favorece avaliar os instrumentos aplicados e os resultados
advindos dos mesmos, possibilitando possiveis ajustes subsequentes.

A aplicacdo do enfoque tedrico-metodoldgico denominado Gramética do Design
Visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996) foi um importante recurso que norteou de forma
sistematica as analises da riqueza visual caracteristica dos géneros trabalhados com os
alunos. Além de guiar-nos na sequenciacdo dos textos, foi muito Gtil no planejamento dos
modulos, pois favoreceu-nos elaborar as proposi¢des necessarias para as reflexdes sobre 0s
significados das imagens nos textos. Também por meio da GDV foi que trilhamos rumo a
resposta de nossa grande questéo de pesquisa: que agdes devem ser mobilizadas no ensino-
aprendizagem dos géneros publicitarios impressos para auxiliar esses discentes na
construcdo de sentido na leitura de textos multimodais?

Em resposta a questdo de pesquisa supracitada, apds analise dos resultados,

podemos afirmar que os leitores precisaram realizar uma série de a¢des, como analise de
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cada elemento visual, especialmente das imagens e simbolos, considerando seus niveis de
representacdo; observacdo dos aspectos interativos junto ao leitor; verificagdo do arranjo e
organizacdo das informacdes, para, em seguida, estabelecer a relacdo entre a linguagem
verbal e a ndo verbal e, assim, construirem sentido na leitura dos textos dessa natureza.
Essas sdo acOes que demandam uma tomada de reflexdo frente ao convencimento
apresentado pelos textos publicitarios. Ao concebermos a possibilidade de nossos alunos
lerem e produzirem textos dessa esfera, verificamos que eles compreenderam que estas
atividades conectam uma gama de semioses. Portanto, demonstraram entender que o
significado da leitura consiste na consideracéo de todos os modos que constituem 0s textos.

Em relacdo a nossa intensdo de apresentar para os alunos praticas sociais de leitura
com o intuito de possibilitar-lhes o desenvolvimento dos multiletramentos, com énfase nos
letramentos critico, visual e em marketing, consideramos, a partir das observactes
realizadas durante as intervencdes, pelos resultados alcangados nas atividades de registro e
nas producdes, que os alunos necessitam de mais amadurecimento para atingir o grande
desafio da postura critica. Dessa forma, para desenvolver o letramento critico, entendemos
ser uma proposta dessa proporcdo ainda insuficiente, necessitando a escola privilegiar
praticas voltadas para este fim. Contudo, nosso trabalho com a multimodalidade textual
favoreceu a mudanca de reflexdo necessaria a ressignificacdo da leitura.

J& no tocante ao letramento visual, sentimo-nos satisfeitos com os niveis de
resultados atingidos, uma vez que os SP avancaram na acdo de relacionar os elementos
semidticos para a construcdo de sentido no texto. Também houve avancos significativos
nas habilidades de interpretar as informagdes contidas nos textos publicitarios. Esses SP
passaram a redefinir seu conceito de leitura, antes baseado apenas na linguagem verbal,
passando, entdo, a considerar todos os modos envolvidos na constitui¢do dos textos.

Avaliar nossas acfes pensadas para alertar esses SP da alienacdo a que estdo
submetidos, devido o alto grau de envolvimento e persuasdao advindos das diversas
estratégias de marketing, representou um grande desafio para nos, pois ndo conseguimos
mensuré-lo da maneira desejada. E creditamos esse fato aos instrumentos de avaliacéo, por
nos pensados, ndo fornecerem dados suficientes a essa questdo. Contudo, supomos ter dado
um passo significativo nesse sentido, especialmente ao realizarmos a atividade de registro
da SD 1, modulo V, na qual os alunos mostraram-se autdbnomos ao comparar diferentes

estratégias da esfera do marketing, considerando suas relacGes estabelecidas com os
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leitores/consumidores. Também foi um indicador de avancos nesse quesito o protagonismo
demonstrado na etapa de producéo de textos publicitarios, médulos | e V da SD 2.

Nessa perspectiva, admitimos que, com a implementacdo dessa intervencdo, houve
uma mudanca de nossa maneira de pensar o ensino-aprendizagem de leitura nas aulas de
Lingua Portuguesa. Se antes acreditdvamos ser suficiente direciond-la apenas para a
modalidade verbal, agora entendemos ser urgente uma transformagao nos seus preceitos,
0S quais requerem novas estratégias. E desenvolver competéncias representa um passo
relevante na busca de meios para tornar nossas aulas mais efetivas e capazes no trabalho
com o texto.

As discussGes apresentadas nesta pesquisa representam apenas o inicio de um
estudo que necessita de futuros trabalhos a serem desenvolvidos, envolvendo a utilizagédo
dos textos multimodais nas aulas de Lingua Portuguesa. Para que assim sejam cultivadas
préticas pedagogicas transformadoras, voltadas para o desenvolvimento do espirito critico.

Quanto aos aspectos pessoais e de aprendizagem dos alunos, verificamos, ao final
do processo, um expressivo avango. O resgate do potencial da turma e a valorizacdo de
suas capacidades individuais, nas atividades escolares, foram resgatados progressivamente,
durante a aplicacdo dessa proposta. Sendo o ultimo moédulo das SD, divulgacdo das
producdes da campanha do bazar para a comunidade escolar, um momento especial para
percebermos avaliarmos tais avancos. Salientamos que, embora alguns desses SP tenham
se mostrado indispostos e sem estimulo para participar das atividades, paulatinamente
foram evolvidos, ao ponto de termos participacao total da turma.

Também valido torna-se ressaltarmos a urgéncia de a escola alargar sua visao
acerca dos produtos advindos das inovagdes tecnoldgicas, uma vez que a mesma existe em
uma sociedade movida pela “cultura da convergéncia”, que demanda o dominio de
habilidades e competéncias para lidar com os modos textuais cada vez mais emergentes.
No tocante a essa urgéncia, representaram uma maneira de refletir mais inovadora as
iniciativas do programa PROFLETRAS, cujos objetivos consistem em promover 0
aperfeicoamento no processo de ensino-aprendizagem e de instrumentalizar os educadores
para a construcdo de uma pratica pedagdgica mais consciente, atendo-se as necessidades
dos alunos, frente aos mais recentes desafios da sociedade. Foi por meio desse programa
que tivemos nossa pratica norteada por concepcdes tedricas e metodoldgicas estimulantes,
constituindo-se num embasamento tedrico que nos libertou daquela visdo ingénua e

intuitiva que, por vezes, “engessa-nos” diante dos desafios.
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Afora os resultados mencionados, enquanto educador, envolvido na realidade da
escola publica ha 24 anos, ciente de muitas de suas caréncias e limitagoes, este foi um
trabalho extremamente relevante por contribuir bastante para 0 nosso crescimento
profissional. Admitimos que, até entdo, ndo haviamos reconhecido a magnitude de
propostas desta natureza para amenizar alguns dos diversos problemas ainda existentes no

ensino de Lingua Portuguesa, especialmente nas escolas publicas.
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APENDICES
APENDICE A: QUESTIONARIO DAS PRATICAS DE LEITURA E LETRAMENTOS

UNIVERSIDADE DO ESTADO DA BAHIA
Departamento de Ciéncias Humanas - Campus V
SANTO ANTONIO DE JESUS - BA
MESTRADO PROFISSIONAL EM LETRAS -
PROFLETRAS
DISCENTE: JOSE OSMAR RIOS MACEDO

Yo

» PROFLETRAS

A LEITURA DE TEXTOS PUBLICITARIOS IMPRESSOS:
DA MULTIMODALIDADEAO LETRAMENTO EM MARKETING

PRATICAS DE LEITURA E LETRAMENTOS

Aluno:

1. A leitura foi algo presente na sua infancia?

()sim ( )ndo () ndo sei
2. Quem lia para vocé na infancia?

() mae () pai ( )avé ( )avd
() irméo mais velho ( )irm@maisvelha ( )tios
() outra pessoa

3. Quem foram as pessoas que mais influenciaram o seu gosto pela leitura?

() maée () pai ( )avé ( )avd

() irméo mais velho ( )irmdmaisvelha ( )tios
() professor(a)

() Qutros:

4. Dos materiais escritos abaixo, assinale os existentes na sua residéncia.

() Biblia, livros sagrados ou religiosos () livros didaticos () dicionérios.
() agenda de telefone () livros de receita de cozinha () enciclopédia
() livros de literatura/romances () album de familia () livros infantis.

() calendarios e folhinhas () outros:

5. Quantidade de livros existentes na sua residéncia.

() menos de5 ( )de5al0 ( )Del5a50 ( ) Deb51a100
() Né&o tem livros em casa.

6. Que tipo de livro vocé costuma ler, ainda que de vez em quando?
() Biblia, livros sagrados ou religiosos

romance () aventura () policial () ficcdo
biografias () relatos histéricos () autoajuda, orientacdo pessoal
N&o costuma ler livros

()
()
()
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7. Quantos livros vocé leu neste ano?
() Mais de trés () dois ( )um () nenhum

8. Qual o suporte dos textos lidos na sua escola?

) Livros didaticos

) Matérias, textos ou exercicios no quadro negro

) Seus préprios textos ou dos colegas

) Textos e exercicios em folhas avulsas

) Revistas () jornais () folhetos e cartazes
) Sites ou paginas na internet

) Outros:

AN AN AN AN AN AN

9. Quais das atividades vocé realiza na sua escola?

() Copiar matérias, textos e exercicios do quadro negro.
() Fazer redacéo ou trabalhos, responder a questionarios ou fazer exercicios.
() Copiar textos dos livros.
() Apresentar seminarios ou trabalhos, participar de debates ou discussées.
() Fazer anotag®es sobre as aulas.
() Outros:

10. Quais dos géneros abaixo vocé Ié habitualmente?
() histérias em guadrinhos () tiras () anuncios
() charges () cartuns () paginas de internet
() graficos () tabelas () mapas
() infograficos () rétulos () cartazes
() panfletos/folders () placas () poema visual
() Outros:

11. Quais 0s géneros textuais que mais vocé aprecia para leitura?

12. No momento de escrever, quais 0s géneros que vocé mais aprecia?

13. Vocé frequenta algum curso?

()sim ( )ndo
14. Com que frequéncia vocé usa a informatica?

() Todos os dias da semana
() Quase todos os dias
() Eventualmente/de vez em quando
() Um ou dois dias da semana
() Nao utiliza
15. Que uso vocé costuma fazer da informatica?

() Navegar em redes sociais: Orkut, Facebook, Twitter
() Preparar trabalhos escolares

() Manter-se informado

() Outros:




16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

Quais dos géneros textuais abaixo seus pais ou parentes leem?

) Biblia, livros sagrados ou religiosos
) revistas

) jornais

) L& ou escreve cartas, ler receitas

) trabalhos escolares

) L& ou escreve tarefas do trabalho

) Outros:

AN AN AN AN AN AN

Com que frequéncia vocé assiste a televisdo?

() sempre () asvezes (" ) nunca
Com que frequéncia vocé ouve radio?

() sempre () asvezes () nunca
Com que frequéncia vocé vai a exposigdes ou feiras?

() sempre () asvezes () nunca
Com gue frequéncia vocé vai a shows?

() sempre () asvezes () nunca
Com que frequéncia vocé vai a cinemas?

() sempre () asvezes () nunca
O que significa leitura para vocé?

) Uma forma de adquirir conhecimento

) Uma forma de obter informacéo

) Uma forma de prazer

) Uma forma de conhecer outras culturas
) Uma forma de diversao

) Outros:

AN AN AN S

Vocé costuma indicar suas leituras a outras pessoas?

() sempre () asvezes () nunca
Vocé ja visitou uma grande biblioteca?

() sempre () asvezes () nunca
Qual o seu ambiente preferido para leitura?

() quarto ( )sala () escola () biblioteca
() praca ( ) Outros:

Obrigado pela colaboragéo!!!
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APENDICE B: RESULTADOS DO QUESTIONARIO DAS PRATICAS DE LEITURA
E LETRAMENTOS DOS SP

Tabela 1 — A presenca da leitura na infancia

Sim 92%

Nao sabe 8%

Tabela 2- Quem lia

Mae 2%
Outra pessoa 24%
Pali 12%
Irmao mais velho 12%
Av0 8%
Tios 8%
AVO0 4%
Tabela 3 — Pessoas que mais influenciaram o gosto pela leitura
Mae 80%
Professor(a) 28%
Pai 20%
Tios 8%
Av0 4%
AvO 4%
Madrinha 4%
Tabela 4 — Materiais escritos existentes na residéncia
Biblia, livros sagrados ou religiosos. 68%
Livros infantis 40%
Dicionarios 36%
Album de familia 36%
Livros de receita de cozinha 28%
Calendarios e folhinhas 28%
Livros didaticos 16%
Livros de literatura/romances 16%
Agenda de telefone 12%
Tabela 5 — Quantidade de livros existentes na residéncia
De5al0 60%
De 15a 50 20%
De 51 a100 8%
Menos de 5 4%
Nao tem livros em casa 4%

Tabela 6 — Tipo de livro que costuma ler, ainda que de vez em quando

Biblia, livros sagrados ou religiosos 40%
Romance 16%
Nao costuma ler livros 12%
Policial 8%
Relatos historicos 8%
Aventura 4%
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Ficcdo 4%

Biografia 4%

Tabela 7 — Quantidade de livros lidos neste ano™

Mais de trés 68%
Um 12%
Dois 8%
Nenhum 8%
Tabela 8 — Suportes dos textos lidos na escola

Matérias, textos ou exercicios no quadro 56%
negro

Livros didaticos 32%
Revistas 32%
Seus proprios textos ou dos colegas 16%
Sites ou paginas na internet 16%
Folhetos e cartazes 12%
Textos e exercicios em folhas avulsas 8%

Jornais 8%

Tabela 9 — Atividades realizadas na escola

Copiar matérias, textos e exercicios do quadro | 48%

negro
Fazer redacdo ou trabalhos, responder a 44%
guestionarios ou fazer exercicios

Copiar textos dos livros 28%
Fazer anotacGes sobre as aulas 8%

Apresentar semindrios ou trabalhos, participar | 4%
de debates ou discussdes

Tabela 10 — Géneros habitualmente lidos

Charges 4% Paginas de sites 44%
Panfletos/folders 8% Mapas 20%
Historias em 44% Anuncios 16%
quadrinhos

Cartuns 12% Poema visual 16%
Tiras 28% Cartazes 8%
Placas 8% Graficos 8%

Tabela 11 — Gé&neros mais apreciados para leitura

Romance 24%
Ficcdo 20%
N&o opinaram 16%
Comedia 12%
Anuncios 12%
Histdrias em quadrinhos 12%

12 Referente a0 ano de 2017, momento em que aplicamos ao questionario.
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Sites e paginas de internet 12%
Poema 12%
Aventura 8%
Mitologia 8%

Tabela 12 — Géneros mais apreciados para a escrita

N&o opinaram 28%
Historias em quadrinhos 16%
Sites e paginas de internet 12%
Poema 12%
Variados 8%
Ficcdo 8%
Comédia 8%
Romance 8%
Tabela 13 — Frequenta algum curso

Nao 88%
Sim 12%
Tabela 14 — Frequéncia de uso do computador

Todos os dias da semana 24%
Nao utiliza 24%
Um ou dois dias da semana 20%
Quase todos os dias 12%
Eventualmente/de vez em quando 12%
Tabela 15 — Que uso costuma fazer do computador
Navegar em redes sociais: Orkut, Facebook, 60%
Twitter

Preparar trabalhos escolares 24%
Manter-se informado 20%
Tabela 16 — Préticas de leitura de pais ou parentes

Biblia, livros sagrados ou religiosos 68%
Revistas 36%
Jornais 12%
Lé ou escreve cartas, ler receitas 12%
Trabalhos escolares 12%
Lé ou escreve tarefas do trabalho 8%
Com que frequéncia vocé:

Tabela 17 — Assiste a televisdo

Sempre 64%
As vezes 24%
Nunca 12%
Tabela 18 - Ouve radio

As vezes 48%
Sempre 32%
Nunca 12%

Tabela 19 - Vai a exposi¢des ou feiras
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As vezes 84%
Nunca 8%
Sempre 0%
Tabela 20 - Vai a shows
As vezes 64%
Nunca 20%
Sempre 8%
Tabela 21 - Vai a cinemas
Nunca 52%
As vezes 36%
Sempre 8%
Tabela 22: O que significa leitura para vocé?

Uma forma de adquirir conhecimento 68%
Uma forma de conhecer outras culturas 32%
Uma forma de obter informacao 28%
Uma forma de prazer 4%
Uma forma de diversao 4%
Tabela 23: Vocé ja visitou uma grande biblioteca?

As vezes 52%
Nunca 24%
Sempre 12%

Tabela 24: Vocé costuma indicar suas leituras a ou

tras pessoas?

Nunca 76%
Sempre 12%
As vezes 12%
25: ambiente preferido para leitura

Quarto 84%
Sala 12%
Escola 12%
Praca 4%
Biblioteca 0%
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APENDIQE C: ATIVIDADE DIAGNOSTICA DAS HABILIDADES E
COMPETENCIAS DE LEITURA E RESULTADOS

UNIVERSIDADE DO ESTADO DA BAHIA
o Departamento de Ciéncias Humanas - Campus V
“’ SANTO ANTONIO DE JESUS - BA
% MESTRADO PROFISSIONAL EM LETRAS - ROFLETRAS
rmmy DISCENTE: JOSE OSMAR RIOS MACEDO

PROFLETRAS

A LEITURA DE TEXTOS PUBLICITARIOS IMPRESSOS: DA
MULTIMODALIDADE AO LETRAMENTO EM MARKETING

ATIVIDADE DIAGNOSTICA PARA O 9° ANO TURMA: DATA:

ALUNO(A)

TEXTO I:

(. 3 -
R
s R A k)
4

PORQUE UM DONO

Disponivel em: http://escolavicentepallotti.blogspot.com.br/2013/06/

QUESTAO 1:
A partir da forma como esse texto foi produzido e do veiculo em que foi publicado, a internet,
pode-se concluir que seu objetivo principal é:

a) () divulgar a lei que proibe a venda de animais;

b) () fazer uma campanha contra 0s maus tratos a animais; (CORRETA)
c) () informar sobre um caso de maus tratos a um animal doméstico;

d) () promover a venda de cées para evitar maus tratos.

Gréfico 1: Resultados da questao 01 da atividade diagnéstica

Resultados da questdo 01

=
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Fonte: pesquisa exploratoria
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TEXTO Il
A gente~ ‘

transforma o

trigo para vocé
transformar o

seu negocio.em™
umareceita defi_

0800 9790102 ””’,'“I“t"

http://www.nordestealimentos.com.br/imprensa/revista_mais_nordeste

QUESTAO 2:
Sobre o texto I, é correto afirmar que:
a) () Tanto a linguagem verbal quanto a visual sdo necessarias para a construcdo de
sentido no texto; (CORRETA)
b) () O sentido pretendido para o texto so é conseguido gragas as imagens;
C) () Alinguagem verbal é desnecessaria para o entendimento do texto;
d) ( ) Linguagem verbal e ndo verbal sdo desnecessarias para a construgdo dos

sentidos pretendidos pelo anunciante;

Grafico 2: Resultados da questdo 02 da atividade diagndstica

Resultados da questdao 02

C
A

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fonte: pesquisa exploratdria

TEXTO I, relga%igvo as questoes 3 e 4:

ke =

S50 Paulo

Adil Sene, 46 anos
Encarregado de Manutencio

Um dosmudes‘ooolummmdacﬂirmimshhnln.
CPTM. Levando Sdo Paulo. i
Cone o bl o

Disponivel em :ihttp:llwww.cptm.sp.gov.br/Pages/Home.aspx>. Acesso em: 11 de junho de 2016

QUESTAO 3:

O anuncio publicitario veiculado nas estacfes de trens de Sao Paulo tem como publico-alvo
a) () funcionarios das estacGes da CPTM,;

b) () encarregados de manutencao das estaces;

c) () usuarios que acessarem o site indicado;

d) () usuéarios das diferentes linhas de trens. (CORRETA)
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Gréfico 3: Resultados da questao 03 da atividade diagnéstica

Resultados da questao 03

A

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Fonte: pesquisa exploratéria

QUESTAO 4:
No anuncio (texto I1), o uso da imagem de um funcionario sorridente e os tempos verbais

escolhidos tem por objetivo
a) () convencer o leitor a acessar uma pagina na internet para saber mais sobre o assunto;

(CORRETA)
b) () sugerir ao leitor que utilize mais o transporte publico, no caso os trens, que movem S&o

Paulo;
c) ( )demonstrar que os funcionarios dos trens trabalham sempre dispostos e com aparatos de

seguranca adequados;
d) ( )informar aos usuérios sobre o numero de funcionarios que trabalham na manutencéo do

transporte publico.

Gréfico 4: Resultados da questao 04 da atividade diagnoéstica

Resultados da questao 04

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Fonte: pesquisa exploratdria

TEXTO IV
* PLANO SEU PESADELO. - PLANO MEU SONHO.

Fez um pacote de
minutos em ou
tro lugar, ndo €?

O anico pacote de
minutos que se
ajusta automatica-

Agora se vira mente ao seu
¢ fala tudo uso, MBs a Mmés.
0 que vocé Se vocé falar
contratou, se muito, entra no
ndo vai pagar  § pacote com a
sem usar, Sei J menor tarifa por
14, liga para um ; minuto. Se vocé falar
amigo no dia 29, pouco, paga a menor franquia
inventa uma crise existencial e usa mensal. E isso vale para chama
05 minutos que faltam alugando o das locais feitas na Rede XXX
sujeito. GSM de qualquer lugar.
De um jeito ou de outro, vocé
sai ganhando.

MEU SONHO. O UNICO PACOTE DE MINUTOS

QUE SE AJUSTA AUTOMATICAMENTE A VOCE, TODO MES.
(ISTO E. 27 oy 2002. Edigéio n° 1730, adaptado.)

http://textoemmovimento.blogspot.com.br/2016/01/interpretacao-de-texto-publicidade-7ano.html

QUESTAO 5:

Leia: “Plano seu pesadelo. “Plano meu sonho.”

As expressdes destacadas revelam um jogo de ideias que

a) () compara dois pacotes de servigo, no sentido de igualar as suas vantagens;



b) ( ) traca um paralelo entre os servicos prestados por duas empresas especificas;
¢) () contrapde dois pacotes de servico, no intuito de ressaltar as qualidades de um deles apenas;
(CORRETA)

d) ( )compara dois pacotes de servico, sem esclarecer quais serdo as suas vantagens.

Grafico 5: Resultados da questao 05 da atividade diagnéstica

C
A

Resultados da questao 05

== | |

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fonte: pesquisa exploratéria

TEXTOV

Fagao
presente do
ex-namorado
dela passar

vergonha.

DIA DOS NAMORADOS

ALICEL

www.google.com.br/search?g=anuncio+alicel+dia+dos+namorados+urso. 20/07/2016
QUESTAO 6:

No andncio acima, a imagem associada a linguagem verbal é adequada com a finalidade do

anuncio? Por qué?

Resposta esperada: Sim. Pois o0 enunciado verbal introduz a ideia de superacao por parte do

173

presente do namorado em relagdo a presentes de outras épocas, levando-o a passar vergonha. E o

gue se ver na imagem é um ursinho com as maos no rosto, realizando um gesto culturalmente

aceito como demonstracao de vergonha.

sentir.

SPF2: Porque fala sobre o presente do ex-namorado e compra o melhor.
SPF6: Porque mostra duas situacoes diferentes.
SPF7: Porgue no anlncio tem o uso da imagem que mostra a como 0 outro vai se

SPF: Porque fala que o0 namorado passa vergonha com sua namorada.

SPM4: Porque o urso poderia ser o presente que 0 namorado deu a sua namorada.

SPF9: Porque o ursinho parece esta com vergonha e a linguagem verbal.

SPM2: Porque a imagem ndo tem nada a ver com o anuncio.

SPF8: Né&o, porque o andncio tem sentido.

SPF10: N&o, esse anuncio ndo tem sentido.

SPF11: Nao, porque ndo tem sentido.

SPF12: N&o, porque o0 anincio ndo tem nenhum sentido com “Faga o presente do

ex-namorado passar vergonha”.

SPM5: Nao, porque a imagem ndo tem nada a ver com o0 andncio, o ursinho é

bonitinho e 0 andncio diz que tem que dar um presente feio.

SPM3: Néo, porque eu acho que n&o tem sentido uma pessoa fazer o ex-namorado

de outra passar vergonha.

SPF7: Né&o, porque ndo tem nenhum sentido esse andncio.
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SPM3: Sim, porque o urso o namorado deu a namorada e isso € muito nada a ver
fazer o0 ex-namorado passar vergonha.

SPF4: Sim, porque esta anuncia adequadamente a imagem.

SPM4: Sim. Por esta anunciar adequadamente a imagem.

SPF5: Sim, porque sim.

SPM1: Sim, porque o anuncio fala do ex-namorado dela pra passar vergonha.

SPMB6: Sim, porque ndo esta desrespeitando ninguém.

SPF5: Sim, porque o andncio ndo esta desrespeitando ninguém.

SPF1: Sim, porque o andncio e a imagem nao esta desrespeitando ninguém.

TEXTO VI
ORU.INOS “INTERNET « CURIOSIDADES i‘
K4S
7 N, teie
pra ninguen ;S
DIGIMON arrasa na TV
QUESTAO 7:

Qual das reportagens nao parece adequada para esta revista (Recreio — texto VI)?

a) () Confira uma nova imagem do filme Animais Fantasticos e Onde Habitam, que estreia em 17
de novembro!;

b) ( ) Entenda cada parte de uma caneta;

¢) () Burocracia e impostos barram o Brasil na corrida digital; (CORRETA)

d) () Conheca os jabutis!

Gréfico 6: Resultados da questao 07 da atividade diagnéstica

Resultados da questdo 07

YV

A
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Fonte: pesquisa exploratdria

http://www.memesdoces.com.br/salgadinho-torcida/
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QUESTAO 8:
Se estas imagens (texto VII) aparecessem na revista Recreio (texto V1), que finalidade teriam?
Resposta esperada: Divulgar esse produto. Fazer uma propaganda do produto. Promover a venda
do produto.
Respostas dadas pelos sujeitos participantes:

SPM1: N&o sei.

SPF2: N&o teria finalidade nenhum porque a revista recreio esta falando sobre
cronicas e tirinhas.

SPM3: Teria uma finalidade 6tima.

SPF4: Uma finalidade 6tima.

SPF5: Ela mais destaque e ndo aparece muitas coisas.

SPM6: Sdo completamente as frases.

SPF7: Que em primeiro vem a saude.

SPF8: Uma finalidade de que nem todas as pessoas ficam com a salde adequada,
iam causar doencas graves.

SPF9: Teriam um para todo ndo fazer tudo que vocé quer fazer, também que ser
muito gostoso de fazer tudo bom.

SPF10: N&o aparece, mas acho que néo teria nenhuma finalidade porque os
assuntos séo diferentes.

SPF11: Teria uma finalidade 6tima porque ia falar de desenho e comida.

SPF12: Falar sobre nutrigéo.

SPM4: Porque a revista de recreio e recreio é pra merendar porque ta falando de
comida.

SPMS5: “A hora recreio é a hora de se alimentar”.

SPM6: A hora recreio é a hora de se alimentar

SPF11: Seria uma coisa muito boa por um negécio.

SPF12: Propaganda de uma pimentinha.

SPM2: N&o aparece, e se aparecesse seria propaganda.

SPF1: Anunciar o salgadinho torcida falando que contém as calorias e etc.

TEXTO VI
G\( IV( DCl
de @’.
NUTRICAO®
https://www.google.com.br/search?q=revista+guia+nutricdo. Em 04/07/2016.
QUESTAO 9:

E se essas mesmas imagens (TEXTO VII) aparecessem na revista acima (TEXTO VIII), teriam a
mesma finalidade? Explique.
Resposta esperada: N&o. Pois essa revista trata de alimentacdo saudavel, ja aquelas imagens
representam um alimento que pode causar problemas a salde. Portanto, se aparecesse nessa revista,
seria um alerta.
Respostas dadas pelos sujeitos participantes:

SPM5: Néo sei.

SPM6: Nao.

SPM3: N&o. Porque na revista esta falando sobre brincar e na imagem 11 esta



falando sobre a nova guia de nutricao.
SPM4: N&o. Pois sao saberes diferentes.

SPF1: Ndo. Porque ndo tem a mesma coisa e sdo muito diferentes.
SPF2: N&o tem a mesma finalidade da outra revista, as imagens sdo diferentes.
SPF7: Nao. Porque seria muito diferente dela, por que ela nos da uma nutri¢éo

através e aquele pra forte e saudavel.

SPF8: Ndo. Porque se trata de nutrientes superalimentar outros.
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SPF11: Nao, porque o texto 11 fala sobre a saude e o texto 10 fala de alimentos que fazem

mal a saude.

SPF3: Né&o, porque é de nutri¢ao pra voceé ficar com salde saudavel e pra vocé

viver mais alguns dias e etc.

SP12: Nao teriam finalidade porque eles tem de algo melhor pra todo e também

para comer.

SPF9: Sim, porque o texto 11 esta falando sobre nutricdo e no texto 10 estd uma

propaganda de salgadinhos.

SPF4: Sim. Porque na revista esta falando sobre brincar e na imagem 11 esta

falando sobre a nova guia de nutricao.

SPF5: Teriam um pouco porque um é tipo salgadinho e o outro é uma guia de

nutrigdo.

SPF16: Teria porque é um tipo de salgadinho e o outro de nutrigao.

SPM5: Cuidado da nutri¢éo do corpo humano.
SPF9: Acho que porgue sdo muito diferentes os assuntos.

SPM2: Porque tem as mesmas frutas e 0s mesmo nutrientes por isso que é igual.

TEXTO IX

TEXTO X

Al QUE SAUDADES DA AMELIA
Nunca vi fazer tanta exigéncia
Nem fazer o que vocé me faz
Vocé ndo sabe o que é consciéncia
N&o vé que eu sou um pobre rapaz

Vocé s6 pensa em luxo e rigueza
Tudo o que vocé vé, vocé quer
Ai meu Deus que saudade da Amélia
Aquilo sim que era mulher

As vezes passava fome ao meu lado
E achava bonito ndo ter o que comer
E quando me via contrariado dizia
Meu filho o que se ha de fazer

Amélia ndo tinha a menor vaidade
Amélia que era a mulher de verdade

(Ataulfo Alves / Mério Lago)
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https://discutindoaredacao.wordpress.com/atégory/intertextualidade—2/.Acesso em 16/07/2016

QUESTAO 10:
Analisando a intertextualidade presente no anincio da margarina e relacionando-o a letra da mdsica
“Ai que saudades da Amélia”, observamos que

a) () ndo contribui para a funcéo social desse texto;

b) () serve para homenagear uma mulher especial, cujo nome é Amélia;

) ( ) reforga a insinuagdo de que a margarina “Amélia” é de verdade, extinguindo a possibilidade
de que todas as outras margarinas sejam; (CORRETA)

d) () tem como finalidade divulgar a letra da cang¢do “Ai que saudades da Amélia”.

Gréfico 7: Resultados da questao 10 da atividade diagndéstica

Resultados da questdo 10

C
A

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fonte: pesquisa exploratéria



178

APENDICE D: SINTESE DE RESOLUCOES DA ANVISA

Resolucio ANVISA RDC 360/03 - REGULAMENTO TECNICO SOBRE
ROTULAGEM NUTRICIONAL DE ALIMENTOS EMBALADOS

A legislacio brasileira define rétulo como toda inscricio, legenda ou imagem, ou toda
matéria descritiva ou grafica, escrita, impressa, estampada, gravada, gravada em relevo ou litografada
ou colada sobre a embalagem do alimento (ANVISA, 1999).

Esta resolucdo torna obrigatéria a rotulagem nutricional, baseada nas regras estabelecidas
com o objetivo principal de atuar em beneficio do consumidor, e ainda, evitar obstaculos técnicos ao
comércio. Além desta resolucio, deve-se estar atento a Resolucio RDC 359/03, que discorre sobre as
porcdes de alimentos e bebidas embalados para fins de rotulagem nutricional.

De acordo com a legislacio, todos os alimentos e bebidas devem possuir obrigatoriamente
uma rotulagem, possuindo excecdes para: dgua, embalagens que tenham até 10 X 8 cm e bebidas
alcodlicas (MS; ANVISA, 2003).

No Brasil, as informacdes fornecidas através da rotulagem contemplam um direito
assegurado pelo Codigo de Defesa do Consumidor que, em seu artigo 6°, determina que a
informacdo sobre produtos e servicos deve ser clara e adequada e “com especificacio correta de
quantidade, caracteristicas, composicio, qualidade e preco, bem como sobre os riscos que
apresentem” (CDC, 1990).

O principal objetivo da rotulagem ¢ a opcido de escolha de alimentos mais saudaveis e seguros
ao consumidor, oferecendo a opcio de comparacio dos produtos similares, o que gera melhores
escolhas. Ao orientar o consumidor sobre a qualidade e a quantidade dos constituintes nutricionais
dos produtos, pode promover escolhas alimentares apropriadas, sendo indispensavel, no entanto, a
fidedignidade das informacoes.

O principal objetivo da rotulagem ¢ a opcio de escolha de alimentos mais saudaveis e seguros
ao consumidor, oferecendo a opcio de comparacio dos produtos similares, o que gera melhores
escolhas. Pode promover escolhas alimentares apropriadas, sendo indispensivel, no entanto, a
fidedignidade das informacoes.

O principal objetivo da rotulagem ¢ a opcio de escolha de alimentos mais saudaveis e seguros
ao consumidor, oferecendo a opcio de comparacio dos produtos similares, o que gera melhores
escolhas.

Assim, um rotulo deve conter: denominac¢io de venda do alimento, lista de ingredientes,
peso liquido, identificacdo da origem, identificacdo do lote, prazo de validade, instrucdes sobre o
preparo e uso do alimento, informacdes nutricionais.

A Rotulagem Nutricional compreende dois componentes:

o Declaracio de Nutrientes;
o Informacio Nutricional Complementar.
Os nutrientes que devem ser declarados na rotulagem sdo: valor energético, carboidratos,

proteinas, gorduras totais, gorduras saturadas, gorduras trans, fibra alimentar e sodio.
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PARECER CONSUBSTANCIADO

UNIVERSIDADE DO ESTADO ma
DA BAHIA - UNEB woﬂl
PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: A LEITURA DE TEXTOS PUBLICITARIOS IMPRESSOS: DA MULTIMODALIDADE AO
LETRAMENTO EM MARKETING

Pesquisador: JOSE OSMAR RIOS MACEDO

Area Tematica:

Versao: 1

CAAE: 67002717.4.0000.0057

Instituicao Proponente: UNIVERSIDADE DO ESTADO DA BAHIA
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 2.096.967

Apresentacao do Projeto:

°ano O projeto € vinculado ao Mestrado Profissional em Letras da Universidade Estadual da Bahia, Campus
V - santo Antonio de Jesus/Bahia.

A pesquisa é qualitativa e utilizara como dispositivo de coleta de dados aplicacao de questionario e
realizacao de oficinas de leitura com os alunos do 9° ano das Escolas Nucleo Municipal Crispiniano Ferreira
da Silva em Feira de Santana, Bahia.

Objetivo da Pesquisa:
Os objetivos propostos para a pesquisa sao claros e exequiveis.

Avaliacao dos Riscos e Beneficios:
O projeto traz informacoes sobre os riscos e beneficios da pesquisa dentro da eticidade.

Comentarios e Consideragoes sobre a Pesquisa:
O tema da pesquisa é relevante, por representar a possibilidade de melhorias no nivel de letramento dos
estudantes.

Consideragoes sobre os Termos de apresentacao obrigatoria:
O projeto apresenta os seguintes termos de apresentacao obrigatdria, todos em conformidade com as
normativas brasileiras que orientam a atividade de pesquisa envolvendo seres humanos:

Endereco: Rua Silveira Martins, 2555

Bairro: Cabula CEP: 41.195-001
UF: BA Municipio: SALVADOR
Telefone: (71)3117-2399 Fax: (71)3117-2399 E-mail: cepuneb@uneb.br
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Continuacao do Parecer: 2.096.967

1. Termo de concordancia com as normativas que regulamentam a atividade de pesquisa envolvendo seres
humanos;

. Termo de compromisso do pesquisador;

. Termo de assentimento do menor;

. Termo de consentimento livre e esclarecido e Assentimento;

. Termo de concessao - Departamento de Ciéncias Humanas - UNEB - Campus V;

. Termo de confidencialidade;

. Termo de autorizacao institucional da proponente;

0 N OO s W N

. Termo de autorizacao institucional da coparticipante.

Recomendacoées:

Recomendamos ao pesquisador atencdo aos prazos de encaminhamento dos relatérios parcial e/ou final.
Informamos que de acordo com a Resolugcao CNS/MS 466/12 o pesquisador responséavel devera enviar ao
CEP- UNEB o relatorio de atividades final e/ou parcial anualmente a contar da data de aprovacao do projeto.

Conclusées ou Pendéncias e Lista de Inadequacoes:

Apods a analise consideramos que o projeto encontra se aprovado para a execucdo uma vez que atende ao
disposto nas resolucoes que norteiam a pesquisa envolvendo seres humanos nao havendo pendéncias ou
inadequacoes a serem revistas

Consideracoes Finais a critério do CEP:

Ap0s a analise com vista a Resolucao 466/12 CNS/MS o CEP/UNEB considera o projeto como APROVADO
para execucao, tendo em vista que apresenta beneficios potenciais a serem gerados com sua aplicacao e
representa risco minimo aos sujeitos da pesquisa tendo respeitado os principios da autonomia dos
participantes da pesquisa, da beneficéncia, ndo maleficéncia, justica e equidade. Informamos que de
acordo com a Resolucao CNS/MS 466/12 o pesquisador responsavel devera enviar ao CEP- UNEB o
relatorio de atividades final e/ou parcial anualmente a contar da data de aprovacao do projeto.

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situacao
Informacoes Basicas|PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P 11/04/2017 Aceito
do Projeto ROJETO_836824.pdf 22:05:44

Endereco: Rua Silveira Martins, 2555

Bairro: Cabula
UF: BA

CEP: 41.195-001

Municipio: SALVADOR
Telefone: (71)3117-2399

Fax: (71)3117-2399 E-mail:

cepuneb@uneb.br
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Outros 1DECLARACAODECONCORDANCIA.p| 07/04/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
df 21:23:07__|MACEDO
Outros 2TERMODECOMPROMISSO.pdf 07/04/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
21:19:34 |MACEDO
Outros TERMODEASSENTIMENTODOMENOR| 05/04/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
.docx 13:43:52  |MACEDO
TCLE/Termosde |TCLE_TERMODECONSETIMENTOLIV | 05/04/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
Assentimento / REESCLARECIDODEALUNOMENOR.d 13:42:58 |MACEDO
Justificativa de ocx
Auséncia
Projeto Detalhado/ |PROJETO.pdf 31/03/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
Brochura 18:15:50 |MACEDO
Investigador
Outros TERMODECONCESSAO.pdf 31/03/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
13:46:06 _ |MACEDO
Outros TERMODECONFIDENCIALIDADE.pdf 31/03/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
13:45:09 |MACEDO
Outros TERMODEAUTORIZACAODAPROPON| 31/03/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
ENTE.pdf 13:44:28 |MACEDO
Outros TERMODEAUTORIZACAODACOPARTI| 31/03/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
CIPANTE.pdf 13:42:24 |MACEDO
Folha de Rosto FOLHADEROSTO.pdf 31/03/2017 |JOSE OSMAR RIOS | Aceito
13:23:25 |MACEDO

Situacao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciacao da CONEP:

Nao

Endereco:
Bairro: Cabula
UF: BA

Telefone: (71)3117-2399

Municipio:

SALVADOR, 02 de Junho de 2017

Assinado por:

Aderval Nascimento Brito

(Coordenador)

Rua Silveira Martins, 2555

CEP: 41.195-001
SALVADOR

Fax: (71)3117-2399 E-mail:

cepuneb@uneb.br
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