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RESUMO

Os Pardmetros Curriculares Nacionais (BRASIL, 1998) preconizam que o ensino de lingua
portuguesa adote o texto como unidade basica de ensino e a no¢ao de género como objeto de
ensino. Além disso, o documento orienta que no ensino fundamental, os discentes se tornem
aptos a interpretar e produzir com eficacia os mais diversos géneros. Todavia, essas
recomendacdes tém sido um desafio para a escola, que muitas vezes ndo sabe qual caminho
percorrer para alcancar tal finalidade. Dessa forma, com o objetivo geral de contribuir com a
formagdo de produtores proficientes e criticos de textos por meio de atividades de leitura e
escrita, desenvolvemos esta dissertacdo, tendo como fundamentacéo teorica as contribuicdes
trazidas por: Bakhtin (1997), Cavalcante (2013), Dionisio (2011), Fiorin (2006), Kleiman
(2005), Koch e Elias (2013 e 2014), Lopes-Rossi (2011), Marcuschi (2008), PCN (BRASIL,
1998), Rojo (2009), Soares (1998), dentre outros. A partir da escolha do género discursivo
anuncio publicitario, esta pesquisa é justificada pelo fato de contribuir para que o trabalho
com esse género ocorra de modo mais abrangente que nos livros didaticos, favorecendo o
progresso dos discentes em praticas de leitura e escrita. Elaboramos, para isso, esta pesquisa
de natureza aplicada, descritiva e intervencionista, que se trata de uma pesquisa-agéo,
ocorrendo a atuacdo de pesquisadores e participantes envolvidos no problema, que era a
dificuldade de producdo escrita do género. Dessa maneira, esta pesquisa se concretizou
através da coleta de producbes do género de vinte e dois alunos de uma escola publica
paraibana, a partir de uma aula baseada em um livro didatico, a fim de verificar se 0 material
é eficaz no ensino do género e intervir sobre as dificuldades apresentadas. Elaboramos uma
proposta interventiva em forma de sequéncias didaticas, com base nos modulos didaticos de
Lopes- Rossi (2011) e apds a execucdo das sequéncias, solicitamos mais uma producdo do
género. Assim, o corpus desta pesquisa foi formado pelas producGes anteriores e posteriores a
aplicacdo das sequéncias didaticas. Apés a intervencdo, analisamos 0s textos e percebemos o
progresso dos alunos quanto ao atendimento as dimensdes do género, a adequacao discursiva,
aos aspectos linguistico-textuais e a utilizacao de recursos persuasivos.

Palavras-chave: Escrita. Sequéncias didaticas. Género discursivo. Anancio publicitério.



ABSTRACT

The National Curriculum Standards (BRASIL, 1998) recommend that the teaching of the
Portuguese language must adopt the text as the basic unit of teaching and the notion of genre
as a teaching object. In addition, the document acclaims that in the elementary education,
students should become able to interpret and efficiently produce the most diverse genres.
However, these recommendations have been a challenge to the school, which very often does
not know what way to follow to attain that purpose. Thus, we developed this dissertation with
the main objective to contribute to the training of proficient and critical text producers
through reading and writing activities, whose theoretical basis are the contributions brought
by: Bakhtin (1997), Cavalcante (2013), Dionisio (2011), Fiorin (2006), Kleiman (2005), Koch
and Elias (2013 and 2014), Lopes-Rossi (2011), Marcuschi (2008), PCN (BRASIL, 1998),
Rojo (2009), Soares (1998), among others. From the choice of the genre of discourse
advertisement, this research is justified by contributing to the work with this genre occur more
broadly than in textbooks, promoting the progress of students in reading and writing practices.
Therefore, we developed this research, which is characterized as descriptive, applied, and
interventional, being also an action-research, where occurs both the work of researchers and
participants involved in the problem, which was the difficulty in the written production of the
genre. Thus, the progress of this research occurred through the collection of productions of
this genre from twenty-two students in a public school in Paraiba, from a class based on a
textbook in order to verify the sufficiency of the material in teaching the genre and intervene
on the difficulties presented. We developed an interventional proposal in the form of didactic
sequences, based on teaching modules of Lopes-Rossi (2011) and after the implementation of
the sequences, we asked for one more production of the genre. Thus, the corpus of this
research was formed by the productions before and after the application of the didactic
sequences. After the intervention, we analyzed the texts and realized the progress of students
as regards the genre dimensions, the discursive adequacy, the textual-linguistic aspects and
the use of persuasive resources.

Keywords: Writing. Didactic sequences. Discursive genre. Advertisement.
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INTRODUCAO

A escola tem papel fundamental na formacdo de cidad&os e, dentre as habilidades a
serem desenvolvidas em seu espago, a leitura e a escrita s&o competéncias primordiais. O
desenvolvimento da leitura e da escrita possibilita aos alunos o dominio de unidades
linguisticas, a adaptacdo do discurso ao contexto sociocomunicativo e a escolha por géneros
adequados, possibilitando aos individuos sua inclusdo no exercicio da cidadania. Entretanto,
sdo muitas as dificuldades enfrentadas pelos professores no percurso de propiciar aos
discentes leituras conscientes e reflexivas e a realizacdo de producgdes textuais satisfatorias.
Nesse sentido, ha muitas discussdes no intuito de aprimorar o trabalho do professor de lingua
portuguesa, ja que vivemos uma era fortemente marcada pela concorréncia, com novas
exigéncias aos jovens que ingressaréo no mercado de trabalho.

Com o intuito de apresentar uma proposta de trabalho em torno da leitura e escrita,
tendo como foco a realizacdo de producdes textuais de modo prazeroso e consciente,
propomos a execucdo desta pesquisa de natureza aplicada e intervencionista, abordando o
género discursivo anuncio publicitario e em torno desse género, executando sequéncias
didaticas inspiradas no modelo de Lopes-Rossi (2011)! em uma escola estadual do municipio
de Jodo Pessoa- PB.

A pesquisa foi desenvolvida em forma de pesquisa-acdo, devido ao intuito de
planejar, agir e refletir de modo consciente e mais sistematico o que fazemos em nossa
experiéncia na docéncia, visando transformar a realidade. Assim, inicialmente realizamos uma
aula introdutdria com base em um livro didatico e solicitamos uma atividade de diagndstico, a
qual foi uma producdo textual do género anuncio publicitario, a fim de verificar quais as
dificuldades que os alunos apresentariam. Com o intuito de proporcionar um novo momento
de producéo textual, aplicamos sequéncias didaticas em torno do género, abordando a leitura e
escrita, interferindo nas dificuldades da primeira producdo e promovendo um momento de
producdo final para verificar os resultados existentes. Desse modo, a primeira e a Ultima
producdo constituem o corpus dessa pesquisa.

Esta pesquisa tem como objetivo principal propiciar aos alunos competéncias de

compreensdo/interpretacdo de textos e, principalmente, de producéo escrita de modo eficiente

! Possui mestrado em Linguistica Aplicada e Estudos da Linguagem pela Pontificia Universidade Catélica de
Sdo Paulo (1987) e doutorado em Lingiistica pela Universidade Estadual de Campinas (1996). Atua
principalmente em projetos de pesquisa sobre: géneros discursivos no ensino de leitura e producdo escrita,
desenvolvimento de habilidades de leitura, ensino de lingua portuguesa.
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e critico através do género discursivo anuncio publicitario, por intermédio de sequéncias
didaticas.
A partir dessa finalidade central, temos 0s seguintes objetivos especificos:

e Promover, ap6s uma aula baseada no livro didatico, um momento de primeira
producdo do género discursivo andncio publicitario e detectar os problemas
encontrados e quais podem ser trabalhados durante a execucao da pesquisa;

e Eliminar e/ou amenizar algumas das dificuldades encontradas, através de um trabalho
envolvendo as dimens@es, funcdo, suporte, compreensao/ interpretacdo e aspectos
discursivos do género;

e Promover mais um momento de producao textual, dessa vez de modo mais consciente
que o primeiro, orientando os alunos na elaboracdo das producbes através de
momentos de reviséo colaborativa;

e Promover a producéo de revistas contendo os textos finais elaborados pelos alunos;

e Analisar a primeira producdo textual e a Gltima e compara-las, buscando verificar se 0s
alunos superaram as dificuldades e inadequacOes reveladas na escrita inicial e se a
intervencdo didatica originou progressos de producao escrita.

Para atingir tais propositos, a escolha pelo género andncio publicitario se deu devido
a algumas justificativas que exporemos. Tal género faz parte do convivio didrio dos
aprendizes, sendo amplamente presente em situacGes de praticas de letramento fora do
ambiente escolar, assim sendo, a sua leitura faz sentido para os discentes.

Outra razdo que justifica tal escolha é que, por ser um género atraente devido ao seu
estilo criativo de linguagem, é capaz de contribuir no estimulo aos alunos na realizacdo de
leituras espontaneas, no desenvolvimento da afinidade pelo ato de escrever, a perceberem que
0 ato de ler vai além de uma mera decodificacdo de palavras ou resgate de informacdes
textuais, que a leitura se da por meio da interacdo entre o leitor e o texto e que a escrita
depende do desenvolvimento de diversas competéncias.

A escolha por esse género tambem se d&, por fim, para apresentar uma proposta mais
abrangente de trabalho com géneros, diferente das trazidas em alguns livros didaticos,
permitindo que os alunos conhecam melhor as dimens6es do género, sua fungéo, variagdes de
suporte e de escolhas linguisticas segundo diversos fatores.

Através de uma proposta de trabalho visando o aprimoramento da escrita, ha a

intencdo de oportunizar situag0es de reflexdo acerca do que se escreve e apresentar a
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importancia da reescrita de textos para que eles atinjam determinados objetivos, que no
género em questéo seria persuadir o leitor.

Nesse intuito, dividimos esta dissertacdo em cinco capitulos, além da introducéo e das
consideraces finais. Na introducéo, apresentamos o tema, 0s objetivos gerais e especificos, a
justificativa, a metodologia e a organizac¢ao do nosso trabalho.

No primeiro capitulo, abordaremos as questdes referentes a leitura e a escrita na
escola. Trataremos tdpicos relevantes como aspectos relacionados a leitura e a escrita nos
PCN (BRASIL, 1998), trazendo os parametros de lingua portuguesa equivalentes ao terceiro e
quarto ciclo do ensino fundamental, expondo a importancia do trabalho em torno de textos, o
papel do dominio da linguagem, a necessidade do trabalho com géneros, dentre outras
consideracBes  pertinentes  expostas no documento para que ocorra a
compreensdo/interpretacdo e producdo de textos.

Ainda nesse capitulo, traremos consideragdes acerca da leitura e escrita de textos,
apresentando aspectos pertinentes trazidos por Santos; Riche e Teixeira (2013), Solé (1998),
Koch e Elias (2013, 2014), Bakhtin (1997) e PCN (BRASIL, 1998) e alguns aspectos acerca
do letramento, apresentando abordagens de Soares (1998), Kleiman (2005), PCN (BRASIL,
1998), Kress e Leween (1996), Mayer (2001), Rojo (2009) e Dionisio (2011).

No segundo capitulo, por sua vez, trataremos a questdo dos géneros discursivos,
expondo as dimensdes de género que sdo conteldo tematico, construcdo composicional e
estilo, fazendo consideracdes a respeito e dando destaque ao género o qual trabalharemos:
anuncio publicitario. Traremos a distincdo entre anlncio publicitario e propaganda e
caracteristicas peculiares do género anuncio publicitario, além de apontar alguns recursos
persuasivos do género. Com esse intuito, traremos apontamentos de Bakhtin (1997), Fiorin
(2006), Cavalcante (2013), Marcuschi (2008), Coutinho (2004), Benjamin (2001) e Lopes-
Rossi (2011).

Reservamos o terceiro capitulo para a apresentacdo do delineamento da pesquisa,
trazendo detalhes de como se dard a pesquisa-acdo, a qual sera aplicada em uma escola
estadual a partir dos pressupostos tedricos aqui expostos. Nesse momento, contextualizaremos
a pesquisa, exporemos os dispositivos metodoldgicos e analiticos e apresentaremos a proposta
de intervencédo delineada com o intuito de interferir nas dificuldades de producao escrita por
parte dos discentes, tomando por base o esquema trazido por Lopes-Rossi (2011) acerca do

trabalho com géneros.
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No quarto capitulo, realizaremos uma descricdo de como se deu a execugdo da
proposta de intervencdo, relatando desde o momento da aula introdutéria e da atividade de
diagnostico, ate a efetivacdo das sequéncias didaticas.

No quinto capitulo, traremos a analise do corpus, formado pelas producdes textuais
da atividade de diagnostico e pelas producdes finais, apds a execucdo de todas as sequéncias
didaticas. A andlise dos textos trard observacBes quanto ao atendimento as dimensdes do
género; quanto a adequacao discursiva; quanto ao atendimento dos aspectos linguisticos e
quanto a utilizacdo de recursos persuasivos. Por fim, apontaremos a contribui¢do da proposta
interventiva para o aprimoramento das produgdes escritas dos alunos.

Nesta dindmica, encerraremos 0 nosso trabalho com as consideracdes finais, onde

pontuaremos nossos posicionamentos sobre a analise e os resultados da pesquisa.
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1 LEITURA E ESCRITA NA ESCOLA

Neste capitulo sdo apresentados alguns dos pressupostos tedricos que fundamentam
esta pesquisa no que tange a leitura e a escrita na escola. Neste momento abordaremos: a) o0s
aspectos relacionados a leitura e a escrita nos Pardmetros Curriculares Nacionais (doravante
PCN); b) algumas consideracbes acerca da leitura e escrita de textos e ¢) a questdo do
letramento na escola. Serdo expostas consideracdes dos PCN que merecem atengdo para o
desenvolvimento de estratégias de leitura e escrita; alguns aspectos que devem ser levados em
conta para que haja a compreensdo de textos e boas producfes escritas e a importancia do
trabalho do professor na perspectiva do letramento para tornar significativas as praticas

envolvendo a escrita.

1.1 Aspectos relacionados a leitura e a escrita nos PCN

Os PCN (BRASIL, 1998) foram criados com a finalidade de servirem de base para
discussdes a respeito do curriculo na area, bem como auxiliar na preparacdo e revisdo de
propostas didaticas que venham a ser realizadas por técnicos e professores. Aqui nos
deteremos aos de terceiro e quarto ciclo do ensino fundamental, isto é, equivalentes aos 6°, 7°,
8° e 9° anos.

Os PCN (BRASIL, 1998) propdem o ensino de lingua portuguesa voltado para o
texto, conduzindo os alunos a reflexdo da lingua como produtora de sentidos, através do
ensino contextualizado. Desse modo, 0 documento serve como opositor ao ensino tradicional
de lingua portuguesa, em que comumente a gramatica era ensinada de forma
descontextualizada e o texto, quando usado, era tratado como simples pretexto para ensino da
gramatica.

O trabalho em sala com o texto indicado pelos PCN (BRASIL, 1998) segue a

perspectiva trazida pela Linguistica Textual, nascida na década de 80, como menciona Koch:

Chega-se, assim, a fase da Teoria do Texto ou da Linguistica Textual
propriamente dita, que se propde como tarefa investigar a constituicdo, o
funcionamento, a produgéo e a compreensdo dos textos. Os textos passam a
ser estudados dentro de seu contexto pragmatico, isto €, o ambito de
investigacdo se estende do texto ao contexto, entendido, de modo geral,
como o conjunto de condigdes - externas ao texto - da produgéo, recepcéo e
interpretacdo dos textos. (KOCH, 1997, p. 70).



14

Além desses aspectos, o documento se opde as atividades de leitura outrora
realizadas de forma artificial, visando a simples decodificagdo: “a razéo de ser das propostas
de leitura e escuta ¢ a compreensao ativa e ndo a decodificacao e o siléncio.” (BRASIL, 1998,
p. 19).

Com relacdo a producdo escrita, a falta de apresentacéo de uma real finalidade nesse
processo é contestada. Durante muito tempo, a producdo escrita foi realizada apenas para ser
avaliada pelo professor, ndo fazendo sentido para os alunos, o que € contraposto no
documento: “a razao de ser das propostas de uso da fala e da escrita ¢ a interlocugao efetiva, e
ndo a producdo de textos para serem objetos de correcdo.” (BRASIL, 1998, p. 19). Nessa
citacdo, percebemos a necessidade de que haja o objetivo dialogal nas atividades de escrita em
sala de aula.

Também € interessante, no ambiente escolar, um trabalho em que os alunos
percebam que a linguagem € carregada de sentidos e que ambos 0s processos, da leitura e da
escrita, servem para atingir determinados fins e sdo utilizados de diferentes formas, conforme
as ocasides: “as situacOes didaticas tém como objetivo levar os alunos a pensar sobre a
linguagem para poder compreendé-la e utilizd-la apropriadamente as situacfes e aos
propositos definidos.” (BRASIL, 1998, p. 19).

O documento também ressalta a importancia do dominio da lingua e da linguagem
para 0 exercicio da cidadania. Ele destaca a linguagem como forma de comunicacdo, de
acesso a informacédo, como aquela que possibilita a argumentacédo, a formacéo de visdes sobre
diversos aspectos, bem como produtora cultural. Diante de tamanho valor associado a esse
dominio, fica para o professor a incumbéncia de constituir o exercicio da linguagem em suas
aulas, e, quanto menor o grau de letramento do aluno, maior a responsabilidade da escola em

estabelecer a sua pratica. Nesse sentido, com relacdo aos conhecimentos prévios dos alunos:

[...] cabe a escola promover sua ampliacdo de forma que, progressivamente,
durante os oito anos do ensino fundamental, cada aluno se torne capaz de
interpretar diferentes textos que circulam socialmente, de assumir a palavra
e, como cidaddo, de produzir textos eficazes nas mais variadas situagoes.
(BRASIL, 1998, p. 19).

Além de o professor de portugués precisar estar ciente sobre os conhecimentos que
os alunos ja carregam, precisa, também, como trata o documento, estar ciente de que a
interacdo por meio da linguagem ocorre por meio de uma atividade discursiva, a qual se da
guando algo é dito a alguém, de uma determinada maneira, num dado contexto histérico e em

determinadas situagdes de interlocu¢cdo. O documento aponta ainda o discurso como
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manifesto linguisticamente através de textos, os quais podem ser produto de atividade
discursiva oral ou escrita. Além disso, “[...] um texto s6 é um texto quando pode ser
compreendido como unidade significativa global.” (BRASIL, 1998, p. 21). Isso quer dizer
que € preciso haver relacfes de coesdo e coeréncia em seus enunciados.

Ainda acerca da producdo textual, os PCN apresentam a necessidade de que o texto
se organize dentro de um género, que é uma forma relativamente estavel de enunciados.
Segundo o documento, o género € caracterizado pelos seguintes elementos: conteddo
tematico, construcdo composicional e estilo, elementos que traremos de forma detalhada mais
adiante.

Os géneros sdao apontados como “[..] familias de textos que compartilham
caracteristicas comuns, embora heterogéneas.” (BRASIL, 1998, p. 22). Assim, textos do
mesmo género podem apresentar diferencas, mantendo algumas caracteristicas em comum e
sendo utilizadas em situagdes comunicativas semelhantes.

E imprescindivel que o professor de portugués desenvolva um trabalho com varios
géneros, para que os alunos evoluam em sua capacidade de compreender e produzir textos. “E
preciso abandonar a crenca na existéncia de um género prototipico que permitiria ensinar
todos os géneros em circulagdo social.” (BRASIL, 1998, p. 24).

No que concerne a selecdo de textos a serem trabalhados, os PCN alegam que a
quantidade de géneros existentes é quase ilimitada. Sendo assim, podemos dizer que nao seria
possivel abordar todos e ao mesmo tempo, fazer isso de forma profunda. Desse modo, a

seguinte proposta é feita:

Os textos a serem selecionados sdo aqueles que, por suas caracteristicas e
usos, podem favorecer a reflexdo critica, o exercicio de formas de
pensamento mais elaboradas e abstratas, bem como a fruicdo estética dos
usos artisticos da linguagem, ou seja, 0s mais vitais para a plena participacéo
numa sociedade letrada. (BRASIL, 1998, p. 24).

Tal proposta demonstra que a habilidade de se expressar a respeito de diferentes
assuntos, realizando a apreciacdo pessoal e a possibilidade de conhecer e desfrutar da
linguagem como manifestacdo artistica sdo pontos centrais a serem atingidos a partir da
escolha de géneros.

Ainda no que se refere ao uso de textos, séo feitas consideracdes sobre textos orais e
escritos. Quanto ao uso oral em sala, 0 documento faz uma alerta sobre a necessidade de
transpor a interacdo oral entre alunos e professores apenas como instrumento para tratar os

diversos conteudos. O aluno precisa dar conta de multiplas exigéncias que o género oral Ihe
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coloca no exercicio da cidadania. “Dessa forma, cabe a escola ensinar o aluno a utilizar a
linguagem oral no planejamento e realizagdo de apresentacdes publicas [...] Trata-se de propor
situagdes didaticas nas quais essas atividades fagam sentido de fato.” (BRASIL, 1998, p. 25).
Nesse sentido, a escola precisa apresentar diversas possibilidades do uso da fala, ndo apenas
de modo mais formal.

Acerca dos textos escritos, 0s PCN (1998) recomendam que os alunos tenham acesso
a textos diversos e de qualidade. O documento também traz a orientacdo de que sejam
privilegiados os géneros que mais aparecem na realidade social e no universo escolar e que a
escola ndo deve abordar os géneros com um mesmo roteiro cristalizado.

Assim, no trabalho com géneros, deve haver a preocupagdo em: trazer textos com a
maior proximidade possivel do real; propiciar ao aluno o contato com uma grande quantidade
de textos e selecionar textos que os alunos tendem a necessitar no decorrer de sua trajetoria
social e em ambiente escolar. Esses aspectos favorecerdio um bom desenvolvimento
comunicativo/discursivo dos aprendizes, bem como o progresso na compreensdo textual.

No que diz respeito aos textos literarios, embora ndo seja o nosso foco, o documento
mostra a sua singularidade, e que neles sdo predominantes a criatividade da imaginacédo e a
estética, havendo a necessidade de formar leitores que percebam as suas sutilezas, suas
particularidades, seus sentidos, sua extensdo e a profundidade das construcgdes literarias.

Acerca do objetivo do uso de textos em sala, a finalidade central é ampliar a

competéncia discursiva dos alunos, sendo a atividade mais importante:

[...] a de criar situagcBes em que os alunos possam operar sobre a prépria
linguagem, construindo pouco a pouco, no curso de Vvarios anos de
escolaridade, paradigmas préprios da fala de sua comunidade, colocando
atencdo sobre similaridades, regularidades e diferencas de formas e de usos
linguisticos, levantando hipdteses sobre as condi¢cBes contextuais e
estruturais em que se déo. (BRASIL, 1998, p. 28).

A partir da tentativa de criar as situa¢fes descritas, o aluno podera falar sobre a
linguagem e assim organizar e descrever os conhecimentos construidos. Nesse processo, 0
ensino de gramatica estard contextualizado, pois & necessario o abandono do ensino
tradicional de gramatica, sem obedecer as imposic¢des de organizacao classica de contetdos na
gramatica escolar, mas respondendo as necessidades demonstradas pelos alunos nas
atividades de producéo, leitura e escuta de textos.

No tocante as abordagens gramaticais, é importante que o professor conscientize 0s

alunos da existéncia de variedades padrdo e ndo padrdo, ndo sendo uma mais importante que a
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outra, nem existindo certo e errado na opgdo de uso de uma delas, mas que é preciso adequar
a linguagem as circunstancias de uso. Com esclarecimentos do professor unidos a prética, 0s
alunos perceberdo que as condi¢des de producdo e circulacdo influenciardo nas suas escolhas
linguisticas.

No tocante ao que se espera dos alunos na leitura de textos escritos, os PCN apontam
como fatores importantes que o aluno esteja apto a escolher textos conforme seu interesse e
necessidade; que leia, de modo independente, textos de géneros e temas com 0s quais tenha
construido familiaridade; que seja receptivo a textos que rompam com suas expectativas,
através de leituras desafiadoras; que troque impressdes com outros leitores sobre 0s textos
lidos; que entenda a leitura em suas diferentes dimensdes - o dever de ler, a necessidade de ler
e o prazer de ler e que tenha a habilidade de aceitar ou recusar as posicdes ideoldgicas
apresentadas nos textos que Ié.

Quanto ao que é desejavel que os alunos estejam aptos a realizar na producdo de
textos escritos, esperamos que o aluno escreva textos diversos, estruturando-os de maneira a
garantir: a importancia das partes e dos topicos em relacdo ao tema e aos objetivos do texto; a
continuidade tematica; a trazer com clareza informacgdes contextuais ou de premissas
imprescindiveis a interpretacdo; a explicitacdo de relacBes entre expressdes mediante recursos
linguisticos apropriados; a realizacdo de escolhas de elementos lexicais, sintaticos, figurativos
e ilustrativos; a utilizagdo dos padrdes da escrita conforme as exigéncias do género e das
condicdes de producdo; a analise e revisdo o proprio texto, reescrevendo até que se possa
considerar o texto produzido bem escrito.

Os objetivos citados necessitam de um trabalho longo para que sejam atingidos,
porém, o professor organizando-se de modo a contemplé-los por meio de sequéncias didaticas
que o favorecam, poderdo operar sobre as dimensdes pragmatica, semantica e gramatical
nesse trabalho com géneros. Buscaremos atingir alguns desses propdsitos expostos na
sequéncia didatica que aqui abordaremos, mostrando a sua execucao e seus resultados.

No ensino de lingua portuguesa, € preciso que momentos de refaccéo de textos sejam
vinculados ao trabalho em torno da leitura e da escrita, pois, como afirma o documento, s6 0
estudo de aspectos gramaticais ndo assegura que os alunos apropriem-se deles para assim
expandir seus instrumentos expressivos conforme as finalidades e as especificidades da
situagdo interlocutiva. A partir do texto do aluno, “[...] o professor pode trabalhar tanto os
aspectos relacionados as caracteristicas estruturais dos diversos tipos textuais como também
0S aspectos gramaticais [...]” (BRASIL, 1988, p. 80), o que levara o aluno a aprimorar sua

competéncia na escrita.
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Visando proporcionar um trabalho em sala de aula eficaz no que concerne a proposta
de abordar a leitura e escrita nas aulas de lingua portuguesa, precisamos trazer alguns
apontamentos, para que o trabalho ndo ocorra de forma arbitraria. Nessa perspectiva, traremos
no préximo tépico algumas consideracdes uteis que podem nortear o trabalho do professor de

portugués.

1.2 Considerac0es acerca da leitura e escrita de textos

A leitura e a escrita sdo desenvolvidas desde cedo na escola e mesmo antes de ter
esse acesso, 0s alunos estdo rodeados por elas em diversos contextos. Ambas sdo essenciais,
ja que o mundo contemporaneo as exige. Porém, saber ler e escrever ndo € suficiente, pois,
mais do que ser alfabetizado, € necesséario que a leitura e a escrita sejam concretizadas de
modo satisfatorio.

Outro aspecto pertinente ¢ que elas se complementam. Como afirma Gadotti, “[...] o
ato de ler é incompleto sem o0 ato de escrever. Um ndo pode existir sem o outro” (GADOTTI,
1982, p. 17). Por serem processos simbioticos, ndo podemos abordar a escrita, que € o foco da
nossa pesquisa, sem mencionar a leitura.

Assim, por serem atos ligados, um enriquece o outro. Desse modo, mencionaremos
os dois processos, iniciando pela leitura. Abordaremos alguns importantes pontos que devem

ser levados em consideracdo para que a leitura ocorra de modo a construir significados.

1.2.1 Leitura e construcdo de sentidos

S8o varias as acepg¢des atribuidas a palavra ler, como por exemplo: decodificar,
decifrar, conhecer, compreender, interpretar, dentre outras. Porém, a proposta dos PCN é de
um ensino com o objetivo de ir além da decodificacdo de textos. Nessa acepgdo, a leitura

ocorre quando os aprendizes alcangam a compreensdo ativa. Dessa maneira, segundo os PCN:

A leitura é o processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
compreensao e interpretagdo do texto, a partir de seus objetivos, de seu
conhecimento sobre o assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe sobre a
linguagem etc. Ndo se trata de extrair informacéo, decodificando letra por
letra, palavra por palavra. (BRASIL, 1998, p. 69).

Assim, de acordo com o documento, a leitura so se da quando o individuo ultrapassa

a fase de decodificacdo e € possivel ser ativo nesse processo, conforme as finalidades da
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leitura e a ativagdo de diversos conhecimentos. Em conformidade com o que é orientado no

documento, Santos, Riche e Teixeira afirmam que:

Aprender a ler, muito mais do que decodificar o cddigo linguistico, é trazer a
experiéncia de mundo para o texto lido, fazendo com que as palavras tenham
um significado que vai além do que esta sendo falado/ escrito, por passarem
a fazer parte, também, da experiéncia do leitor. (SANTOS; RICHE;
TEIXEIRA, 2013, p. 41).

Além disso, segundos os autores, existe o “ledor” e o leitor de textos. O “ledor” ¢
aquele que apenas reproduz as informagdes presentes no texto, enquanto o leitor busca
compreender as ideias transmitidas, observando também o que ha nas entrelinhas do texto.

Para refletirmos sobre a leitura, no entanto, é importante conhecermos suas
concepgdes, que variam conforme o foco. Segundo Koch e Elias (2013), ha o foco no autor,
no texto e na interagdo autor-texto-leitor.

Para as autoras, a concepc¢do de leitura com foco no autor € a de lingua como
representacdo do pensamento. Nessa concepcdo, 0 sujeito € dono de seus atos e de seu dizer,

enquanto o leitor exerceria um papel passivo, como podemos observar a seguir:

A leitura, assim, é entendida como a atividade de captagdo das ideias do
autor, sem se levar em conta as experiéncias e os conhecimentos do leitor, a
interacdo autor-texto-leitor com propositos constituidos sociocognitivo-
interacionalmente. O foco de atencdo €, pois, 0 autor e suas intengdes, e 0
sentido esta centrado no autor, bastando tdo-somente ao leitor captar essas
intengdes. (KOCH; ELIAS, 2013, p. 10, grifo do autor).

Outra concepcdo abordada pelas autoras tem foco no texto, que é a concepgédo de
lingua como estrutura. Nessa concepcdo, o0 sujeito seria determinado pelo sistema e o texto é
tido como um produto da codificacdo de um emissor a ser decodificado. Nessa concepcéo,

apenas a capacidade de conhecer o codigo seria suficiente para ocorrer a leitura:

Consequentemente, a leitura é uma atividade que exige do leitor o foco no
texto, em sua linearidade, uma vez que “tudo esta dito no dito”. Se, na
concepcdo anterior, ao leitor cabia ao reconhecimento das intencBes do
autor, nesta concepcéo, cabe-lhe o reconhecimento do sentido das palavras e
estruturas do texto. Em ambas, porém, o leitor é caracterizado por realizar
uma atividade de reconhecimento, de reproducdo. (KOCH; ELIAS, 2013, p.
10, grifo do autor).

H4& ainda a concepcdo que tem o foco na interacdo autor-texto-leitor, abordada pelas

autoras. Trata-se da concepcédo dialdgica da lingua. Considerando a construcdo de sentidos
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uma consequéncia do processo de interacdo entre o leitor e o texto, podemos dizer que, nessa
concepgao, “[...] os sujeitos sdo vistos como atores / construtores sociais, sujeitos ativos
que — dialogicamente — se constroem e sdo construidos no texto [...]” (KOCH; ELIAS,
2013, p. 10, grifo do autor). Assim, nessa perspectiva, a leitura seria uma “atividade
interativa altamente complexa de producdo de sentidos” (KOCH; ELIAS, 2013, p. 11,
grifo do autor).

A concepcdo de leitura como uma atividade interativa € muito aceita e abordada por
diversos autores. Segundo Solé: “[...] a leitura é um processo de interagdo entre o leitor e o
texto; neste processo tenta-se satisfazer [obter uma informacédo pertinente para] os objetivos
que guiam sua leitura.” (SOLE, 1998, p. 22). Desse modo, nessa perspectiva, para que haja a
formacdo de leitores, é importante que haja o estimulo a criticidade e a participacdo dos
aprendizes na construcdo de significados. Na visdo da autora, durante a leitura, ocorreria a
troca de informacfes entre leitor e texto, mas isso se da de modo mais intenso ou né&o,
conforme o que se deseje atingir com o ato de ler.

Ainda no que diz respeito ao intuito da leitura, podemos assim dizer que é um
aspecto essencial no processo de compreensao/interpretacdo, pois, dependendo do objetivo,
pode o leitor buscar apenas uma informacéo especifica ou desejar entender o texto como um
todo, ou ainda almejar ler apenas para deleite, por exemplo, sem se preocupar se esta
compreendendo o texto em sua totalidade. Em sintese, os objetivos interferirdo diretamente na
busca pela construcdo de sentidos.

A concepcdo interacional (dialdgica) nos parece mais aceitavel e estd em sintonia
com o0 que é trazido por Bakhtin (1997) a respeito da comunicacdo verbal. Ao fazer sua
apreciacao a respeito de esquemas trazidos pela linguistica geral, ele menciona que o esquema
em que a comunicacdo verbal se daria através de um locutor ativo e um receptor passivo seria
ficcional, ja que, o ouvinte que busca compreender enunciados, teria uma atitude responsiva
ativa, tornando-se entdo locutor ao produzir compreensdao. Do mesmo modo que ocorre no
discurso oral, podemos aplicar essa condi¢gdo ao discurso escrito, tendo o leitor participacdo
ativa na comunicacao atraves de textos.

Levando em consideragdo essa concepc¢do de que o leitor teria papel primordial no
processo de construcdo de sentidos, seus conhecimentos provenientes de suas vivéncias sao
mobilizados no processamento textual, sendo apontados por Koch e Elias (2013) o
conhecimento linguistico, enciclopédico e interacional como grandes sistemas de

conhecimento recorridos.
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O conhecimento linguistico diz respeito ao conhecimento gramatical e lexical.
Segundo Koch e Elias (2013, p. 40), esse tipo de conhecimento permite que o leitor
compreenda “a organizacdo do material linguistico na superficie textual; o uso dos meios
coesivos para efetuar a remissao ou sequenciacgdo textual; a selecdo lexical adequada ao tema
ou aos modelos cognitivos ativados”. Na realizacdo da proposta de interven¢do que traremos
mais adiante, os discentes envolvidos na leitura de anuncios publicitarios tém a oportunidade
de ativar seus conhecimentos linguisticos e construir novos sobre o género em questdo,
principalmente levando em consideracdo a selecdo lexical apropriada para 0s assuntos que
podem ser abordados atraves do género.

O conhecimento enciclopédico, por sua vez, trata-se do conhecimento de mundo, dos
conhecimentos referentes a experiéncias pessoais e episodios espacio-temporalmente situados.
Nessa pesquisa, a necessidade do conhecimento de mundo para a compreensdo de andncios
publicitéarios expostos foi evidente na medida em que para construir significados a partir de
alguns textos, foi necesséria a intervencdo do professor e colegas para abordar aspectos,
imagens, ideias ou palavras incomuns para 0s alunos.

Quanto ao conhecimento interacional, as autoras o definem como o saber referente
aos modos em que se da a interacdo por meio da linguagem, englobando quatro
conhecimentos que seriam uma subcategoria: ilocucional, comunicacional, metacognitivo e
superestrutural.

O conhecimento ilocucional “permite-nos reconhecer os objetivos ou propdsitos
pretendidos pelo produtor do texto.” (KOCH; ELIAS, 2013, p. 46). Tal conhecimento nos
possibilita ndo se deter ao que esta dito no texto, ja que algumas vezes o propoésito de
mensagem de um autor vai além, como é o caso, por exemplo, da ironia.

Ja o conhecimento comunicacional, segundo as autoras, diz respeito a trés fatores
importantes: quantidade de informacdo imprescindivel para que o interlocutor consiga
reconstruir o objetivo do texto; escolha da variante linguistica necessaria conforme a situacéo
e a escolha do género textual que servird para uma dada situacdo comunicativa. Caso o autor
de um texto deixe a desejar em algum desses pontos, a interagdo entre autor-texto-leitor pode
ficar comprometida.

O conhecimento metacomunicativo, por sua vez, permite ao locutor assegurar a
compreensdo do texto a partir do uso de agdes linguisticas configuradas no texto por meio da
“introducdo de sinais de articulagdo ou apoios textuais, atividades de formulacdo ou
construcdo textual.” (KOCH; ELIAS, 2013, p. 52). Como exemplo, podemos citar destaques

feitos no texto, como negrito, sublinhados, realce de palavras, com objetivo de garantir que o
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leitor construa sentidos a partir do texto. Tal conhecimento foi ativado na produgéo final de
alguns anancios que veremos nesta pesquisa, elaborados pelos alunos, em que eles destacaram
partes do texto com a finalidade de possibilitar ao leitor se atentar para determinados trechos
ou palavras do texto.

J& o conhecimento superestrutural trata-se do conhecimento sobre géneros textuais,
permitindo a escolha de géneros conforme os eventos sociais. Os conhecimentos apontados
dizem respeito as maneiras de interagir por meio da linguagem, e cabe ao leitor adquirir tais
saberes a partir da interferéncia do docente, até que o préprio aluno consiga fazé-lo de modo
eficiente e aplicar também ao produzir textos. Assim, no projeto de intervencdo que
apresentaremos mais adiante, tais conhecimentos foram transmitidos nas etapas de leitura e
servirdo de apoio para a etapa de escrita.

Todos os conhecimentos citados sdo essenciais para uma leitura que ultrapasse 0s
limites de mera decodificagcdo, permitindo ao leitor construir significados a partir da ativagédo
desses saberes. Nesta pesquisa, a leitura de anuncios publicitarios foi projetada de modo a
ativar tais conhecimentos, mesmo que isso ndo seja feito de modo explicito. Para haver a
compreensdo/ interpretacdo dos textos, os alunos precisaram levantar espontaneamente e/ou
por intervencao do professor, seus conhecimentos linguisticos, enciclopédicos e interacionais,

atingindo o proposito da sequéncia didatica que seré exposta mais adiante.

1.2.1.1 O contexto na producéo de sentidos

Vimos anteriormente a importancia de mobilizar conhecimentos para que um texto
possa ser compreendido/interpretado. Vejamos agora a relevancia do contexto nas construcées
de sentido.

Acerca da definicdo de contexto, a Linguistica Textual tem como um de seus
estudos, as concepcdes de contexto. Inicialmente era considerado contexto apenas o contexto

linguistico, isto é, 0 que estaria na superficie textual. Segundo Koch e Elias:

Na fase inicial das pesquisas sobre o texto, que se tem denominado fase da
analise transfrastica, o contexto era visto apenas como o entorno verbal,
ou seja, 0 cotexto. O texto era conceituado como uma sequéncia ou
combinacdo de frases, cuja unidade e coeréncia seriam obtidas por meio da
reiteracdo dos mesmos referentes ou do uso de elementos de relagdo entre
seus varios segmentos. (KOCH; ELIAS, 2013, p. 60, grifo do autor).
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Na fase da analise transfrastica, isto é, aquela que “ndo se restringe aos limites de
uma s frase ou periodo” (KOCH; ELIAS, 2013, p. 60), passou-Se a considerar o estudo das
relagcBes sintatico-semanticas entre enunciados. Todavia, isso ndo seria suficiente, ja que
apenas o texto ndo daria conta da construcao de sentidos em casos como no uso de elementos
déiticos (alguns pronomes pessoais e demonstrativos e certos advérbios de tempo e lugar) ou
expressoes indiciais (expressdes que equivalem a déiticos). Diante disso, 0s pragmaticistas
passaram a defender a relevancia de se considerar as circunstancias em que a comunicacdo
ocorre, ja que elementos textuais como déiticos e expressdes indiciais ndo podem ter
significagdo sem se considerar a situagdo comunicativa.

Através da chegada da Teoria dos Atos de Fala e da Teoria da Atividade Verbal, as
acOes de linguagem passaram a ser vistas como intencionais e sociais e com objetivos
especificos. Segundo Koch e Elias (2013, p. 61), na Teoria dos Atos de Fala, foi postulado
que a lingua seria “uma forma de agdo dotada de intencionalidade” e a Teoria da Atividade
Verbal parte do principio de linguagem como “atividade social realizada com vista a
realizagdo de determinados fins”, e de texto como “componente verbalmente enunciado de um
ato de comunicacao pertinente a um ‘jogo de atuacdo comunicativa”.

Porém, tais consideracfes ainda eram insuficientes. Pois, além de se pensar nos
interlocutores do enunciado, seria necessario ainda atentar-se para o fato de que as
manifestagdes de linguagem ocorrem “no interior de determinada cultura, cujas tradigdes,
cujos usos e costumes, cujas rotinas devem ser obedecidas e perpetuadas.” (KOCH; ELIAS,
2013, p. 61). Desse modo, passou-se a considerar também o contexto sociocognitivo como
relevante na compreensdo mutua. Assim, podemos afirmar que na interacdo, 0sS
conhecimentos que os interlocutores carregam precisam ser parecidos e nessa interacdo, sua
bagagem cognitiva pode ser ajustada, tanto se estendendo como sendo modificada.

Assim, segundo as autoras, o contexto diz respeito ao cotexto e vai além, abrangendo
também a situacdo de interacdo imediata, a situacdo mediata, definida como entorno
sociopolitico-cultural e o contexto cognitivo dos interlocutores. Este reGne todos 0s
conhecimentos arquivados na memoria dos interlocutores: “o conhecimento linguistico”, “o
conhecimento enciclopédico”, o conhecimento da “situacionalidade”, “o conhecimento
superestrutural”, “o conhecimento estilistico” e a “intertextualidade” (KOCH; ELIAS, 2013,
pp. 61-62).

Em virtude da importancia da leitura, expomos alguns aspectos que dizem respeito a
construcdo de sentidos, ja que o ato de ler vai além da decodificacdo. Tais consideracGes

foram necessarias, pois na proposta de intervencdo desta pesquisa, tanto a leitura quanto a
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escrita sdo abordadas, devido ao vinculo que h& entre elas. Ap6s consideragcdes acerca da
leitura, abordaremos alguns aspectos sobre producdo de textos, que é o foco do nosso
trabalho.

1.2.2 Producéo de textos

O ato de escrever requer diversas competéncias e pode levar anos para que algumas
delas possam ser desenvolvidas satisfatoriamente. E cabivel afirmarmos que apenas o
conhecimento sobre um determinado assunto ndo garantird sucesso na escrita. Do mesmo
modo, um bom conhecimento de aspectos gramaticais de uma dada lingua ndo sera suficiente
para que uma pessoa produza textos de modo minimamente adequado. Assim, escrever de
modo competente demanda alguns critérios que vao além dos saberes aqui mencionados.

Existem varias tentativas de definicdo do que seria escrever, entretanto, as
concepgdes de escrita sdo varias e dependem do “modo pelo qual entendemos a linguagem, o
texto e o sujeito que escreve.” (KOCH; ELIAS, 2014, p. 32). Assim como vimos vdrias
concepgdes de leitura, existem também as concepgdes de escrita, segundo Koch e Elias
(2014): a concepgdo com foco na lingua, com foco no escritor e com foco na interagao.

Na concepcdo de escrita com foco na lingua, temos o “sujeito como (pré)
determinado pelo sistema” e o “texto ¢ visto como simples produto de uma codificagdo
realizada pelo escritor a ser decodificado pelo leitor.” (KOCH; ELIAS, 2014, p. 33). Nessa
visdo, todo o texto produzido é o que deve ser entendido, tudo estaria explicito no que é
escrito.

J& na concepgdo de escrita com foco no escritor, a lingua € tida como “representacao
do pensamento e de sujeito como senhor absoluto de suas ac¢des e de seu dizer.” (KOCH,;
ELIAS, 2014, p. 33). Dessa maneira, ainda segundo as autoras, nessa concepgéo o texto seria
produto do pensamento do escritor, desconsiderando os conhecimentos do leitor e a interagdo
gue ocorre no processo de escrita.

Na concep¢do de escrita com foco na interagdo, “tanto aquele que escreve como
aquele para quem se escreve sdo vistos como atores/construtores sociais” (KOCH; ELIAS,
2014, p. 34). Assim, nessa concepcdo, tanto as intencbes de quem escreve quanto 0s
conhecimentos do leitor fazem parte dessa interagéo.

A concepcdo de escrita dialogica, ou interacional, nos parece mais plausivel, ja que

as outras séo limitadas ao codigo ou as intenc¢des do escritor, estando inclusive em desarmonia
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com o que Bakhtin traz a respeito da comunicagdo verbal, que diz que discorda da existéncia

de um receptor passivo na comunicacao verbal:

A compreensdo de uma fala viva, de um enunciado vivo é sempre
acompanhada de uma atitude responsiva ativa (conquanto o grau dessa
atividade seja muito variavel); toda compreensdo € prenhe de resposta e, de
uma forma ou de outra, forcosamente a produz: o ouvinte torna-se o locutor
(BAKHTIN, 1997, p. 290).

Escrever também ndo pode ser tido como a simples unido de sentencas. O modo
como tais sentencas sdo dispostas também influencia na compreensdo do texto, sendo
interessante que o autor tenha consciéncia da importancia da organizacdo de seu texto. Como

afirmam Santos, Riche e Teixeira:

Numa perspectiva sociointeracional da linguagem, o texto é visto como um
tecido formado de muitos fios que se entrelagam, compondo uma unidade
significativa capaz de comunicar algo, em um contexto histérico-social, e
ndo como um amontoado de frases, uma sucessdo de enunciados
interligados. Por isso, a sequéncia de enunciados num texto ndo pode ser
aleatdria sob os pontos de vista linguistico, discursivo ou cognitivo. Nele
estdo envolvidos diferentes componentes da linguagem, como a sintaxe, a
morfologia, aspectos semantico-pragmaticos, além das relacfes entre outros
individuos e a situacdo discursiva. (SANTOS; RICHE; TEIXEIRA, 2013, p.
99-100).

O ensino de lingua portuguesa pautado nessa perspectiva existe desde os anos de
1960, ganhando forca nos anos de 1980 por influéncia da obra de Mikhail Bakhtin (1895-
1975) do campo da Linguistica. De acordo com Gongalves (2004), o trabalho com a lingua na
perspectiva sociointeracional da linguagem contribui para que o aluno reflita sobre o seu dizer
e escrever e acerca de outras circunstancias de interacdo do seu cotidiano.

Uma vez que o texto ndo é simplesmente a unido de palavras, frases, para que o texto
possa fazer sentido, € necessario que o professor de lingua portuguesa trabalhe alguns
critérios, que segundo Santos; Riche e Teixeira (2013, p. 100-101), sdo eles: “coesdo”
(conexdo referencial e sequencial), “coeréncia” (manutengdo do sentido do texto),
“intencionalidade” (considera importante a inten¢ao do autor), “aceitabilidade” (diz respeito a
recepcdo do interlocutor), “situacionalidade” (relagdo entre o texto e a situagdo),
“intertextualidade” (relacdo entre textos) e “informatividade” (grau de informacdao nao

previsivel trazida no texto).
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Apesar do mérito desses critérios na construgdo textual, vale ressaltar que “[...] esses
critérios ndo devem ser considerados como “leis” absolutas, pois sua auséncia nem sempre
impede que haja um texto.” (SANTOS; RICHE; TEIXEIRA, 2013, p. 101). Assim, mesmo
ndo atendendo a todos esses pontos, é possivel que um texto possa ter sentido em toda a sua
Composigao.

Por fim, atribuindo a producdo textual a caracteristica de ser um processo, esse
processo necessita levar em conta o tipo textual, o suporte e 0 género em que o texto se
concretizara. O tipo textual seria a organizacao do texto por meio de determinadas sequéncias;
0 suporte seria o local em que o texto circulara e o género seria uma espécie de molde que
surge conforme a necessidade de determinados fins comunicativos. Esse Ultimo sera
apresentado de forma mais detalhada no segundo capitulo. Para a realizacdo das producdes
textuais nesta pesquisa, levamos em conta o género anuncio publicitario, de tipo expositivo-
argumentativo, que circula através de jornais, revistas, outdoors, televisdo e diversos outros
suportes e que tem caracteristicas as quais estudaremos no préximo capitulo.

Apds as consideragbes expostas no que concerne a leitura e a escrita, é dificil deixar
de lado um conceito inteiramente relacionado a essas praticas: o letramento. Com o
entendimento do que venha a ser tal conceito, o professor de lingua portuguesa podera
desenvolver suas praticas de modo mais significativo para os aprendizes. Vejamos, assim, 0
que vem a ser o letramento e os multiletramentos, importantes no contexto em que vivemos,

em que ndo é interessante realizar um trabalho resumido a uma restrita quantidade de textos.

1.3 Letramento: concepcoes, praticas, letramentos multiplos e multimodalidade

Como foi mencionado na abordagem sobre os PCN, as aulas de portugués ndo devem
ser momentos de simples pratica de decodificacdo de textos, ou de leitura e escrita de modo
artificial, mas ocasifes onde os textos possam ser apresentados inseridos em contextos e
trabalhados de modo a propiciar a evolucdo das competéncias discursivas dos alunos, dentre
outras fungdes. Dentro dessa perspectiva, interliga-se o letramento, que apesar de o
documento quase ndo utilizar essa nomenclatura, tem sua proposta totalmente inter-
relacionada a essa prética.

Segundo os PCN,

Letramento, aqui, € entendido como produto da participacdo em praticas
sociais que usam a escrita como sistema simbdlico e tecnologia. Sdo préaticas
discursivas que precisam da escrita para torna-las significativas, ainda que as
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vezes ndo envolvam as atividades especificas de ler ou escrever. Dessa
concepcdo decorre o entendimento de que, nas sociedades urbanas
modernas, ndo existe grau zero de letramento, pois nelas é impossivel ndo
participar, de alguma forma, de algumas dessas praticas. (BRASIL, 1998, p.
19).

Assim, é conveniente dizermos que a escrita da significado as praticas discursivas,
tamanha a sua importancia, sendo Uteis as praticas que a envolvam, mesmo que ndo haja
diretamente um trabalho centrado em ler e escrever. Nos dias atuais, na maior parte dos
lugares no mundo, as pessoas exercem praticas de letramento, pois estamos rodeados de
situacOes que envolvem a escrita. Dessa forma, na escola ndo deve ser diferente, cabendo ao
professor preocupar-se coma maneira pela qual tais préaticas se estabelecerao.

Considerando a relevancia do letramento na escola, trataremos sobre alguns pontos

acerca dessa tematica, iniciando pela apresentacéo de algumas de suas concepcdes.

1.3.1 Concepgcdes de Letramento

As concepcgdes de letramento sdo diversas, ndo existindo uma Unica forma de
denominar o termo. Contudo, vale notar que em todas as designacdes, o termo letramento esta
associado a escrita.

Soares (1998) explicita o letramento em duas dimensdes: a individual e a social. Na
dimensao individual, o letramento esta relacionado a simples posse individual das tecnologias
mentais complementares de ler e escrever. Ja na dimenséo social, o letramento diz respeito ao
conjunto de atividades sociais que envolvem a lingua escrita, e de exigéncias sociais de uso da
escrita. Podem parecer paradoxais, pois sdo frutos de conflitos conceituais de especialistas,
mas por elas permeiam as diversas abordagens sobre o assunto.

O vocébulo letramento surge, segundo Kleiman (2005), na metade da década de
1980, quando pesquisadores voltados para as praticas de uso da lingua escrita sentiram a
necessidade da existéncia de um termo diferente da conotacao de alfabetizacdo, que estivesse
relacionado aos aspectos sécio-historicos dos usos da escrita. Assim, surgiu o termo
letramento, aproximando-se do conceito de alfabetizacdo trazido por Paulo Freire na mesma
década:

Paulo Freire utilizou o termo alfabetizagdo com um sentido préximo ao que
hoje tem o termo letramento, para designar uma préatica sociocultural de uso
da lingua escrita que vai se transformando ao longo do tempo, segundo as
épocas e as pessoas que a usam e que pode vir a ser libertadora [...]
(KLEIMAN, 2005, p. 19-20, grifo do autor).
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Dessa forma, ja se comegava a notar o impacto que a escrita pode causar na
sociedade, conforme as mudangas acarretadas pelas relacbes entre as pessoas e com as
inovac0es trazidas ao longo do tempo. A auséncia de um termo para essas noc¢des, bem como
a consciéncia de que é preciso refletir sobre a aprendizagem que va além do cddigo, levou
Paulo Freire a apresentar tal conceito, embora na época, associado a alfabetizagéo.

Segundo Kleiman (2005, p. 21), o vocabulo letramento nasceu para se referir a “[...]
um conjunto de praticas de uso da escrita que vinham modificando profundamente a
sociedade”. Levando em conta as consideracdes da autora, bem como as de Paulo Freire,
citadas anteriormente, podemos afirmar que tanto a sociedade transforma as préaticas de uso da
escrita, como tais praticas modificam a sociedade.

Para que ndo haja confusdes acerca do conceito de letramento, Kleiman (2005)
esclarece o que ndo é letramento. Ela inicia afirmando que o letramento ndo é um método,
além de ndo existir o método de letramento, aquele ideal. O que existem s&o possibilidades de
propiciar uma imersdo da crianga, jovem ou adulto no mundo da escrita e que qualquer
método sera Util caso permita ao aprendiz adquirir conhecimento necessario para agir em
situacOes especificas. Ainda com relacdo a métodos, ela apresenta a declaracdo trazida pela

Associacdo Internacional de Leitura em 1999:

Né&o existe um método Unico, ou combinacdo Unica de métodos, que possa
ensinar a ler a todas as criangas com sucesso. Por isso, os professores devem
desenvolver um profundo conhecimento de multiplos métodos para ensinar a
ler e um profundo conhecimento das criangas sob seu cuidado, para que
possam criar o equilibrio apropriado dos métodos requeridos pelas criancas a
quem ensinam. (KLEIMAN, 2005, p. 11).

Mais adiante, Kleiman (2005) esclarece que o letramento inclui a alfabetizacéo,
todavia, ele vai além disso. Ela aponta ainda que o termo letramento também recebeu uma
nova associacdo com a oralidade e com as linguagens nao-verbais, 0s quais nao estdo inclusos
no conceito de alfabetizagdo, comumente relacionado a linguagem escrita.

Kleiman (2005) explica ainda que, a alfabetizagdo torna possivel que alguém seja
plenamente letrado, mas mesmo uma pessoa analfabeta que conheca as fungdes de objetos
culturais, pode ser considerada letrada, ja que percebe a fungéo social das letras. Esse € um
ponto interessante, pois uma pessoa alfabetizada pode atingir niveis mais elevados de
letramento, porém esse ndo é um pré-requisito para que o letramento ocorra.

Além de elucidar os pontos anteriores, a autora afirma que letramento ndo é

habilidade, mesmo envolvendo um conjunto de capacidades. Ele ultrapassa uma simples
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habilidade, abrangendo mudltiplas aptiddes e conhecimentos para movimentar essas
habilidades. O que pode ser feito na escola ndo e exatamente o ensino do letramento, mas a
contribuicdo para que se desenvolvam algumas aptiddes que sdo partes que integram as

praticas de letramentos, como podemos evidenciar através das citagdes abaixo:

Na escola, é possivel:

) Ensinar as habilidades e competéncias necessarias para participar de
eventos de letramento relevantes para a insercéo e participacao social;

o Ensinar como se age nos eventos de instituicdes cujas praticas de
letramento vale a pena conhecer;

) Criar e recriar situacGes que permitam aos alunos participar
efetivamente de préticas letradas. (KLEIMAN, 2005, p. 18).

Assim, ficando claro o que ndo é letramento, a compreensdo das concepcdes torna-se

mais clara. Traremos, para finalizar este ponto, uma acepcédo de Rojo sobre o letramento:

O termo letramento busca recobrir 0s usos e as praticas sociais de
linguagem que envolvem a escrita de uma ou de outra maneira, sejam
eles valorizados ou ndo valorizados, locais ou globais, recobrindo
contextos sociais diversos (familia, igreja, trabalho, midias, escola
etc.), numa perspectiva sociol6gica, antropoldgica e sociocultural.
(ROJO, 2009, p. 98).

Na concepc¢édo de Rojo (2009), que muito se parece com as defini¢des aqui trazidas,
ha o cuidado de salientar que o letramento diz respeito a todas as préaticas de escrita, havendo
uma critica implicita a qualquer discriminacdo. Nao ha contextos ou géneros que possam ser
tratados como inferiores.

Como foi apresentado, conceituar letramento é um ato complexo, apesar de 0s pontos
expostos estarem ligados. A acepc¢do trazida por Kleiman (2005) é muito bem aceita por
diversos estudiosos e esta relacionada a definicdes trazidas por varios autores. Assim sendo,
tomaremos como base a sua concep¢do que aqui ja foi apresentada, a qual traz o letramento
como conjunto de praticas de uso da escrita que modificam a sociedade. Vejamos, entéo,

alguns aspectos que se ligam a tais praticas.

1.3.2 Aspectos relacionados as praticas de letramento

As praticas de letramento podem ocorrer em diversos contextos. De um modo geral,

elas ocorrem de modo colaborativo, coletivo, até mesmo na escola, caso o ensino ndo se dé de
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modo mais tradicional. Nesse sentido, Kleiman fala sobre o que seria um evento de

letramento:

Ocasido em que a fala se organiza ao redor de textos escritos e livros,
envolvendo a sua compreensdo. Segue as regras de usos da escrita na
instituicdo em que acontece. Esta relacionado ao conceito de evento de fala,
que é governado por regras e obedece as restricdes impostas pela instituicdo
(KLEIMAN, 2005, p. 23).

Ao observarmos tal conceito, podemos perceber que os textos sao abordados pela
fala, ou seja, ocorre a interacdo nesses eventos. Na escola, nem sempre € assim. No ensino
mais tradicional, o trabalho com a escrita se d& apenas na busca de perceber a aptidao de cada
aluno em atividades voltadas para a escrita. Felizmente, muitas escolas estdo sofrendo
mudancas na forma de trabalho com a escrita, criando situacdes em que os alunos também
interajam uns com o0s outros durante as atividades.

De acordo com Kleiman (2005), acerca da existéncia ou ndo de interagdo, € possivel
classificar as praticas de letramento em: coletiva ou individual. Na coletiva, ocorre a interagdo
entre 0s sujeitos que usam a escrita, enquanto que na individual, € preciso demonstrar
individualmente as habilidades adquiridas em tarefas voltadas para a pratica escrita. Nesta
pesquisa, buscamos proporcionar praticas de letramento coletivas, colaborativas, buscando
promover a interacao entre professor e alunos em todas as etapas das sequéncias didaticas que
exporemos. Assim, um aluno contribuiu com outro para que se desse a compreensao/
interpretacdo e producdo de textos.

Kleiman também explica que as préaticas de letramento geralmente sdo situadas por
dependerem da situacdo em que as atividades escritas se concretizam. A respeito dessas

préticas situadas, ela elucida que:

[...] os objetivos, os modos de realizar as atividades, os recursos mobilizados
pelos participantes, os materiais utilizados, serdo diferentes segundo as
caracteristicas da situacdo (por exemplo, uma missa, uma festa), da atividade
desenvolvida (ler o missal, mandar um convite), da instituicdo (religiosa
familiar). (KLEIMAN, 2005, p. 26).

Assim, normalmente as praticas levam em conta uma série de fatores para serem
desenvolvidas. Mas ha também, como continua a autora, praticas de letramento desvinculadas
da situacéo, abstraidas da circunstancia, quando nao ha vinculo com a realidade social.

Ainda com relacdo as praticas situadas, podemos dizer que os modos de ler e

escrever mudam nas diversas instituicbes, pois precisamos, como afirma a autora,
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contextualizar atividades, estratégias, saberes, conforme a situagdo particular, num tempo e
espago concretos.

Dentro das nocdes de praticas de letramento situadas, é interessante pensar nos
aprendizes como pessoas de vivéncias diferentes, alguns moradores de areas metropolitanas,
outros de comunidades rurais; uns participam de préticas de eventos de letramento
constantemente fora da escola, outros nem tanto; alguns foram estimulados a sentirem prazer
nos habitos de leitura, outros ndo possuem referenciais de leitores, dentre outros aspectos.
Todos esses fatores influenciam no comportamento do aluno, requerendo uma atengdo maior
por parte do professor no atendimento as necessidades dos aprendizes.

Na proposta de intervengdo que traremos mais adiante, a todo o momento da
proposta, fica claro que a producdo de anuncios publicitarios depende da contextualizacdo de
saberes a depender dos objetivos, modos, recursos, materiais e das atividades envolvidas para
que a producdo escrita aconteca satisfatoriamente, mostrando-a como uma prética situada.

Por fim, a escola tem um papel importantissimo em conduzir os alunos a leitura de
modo contextualizado. Isso fara com que eles percebam que as atividades trabalhadas em sala
sdo significativas, que poderdo ser necessarias futuramente. Kleiman afirma que “quando o
foco esta na prética de letramento, corre-se menos risco de engajar o aluno em atividades de
‘faz-de-conta’.” (KLEIMAN, 2005, p. 40).

Um aspecto interessante trazido pela autora é que quando forem trabalhadas
atividades que os alunos ndo tenham conhecimento prévio a respeito, o docente assuma a
postura de conduzi-los a essas novas praticas sem enfatizar apenas o objetivo de aprender a
escrever, mas mostrando que importancia elas terdo socialmente. Do mesmo modo, mesmo
em atividades que os alunos ja conhecem o contexto, € conveniente reproduzir caracteristicas
que os facam sentirem-se inseridos na situacdo original, fazendo com que eles busquem
engajamento no objetivo proposto.

Diante da importancia do letramento na escola, é preciso que levemos em conta que
ha multiplos letramentos, principalmente na atualidade, e que € preciso abordar diversas
formas de significacbes apresentaveis em um texto, bem como estimular a leitura ndo
alienada, de modo a perceber o que ha por tras dos discursos. Assim, vejamos a seguir trés
tipos de letramentos que precisam ser inseridos na escola para que se alarguem as nogdes de

interpretagdo textual dos alunos.
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1.3.3 Multiletramentos e escola

No mundo atual, para que os alunos participem efetivamente das praticas sociais, é
necessario levar em conta, como traz Rojo (2009), os multiletramentos ou letramentos
multiplos, os letramentos multissemioticos e os letramentos criticos e protagonistas.

Considerando os pontos elencados, o primeiro refere-se a importancia de colocar os
alunos em situacdo de letramento envolvendo a escrita de forma a se adaptar e compreender o
que é global, sem desvalorizar letramentos locais.

O segundo é de grande relevancia na atualidade, ja que ndo so a escrita faz parte dos
meios de linguagem, mas também as cores, 0s sons, dentre outros elementos, 0s quais, muitas
vezes, sdo descartados por professores de lingua portuguesa.

O terceiro ponto é significativo por possibilitar que os alunos percebam que 0 mundo
é cercado de valores, projetos politicos, anseios e historias e que esses pontos necessitam ser
levados em conta na construcdo de significados de textos diversos.

Em um mundo com grandes exigéncias, fazer uso apenas de alguns poucos géneros
escolares ndo serd suficiente para que os alunos atinjam niveis mais elevados de letramento,
ampliando seu senso critico e sua capacidade interpretativa de diversas semioses. A
diversidade de géneros utilizados no ambiente escolar, empregados em um ensino que, coOmMo
ja foi mencionado aqui, tenha foco no uso dos textos como pratica social, ndo sé abrira as
portas do letramento na escola, como também possibilitard a efervescéncia dos
“multiletramentos”, que como Rojo (2009) aponta, trazem as questdes da multiplicidade de
praticas de letramento e a multiculturalidade.

Tendo abordado os multiletramentos, veremos a partir de agora a importancia do
letramento multissemidtico, ou seja, com textos de multiplas linguagens, ja que o género

escolhido nesta pesquisa é multissemiético.

1.3.4 Multimodalidade e a importancia das praticas de letramento multissemiotico

Atualmente é necessario que as pessoas possam ir além das habilidades de leitura e
escrita convencionais tdo propagadas ha séculos nas escolas. Em um mundo de multiplas
fontes de linguagem, é interessante que a escola exerca o papel de contribuir para que o aluno
esteja apto a atribuir sentido a diversas mensagens € a0 mesmo tempo, que seja capaz de
produzir mensagens com diversos modos de linguagem.

Segundo Dionisio:
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A variedade de recursos tecnoldgicos a servigo da comunica¢do humana, na
sociedade atual permite ndo so a criagdo de uma infinidade de manipulagdes
graficas em computadores, mas também a rapida propagacdo da informacao,
e consequentemente de novas formas de representacdo da escrita.
(DIONISIO, 2011, p. 146).

Assim, ndo faz sentido que a escola se prenda a modelos antigos, de
supervalorizacdo do texto verbal, j& que a linguagem sempre se deu em diversos modos, como
imagem, escrita, som, linhas, cores, angulos, entonacdo, dentre outros e atualmente, com a
explosdo tecnoldgica, 0 acesso a textos com multiplos modos de linguagem tornou-se muito
frequente, j& que a internet transformou-se uma ferramenta imensamente utilizada na
atualidade. Desse modo, o professor ndo pode ignorar esse processo, deixando o aluno
marginalizado quanto ao exercicio de construcdo de significados de textos de mdltiplas
linguagens.

Esses textos que se apresentam em diversos modos, sdo chamados de multimodais.
Segundo Kress e Van Leween (1996), textos multimodais séo aqueles que realizam seus
significados por meio da combinacdo de mais de um cédigo semidtico.

A ideia de textos com linguagem nédo verbal, entretanto, ndo pode ser considerada
inovadora. Desde os primérdios da humanidade, que ha textos em forma de “desenhos”,
alguns pintados nas cavernas, que eram “lidos”. Apesar disso, ndo se deve associar esse modo
de linguagem como uma linguagem inferior devido a antiguidade, pois a comunicacao visual
até hoje representa uma importante maneira de se comunicar. Inclusive, segundo Mayer, “os
alunos aprendem melhor através de palavras e imagens que de palavras apenas.” (MAYER,
2001, p. 184).

Nesta pesquisa, 0 género discursivo anuncio publicitario impresso, ao qual nos
deteremos, além da linguagem escrita, utiliza imagens, cores, alteracdes de fontes, efeitos
visuais, dentre outros elementos em sua composicao, sendo considerado um texto multimodal.
Inclusive esse género mostra bem como um texto multimodal de fato possui uma unidade de
sentido quando é construido de modo coerente, em que o texto verbal e ndo verbal estdo em
harmonia. Sem coeréncia, a compreensdo e interpretacdo podem ficar comprometidas e o
objetivo de persuadir o leitor ndo ser atingido.

Apesar de nos determos nesta pesquisa a anuncios publicitarios impressos, esse
género discursivo, na busca por persuadir determinado publico-alvo, pode ser organizado
através de sons, imagens, gestos, textos, dentre outros codigos semiéticos, dependendo do

anuncio, se € visual/ impresso (veiculado em revistas, jornais, outdoors, etc.), se é em audio
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(veiculado em carros de publicidade, réadio, etc.) ou se € audiovisual (veiculado na televisao,
por exemplo). O leitor, dessa maneira, construird significados a partir da combinacdo
estabelecida de codigos semidticos.

Enfim, cabe ao professor aproveitar o comum interesse por parte dos discentes por
textos multissemidticos e realizar praticas de letramento com textos multimodais,
promovendo na escola um ambiente de acesso a leitura dos mais diversos textos e de
momentos de producdo em que sejam empregados mais de um codigo semiotico, sem deixar
de lado as leituras e producdes de texto apenas verbais.

As préaticas de letramento se ddo por meio de géneros discursivos, 0s quais Sdo
formas de se apresentarem os textos, conforme as esferas da atividade humana. No proximo
capitulo veremos o0 que sdo 0s géneros, suas caracteristicas e traremos um especificamente: o

anuncio publicitario, o qual sera alvo da proposta de intervencdo que traremos nesta pesquisa.
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2 GENEROS DICURSIVOS

As concepcdes de texto na atualidade estdo ligadas ao entendimento de que ocorre
um processo de interacdo em sua construcdo. Nesse processo, 0 texto € um evento e 0s
sujeitos séo agentes sociais, ocorrendo essa interacdo com diversas finalidades como: relatar
um acontecimento, convencer, reclamar, informar, dentre outras.

Diante da existéncia de varias esferas da atividade humana, o uso da lingua, mesmo
sendo uma convencao nacional, apresenta-se incrivelmente dos mais diversos modos.
Segundo Bakhtin:

Todas as esferas da atividade humana, por mais variadas que sejam, estao
sempre relacionadas com a utilizagdo da lingua. N&o é de surpreender que o
carater e os modos dessa utilizacdo sejam tdo variados como as proprias
esferas da atividade humana, o que ndo contradiz a unidade nacional de uma
lingua. A utilizagdo da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e
escritos), concretos e Unicos, que emanam dos integrantes duma ou doutra
esfera da atividade humana. (BAKHTIN, 1997, p. 279).

Como podemos depreender da citacdo, enunciado é tudo que é dito em um discurso
oral ou escrito (normalmente considerando o contexto). Na busca por atingir objetivos, a
organizacao de enunciados necessita de formas que tenham sido convencionadas, ou teriamos
que estabelecer sempre novas formas estruturais a cada momento que féssemos construir um
texto, dificultando o processo tanto para o autor, quanto para o leitor, que poderia ter
dificuldades de compreenséo.

Nesse sentido se da a importancia de géneros discursivos, como um “padrao” de
texto e de discurso que se efetiva para fins especificos. Assim, Bakhtin (1997, p. 279) define
0s géneros discursivos como tipos relativamente estaveis de enunciados, elaborados por cada
esfera de utilizagdo da lingua.

E importante fazer a ressalva de que os géneros discursivos ndo sio imutaveis.
Alguns géneros sdo mais passiveis de mudancas, outros quase ndo possuem estruturas
convencionais e alguns sofrem alterages ao longo do tempo. E nesse sentido que Cavalcante

afirma que:

Os géneros discursivos sao, simultaneamente, formas estabilizadas (ou seja,
regulares, passiveis de estruturacdo) e instaveis (ou seja, passiveis de
sofrerem mudancas). Os géneros sdo estaveis porque resultam de atividades
sociais que sdo reiteradas ao longo do tempo. A repeticdo de determinados
propdsitos comunicativos gera formas de comunicacdo que terminam por se
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consagrar, mas que, a depender das praticas sociais e das convencdes
impostas pelo meio em que circulam, podem sofrer mais variacBes, ou
menos. (CAVALCANTE, 2013, p. 49).

Como foi visto, sdo as praticas sociais que interferem nos modelos de géneros
discursivos, podendo levar alguns géneros até a cairem em desuso e gerar a necessidade de
criagdo de novos. Também é por conta de tais praticas que os géneros podem ser elaborados
mais espontaneamente ou com mais complexidade. Nesse sentido, Bakhtin (1997) divide os
géneros discursivos em dois tipos: primarios e secundarios.

Os géneros primarios surgem das situacfes de comunicacdo verbal espontaneas, sem
necessidade de elaboracdo de enunciados, quando hd uma comunicacdo imediata entre
interlocutores. Ja 0s géneros secundarios, conforme menciona Bakhtin (1997, p. 281),
emanam de ocasides de uma “comunicagdo cultural, mais complexa e relativamente mais
evoluida”.

Podemos dizer que os géneros secundarios sdo modificacGes dos géneros primarios.
Em contextos de comunicagdo cultural relativamente mais evoluidas, a enunciagdo ocorre
mais estrategicamente, mas tendo como principio um género primario. Sobre essa

transformacéo, Bakhtin diz:

Durante o processo de sua formacao, esses géneros secundarios absorvem e
transmutam os géneros primarios (simples) de todas as espécies, que se
constituiram em circunstancias de uma comunicacgdo verbal espontanea. Os
géneros primarios, ao se tornarem componentes dos géneros secundarios,
transformam-se dentro destes e adquirem uma caracteristica particular:
perdem sua relacdo imediata com a realidade existente e com a realidade dos
enunciados alheios [...]. (BAKHTIN, 1997, p. 281).

O g@énero anuncio publicitario, o qual abordaremos mais adiante, pode ser
considerado um género secundario, pois requer elaboracdo, rebuscamento em sua producéo,
ndo sendo produzido imediatamente, espontaneamente, mas de forma pensada.

No que tange ao uso das expressGes: géneros textuais ou géneros discursivos, a
escolha varia de acordo com a preferéncia dos diversos autores que abordam tal tematica.
Alguns tratam os termos texto e discurso como quase semelhantes e outros estabelecem
diferenca entre eles.

Dentro da tematica, Marcuschi (2008, p. 81) afirma que “ndo € interessante distinguir
rigidamente entre texto e discurso, pois a tendéncia atual é ver um continuo entre ambos com

uma espécie de condicionamento mutuo”. Nesse sentido, Coutinho (2004) diz que é uma das
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tendéncias atuais que essa distin¢do ndo seja rigida e que se trata de frisar mais as relacdes
entre eles e té-los como aspectos complementares na construcao de enunciados.

Ainda com relacdo as questdes de texto e discurso, Coutinho (2004) propde um
esquema que coloca o discurso como objeto do dizer, o texto como objeto da figura e o
género entre eles, como pratica textual-discursiva. Nesse esquema, o discurso é visto como a
enunciagdo, enquanto o texto € tido como configuracdo. Assim, o género seria a ponte entre o
discurso como uma atividade mais universal e o texto enquanto a peca empirica
particularizada (MARCUSCHI, 2008, p. 84).

Para finalizar as questfes de terminologia, vale salientar que, de qualquer forma,
quando os autores, de um modo geral, fazem mencdo aos géneros textuais ou aos géneros
discursivos, estdo tratando do mesmo assunto. Por questdes organizacionais, usaremos, para
este trabalho, a terminologia de género discursivo, expressdo usada por Bakhtin, em quem
este capitulo se fundamenta.

Jé tendo tratado de pontos acerca de género e discurso, um aspecto importante a ser
mencionado € a distincdo entre género e tipo textual. Os tipos textuais dizem respeito as
sequéncias que se estruturam com uma funcdo especifica: narrar (narragdo), argumentar
(argumentacdo), descrever (descri¢do), orientar ou persuadir (injuncdo), expor (exposicéo) e
conversar (dialogal). Essas sequéncias, quando materializadas, adquirem contetdo, funcéo,
estilo e composicéo e sdo veiculadas por meio de algum suporte através dos géneros.

Ainda com relagdo aos tipos textuais, vale lembrar que um texto pode possuir mais
de uma sequéncia e o fato de nomear um texto como “argumentativo”, por exemplo, significa
que é essa a sequéncia predominante, nao a Unica. Porém, alguns géneros tendem a ter uma
variedade de sequéncias tipoldgicas, pois ndo hd uma classificacdo fixa formada por género e
tipo. Como menciona Marcuschi (2008, p. 158), “ha uma grande heterogeneidade tipoldgica
nos géneros textuais”. O anuncio publicitario, normalmente de tipo expositivo-argumentativo,
é um otimo exemplo de género em que se pode encontrar uma variedade de sequéncias
tipologicas: descritivas, injuntivas, narrativas, dialogais, argumentativas e expositivas.

Retomando as caracteristicas dos géneros, “ndo podemos defini-los mediante certas
propriedades que lhe devam ser necessarias e suficientes” (MARCUSCHI, 2010, p. 31), ou
seja, mesmo que falte alguma propriedade em um texto, ele pode ser enquadrado em
determinado género. Inclusive, ha textos de um género com a funcéo de outro, o0 que poderia
ocasionar conflitos de designacdo. A esse aspecto, Marcuschi (2010) denomina como

fendmeno de intergenericidade.
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Nos casos de intergenericidade, o autor diz que o conflito de designacdo pode ser
resolvido ao observarmos a funcdo do texto. Por exemplo, um anuncio publicitario pode
conter 0 género poema, entretanto, se for notorio que o propdésito do texto € oferecer um
produto ou servico, a identificacdo do género deve ser como anuncio publicitario. Isso
demonstra “a plasticidade e dinamicidade dos géneros.” (MARCUSCHI, 2010, p. 166).

Apesar de alguns géneros permitirem maior flexibilidade e dinamicidade, vale
lembrar que para nortear produtores de textos € de grande relevancia o conhecimento das
dimensdes dos géneros discursivos, sendo indicadas por Bakhtin (1997) como: o “contetdo

tematico”, a “constru¢cdo composicional” e o “estilo”, as quais veremos a seguir.

2.1 Conteudo tematico, construcdo composicional e estilo

No topico anterior, tratamos a questdo de a lingua se apresentar nas diversas esferas

da atividade humana em forma de enunciados. De acordo com Bakhtin:

O enunciado reflete as condigdes especificas e as finalidades de cada uma
dessas esferas, ndo s6 por seu contetido (tematico) e por seu estilo verbal, ou
seja, pela selecdo operada nos recursos da lingua — recursos lexicais,
fraseoldgicos e gramaticais —, mas também, e sobretudo, por sua construgdo
composicional. Estes trés elementos (contetdo tematico, estilo e construgdo
composicional) fundem-se indissoluvelmente no todo do enunciado, e todos
eles sdo marcados pela especificidade de uma esfera de comunicacéo.
(BAKHTIN, 1997, p. 279).

Concordando com o que € trazido por Bakhtin, os PCN caracterizam 0s géneros
levando em conta esses trés aspectos elencados, trazendo ainda a concepcao para cada um

deles:

. Contetido tematico: o que é ou pode tornar-se dizivel por meio do género;

. Construcdo composicional: estrutura particular dos textos pertencentes ao
género;

. Estilo: configuragfes especificas das unidades de linguagem derivadas,
sobretudo, da posicdo enunciativa do locutor; conjuntos particulares de
sequéncias que compdem o texto etc. (BRASIL, 1998, p. 21).

Retomando cada ponto apresentado, precisamos fazer algumas consideragdes sobre
cada um deles. O conteddo tematico € o que se pode abordar dentro de determinado género,

isto é, que tipo de enfoque é especifico de determinado género, como afirma Fiorin, “ndo ¢é
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um assunto especifico de um texto, mas ¢ um dominio de que se ocupa um género.” (FIORIN,
2006, p. 62).

Cada género tem um determinado enfoque que ndo deve ser confundido com os
assuntos que podem ser tratados. O tema é comum a todos os textos do género, o assunto é
variavel. Assim, no género anuncio publicitario, ha uma infinidade de assuntos que podem ser
tratados, uma vez que € praticamente inesgotavel a quantidade de produtos, bens e servicos
divulgaveis. Porém, todos trazem o mesmo tema: a oferta de um produto ou servico.

Com relacdo a construcdo composicional, por sua vez, seria uma espécie de layout, a
estrutura em que um texto se organiza. No género anlncio publicitario, sua composi¢do
comumente se da por meio de um texto ndo verbal, titulo, texto publicitério, identificacdo da
marca e slogan, 0s quais serdo explicitados no proximo topico.

Ja o estilo se refere as marcas linguistico-enunciativas, estando diretamente ligado
aos enunciados e ao género. Segundo Fiorin, na concepcdo de Bakhtin, estilo seria o
“conjunto de procedimentos de acabamento de um enunciado”. Na busca por esse

aprimoramento enunciativo, diversos recursos estilisticos podem ser escolhidos:

Isso significa que o estilo é o conjunto de tragos fonicos, morfoldgicos,
sintaticos, semanticos, lexicais, enunciativos, discursivos, etc., que definem a
especificidade de um enunciado e, por isso, criam um efeito de sentido de
individualidade. (FIORIN, 2006, p. 46).

Ainda quanto ao estilo, existem as marcas relacionadas a determinado género e as
marcas referentes as escolhas que o locutor, isto €, aquele que formula enunciados. Assim,
temos o estilo do género e o estilo individual. E importante salientar que, como menciona
Bakhtin (1997), nem todos os géneros conseguem refletir a individualidade do locutor; os
géneros literarios permitem mais, enquanto géneros mais padronizados tendem a ndo permitir
que se apresente o estilo individual, mas apenas o estilo do género, como no caso de
documentos oficiais.

Veremos no proximo topico, referente ao anuncio publicitario, uma breve abordagem
sobre o estilo do género e estilo individual, mas, podemos antecipar que, um elemento
identificador do estilo desse género é a criatividade, com apelo estético, pois 0s enunciados
sdo realizados atraves de escolhas linguisticas que tendem a originalidade, atraindo, muitas
vezes, com uma disposicao unica de apresentacdo de signos.

ApOs consideracdes a respeito dos géneros discursivos, evidenciaremos agora 0

género escolhido para ser trabalhado nesta pesquisa, o qual serd o foco da abordagem da
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sequéncia didatica que traremos: o anuncio publicitario. Vejamos entdo o que é, suas

propriedades e pontos pertinentes a serem tratados.

2.2 Anuancio publicitario

Podemos considerar o anuncio publicitario um género discursivo por apresentar
enunciados relativamente estaveis e por esses enunciados refletirem sua finalidade de
convencer alguém a realizar uma compra ou a contratar um servigo. Ele também contempla as
dimensdes que todo género, segundo Bakhtin, deve apresentar: conteldo temaético,
composicdo e estilo.

Com relacdo a terminologia, é importante trazer a tona o fato de as palavras
publicidade e propaganda serem comumente tratados com 0 mesmo sentido em nosso pais,
embora ndo sejam exatamente sindbnimos. Esses problemas se devem por questfes de tradugéo
dos termos originais de outras linguas, como no inglés. Tais distincdes ainda causam
confusdo, existindo também quem considere a publicidade como hiperénimo de propaganda,
ou seja, que a publicidade conteria a propaganda.

Levando em conta a postura de Benjamin, haveria uma distin¢do entre os vocabulos:

N&o se confundem publicidade e propaganda, embora, no dia-a-dia do
mercado, os dois termos sejam utilizados um pelo outro. A publicidade tem
um objetivo comercial, enquanto a propaganda visa um fim ideolégico,
religioso, filoséfico, politico econdmico ou social. Fora isso, a publicidade,
além de paga, identifica seu patrocinador, 0 que nem sempre ocorre com a
propaganda. (BENJAMIN, 2001, p. 270).

Por essa postura, a publicidade esti relacionada a uma atividade comercial, de
relacdo entre 0os consumidores e 0 produto/servigo, enquanto a propaganda objetiva formar ou
modificar uma opinido. Dentro dessa perspectiva, nos restringiremos a partir de agora ao
anuncio publicitario.

O anuncio publicitario € um género discursivo muito presente na sociedade, ao qual
podemos ter acesso através da midia eletrbnica e impressa. Ele possui uma linguagem
persuasiva, ja que sua finalidade é induzir o consumidor a realizar a compra de um
determinado produto ou a contratar certo servico.

Podemos considerar 0 género como normalmente expositivo-argumentativo, pois
além de buscar expor com clareza o tema central do texto, o escritor tenta persuadir o leitor ou
ouvinte acerca da qualidade do que é apresentado, bem como as suas caracteristicas, gerando

no interlocutor a sensacao de necessidade de atender ao que é proposto.
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Na busca por atingir tal objetivo, a criatividade e a originalidade sdo aspectos
adotados. Podemos afirmar que a grande marca do estilo do género publicitario € a
criatividade, com comum apelo estético. O género costuma explorar o cddigo imageético e
linguistico, por meio de signos icénicos (imagens, icones) e graficos. As figuras de linguagem
e a intertextualidade sdo marcas linguisticas muito empregadas nesse género.

Os recursos a serem escolhidos dependerdo bastante do publico-alvo, pois, para cada
possivel consumidor, haverd uma estratégia em busca de efeitos positivos. Assim, se 0
publico-alvo é feminino, por exemplo, podera haver a escolha lexical, fraseoldgica e
gramatical relacionada a beleza, bem como de elementos ndo-verbais que chamem atencao a
esse aspecto.

Finalizando a questdo do estilo, além do estilo do género, aqui ja mencionado, ha o
estilo individual que sera escolhido de acordo com o produto, servico ou empresa. As
escolhas linguisticas podem conferir ao texto um estilo mais formal, descontraido, realista,
moderno, cléssico, subjetivo, dentre outros. Um exemplo de escolha individual sdo alguns
anuncios publicitarios de produtos infantis, que se utilizam de opcdes linguisticas que
conferem um estilo imaginativo, construindo uma criacdo de um mundo surreal, fantasioso.

Com relacdo ao contetdo temético do género, como mencionamos, trata-se sempre
da oferta de um produto, bem ou servigo. Os assuntos podem ser 0s mais diversos: servico de
uma agéncia bancéria, remédios naturais que auxiliam no emagrecimento, um computador
compacto e de alta tecnologia, um saldo de beleza que oferece todos os servigos prestaveis no
campo da beleza, dentre outros. Assim, ndo se deve confundir o tema e o assunto.

Quanto a construcdo composicional, podemos mencionar os elementos mais usuais
que fazem parte do andncio: texto ndo verbal, que é a ilustracdo que compde 0 anuncio; titulo,
gue é a mensagem em destaque; texto publicitario, que traz informacGes sobre o
produto/servico; identificacdo da marca que pode ser através de simbolo, logotipo ou
logomarca, sendo o primeiro 0 icone que representa a empresa, o segundo é 0 nome da
empresa escrito em extenso, com algum design ou forma estilizada e o terceiro seria a juncao
do simbolo com o nome; slogan, que é uma frase geralmente marcante e atraente sobre o
produto/servico.

Tendo tratado os elementos trazidos por Bakhtin, que, segundo ele, séo presentes em
todos os géneros discursivos, faremos algumas consideracgdes adicionais.

O género anuncio publicitario revelou-se muito proveitoso para o trabalho em sala de
aula, ja que contém elementos verbais e ndo verbais que contribuem na amplificagdo da visao

do discente a respeito de textos diversos, fazendo-os perceberem que nenhum elemento €
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escolhido em vao e que ha uma finalidade por trés de toda a construcédo textual. Nesse sentido,
Lopes-Rossi afirma:

As atividades de leitura, em cada caso, devem levar os alunos a perceber que
a composicdo do género — em todos os seus aspectos verbais e ndo verbais,
nas informacdes que apresenta ou omite, no destaque que da a algumas, mais
que do que a outras — é planejada de acordo com sua funcdo social e seus
propositos comunicativos. Isso contribui para a formacdo de um cidadao
critico e participativo na sociedade. (LOPES-ROSSI, 2011, p. 71).

O género anuncio se presta bem a atividades de leitura por ter tais caracteristicas.
Quanto ao trabalho com esse género em atividades de escrita, apesar de ndo ser priorizado de
um modo geral, escolnemos privilegiar esse aspecto para estimular a producdo de textos
multimodais, textos que sdo tdo relegados por professores de um modo geral, ja& que a sua
producdo necessita de um processo mais melindroso, porém néo irrelevante.

Além disso, 0 género incita os alunos a perceberem que o discurso publicitario,
através de diversos recursos, busca impulsionar o leitor a tomar uma dada atitude, ficando
muito clara a interacdo que deve existir entre autor e leitor para que a producdo seja bem
sucedida, e a capacidade que o autor pode ter de atingir a mente do interlocutor a concretizar
fins especificos.

Nesse sentido, segundo Brito (2008, p. 8), a publicidade é regida por conceitos de
psicologia, fazendo com que o publico-alvo sinta-se impulsionado a realizar desejos. Tais
conceitos sdo interessantes, pois nos fazem refletir sobre a quantidade de fatores que podem
existir por trds de um discurso. S8o eles: atencdo, interesse, memoria, percepc¢do, imagem,
imaginacdo, emocdo, vontade, conduta, necessidades bioldgicas, desejo, sensacdo, associacdo
de ideias e motivagéo.

Tais fatores tocam diretamente a questdo da construcdo de uma campanha
publicitaria, estando envolvidos no momento em que um individuo 1€ ou ouve um anuncio
publicitario. Assim, na construcdo de um texto do género, o profissional da publicidade estara
atento a tais elementos.

Além dos conceitos de psicologia expostos, a propria construcdo da linguagem
verbal e ndo verbal nos anuncios publicitarios merece aten¢do. Com o intuito de persuadir o

leitor, diversos recursos persuasivos sao empregados, sobre os quais falaremos a seguir.
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2.2.1 Recursos persuasivos em anuncios publicitarios

De acordo com Machado (1987), persuadir é derivado do latim persuadére,
significando decidir, resolver fazer qualquer coisa; persuadir, convencer; produzir convicgéo a
respeito de qualquer coisa. Podemos, desse modo, considerar o anuncio publicitario como
texto persuasivo, uma vez que ele € produzido com o intuito de induzir o interlocutor a
comprar determinado produto ou adquirir um servico.

Na busca por conduzir o publico-alvo a tomar determinada atitude, a qualidade do
produto ou servico nem sempre é suficiente para atrair. Desse modo, muitas vezes é
necessario que alguns recursos persuasivos sejam empregados.

Alguns recursos linguisticos muito empregados no género sdo: o uso do vocativo; a
escolha pelo modo verbal imperativo; a intertextualidade; o emprego de férmulas fixas
(clichés/ provérbios); a escolha de vocabulos otimistas; a exposi¢cdo de um argumento que
corrobore com a mensagem transmitida, como por exemplo, um argumento de uma autoridade
no assunto; e o uso de figuras de estilo.

Podemos destacar ainda que, na busca por trazer argumentos para induzir o leitor a
algo, é muito comum que os andncios exponham um problema e que depois tragam a solucéo,
fazendo com que o leitor possa se sentir incluso no transtorno exposto, sentindo a necessidade
de solucionar a dificuldade.

Vale citar ainda a importancia da linguagem nédo verbal na persuasdo, com imagens e
cores de grande relevancia nesse género. Alguns anuncios, inclusive, sdo compostos
predominantemente por texto ndo verbal. Imagens ideais, impactantes, perfeitas, trazendo
pessoas felizes, sdo exemplos muito comuns nesse género. Apesar do valor da imagem na
persuasdo, é interessante que haja a combinacdo de texto verbal e ndo verbal, em virtude de
toda imagem ser polissémica, podendo sozinha ndo permitir a construcdo de significado
esperado. Dessa maneira, as imagens contribuem com a persuaséo, porem podem direcionar
mais adequadamente o interlocutor através da sua unido ao codigo linguistico.

Apbs tratarmos sobre a questdo de géneros discursivos e apresentarmos pontos
relevantes acerca dos anuncios publicitarios, apresentaremos a partir de entdo o delineamento
desta pesquisa, contextualizando-a e expondo os dispositivos metodoldgicos, os dispositivos

analiticos e a proposta de intervencao que foi empregada.
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3 DELINEAMENTO DA PESQUISA

O projeto de intervencdo aqui proposto teve o proposito de trazer o género discursivo
de modo mais aprofundado, j& que muitas vezes o0s géneros sdo abordados na escola de forma
breve, ndo permitindo que os alunos percebam de fato a sua fungéo social, suas propriedades e
que esteja apto a produzir um texto seguindo a sua estrutura composicional.

A relevancia do trabalho com o género anuncio publicitario se da por possibilitar o
desenvolvimento das competéncias interpretativas e critica dos aprendizes, no processo de
leitura, estimulando ainda os alunos a observarem as mdltiplas semioses existentes nesse
género ao realizar as producdes escritas.

Assim, apresentaremos 0 contexto de pesquisa, dispondo a conjuntura em que a
sequéncia didatica foi aplicada e em seguida, os dispositivos metodoldgicos e analiticos
empregados no desenvolvimento da pesquisa.

3.1 Contextualizagdo

Esta pesquisa foi realizada em uma escola estadual localizada no bairro Valentina de
Figueiredo, no municipio de Jodo Pessoa - PB. Os sujeitos da pesquisa foram vinte e dois
alunos, dos quais apenas dezenove participaram da etapa de producdo final do texto. Os
alunos cursavam o 9° ano do ensino fundamental, do periodo vespertino, com faixa etaria
variando de treze a dezessete anos.

O bairro Valentina de Figueiredo ¢ localizado na zona sul de Jodo Pessoa e tem sido
alvo de sérios problemas de violéncia. Os professores da instituicdo buscam realizar um
trabalho preventivo direcionado a gravidez na adolescéncia, ao uso de drogas e a propagacao
de valores de paz e respeito, inquietos com as dificuldades em seu trabalho em consequéncia
dos obstaculos relacionados a esses fatores. Notamos que alguns alunos da instituicdo
apresentam comportamento dificultoso, todavia, na turma em questdo, isso € menos evidente,
permitindo que seja estabelecida uma relacdo mais cordial se comparada a outras turmas da
escola.

O perfil dos alunos da turma é de adolescentes com dificuldades na leitura e escrita,
em sua maioria, mas que esses problemas nao sdo tdo graves e vém sendo trabalhados. Grande
parte ndo tem o héabito de ler, porém, é uma turma que costuma cumprir com suas obrigacoes
escolares, ou seja, os alunos costumam atender ao que & proposto acerca de atividades em

torno de leitura e escrita, ao longo do ano.
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Apesar de a turma costumar cumprir suas obrigaces, é constante a batalha por
despertar neles o interesse em ler espontaneamente, ndo s6 o0 que é solicitado na escola, o que
vem sendo atingido por alguns gradativamente, mas ainda representando a minoria. Por causa
de outras preferéncias de habitos como uso de redes sociais intensamente, por exemplo,
apenas como forma de lazer e a problemas de falta de incentivo familiar para a leitura, dentre
outros fatores, eles acabam priorizando outras atividades.

Quanto a sala de aula, ndo existe nela recurso adicional, além do fundamental
quadro branco, porém, a escola dispde de outros ambientes, como biblioteca e laboratério de
ciéncias, bem como recursos disponiveis para o professor, como projetores, aparelhos de som,
televisores, maquinas copiadoras, dentre outros, Uteis na elaboracdo de atividades.

Tendo sido exposto o ambiente em que se aplicou a pesquisa, apresentaremos agora

os dispositivos metodologicos delineados para a concretizacdo da pesquisa.

3.2 Dispositivos metodoldgicos

Esta pesquisa é de natureza aplicada e descritiva, ja que teve o intuito de produzir
conhecimentos para aplicacdo pratica, direcionados a solucdo de problemas especificos,
relatando-os. Através dela, pretendemos utilizar conhecimentos tedricos para auxiliar na
resolucdo/ amenizacdo da problematica de alunos com dificuldades quanto a producdo de
textos, em especial textos multimodais como € o caso dos andncios publicitarios.

Realizamos uma pesquisa de natureza intervencionista, buscando associar a pesquisa a
nossa pratica pedagdgica, enquanto professores de lingua portuguesa. A finalidade foi abordar
0 género anlncio publicitario, propiciando um conhecimento sobre suas dimensdes,
contribuindo com a construcdo de sentidos a partir de textos do género e por fim, assegurar
que os alunos estivessem aptos a produzir textos do género. Pretendemos intervir sobre a
realidade dos discentes, os quais produziam textos de modo insatisfatorio. Assim, a partir de
uma atividade de diagndstico no género escolhido, verificamos algumas dificuldades a serem
trabalhadas.

Diante dessa problematica, propomos oferecer condi¢fes para um desempenho
eficiente da escrita, apresentando uma sequéncia didatica que abordou a compreensdo/
interpretagdo de textos e por fim, a producdo escrita, através da abordagem do género
discursivo anancio publicitario. Assim, os dados colhidos, a descricdo e a analise que serdo
apresentadas mais adiante tém, como referéncia, o proprio espaco da pesquisa e seus sujeitos.

Desse modo, quanto a natureza dos dados, a pesquisa € qualitativa, pois considerard a conexao
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indissociavel entre 0 mundo objetivo e a subjetividade do sujeito que ndo pode ser revelado
apenas em nameros.

No processo de investigacdo, além da observacdo, buscamos a resolucdo do problema
exposto, de modo participante. Sendo assim, quanto aos procedimentos de coleta, nossa
pesquisa pode ser denominada de pesquisa-acdo, ja que atuamos dentro da situacdo
investigada, estando os pesquisadores e participantes envolvidos de modo cooperativo e
participativo no processo.

Na prética, esta pesquisa-acdo e seu carater intervencionista se ddao no processo de
organizacao e implantacdo das sequéncias didaticas, para ensino do género discursivo anuncio
publicitéario. Elaboramos todo o material das sequéncias didaticas por notar que os géneros
sdo trazidos superficialmente nos materiais didaticos, ndo permitindo uma maior
internalizacdo do género por parte do aluno, causando-nos inquietacéo e a percepg¢do de que o
trabalho poderia ser desenvolvido de modo mais abrangente. Para elaboracdo das sequéncias
didaticas, tomamos por base o modelo de sequéncias de Maria Aparecida Garcia Lopes-Rossi
(2011).

Para concretizar a aplicacdo da pesquisa, foi seguida a ordem que exporemos a
seguir. Inicialmente, foi realizada uma breve aula sobre o género e solicitacdo da primeira
producdo textual, assim sendo coletados os primeiros dados. Uma analise desses dados foi
feita e, observando tais producdes, verificamos quais dificuldades foram apresentadas.

A partir dessa primeira coleta, sequéncias didaticas foram trabalhadas com o intuito
de apresentar o género anuncio publicitario, trazendo algumas de suas caracteristicas; abordar
compreensdo/ interpretacdo de textos e interferir nos problemas de escrita apresentados na
atividade de diagnostico.

Por fim, foi realizada mais uma atividade de producdo textual, constituindo a
segunda coleta, a fim de verificar os resultados obtidos através da aplicacdo da sequéncia. As
ultimas producdes foram compartilhadas em forma de revistas no ambiente escolar, atraves da
realizacdo de um momento para confraternizacao e circulacao social das producdes.

Quanto as sequéncias didaticas, inspiradas no esquema trazido por Lopes-Rossi
(2011), algumas adaptagdes foram realizadas, as quais serdo detalhadas mais adiante. As
sequéncias foram divididas em seis etapas.

Na primeira etapa, houve a finalidade de propiciar a familiarizagdo dos alunos com o
género, possibilitando também uma sondagem do professor a respeito dos conhecimentos que

os alunos ja possuem sobre os andncios publicitarios. Foram dispostos textos em diversos
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suportes para que os discentes tivessem acesso aos textos originais e que pudessem conhecer
anuancios publicitarios da midia eletronica e impressa.

Na segunda etapa, a intencdo foi mostrar a importancia de se conhecer as condicdes
de producéo e circulacdo do género e o quanto isso influencia no modo pelo qual o texto é
produzido.

O foco, na terceira etapa, foram 0s conteudos tematicos e as composi¢des possiveis
do género, mostrando a diferenca entre tema e assunto e qual seria a composicéo usual, porém
ndo obrigatoria do género.

Na quarta etapa, o objetivo foi a construcdo de significados a partir dos textos,
trabalhando a interpretacdo a partir da linguagem verbal e ndo verbal. Buscamos favorecer um
olhar para o que estd além do texto, ao ser observado o contexto. A questdo do estilo foi
abordada de forma basilar, para que os aprendizes percebessem que tanto o género influencia
na forma de escrever, como cada autor pode apresentar em seus textos caracteristicas
individuais, se 0 género permitir.

A quinta etapa foi a de producdo de andncios publicitarios, sendo a mais longa, pois
0 professor reservou trés momentos para que houvesse a analise dos textos dos alunos e para
que eles refizessem, fazendo principalmente adequagdes lexicais, gramaticais e fraseolégicas.
A revisdo foi feita pelo professor e também pelos colegas, assim ocorrendo a revisao
colaborativa. Os alunos produziram seus textos individualmente, mas puderam interagir entre
si na busca de um espirito inventivo coletivo.

Por fim, ocorreu a sexta etapa, sendo distribuidas revistas para alunos e professores,
para que os textos fossem contemplados e parabenizados.

Apobs o desenvolvimento das seis etapas, foram analisadas as producdes textuais dos
alunos, mostrando quais barreiras foram vencidas e se 0s textos se enquadraram nas
dimensGes do género, se foram criativos, convincentes e escritos conforme a norma culta
(quando fosse interessante), a ndo ser que o uso de variagdes linguisticas contribua no sentido
de tornar o texto mais convincente e/ou criativo. Assim, 0s textos da primeira coleta e da
ultima constituem o corpus deste trabalho.

As aulas foram ministradas pelo professor pesquisador e sujeito a refletir sobre a
propria pratica. Os meios utilizados foram: quadro branco, projetor, revistas, jornais,
cartolinas, colas, tesouras, aparelho de som, computador, lapis de colorir e folhas de papel.

Os dados, como ja mencionamos, foram coletados a partir da primeira producéao
textual e da Ultima, constituindo corpus apenas textual. Nao foi exigido que no corpus inicial

e final desta pesquisa fosse anunciada a mesma marca ou que a producao final fosse inspirada
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no texto inicial, pois havia o objetivo que o texto final fosse criativo, espontaneo, e que eles
tivessem tempo para escolher uma marca sobre a qual se sentissem confortaveis para expor
suas ideias com liberdade. Foi pensado que limita-los a retomar o texto inicial poderia
restringir o espirito inventivo no processo de escrita.

Apo6s expor o percurso metodoldgico, apresentaremos a metodologia de anélise de
dados que empregaremos para apreciar os textos produzidos pelos discentes.

3.3 Dispositivos analiticos

A metodologia de analise de dados ocorreu da seguinte forma: inicialmente,
analisamos o corpus inicial, que se tratou de uma atividade de diagndstico para verificar
producdes do género anuncio publicitario, realizadas a partir de uma aula fundamentada na
abordagem do género através de um livro didatico.

A andlise dessa atividade de diagndstico teve como objetivo verificar se os alunos
conseguiriam atender aos seguintes critérios: as dimensdes do género; a adequacdo discursiva;
aos aspectos linguistico-textuais que condizem com o género e se utilizam recursos
persuasivos.

Sobre a andlise quanto as dimensdes do género, foi observado se o0s alunos
consideraram o tema, a estrutura composicional e o estilo do anincio publicitario.

No que tange a adequacdo discursiva, buscamos verificar se 0s textos estavam
apropriados discursivamente, organizados de modo a realizar escolhas de vocabulos, frases e
expressdes que estivessem em conformidade com o género, adequando-se ainda as condicbes
de producéo e de circulacéo.

No tocante aos aspectos linguistico-textuais, examinamos 0s aspectos sintaticos, as
escolas lexicais, o conhecimento ortogréafico, se a pontuacdo e paragrafacdo estariam
adequados, bem como a organizacao textual, se coesa e coerente.

Acerca dos recursos persuasivos, averiguamos que eles foram escolhidos nos textos,
como por exemplo, o uso do modo imperativo, 0 emprego de figuras de linguagem, dentre
outros.

Ap0s a andlise dos textos do corpus inicial, foram aplicadas as sequéncias didaticas
baseadas no modelo trazido por Lopes-Rossi (2011) e solicitada uma nova producdo do
género, formando o corpus final deste trabalho. Com o intuito de verificar se as sequéncias

didaticas foram capazes de proporcionar avancos, analisamos os ultimos textos levando em
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consideracdo 0s mesmos quesitos empregados na analise do corpus inicial, mencionados
acima.
Por fim, destacamos que a metodologia desta pesquisa foi submetida ao Comité de
Etica da Universidade Federal da Paraiba-UFPB, bem como todo o projeto que delineou os
passos deste trabalho, tendo sido aprovada, como consta no anexo E. Dessa forma, foi
assegurado o direito ao anonimato dos sujeitos inseridos na pesquisa.
Ap0s a exposicdo da metodologia empregada nesta pesquisa, partiremos entéo para o
projeto propriamente dito, descrevendo a proposta de intervencdo, a qual traz a aula

introdutoria e as sequéncias didaticas empregadas.

3.4 Proposta de Intervencgao

Esta pesquisa tem como grande desafio intervir sobre as dificuldades percebidas pelo
professor pesquisador acerca das producdes textuais de alunos de uma escola da rede publica
paraibana. Em razdo do baixo interesse por leituras que ndo sejam por entretenimento, muitos
alunos tém dificuldades em escrever textos com maior informatividade, que sejam criativos,
coesos, coerentes e adequados as particularidades do género.

Além disso, muitos alunos tinham a visao tradicional de que textos deveriam ser
compostos apenas por palavras, desconsiderando o fato de que os textos também se
materializam através de cores, tamanhos, linhas, sons, imagens, mdsicas, angulos, musica,
melodia, efeitos visuais dentre outros modos. Desse modo, percebemos a necessidade de que
o0s alunos percebam o texto como um “construido numa orientagdo multissistemas, ou seja,
envolve tanto aspectos linguisticos como ndo linguisticos no seu processamento.”
(MARCUSCHI, 2008, p. 80).

Na busca por confirmar as dificuldades que os alunos possuem quanto as produgdes
textuais, realizamos uma aula e um momento de producdo textual para diagnosticar tais

dificuldades e assim intervir sobre essa realidade. Traremos esses apontamentos a seguir.

3.4.1 Aula introdutéria e atividade de diagnostico

Esta atividade teve como objetivo verificar se o aluno estaria apto a produzir
anuncios publicitarios, os quais sdo multimodais e tém caracteristicas bem especificas, muitas

vezes deixadas de lado no ensino fundamental.
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Tomando como base o modo pelo qual o género é abordado nos livros didaticos, a
atividade de diagnostico foi escolhida a partir da abordagem trazida no livro Portugués:
literatura, gramatica, producdo de texto, de Sarmento e Tufano (2010).

Nesse livro, o género € trabalhado de modo interessante, trazendo diversos pontos
pertinentes sobre a tematica, como as dimensfes tema e composi¢do, abordando ainda a
importancia do modo imperativo na producdo desse género, bem como as condicbes de
producdo e circulacdo. Entretanto, tal abordagem é feita muito brevemente e s6 um andncio é
trazido antes da atividade de producédo textual. Assim, pretendemos verificar se tal abordagem
é eficiente para que haja boas producbes no género. Para isso, elaboramos um exercicio
similar ao do livro, com apenas algumas pequenas alteragdes, na busca por explorar o texto
um pouco mais do que foi explorado no livro.

Vejamos a seguir o detalhamento de como se deu a aula introdutoria:

Passos:
a) A partir da abordagem trazida no livro didatico, expor o anuincio abaixo através de

projetor de imagem:

(SARMENTO, Leila Lauar; TUFANO, Douglas. Portugués: literatura, gramatica, producéo de texto.
1. ed. S&o Paulo: Moderna, p. 490, 2010. v. 2)
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b) Tomando por base o anuncio exibido, apresentar no quadro um exercicio similar ao

exercicio do livro, para que os alunos respondam oralmente:

1) O andncio publicitario € um texto persuasivo que visa influenciar o comportamento do
leitor. Nesse sentido, qual a finalidade do andncio e quem sdo 0s responsaveis pela
publicacdo do anuncio acima?

2) A elaboragdo de um anuncio visa sempre a um determinado publico-alvo. A quem é
dirigido, em especial, esse anuincio publicitario? Que linguagem foi empregada no
andncio e por qué?

3) Que frase tem destaque no texto? Como essa frase convence?

4) Descreva as imagens do anuncio. Qual a importancia delas?

5) Que reacdo os anunciantes esperam dos leitores desse aniincio?

6) Como o andncio publicitario é um texto persuasivo, € comum o emprego de verbos no

imperativo. Em que frase do anuncio se observa esse emprego?

c) Apo6s o momento de respostas orais, fazer consideracGes semelhantes as que séo
trazidas no material didatico: definicdo de anincio como um texto persuasivo com
texto verbal e n&o verbal, que visa convencer o leitor a consumir um produto ou aderir
a servicos de uma empresa; exposicao da importancia da persuasédo; distingdo entre
anunciante e consumidor e explanacdo sobre a composicdo do andncio, todos esses
pontos abordados brevemente, conforme a abordagem sugerida no livro didatico.

d) Solicitar que eles fagam um anuncio publicitario, tomando por base a aula ministrada.
Entregar cartolinas e fazer sugestdes, solicitando que eles entreguem no dia seguinte.
Deixar claro que eles ndo podem copiar anuncios ja existentes. Permitir que eles

facam desenhos ou colagens, relacionando o texto verbal ao ndo verbal.

Ap0s a exposicdo da aula introdutéria e da atividade de diagndstico, traremos a partir
de agora as sequéncias didaticas elaboradas para intervir sobre as dificuldades encontradas na

producdo inicial.
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3.4.2 Sequéncias didaticas

Na busca por trabalhar o género anuncio publicitario, pensamos na formulacéo de
sequéncias didaticas, havendo a possibilidade de flexibilidade na aplicagdo dos passos, caso
fosse percebida a necessidade ao longo do processo.

As sequéncias foram elaboradas pelo professor pesquisador, devido as abordagens
breves sobre os géneros presentes nos livros didaticos, gerando inquietacdo quanto a
necessidade de possibilitar momentos de maior familiaridade com o género. Houve também a
intencdo de que as sequéncias fossem executadas de modo prazeroso, gradativo e produtivo.

Uma “sequéncia didatica”, segundo Dolz, Noverraz e Schneuwly:

[...] € um conjunto de atividades escolares organizadas, de maneira
sistematica, em torno de um género textual oral ou escrito. [...] tem,
precisamente, a finalidade de ajudar o aluno a dominar melhor um género de
texto, permitindo-lhe, assim, escrever ou falar de uma maneira mais
adequada numa dada situacdo de comunicagdo. (DOLZ; NOVERRAZ,
SCHNEUWLY, 2004, p. 82-83).

Dessa maneira, na busca por propiciar ao aluno a possibilidade de conhecer e estar
apto a produzir o género andncio publicitario, ainda que sejam principiantes nesse processo,
neste capitulo buscamos apresentar uma proposta de trabalho aplicavel em aulas de lingua
portuguesa, voltada para uma turma de 9° ano do ensino fundamental. Apesar da rica
contribuicdo proporcionada por Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004) para o trabalho docente
com géneros, optamos por tomar como base para a nossa proposta interventiva os modulos
didaticos de Lopes-Rossi (2011). A autora tem vasta experiéncia em projetos envolvendo
género e ensino e preconiza, no livro escolhido, um momento de circulagdo social com o0s
trabalhos elaborados, ideia que nos pareceu interessante.

Os mddulos didaticos de Lopes-Rossi (2011, p. 72) que fundamentaram a elaboragéo
das sequéncias didaticas foram: a) Leitura para apropriacdo das caracteristicas tipicas do
género discursivo, b) producéo escrita do género de acordo com suas condi¢fes de producbes
tipicas e 3) divulgacdo ao publico, de acordo com a forma tipica de circulacdo do género.

Na proposta da autora, no modulo de leitura para apropriacdo das caracteristicas
tipicas do género discursivo deve ocorrer uma série de atividades de leitura, comentarios e
discussfes em torno de variados textos no género escolhido, levando o aluno a conhecer suas

caracteristicas discursivas, tematicas e composicionais.



53

No mddulo de producdo escrita do género conforme suas condicGes particulares de
producdo, ela sugere que ocorra uma série de atividades: planejamento da producdo, coleta de
informacdes e a producdo do texto trés vezes, com dois momentos de revisdo colaborativa
apos a primeira e segunda producéo.

No mddulo de divulgagdo ao publico, ela recomenda que seja tomada uma série de
providéncias para que a producdo ndo fique restrita a sala de aula, circulando pela escola ou
até além dela.

Quanto aos mddulos mencionados, a autora faz ainda consideracdes pertinentes para
que o cumprimento dos médulos ocorra de modo satisfatorio, as quais apontaremos a seguir.

No modulo de leitura, ela recomenda que o professor leve textos no suporte original
para a sala de aula; sugere questionamentos que permitam aos alunos conhecerem
caracteristicas discursivas minimas do género, que o professor realize atividades que
possibilitem ao discente conhecer a temética, composi¢do e suporte do género; que o docente
considere os elementos verbais e ndo verbais como parte da composi¢do e que organize a
guantidade de horas/ aula conforme os conhecimentos prévios dos estudantes e o grau de
complexidade do género.

A autora faz apontamentos ainda sobre 0 médulo de producédo escrita. Ela propGe
momentos de interacdo entre alunos, podendo até ocorrer a formacdo de pequenos grupos;
ressalta a importancia de os alunos coletarem informacbes sobre o texto que escreverdo;
sugere que a revisdo e correcdo sejam realizadas por professor e colegas de sala e que o
professor busque providenciar o suporte adequado para inserir as producdes.

No tocante ao moédulo de divulgacdo ao publico, ela apresenta a importancia desse
momento para que os alunos se sintam prestigiados e elogiados pelo trabalho que realizaram.
Ela sugere que haja uma exposi¢do ou distribuicdo dos textos elaborados.

Tomando como base os mddulos de Lopes- Rossi (2011) e realizando algumas
adequacdes, formulamos detalhadas sequéncias didaticas, seguindo a sucessdo orientada pela
autora. Vejamos a seguir a relacdo entre os modulos didaticos aqui expostos e a sequéncia
didatica que elaboramos:

O primeiro modulo didatico de Lopes-Rossi (2011), referente a leitura para a
apropriacdo das caracteristicas tipicas do género discursivo, foi trabalhado, em nossas
sequéncias didaticas, nas etapas 1, 2, 3 e 4.

O segundo moédulo da autora, que diz respeito a producdo escrita do género de

acordo com as condigdes de producéo tipicas, foi desenvolvido na etapa 5.
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O terceiro médulo, por sua vez, foi executado na etapa 6, e se refere ao momento de
divulgacao do género ao publico conforme a sua forma tipica de circulagéo.

Ap0s a exposicdo do que € sugerido pela autora e da apresentacdo da relacdo entre as
sequéncias didaticas e os modulos didaticos, exporemos agora as sequéncias didaticas

propriamente ditas, com o detalhamento das seis etapas.

12 Etapa- Mddulo 1

Atividade: Contato dos alunos com o género discursivo anuncio publicitario.

Considerac6es prévias: Muito comumente 0s géneros sao apresentados na escola apenas nos
livros, o que pode distanciar um pouco o aluno da percepcao do seu papel social. Mostra-los
em seus suportes de origem, faz com que eles lembrem o quanto determinado género ja faz
parte de sua realidade, ndo causando a sensagdo de que a escola estd ensinando algo sem
utilidade. Nessa etapa, os alunos observardo textos orais e escritos do género anuncio
publicitario e serdo conduzidos a refletir sobre a questdo de género e sua funcéao social.
Passos:

a) Levar anuncios publicitarios diversos, que estejam em seus suportes de origem.
Apresentar revistas e jornais como exemplos escritos; através de projetor multimidia
(data show), exibir videos como modelos de anincio na televisdo e apresentar um
audio como exemplo de anuncio tipico de radio;

b) Questionar se eles conhecem tal género discursivo. Explicar que se trata do género
anuncio publicitario, um género do tipo argumentativo, pois busca convencer as
pessoas a comprar algo ou a solicitar um servico;

c) Explicar que género discursivo é uma forma relativamente padronizada de enunciar
algo oralmente ou por escrito. Que dependendo do que desejamos enunciar, seguimos
aproximadamente um “molde”, que pode variar, mas que apresenta mais ou menos
certas caracteristicas fixas. Por exemplo, para escrever nas redes sociais, enunciamos
de uma maneira, mas, a conta de dgua segue outro molde.

d) Esclarecer que todo género tem uma fungéo na sociedade e que a fungdo do género em
questdo é estimular vendas e prestacdo de servicos;

e) Esclarecer que todos os géneros sdo veiculados a partir de um suporte, um meio.
Questionar: em que suportes podemos encontrar 0 género? Apds ouvir as respostas,

mencionar outros suportes como outdoors, internet e cinema;
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f) Indagar se eles acham o género interessante, buscando pontos positivos e negativos

oralmente.

2% etapa- Modulo 1

Atividade: Compreensdo das condic¢des de producéo e circulagdo do género.

Considerac0es prévias: No ambiente escolar, uma forma possivel de comecar a fazer os

aprendizes perceberem que as caracteristicas discursivas dependem das condicGes de

producdo e de circulacdo é fazendo indagacbes. Assim, eles notardo que a escolha

vocabular, 0 uso dos recursos linguisticos e ndo linguisticos, o tom, dentre outros aspectos

dependem de determinados aspectos que aqui Serdo expostos.

Passos:

a) Expor, por meio de projetor, a imagem abaixo. Explicar que ela provavelmente pode
ser veiculada em dois suportes, principalmente: folders e quadro de avisos.

Snack Aulas CNA.

O mini curso gratuito
que ainda da prémios
do Crepusculo para vocé.

Apaixonados
pelo sucesso.

Inglés Definitivo

Rua José Albus, 50 - Centro
(47) 30540224

WWW.CREPUSCULOFILME.COM.BR

(Disponivel em: <http://poracaso.com/informe-publicitario-snack-aulas-cna/> Acesso em: 24 mar.
2015)



http://poracaso.com/informe-publicitario-snack-aulas-cna/
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Escrever no quadro as seguintes indagacdes e ouvir as respostas oralmente:
Quem (de modo geral) escreve esse género discursivo?

Com que finalidade?

Onde?

Quem [é esse género?

Por que o faz?

Onde o encontra?

Que tipo de resposta vocé daria ao texto?

Que influéncia pode sofrer devido a essa leitura?

NS N N N N N S NN

Em que condicdes esse género pode ser produzido e pode circular na nossa sociedade?

O
~

Abrir espaco para opinides e esclarecimentos.

o
~

Mostrar que as escolhas foram feitas pensando-se no publico que leria o0 anincio: em
geral, um puablico mais jovem, que provavelmente estaria contagiado com o0 sucesso
dos filmes da saga creplsculo. Em cursos de idiomas, € muito comum uma grande
guantidade de criancas e adolescentes, entdo a escolha por premiar alunos que
frequentassem o mini curso gratuito da escola CNA com prémios da saga crepusculo
teria um efeito muito convincente. E importante ressaltar que o slogan utilizado no
anuncio: “apaixonados pelo sucesso” ndo foi escolhido a toa. Ele foi pensado de modo
a proporcionar a ideia de que assim como o filme faz grande sucesso, a escola
também.

e) Mostrar ainda, um segundo an(incio, que se encontra no suporte site. E um site de um

estidio de pilares que traz diversos anincios e dentre eles, o seguinte:

o

I ) s HOME  OSTUDIO  PROFISSIONAIS AULAS LOCALIZAGAO ~ CONTATO
PILATES o
-e ~ 7 -~ .
<= Vocé é tao jovem
hZ como a flexibilidade
da sua coluna.

Joseph H. Pilates

CRIANCAS E GESTANTES

GRUPOS ESPECIAIS
PARA TERCEIRA IDADE ‘ -
NO PERIODO DA TARDE

(Disponivel em: <http://www.pilatesjardins.com.br/veja-nossas-noticias.php?id=Pratica-do-pilates-
ganha-cada-vez-mais-adeptos-em-Vilhena-RO-2013-01-21>Acesso em: 24 mar. 2015)



http://www.pilatesjardins.com.br/veja-nossas-noticias.php?id=Pratica-do-pilates-ganha-cada-vez-mais-adeptos-em-Vilhena-RO-2013-01-21
http://www.pilatesjardins.com.br/veja-nossas-noticias.php?id=Pratica-do-pilates-ganha-cada-vez-mais-adeptos-em-Vilhena-RO-2013-01-21

—h
N—r

AR N N N N N S IR

57

Escrever no quadro as seguintes indagacdes e ouvir as respostas oralmente:
Quem (de modo geral) escreve esse género discursivo?

Com que finalidade?

Onde?

Quem |€é esse género?

Por que o faz?

Onde o encontra?

Que tipo de resposta vocé daria ao texto?

Que influéncia pode sofrer em razdo dessa leitura?

Em que condicdes esse género pode ser produzido e pode circular na nossa sociedade?

g) Abrir espaco para opinides e esclarecimentos.

h)

32e

Mostrar que geralmente quem busca sites de pilates sdo pessoas que gostam ou que
precisam, por algum motivo, se cuidar. E um exercicio praticado em todas as idades,
porém, muito procurado por jovens mais velhos, adultos e idosos. Os exercicios
podem ajudar a ganhar forca e controle muscular, melhorar dores nas costas e
propiciar maior flexibilidade. Por conta disso, a escolha da frase de Joseph Hubertus
Pilates, fundador do método, ndo foi escolhida despropositadamente. O publico que
procura e Ié esse tipo de anuncio, quer permanecer se sentindo jovem e ativo, assim
como esta na frase. O texto ndo verbal, isto €, a imagem de uma mulher de cabelos
brancos, porém ativa e feliz, se alongando, também foi escolhida com o intuito de

dialogar/ concordar com o texto verbal.

tapa- Mdédulo 1

Atividade: Percepcdo das dimens@es: tema e composi¢do

Consideracdes prévias: Todo género possui temética e estrutura composicional. E

inte

ressante a percepcdo dessas dimensdes para que os alunos notem que os textos nao se

organizam aleatoriamente, que ha relativa estabilidade em sua estrutura e que ha um

dominio discursivo préprio de cada género.

Passos:

a)

Exibir a imagem a seguir através de projetor:
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. 2 S e - B

(CARAS, Séao Paulo: Abril, ed. 982, n. 35, p. 157, ago.2012)

b) Explicar que uma das dimensGes do género é a tematica. Esclarecer que assunto e
tematica sdo diferentes: todo género aborda um tipo de assunto, entretanto a tematica
sempre serd a oferta de um produto ou servico;

c) Questionar oralmente qual o assunto desenvolvido no anuncio exposto e qual a
temaética presente em todos 0s textos vistos;

d) Apresentar outra dimensdo dos géneros discursivos: a composicao. Esclarecer que, de
um modo geral, 0s anincios publicitarios sao compostos por: texto ndo verbal, que é a
ilustracdo que compde o andncio; titulo, que é a mensagem em destaque; texto
publicitario, que traz informacGes sobre o produto/servico; identificacdo da marca
que pode ser através de simbolo, logotipo ou logomarca, sendo o primeiro o icone que
representa a empresa, 0 segundo € 0 nome da empresa escrito em extenso, com algum
design ou forma estilizada e o terceiro seria a juncdo do simbolo com o0 nome; e

slogan, que é uma frase geralmente marcante e atraente sobre o produto/servico;
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e) Escrever no quadro os elementos presentes na composi¢do do género e pedir para que
eles localizem todos eles no texto exibido. Fazer isso oralmente, trazendo
esclarecimentos sobre cada elemento;

f) Mostrar que cada elemento da composicdo ndo é escolhido em vdo e como cada
elemento desse andncio consegue persuadir o leitor;

g) Informar que a ndo presenca de algum (ns) desses pontos ndo implica dizer que um
determinado texto ndo se enquadre no género. Essa é uma composi¢do usual, ndo
obrigatdria. O importante é reconhecer que ha o objetivo de persuadir interlocutores na
compra de produtos e prestacao de servicos;

h) Apresentar, por meio de projetor, esse exemplo de andncio que ndo apresenta todos 0s

elementos composicionais:

/\‘
ECOLOGICAMENTE M]
SURPREENDENTE

. : SANztgLNSAS®

(CARAS, Séao Paulo: Abril, ed. 1000, n. 1, p. 442-443, abr.2013)

i) Questionar oralmente:
v" Qual o tema abordado?

Quial o assunto tratado?

v
v Que elementos composicionais podem ser encontrados no texto?
v Qual a importancia do slogan nesse antncio publicitario?

v

Qual a importancia do texto ndo verbal? Que sensacgdo ele pode gerar ao leitor?
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j) Mostrar o seguinte andncio:

VGUV. PORQUE NO DIA SEGUINTE A VIDA
\O PODE PARAR.

m Engov pra voce

SE PERSISTIREM 0S SINTOMAS ESTE MEDICAMENTO E CONTRAINDICADO
‘0 MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. | NO CASO DE SUSPEITA DE DENGUE.

DEZEMBRO/2012

(CARAS, Séao Paulo: Abril, ed. 1000, n. 1, p. 469, abr. 2013)

k) Questionar oralmente:

v" Qual o tema abordado?

v" Qual o assunto?

v" Que elementos composicionais estao presentes?

v' Que significacdo pode ser constatada a partir da imagem ndo verbal: jovens
caminhando felizes na praia?

v Qual a ligacdo do texto verbal com o texto nao verbal?
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v' Esclarecer que o medicamento Engov serve para dor de cabeca, enjoo, enxaqueca,
prevencgdo e cura de ressaca. Desse modo, quem conhece as indicages do remedio
tera maior facilidade em interpretar a mensagem que o anuncio quer transmitir, isto &,
que ap6s uma noite/madrugada em festa (ou algum lugar de diversdo), no dia seguinte
é possivel sentir-se bem, mesmo que essa noite/madrugada tenha havido o consumo de
bebidas ou simplesmente pelo tempo que se passou acordado, tenha trazido efeitos de
dores de cabeca. O remédio é capaz de prevenir ou curar esses sintomas, levando o
usudrio a conseguir realizar qualquer atividade normalmente no dia seguinte.

v Questionar se 0 anuincio é convincente.

42 etapa- Modulo 1

Atividade: Construcgdo de significados a partir de anuncios publicitérios e breve consideragdo
sobre a dimensé&o estilo.

Consideracbes prévias: Em um texto, a semiose, isto €, a producdo de significados pode
ocorrer através de elementos verbais e ndo verbais. Neste momento, dar maior enfoque a esse
apontamento para a sala de aula, exemplificando e eliminando a ideia de que texto s6 pode
ocorrer através da linguagem escrita. De formar basilar, apresentaremos outra dimensdo do
género discursivo: o estilo. Mostrar como se da a linguagem no género e evidenciar a
importancia da persuasao atraves dos mais diversos elementos do texto.

Passos:

a) Apresentar o anuncio abaixo:
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en . accaiecna. CcOm, O

(Disponivel em: <http://www.letras.ufscar.br/linguasagem/edicao03/ic002_arquivos/image004.jpg>.

Acesso em: 28 jul. 2014.)

Questionar oralmente:

A quem se destina esse anuncio publicitario? Como vocé chegou a essa conclusao?
Layout € 0 modo como algo se organiza em determinado espago. Nesse caso, o layout,
além de abranger a composicao do texto, envolve o design. Como podemos descrever
o layout do texto?

O que esse layout ocasiona em uma garota, por exemplo, que vé esse anuncio?



b)

d)
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Que ilustracbes estdo presentes na imagem? Como se apresentam as meninas do
anuncio? Elas usam que tipos de roupas? Como estdo os cabelos dessas garotas? Qual
seria a intencdo de quem produziu ao ilustrar dessa maneira?

Que cores prevalecem no anuncio? Por que sera que foi feita essa escolha? Elas
remetem a que tipo de publico?

Que palavra do anuncio direciona o publico a quem se destina o anuncio? O que
significa esse estrangeirismo (uso de linguagem ou modo estrangeiro)? Vocé acha que
0 uso de estrangeirismos torna anincios mais atraentes? Por qual motivo?

Qual a relacédo entre o texto escrito e o ndo verbal? Que significado eles trazem?

Qual o efeito da frase: “proibido para maiores de dezoito anos”? Muitas coisas
agradaveis sao proibidas para menores de dezoito anos, tornando-as mais atraentes aos
olhos de quem nédo pode desfrutar. Vocé acha que o fato de ser proibido para maiores
de 18 anos, faz com que o produto se torne mais atraente?

Reiterar que texto ndo é sé o que é produzido por escrito. O texto também pode conter
elementos nao verbais, pois ndo sé a escrita produz significacdo, também a imagem, a
musica, as cores e outros elementos geram significados. Assim, o texto é um tecido
capaz de comunicar algo, independente dos elementos que o constroem, ndao devendo,
contudo, ser criado aleatoriamente, mas é necessario que 0s elementos que o compdem
tenham sintonia para produzir sentido;

Mencionar que o estilo sdo as marcas linguistico-enunciativas de um texto. Existe o
estilo do género e o estilo individual. Ha géneros que requerem um estilo mais formal,
por exemplo, enquanto alguns permitem qualquer estilo. H& também o estilo
individual, a partir da escolha linguistica do enunciador. Assim, um convite de
aniversario permite os mais diversos estilos individuais, enquanto um oficio s6 seguira
o estilo formal do documento, ndo permitindo que o estilo individual apareca. O estilo
pode ser apresentado por meio do vocabulario, da escolha fraseoldgica e gramatical. O
estilo do género anuncio publicitario se da pela criatividade sempre presente e o estilo
individual, no anincio em questdo, pode ser percebido pela palavra teens, de origem
inglesa, “dda um ar” de status ao produto, sendo muito comum o0 emprego de
estrangeirismos como associacdo a algo de qualidade, conferindo também um estilo

moderno & mensagem.

Exibir o anlincio a seguir:
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:; V Co La

wcmp\@tam@mt@

@ Cole em minutos e tire em seg
sem remo

® Sem temp

(CARAS, Séao Paulo: Abril, ed. 1000, n. 1, p. 365, abr. 2013)

b) Interrogar oralmente:

v" A quem se dedica este anuncio?

v Qual a composicéo do texto?

v O que ocasiona a frase de efeito: “Vocé ndo esta completamente vestida até que suas
unhas também estejam!”?

v Qual o impacto trazido pelo slogan? Que efeito de sentido ele traz?

64
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v Qual a importancia do texto verbal? Ele esclarece satisfatoriamente o leitor?
v Qual é o impacto trazido pelo texto ndo verbal?

v As palavras em inglés conferem que estilo ao texto?

v O anuncio é convincente? Por qué?

c) Apresentar o anuncio abaixo:

ERA UMA VEZ UMA GAROTA BRANCA
COMO A NEVE. QUE CAUSAVA MUITA INVEJA

NAO POR TER CONMECIDO SETE ANOES,

MAS VARIOS MORENOS DE 1,80 M.

(Disponivel em: <https://quasepublicitarios.wordpress.com/2011/04/09/o-boticario-e-0s-contos-de-
fadas/> Acesso em: 24 mar. 2015)

d) Perguntar oralmente:
v Qual o tema do anuncio? Qual o assunto tratado?

<

Quial a estrutura composicional do texto?

v A intertextualidade ocorre quando existe em um texto uma referéncia a outro, seja ela
explicita ou implicita. Acontece também com mdasicas, novelas, filmes, pinturas e
outras formas, sempre que uma obra fizer alusdo a outra. Ha intertextualidade no texto
exposto? Ele faz alusdo a que obra?

v Descreva o texto ndo verbal. A mulher da imagem tem todas as caracteristicas da

branca de neve ou parece mais moderna? Através do corte de cabelo, do jeans, do
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decote e do olhar, que adjetivos podemos atribuir a ela? Esses adjetivos podem ser
associados a marca “o boticario”?

v" O texto: “Era uma vez uma garota branca como a neve, que causava muita inveja nao
por ter conhecido sete andes, mas varios morenos de 1,80 m”. Em que o texto se
assemelha ao conto da Branca de neve? Em que se diferencia? A historia dessa garota
parece ser melhor, mais sedutora do que a versdo mais conhecida da Branca de neve?
Como outras garotas comuns poderiam atingir também esse objetivo de “conquistar
morenos de 1,80 m”?

v" Qual o efeito de sentido causado pelo slogan?

v' Qual a relacdo entre os elementos composicionais do texto? Eles estdo bem
interligados? Explique.

e) Apos didlogo, acrescentar que o texto atinge facilmente seu objetivo de atrair o
consumidor, por ndo ter uma linguagem de dificil acesso e por fazer alusdo a um conto
muito conhecido. Existe humor na mensagem, ao retratar a mulher contemporanea
como mais interessante que a Branca de neve, por sua sensualidade e independéncia.
Assim, direcionando-se a mulheres, o anuncio consegue persuadir de modo

satisfatorio o seu publico-alvo.

f) Expor o andncio abaixo:

; COM A PROMOCAO 5* POR MINUTO
DA TELEFONICA, VOCE VAL R IGACOES
DE QUEM VOCE MENOS ESPER

Seleforica

(Disponivel em: <https://amorcomhumor.wordpress.com/2009/11/29/propagandas-que-nunca-serao-
publicadas/>. Acesso em: 15 jan. 2015.)



https://amorcomhumor.wordpress.com/2009/11/29/propagandas-que-nunca-serao-publicadas/
https://amorcomhumor.wordpress.com/2009/11/29/propagandas-que-nunca-serao-publicadas/

9)

h)

i)

)

k)
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Questionar se alguém reconhece as imagens presentes no texto. Ele faz aluséo ao filme
“O Chamado”, muito assistido mundialmente. Trata- se de um filme estadunidense de
terror psicologico langado em 2002.

Explicar que para que haja uma interpretacdo plena do anuncio, € necessario conhecer
o filme. Questionar quantos na turma j& assistiram e apresentar a sinopse para que
todos tomem conhecimento da historia.

Apresentar a sinopse: o filme conta a histéria de uma garota jogada em um poco. Ha
fitas circulando com um filme composto de imagens estranhas relacionadas a sua
historia e, todo mundo que assiste a tais fitas, recebe uma ligacdo da garota dizendo
que morrerd em sete dias. Apenas duas pessoas conseguem escapar da morte, apds
investigar historia para tentar interromper a profecia.

Apéds divulgacdo da sinopse, esclarecer que ha intertextualidade, apresentando as
imagens que remetem ao filme e que o titulo “dialoga” com o filme por enunciar:
“vocé vai receber ligagdes de quem vocé menos espera”, pois no filme, ninguém
esperava a ligacdo da garota, era desagradavel e inusitada. Assim, o texto demonstra
que, pelo preco de ligacdes da empresa telefénica, ndo sé pessoas mais proximas
ligardo, até quem ndo criamos expectativa que nos ligue, ligara, por ser tdo barato o
custo. O orelhdo localizado em um local sombrio, com cores frias, proximo a
residéncia da garota do filme, revela o estilo criativo do anincio, fazendo referéncia ao
terror. Além de apresentar o custo da ligacdo como barato, o fato de existir orelhdo da
empresa em um local tdo inusitado, exalta a empresa, mostrando a existéncia ampla de
orelhdes espalhados pelo pais. Vale salientar também que o andncio é antigo e o0 uso
de orelhdes tornou-se raro com o extenso numero de celulares no pais, sendo muito
comum até por volta de 2007, 2008.

Para finalizar esta etapa, abordar a questdo da linguagem dos anuncios publicitarios.
Mencionar que os textos, em geral, podem trazer uma linguagem conotativa e/ou
denotativa. Quando o emissor é objetivo e as palavras sd&o empregadas em seu
significado literal, dizemos que a linguagem é denotativa. Quando o emissor emprega
as palavras em um sentido figurado ou incomum, trata-se de linguagem conotativa.
Explicar que os anuncios publicitarios costumam empregar uma linguagem conotativa.
Alguns elementos muito presentes na linguagem da publicidade s&o: a retorica, que é a
arte de convencer, persuadir; a simplicidade, existindo na publicidade a necessidade de
se dizer muito em poucas palavras e sem elementos excessivos que venham tirar o

receptor do foco do anuncio; trocadilhos e referéncias, pois muitas vezes para se
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entender a mensagem que ela traz, é preciso perceber o que ndo esta dito diretamente,
suas referéncias e jogos de palavras; otimismo, mostrando aspectos positivos como:
salde, riqueza, beleza, alegria e sucesso.

I) Listar elementos no quadro e questionar quais desses elementos de linguagem podem

ser percebidos no andncio publicitario abaixo:

A melhor a

¢ a melhor a

(CARAS, Sdo Paulo: Abril, ed. 982, n. 35, p. 141, ago.2012)

m) Questionar que significados podem ser construidos a partir do texto exposto.
n) Para tratar sobre a importancia do poder de persuasdo nos andncios publicitarios,

apresentar alguns pontos pertinentes nesse sentido, com base em Sandmann (1997).
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Evidenciar algumas caracteristicas desse género que contribuem para convencer e
atrair o leitor, através da originalidade, as quais listaremos:

v Uso da linguagem conforme o contexto. Assim, a escolha por uma linguagem
mais formal ou ndo, por variagfes linguisticas, linguagem cientifica, uso de
girias, dentre outras escolhas dependera da circunstancia e finalidade.
Exemplo: antncio da empresa Eletro Shopping, ao usar a expressao “o prego ¢é
pra torar”, aproximando a empresa do publico através do uso de variagdo
linguistica, usando o verbo “torar” no sentido de “acabar com tudo”, ou seja,
que 0s precos estdo muito bons e assim, os produtos acabarédo rapidamente.

v" Uso de estrangeirismos. Muitas vezes, o uso de Iéxico estrangeiro ocorre com o
intuito de proporcionar efeitos de sentido que demonstrem requinte, status,
modernidade, e alta tecnologia. Exemplo: “Seda teens, proibido para maiores
de 18 anos".

v" Aspectos ortograficos. Podem ser feitos jogos com a grafia para destacar letras
ou palavras, muitas vezes com o intuito de impactar, chamar atencdo.
Exemplo: andncio do automdvel Celta, da Chevrolet, em que o personagem
Cebolinha, da Turma da Monica, diz: “A escolha CELTA”, ja que Cebolinha

€ [13 k2
T |

troca sempre a letra pelo “1”, demonstrando que ele quer dizer que o celta
seria a escolha certa.

v Aspectos fonol6gicos. O emprego de rimas, ritmo, paronomasia, eufonias,
aliteracdo, dentre outros, pode gerar um efeito poético através dos sons.
Exemplo: comercial de TV exibido em 2001, “Pickup FORD, raga FORTE”.

v Aspectos morfolégicos. O uso de prefixacdes, sufixacOes, abreviacoes,
cruzamentos vocabulares, dentre outros na composicdo de palavras novas pode
ocasionar uma ampliagdo de sentido ou realgar algo. Exemplo: “Tenha um
sorriso novinho aqui!”.

v Aspectos sintaticos. Ha recursos tipicos da linguagem publicitaria, como
recursos expressivos e estilisticos de estrutura simplificada. Exemplo: “Pensou
em sorvete, comprou Delicié”.

v Aspectos semanticos. O uso da ambiguidade ou polissemia serve para tornar o
texto desafiador, prendendo a sua atencdo no intuito de compreender a

mensagem. Exemplo: antincio em um folheto do banco Bamerindus, “Isso ¢ da

sua conta. Tudo que vocé precisa saber sobre 0 seu banco”.
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v' Aspectos da composicdo do texto publicitario. A estrutura do anudncio
publicitario ja foi aqui apresentada. Procurar elaborar bem cada aspecto
contribui para o efeito persuasivo.

0) A partir dos aspectos mencionados, expor, de um modo mais informal, mais dinamico,
0s anuncios aqui disponiveis no anexo G e questionar os alunos quais eles consideram
mais persuasivos. Perguntar também quais dos aspectos mencionados podem ser
localizados nos textos. Solicitar que eles facam essa ligagéo entre o anuncio escolhido
e 0s aspectos mencionados que sdo encontrados no texto. As respostas devem ser
espontaneas e os alunos ndo devem ser compelidos a falar, para que esse momento se

dé de modo auténtico.

52 etapa- Modulo 2

Atividade: Producdo escrita do género.

ConsideracOes prévias: Esta etapa tem o propdsito de mostrar aos alunos o quanto pode ser
prazeroso escrever. O aluno buscara convencer interlocutores de diferentes formas: através de
frases, textos, imagens, etc. Também ocorrera um aprimoramento linguistico com a
intervencdo do professor e de colegas para que a gramatica e escolha lexical sejam
trabalhadas. Durante as producdes, eles poderdo interagir entre si, trocando ideias com 0s
colegas e estimulando o espirito inventivo uns dos outros. A avaliacdo serd formativa, pois ha
0 objetivo de acompanhar os discentes ao longo do processo de ensino e aprendizagem, com o
intuito de verificarmos se as dificuldades apresentadas serdo ultrapassadas, ao longo da
aplicacdo da sequéncia didatica. Nesse processo, a producdo inicial serd revista e reescrita
com o auxilio do professor.

Passos:

a) Explicar que durante varias aulas, eles desenvolverdo um anuncio publicitario, que
sera apresentado ao professor em até trés momentos para a analise e, com a sua ajuda,
o0s alunos reescreverdo e ajustardo os textos para que, quando prontos, sejam expostos
na escola;

b) Solicitar que, inicialmente, os alunos pensem em um produto sobre o qual desejem
falar e, em caso de falta de inspiracéo, o0 professor apresentara uma lista de sugestdes

de produtos ou servicos que possam ser anunciados;
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c) A principio, solicitar que eles planejem a produgdo, tentando formular um rascunho

d)

f)

9)

h)

com o assunto, esbogo geral, 0 modo como obterdo as informagdes e 0s recursos
necessarios para producao do andncio;

Observar todos os rascunhos e fazer consideracoes;

Pedir que realizem a producdo da primeira versdo em casa e tragam para que sejam
feitas consideragdes;

Revisar as producdes de forma colaborativa, isto €, participando desse processo tanto o
professor quanto os demais colegas de sala;

Solicitar que, a partir das observacdes, seja elaborada a segunda verséo e trazida a
escola;

Realizar um novo momento de revisdo colaborativa do texto;

Solicitar a producdo da versao final, j& no suporte em que ocorrera a circulacdo do

texto.

62 etapa- Modulo 3

Atividade: Momento de circulacdo social, divulgando o trabalho no ambiente escolar.

Consideracfes prévias: Este momento serd uma oportunidade de contagiar uns aos outros

com a satisfagdo de trabalhos concluidos de modo exitoso. Além disso, sentimentos de

orgulho por parte dos alunos e professores afloram em situacbes como estas, tornando o

trabalho gratificante.

Passos:

a)

b)

c)

d)

P)

Avisar aos alunos da escola, que, em horario combinado, eles poderdo ter acesso a
uma exposicao com os anuncios deles;

Organizar previamente um espaco na escola para expor de modo organizado todos 0s
trabalhos prontos;

Disponibilizar revistas com todos os anuncios produzidos, para que possam mostrar
seus trabalhos a professores e colegas;

Realizar dindmicas acerca do género anuncio publicitario, explorando abordagens
feitas na execucdo das sequéncias didaticas;

Exibir slides mostrando toda a execugéo do projeto;

Parabenizar a todos os alunos pelos excelentes trabalhos e encerrar 0 momento com

lanche e fotos.
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Ap6s o detalhamento de todos os passos da proposta de intervencao,
apresentaremos a seguir a descricdo da realizacdo da proposta, expondo como se deu a
execucdo da atividade da aula introdutdria e da atividade de diagnostico, bem como da

execucdo das sequéncias didaticas.
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4 DESCRICAO DA EXECUCAO DA PROPOSTA DE INTERVENCAO

A proposta de intervencdo se deu apos a realizacdo de uma aula em torno do género
anancio publicitéario, aula esta baseada no livro didatico Portugués: literatura, gramaética,
producdo de texto, de Sarmento e Tufano (2010). Nesta aula, como mencionamos
anteriormente, foram feitas algumas perguntas orais e algumas breves consideracfes sobre o
género, para que assim eles pudessem produzir um texto no género em questdo como
atividade em casa e levar no dia seguinte, sem copiar textos ja existentes. Assim, a partir
dessa primeira producdo, foram aplicadas as sequéncias didaticas baseadas nas sequéncias
propostas por Lopes-Rossi (2011).

A aula introdutéria de aplicacdo da atividade de diagnostico teve a duracdo de
quarenta e cinco minutos, sendo necessaria apenas uma para concretizacdo da abordagem do
género através do livro didatico. J& a aplicacdo da proposta de intervencdo teve a duragdo de
dezesseis aulas de quarenta e cinco minutos, sendo catorze aulas para a aplicacdo das
primeiras cinco etapas da proposta e duas aulas utilizadas posteriormente para um momento
de divulgacdo dos resultados obtidos, ocorrendo a apresentagdo dos resultados através das
revistas com os textos dos alunos, divulgados entre alunos e professores. VVejamos, a seguir,

como se deu a realizacdo das etapas do projeto.

4.1 Descricdo da realizacdo da aula introdutdria e da atividade de diagnostico

A aula introdutéria, com duracdo de quarenta e cinco minutos, foi realizada de modo
satisfatorio. Os alunos, de um modo geral, demonstraram ja ter um pouco de afinidade com o
género e se sentiram muito a vontade para responder ao questionamento feito a partir de um
anuncio publicitario exposto.

A novidade para a maioria foi a questdo do entendimento de texto como um todo no
anuncio, constituido pela parte verbal e ndo verbal, ja que muitos ainda tinham a ideia de que
textos eram compostos apenas por palavras. Apesar de eles saberem que os anlncios
publicitarios tinham imagens, eles ndo as viam como texto.

Outro ponto notorio durante a explanacdo sobre o género foi perceber que apesar de
conhecerem 0 género, muitos ndo haviam se dado conta da adequacdo da linguagem ao
publico que deveria receber a mensagem. Para alguns, 0os anuncios deveriam conter escolhas

linguisticas adequadas a norma padrdo e convencer, simplesmente isso, ndo se atentando que
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um puablico de mulheres exige determinada linguagem, enquanto um puablico adolescente
exige outra, por exemplo.

Um ponto importante que o material didatico traz de forma muito breve é a
abordagem da composicao do género. O livro apenas explica cada elemento da composicéo,
trazendo a definicdo de cada ponto, mas ndo reforca com exemplos como o préprio anuncio
da atividade. Assim, os alunos ndo aprendem adequadamente sobre a composic¢ao do anuncio,
muitos realizando a atividade de diagnostico sem todos os elementos, que, apesar de ndo ser
obrigatdrio o uso de todos, em alguns casos é importante 0 uso de varios.

A atividade de diagnostico, realizada a partir da aula introdutoria, foi feita em casa
por conta da necessidade que os alunos teriam de fazer colagens de imagens ou desenhos,
utilizar canetas coloridas, além de precisar pesquisar sobre qual produto ou empresa iriam
falar.

Foram entregues duas cartolinas a cada um dos alunos para que eles fizessem a
producdo e em caso de falhas, tivessem outra por precaucdo. Foi deixado claro aos alunos que
haveria aulas sobre o género de forma mais aprofundada posteriormente e que aquela
atividade era para observar se eles ja estavam aptos a produzir o género de forma satisfatoria.

No dia seguinte, eles trouxeram as atividades e muitos ja deixaram claro que nédo
sabiam fazer adequadamente, que na proxima vez iriam melhorar e que acharam dificil de
produzir. Assim, ao observar os textos, tranquilizamos os alunos afirmando que apds as aulas
haveria um segundo momento de producdo textual, para ver os avancgos que eles tiveram apos
as aulas sobre o género.

Tendo apresentado a descricdo da realizacdo da aula introdutéria e de como se deu a
execucao da atividade de diagndstico, salientamos que a analise da atividade de diagnéstico
sera exibida no préximo capitulo. Por enquanto, daremos continuidade a descricdo da

proposta interventiva, dessa vez descrevendo a efetivacao das sequéncias didaticas.

4.2 Descricdo da efetivacao das sequéncias didaticas

A primeira etapa das sequéncias didaticas foi o contato dos alunos com o género
anuncio publicitario. Essa etapa ocorreu de forma muito animada, ja que os alunos estavam
curiosos para saber como seria o projeto. A duragdo dessa etapa foi de duas aulas de quarenta
e cinco minutos cada.

Levamos diversos anuncios de revistas, jornais, radio, televisao, dentre outros. Eles

demonstraram maior apreco pelos anuncios de televisao, ja que fazem parte da rotina deles e
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por terem maiores possibilidades multimodais, 0 que para eles parecia mais interessante,
usando as cores, sons, imagens e outros modos para convencer de forma criativa.

Eles demonstraram compreender 0 que seriam 0s géneros discursivos e deram outros
exemplos além dos que foram apresentados (cartas, bilhetes, anedotas, etc.). Eles
naturalmente j& identificaram a funcdo do género e quais seriam o0s suportes do género quando
indagados, mostrando-se familiarizados. Foi discutido nesse momento o fato do género ser,
em geral, do tipo expositivo-argumentativo, por normalmente expor com clareza o tema
central do texto e buscar convencer de diversas maneiras, ndo sé através de palavras, mas
também por meio da escolha de outros elementos.

A primeira etapa ocorreu de forma descontraida, leve, com a participa¢do da maioria
e foram exibidos varios anuncios e alguns comentarios foram feitos espontaneamente a
respeito de 0s anuncios serem interessantes ou nao.

A segunda etapa abordava a compreensao das condi¢fes de producéo e circulagdo do
género. Ocorreu em duas aulas de quarenta e cinco minutos cada. A partir da exibicdo de
anuncios, os alunos responderam oralmente questdes sobre as condi¢cdes de producdo e de
circulacdo do género. Eles perceberam que a escolha do texto ndo verbal foi feita de acordo
com quem produziu e pensando em quem leria a mensagem.

A terceira etapa também durou duas aulas de quarenta e cinco minutos e se tratava da
fase de percepcgéo das dimensdes tema e composicdo do género. Os alunos tiveram um pouco
de dificuldade na compreensdo de que tema e assunto ndo eram sindnimos, sendo necessarios
mais exemplos do que os previstos nas sequéncias didaticas, os quais foram em torno de
outros géneros (cartas de amor e aulas), mostrando que o conteido composicional tratava-se
de um dominio de sentido em que cabiam todos os textos do género e que assunto era
particular a cada texto. Apos varios exemplos, eles conseguiram compreender e responder
qual era o tema e 0 assunto dos aniincios expostos.

Na abordagem da composicdo do género, eles tiveram inicialmente dificuldades na
diferenciacdo entre titulo e slogan, duvidas essas que foram sanadas a partir de exemplos
comuns que foram mencionados, como slogans da marca Sky, que seria: “Sky, vocé na frente
sempre”. Assim, eles conseguiram entender que o titulo seria a mensagem que se destacava
nos anuncios, enquanto o slogan seria uma frase escolhida para atrair a atencdo sobre o
produto/servico, usada em varios anincios, ou seja, se repetindo por varias vezes.

Quanto aos outros elementos da composi¢do, ndo houve dificuldades na
compreensdo. Foi interessante vé-los perceberem que o texto verbal e ndo verbal precisavam

estar em harmonia, ja que faziam parte de um texto so.
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Foi deixado claro para eles que ndo era obrigatdrio utilizar todo o conteudo
composicional, mas que aquele conteddo era habitual.

Enfim, os alunos conseguiram diferenciar tema e estilo ao final da etapa, os
elementos da composicdo do género nos anincios expostos, alem de pontos nos andncios que
eram usados para atrair o leitor, constando a importancia das condi¢cdes de produgdo e
circulacdo do género.

A quarta etapa, com duracdo de quatro aulas de quarenta e cinco minutos cada,
apesar de ser bem interessante, foi cansativa para alguns alunos, ja que se tratava de um
momento de construcdo de significados a partir dos anuncios publicitarios e breve
consideracdo sobre a dimensdo estilo. Os alunos acharam cansativo compreender/ interpretar
0s anuncios, pois eles queriam ler de modo imediatista, sem se preocupar com detalhes que
complementavam os significados. Assim, foi necessario muito empenho para manté-los
interagindo na construcgdo interpretativa, pois eles ndo eram acostumados a fazer leituras
multimodais, querendo se deter apenas ao texto verbal.

Nesse momento, alguns aspectos das etapas anteriores foram revisados e a
construcdo de significados era construida a partir de tudo que compunha o texto, inclusive as
cores, o layout, enfim, todas as escolhas verbais e ndo verbais.

A questdo do estilo também foi trabalhada e os alunos entenderam que o estilo
criativo € um marca do género, porém ha a escolha individual que confere estilo aos textos,
como o uso de estrangeirismos, figuras de linguagem, dentre outras selecbes linguisticas, e
que o estilo individual muito tem a ver coma imagem do interlocutor e de como se presume
sua compreensdo a respeito do andncio.

Quanto a compreensdo/ interpretacdo dos textos, os alunos conseguiram responder as
questdes propostas, embora estivessem apressados, imediatistas, ja que, como mencionamos
anteriormente, ndo estdo acostumados com leituras ndo verbais, considerando-as ndo téo
importantes quanto as verbais.

A questdo da intertextualidade e a importancia de conhecer o outro texto a que se
referiam os anuncios expostos, seja de modo explicito ou implicito, foi percebido por eles, ja
gue alguns textos foram mais faceis de interpretar por serem influenciados por textos bastante
difundidos.

Os alunos, durante a abordagem do anuncio da marca O Boticario, entenderam
rapidamente que se referia ao conto de fadas “Branca de Neve”, e assim, conseguiram fazer
associacOes interpretativas & historia do conto. Entretanto, no andncio da Telefonica, s

alguns da turma conseguiram entender os significados do anuncio, ja que seria necessario ter
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assistido ao filme “O Chamado” para que houvesse compreensao/ interpretacdo. Os demais s6
puderam interpretar o texto apos a exposicao da sinopse do filme.

No momento em que foram apresentados alguns elementos da publicidade (retdrica,
simplicidade, trocadilhos, referéncias, otimismo), eles comentaram alguns desses pontos
relembrando alguns andincios vistos na televiséo.

Quando foram abordadas algumas caracteristicas persuasivas da linguagem do
género, que foram: uso da linguagem conforme o contexto, uso de estrangeirismos, aspectos
ortograficos, aspectos fonoldgicos, aspectos morfoldgicos, aspectos sintaticos, aspectos
semanticos, e aspectos da composigdo, os discentes acharam muito interessante e ficaram
impressionados, pois se deram conta de quantas coisas diferentes podem ser feitas no objetivo
de convencer.

No entanto, acharam que eram muitas caracteristicas, além de julgarem algumas
como complexas. Em razdo da quantidade de caracteristicas, salientamos que ndo era
necessario saber de todas elas de uma s6 vez e que na execugdo da producdo final, os alunos
que se interessassem em utilizar alguma, receberiam folhetos com exemplos especificos da
caracteristica escolhida para assim facilitar a compreensao.

Ao serem apresentados varios anuncios e sido questionado qual seria o texto mais
persuasivo, foram variadas as respostas. Desse modo, eles se deram conta de que o
convencimento varia conforme o publico, pois meninos ndo se interessaram por anincios
destinados a meninas e que chocolate parecia mais interessante que iogurte para a maioria.
Assim, a forma pela qual cada um recebia 0s textos era varidvel, pois 0s gostos, a
compreensdo/ interpretacdo, faixa etaria, dentre outros aspectos influenciavam no desejo de
consumir ou ndo determinado produto ou aderir algum servigo.

A quinta etapa foi, indubitavelmente, a mais dificil. Os alunos receberam um resumo
com alguns lembretes das sequéncias didaticas para auxiliar no processo de escrita. Foram
necessarias quatro aulas para a realizacdo desta etapa, além das consultorias que eram feitas
atraveés das redes sociais (internet). Apesar de demonstrarem ter entendido todo 0 processo
pelo qual passaram, boa parte dos alunos disse que queria fazer seu anincio de modo simples.
Foi necessario um dialogo entre professor e cada aluno, mostrando a importancia de explorar
a criatividade, de empregar alguma caracteristica persuasiva vista nas sequéncias didaticas, de
crescer como aluno e produtor de textos.

Por comodismo, a maioria dos alunos fez a primeira versdo de modo simplista,
poucos foram 0s que trouxeram algum aspecto criativo ao texto. Para chegar a esse ponto, foi

necessaria a mediacdo do professor e dos colegas, na busca por sugestdes que pudessem



78

contribuir para o aprimoramento dos textos. Dessa forma, além dos momentos previstos de
revisdo colaborativa, em que tanto professor e aluno localizaram desvios ortogréaficos e
aspectos a melhorar, foi necessario que o professor sugerisse para alguns que no texto
houvesse a intertextualidade, o uso de figuras de linguagem, o uso de imagens mais
convincentes, dentre outras sugestdes.

Nesse contexto, a partir da versdo inicial, dependendo do produto ou da empresa,
sugerimos que, por exemplo, houvesse sinestesia no texto. Dessa maneira, o professor
entregava um folheto sobre o que seria a sinestesia, com diversos exemplos. Isso foi feito com
quase todos os trabalhos, inclusive alguns receberam material através das redes sociais para
sanar duvidas a respeito das sugestdes.

Alguns alunos tiveram imensa dificuldade em concretizar seus trabalhos ou em
atender as sugestdes, mas foi sugerido que eles colaborassem com o trabalho dos colegas e
assim, todos conseguiram concluir os textos.

Vale salientar que, para a maioria dos alunos, apenas os dois momentos de revisao
colaborativa ndo foram suficientes. Apenas seis alunos, dentre os dezenove, conseguiram
resultados satisfatorios com apenas duas revisdes colaborativas. Para os demais, o professor
precisou se dispor a revisar até seis vezes para atingir o objetivo. Nesses casos mais
demorados, houve consultorias individuais mais demoradas para que eles conseguissem
aperfeicoar as escolhas lexicais, as escolhas das imagens, e novas sugestdes iam
gradativamente sendo levantadas a partir das producdes.

Enfim, foi uma etapa mais demorada do que o previsto, ja que, além dos momentos
que eles produziam os textos em casa e além das quatro aulas, precisamos nos reunir na escola
em outros momentos rapidos para retirada de davidas e também na internet atraves das redes
sociais.

Além de precisarem escolher os textos verbais, imagens, os alunos escolheram o
plano de fundo, fonte, logotipo. Alguns logotipos foram desenhados pelos alunos e outros
surgiram a partir de modificacdes de logotipos pré-existentes.

Ap0s as produgdes ficarem prontas, foram enviadas a uma grafica que as ordenou em
um dos suportes desse género: revista, atendendo a proposta de Lopes-Rossi de uso de um dos
suportes para a circulacdo do género.

A sexta etapa, que foi 0 momento de circulagéo social dos trabalhos ocorreu em duas
aulas. Nesse momento, foram realizadas dinamicas sobre o género trabalhado; foram
apresentados slides mostrando todo o processo de elaboracdo dos textos, através de fotos; foi

ofertado um lanche e distribuidas revistas para que pudessem ver seus trabalhos concluidos.
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Esse momento ocorreu no auditério da escola, o qual foi preparado com uma mesa decorada
com diversos itens como: bad, gaiola, livros, as revistas produzidas pelos alunos, dentre
outros, aléem do uso de projetor (data show).

Ap0s o término das dindmicas, puderam comparecer todos os alunos do turno, bem
como os professores da instituicdo para conhecer o trabalho dos alunos. Nesse momento, ao
som de masica, os estudantes tiraram fotos com suas revistas e foram entregues cépias delas a
direcdo escolar, aos alunos que produziram os textos e algumas copias extras foram sorteadas
para que eles presenteassem amigos ou parentes.

Ap0s a descricdo da efetivacdo da proposta interventiva, partiremos a seguir para a

andlise do corpus desta pesquisa.
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5 ANALISE DO CORPUS

O corpus deste trabalho, como ja foi mencionado, é formado por textos da atividade
de diagndstico e da producdo final, elaborada ap6s a execugdo das sequéncias didaticas.
Tendo aplicado as sequéncias didaticas satisfatoriamente, traremos a partir de entdo a anélise
do corpus inicial e final e em seguida, apresentaremos a contribuicdo da proposta interventiva

para o aprimoramento da producdo de anincios publicitarios.

5.1 Analise dos textos da atividade de diagnostico

A atividade de diagnostico consistia na realizacdo de producGes textuais a partir de
uma aula introdutéria sobre o género discursivo andncio publicitario baseada em um livro
didatico. Tais textos se encontram no anexo desta pesquisa (ANEXO F).

Nossa coleta de dados inicial teve a quantidade de 22 textos, que € a quantidade de
alunos da turma. Entretanto, trés desses alunos ndo quiseram participar do momento de
producdo final, por motivos diversos (auséncia e ndo comprometimento).

Para a andlise do corpus, seguiremos os critérios ja indicados no terceiro capitulo, no
subitem 3.3 desta pesquisa. Entretanto, antes faremos alguns apontamentos pertinentes.

Iniciaremos abordando a questdo do suporte, que nesse momento ndo foi
contemplada, j& que o objetivo era apenas verificar se os alunos conseguiriam atender as
caracteristicas do género satisfatoriamente. Para a producdo da atividade de diagndstico,
foram entregues cartolinas para a realizacdo da producéo e certamente isso ja € um dos pontos
que diferenciam as primeiras producdes das ultimas, pois nas producdes finais houve maior
possibilidade de uso do computador, selecdo de imagens, textos, desenvolvimento de um
layout atraente, dentre outros aspectos, ja que o suporte se trataria de uma revista.

Os primeiros textos foram feitos com o uso de lapis comum, canetas esferogréaficas,
canetas coloridas, imagens retiradas de revistas e desenhos. Dessa forma, o capricho maior
ficaria pelo convencimento a ser realizado a partir da linguagem verbal, ja que ndo haveria
muito tempo para se debrucar na escolha de imagens, cores, dentre outros elementos que
compdem o texto ndo verbal. Mesmo assim, houve alunos que conseguiram fazer desenhos,
usar letras diferentes, selecionar cores que pudessem deixar seus trabalhos mais atraentes.

Quanto aos anuncios da atividade de diagndstico, alguns foram originais, embora a
maioria precisasse de diversos ajustes. Mencionaremos entdo alguns pontos que tornaram

alguns textos mais atraentes.
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A escolha da personagem Marge Simpson, no anuncio 1 (ANEXO F) para divulgar
um xampu, foi uma escolha interessante. A ideia de se pensar em um xampu que deixasse 0s
cabelos lisos, o que seria sugerido pelo nome do produto, caso estivesse escrito
adequadamente: Liss Hear, que deveria ser escrito Liss Hair, foi enfatizada ao se usar um
personagem amplamente conhecido de desenho animado, que sempre foi visto com os cabelos
iguais, sempre longos e erguidos, gerando um aspecto de penteado encrespado. Dessa
maneira, 0 intuito de impactar ao mostrar esse personagem de cabelos lisos, chama a atencéo
do interlocutor e traz 0 humor ao anunciar o produto.

No andncio 2 (ANEXO F) foi apresentado um chiclete inovador, com sabores
incomuns, trazendo inovacgdo ao andncio, principalmente em virtude da inclusdo de sabores
salgados.

Outros exemplos de originalidade nos textos sdo: a escolha da imagem do andncio 7
(ANEXO F), representada pelo personagem Goku de um célebre desenho chamado Dragon
Ball, associada ao nome do produto do andncio, Godentes Power, aproveitando as iniciais do
nome do personagem e 0 sorriso branco ja caracteristico do mesmo.

Apds essas breves consideracdes, apresentaremos a analise propriamente dita dos

textos da atividade de diagndstico.

5.1.1 Analise quanto ao atendimento as dimensdes do género

No que concerne ao atendimento as dimensdes do género, ou seja, tema, estrutura
composicional e estilo, foi mediano o desempenho da maior parte dos alunos, havendo muito
a aperfeicoar. Podemos afirmar que ha uma nocdo irrefletida dessas dimensdes, pelo fato de o
género ser amplamente usado em diversos meios de comunicagdo. Entretanto, apenas uma
aula baseada no livro didatico ndo foi suficiente para que os alunos pudessem aprimorar suas
noc¢Oes e produzir seus textos satisfatoriamente.

Dos 22 andncios produzidos, todos conseguiram atender ao tema do género, que é a
oferta de um produto ou servigo, embora alguns anuncios tenham deixado a desejar na
maneira de oferecer o produto ou servigco, como por exemplo, no andncio 17 (ANEXO F), da
Nike, em que ndo houve texto verbal ampliando as informacgdes sobre a marca (embora isso
ndo seja obrigatdrio) e outro exemplo é o andncio 19 (ANEXO F), em que ndo h& definicdo
de marca ou empresa que fornece os “bolos deliciosos”.

No tocante a estrutura composicional, que ndo € obrigatoria ser seguida a risca, a

maioria ndo seguiu a composicdo completa, embora os elementos primordiais tenham sido
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inclusos na maioria dos andncios, isto é, a identificagdo da marca e o texto publicitério. Dos
vinte e dois anlncios, houve dezoito com textos publicitérios, apenas oito com titulos, vinte
com imagens, dezoito com slogans e vinte e um com identificacdo da marca. Vale salientar
gue nesse primeiro momento, quase todas as marcas foram identificadas apenas utilizando-se
0 nome, sem acabamento, quase todos sem utilizar simbolo, logotipo ou logomarca.

E pertinente dizermos que o estilo criativo, tipico do género, estava presente em parte
dos anuncios. Dentre os vinte e dois anuincios produzidos, se levarmos em conta 0 aspecto
inovador, a originalidade, podemos classificar os textos em: muito criativo, de criatividade
mediana, pouco criativo e ndo criativo.

Assim, pudemos constatar que houve um andncio muito criativo, que de fato
carregava originalidade no texto, que foi o anuncio 2 (ANEXO F). Nove deles podem ser
considerados de criatividade mediana, que seriam os anuncios 1, 3, 4, 6, 7, 13,19, 20 e 21
(ANEXO F). Onze anancios podem ser considerados pouco criativos, que seriam 0s anincios
5,8,9,10,11, 12, 14, 15, 16, 17, 18 e 22 (ANEXO F).

Ainda quanto a originalidade do texto, podemos elencar alguns aspectos que
contribuiram para que os textos tivessem algum (ns) aspecto (s) inovador (es), 0s quais
apresentaremos a segulir.

No andncio 2 (ANEXO F) foi apresentado um chiclete inovador, pois teria sabores
similares as refei¢fes e s6 sendo necessario um para matar a fome. Assim, foi usada a figura
de linguagem hipérbole, caracterizada pelo exagero, ja que um chiclete ndo é capaz de matar a
fome de alguém, embora possa diminui-la.

No anuncio 3, da BioExtratus, podemos notar a criatividade no slogan: “[...] e a
felicidade de todos os cabelos”, ao utilizar a figura de linguagem personificacdo, que consiste
em atribuir sentimentos ou acdes tipicas do ser humano a objetos ou seres irracionais.
Contudo, foi notdrio que o teor inventivo, de um modo geral, deixou a desejar em muitos
anuncios, o que pode ter ocorrido pela baixa experiéncia dos alunos, os quais preferiram
utilizar vocébulos, frases, textos mais comuns, usualmente presente nos anuncios em geral.

Quanto ao estilo individual, a maioria dos alunos preferiu uma linguagem objetiva,
simples. Raras foram as figuras de linguagem. A tentativa de atender a norma padrdo da
lingua portuguesa, porém sem pedantismo, prevaleceu na maioria dos anuncios, embora essa
tentativa tenha sido frustrada, j& que mesmo sem o uso de variacGes linguisticas, boa parte dos
textos continha muitos desvios ortograficos.

Apbs verificarmos se 0s textos atendiam as dimens@es do género, traremos a anéalise

dos textos no que diz respeito a adequacéo discursiva.
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5.1.2 Analise quanto a adequacéo discursiva

Todos o0s anuncios podem ser considerados relativamente apropriados
discursivamente, pois foi demonstrado nos textos o conhecimento das situagOes
comunicativas em que o género foi empregado, como podemos observar a partir das escolhas
de linguagem feitas; da aptiddo em idealizar as intencbes dos interlocutores; em escolher
quais conhecimentos devem ser ativados para produzir os textos nas supostas condices; e que
tem noc¢Oes do formato convencional apresentado pelo género. Apesar disso, é inegavel que 0s
anuncios precisariam, além de reviséo linguistica, do aperfeicoamento do acabamento, através
de melhores selecGes de imagens, efeitos, dentre outros aspectos que 0s incrementariam.

Tendo apresentado 0 nosso parecer sobre os textos com relacdo a adequacao

discursiva, traremos apontamentos que dizem respeito aos aspectos linguistico-textuais.

5.1.3 Andlise quanto ao atendimento dos aspectos linguistico- textuais

No tocante aos aspectos linguistico-textuais, os alunos demonstraram ter algumas
dificuldades. Acerca das inadequacdes sintaticas, foram percebidas algumas, como por
exemplo: a colocagdo pronominal no trecho “,se divirta,” em vez de “, divirta-se, ” a regéncia
do verbo prevenir no trecho “e previne aos cravos”, dentre outras. Porém, no geral os textos
ndo apresentaram grande quantidade de problemas sintaticos e muitos ndo apresentaram
problema algum.

No que se refere as escolhas lexicais, o vocabulario foi apresentado de forma
limitada em quase todos os textos, apresentando repeticao de palavras e escolha simpléria dos
vocabulos, 0 que é interessante em alguns andncios publicitarios, mas que dependendo do
publico a quem se destina o texto, a escolha de uma ou outra palavra mais formal pode
conferir status, refinamento ao anuncio, que também é interessante. Como exemplo de
escolha lexical que poderia ser incrementada, podemos citar o anuncio 2 (ANEXO F), do
Chiclete Paladar, quando é utilizado 0 vocabulo “tem” na frase: “tem de varios sabores:”,
onde poderia ser usado: existem varios sabores/ ha varios sabores, por exemplo, ja que o
emprego do verbo ter no sentido de existir € de uso coloquial e ndo ficou muito apropriado no
anuncio.

Acerca do conhecimento ortogréafico, alguns desvios ortograficos foram observados,

como por exemplo: vogé (vocé), macies (maciez); vega (veja), saudaveis (saudaveis), arrzar/



84

arrazar (arrasar), prescisa (precisa), prescisando (precisando), mai (mais), brasil (Brasil),
magil (macio), nois (nos), estive (estiver), encomoda (incomoda), dentre outros.

Sobre a pontuacdo, houve treze anuncios que, de fato, tiveram problemas de
pontuacdo. Os demais, ou eram adequados, ou eram textos curtos, sem a necessidade de uso
ou de muito uso de sinais de pontuacdo. Alguns exemplos de problemas de pontuacdo foram:
falta de ponto de interrogacdo, auséncia de virgulas, uso indevido de virgula, auséncia do sinal
de dois pontos, troca de um sinal de pontuacdo por outro, dentre outros. Isso pode ser
percebido no anuncio 4 (ANEXO F), por exemplo, em que ndo ha o sinal de interrogacdo em
dois trechos: “quer mudar de cabelo” (adequado: Quer mudar de cabelo?), “estd cancado, de
um cabelo sem graca e com friz. ” (adequado: Esta cansado de um cabelo sem graga e com
frizz?). Outro exemplo de texto com problemas de pontuacéo pode ser visualizado no anincio
6 (ANEXO F), em que ocorre o uso do ponto de exclamacdo junto ao ponto de interrogacéao
de modo invertido, sendo apresentado “!?”, quando o modo adequado seria “?!”. Nos outros
textos, dentre varios problemas de pontuacéo, predomina o problema com o uso da virgula.

Quanto a paragrafacdo, é importante salientarmos que ndo ha rigidez nesse quesito na
producdo do género anuncio publicitario, ja que, a disposicdo de palavras e textos no anuncio
publicitério, seja feita de forma alinhada ou irregular, faz parte do layout do género e pode
contribuir para que o texto se torne mais criativo. O que deve ser evitado €, por exemplo, uso
de frases de carater introdutério vindo ao final do andncio, textos que cabem como
complementares vindo no inicio do texto, paragrafos mesclados de modo a confundir o leitor,
dentre outros. Nos andncios elaborados, a paragrafacdo foi adequada as necessidades do
género, ndo havendo possibilidade de confusdo no ato de ler ocasionado por esse ponto.

No que tange a coesao, dentre os vinte e dois textos, seis tiveram, de fato, problemas
de coesdo. Entretanto, apesar de dezesseis ndo terem apresentado uma desarmonia textual,
esse numero ndo pode representar as dificuldades e éxitos dos alunos nesse aspecto, ja que
grande parte dos alunos produziu textos muito curtos e alguns apenas utilizaram frases em
seus anuncios. Podemos destacar alguns exemplos de problemas de coesdo: no andncio 3
(ANEXO F), dos produtos BioExtratus, percebemos a repeticdo da conjungdo “e”, que
poderia ter sido evitada atraves da omissdo do conectivo ou da substituicdo por outra
conjuncao, estabelecendo uma melhor coesao sequencial.

Outro exemplo de problemas coesivos se d& no andncio 20 (ANEXO F), do
Whatsapp. Apesar de ndo ser necessario em todo texto que haja elementos coesivos, no
anuncio em questdo, a falta desses elementos torna a leitura enfadonha, j& que no texto

publicitario sdo utilizados dez verbos no imperativo e como ndo ha as pausas devidas, a
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auséncia de conjuncdes deixa a leitura enfadonha. Ha ainda outros problemas de coesdo, mas
em resumo, podemos destacar que alguns textos apresentaram uso indevido de elementos de
coesdo sequencial e a escassez de elementos de coesao referencial. Apesar de a maioria ndo
ter apresentado reais problemas coesivos, 0 sentido e a clareza de muitos textos esta
comprometida por outros fatores, como os citados neste subtopico.

Acerca da coeréncia, vinte anincios estdo sem problemas de nexo. Apenas em dois,
podemos perceber que ha um pouco de incoeréncia. No anuncio 14 (ANEXO F), do
hidratante Hidramax pode haver problemas de compreensdo pelo fato de o texto nao
apresentar de forma clara o trecho: “que deixa a sua pele seca”, ja que hidratantes, de um
modo geral, sdo utilizados para combater o ressecamento e aspereza da pele. Caso o autor do
texto tenha tido a intencédo de dizer que o hidratante ndo fica pegadico, poderia ter exposto em
seu texto que o hidratante seca rapido na pele.

No anudncio 18, da Dental Gold também ndo é bem colocado o trecho que diz que “A
Dental Gold ¢ uma linha de profissionais [...]”, pois ndo existe linha de profissionais, existe
linha de produtos, por exemplo, mas no trecho e questdo, o autor poderia ter se expressado de
modo racional se tivesse escrito, por exemplo; “A Dental Gold conta com uma equipe de
profissionais [...]".

Depois de expor a analise quanto aos aspectos linguistico-textuais, exibiremos agora

a nossa apreciacao dos textos com relagdo aos recursos persuasivos.

5.1.4 Andlise quanto a utilizacdo de recursos persuasivos

No tocante aos recursos persuasivos, é adequado afirmarmos que os alunos tinham
no¢Oes de persuasdo, mesmo que essas no¢des ndo fossem tdo conscientes, refletidas. Apesar
do pouco tempo que tiveram para produzir os textos e de terem tido apenas uma aula tratando
do género, Varios recursos persuasivos podem ser notados nos textos.

O uso dos verbos no modo imperativo foi um recurso bastante utilizado, presente em
dez andncios: 3, 4, 5, 8,9, 11, 17, 19, 20 ¢ 21 (ANEXO F). Verbos como: “registre”, “curta”,
“compre”, “jogue”, “use”, dentre outros, foram utilizados.

Algumas imagens escolhidas podem chamar a atencdo do interlocutor. Alguns
exemplos no anexo F sdo: a escolha da personagem do desenho animado Os Simpsons, Marge
Simpson, que sempre usou 0 mesmo cabelo da mesma maneira no desenho, impactando por
aparecer de cabelos lisos no anuncio 1; no anuncio 2, o desenho feito de um menino magro e

feliz condiz com a mensagem verbal do anuncio; no anuncio 3, da Bioextratus, além da linha
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de produtos, foi selecionada uma mulher sorridente e de cabelos bonitos, chamativos; no
anuncio 7, a imagem do Goku com dentes bonitos € chamativa; no anincio 15, a imagem de
uma mulher com seu antes e depois € bem adequada ao produto: clareador + anti-idade; no
anuncio 19, dos bolos deliciosos, os bolos escolhidos eram coloridos e aparentavam ser
apetitosos, irresistiveis.

N&o s6 imagens ideais foram utilizadas, como também alguns vocabulos e frases que
demonstrem perfeicdo, idealizacdo ou, ao menos, a exceléncia do produto/servico. Alguns
exemplos apresentados sdo: no anuncio 6, da mochila Backpack, sdo usadas palavras como
“comodidade”, “praticidade”, “conforto”, “facilidade”, “seguranca”, ‘“‘satisfacdo” para se
referir ao produto; no andncio 7, da marca Godentes Power, usou-se ‘“Para um sorriso
poderoso” (grifo nosso); no anuncio 9, da caneta Black, foi usada a frase: “letra linda e
acabamento perfeito”; no antincio 14, da marca Hidramax, o texto apresenta a garantia que a
pele de quem usa fica “macia, cheirosa e hidratada por 24 horas”, além do slogan “o
hidratante que te faz mais” (grifo nosso); no anuncio 15, do clareador + anti-idade, a escolha
da frase “Sua pele jovem e perfeita” (grifo nosso); no antincio 16, do batom Pink Lips ” Uma
super cor que dura 48 h” (grifo nosso), mostrando um grande potencial do batom, de
permanecer dois dias nos labios; dentre outros anuncios.

Algumas figuras de linguagem foram identificadas, por exemplo, no anuncio 2:
“Chiclete Paladar/ Mata a sua fome”, sendo um exagero apenas um chiclete ser suficiente para
saciar uma pessoa; a personificagdo, no antncio 3: “E a felicidade de todos os cabelos”, ja que
a felicidade € um sentimento que ndo pode ser sentido por seres inanimados; o trocadilho
presente no andncio 13, do papel Pacu, que pode se referir ao nome do peixe escolhido para a
marca ou gerar o efeito de humor se referindo a forma pejorativa relacionada a preposicdo
“para” e o substantivo “nadegas”.

O uso de estrangeirismos também foi um recurso usado na busca por causar efeito de
sentido que indique requinte e status, como afirma Paiva (2005, p. 6): “a lingua inglesa
circula entre ndés como uma mercadoria de alta cotacdo no mercado”. Assim, os alunos
demonstraram ter nogdo desse efeito de sentido e utilizaram alguns estrangeirismos como no
anuncio 1: “Liss hear” (sic), no antincio 2: “yummy! Yummy!”, no anuncio 7: “power”, no
anuncio 8: “super fly”, no antincio 16: “pink lips” e antincio 17: “dental gold”, por exemplo.

Houve também o uso de estrutura sintatica simplificada, com rima, que facilita a
memoriza¢ao do interlocutor no antncio 22: “CuraMax, usou? Sarou!”.

O uso de interjeicdo indicando a funcdo emotiva da linguagem também contribui

para persuadir o leitor, localizada no antncio 1: “Hum [...]”.
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Esses foram 0s principais recursos persuasivos, embora haja outros mais sutis nos
textos elaborados. Assim, notamos que alguns recursos persuasivos do género em questéo,
por ser de grande circulacdo, ja sdo de conhecimento de grande parte dos alunos, mesmo que
ndo haja uma reflexdo da parte deles nesse sentido.

Tendo analisado os textos do corpus inicial, traremos a partir de entdo 0 nosso

parecer sobre os textos do corpus final.

5.2 Andlise da producao textual final

As producbes dos textos finais foram elaboradas apds a execucdo das sequéncias
didaticas em torno do género discursivo anuncio publicitario, inspirada nos modulos de
Lopes-Rossi (2011). Os textos estdo localizados no anexo deste trabalho (ANEXO H). Foi
elaborada pelo professor pesquisador e pelos alunos uma revista, sendo a capa, contracapa,
apresentacdo e indice produzidos pelo professor e os anuncios publicitarios produzidos pelos
alunos. Nesta pesquisa, s6 apresentaremos a capa, o indice e 0s anuncios, a fim de manter o
sigilo sobre 0 nome da escola em que ocorreu o trabalho, por recomendagdes do Comité de
Etica em Pesquisa do Centro de Ciéncias da Saude da Universidade Federal da Paraiba.

Nosso corpus final foi composto por dezenove textos, por causa da desisténcia de
trés alunos que foram muito ausentes durante o processo.

Na anélise do corpus final, utilizaremos critérios estabelecidos no terceiro capitulo,
no subitem 3.3 desta pesquisa. Porém, antes de apresentarmos a analise, é interessante tratar
sobre a questdo do suporte, que, nesse momento, foi contemplada através do uso de suportes
que verdadeiramente veiculam o género, ja que dessa vez os alunos tiveram mais tempo para
elaborar seus anuncios cuidadosamente.

Os textos foram inicialmente elaborados em papéis de oficio e as imagens e
complementos foram enviados através de pendrives ou das redes sociais. Apenas trés alunos
conseguiram montar os anuncios sozinhos em computadores, enquanto 0s demais trouxeram
as especificacoes de como desejavam que fosse montado: texto verbal, imagem, cores, fonte,
plano de fundo e identificacdo da marca.

Em resumo, para que as producbes se concretizassem, foram utilizados: lapis
comum, canetas esferogréficas, folhas de oficio, folhas com tabela para especificacfes (texto
verbal, cores, fonte, posicdo, destaques no texto, etc.), pendrives, computador, celular e

internet.
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Se comparados aos anuncios da atividade de diagnostico, os andncios da producéao
final eram mais inovadores, atraentes. E possivel constatarmos alguns pontos de alguns
anuncios que tornaram os textos mais criativos, envolventes, 0s quais abordaremos a seguir.

A ideia de haver um chiclete que alimenta, o Chiclete Paladar, do anuncio 1
(ANEXO H), por si s0 ja € original. Nesse antncio também foram bem interessantes 0 nome
da marca, sugerindo sabor; a escolha dos sabores incomuns e o slogan.

No segundo andncio (ANEXO H), a criatividade ficou por conta da escolha de
imagens engracadas, em harmonia com o texto verbal ao falar que se deve aproveitar de tudo
com o chiclete: “Escolha o seu sabor e curta de tudo com ele! De tudo mesmo!”,
acompanhando imagens de pessoas mascando chiclete em situacfes inusitadas.

A criatividade no anuncio 3 (ANEXO H) se deu por conta da escolha de imagens de
pessoas com cabelos engracados e o titulo: “Cansada de ir ao saldo para se sentir a
AFRODITE e voltar parecendo o HEFESTO?”, fazendo referéncia aos deuses da mitologia
grega, fruto de uma pesquisa do aluno para descobrir qual seria o (a) deus (a) mais bonito (a)
e o (a) mais feio (a). Assim, foi escolhida a deusa da beleza, Afrodite e o deus Hefesto, do
fogo, o qual teria uma aparéncia muito feia, seria manco e anao.

No anuncio 4 (ANEXO H), a originalidade ocorreu na escolha da cangdo “lepo
lepo”, que ganhou fama ao ser cantada pela banda baiana Psirico. Acompanhando a foto de
Marcio Victor Brito Santos, vocalista da banda, o anuncio fala de um banco de forma bem
humorada, parodiando a musica e aproveitando a ideia da musica original de uma pessoa sem
dinheiro, s6 que dessa vez falando que o banco TB realiza empréstimos “pra” negativados.
Vale salientar que o uso da preposi¢ao “pra” em vez de “para” foi proposital, por se tratar de
uma cancéo, tendo sido preferido empregar a variante oral para aproximar o texto do leitor
sem formalidades.

Ja no anuncio 6 (ANEXO H), aléem da originalidade do produto, que remete a
sabonetes divertidos para criancas, a intertextualidade com o célebre personagem Cascéo, da
Turma da Ménica, o qual ndo gosta de tomar banho, traz humor e criatividade ao texto,
expondo a imagem do personagem e a frase: “Com tantas cores e decoragdes, até o Cascao vai
querer tomar banho!”.

A intertextualidade no texto do anincio 8 (ANEXO H), referenciando a histéria de
contos de fadas de Chapeuzinho Vermelho € bastante criativa, ja que se trata do andncio de
uma doceria, narrando uma histéria de uma menina que comprou doces para presentear a avo
na doceria em questdo, mesclando elementos da histéria original com elementos novos

referentes a doceria.
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No anuncio 9 (ANEXO H), a originalidade se da ao se anunciar uma marca de viol&o
trazendo uma cangdo cantada por Luan Santana, da mesma maneira que a letra original, ja
que na cangdo, o eu lirico fala que a amada pediu para ele escolher entre ela e o viol&o, e que
ele preferiu o violdo. Desse modo, o autor do texto dispde da ideia, mostrando que um viol&o
pode ser mais “companheiro” do que um (a) namorado (a) e isso ¢ enfatizado através do
titulo: “Faca como o Luan Santana, prefira o violao!” e o final do texto publicitario: “Com o
violdo vocé pode contar em todos os momentos, compre também o seu!”.

A originalidade do anuncio 10 (ANEXO H) ocorre principalmente pela escolha
vocabular, utilizando vocabulos que remetam a ideia do produto, que ¢ um relogio: “tempo”,
“agora”, “hora”, “momento”.

Ja no andncio 12 (ANEXO H), ocorre a intertextualidade referenciando tanto Joel
Santana, treinador e ex-futebolista brasileiro, como a personagem Marge Simpson, do
desenho animado Os Simpsons. O autor do texto, através de tirinhas, estabeleceu um didlogo
bem humorado entre os dois aproveitando-se de alguns fatos: o fato de Joel Santana néo saber
falar inglés e ficar famoso por andncios publicitarios na televisdo em que mesclava seu mau
inglés com portugués e o fato de Marge Simpson ser uma personagem americana (sabendo
falar inglés) e que tem cabelos volumosos e com aspecto encrespado. Desse modo,
inspirando-se no anuncio publicitario “Joel Santana em Donti Révi Caspa”, da marca Head &
Shoulders, o autor do texto mescla em seu texto frases em portugués e inglés, usando o inglés
de modo indevido, conferindo humor as tirinhas.

A criatividade do anuncio 14 (ANEXO H) se da através da intertextualidade, fazendo
referéncia ao conto de fadas “A Bela Adormecida”. No entanto, no anincio, a historia se trata
de uma versdo moderna para 0 conto, narrando a histéria de uma mulher muito atarefada,
repleta de obrigacGes, mas que ndo contava com o auxilio de seu esposo.

Ainda nesse anuncio, ao contrario da versdo original, em que a princesa dorme por
conta de um feitico e é acordada pelo principe, nessa versdo a mulher sente a necessidade de
dormir e devido a tantos compromissos, sente insonia e ansiedade. Ela sO deseja poder
dormir, e é frustrada com o esposo, que ndo tem nada de principe, ja que ndo a ajuda. Além
disso, a criatividade estd na marca do produto, nomeado pela célebre expressdo “Era uma
vez”, que se trata de um calmante fitoterapico, que tanto pode dizer respeito ao inicio de
muitas historias, estando ligado ao ato de dormir, como também pode ser associado a ideia

trazida no slogan: “Diga Era uma vez para a insonia”, sugerindo: “D¢ adeus para a insonia”.



90

No anuncio 15 (ANEXO H), apesar de ndo haver nenhum aspecto que seja singular,
h& certa criatividade na escolha de frases que conduzam o leitor ao interesse pelo uso da rede
social Whatsapp, como: “aproxime-se de tudo”, “conhega 0 mundo”, por exemplo.

Ja no anuncio 16 (ANEXO H), ha originalidade na escolha de todos os elementos da
composi¢do. Uma vez que a marca tem o nome de Sandalias Butterfly, aproveitou-se desse
nome, que traduzido seria Sandalias Borboleta, para remeter a ideia de sandalia confortavel,
de sensacdo de suavidade nos pés, como em um voo. Isso é reforcado através da escolha do
plano de fundo: pés cal¢ados voando; do titulo: madsica conhecida que fala de voo; do texto
publicitério e do slogan que associa mais uma vez a ideia de conforto.

A originalidade do andncio 19 (ANEXO H) se da pela escolha de um personagem de
filme de terror: Anabelle, cheia de marcas na pele. Assim, para mencionar o produto
Cicatrilivre, € apresentado o antes e depois da personagem, ocasionando humor e tornando o
anuncio excéntrico. O texto com a figura de linguagem comparacdo também é bastante
criativo, comparando os filmes de terror com as cicatrizes na pele.

Apds alguns apontamentos sobre os textos, traremos a partir de entdo a analise

propriamente dita.

5.2.1 Analise quanto ao atendimento as dimensdes do género

Quanto as dimensBes do género, ou seja, tema, estrutura composicional e estilo,
faremos algumas breves consideracdes antes de pormenorizar. Os alunos ja demonstravam
conhecer o tema dos anuncios publicitarios, que seria a oferta de um produto ou servico, nao
apresentando dificuldades nesse sentido. Acerca das outras dimensdes, o0s discentes
conseguiram uma evolucdo consideravel, gracas a utilizacdo da sequéncia didatica e ao
intermédio do docente na incitacdo a producgdes textuais mais aperfeicoadas.

No que diz respeito ao tema, ele foi seguido em todos os dezenove textos de forma
eficiente. O oferecimento de um produto ou servigo foi atendido atraves da oferta do Chiclete
Paladar, do chiclete Trident, do esmalte Perfect Style, da linha Enfance, do reldgio Style, das
Balas Jenny, do violao Chitarra, do remédio CuraMax, do cosmético Liss Hair, do cosmético
CandySeduction, do calmante fitoterapico Era uma vez, da linha de maquiagem Fashion
Woman, do cosmético Cicatrilivre e das Sandalias Butterfly, além da oferta dos servigos da F
& A- Beleza e Estética, do Banco TB, da Doce Sabor Doceria, da rede social Whatsapp e da

agéncia de moda Glamour.
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A respeito da estrutura composicional, a maioria dos alunos utilizou os cinco
elementos da composicdo do género, que seriam: texto ndo verbal, titulo, texto publicitario,
identificacdo da marca e slogan, embora soubessem que tal composi¢do nao seria rigida e que
algum (ns) desses elementos poderia(m) ndo ser utilizado(s), desde que a identificacdo da
marca fosse mantida, junto a algum outro elemento que cumprisse a fungdo de convencer o
leitor a comprar um produto ou a aderir 0s servigos de uma empresa. Assim, devido a
flexibilidade do género, trés anincios ndo continham titulo: andncio 7, da marca CuraMax;
anuncio 11, das Balas Jenny e anuncio 18, da linha de maguiagem Fashion Woman, o que foi
devidamente aceitavel, ja que todos cumpriram o seu objetivo.

No que concerne ao estilo, podemos unificar como marca de estilo do género
discursivo anuncio publicitario a criatividade, a qual foi atingida em todos os anuncios. Para
alcancar tal designio, foi necessario o incentivo constante do professor nos momentos de
revisao colaborativa, a troca de ideias entre colegas de sala, bem como pesquisas por parte dos
alunos, na busca pelo aprimoramento na construgédo dos textos, que pudessem conferir algum
aspecto inovador aos anuncios. Podemos considerar todos o0s textos como originais.

Ainda a respeito da originalidade dos textos, podemos especificar alguns aspectos
que vieram a colaborar para que os textos tivessem algum (ns) aspecto(s) inovador (es).
Abordaremos alguns a seguir.

O anuncio 5 (ANEXO H) trouxe de singular um poema que desperta o interesse de
guem Ié o andncio pela compra do produto, através de vocabulos sedutores, como por
exemplo, “apareca” e “resplande¢a”, utilizando a lingua culta e figuras de linguagem
aliteracdo e assonancia, como nos vocabulos “aventure” e “perdure” (grifo nosso).

A criatividade no anuncio 7 (ANEXO H) se da pelo uso de quadrinhos com a figura
de linguagem fonica onomatopeia, além de outros aspectos que elencaremos na analise dos
recursos persuasivos que dizem respeito ao texto verbal.

No anuncio 11 (ANEXO H), é possivel percebermos a originalidade atraves do uso
da figura de linguagem aliteracdo, tanto no texto publicitario, quanto no slogan, chamando
atengdo de quem lé: “aproxime-se”, prooove”, “aprecie”, “perceba”, “pire”, “pra pirar
nesse prazer”.

Além disso, a escolha das fontes foi atraente, pois o aluno aproveitou o significado
do vocabulo para “brincar” com as palavras. A palavra “aproxime-se” foi apresentada com as
letras juntas, remetendo & ideia de proximidade. O vocabulo “prooove”, assim escrito, pode
sugerir a sensacdo de experimentar lentamente, saboreando, devido & prolongacdo da vogal

“0”. A ideia de lentidao também pode ser sugerida na palavra “a-p-r-e-c-i-e”, por estar com as
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letras divididas com hifen. A palavra “perceba” foi escrita com uma fonte elegante e com
contorno luminoso verde, chamando atengdo, fazendo jus ao vocébulo. Por fim, “pire” foi
escrita com letras formando um circulo, estando em harmonia com o significado de
enlouquecer, em seu sentido figurado, ao consumir as balas.

No anuncio 13 (ANEXO H), além do produto por si s ja ser criativo: hidratantes no
formato de balas de coracdo, o texto é bastante original, trazendo a figura de linguagem
sinestesia, a qual combina apropriadamente com o produto, ja que um hidratante tende a
despertar principalmente o tato e olfato. Mesmo assim, para tornar o texto mais marcante,
todos os sentidos sdo empregados no texto.

No anuncio 17 (ANEXO H), o autor compds um poema falando de como a mulher
deve agir para ser bela e da agéncia em questdo, a Glamour. O andncio é bastante criativo,
pois é dificil encontrar poemas para oferecer os servicos de agéncias de modas. O texto
também ficou aprazivel por conta da escolha vocabular, selecionando palavras mais formais,
ndo usadas popularmente, como “aspiragdes”, em vez de “objetivos”, “envolto”, no lugar de
“envolvido”, por exemplo, para combinar com o nome da agéncia, a Glamour, conferindo
sofisticacdo.

O anlncio 18 (ANEXO H) é muitissimo original. Além da escolha do plano de
fundo, uma moldura, combinando com os dizeres do poema, podemos abordar seu estilo
citando o uso da figura de linguagem comparacdo, a qual direciona o leitor a perceber a
importancia de alguns itens de maquiagem: “o preto esta para os olhos como a moldura esta
para o quadro [...]".

Quanto ao estilo individual, predomina a linguagem objetiva nos anincios 1, 2, 6, 7 e
15 (ANEXO H). A linguagem subjetiva é preponderante nos anuncios 5, 10, 11, 12, 13 e 14
(ANEXO H). Ja nos anlncios 3, 4, 8, 9, 16, 18 e 19 (ANEXO H), had uma mescla de
objetividade e subjetividade.

Ainda no que diz respeito ao estilo individual, trataremos agora da escolha por
figuras de linguagem, sejam elas de pensamento, palavras, sintaxe ou fbnicas, apresentando
apenas 0s anuncios em gue elas foram empregadas.

No anuncio 1, do Chiclete Paladar, a figura de pensamento hipérbole foi empregada
no slogan: “Mata a sua fome”, ja que um chiclete nao é capaz de saciar a fome de uma pessoa.

No anuncio 2, do chiclete Trident, a figura de pensamento antitese foi escolhida no
slogan: “Pense MENOS ¢ faga o que MAIS quer com TRIDENT”, podendo impactar o leitor

através dessas palavras opostas.
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No anuncio 3, da F & A- Beleza e Estética, € aplicada a figura da metéfora,
utilizando deuses gregos numa comparagdo implicita com quem vai ao saldo e espera um
resultado e a expectativa ¢ frustrada: “Cansada de ir ao saldao para se sentir a AFRODITE e
voltar parecendo o HEFESTO?”.

No anuncio 4, do Banco TB, ha a combinacdo das figuras de linguagem fonicas
aliteracéo e assonancia, como nas palavras: “pé-rapado”, “atrasado”, “lado” (grifo nosso).

No anuncio 5, dos esmaltes Perfect Style, as figuras de linguagem fénicas aliteracao
e assonancia sdo empregadas, como nos exemplos: “apare¢a” e “resplande¢a” (grifo nosso),
além da figura de pensamento antitese, expressando o contraste de ideias, como no exemplo:
“nao seja neutra, seja todas as cores”.

O anuncio 7, do remédio CuraMax, o qual tem uma parte do texto publicitario com
tirinhas contendo o uso da figura de linguagem fénica onomatopeia, presentes nas tirinhas:
“bow!”, referindo-se a queda, “buad”, que diz respeito ao choro, “aaah!”, representando o som
de alivio. Ainda no mesmo andncio, podemos notar uma prolongacdo sonora de algumas
vogais, ocasionando uma diminuicdo no ritmo de leitura, coincidindo com a ideia de alivio
gerada pelo remédio: “CuraMax chega trazaaazeeeeendoooo aliiiiiiviooooo na
hoooooraaa,....aaah!”.

No anuncio 9, da marca Chitarra, ¢ empregada a figura de sintaxe anafora,
aparecendo a palavra “violao” no titulo e no texto publicitario varias vezes. Além disso, as
figuras fonicas aliteragao e assonancia também sdo utilizadas: “bragos” e “afagos”, “escolher”
e “arrepender”.

No anuncio 10, da marca Style, algumas figuras localizadas sdo: anafora, havendo a
repeticdo do advérbio “agora”, do verbo “¢” e do substantivo “hora”, bem como as figuras
fonicas aliterag@o e assonancia, como nas palavras “agora” e “hora”.

No anlncio 11, da marca Balas Jenny, a figura fonica aliteracdo é muito presente,
sendo empregadas varias palavras com as consoantes “p” e “r’”’: “aproxime-se”, “prooove”,
“aprecie”, “perceba”, “pire” e no slogan: “[...] Pra pirar nesse prazer”.

A figura de linguagem que marca o anuncio 13, da marca CandySeduction, é a
sinestesia, ocorrendo a combinagdo de todas as impressGes sensoriais, visuais, auditivas,
tateis, olfativas e gustativas: “Do toque barulhento de suas méos, sentirdo um calor
saboroso. Sua pele falard coisas que ninguém jamais viu. Sinta o cheiro gostoso do

estrondo causado por CandySeduction [...]”.
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As figuras fonicas aliteracdo e assonancia podem ser percebidas no anuncio 17, da
agéncia de moda Glamour, em diversos vocabulos, como por exemplo: “mulher” e “quer”;
“apropriada” e “aliada”.

No anuncio 18, da linha de maquiagem Fashion Woman, é utilizada a figura de
palavra comparagdo, mostrando semelhancas entre elementos no texto e fazendo uso do
conectivo “como’: “O preto estd para os olhos COmo a moldura est4 para o quadro [...]”, “O
vermelho esta para os labios como o espartilho esta para a cintura [...]”, “Fashion Woman esta
para VOcé como o ar que vocé respira [...]” (grifo nosso). Também a anafora foi aplicada no
anuncio, aparecendo no slogan: “Tenha a melhor expressdo, tenha estilo, tenha Fashion
Woman” (destaque nosso).

A figura de palavra comparagdo também aparece no anuncio 19, da marca
Cicatrilivre: “Ver as proprias cicatrizes ¢ cOmo assistir a um filme de terror [...]” (grifo
N0sso0).

Finalizando as consideragdes acerca do estilo individual, verificamos ainda a escolha
por estrangeirismos, tanto na escolha dos nomes das marcas, quanto no préprio texto
publicitario, nos anuncios 1, 2, 5, 6, 9, 10, 12, 13, 15, 16 e 18 (ANEXO H).

Ainda quanto ao estilo, podemos salientar que a linguagem predominante foi a culta,
porém acessivel. Entretanto, podemos citar algumas excecdes: nos anincios 4 e 9 (ANEXO
H), houve o uso da linguagem coloquial, como ¢ possivel comprovar pelo uso de: “pé-
rapado”, “pra”, “t6”, por exemplo, o que ndo comprometeu a qualidade dos antincios, ja que o
estilo foi escolhido propositalmente, o andncio 4 por tratar de uma mdsica com humor e o
anuncio 5 por visar um publico jovem, que apreciasse o trabalho do cantor Luan Santana.

Outra exce¢do nos anuncios foi a escolha vocabular com maiores formalidades nos
anuncios 3, 5, 17 e 18 (ANEXO H), sendo escolhidas palavras como: o uso de nomes de
deuses, 0 que é uma escolha ndo tdo acessivel quanto simplesmente usar, por exemplo,
“Cansada de ir ao saldo para se sentir linda e voltar decepcionada?”, no antincio 3; no anuncio
5, 0 uso de vocabulos como “perdure” no lugar de “dure”; no antincio 17, em vez de usar, por
exemplo, “E entender que vocé ¢ completa”, foi usado “E entender que em si ha completude”;
enquanto que no anuncio 18, a formalidade se deu pelo uso de comparacdes que exigem uma
atencdo maior para interpretacdo do texto.

Esses foram apenas alguns dos exemplos verificados nos textos. Essa escolha
linguistica mais requintada foi intencional, gerando um estilo mais sofisticado ao anuncio,

combinando adequadamente com as marcas: F & A- Beleza e Estética, esmaltes Perfect Style,
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agéncia de moda Glamour e linha de maquiagem Fashion Woman, todas ligadas a

modernidade, refinamento e beleza.

5.2.2 Andlise quanto a adequacéo discursiva

Dando continuidade a nossa analise, abordaremos a questdo da competéncia
discursiva. Os anuncios publicitarios da producdo final demonstraram que os discentes
estavam aptos a utilizar bem ac6es discursivas condizentes com o género.

Os alunos adequaram muito bem os anuncios a situacdo comunicativa, escrevendo de
modo a considerar as condi¢Ges de producdo e circulacdo, como podemos exemplificar
citando o andncio 2, da marca Trident. Uma vez que chicletes sdo comumente consumidos
por jovens, foram utilizados termos como “enjoy”, que significa “curta”, aproveitando que
esse publico ultimamente vem adquirindo nogdes de inglés, além de ser empregada a propria
palavra “curta” em portugués, muito usada entre jovens.

Ainda exemplificando através do anuncio 2, é notoria a adequacdo a situacao
comunicativa ao se notar a escolha das imagens em diversas situagdes inusitadas, gerando um
humor que o publico juvenil costuma apreciar; além de também ser interessante a escolha do
slogan, trazendo uma ideia comum entre jovens de que a vida é efémera demais para ndo ser
aproveitada e que se deve pensar menos antes de agir: “Pense MENOS e faca o que MAIS
quer com TRIDENT”.

Também se pode perceber que os alunos conseguem supor que intencdes teriam 0s
destinatarios ou interlocutores dos textos, o que foi bastante apropriado em todos os anuncios.
Como exemplo, vale citar o anlncio 6, da linha Enfance, em que o autor do texto tem a
preocupacdo de imaginar as necessidades de um publico que tem dificuldades na hora do
banho dos seus filhos, o que poderia ser facilitado através de sabonetes para criangas de todas
as idades, inclusive bebés, oferecendo sabonetes coloridos e divertidos que gerem nas
criangas o desejo de se banhar por ver nesse ato um momento divertido.

Ainda no anuncio 6, é notoria a sensibilidade ou percepcdo acerca de desejos dos
interlocutores em trechos como: “Seu filho ndo gosta muito de tomar banho ou a0 menos, esse
nao ¢ o momento preferido do dia dele?”, ja ocorrendo desde ai uma selecao de um publico
especifico. A partir dai, o autor faz uso de recursos para convencer esse publico de que a linha
de sabonetes Enfance é confiavel, fragrante e divertida, com uma linguagem que convenca 0s

pais e em seguida, levanta ideias que remetam a infancia, na busca pelo convencimento: “até
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o Cascdo vai querer tomar banho!”, “sua infincia merece todas as cores”, mostrando que
entendem do universo infantil.

Ainda quanto as atividades discursivas, os alunos demonstraram ter aprendido o
formato comum do género, quanto as suas dimensdes, sem na verdade se prender rigidamente
a elas, em alguns casos. Demonstrarem entender a dinamicidade desse género, ja que pode
existir a intergenericidade dele, isto é, outro género com a fungdo do anuncio, desde que 0 uso
de outro género fosse com o intuito de persuadir o leitor a comprar um produto ou aderir a um
servico. Isso péde ser notado nos anuncios que tiveram parte do texto em forma de mausica,
poema, tirinhas e conto de fadas, por exemplo.

Ap0s a apresentar o sucesso dos alunos no uso de suas competéncias discursivas,

veremos agora a analise da adequacéo linguistico-textual.

5.2.3 Andlise quanto ao atendimento dos aspectos linguistico-textuais

No que concerne aos aspectos linguistico-textuais, os alunos tiveram um bom
rendimento, gragas aos momentos de revisdo colaborativa.

Ao serem observadas as inadequacdes sintaticas na primeira versdo da producgdo
final, o professor e alguns colegas de turma puderam sugerir a adaptacdo conforme a norma
padrdo. Dessa maneira, podemos citar alguns anuncios que demonstram conformidade
sintatica: o uso da conjugacdo adequada do imperativo referindo-se a “vocé€”, sem confusio
com a conjuga¢do do imperativo que se refere a “tu” no anuncio 15; emprego adequado da
crase no anuncio 14: “[...] devido a carga horaria pesada [...]”, por exemplo.

No que tange as escolhas lexicais, o vocabulario, de um modo geral, foi mais bem
elaborado do que na atividade de diagnostico, tanto por conta de haver um prazo maior para a
concretizacdo da elaboracdo dos textos, como pelo incentivo do professor na busca pelo
progresso dos alunos. Sendo assim, vocabulos como: “serotonina”, no anuncio 1; “Afrodite” e
“Hefesto”, no antincio 3; “passiflora atala”, no antincio 14; “completude”, no antincio 17,
palavras em inglés em diversos anuncios, dentre outros, demonstram que houve a
preocupacdo por parte dos discentes em pesquisar 0 vocabuldrio que empregariam em seus
textos.

Acercado conhecimento ortografico, os Unicos desvios ortograficos existentes foram
propositais, seja pela busca da comicidade, seja por licenca poética, ou até pra aproximar o
autor do publico alvo, como por exemplo, o uso da preposi¢do “para” em sua forma reduzida

“pra”, muito usada na linguagem coloquial do portugués brasileiro.
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No que diz respeito a pontuacdo, ndo houve problemas nesse sentido. A falta de
pontuacdo sO existiu em textos com intergenericidade, como nos anuncios em forma de
mausica ou poema, por exemplo.

No tocante a paragrafacdo, como ja mencionamos na analise do corpus inicial, a
Unica preocupacdo nesse sentido que é necessaria na producdo desse género € de que a
disposicdo das frases, texto publicitério, textos complementares e slogan ndo sejam dispostos
de modo confuso. Quanto a isso, ndo foram detectado problemas.

Com relacdo a coesdo, os alunos conseguiram deixar os textos bastante harménicos
nesse aspecto. A progressao e/ou manutencao tematica foi feita satisfatoriamente. Podemos
citar o uso de elementos de coesdo referencial no trecho: “O Chiclete Paladar foi feito para
VOCE que quer emagrecer. 1sso ocorrera por ele conter [...]”, no antncio 1, através dos
pronomes apresentados; de coesdo sequencial no trecho: “Assim, 0 estresse ocasionou uma
insOnia extrema [...]”, no antincio 14, através da conjungdo exposta; coesdo de substituicdo, no
trecho: “Experimente vocé também a linha de maquiagem mais completa do pais!”, em que
a perifrase apresentada em negrito, ou seja, a construcdo mais complexa substitui a marca
Fashion Woman, ja citada, no andncio 18.

Quanto a coeréncia, todos os anuncios foram construidos de modo que o titulo, texto
publicitéario, texto ndo verbal, slogan e identificacdo da marca estivessem concatenados.
Inclusive, uma grande preocupacgéo do professor pesquisador seria se o0 texto verbal estaria de

fato compativel com o verbal e isso foi muito bem disposto em todos os textos.

5.2.4 Analise quanto a utilizacdo de recursos persuasivos

No que se refere aos recursos persuasivos, € adequado afirmarmos que os alunos
fizeram bom uso de tais recursos, 0s quais foram trabalhados tanto na sequéncia didatica,
como cobrados pelo professor pesquisador para que fossem empregados.

Um recurso imensamente utilizado foi a escolha de verbos no modo imperativo. Isso
foi apresentado em 12 anlncios: no anuncio 2, da marca Trident: “tire”, “conheg¢a”, “escolha”,
“curta”; no anuncio 3, da empresa F & A- Beleza e Estética: “venha”, “conte”; no antncio 5,
da marca Perfect Style, usando o imperativo afirmativo: “aparec¢a”, “resplandeca”, dentre
outros e o imperativo negativo:” ndo se prive”, “ndo se encolha”, dentre outros; no anincio 6,
da linha Enfance: “confira”; no anuncio 9: “faga”, “compre”; no antncio 13, da marca

CandySeduction: “acesse”, “conhega”; no anuncio 14, da marca Era uma vez: “diga”; no

anuncio 15, da rede social WhatsApp: “aproxime-se”, “converse”, “fa¢a”, “tenha”, dentre
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outros; no anuncio 16, da marca Sandélias Butterfly:” compre”, “mantenha”, “tenha”; no
anuncio 17, da agéncia Glamour: “escolha” e no antncio 18, da marca Fashion Woman:
“experimente”, “tenha”.

Dessa maneira, pela vasta escolha desse modo verbal, podemos dizer que 0s
discentes tém consciéncia da importancia do imperativo nesse género, ja que o apelo,
conselho, pedido e/ou ordem sdo muito Uteis para instigar o leitor, sendo a forma mais
declarada e direta de tentar influenciar o interlocutor.

O texto ndo verbal foi, de um modo geral, especialmente escolhido para persuadir, ou
ao menos, atrair o leitor para que se interesse pela leitura do texto verbal.Mencionaremos
entdo algumas imagens e cores que se destacaram nos anuncios.

Nas imagens do andncio 1, do Chiclete Paladar, em que foi escolhida uma garota
fazendo bola com o chiclete, de olhos arregalados, causando a impressao de que o chiclete é
divertido como um chiclete comum, mesmo sendo destinado a dieta e a imagem dos chicletes
em trés sabores desperta a curiosidade pelas cores, gerando no interlocutor a curiosidade de
provar os sabores de torta de amora, lasanha e picanha com batata.

No anuncio 2, do chiclete Trident, as imagens de efeito comico ndo sdo em vao:
visam atrair o leitor para ler o anuncio. Desse modo, a selecdo de imagens de pessoas
mascando chiclete em situacdes atipicas, como: em um casamento, no trabalho, dentre outras
situacdes, gera a impressdo de que o chiclete é tdo bom que de fato vale a pena nao parar de
usar.

No anlncio 3, da F & A- Beleza e Estética, podemos destacar as imagens de pessoas
com cortes e penteados excéntricos, que podem ser considerados desagradaveis, atraindo o
leitor pela comicidade, ja que as imagens representam pessoas que foram a saldes em busca
de qualidade e se frustraram. Em seguida é apresentada a foto do saldo F & A, sendo a
imagem de um saldo amplo, com uma vasta equipe de profissionais, de ambiente iluminado e
moderno, atraindo por gerar a ideia de credibilidade e requinte.

A imagem do cantor Marcio Victor Brito Santos, vocalista da banda Psirico, foi
escolhida no anuncio 4, do Banco TB. Tal escolha pode despertar a curiosidade do leitor para
ler 0 texto verbal e perceber que se trata de um anincio de um banco, utilizando uma cangéo
do cantor. As notas musicais espalhadas pelo anincio também sugerem que ali ha uma
cancdo, podendo gerar o impulso de Ié-la e assim descobrir que se trata de uma parodia da
musica Lepo lepo.

No andncio 5, da linha de esmaltes Perfect Style, alguns elementos do texto ndo

verbal chamam a atencdo: a divisdo do anuncio em duas cores: branco e creme, um lado
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contém uma mensagem do que o interlocutor ndo deve fazer e no outro do que deve, fazendo
com que o leitor se atente melhor na leitura por conta dessa divisdo de cores; a escolha de
uma fonte elegante no titulo e na identificacdo da marca, remetendo a ideia de sofisticacdo da
marca; a escolha por letras coloridas no trecho: “seja todas as cores”, realgando tanto a frase,
como a ideia de que esmaltes ajuda a colorir e alegrar a vida; a imagem da linha de esmaltes,
que aparenta ter tantas opcoes de cores de esmalte que facilmente induziria um interlocutor
vaidoso.

A imagem do anuncio 6, da linha Enfance, em que aparece o personagem de histérias
em quadrinhos Cascdo, da Turma da Mdnica, pode ser considerada uma escolha persuasiva, ja
que é um personagem célebre nacionalmente e despertaria a curiosidade do leitor sobre 0 que
0 anuncio estaria divulgando. Isso aconteceria por ser estranha a ideia de ver o Cascao
tomando banho, pois nas histérias em quadrinho ele nunca se banhou e € declaradamente
contrério a qualquer ato que envolva a limpeza com &gua. Desse modo, tal escolha foi
bastante oportuna, pois o0 andncio se trata da oferta de uma linha de sabonetes decorados para
criancas, mostrando uma forma de tornar o banho mais alegre e que até o Cascdo tomaria
banho, caso fosse com essa linha de sabonetes. As imagens dos sabonetes reiteram a ideia,
apresentando sabonetes diversos, atraentes e originais.

No anuncio 7, do remédio CuraMax, foi envolvente a escolha por imagens em
tirinhas, apresentando uma sequéncia de eventos: um garoto caindo de bicicleta, 0 mesmo
chorando, e em seguida ele aliviado passando o remédio CuraMax. Assim, as imagens
cativam e atraem por mostrar a eficiéncia do produto e a rapidez do alivio por ele trazido.

As escolhas apresentadas no anuncio 8, da Doce Sabor doceria, foram muito
interessantes. A comecar do plano de fundo, que se trata de um livro, mostrando de imediato
gue 0 anuncio contém uma histéria a ser lida, o que ja pode trazer certo fascinio. A imagem
de Chapeuzinho Vermelho e do Lobo Mau, personagens do afamado conto de fadas
Chapeuzinho Vermelho, também € um recurso provocativo, por também despertar a
curiosidade do leitor sobre o texto verbal. O anincio contém ainda, imagens de cupcakes,
coquetéis, docinhos, waffles, dentre outros doces, despertando o desejo por experimentar as
sobremesas da doceria.

A imagem do cantor Luan Santana com um viol&o pode ser alvo de curiosidade no
anuncio 9, da marca Chitarra. Essa escolha pode atrair principalmente o publico juvenil que
eventualmente aprecie o seu trabalho, podendo despertar interesse para a leitura do texto

verbal, o qual contém uma musica do proprio cantor para anunciar a marca de violao.
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No anuncio 10, do reldgio Style, a escolha pelo admirado e famoso jogador Cristiano
Ronaldo utilizando o relégio € um bom recurso persuasivo, pois concede credibilidade ao
produto, além de mostrar a beleza dos reldgios da marca. Convém destacar também a escolha
do logotipo, com o simbolo do infinito, que tanto combina com a ideia de tempo que um
reldgio pode sugerir, como a ideia de durabilidade do produto.

O anudncio 11, das Balas Jenny, é bastante sedutor por trazer a imagem de uma bela
mulher se deliciando com balinhas coloridas. Para a imagem foi escolhida uma mulher jovem,
feliz, trazendo aspectos positivos ao produto. Além disso, a escolha pela imagem de uma
mulher jovem condiz com o publico alvo que costumeiramente aprecia tais doces, que é 0
pablico juvenil.

No anuncio 12, do produto Liss Hair, foram escolhidas imagens de Joel Santana,
treinador e ex-futebolista do Brasil e da personagem do desenho animado Os Simpsons, a
Marge Simpson. Através de tirinhas envolvendo os dois personagens, o leitor pode se sentir
curioso para verificar que didlogo poderia haver entre personagens tdo diferentes. Ao ler o
anuncio, contudo, o leitor ird se deparar com o humor das tirinhas e as imagens de Marge
Simpson com cabelos desarrumados e, no final, disciplinados, reforcam o potencial do
produto.

Pensando em um publico tipicamente feminino que se interessa pelo uso de
hidratantes, o anincio 13, do hidratante CandySeduction, visando persuadir tal publico,
apresenta a imagem de um hidratante em bisnaga, acompanho outro em forma de balinhas ou
capsulas de coracGes. Além disso, a escolha das cores comumente associadas a esse publico,
vermelho, lilds e rosa, e o desenho de coracdo, contribuem para que esse tipo de leitor seja
atraido pelo anuncio e consequentemente, queira ter o produto.

O anuncio 14, do calmante fitoterapico Era uma vez, atrai inicialmente pelo plano de
fundo em formato de livro de histérias, pela imagem da personagem Bela Adormecida do
conto de fadas de mesmo nome e pela foto do produto, que séo capsulas verdes, podendo
gerar uma ligeira associacdo do produto ao ato de dormir, mesmo antes de haver a leitura do
texto verbal, ja iniciando dai a persuasao.

Com a modernidade, o uso de emoticons, muito comuns nas redes sociais via
internet, os quais sdo imagens que traduzem um estado psicologico, por si sOs ja atraem
leitores por estarem amplamente presentes no cotidiano dos individuos atualmente. Desse
modo, o andncio 15, da rede social Whatsapp, atrai o publico que gosta de estar conectado a
internet. A imagem de uma mado com celular ja sugere a ideia de uso de redes sociais,

contribuindo juntamente com o texto verbal na seducédo do interlocutor.
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A escolha das imagens do anuncio 16, das Sandélias Butterfly, sdo devidamente
harmonicas com o texto verbal, contribuindo para induzir o leitor a comprar esse calgado.
Como o texto verbal exalta o conforto da sandalia e que ela ocasionaria a sensacao de flutuar
e de ndo ter nada nos pes, as imagens do céu e de pés que, embora calcados, estdo flutuando
pelos ares, reforcam a ideia de bem-estar ocasionado pelo calgado. Além disso, o logotipo da
marca, que € uma borboleta, também corrobora as informagdes trazidas sobre o produto, ja
que borboletas sdo leves, voam.

O anuncio 17, da agéncia Glamour, traz uma imagem totalmente adequada com a
ideia de sofisticacdo trazida ndo sé pelo nome que identifica a marca, mas com o texto verbal.
A escolha por uma mulher jovem, bonita, com penteado e jéias, além de luzes a envolvendo,
pode suscitar no leitor o desejo de ser modelo, ja que € esse o0 objetivo do anincio. Assim,
garotas com esse perfil podem se sentir demasiadamente atraidas pela imagem e buscar se
sobressair nas passarelas, por intermédio da agéncia.

No anuncio 18, da linha de maquiagem Fashion Woman, foram utilizadas para
despertar a atencdo do leitor: um plano de fundo que em formato de moldura de quadro,
concordando com o texto em que compara um item de maquiagem a uma moldura; a
apresentacdo de diversos itens de maquiagem, mostrando que a linha € vasta; e o logotipo
representado por um olho se maquiando, reforgando a ideia da importancia de um olhar
marcante.

Ja o andncio 19, do produto Cicatrilivre, atrai tanto pela escolha de cores que se
destacam, como vermelho e preto, combinando com a ideia de terror que é a pretensao do
anancio; a imagem da personagem Anabelle, do filme de terror de mesmo nome, com intuito
de chamar atencdo, por ser uma boneca marcada por cicatrizes e que no filme teria um espirito
incorporado nela que a faria se movimentar e fazer coisas ruins; além da escolha por uma
imagem da boneca sem o produto e com o produto, trazendo a personagem de um modo
diferente do visto pelo filme: sem cicatrizes, gerando impacto e uma mistura de humor e
terror.

Além de imagens, alguns vocabulos e frases contribuiram na persuasdo. Podemos
aqui citar alguns que trouxeram a ideia de satisfagéo e sublimidade dos produtos e servigos:
no anuncio 3: “Mostrando a DEUSA que ha em vocé” (grifo nosso), no anuncio 5: “[...]
esmalte inovador” (grifo nosso), no anuncio 14°[...] Até que, em um belo dia, resolveu unir
independéncia, competéncia e sono tranquilo” (grifo nosso), antincio 16: “Tenha estilo,

conforto e poder(...]” (grifo nosso), dentre outros.
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Ainda quanto a questdo de legitimar o valor dos produtos e servigos, um recurso
empregado foi comecar o texto trazendo um problema, para depois trazer a solugédo
ocasionada pelo consumo do produto ou adesdo ao servico. Podemos citar como exemplos o
anuncio 2: “Tire da sua cabec¢a a ideia de que chiclete causa caries. Conhega Trident [...]”,
em que é apontado um problema comum com o uso de chicletes e que a marca seria uma
excecao a regra.

Ainda utilizando o artificio mencionado anteriormente, podemos citar também o
anuncio 3: “Cansada de ir ao saldo para se sentir a AFRODITE e voltar parecendo o
HEFESTO? Assim nunca mais?”, em que Hefesto ¢ o nome de um deus grego de ma
aparéncia, mostrando que indo ao saldo anunciado, ndo havera esse risco. Outro exemplo
pode ser percebido no antncio 6: “Seu filho ndo gosta muito de tomar banho ou, a0 menos,
esse ndo € o momento preferido dele?”, trazendo um problema muito comum em algumas
fases da crianga de ndo querer se banhar e mostrando a solugéo que seria 0 sabonete da linha,
dentre outros exemplos.

O uso de figuras de linguagem como recurso persuasivo também foi muito presente
em diversos anuncios. Como ja mencionamos anteriormente, foram encontradas figuras
como: hipérbole, antitese, metafora, comparacdo, aliteracdo, assonancia, onomatopeia,
anéafora e sinestesia, por exemplo, nos anuncios 1, 2, 3,4, 5,7, 9, 10, 11, 13,17, 18 ¢ 19.

Na busca por persuadir o leitor, causando um efeito de sofisticacéo, estrangeirismos
foram empregados nos anuncios 1, 2, 5, 6, 9, 10, 12, 13, 15, 16 e 18 (ANEXO H). Alguns
exemplos sdo: “enjoy”, palavra em inglés que significa “aproveite”, usada no anuncio 2;
“chitarra”, vocabulo italiano que significa “violao” ou “guitarra”, usado como nome de
identificacdo da marca no anuncio 9; “Fashion Woman”, palavras em inglés que foram
empregadas na intencdo de significar “mulher da moda”, embora essa combinagdo de termos
ndo esteja adequada, dentre outros exemplos.

Esses foram 0s recursos persuasivos mais pertinentes, os que mais chamam a

atencdo, existindo, porém, outros, aos quais nao nos deteremos.

5.3 Contribuicdo da proposta interventiva, através de sequéncias didaticas, para o
aprimoramento da producéo de andncios publicitarios

A proposta de intervencao desta pesquisa, que teve o propdsito de contribuir para que
0s discentes aprimorassem seus conhecimentos a respeito de compreensao/interpretacao e,

principalmente, de producdo escrita do género andncio publicitario, conseguiu atingir o
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objetivo previsto. Através da execucdo de uma aula abordando esse género, baseada no livro
didatico, percebemos que alguns géneros requerem um trabalho prolongado, minucioso.
Assim, foi constatado nesta pesquisa que 0 género em questdo exige maior atencdo e um
trabalho mais meticuloso por parte do professor de lingua portuguesa, tanto por ser um género
multimodal, quanto por exigir do aluno criatividade e persuaséo na escrita.

Tomando por base as producdes escritas realizadas antes e depois da aplicacdo da
proposta interventiva, pudemos verificar alguns avancos, aléem de perceber alguns pontos
importantes que se referem ao género especificamente. Comecgaremos elencando algumas
consideracdes a respeito.

O primeiro ponto diz respeito a importancia de possibilitar mais tempo do que uma
aula para se trabalhar tal género e mais tempo ainda, para o processo de producdo escrita, ja
gue esse género exige que o aluno, além de pensar no texto verbal, realize pesquisas por
imagens, desenhos, fontes das letras, cores, dentre outros aspectos. A maioria desses itens
necessita do uso de computador, sendo assim, se a escola ndo tem um espaco disponivel, é
necessario que o professor crie formas de possibilitar ao aluno condi¢fes de projetar e montar
seus anuncios através de celular, através do préprio computador do aluno ou que o professor
disponibilize seu computador pessoal para o aluno. Nesta pesquisa, o celular dos alunos foram
muito usados na busca por elementos que compunham o texto ndo verbal. Ainda assim, o
professor pesquisador disponibilizou seu notebook para os alunos que néo tinham computador
em suas residéncias ou que ndo quiseram utilizar os computadores da escola.

Outro ponto pertinente sobre esse género € a questdo dos momentos de revisdo
colaborativa. O projeto s6 logrou éxito pelo fato de o professor ter atendido cada aluno
individualmente e ter esclarecido em que cada um precisaria melhorar para que o andncio se
tornasse mais criativo. Sem a obstinacdo do professor, os alunos se limitariam aos primeiros
textos, com mensagens mais simples, algumas que pouco instigavam o leitor a desejar
consumir o produto oferecido ou a aderir ao servigo sugerido.

Acerca dos avancgos, iremos elencar alguns. O primeiro deles diz respeito ao
atendimento as dimensdes do género. Apesar de 0s alunos demonstrarem, desde as atividades
de diagnéstico, conhecer o tema do género, a maioria ndo conseguia seguir a sua estrutura
composicional, demonstrando estarem confusos sobre quais elementos deveriam utilizar e
quando ndo faria falta algum deles. Desse modo, as sequéncias didaticas contribuiram por
apresentar 0s cinco elementos composicionais, mostrar a importancia de cada um deles e
reforgar isso apresentando diversos anincios. Por esse motivo, nas producdes finais, todos os

alunos usaram os elementos da composicdo do género satisfatoriamente, a maioria usando
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todos eles e poucos ndo usaram titulo, mas foi de modo consciente de que ndo comprometeria
0 texto e a sua funcéo.

Ainda quanto as dimens@es do género, podemos considerar que a respeito do estilo,
houve grande progresso. No que concerne ao estilo criativo, comum no género, todos os
alunos conseguiram de algum modo trazer alguma originalidade ao texto, por mais simples
que fosse. Dessa maneira, todos os anuncios da producdo final se tornaram atraentes,
enquanto na primeira producéo, isso foi notado em poucos. No tocante ao estilo individual, os
alunos foram estimulados a desenvolverem anuncios conforme o publico alvo, assim sendo,
surgiram textos de diversos estilos: mais formais ou menos, objetivos ou subjetivos, com ou
sem figuras de linguagem, dentre outros, realizando suas escolhas de estilo de modo mais
consciente do que na primeira producao.

No que se refere a adequacdo discursiva, os alunos ja demonstravam ter nocdes
desde a primeira producdo, o que foi apenas aperfeicoado ap6s a execucdo das sequéncias
didaticas. Os alunos conseguiram refletir melhor sobre as condi¢Bes de producdo e circulagao
de seus textos e pressupor melhor as necessidades do interlocutor, até por terem mais tempo
habil e terem se inspirado nas possibilidades que os anuncios vistos na execucdo da proposta
trouxeram. Além disso, eles conheciam melhor o formato do género e ainda a sua
dinamicidade tipoldgica e possibilidade de intergenericidade na producdo dos textos.

No que diz respeito aos aspectos linguistico-textuais, os alunos evoluiram quanto as
escolhas lexicais, as adequacdes sintaticas, a ortografia, a pontuacdo, a coesdo e a coeréncia.
Os principais problemas linguistico-textuais identificados nos textos da atividade de
diagndstico eram os de escolhas lexicais, de conhecimento ortografico e de pontuacéo.

Enquanto nos primeiros textos, os alunos realizavam escolhas limitadas de
vocabulos, nos dltimos textos, eles buscaram diversificar o vocabulario. Com relacdo a
ortografia, todos os desvios ortograficos que os alunos apresentaram na producéo final foram
alterados nos momentos de revisao colaborativa. Sobre a pontuacdo, grande dificuldade dos
alunos dessa turma, suas dificuldades foram trabalhadas tanto com ajuda dos colegas de
turma, quanto do professor pesquisador. Desse modo, 0s momentos de revisdao colaborativa
foram essenciais para que essa evolugéo se desse.

Acerca dos recursos persuasivos, 0 progresso nesse sentido foi muito grande. Com o
auxilio do professor, trazendo possiveis sugestdes para melhorar seus anuncios, os alunos
utilizaram a intertextualidade; figuras de linguagem; uso do imperativo; escolha de imagens

impactantes, chamativas, atraentes; escolha de palavras ou frases que tragam a ideia de
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perfeicdo, otimismo, idealizages; argumentos de problematizagdo/ solugdo e uso de
estrangeirismos.

Assim, podemos assegurar que a proposta de intervencao foi eficaz, com a ressalva de
que alguns alunos precisaram de mais do que as quatro aulas destinadas a revisdo
colaborativa, sendo necessario para estes que o professor tirasse suas duvidas através das
redes sociais ou na propria escola. Desse modo, concluimos que o modelo sugerido por
Lopes-Rossi (2011) é eficiente no trabalho com géneros discursivos, possibilitando ao aluno

acesso aos pontos primordiais para producdes de género.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa foi concebida a partir da percepcdo de que o trabalho com os géneros
discursivos através dos livros didaticos, muitas vezes, vem sendo realizado de maneira
superficial, ndo permitindo que os alunos conhegam as suas dimensdes, a funcdo dos géneros
com mais propriedade e as escolhas linguisticas que caberiam em dados géneros, conforme
diversas situacfes. Além disso, o fato de o género discursivo anuncio publicitario ser
amplamente presente em situacdes de praticas de letramento e por ter um estilo de linguagem
que motiva os mais diversos leitores, também foram fatores que contribuiram para a escolha
de um trabalho em torno desse género.

No contexto em que se deu a pesquisa, os discentes apresentavam dificuldades de
leitura e compreensdo/ interpretacdo de textos multimodais e falta de motivacdo em ler e
escrever espontaneamente. Tais problemas trazem inquietacdes para o professor de lingua
portuguesa e também de outras disciplinas, ja que o ato de ler e escrever diversos géneros nao
tem sido feito de modo prazeroso no contexto em questéo e isso muito se deve ao fato de os
alunos serem cobrados a realizarem producdes textuais sem as nog¢des devidas de como
escrever de acordo com o género solicitado, tornando tais momentos por diversas vezes
macantes e sem sentido.

Tomando como base os PCN (BRASIL, 1998) a respeito da selecdo de géneros na
escola, escolhemos o género andncio publicitario por oportunizar a reflexdo critica, o
desenvolvimento de um pensar mais elaborado e abstrato e de fruicdo estética dos usos
artisticos da linguagem. Dessa maneira, o trabalho com esse género pode contribuir para a
ampla participacdo dos individuos numa sociedade letrada. Entretanto, uma escolha
diferenciada foi realizada: os anuncios publicitarios normalmente sdo trabalhados apenas
através de escuta e leitura, mas aqui também foi trabalhada a producédo escrita, verificando se
o0s alunos estariam aptos a elabora-los, o que foi comprovado.

A partir de uma atividade de diagnostico, baseada em uma aula seguindo critérios
trazidos em um livro didatico, producbes do género foram realizadas, sem muito sucesso.
Porém, através da efetivacdo de sequéncias didaticas baseadas nos modelos trazidos por
Lopes- Rossi (2011), os alunos tiveram momentos de leitura e produgdo textual, sendo a
producdo final bem sucedida. Desse modo, podemos concluir que alguns géneros necessitam
de um trabalho mais aprofundado para que o aluno consiga produzi-lo satisfatoriamente e esse

€ 0 caso dos anuncios publicitarios.
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A partir da observacao da aplicacdo das sequéncias didaticas, foi notado que algumas
etapas se deram de modo mais trabalhoso do que outras, bem como que os alunos se
empolgaram mais com alguns momentos que em outros.

Um ponto interessante, nesse sentido, foi notar que os discentes apreciavam o0
género, gostavam de Ié-lo, entretanto, muitos ndo tinham paciéncia para de fato construir
significados a partir do texto como um todo, observando a linguagem verbal e ndo verbal. Por
conta disso, a quarta etapa, que foi a etapa do momento de construcao de significados, se deu
de modo mais melindroso, exigindo do professor muito empenho para que os alunos se
mantivessem entusiasmados, ja que eles estdo bastante acostumados a realizar leituras mais
superficiais, e também por ndo serem habituados a ler textos multimodais considerando todas
as linguagens presentes.

Mesmo assim, com o encaminhamento proporcionado pelas sequéncias didaticas,
todos o0s questionamentos apresentados nas etapas de leitura foram respondidos
satisfatoriamente, revelando o sucesso da proposta elaborada.

Ainda no que tange a leitura, podemos fazer algumas considerac6es que demonstram
0 éxito das quatro primeiras etapas. A partir da primeira etapa, os alunos tiveram éxito em
mostrar que conheciam os suportes e as funcdes sociais de alguns géneros, 0 que seria 0
género discursivo e os suportes e fungdes sociais do proprio anuncio publicitario.

O sucesso da segunda etapa se deu pelo fato de os discentes conseguirem perceber as
condi¢cdes de producdo e circulacdo do género, entendendo que as escolhas discursivas
dependem desses aspectos.

A partir da terceira etapa, duas das dimensdes de género abordadas pelos PCN
(Brasil, 1998), isto é, "tema e composi¢do"”, sdo trabalhadas e os alunos conseguem
devidamente entendé-las, o que foi revelado a partir dos questionamentos orais e discussdes
feitas em sala.

A quarta etapa, bastante trabalhosa, a qual teve como foco a construcdo de
significados e a realizagdo de uma breve consideracdo sobre estilo, logrou éxito. Apesar das
dificuldades, os alunos conseguiram entender que o texto multimodal é um todo, o qual tem
sua significacdo construida a partir de todas as linguagens empregadas no texto. A questdo do
estilo, apresentando a linguagem que pode fazer parte do género, foi compreendida pelos
alunos e reforgada posteriormente nos momentos de producdo escrita final.

No que diz respeito a escrita, que ocorreu na quinta etapa, esse momento se deu de
forma exitosa, pois apds quatro aulas divididas em: uma aula para planejamento e coleta de

informacdes, uma aula para a producdo da primeira versdo e revisao colaborativa, outra aula
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para producdo da segunda versdo e revisdo colaborativa e a Gltima aula para a producdo da
versdo final, os alunos conseguiram produzir textos elogidveis, 0s quais atendiam as
dimensGes do género, eram adequados discursivamente, eram apropriados quanto aos
aspectos linguistico-textuais e utilizavam recursos persuasivos.

Depois de um trabalho envolvendo dezessete aulas, sendo uma de aula introdutdria
para diagnosticar os alunos quanto aos conhecimentos de produgdo do género e as outras
dezesseis, de aplicacdo das sequéncias didaticas, podemos constatar que um trabalho bem
planejado em torno de géneros discursivos, aléem de eficaz, motiva os alunos a crescerem
como produtores textuais. Assim, ao término da aplicacdo das cinco etapas das sequéncias
didaticas, todo o sucesso dos alunos foi celebrado com a Ultima etapa, que foi 0 momento de
divulgacdo ao publico, expondo o trabalho dos alunos por meio de revistas no ambiente
escolar.

Ao término de todo o desenvolvimento da pesquisa, é possivel afirmarmos que houve
uma melhora significativa tanto na leitura, quanto na producéo escrita do género, sendo este
ultimo nosso objetivo central. Dessa maneira, entendemos que a execucdo de sequéncias
didaticas traz bons direcionamentos para 0 avanco das competéncias comunicativas dos
discentes.

Entretanto, ndo temos a intencdo de conceber um modelo a ser adotado por
professores de lingua portuguesa todas as vezes que forem trabalhar com géneros. Ao
contrario, este trabalho pode servir de inspiracéo para que professores também elaborem suas
sequéncias didaticas, modificando outras existentes conforme o género, contexto de producéo,
necessidade da turma em que serd trabalhada, dentre outros fatores. Assim, o que se pode
considerar a partir desta pesquisa é que préaticas de leitura e escrita na escola precisam ser
delineadas cuidadosamente, com estratégias que variem conforme as necessidades verificadas
pelo docente.

A partir do trabalho com o género discursivo andncio publicitario, em que o nivel
estrutural e sociocognitivo foram trabalhados, pressupomos que os discentes terdo maiores
chances de identificar e compreender/ interpretar textos do género em diversas situacoes, além
de serem capazes de escrever o0 género.

A fundamentacdo teorica desta pesquisa e a escolha dos médulos didaticos adotados
por Lopes-Rossi (2011) foram promitentes e podem ser ampliadas aos demais anos do Ensino
Fundamental, utilizando-se ainda outros géneros discursivos diversos, possibilitando que o

trabalho preconizado pelos PCN seja posto em pratica.
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ANEXOS

ANEXO A- Declaracéo de aprovacéo do projeto de pesquisa na qualificagdo
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07/04/2015 Sistema Integrado de Gestao de Atividades Académicas

Universioape FeperaL oA Paraisa
S1sTEMA INTEGRADO DE GESTAO DE ATIVIDADES ACADEMICAS

Seddit

Emmpo em 07/04/2015 17:57

Coordenador Stricto

|
i
|
L Portal do

EEEHET LIS

DECLARACAO

Declaramos, para os devidos fins, que o aluno ALANNA CAVALCANTI DOS SANTOS
SILVA foi aprovado(a) na QUALIFICACAO de DISSERTACAO em PROGRAMA EM
LETRAS EM REDE NACIONAL/PROFLETRAS - Rio Tinto - MESTRADO PROFISSIONAL do
Curso de MESTRADO, no dia 20 de Agosto de 2014 as 10:30, no(a) UFPB, CAMPUS 1V,
UFPB, cuja banca examinadora fora constituida pelos professores:
Doutor (a) CARLA ALECSANDRA DE MELO BONIFACIO
(Presidente)
Doutor (a) ALVANIRA LUCIA DE BARROS
(Interno)
Doutor (a) MARINEUMA DE OLIVEIRA COSTA CAVALCANTI
(Interno)

A sua DISSERTAGAO intitulou-se:

GENERO EM SALA DE AULA: UMA ABORDAGEM DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS COMPETENCIAS DE LEITURA E ESCRITA

Esta declaracdo ndo exclui o aluno de efetuar as mudancas
sugeridas pela banca nem vale como outorga de grau de MESTRADO, de acordo com o
definido na Resolucdo 072/2004-CONSEPE.

. g Sikoa Jodo Pessoa, 7 de Abril de 2015.
WW“
O st 0 pron 1';‘0‘-”““
SIWPE:

| ‘,L
A7 2 IR {
e \:@Q'J(Api (;Jr' =
MARLUCE AEREIRA DA SILVA

COORDENADOR(A) PROGRAMA EM LETRAS EM REDE NACIONAL

SIGAA | STI - Superintendéncia de Tecnologia da Informacdo da UFPB / Cooperagdo UFRN - Copyright ® 2006-2015 |

(83) 3216-7888 | sig-jboss-b.bbn.ufpb.br.jboss-b | 3.6.4_2.1.5

https://sistemas.ufpb.brisigaa/stricta/banca_pos/escolher_banca.jsf



ANEXO B- Carta de Anuéncia apresentada ao diretor da escola

CENTRO PROFISSIONALIZANTE DEPUTADO ANTONIO CABR AL
Endereco: Rua Avelina dos Santos — s/n

Valentina de Figueiredo — Joao Pessoa / PB

TCNPJ03.079.687/0001-90

Centro Profissionatinanite Den Antanio Cabeo-

& CEPES-10-2
CARTA DE ANUENCIA Decreto 11426-02/07/198¢
Rua Aveling 9os Santos, S/t

L\-/'. Figueired L-CEP 58064-550

Jodo Pessoa-Paraiba ..

Pelo presente consentimento, declaro que fui informado (a) de forma clara e detalhada
sobre o projeto de pesquisa, a ser desenvolvido nesta instituicdo, que tem por objetivo geral
desenvolver investigacdes aplicadas ao processo de compreensdo/ interpretacio e producio
escrita do género antncio publicitdrio, a partir de propostas de sequéncias didéticas, bem
como instrumentalizar os alunos a uma atuagdo competente em suas leituras e producGes
textuais.

Tenho conhecimento de que receberei resposta a qualquer divida sobre os procedimentos
e outros assuntos relacionados com essa pesquisa. Também terei total liberdade para retirar
meu consentimento, a qualquer momento, podendo deixar de participar do estudo. Tenho
consciéncia ainda que a participacfio nesta pesquisa ndo trard complicagdes legais. SHo raros
os riscos previsiveis, podendo haver desconforto, constrangimento, tédio e/ou cansaco por
parte dos envolvidos.

Concordo em participar desse estudo, bem como autorizo, para fins exclusivamente de
pesquisa, a utilizacio dos dados coletados. O registro das observacdes ficard a disposicfio da
universidade para outros estudos, sempre respeitando o carater confidencial das informacGes
registradas e o sigilo de identificacio dos participantes. Os dados serdo arquivados pela
pesquisadora, e destruidos depois de decorrido o prazo de 05 (cinco) anos.

Os responsdveis por esse projeto sfo: Professora Dr* Carla Alecsandra de Melo Bonifacio
(UFPB) carla.bonifacio@hotmail.com e a mestranda Alanna Cavalcanti dos Santos Silva

(UFPB) alannacavalcantipb@hotmail.com.

Jodo Pessoa, U;ji- de !/_{édg/ ~de2015.

Nome da Institui¢ao: Centro Profissionalizante Deputado Antonig Cabral

Responsavel pela instituigao: /7 a/%ﬂ/ 6&{/}_ v

7 L 4

‘ I 14

M das Gragas L. Esperidido
Gestora Adjunta

Mat . 60933-1 - Aut.: 258
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ANEXO C- Termo de Consentimento Livre e Esclarecido apresentado aos responsaveis
legais dos alunos

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (Orientagao para Alunos)

Prezado (a) Senhor (a)

Esta pesquisa é sobre a Produgdo do género antincio publicitdrio no ensino fundamental através de
sequéncias diddticas e estd sendo desenvolvida pela pesquisadora Alanna Cavalcanti dos Santos Silva, aluna do
Mestrado Profissional em Letras da Universidade Federal da Paraiba, sob a orientacdo da Prof®. Dra. Carla
Alecsandra de Melo Bonifdcio. Desenvolveremos o estudo na escola estadual Centro Profissionalizante Deputado
Antdnio Cabral.

Este trabalho tem a finalidade de contribuir para a construgio de uma pritica pedagdgica que,
efetivamente, torne os alunos produtores proficientes de textos. Desse modo, esta pesquisa deve trazer os seguintes
beneficios: maior interesse por parte dos alunos por leituras diferentes, maior conhecimento sobre o género
em questiio, melhoria das competéncias de leitura e escrita e um didlogo melhor entre alunos e professor.

Os objetivos do estudo sdo: tornar os alunos produtores competentes e criticos de textos; realizar uma
proposta diddtica que instrumentalize o aluno para reconhecer as caracteristicas do género antincio publicitdrio,
bem como produzir o referido género e desenvolver a capacidade de escrever de modo convincente.

Os procedimentos metodolégicos que adotaremos serdo os seguintes: primeiramente coletaremos textos
produzidos pelos alunos no género antncio publicitdrio. Depois, desenvolveremos uma série de aulas sobre o
género, para que os alunos aprendam suas caracteristicas e sua linguagem. No final, os alunos produzirdo outro
texto para que seja possivel verificar se haverd avangos em suas habilidades de escrita € em seus conhecimentos
sobre a produgdo do género em questdo.

Solicitamos sua colaboragido para que possamos obter melhores resultados, autorizando a apresentacdo
dos resultados deste estudo em eventos académicos e cientificos e publicagio em revista cientifica (se for o caso).
Por ocasido da publicacdo dos resultados, o nome do sujeito serd mantido em sigilo. Informamos que essa pesquisa
ndo oferece riscos, previsiveis, para a saude fisica, muito raramente para a saide psicolégica, podendo gerar
cansago mental, desconforto, constrangimento e/ou tédio.

O (a) senhor (a) tem a liberdade de se recusar a autorizar seu (ua) filho (a) ou sujeito sob a sua
responsabilidade a participar da pesquisa; e a participagdo dele ¢ voluntdria, podendo ele desistir de colaborar em
qualquer momento que decida sem qualquer prejuizo.

A pesquisadora Alanna Cavalcanti dos Santos Silva estard a sua disposi¢@o para qualquer esclarecimento
que considere necessdrio em qualquer etapa da pesquisa.

Diante do exposto, declaro que fui devidamente esclarecido(a) e dou o meu consentimento para que o
sujeito sob minha responsabilidade participe da pesquisa, bem como autorizo a publicagio dos resultados. Estou
ciente que receberei uma cépia desse documento.

Assinatura do Responsdvel Legal

OBERVACAO: (em caso de analfabeto - acrescentar)

Espago para impressao dactiloscépica

Assinatura da Testemunha
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Contato do Pesquisador (a) Responsavel:

Caso necessite de maiores informagdes sobre o presente estudo, favor ligar para o (a) pesquisador (a) Alanna
Cavalcanti dos Santos Silva

Endereco (Setor de Trabalho): Rua Avelina dos Santos- s/n- Valentina de Figueiredo- Jodo Pessoa- PB

Telefone: 8829-1386

Ou
Comité de Etica em Pesquisa do Centro de Ciéncias da Satde da Universidade Federal da Paraiba Campus 1 -

Cidade Universitaria - 1° Andar — CEP 58051-900 — Jodo Pessoa/PB
B (83) 3216-7791 — E-mail: eticaccsufpb@hotmail.com

Atenciosamente,

Assinatura do Pesquisador Responsavel

Assinatura do Pesquisador Participante

Obs.: O sujeito da pesquisa ou seu representante e o pesquisador responsivel deverdo rubricar todas as folhas do
TCLE apondo suas assinaturas na tdltima pagina do referido Termo.
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ANEXO D- Termo de Assentimento apresentado aos alunos

TERMO DE ASSENTIMENTO
(Elaborado de acordo com a Resolucdo 466/2012-CNS/CONEP)

Vocé esta sendo convidado a participar de uma pesquisa sob minha responsabilidade e da orientadora
Professora Carla Alecsandra de Melo Bonifdcio. O titulo é Produgdo do género aniincio publicitdario
no ensino fundamental através de sequéncias diddticas e pretendemos, por meio dessa pesquisa,
desenvolver atividades para que os alunos aprimorem competéncias de compreensio/interpretacio de
textos e, principalmente, de producdo escrita através do género antincio publicitdrio.

Para realizag@o deste trabalho, adotaremos a seguinte metodologia: primeiramente coletaremos textos
produzidos pelos alunos no género antincio publicitdrio. Depois, desenvolveremos uma série de aulas
sobre o género, para que os alunos aprendam suas caracteristicas e sua linguagem. No final, os alunos
produzirdo outro texto para que possamos verificar se haverd avancos em suas habilidades de escrita e
em seus conhecimentos sobre a producdo do género em questdo.

Seu nome e seus dados serdo mantidos sob sigilo absoluto, antes, durante e apds o término do estudo.

Esta pesquisa poderd ocasionar desconforto, constrangimento, tédio e/ou cansaco mental, mas ¢é
muito dificil que isso ocorra.

Caso voceé venha a sentir algum desses sintomas, poderd me comunicar e assim poderemos resolver
das seguintes maneiras: um didlogo particular entre professor e aluno, didlogo entre professor e
responsdveis pelo estudante e/ou o possivel afastamento do aluno das atividades sem qualquer prejuizo
para 0 mesmo.

A pesquisa pode trazer algumas vantagens como: maior interesse por parte dos alunos por leituras
diferentes, maior conhecimento sobre o género em questio, melhoria das competéncias de leitura
e escrita e um didlogo melhor entre alunos e professor.

Durante a pesquisa vocé tem os seguintes direitos: a) garantia de tirar ddvidas; b) liberdade de
abandonar a pesquisa a qualquer momento, sem qualquer prejuizo; ¢) garantia de que caso haja algum
dano a sua pessoa, os prejuizos serdo assumidos pelos pesquisadores ou pela institui¢ao.

O pesquisador ficard responsdvel por gastos adicionais que possam surgir.

Nos casos de dividas vocé e/ ou seu responsavel poderdo procurar a pesquisadora Alanna
Cavalcanti dos Santos Silva através do endereco Rua Avelina dos Santos- s/n- Bairro Valentina de
Figueiredo- Joao Pessoa- PB ou pelo telefone (83) 8829-1386.

Assentimento Livre e Esclarecido

Eu, , fui informado(a) dos objetivos do
presente estudo de maneira clara e detalhada e esclareci minhas dividas. Tendo o consentimento do
meu responsavel ja assinado, declaro que concordo em participar desse estudo. Recebi uma cépia deste
termo de assentimento e me foi dada a oportunidade de ler e esclarecer as minhas dividas.

Jodo Pessoa, de de

Assinatura do menor Assinatura do pesquisador
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ANEXO E- Certiddo de aprovacdo no Comité de Etica em Pesquisa do Centro de

Ciéncias da Saude da Universidade Federal da Paraiba

UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARATBA
CENTRO DE CIENCIAS DA SAUDE
COMITE DE ETICA EM PESQUISA

CERTIDAO

Certifico que o Comité de Etica em Pesquisa do Centro de
Ciéncias da Saude da Universidade Federal da Paraiba — CEP/CCS aprovou

por unanimidade na 52 Reunido realizada no dia 01/07/2015, o Projeto de

pesquisa intitulado: “PRODUCAO DO GENERO ANUNCIO
PUBLICITARIO NO ENSINO FUNDAMENTAL ATRAVES DE
SEQUENCIAS DIDATICAS”, da pesquisadora Alanna Cavalcanti dos
Santos Silva. Protocolo 0171/15. CAAE: 43847415.2.0000.5188.
Outrossim, informo que a autorizagdo para posterior
publicagdo fica condicionada a apresentagdo do resumo do estudo proposto

a apreciagdo do Comité.

Adee . Clota—

"\/ drea Marcia da C. Lima
5 Mat. SIAPE 1147510
Secrataria do CEP-CCS-UFPB

Comité de Etica em Pesquisa do Centro de Ciéncias da Saude da Universidade Federa da Paraiba
Campus [ - Cidade Universitaria - 1° Andar - CEP 58051-900 — Jodo Pessoa— PB
@ (83) 3216 7791 — E-mail: eticaccsufpb@hotmail.com




118

ANEXO F- Anuncios solicitados na atividade de diagndstico

Anulncio 1 - Liss Hear

- [hanka wm balags

jcm@/

Anuncio 2 - Chiclete Paladar
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Anuncio 4 - Skala Lama Negra
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Anuncio 6 - mochila Backpack
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Anuncio 7- Godentes
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Anuncio 9 - caneta Black

Anuncio 10 - Hidralux
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AVJRUATDAS FLORES
JOA0 PECSOA -PB

Anuncio 11 - Jasmin Floricultura

Anuncio 12 - Sandalias Kenner
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Anuncio 13 - Papel Pacu

Anuncio 14 - Hidratante Hidramax
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SUA PELE‘ JOVEM
€ PERFEIA

-

PoDe Ser (SADO POR PecSsohd De QUALQUER TIDADE o

Anuncio 15 - Clareador + Anti-idade

Anuncio 16 - Batom Pink Lips
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Anuncio 17 - Nike

Anuncio 18 - Dental Gold
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Anuncio 20 - Facebook
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Anuncio 21 - Whatsapp
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Anuncio 22 - Curamax
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ANEXO G - Anuncios empregados no passo de letra o, da quarta etapa das sequéncias
didaticas

—

fodo mundo sabe ¢ suamae sempre falow
- Cdiica? Asioveran. Tomou, PQSSoU.

) Atroveran tem dupla agdo: Antiespasmédico contra a colica
e Analgésico contra a dor.

e

pr AbPoveran.~x

\ Tomou, passou.

sk AROVERAN N

AROVERAN

AO PERSISTIREM OS SINTOMAS
D MEDICO DEVERA SER CONSULTADO. Agora com caixa de 20 comprimidos.

cloridrato de papaverina + ASSOCIAGAO. MS 1.7817.0042. Indicages: analgésico e antiespasmodico.
QUTUBKORD1Z PR -

Anuncio 1- Atroveran
(CARAS, Séo Paulo: Abril, ed. 1000, n. 1, p. 612, abr. 2013)
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o

SNEAKERS KOLOSH _

inteligente porgue une o conforto
do ténis com o charme-do salto.

Anuncio 2- Kolosh
(CARAS, Séo Paulo: Abril, ed. 982, n. 35, p. 89, ago.2012)
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Beleza que sesente.

LamineAeniuma

é tratamento de beleza. Yeet Creme, siim|

Esdaplicar. | Aguardar
3 minutos.

Retirar. Elavar.

Anuncio 3- Veet
(CARAS, Séo Paulo: Abril, ed. 1000, n. 1, p. 612, abr. 2013)
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A sofisticacao esta nos detalhes.

1.0 = BARUERI = RIBEIRAQ PRETO * CAMPINAS © BRASILIA » GOIANIA * ANAPOLIS
= JANEIRO e BELO HORIZONTE = SETE LAGOAS e DIVINOPOLIS e IPATINGA
\ADOR VALADARES e JUIZ DE FORA = VITORIA » SALVADOR = ARACAJU

= RECIFE » PETROLINA » CARUARU = JOAQ PESSOA » CAMPINA GRANDE * NATAL
£7A = JUAZEIRO DO NORTE = TERESINA = SAQ LUIS = BELEM

w.sergios.com.br UM NOVO CAMINHO E POSSIVEL.

Anuancio 4- Sergio’s

(CARAS, Séo Paulo: Abril, ed. 1000, n. 1, p. 185, abr. 2013)
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g

Favor nbo chamar de avio. Avido é baruthento,

Gl el L Moy

O 1M 50,00
NHTSA Wt

50% de entrada + 36 parcelas sem juros.’

Aol g 16,381 5T oy

25 10650800

Anuncio 5- Sorento
(VEJA, Séo Paulo: Abril, ed. 2077, n. 36, p. 20-21, set. 2008)
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WAL do que uma Takez duas
Serenata de awor: oe

Nesse dia dos namorados,

presentee aqueles que vock ama
com bombons Garoto,

www.garoto.com by

Andncio 6- Serenata de Amor
(Disponivel em: <https://www.behance.net/gallery/7004111/Serenata-de-Amor-

Namorados> Acesso em: 30 fev. 2015)


https://www.behance.net/gallery/7004111/Serenata-de-Amor-Namorados
https://www.behance.net/gallery/7004111/Serenata-de-Amor-Namorados

' T —]
E dlferente de fudo

ye eu jd provei. Nio da para expliar.

Muito bom!”

Felipe Tozzi dzpos deetpemsm iogute
bem feita comio deve ser Viger Grego.

MilhGes de pessoas jo experimentaram esso sensagdo dnico.
Vigor Grego & ulracremosa e ulragosioso. Experimente voc fombém.

VIGOR GREGO

logurte grego bem feito como deve ser.

=

Anuncio 7- Vigor

(CARAS, Séo Paulo: Abril, ed. 1000, n. 1, p. 68, abr. 2013)
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#UMANOVAMULHER
FACEBOOK.COM/PICCADILLYBR
@PICCADILLY BR

MODAE
CONFORTO

O MELHOR
VERAO
DO MUNDO.

No melhor verdo do mundo, o que vocé sente nos pés é tdo especial quanto o que sente na alma.
Ser fashion, mas sempre confortavel, é ser todo dia uma nova mulher - e s6 a Piccadilly esté aqui
e em mais 9O paises combinando o melhor dessas sensagdes para vocé.

Acesse piccadilly.com.br, conhega a cole¢ao e crie looks no #MylLook!

Anuncio 8- Vigor
(CARAS, S&o Paulo: Abril, ed. 982, n. 35, p. 73, ago. 2012)
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Anexo H-Revista com anuncios solicitados na atividade final de producéo textual

r 4 - '
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Anuncio 1- Chiclete Paladar
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Ec ‘r.‘ 1!

Tire da sua cabea 4 idia de que iddete cavsa ciries. Conbega Thident: 4 rwolugio
compardis qu pode [ican corligo o mpo inttine, ¢ vock wia injos) Com Tantos
wibores: contla, bortdla, menta, [peshmerd, ndense, moringo, berbal, milancia ¢
WM,MW?E%WMW,W&VAWM. Escolla o 1en
siber ¢ cnta de Wdo con de! De tude mesma!

g ‘ i

lllIl..u#lIlllllIlll

Trident

Pense MENOS e faga o que MAIS quer com TRIDENT

Anuncio 2- Trident
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Anuncio 3- F & A- Beleza e Estética
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Anuncio 4- Banco TB
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Anuncio 5- Perfect Style



Seu filho nao gosta muito de tomar banbo ou, ao
menosg, esse ndo ¢ o momento preferivo do dia dele?

Pensando no banho como um momento de limpeza e

linha Enfance:

e — x

“decoragées, até o Cascio vai querer tomar banho!

Confira a linha Enfance:

Linha Enfance baby- para criancas a Linha Enfance child- para criancas a
partir de 0 meses partir de 18 meses

Enfance

Sua inﬁnda merece todas as cores

Anuncio 6- Enfance
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Sabe aqguela ferida qgue Che incomoda? Agora existe um produto
inovador para o fim dos seus proGlemas. CuraMax chega

trazaaazeeeeendoooo aliiiiiiviooooo na hoooooraaa,...aaak!
CuwraMax, sara a gsua ferida em até 24 horasg.

Lsou sarou!

Anuncio 7-CuraMAXx
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Faca t:umn Luan Santana, prefira o violdo!

“lliando eu to nos seus bragos
Me entrego em seus afagos
E tanto amor e IEDEN
lluando voce vai embora
e me abraga e me consola
E o meu velho violao
Untem nas rodinhas entre amigos
Voeeé abracada comigo
£l cantava a nossa cangio
Hoje voce manda eu escolher
P0sso ate me arrepender
Mas prefiro o violao”

Lom o violo vocé pode contar em todos
oS momentos, compre também o seul!

oo inat
‘ AM NONO tno,}tu{411@11&0,

wma novd MAACA

Anuncio 9- Chitarra
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Anuncio 10- Style
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Anancio 11- Balas Jenny
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KelSntana oy,  ©S BENEFIGIOS BE
ERSNFE o LISS HAIR

YOU TA DE
BRINCATION
UITE ME, MARGE
SIMPSON?

Joe! Santana: “Voce esta de brincadeira comigo,

Tradugao:
Marge Simpson?

YOUAR A
VERI MUCH
ARREPYAD
WOMAN. EU
NOT AGUENT
LOOK IOR . A
HAIR. ~ g LSS HAIR, FINISH

OF ABALAIADETION HAIR

2
E
2
5
k

arrepiada. Eu ndo aguento olhar seu cabelo.
Assistente: “Liss Hair, o fim do cabelo ‘abalaiado’*

Traduggo:
Joel Santana:

OK, JOEL. I DECIDED TO USE LISS
HAIR. ILOVED IT, BUT STOP
SPEAKING ENGLISH, PLEASE!

Marge Simpson: Ok, Joel. Eu decidi usar Liss Hair.
Eu amei, mas pare de falar inglés, por favor!

Tradugao:

| Lies Haiv

N0 bé cabelo sem jeite, hé cabolo sem . Liss Gair

Anuncio 12- LissHair
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Anuncio 13- CandySeduction
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Anuncio 14- Era uma vez- Calmante Fitoterapico
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Em apenas um clique,
aproxime-se de tudo!

-_ CONVERSE MAIS, FACA MAIS AMIGOS

E TENHA UMA HISTORIA PRA CONTAR.

- BAIXE E ENVIE VIDEOS E FOTOS,
COMPARTILHANDO A SUA ALEGRIA

@ COM O MUNDO. BAIXE O APLICATIVO
AGORA MESMO!

@ -
WhatsApp,

conhe¢a o mundo! I’

Anuncio 15- WhatsApp
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Anuncio 16- Sandalias Butterfly
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Anuncio 17- Glamour
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Anuncio 18- Fashion Woman- Linha de Maquiagem
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Anuncio 19- Cicatrilvre



