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RESUMO

A multimodalidade é uma caracteristica peculiar nos géneros discursivos que enaslvem
TDICs. Dentre uma infinidade de géneros, o anuncioigitdrio se destaca devido sua
importancia social, por revelar praticas de uso da linguagem, produzindo determinados efeitos
de sentidos, conforme seus elementos contextuais, constitucionais e funcionais. Nesse sentido,
esta pesquisa tem como objetivoabsar a producdo, circulagdo e recepcado do género
discursivo anuncio publicitério, em sala de aula da EJA. A fundamentagéo tedrica se ancora,
em especial, no arcabouco de Fairclough (2001), Bakhtin (2003), Rojo (2012) e Rodrigues
(2011). Metodologicamenta& pesquisa tem carater tedrma@tico, em que, a partir da coleta

de anunciosque circulam em meio digital e fisicfgram aplicadas oficinas para turmas de

EJA, a fim de compreender como 0s aspectos estruturais, funcionais, discursivos, semanticos
e multimodais desse género viabilizam o letramento critico. Ainda a respeito dos aspectos
metodoldgicos, este trabalho se caracteriza como uma peagéisade acordo com 0S
pressupostos de Thiollent (2011). Os resultados sugerem que, por meio dessad@ratica
letramento multimodal, os estudantes tendem a desenvolver habilidades de leitura, de
interpretacdo e de producdo de anuncios, cientes dos propdésitos sociocomunicativos
imbricados no género. Esta dissertacdo intenciona, ainda, que os discentes da EJA
conmpreendam a funcao principal do anuncio publicitario, bem como desenvolvam habilidades

para perceber os sentidos e as estratégias persuasivas presentes nos discursos analisados.

Palavraschave AnaliseCriticado Discursq Multimodalidade Anunciopublicitario; EJA.
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ABSTRACT

The multimodality is a peculiar characteristic in discourse genres invobigs. Among a
multitude of genres, we understand that the adsiagiannouncement stands out due to its
social importance, for revealing practices of language use, producing certain effects of
meaning, according to its contextual, constitutional and functional elements. In this sense, this
research aims to analyze thpoduction, circulation and reception of the advertising
announcement discursive genre in a classroom of EJA. The theoretical foundation is
anchored, in particular, in the framework of Fairclough (2001), Bakhtin (2003), Rojo (2012)
and Rodrigues (2011). Nteodologically, the research has theoretical and practical character,
wherein, from the collect of ads circulating in digital and physical media, workshops will be
applied to classes of EJA in order to understand how the structural, functional, discursive,
semantic and multimodal aspects on this genre enable a critical literacy. Still regarding the
methodological aspects, this work is characterized as an action research, according to the
assumptions of thiollent (2011). The results suggest that, througprémtice of multimodal
literacy, students tend to develop reading skills, interpretation and production of ads, aware of
the sociecommunicative purposes imbricated in the genre. This dissertation have intention,
also intends that the students of EJA enstind the main function of advertising, as well as
develop skills to perceive the meanings and persuasive strategies present in the speeches

analyzed.

Keywords: Critical Discourse Analysis; Multimodality; Advertising Announcement; EJA.
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

Estamos constantemente rodea@os uma imensidaode géneros discursivogjue
circulam nas praticas sociais, nas modalidades oral ou eseritabido que esses géneros
recorrem a diversos elementos, dentre os quais destacambscralogias yitais da
Informacdo eComunicacdo(TDIC). Esses textosdo permeados por diverstmmas de
modalidades da linguagertgndo em vista o fato dgue o avanco das tecnologias fez com
gue essa mescla entre linguageteelementosnultissemiotios tenha seropagadaentre os
diversos setores da sociedaplyduzndo nowos modos deconfigurag@io paraos textos, como
ocorre com 0 género anuncio publicitado,qualestamos expostdseequentementedevidoa
grandecirculacdogueesse génertem em nossa socieda tecnoldgica.

Dentrea diversidade dogénerogdo discurspestdo os andncios publicitarias, quais
podem ser inseridos enm grupo degéners que envolve diversas formas de linguagem,
como averbal, a ndo verbale a audiovisual interagindo entre si @roduzindo efeitos de
sentidos para o publico qus ecepciona. Esse carater de multimodalidade da linguagem foi
0 que gerou aossointeresse em estudar esgéner@, com o objetivo @ levalos para a sala
de aula d&EducacadBéasica, para efetivar oteslo das praticas sociais de usos da linguagem
em uma perspectiva discursiggnificativa com estudantes d&ducacdo delovens e
Adultos (EJA)

Nesta pesquisap estudo do género anuncio publicitise realizade modo a
considerapos diferentes contexsadeproducaocgirculacdo e recepcao, além de compreender a
intencionalidadealiscursiva, como tambéntesenvolver o pensamento critico dos estudantes,
diante da abordagem dos anuncios publicitarios em sala depaetsntes os diversos
campos de nossa sedade Assim, o géner@anuncio publicitariaepresenta umdasformas
de interacao entre leitor, midia e sociedade.

Para tanto, antes de compreendermos o0s elementos que constituem o género anuncio
publicitario, € necessario percefvas que a linguayista comoumaforma de producgéo de
enunciados, ancose entre o0s integrantes da atividade humam, que os géneros
discursivos sao (re)construidos pela exigéncia de um determinado momento histérico e de
uma situacao comunicativilesse sentid, Bakhtin (2003nos chama a atencao para o fato de
gue os géneros nao devem ser vistos como estruturas acabadas e intactas, mas como forma:

passiveis de mudancas dentro do contexto das praticas sociais.
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As praticas sociais determinam os génenas produzimos e utilizans nodia a dia
0s quaigazem parte dmossocotidiano, servindo para informar, divertir e comunicar. Entre
os diversos génerpgemos 0 anuncio publicitario, cuja principal intencdo € persuadir seu
publico alvg representado por umossivel consumidojjustificada em uma argumentacéo
icbnicolinguistica. Assim, @& génerossurgemem conformidadecom a necessidade da
sociedade contemporanea em propagar ide&sler ou divulgaum produtoe/ou servica
Desa forma, a difusdo ea internalizacdo de pensanmies sdo elementos utilizadgsara
persuadir gublico-alvo que recepciona esses textos

Além disso,compreendermos as especificidadedetramentoe multiletramento O
letramento esta relacionado ao individuo que escapelé e que compreende o quesl,
conseguindo relacionassas leituras com a&s/éncias de seu dia a dig o multiletramento
pode ser compreendido commaformade ampliacdo d letramentopartindo ndo somente
da escritade textosverbas, mastambémse utilizandode imagense de outps elementos
visuais em geralOu seja, a linguagem nao verlksd efetivacomo forma depropiciar a
alfabetizacdo e letramento

Ou seja, os extos sdo compostos de variaformas delinguagen ou multiplas
semioseso que consiste na producao de signifioadatravés de signos linguisticesndao
linguisticos relacionandens com o objeto e a interpretagdo das relacdes soemisjuea
base da comunicacd® representada pelasgnos verbais e/ou ndo verbalssim, no
cotidiano de usos da linguagem, encantra diversosanuncios puliitarios, nos quais as
manifestacdepublicistas de nossa sociedasterevelam @os oferecensentidos por meio de
formas de pratica socids de usos da linguagem

Tendo em vista questamos encontatocom diversos génerogiscusivos, oanuncio
publicitario, tdo presente no dia a dia dos estudadfesEJA entedemos queha uma
necessidade d@mpreensao e interpretacas dentidos por esggneroconstituidos Assim,
seus significadoperpassan ndo somente a sala de aula, nrembéma vida @ssessujeitcs
enquanto sessociamente participativas

E, portanto,nesse contexto dpesquisa e de caracterizaggue apontamos para
realizagdo deum estudo que envolv@anto leitura quantoanaliseinterpretativish sobreese
género trazendo por parte dos estudantggsicionamento critico, responsavel e construtivo
paraque possamompreendeas diversas situagdes comunicativas

Nesse sentido, elaboramosgaesbesque norteien especificamentesta pesquisa:
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a) Quais estratégiametodddgicastendem aviabilizar o letramento critico denUncic
publicitarics?

b) Como auxiliaros estudantegara quecompreendm o géneraanuncio publicitarieem
uma perspectiva de préatica sodal uso da linguagemMm

c) Como materiais didaticgpedagdgicosvoltados para o andncio publicitaripodenm
auxiliar osprofessoreso processo densineaprendizagem em sala de &ula

Nesse sentid@gsta pesquisa tem como objetivo gemadlisar a producéo, circulacéo e
recepgdo do género discursivo anuncio publicitariopera sala de aula da EJRara tanto,
precisamos compreender goereferido génercenvolve e articulauma multiplicidade de
linguagans verbais e ndo verbaigntre outras caracteristicague contribuem para a
construcdo dosignificadosque esse género maga Além disso,essessignificados sociais
sdoconstruidos mediante diversasnf@as, meios e modasultimodais

Além da construcdo dessbjetivo geral, a partir das questdes que norteiam esta
pesquisaelalmramosrésobjetivosespecificosps quais edibidentificados a seguir:

a) Estimular nos estudantes da EJAdesenvolvimento do letramento critido género
anuncio publicitarip

b) Possibilitar, aos estudantesa compreeséio @s praticas sociais estabelecidas pelos
anuncios publicitarigsanalissndo os elementos multimodai® as estratégias de
persuasdem relacdo ao publiealvo;

c) Disponibilizar, aos professorgxopostas de atividadggdagogicagjue viabilizem o
processo densineaprendizagendo géneo anuncio publicitario.

Portantg para que os objivos sejamalcancadoss necessario ques estudantes jsen
orientadosde formaa produziem tanto comentariosorais, escritos explicativos acerca
desses anuncioguanto a responderemdaterminadagpropostas de atividadesnvolvendo
questdes relacimdas as niveisde andlisalo textg conforme propde Fairclough (2001), em
gue sao discutidos elementds textq daspraticasdiscursvas e daspraticas sociaisAlém
disso, os estudantes produd@o anuncia publicitarics que circulado em meio digital @
fisico, divulgando produtos ou ideias/servigas partir de orientacdesuja proposta que as
atividades sejan realizada emgrupo,comexposcdes de anincios emma mostra na escola

A fundamentacao tedricdeste trabalh®se ancora nos pressupostos Fagrclough
(2001),Rojo (2012), Bakhtin (2003), Rodrigué2011) entre outros. Medologicamente, a
pesquisase caracteriza como uma pesqwasao de acordo com os pressupostosidellent

(2011, em que, a partir da coleta de anuncios que circulam dmdiwgtal e fisico,foram
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aplicadas oficinas para turmas de estudantes inseridos neste contexto, guemeessem
compreender 0s aspectos estruturais, bem como os farscediscursivos desse género.

Para tanto, trabalhamoa abordagem qualitativiaterpretativa de acordo com
BortoniRicardo (2009, como base que sustentste trabalho, uma vez que oportuniza ao
pesquisador compreender o discurso diante de um olhar que usa uma analise guiada pelos
significados que os proprios dados utilizddessemodg o material trabalhado e a producéao
dosestudantesonstituiramo corpusde analise desta dissertacaguerepresent@ material
coletado,0s comentéarios escritos e 0os anuncios produzidos pelos estudantes da EJA, na fase
deexecucaalo projeto edeaplicacdo da proposta pedagégiescrita

Dese modg € fundamentatompreendeque o ensino e a aprendizagem da leitura e
da escrita em sala de aula precisam e devem levar em consideracéo a variedade dos modos de
comunicagdo existentes, promovendo o deskimento de habilidades necesséarias a
interpretacdo de textos multimodais, por meio de praticas de multiletramento, enteadendo
multiletramentocomo uma pratica social de compreenséao, de construcao de significados e de
producao de sentidos.

Sendo assimenquanto professores, precisamos medsaprendizagenspara que
promovamas habilidades ascompeténcias quefo capazes dernar os estudantes cada vez
mais aptos a interagirem e a dominarem as mdltiplas formas de comunicacdo. E importante
ressaltaque, na sala de aula, nos deparamos com diversas siteag@islades discrepantes
com as quais precisamos lidar, em relacdo aos diferentes niveis de leitura, escrita e
compreensao que os estudantes tém.

Logo, numa perspectiva delesenvolvimento & multiletramento, precisamos
considerar anultiplicidade de linguagensral, escritae visual, a compreensédo de textos nas
suas multimodalidades e a diversidade cultaya surgemtrazendo consigo elementos
semidticose tecnologicosos quais exigem destudinte a capacidade de compreender os
multiletramentos, no qual o senso critico e a identificacdo de elementos que permeiam o texto
sdo importantes, para as (re)significacdes discursivas de forma a possibilitar uma participacéo
importante nas praticas so&ai

Portanto, é necessario entender comestsdantesla Educacao de Jovens e Adultos,
nas aulas déingua Portuguesa, produzem sentidos discursivos, a partir do género anuncio
publicitario veiculado em meio fisico e digitaAncorado a ess fator encontem-se 0s
aspectos que visaap desenvolimento deum trabalho de leitura e interpretacdo, abordando

essegénero, destacando maneiras de como os estudamgseendem ossus de diferentes
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modos semidticos, em um mesmo espaeasignificacdes discursivaguscando identificar
guais dificuldades e habilidadessesestudantet€m emrelacdo a@éneroanunciq para que
possaninteragir e desenvolver suas competés e habilidades

Destacamos que a escolha em trabalhara®génerosliscursivossegue a origagcao
tanto @ tedricos @ area daihguisticaquanto & documentosiormativos como 0sPCNs ea
BNCC, de modo aeforca a ideia deque todo texto se organizab a forma dem género
definido, a partir de uma estrutura e de uma fungague se constituassim como os demais
génerosdiscursivosexistentescomoenunciadogonstruidos socialmente

E tambémmportante enfatizar queestudada disciplina Géneros textuais/discursivos
e Ensino, ministradaem uma sala de aula deurso deMestradoProfissionalem Letras,
representa umaontribuicdo significativamenta partir das discusséesalizadas durante o
desenvolvimento dessa digkha, 0 queacaboususcitando egerando o interesseopesse
objeto de pesquisa.

Ressaltamosissim,a relevancia que o Pragna de Mestrado Profissional em Letras
tem para a educacéo brasileira, uma vezlmsza qualificar docentes da Educacéao Basica
publica, preparandos para que possadesenvolver as competéncias comunicativas nos
estudantes, através do multiletramento, éwxigido no mundo globalizado, com a presenca
dainternet de forma responsavel e critica, refletindo sobre questfes pertinentes no tocante ao
uso da linguagem na sociedade contemporanea, considerando os principios da construcéao de
uma educacdo que ohjet desenvolver préaticas sociais mediadas pela linguagem,
contribuindo, assim, para o aumento da qualidade do ensino, efetivando a proficiéncia em
letramentos.

Esse programa de p@saduacdo também instrumentaliza o professmm a
finalidade de desenvadv ou produzir um material didatico ativo, condizente com a
necessidade dos estudantes, com a disponibilidade ou ndo de recursos tecnoldgicos, mediante
a realidade da escola e/ou da sala de aula em que atua, de forma que se possa apontar o
meios adequadopara trabalhar com os diferentes géneros discursivos,rausam as
praticas de ensinaprendizagem atraves de leitura, escrita e proddedextos seja por meio
de recursos digitais e nao digitais.

Além disso, essa escolha seuda partir de um diagnético e @ analise do
conhecimento prévio dos estudantes, o que nos fez perceber a importancia de se trabalhar o

género anuncio publicitario, visto que eles estdo a todo instante imersos nesse contexto de
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mensagens publicitarias, que tentapersuadios diariamente para que amsumam
determinados produtos ou para qosgam aderir a det@inadas ideias.

Desse modoacreditamos que seja necessario que 0s estudatbgamo jogo de
persuasdo da publicidade que podeproduar uma compreensao das campanfas nos
cercam no dia a digAssim, esse conhecimenfmodecontribuircom a formacao de cidadéaos
criticos e conscientesgnquanto consumidorasseridosem uma sociedade capitalistam
meio apluralidadedos meios de comunicagdaor meio @s quais o amcio publicitario
utiliza osrecursogecnoldgicos @riativos para conquistar seu publiaivo.

Portanto,em conformidade conos estudos da lingua, do discurso, do texto, dos
letramentos ede suas implicacbes para a formacdos estudantesa EducacdoBasca,
consideramos ques usos da linguagemievem ser efetivadosm contextos distintos de
interac&o social.

Por fim, esta dissertacdo estad organizawial Consideracfes iniciajsem que &o
discuidasas ideias preliminares em relacao a constituicdo gestguisa2 Historicidade das
aulas de Lingua Portuguestratando da higtia e das perspectivas de estudo da Lingua
Portuguesgalém de mostrarano a BNCC discute orienta a pratica pedagdgica aliada aos
avancos das tecnologias digitarelacionandocom a Linguistica Sistémico Funcion&
Discurso, género e publicidade: questbes de multimodalidadeando com aAnalise
Critica do Discurspa partir deFairclough com abordagens conceituais de génerqee
discuten a perspectiva de Bakn, destacadoanocao de génesalo discurspaprofundando
a discussdao sobre anuncio publicité@imultimodalidade

O capitulo4, Enlace metodoldgic@analitico da pesquisalestaca a pesquisgao no
PROFLETRAS,apresenta o cenario de pesquisen detalhamento donabiente escolara
identidade institucional da esea mostra os processos de interpretacdo, analise e producao
de anuncios publicitarios por parte dos estudam@sstituindo o material que representa o
corpusda pesquisalém @ apresentaa propostgpedagogicalesenvolvida nesta dissertagdo
5 Resultados das oficinas e analise dos dadog apresent@ntoos resultados da aplicacédo
das oficinagjuantoos achados da pesquisa

Em seguidano capitulo6, Consideracdes finaissdo pontuadas as considgias em
relacdo aos aspectos da pesquiseeréncias que conténuma lista de autores queatam
sobre o tema em discuss@péndics, com oRecurso Educaciothacontendgproposta para
0 desenvolvimento de aulasa Educacdo Basica, com o género discursiv anuncio

publicitarig e, por fim,Anexoscontendo fotografias produzidaa aplicacdo das oficinas
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2 HISTORICIDADE DAS AULAS DE LINGUA PORTUGUESA

Para que possamos compreender o multiletramento como forma de pratica social e
conseguir abordar o gémediscursivo anuncio publicitdrio numa perspectiva linguistico
discursiva e significativa com os estudante&dacacddasica na modalidade EJA, antes de
tudo, € preciso trazer a tona um breve percurso historico das aulas de Lingua Portuguesa,
abordando @mo as aulas eram ministradas em tempos remotos e como acontecem na
sociedade moderna através de reflexdes introdut@esdo assim, conhecer um pouco da
histéria da disciplina em questdo nos faz entender alguns pontos ¢re#ido se trata do
ensinoda nossa linguagem, tais como leitura, esaiiepreensae interpretacdo de géneros
discursivodiversos e comeelacior&los avida cotidiana.

Paralelamente a &s abordagem discutmos como aBase Nacional Comum
Curricular BNCC) pode contribuir parasse tipo deensing mediante os pilares apresentados
nesse documentgue se voltam justamentepara a compreensao da leiturpaga aanalise

linguistica relacionando com a Linguistica Sistémico Funcional.

2.1 REFLEXOES INTRODUTORIA®O ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA

A educacéo, direito de todos e dever do Estado e da fadelka, ser pmovida e
incentivada com a colaboracdo da sociedade, visando ao pleno desenvolvimento da pessoa,
seu preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificacdo paalbdgrconforme aponta
a Constituicdo FederéCF) em seu artigo 20@rasil, 1988, p. 170).

Comecamos a descrever um pouco sobre o ensino de Lingua Portuguesa, fazendo uma
analogia entre os tempos remotos e 0s tempos atuais, porém demos inicio accsobho@
referida citacdo daConstituicdoFederal, poispodemos dizer que com ela emerges)
primeiros sinais para uma mudanca de ensino de nossa linguagem.

Contudo, precisamos entender todo o percurso histéricqgue nossa sociedade esta
ancoradaparg assim percebemoso ensino de nossa lingua antes e depois. Desta forma,
traremos adiante alguns recortes temporais panguar taisesclarecimentos. Primeiramente,
€ sabido que ndo apresentdvamos uma lingua bem definida, conforneendatados do
séculoXVIll, pois existiam em nosso pais varios dialetapesar dos colonizadores terem
trazido o portugués para o Brasil e apresentado coma lingua dominantegla nao

funcionava como tal, pois tinhamos mais duas vertentes circulando enmeragsao.
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Uma delas era a lingua geral que apresergaaraiz na cultura indigena, seu dialeto
surgia predominantemente baseado na linguahQepn A segunda € a lingua respaldada na
origem latina oriunda dos jesuitas, na qual ancoraxs 0 ensino secundario e OSEI
superior, 0 que nos permite compreender 0 motivo de nossa linguagem ser t@o Aliars
disso,na sociedade antiga, no Brasil Colonial, poucas eram as pessoas que tinham acesso
educacédo @ escolarizacdo, estandosegrivilégio destinado a eliteue seguia um modelo
de aprendizagem pautado no curriculo social, predordona gramatica, a oratoria e a
poética.

Esses dtossdooriundos da década de 175&riodo em que Marqués de Pombal
tornou obrigatério o uso daingua Portuguesa em terras dilgiras mediante as reformas
implantadas no ensino de Portugalesuas colonias, propiciandassim o fortalecimento da
Lingua Portuguesa como idioma oficigle foi o responsavel pela expulsdo dos jesuitas de
suascolonias, powvolta de 1759, com mtuito de diminuir o poder da Igreja Catolica sobre a
colénia, ja quedevido a diferenca de valores @e objetivos, omarquéstinha como meta
retirar da cena do quadro de dificuldadisPortuga) fazendo com que a escola servisse ao
Estado e deixasse de preocupar apenas com o noviciado e as suas crengas. Sendo assim, em
1758, o Marqués de Pombal extingue do ensino o usbugoe dase inicio a uma nova
etapa, o ensino deortugués como idioma oficial de terras brasileiras.

Logo, o que conseguimos &ftasr diante desas informagdes é que o ensino da Lingua
Portuguesaaté meados do século XXempre esteve destinadeelite, que detinha todo o
poder econdmicoe cultural da sociedade. Era porseesnotivo que havia uma presenca
predominantala literaturaerudita, da gramatica e da linguistica pwistascomo normas do
bem dizerEntdo, que mudancas ocorrem na sociedade para que a nossa lingua venha a exigir
uma nova forma de ensinaPara responder &5 questdpprecisamos voltaum pouco no
tempo e compreendemoso que o Brasil vivencia naquela época. Por volta de 1961985
0 nosso pais enfreMaum regime ditatorial, conhecido como ditadura militar, qued@d
anos.

Podemos entender por ditadura militar o regime em que os membros das Forcas
Armadas de uma nacao centralizam em suas maos os poderes econémicos, politicos e sociais,
em queos cidadaos na@m direito aparticipacdce/ounem acesses decisdes tomadas pelo
Estado.

1 Sebastido José de Carvalho e Melo, o Marqués de Pombal, foi primiristro de Portugal, de 1750 a 1777.
Disponivel em: http://www.helb.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=5#@ibicacdo-
tupi-e-o-fortalecimentedalinguaportuguesa&catid=1029:1758&Itemid=R&cesso em: 1 jan. 2023.


http://www.helb.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=57:a-proibicao-do-tupi-e-o-fortalecimento-da-lingua-portuguesa&catid=1029:1758&Itemid=2
http://www.helb.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=57:a-proibicao-do-tupi-e-o-fortalecimento-da-lingua-portuguesa&catid=1029:1758&Itemid=2
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E relevante destacar gesseperiodo em que o regime foi instituid@énesma época
em que o planeta presengia Guerra Friacom a defesa de um regime comuriisiacom o
intuito de evitar um regime comunista no Brasil, as Forcas Armadas brasileiraaneena
cena apds a deposicdo de Goulart, passando a assumir © podeepresidente Janio
Quadros (Jango), eleito em 196Q.d6 deter o poder em suas maostituiu o Golpe de
Estado, que nada mais é do que a derrubada ilegal de um governo eleito constitucionalmente.
Com essato defendido pelos militaremos a idia de uma acgédo revoluciongrean que a
participacdo do empresariado € essencial para o crescimento do pais em todas as suas esfera
constitucionais. Pois, em suas vis@ eles que sustentam uma nacao.

Em virtude dess acdo tomada por Jango, a ditadonilitar brasileira foi marcada por
uma corrente de violéncia exacerbada, pois os direitos constitucionais determinados pela
Carta Magnaestavam indo todos pelo ralo. J& que os cidaddos que fossem contra as suas
decisdes eram severamente puni@issa pasagem critica e triste de nosso recorte no tempo,
desde seu inicio, agiu com desrespeito e falta de humanidade, pois direitos politicos foram
cassados, prisdes arbitrarias foram realizadas, torturas, est@ssessinatog udo ise feito
pelas maos ddsrcas militares e dos policiais de nosso pais.

Uma onda de censura instaws®l em terras brasileiras, pois bastava se opor aos
pensamentos do Estadyue tais sancdes eram aplicadas, o que respingou, por sua vez, para
0s meios de comunicacdo que foramansurados e proibidos de expressarem seus
pensamentosContudo,a populacdo ja cansada de tantos desmandos deg@dea as ruas
reivindicar e tomar asg2deada situacao, colocando novamente o poder de decisdo nas maos
do povo.Para tantomanifestagcfesnassivas foram realizadas, com a populagcdo nas ruas
pedindo a realizacdo de elei¢cdes diretas, configurando um cenan@ardfestacacsocial
reconhecido como Diretas Ja4. O que enfraqueceu o Estado e favoreceu o esgotasgento des
regime militar.

Porém, apem das reivindicacbes da populagdo, o governo miliaesmo
enfraquecidp ndo atende ao pedido da populacdo e alegiavés do Colégio Eleitoral,
Tancredo Neves como presidente do Brasi 1984. Porém, ndo contavam com sua morte

pouco antes de sua pes favorecendo, assim, a posse de José Sarney como primeiro

2 Comunistai Vem de origem do substantivo masculino comunismo que € uma ideologia que visa uma ordem
social e econbmica pautada no igualitarisesm, quetodos os individuos da sociedade dispdem dos mesmos
direitos. Para tanto, entse em cea a extingdo da propriedade privada, das classes sociais e do préprio Estado.

3 Carta Magna documento criado na Idade Média que visava impor alguns limites do rei para com os nobres.
Podemos por entdo dizer que € como se fosse uma espécie de Constpp@sdonde nao conhecerem ainda tal
conceito.
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presidete civil da republica, ap6s anos de ditadura. E que apresentava uma nova visao liberal
e politica, pois defendia a ideia de participacdo do povo nas tomadas de decisdo do Estado,
comecand, desa maneira, uma abertura lenta e gradativa de liberdade politica, que havia
dado seus primeiros passos ainda em 1974 com a permissao de exilados politicos para outros
paises.

Sendo assim, por quesesperiodo dialoga com o ensino de Lingua Portugnesa
Brasil? A resposta € simples e Obvia, pois tudo comeca a partir da abertura politiéa dada
populacdoque fa oriunda das manifestagdes nas ruas. E uma delas é a criacdo de uma lei que
determira os direitos e deveres da populagdo como um todo. Ftaragate ne ponto que
surge, trés anos mais tarde, a Ciomg8io Federal, promulgada etnde outubro de 198&,
em um de seus artigos, como elencado na citacdo do inicio deste capitulo, apresenta a
educacado como direito de todos e dever do Estadofardba, o que nos leva partir dai
para @ novas proposicoes.

Se a educacao agora passaria a ser direito comum a todos e ndo apenas direito de uma
parcela menor da sociedade, a elite, novas escolas precisariam se, abrm &sso a
necessidadde nows profissionais. Logo, com sesprocesso de democratizacdo nas escolas
fez-se com que professores com menos rigor fossem contratados @edielnanda da
clientela, que apresentava tracos de uma varietageistica ndo padréo para o que a
sociedade ledrda da ®poca det er mi navAladoceototos esc er t o
fatores podemos, aindagpresentara questdo de que n&encontrariamosprofessores
suficientes, capacitados para atendssademandaque viria a surgir a partir dos novos
cenarios ge se formavam nas escolas.

Sendo, exatamente rgeseixoem e emerge a Linguistica no Brasil, dando seus
primeiros pasos na década de 60, contudoesssstudos ja vinham sendo realizados em
outros paises com ngaiigor, investigacdegue buscam rompeom a ideia do ensino voltado
para a elitetrazendo a perspectiva do reconhecimento das variedades linguisticas como
elemento essencial par&ontexto da realidade escolar.

Se formos um pouco mais adiante, passamos a entender o motivo dos baixosesalarios
das consequentes e precarias condicOes trabalhistas, que estdo respaldadas no fato de
necessidade urgente de um numero granderdéissionaisna area da educacdo, mais
especificamente os professores. Vemos, portanto, que a mudanca de clientela Bgada ao
professores que sdo contratados em grande escala, ndo dominando, em sua maioria, a

linguagem como um todo, faz com geeesintanobrigados a buscar estratégias que facilitem
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a funcéo docente, as quais necessitavam que fossem baratas e de facil acessm mder
aquisitivo dos alunos e a remuneracdo dos professores que nao estavaadptaria
estratégias mais elaboradas.

Logo, uma das saidas vistas e adotadas foi a des#getar livro didatico como forma
de planejamento e preparacdo das altaem, resolvetse uma questdo ao propiciar um
estudo para todos e crige outra, que era dar de conta da variedade linguistica trazida no
dialeto da nova clientela de alunosgerila no nosso idioma.

Esse gestionamento ja vinha sendo observado em nopssodesde a década de 60,
mas sem tanta notoriedade que nos deixow margem de um ensino de eficiéncia e
gualidade durante décadas, que poderia ter fixadoem nossa sociedade bem antes dos
tempos modernos. PoisLaguisticasé passa a ser vistamo linguagem e a engatinhar por
volta década de 70, quandainda no governo militara Lei de Diretrizes e Basgmra o
ensino(LDB), Lei n.° 5.692/1971concebe uma mudanca no ensino de Lingua Portuguesa e
passa a consideta no ensino primario e mégicomo a lingua em forma de instrumento de
comunicacao, através dos objetivos da ideologia militar. Na qual, para&besnportava o
contetudo, o conhecimento cientifico, mas sim, o tecnicista, no qual os conteidos né&o
assumiam papel importante no cea&ducacional.

Na décadale 180, a Lingua Portuguesaviésta como instrumento de dominagéo de
poder, por meio da medida do Conselho Federal de Educacdo, wgerieoca.Nese
cenario,esse conselhapresenta como objetivos da disciplina a lingua comstsumento de
comunicacdo,com carater pragmatice utilitario, visando ao desenvolvimento das
habilidades dos sujeitos enquanto emissores e receptores de informacoes em diferentes
situacdes comunicativas. O que nos faz refletir e dialogar ci@Gampanhale Pé no Chao
também se Aprende a lcege Paulo Freire,aqqual o sujeito relaciona as vivéncias de seu dia
a dia aos conteudos abordadws sala de aula e, concomitantemente, nos reporta a uma de

suas obras literarias Importancia do Ato de LePara tato, temos a seguinte afirmagao

Praticando a leitura e praticando a escrita os camaradas e as camaradas
aprenderam a ler e a escrever a0 mesmo tempo em que discutiram assuntos
de interesse de nosso Povo. Nao aprenderam a ler decorando ou
memorizando b#e-bi-bo-bu; tate-ti-to-tu, para depois simplesmente
repetir. Por isso, enquanto aprendiam a ler e a escrever, os camaradas e as
camaradas discutiram sobre a reconstrucdo nacional, sobre a producéo, sobre
a saude; discutiram sobre a unidade, a disciplimdrabalho do nosso Povo

na reconstrucdo nacional. Conversaram sobre o MLSTP, sobre o seu papel
de vanguarda do Povor@ire, 1994, p. 35).



23

Por meio dess citacdo, identificamos com mais nitidez que nao basta ensinar os
cbdigos verbais, com o uso do-&&a, mas simé preciso partir da realidade das pessoas
tratando assuntos de seu interesse, parddazéfletir sobresuasituacao e, posteriormente,
apenas repetir e decodificar os codigos verbais. Ou seja, a sua realidade, o seu dialeto foi
posto nocendrio educacional e o faz querer aprender a ler e a compreender o mundo em que
vive.

Portanto, alLinguisticatrouxe umnow olhar e uma nova roupagem ao ensino de
Lingua Portuguesa, ja guetravés de estudos descritivos com o uso da fala e da €scéita,
propiciadasnovas formas de ensinar a gramatica, deixando de ser apenas uma norma padrao
oriunda da escrita letrada cheia de regras e normas do bem dizer e passa ser vista como a
gramatica da lingua faladeam queo reconhecimento dos cenarios de @mgio tambéne
levado em consideracApassado a ser reconhecido e percebido como forma de criacao de
novas linguagens menores, as variagdes linguisticas, que se interligam em um todo, a Lingua
Portuguesa apresentando uma nova concepcdo linguistica néos somente como
instrumentode comunicacdo como dito anteriormente, mas da lingua ou®sso de
interacao

J& vimos como a Lingua Portuguesa chegou a novas concepc¢des e conceitos do seu
modo de ensinar, porém para entender como ela é praticada si@udis e que levam em
consideracdo sua ligacdo comLimguistica precisamos perceber o que nos apresenta a
BNCC.

Contudo, antes de tecermos comentdrios a respeito da BNCC, precisamos
compreender um pouco sobre os Parametros Curriculares Nacgi@Gals Um documento
gue surge mediante a necessidade da construcdo de uma matriz curricular nacional para o
ensino fundamentaljue apresente e discuta propostas de diferentes regides e ,estados
projetos educacionais nas escolas e nas salas ddssolaomo objetivo de acrescentar e
trazer um debate educacionahvolvendo a sociedade educativa, pais, escolas, governo e
sociedade, criado, portanto, um conjunto de normas que oportunizam 0S jovens ao exercicio
da cidadania.

Surgindaese assim, os PCNs, comiatencdo de oportunizar debates e reflexbes sobre
a funcdo da escola na sociedade, respondendo aos pilares fundamentais que tagsteia
parametros, séo eles: o que fazer, quando fazer, como fazer e para géedéazardos quais
devemos estabelecer wmrelacdo dessaprendizado com o mundo em que vivemos. Para

tanto, prega os PCNs
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Os sistemas educativos formais, cuja tendéncia tem sido a de privilegiar o
acesso a um tipo de conhecimento, em detrimento de outras formas de
aprendizagem, devem concebeeducacdo de forma mais ampla, seja ao
procederem reformas educativas ou ao elaborarem propostas curriculares.
(Brasil, 2001, p. 17).

E exatamente nea perspectivade enxergar a educagieendo que os PCNs nido
comportam mais todas as situacdes comunasiti € quese formamnovas propostas
curriculares passado a temos um novo documento de carater normatigae define um
conjunto de aprendizagens essencials quais 0s alunos precisam desenvole®mo

competéncias e habilidades, denominado de BNCC.

2.2 A RELACAO ENTRE ABNCCE A LINGUISTICA SISTEMICO FUNCIONAL

Os eixos de integracdm BNCCde Lingua Portuguesdevem ser entendidos como
aquele conjunto de principios relacionadiss praticas de linguagem que englobam os
conhecimentos linguisticos ates do sistema de escrita, do sistema da lingua, e a norma
padrdo com os aspectos textuais, discursivos, de organizacdo e de elementos semioticos, aos
guais estao ancorados a oralidade, a leitura/escptagducadextuale aandlise linguistica.

Porém,os principios que norteiam este trabalho estdo centrados nos eixos de leitura e
daanalise linguistica, umeez queé preciso reconhecer o uso da linguagem como um todo,
em queo texto assume lugar de manifestacdds megociacdes de ideologiake valores ede
sentidos. Logo, os conhecimentos sobre a lingua e suas semioses nao devem ser enxergado:
apenas como uma lista de conteudesviticulados das praticas sociais de linguagem, mas
sim, como criadores de reflexdo sobre a linguagem em funcionamentoaigsliversas
situacbe®nunciativas

Desa forma, cab@os enxergar que as praticas de linguagem advém da interacao
entre 0s participantes do ato comunicativo, pois é nela que os textos sdo produzidos, sejam
eles escritoou orais, tendo, portanto, caraditicas multissemidticas ou nao,que nos
permite obter varias classificacdes a depender do contexto enunciativ

O eixo daleituraao qual prega a BNCCjéstamenteo que nos faz entender o poéqu
de estudarmos a lingua materna, para que possat®sde nos comunicar, interagir bem
com uma capacidade de persuasao critica e atuante, uma vez que nossos pensamentos develr
e precisam estar alinhados com o mundo ao qual vivemos a todo instante.

Isso porque corremos o risco filermos para tras, alheio ao nmdo. E como vivemos
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imersos em uma era tecnoldgica,qual o mundo mudou e nés mudamos com ele, para que
permanecamos conectadas inerente termos dominio do eixo de leitura nas suas mais
diferentes esferas, sejam elas de oralidade, escrita ou prodagaoais diversas situacoes.

Lembramos que género textual difere de tipo textual, uma vez que, o tipo textual
corresponde a forma como o0s textos se apresentam, se estdo narrando, argumentando,
descrevendo, expondo ou ordenando, o que os classificamctiemmente, em textos
narrativos, dissertativos, descritivos, expositivos e injuntivos, ja o género textual condiz com
a forma em que a lingua é empregada, ou seja, leva em consideracdo a funcdogocsd.
um recado € dado em um pedaco de papgero é bilhete, se ssmesmo recado € escrito
e enderecado a alguémgénero é carta, ja sesesnesmo enunciado € escrito em um correio
eletrénicq pertence ao génemmail.

Portanto, segunda BNCC (Brasil, 2018), é conveniente perceber que o tratamen
das praticas leitoras compreende as iretacdes entre praticas de uso e reflexdo aos quais 0s
textos estdo expostoem quea (re)construcdo @ reflexdo a respeito das condigcdes de
producdo e recepcao dos textos circulam nas mais diversas miciagpescda atividade
humana, independentemente do género ao qual estd ancorada a linguagemos leva a
refletir sobre as mudancas ocorridas nas esferas de atividade humana que surgem em funcgao
do desenvolvimento das tecnologias de comunicagao e irnfaoneelacionando o texto com
suas condi¢des de producao.

Por conseguinte, apresentamos 0 eixo de analise linguigtie engloba os
procedimentos que sao usados no desenvolvimento de atitudes e estratégias de analise €
avaliacao que devem ser utilizadakirante o processo de producéo textual, desenvolvendo
estratégias cognitivas e conscientes mediante todo o contexto enuneiatigae os efeitos
de sentido podem levem consideracao a forma de composicéo e o estilo de cada linguagem

0 que deve eafr adequada situacdo comunicativaonformeaborda Antune§2007)

A leitura e a analise de textos ganham relevancia na perspectiva do que ora
se discute. Ndo sédo as frases soltas nem as listas de palavras que véao
promover o desenvolvimento de uma compéagromunicativa, a qual se
desdobra, naturalmente, numa competéncia gramatical, numa competéncia
lexical, numa competéncia textual e discursiva. De tantos ver nos textos
coisas bem escritafilem ditas(benditos textos!) e de tanto analia§,
discutir solbe elas, acabamos por incorpoirgoelo menos como parametros

i esses padrbes. Que o foco do ensino seja a reflexdo linguistica, o pensar
sobre a linguagem; centrados na dimensdo discussiirteracional da
lingua. Dai que, como se tem dito, o texto @doma opg¢ao entre outrasak
opcao(Antunes2007, p. 101102, grifos do autoy.
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Percebemoa importancia da reflexao linguistica, em que a competéncia gramatical é
uma consequéncia de uma andlise linguistica, que leva em consideracdo a dimenséao
discursiva e interacionabla lingua atentando para os aspectass ddiferencas e variacdes
existentesde acordo com a situagcdo comunicativa

E, aindaem conformidadecom Antunes (2007, p.95), fiFica claro, entdoque o
fendbmeno da variacdo das normas linguist&gsortanto, um fenémeno inerente a propria
natureza das | 2nguas. O mal foi termos f ol
conotacdo negativa Sendo assim, as variedades linguisticas assumem um papel relevante
nese processo, no qual o objeto deflexdo e o valor social atribuido as variedades
consideradas como de prestigio e as variedades estigmatizadas estdoomneorad
preconceitos sociais.

E importantedestacar aertentefuncionalista bastanteinfluente no século XXgue
atentaparaos aspetos funcionais, situacionais e contextuais ou comunicacionais no uso da
lingua Primeiramentesituamosque ao longo da histdria da linguistica, temos duas vertentes
de pensament@ formalista que analisa a lingua independente do seu contexto de uso em
situacbes comunicativa®e a funcionalistaque analisa a lingua como instrumento de
comunicacgapassociando as situacdes comunicativas, levando em consideracdo 0s processos
de interacao.

Assim, essa visdo funcionalista deixou suas concep¢des em varaO$epor iSso
evidencianoso funcionalista Michael A. KHalliday, que é o idealizador da teoria sistémico
funcional que propde uma abordagem funcional da linguagem, associada a fatores sociais, em
gue a gramaticae relaciona interacdo socialSegurdo Marcuschi(2008, p.33) Halliday
A ampl s Anhasde aobservagcdo para o plano do texto nacgé@elacom o contexto,
desenvolvendo reflexdes sistematicas a respeito do funcionadwesistema na sua relagcéao
com o contexto situacional 0.

E, dessa forma, merge a gramatica sistémifunciond, que apresenta um
funcionalismoligando contexto social e forma linguistidandamentado nas fung¢des da
linguagem e na sua realizacdo nos divecsmdgextos Para Halliday, as trémetduncdes da
linguagem séa@ ideagonal, a interpessoal @ textual em quea linguagem € um meio para
construir significados, no qual os falantes fazem escolhas em contextos sociais distintos.

De acordaMartini e Cargnin (2012p. 78, a partir da visdo de HallidayMatthiessen

(2004) temos a seguintdescricdo das trésetduncdes ddinguagem
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Essa descricdo é feita a partir de trés sistemas que materializam as trés
metafuncdes desempenhadas pela linguagem. A metafuncédo Ideacional
experiencial é realizada pelo sistema de transiti@dad materializa a
variavel contextual campo; a Interpessoal é realizada pelo sistema de MODO
e materializa a variavel contextual relagbes; e a Textual organiza os
significados ideacionais e interpessoais por meio da estruturaRema,
materializando a vaavel modo (Hilliday; Matthiessen2004)

Desta forma, temos asetduncdes e os sistemas em quaetduncdo ideacional € a
representacdo da realidade, pelo contexto da atividade sadiaserpessoal se refera
interacao pessoal, a relacdo entre adigipantes envolvidos a textualestarelacionadaa
estrutura textual, ao papel da linguagem

Assim, Halliday e Matthiessen (20Q4p. 30) nos apresenta o seguinte esquema sobre

as metafungfeda linguagem:

Figura 1 - Metafuncdes da Linguagem

METAFUNCTION

Fonte: Halliday e Matthiessen, 2004, p. 30

Acerca dissoHalliday e Matthiessenas explican o porquée o sentidodo termo

Amet af:un- «o0o0

Por qQque esse termo um tanto compl i ca
| os chamado fsuinmp» eessome nntoe €int ant o, h 8
falar sobre as fun-»es da |linguagem
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simplesmente propdsito ou forma de usar a linguagem, e ndo tem qualquer
significado para a andlise da propria linguagem. Mas a anai$énsca

7

mostra que a funcionalidade é intrinseca a linguagetn: é, toda a
arquitetura da linguagem esta organizada em linhas funcionais. Linggéagem
como é por causa das fungdes em que evoluiu na espécie humana. O termo
fimetafuncao foi adotad para sgerir que a fungdo era um componente
integral dentro d teoria geral(Halliday; Matthiessen 2004 p. 30631,
traducdo nosda

Destarte o conceitode metafuncdo nosemetea ideia de que existem fungbes que
integrama estrutura do sistema linguistico, goea linguageng indissociavel das relacdes
sociais é utilizada para atingir propésitos comunicative® um sistemascciossemioéticq
construido socialmentassociando o sistema e uso

E de fundamental importancientendermos que papelcentral da escta € o de
propiciarao individuoa possibilidade deonhecer ale dominar a lingua nas mais diversas
situacdes comunicativas, uma vez que somos um pais pridilegiam um misto de
diversidades eulturas. Epor muitas vezes, os falantes das variedadapretizadas deixam
de dispor de inimeros servicos em virtude da ndo compreensao total da linguagemaficando
margem da sociedade. Margem sentido de colocadasargem, @ lado e ndo de

marginalizadosPara enfatizaesserecho, apresentamos:

O que sea comum em todas essas manifestacées de linguagem € que elas
sempre expressam algum contelddo ou emadgéparram, descrevem,
subvertem, (re)criam, argumentam, produzem sensagfes,, eteiculam

uma apreciacdo valorativa, organizando diferentes elementos e
graus/intensidades desses diferentes elementos, dentre outras possibilidades
(Brasil, 2018, p. 82).

Desa maneira, a partir do que descrevemos e da citagcdo enumerada anteriormente,
podemos concluir que as habilidades de analises linguisticas estd@séig habilidades de
pratica de usada linguagem tais comoa leitura e a escrita, nas quais as mesmas se
interpenetram e retroalim&m em toda cadeia enunciativens quais 0os campos de atuacao
corroboram para a importancia da contextualizacdo do conéeto escolar, uma vez que é
preciso ser consciente que essas praticas derivam das situacdes de vida social e,
concomitantemente, deverstar situada em contextos significativos para os individuos da
sociedade.

Porém, primeiramente, tamos aceca da cfinicho da BNCC através de conceitos
introdutdrios para, posteriormente, compreemiexde fato os principios fundamentais que a

norteia.
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A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) é um documento de carater
normativo que define o conjunto organico e progvesdse aprendizagens
essenciais que todos os alunos devem desenvolver ao longo das etapas e
modalidades da Educac¢éo Basica, de modo a que tenham assegurados seus
direitos de aprendizagem e desenvolvimento, em conformidade com o que
preceitua o Plano Naciahde Educacédo (PNE) (&sil, 2018, p. 7).

Lembranos que essdocumento normativo deve ser utilizado somente no ambito da
educacédo escolar, assim como prop@ 18, do Artigo 1° da Lei de Diretrizes e Bases da
Educagcdo Nacional (LDB, Lei n.° 9.394/199@ssa proposta reune como principios
fundamentais a ética, a politica, a formacdo humana e a constru¢cdo de uma sociedade justa,
gue visen ao pleno desenvolvimento da democracia e da incluséo.

O intuito da BNCC € a unido da politica nacional da Educacéicd8éom as politicas
e acdes da instancia federal, estadual e municipal, relaciochémtasacdo de professores, ao
sistema de avaliacd@ elaboracdo de conteldos e aos critérios para uma oferta de uma
infraestrutura educacional adequada e de qualidgeiedo assim, é necessario que sistemas,
escolas e redes afirmem um cenario comum de aprendizagens a todos os estudantes.

Nessa perspectiva, a BNCC configura a educacdo como uma espécie de semente capaz
de ofertar valores e estimular acdes, visando umasftnanagao social, tornando os
individuos seres mais humanos, justos e conscientes de seu papel no mundo e para com a
natureza. Ela pode ser percebida como uma competéncia de mobilizagdo de conhecimentos e
habilidades, na qual os conceitos, procedimentodticas cognitivas e socioemocionais
expressam atitudes e valores necessarios para a vida em sociedadessparaatender as
demandas da vida cotidiana, da cidadania e do trabalho.

E, para tantpa BNCC atribui na Educacéo Basica dez competéncias gerdézer
pedagdgico, com o objetivo de atender tais demardasguir, listamos essas competéncias
e asexplanacdo sobre cada uma delas

Quadro 1 - Competéncias gerais d&ducacaoBasica

Competéncia Descricdo

1. Conhecimento Valorizar e utilizar os conhecimentoshistoricamenteconstruidossobre os
mundosfisico, social, cultural e digital paraentendere explicar a realidade.
Continuaraprendend@ colaborarparaa construcdale umasociedadgusta,
democratica inclusiva.

2. Compreensaq Exercitar a curiosidade intelectual e recorrer a abordagem propri
cientificae criativa ciéncias, incluindo a investigacao, a reflexdo, a analise critica, a imagin;
a criatividade, para investigar causas, elaborar e testar hipéteses, forr
resolver prokemas e criar solugfes (inclusive tecnolégicas) com base
conhecimentos das diferentes areas.

3. Valorizacdo| Valorizar e fruir as diversas manifestacdes artisticas e culturais, das lof
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cultural

mundiais, e também participar de praticas diveaifis da producé
artisticecultural.

4. Linguagens e
comunicagao

Utilizar diferentedinguagens verbal(oral ou visuatmotora,comoLibras, e
escrita), corporal, visual, sonorae digital i, bem como conhecimentoglas
linguagensartistica, mateméaticae cientifica, para se expressare partilhar
informacdes,experiénciasjdeias e sentimentosem diferentescontextose
produzirsentidogguelevemao entendimentendtuo.

5. Culturadigital

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacdo e
comunicacgdode forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares)para se comunicar, acesar e
disseminar informacdes, produzir conhecimentos,resolver problemas e
exercerprotagonisma autorianavida pessoak coletiva.

6. Diversidade de
saberes

Valorizar a diversidadede saberese vivéncias culturais e apropriarse de
conhecimentose expe&iéncias que lhe possibilitem entenderas relacdes
propriasdo mundodo trabalho e fazer escolhasalinhadasao exercicioda
cidadaniae ao seu projeto de vida, com liberdade,autonomia,consciéncia
criticae responsabilidade.

7. Arguicéo

Argumentar com base em fatos, dados e informagfes confiaveis, para
formular, negociare defenderideias, pontosde vista e decisbesomunsgue
respeiteme promovamos direitoshumanosa consciénciasocioambienta¢ o
consumo responsavel nos ambitos local, regional e globd, com
posicionamentaitico em relagdoao cuidadode si mesmo,dos outrose do
planeta.

8. Autoconhecimento

Conheceise, apreciarse e cuidar de sua salde fisica e emocional,
compreendendee nadiversidadehumanae reconhecendsuasemocgdes as
dosoutros,comautocriticae capacidad@aralidar comelas.

9. Compreenséo e

Exercitar a empatia, 0 didlogo, a resolucaode conflitos e a cooperagao

cooperagéo fazendese respeitar e promovendoo respeito ao outro e aos direitos
humanoscom acolhimentoe valorizagdoda diversidadede individuos e de
grupos sociais, seus saberes,identidades,culturas e potencialidadessem
preconceitosle qualquematureza.

10. Autonomia e | Agir pessoak coletivamentecom autonomiafyesponsabilidadélexibilidade,

coletividade

resiliénciae determinacaotomandodeciséesom baseem principioséticos,
democraticosinclusivos,sustentaveis solidarios.

Logo, diante desas competénciagntendendo que as atividades humanas acontecem
dentro das paticas sociaisusando diferentes tipos de linguagehsjue se da o nosso estudo

do letramento como pratica social. Pois, peroadsgue as linguagens sdo dinadmicas e que

Fonte: BNCC (2018 p.9-10).

estdo em constante processo de transformaggiee nos febusca formas depraticas sociais

para setrabalhar a area de Linguagens na Educacdo Béasica na modalidadeoEJA

objetivo degarantir

aos alunos o desenvolvimento de competéncias especificas no Ensino

Fundamental em diversas situagdes comunicativas.

E, sabendo

Portuguesa, Arte, Educacao Fisica e Lingua Inglesa, as quais tém por finalidade possibilitar

aos discentes a participacao de praticas de linguagens diversificadas, que oportunizem ampliar

que, na BNCQ referida area engloba as disciplinas de Lingua

suas capacidadesrporais, linguisticas e artisticas no processo de constru¢do humana.


https://beieducacao.com.br/cultura-digital-e-sua-influencia-no-modo-de-ensinar-e-aprender/
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Nesse momento, visando ampliar a capacidade linguisiicido de encontro com a
BNCC de fazdos compreender a sociedade nas suas mais diversas formas de linguagens é
gue irvestigamos o @nero discursivo raincio publicitario, numa perspectiva significativa
para a formacao naducacddasica da modalidade EJA, apresentando aos alunos diferentes
formas de olhar e compreender o0 mundo em que vivem, tortendojeitos alfabetizados
ndo apenaguncionalmente, masacima de tudo, cognitivamente, conseguindo abstrair do
texto as informacdes centrais e relacionaasicom o meio social.

Contudo, assumindo uma visdo enunciathigrursiva da linguagem ancorada nos
eixos de integracdo da BNCEonheidos como oralidaddeitura/escuta, producdo e analise
linguistica € que atribuimos significadcao texto, no qual o conhecimento dos géneros
discursivos, sobre os textos, sobre a lingua, sobre a fpadndo e sobre as diferentes
linguagens devem sesados em favor do desenvolvimento da leitura e da analise linguistica.
As praticas de linguagens modernas compreendem a linguagem como interacdo ativa entre
leitor/ouvinte/espectadorem que, nesa triade o sujeito reconstréi e reflete sobre as
condicdesde producédo e recepcdo de textos, advindos de diversos géneros textuais que
encontrarmse circulando nas diferentes esferas da atividade humana.

Portanto, enquanto sujeitos participantes e atuantes da sociedade contemporanea,
precisamos ter em mente e denfa bem clara que as préticas de linguagem ganham forma e
significado mediante o processo de interacdo social, ao qual os sujeitos produzem,
reproduzem, configuram, criam, recriam e reproduzem seu processo de interacdo verbal
envolvendo novos géneros pdsdetextos, surgidos na contemporaneidade e que se utilizam
de aspectos multimodai& por essé at or qgue a BNCC prop»e a
educacao deve afirmar valores e estimular agcées que contribuam para a transformacao da
sociedade, tornanelmais humana, socialmente justa e, também, voltada para a preservacao
da nat uasie2018,p. 8]. B

Dessa forma, € necessario que o ambiente escolar enxergue, valorize e reconheca as
realidades a niveis nacional e internacional da diversidade lilcguiat qual estamos
cotidianamente expostos, paessim, podermos analisar as diferentes situacdes e atitudes
humanas que, por sua vez, impiicaos usos linguisticos, desencadeando com o preconceito
linguistico. E para que fique nitidamente explicitaa ocorréncia dese preconceito,

apresentamos a afirmacéo a sequir:

Muitas vezes, o r-tulo inadequado d
aplicado com muita facilidade a determinados alunos como se eles sofressem
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de algum tipo de insuficiéncia mental, constisessem alguma deficiéncia
cognitiva, quando na realidade eles simplesmente ndo entendem a linguagem
empregada no ambiente escolar, onde se parte do pressuposto, absolutamente
fal so, de que Atodo mundo fala port
como asvariedades urbanas de prestigio), entdo nado € preciso fazer nenhum
tipo de abordagem pedagdgica que levem em conta a diversidade dialetal

presente em sala de aul a. £ preciso
dos problemas pedagdgicos, evitar atribar individuo algum tipo de
Adefici°nciad particul ar, guando a

pressupostos tedricos e metodolégicos da pedagogia tradicional
profundamente impregnados de seculares preconceitos sociais. Antes de
empreender qualquer balho pedagdgico, € necessario reconhecer e
conhecer a realidade sociolinguistica do pukdibm, para que se possa
partir dela em direcao a ampliacao do repertério linguistico e da corijgetén
comunicativa dos aprendizé8agnqg 2009, p. 3233).

O que éafirmado éque devemos tomar cuidado,ipfazemos parte de um pais que
apresenta uma diversidade cultural com, em meédia, 250 linguas faladas em nosso territorio,
tais como, indigenas, de sinais, de imigrantes;tafsileiras et¢ além do portugués eias
variedades. No quab nosso patriménio linguisb e cultural é, certamente, desconhecido
pela maioria da populacdo, uma vez geetornainviavel ter conhecimento de todas &ss
variedades se ndo estivermos expostossa ela

Nesse ponto, dése a impdiéncia do acessaescola, ja que nos deixa imersos numa
zong a qual apresenta diversas realidades, o que, por conseguinte, nos expde a diversos
falares. Sendo assim, € preciso mostrar para a escola que é preciso contemplar essas nova:
formas de linguagepempregadapor exemploatravés do uso do género discursivo anuncio
publicitario, de forma critigando apenas centrando nas demandas que direcionam para 0 uso
da gramatica normativa e do certo e do errado. EBadesma, a BNCC busca compreender
as dferentes linguagens e letramentdesde os mais simples aos mais complexos.

Logo, nos proporciona identificar diferentes tipos de linguagem, partindo da premissa
temos uma gama de criatividade em circulagdo na sociedade que, consequentemente, propicia
uma relacdo com os fenébmenos linguisticos de criagdo e apropriacdo da lingeageoe
podemos citar as economias criativas, que podem ser trabalhadas através das metodologias

ativas e da sala de aula invertida. Segundo a BNCC, esclarecemos o seguitide aspec

N&o se trata de deixar de privilegiar o escrito/impresso nem de deixar de
considerar géneros e préaticas consagrados pela escola, tais como noticia,
reportagem, entrevista, artigo de opinido, charge, tirinha, crbnica, conto,
verbete de enciclopédia,tigo de divulgacdo cientifica etc., préprios do
letramento da letra e do impresso, mas de contemplar também os novos
letramentogBrasil, 2018, p. 69).
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Para explicar a referida afirmacdo, expomos outra citagcdo que esclarece toda a
contextualizacdo dada pel BNCC. El a apresenta qaelmergia |
flutuando no mar do tempo, e a gramatica normativa € a tentativa de descrever apenas uma
parcela mais visivel dele, a chamada nepma d r «agn@ 2009 p. 20). Ou seja, € apenas
como a ponta de untebergque esconde no fundo do mar todas as suas particularidades e
intempéries, assim como se apresenta a nossa lingua.

Por conseguintereiteranosque a leitura envolve os campos da apreciacao e réplica,
no qual visa estudar a relacdo entre os génesos® midias, buscando estratégias de leitura
em que osndividuosestabelegcam os sentidos globais do texto, bem como identifiquem os
seus efeitos de sentido.

Concomitantemente estes efeitos de sentidos devem ser estudados através das analises
linguisticasque compreenae a morfossintaxe, responsavel por avaliar o funcionamento da
lingua, a sintaxebuscando conhecer os fenbmenos de organizacdo sintatica da lingua, tais
como sujeito, predicado, concordancia, entre outros aspectasn EBeguida, perceber a
semantica, a variacao linguistica e os elementos notacionais da escrita como uma maneira de
identificar os sentidos Iéxiesemanticos, linguisticos e notacionais do texto, paraapsan,
tenhamos um significativo multiletramento do ser social enquanteecedor da linguagem
nos mais diversos campos, podendo ser eles da vida cotidiana, do ditéséido, das
praticas de estudo e pesquisa ou do campo da vida publica.

Entendemosa analiselinguisticacomo meio de interpretacdo, descobrindo o real
significado do texto, compreendendo o que esta escrito e refletindo apds a tmitara
objetivo de entender seus significados e funcionamentos de acordo com o género selecionado,
0 contexto de interacédo, visando a situacao social de producéao e de interlocucéo

Outro aspecto relevante dentro desse togeomostra &as culturas digitajsnas
praticas,nas formas de interacdo social feitas a partir das ferramentas da tecnologia digital
gue estdo cada vez mais presentes no nosso dia a dia, e queesaa atua@acaoparaa
pratica pedagogica, ja que nossos alunos tém a necessidade de aprirs@@mnisiments
sobre os meios digitais, para apreedern usdlos de forma consciente, refletindo sobre as
transformacdes ocorridas em funcdo do desenvolvimentecdasdgias.

Essa disposicdo é apresentada nas dez competéncias especificas de Lingua Portuguess
para oEnsino Fundamental, presentes na BNGa 16c o mpet ° nci a, Amobi | i
cultura digital, diferentes linguagens, midias e ferramentas digaeasgxpandir as formas de

produzir sentidos (nos processos de compreensao e producédo), aprender a refletir sobre o
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mundo e realizar di f Brasie 2018¢ p. 87).@Observanto® que a ut o |
tecnologia esta presente em todos 0s contextos espreer explorada, desde a producéo,
analise e circulacdo, de foanem que as pessgasssam interagbem com essas tecnologias
incorporadas na sociedadele maneira respeitosa.

E, como bem aborda a BNCC, n& @mpeténcia especifica de linguagens para o
EnsinoFundament al, quando diz Acompreender e u
comunicacdo de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais,
para se comunicar por mei o Brasik201Bjpf @yPeinnt es
sabemos que a linguagem atual envolve novos géneros multimidiaticos e multissemidticos e
também novos moldes de produzir, disponibilizar e interagir, por meio das ferramentas de
edicdo, de aptativos em ambientes virtuais.

E, mesmo eses ambientes virtuais, \Web pode ser democraticaem quese pode
acessar e publicar, mas os alunos precisam entender qge péae dizer 0 que quiser em
gualquer situacacé preci® ter censo e liberdade de express@&speitando os limites e o
outro.Quando falamos em praticas digitais, hdo debsde lado o impresso/escrito, que tem
papel fundamental no processo de ensipendizagem e nas praticas pedagodgicas, mas de
explorar também os novos letramentos digitassim,a BNCC destaca quepreciso

contemplar a cultura digital, diferentes linguagens e diferentes letramentos,
desde aqueles basicamente lineares, com baixo nivel de hipertextualidade,
até aqueles que envolvem a hipermidia. Da mesma maneira, imbricada a
guestdo dos multiletramentos, &gwoposta considera, como uma de suas
premissas, a diversidade cultuftasil, 2018, p. 70).

Isso nos remete ao que foi mencionado anteriormente, com relag@ersidade
cultural do Brasil, que se estima que mais de centenas de linguas sao faladssonpais,
um rico patrimoénidinguisticoe cultural. E € preciso conhecer e valorizar essa diversidade
linguistica poisseus usosmplicam no gqe chamamos de preconceito lirgfido, devidoa
falta de conhecimento dessa diversidade.

Cabe refletirme tanbém sobre a variacao lingtita, que sédo consideradas em $0do
os niveis de analise, sendo objeto de valor social e reflexdo, conferido as variedades chamadas
de prestigio e as variedades relacionadapmeconceitos, chamadas de estigmatizadas.

Assim, percebemos que o0 avanc¢o da tecnologia possibilitou o desenvolvimento global
em diferentes aspectos. A transformacao digital mudou diversos contextos da sociedade e com

relacdoa educacao, permite que as informacgdes estejam cada vez mais acessiveis.
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3 DISCURSO, GENERO E PUBLICIDADE: QUESTOES DE MULTIMODALIDADE

Neste capitulo, falamos sobre as contribuicdes da Analise Critica do Discurso para 0s
estudos sobre discursos e as praticas sociais de uso da linguagem Faipadirgh (2001) e
Ramalho e Resend@011) Como também abordes 0os conceitos sobre géneros, nas
concepcdes de Marcuschi (2008aiva (2019),evidencimdo tanto a perspectiva teorica
adotada por Bakhtin (2003) acerca dos géneros discursivos, quanto a definicdo, a
caracterizacdo, a estruaucomposicional e a funcdo social do género anuncio publicitario,
como também a forma de abordagem desse género na sala de aula da Educacdo Bésica,

considerando o carater multimodal da linguagem de&serg discursivo em especifico.

3.1A ANALISE CRITICA DO DISCURSO

O termo Analise Critica do Discursfoi cunhado peldinguista Norman Fairclough
no final da década de 198Pata deuma abordagem do papel do discueaquanto pratica
social e de todas as suas areas de influeoorapreendendo a linguagem sua relagcdo com
0 podere aideologia

De acorddVieira (2016, p. 35),

Muitos estudos discursivos tém sido desenvolvidos em ambito nacional e
internacional. Mas, somente nas Ultimas trés décadas, as pesquisas passaram
a contemplagrde forma mais intesa, uma nova perspectiva: a Analise
Critica do Discurso. Entendida como uma abordagem tedratodoldgica,

ela se propfe a analisar criticamente a relagdo entre linguéigoiogia,
sociedade e poder.

Entendemogjue a Analise Critica do Discurboiscainvestigaros discursoslevando
em consideracdo aslacdes sociais guestaopresentes no contexto de interacBairclough
(2001), quando aborda @oncepgao Tridimensional do Discurso, retrata bem essa relagcéo

entretexto, pratica discursiva e praticaced, como apresentado na figura a seguir:
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Figura 2 - Modelo tridimensional do discurso, segundo Fairclough

Texto

Pratica discursiva

Pratica social

Fonte: Fairclough (2001, p. 101).

Essa concepcdo nos mostra que o discurso € concebido em uma dimenséao
tridimensonal, ao mesmo tempo em que € prética textual, também é pratica discursiva e
pratica social, em que o discurso ndo € uma atividade puramente individual, mas uma
atividade cujos participantes utilizam recursos especificos e recursos socialmente pré
determnados por usos.

Assim, o primeiro elemento dessa triade do discurso, o texto, a pratica textual,
correspondeas analises dos elementos formais que compdem o texto e seus significados,
guandosdoobservade elementos coma graméaticap vocabularioa coes® e a estrutura do
texto. A gramatica analisa as estruturas das oracfes, que resultam em escolhas de construcao
de significados. O vocabulario compreende a investigacao das escolhas lexicais e sentidos que
elas trazem ao texto, feitas pelo autor/produtotexto. A coesao € a ligacdo dos elementos,
das ora¢cBes em que se observa o sentido qadrifmiiido E a estrutura do texse relaciona
as maneiras,as propriedades organizacionais de como 0s elementos sdo constituidos para
formar o género.

O segund demento da triadé a pratica discursivajueinvestiga os enunciados, 0s
processos de producéo, de circulagdo, de consumo, quem produziu, para quem produziu, 0s
aspectos discursivos inerentes ao género, como a intertextualidade, que segundo Fairclough
(200 1, p . 114), expressa Apropriedade que t °
textos, que podem ser delimitados explicitamente ou mesclados e que o texto pode assimilar,
contradizer, ecoar i roni came npodem setrarsfermiarm p
em outros textos e discursos.

O terceiro elemento da triade, a pratica social, esta relacionado a qitestfiggcas

nas quais podemos identificar as praticas eelacdes sociais. Assim, através dos anuncios
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publicitarios observanosquea difusdo de ideologia e valores pode constituidiesursose
as relacdes sociais.

O discurso contribui para a Aconstru- «:
relacdes sociais interpessoais e a construcdo de sistemas de conhecimentosseocrenca
(Fairclough,2001, p. 91). Como efeito construtivo, 0 autor destaca que os efeitos construtivos
dessa triade atuam ao mesmo tempo em todo discurso e 0s relaciona respectivamente ao que
chama de fun¢des da linguagem identitaria (identidades sociags)orell (relacbes sociais
interpessoais) e ideacional (construgcéo de sistemas de conhecimentos e craimchs)gti-

2001).

Versando ainda sobre aACD, segundoRamalho e Resende (2011, p. ,16x
linguagemse manifesta como discurso: como uma parte utreel das maneiras como
agimos e interagimos, representamos e identificamos a n6s mesmos, aos outros e a aspectos
do mundo por meOuosejd aviddndianmgelinguggemeoinsegmentavel da
vida sociale se manifesta como discurso ele exercgapel essencial no nosso cotidiano

como benretratado no esquema a seguir

Figura 3 - Momentos das praticas sociais

Discurso

Atividade
Material

Pratica
Social

valores,
Ideologias

RelacbOes
sociais

Fonte: Costa(2017, p.391).

Levandoem consideracaa figura,adaptadgor Costa (2017), com base étamalho
e Resende (2011 prética sociafunciona como um leme, cuja funcéo € guiar a analise de

um determinado discurso.
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Nesse sentido, voltandws para nosso objeto de estudo, € possivel associar os
momentos das praticas sociais aos aspectos que fundamentam esta pesquisa, gleaise o
destacamos o0 itemideoknghasoyabhaeresem como
como 0s anuncios publicitarios séo produzidos, como eles circulam e como séo recebidos.

Isso porque o produtor d@mero discursivo intenciona, a partir de dado discurso,
convencer o maior nimero possivel de interlomg. H4, entdoy ma fAat i vi dade
envolvendo os atores sociais seeprocesso relacional.

Assim, para a perspectiva sociodiscursiva dabDA o entendimentala concepcade
praticasé relevante,pois de acordo com Ramalho e Reseff@@ll1, p.13),ia | i nguage
parteirredutivelda vida, o que pressup®e relacéo interna e dialética de lingisagéadade ,
destaforma, comprovando que o discurso € uma extensao da pratica social estque
modificadapelos discursos.

Ainda sobre as reflexdes @msta(2017, p. 391)

7

o discurso é considerado, portanto, como um momento integrante e
irredutivel das praticas sociais que, como tal, envolve a linguagem em
articulagdo com os demais momentos dadiqas: a atividade material, as
relagBes sociais, o fendmeno mental. E possivel ainda enxergar o discurso,
enquanto linguagem, como um momento crucial da vida social e, de um
modo mais concreto, como um modo particular de representar guarte
mundo.

Dese modg a pratica social esta envolta ééeementogjue abrangeno discurso, as
relacbes sociais es valoresque exercen influéncia nas pessoablesse sentidoa ACD
oportuniza aberta para o dialogo com diversas disciplinas, valorizdo elementos da
linguagem associadoss préaticas sociajsanalisando discursos e relacbes de poder
estabelecendiigacédo comaspectos comumente estudaddageiéncias humanas e sociais.

E importante destacar quensodelo tridimensional foi pioneirno campoda ACD,
mas otras propostas foram surgindo, a exemplo da proposta de Resende e Ramalho, ao

contemplar outros elementos de fundamental importanc@gopastudos discursivos.

3.2 ABORDAGENS CONCEITUAIS DE GENEROS

E evidente que ha uma discuss&o sobre os usos dasmoin@t ur as fAg°ner o
Ag°neros discursivos o revelaopergpactvasiddeeaeara mp | i ¢

abordagem dos géneros, que podem ser assumidas tanto por pesquisadores quanto por
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professores que atuam Bducacaddasica, ao lidacomos géneros em sala de aula.
O termofgéneros textuaisé bastante utilizado no campo da Linguistica Textual, por
autorescomo Marcuschie diz respeito a textos materializados em situacfes comunicativas

recorrentesPara Marcuschi (2008, p. 155),

Os géners textuais sdo 0s textos que encontramos em nossdaisitk e

que apresentam padrdssciocomunicativos caracteristicos definidos por
composi¢Bes funcionais, objetivos enunciativos e estilos concretamente
realizados na integracdo de forcas historicagia®) institucionais e
técnicas.

Assim, para o autorps génerosao formas textuais, sejam orais ou eagritom
atencao para o funcionamento d&la e para os aspectos sociais e cultubsscordo com
Marcuschi (2008, pl55-156),

Na realidade, @studo dos géneros textuais é uma fértil area interdisciplinar,
com atencdo especial, para o funcionamento da lingua e para as atividades
culturais e sociais. Desde que ndo concebam os géneros como modelos
estanques, nem comestruturas rigidas, mas conformas culturais e
cognitivas de acdo social corporificadas de modo particular na linguagem,
temos de ver os géneros como entidades dinamicas.

Ou seja, os géneros sdo entidades de poderem identidade, que se adequam a
escolhas que ndo sédo casuasn uma intencdo, um significadque segue padrdoes ao
mesmo temppacena para selecdes e variag@esmportante trazenosa nogéo de texto e

textualidade, paracrescentasonossoentendimentpsegunddvarcuschi (2008, p.Zj:

O texto pode ser tido @mo um tecido estruturado, uma entidade
significativa, uma entidade de comunicacdo e um artefato sociohistérico. De
certo modo, podse afirmar que o texto € uma (re)constru¢do do mundo e
nao uma simples refracédo ou reflexo.

E com relacda textualidade,0 autor nos apresenta qie, O dom2 ni o da
também uma condicdo da textualidad®larcuschi 2008, p. 90)Sendo assim, entendemos
gue a textualidadeeiine caractdsticasque nos viablilizen conhecer um textescrito ou oral,

a partir dos elementosle textualidade, tais comacoeréncia, coesdo, aceitabilidade,
informatividade, situacionalidade, intertextuatidee intencionalidadeOu seja, o texto é o
produto final da textualidade/isto que, aindaapoiado emMarcuschi (2008, p97), fA

textualidadeé o evento final resultante das operacfes produzidas nesse processamento de
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elementos em multinivel e niigsistemag, isto €,0s elementos de textualidade s&o critérios
de base para a producéo de sentido.

E, para complementar ainda mais a nossa discuss@ica danomenclaturagénero
textual, a qual éabordada nos livros didaticos, por issoais conhecida pelos alunos,
apresentaremoa seguira questao do suporte de géneros textuais, pois ele é necessario para
gue os géneros circulema sociedadeConforme Marcuschi (2008, p. 17drifos do autoy,
fidefinicdo de suporte: entendemos aqui como suporte de um género um locus fisico ou virtual
com formatoespecifico que serve de base ou ambiente de fixacdo do género materializado
como texto .

Essa definicAale suporte abrange trés aspecsoporte € um lugar (fisico ou virtual);
suporte tem formatespecificosuporte serve para fixar e mostrar o tekisponibilizamos,

a seguir o quadro geral das categorias analiticas, apresentado por Marcuschi:

Figura 4 - Quadro geral das categorias analiticas

Dominios discursivos |
v

| Discursos |
\ 4
| texto |\
SUPORTE \ 3
evento
T género 1] discursivo
A
Grandes # I/
continentes . .
| tipos textuais

\|+ A A A

servico  canal instituicio

Fonte: Marcuschi(2008, p. 175).

Essarepresentacdo dastegorias analiticasos apresenta que todo género tem um
suporte que pode interferi na construgdo do género textuBle acodo com Marcuschj

temos dois tipos de suporte: convencional e incidental

Ha suportes que foram elaborados tendo em vista a sua funcao de portarem
ou fixarem textos. S&o 0s que passo a chamaupertes convencionaig

outros que operam como suporteasionais ou eventuais, que poderiam ser
chamados desuportes incidentajscom uma possibilidade ilimitada de
realizacbes na relacdo com os textos esciiibarcuschi 2008, p. 177

grifos do autoy.
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Assim, 0 suporte, como a propria palavra represerdaque € utilizado como apoio,
para sustentar, que tem a capacidade de refquogs 0 suporte de um génetem esse
sentido, eleserve depilar para materializacado de um texto

Outro termoquevem ganhando espacoreferee  a fAg° ner o defimdae | i ng
defendidgpor Paiva(2019, p. 73roma

Géneros da linguagem é um termo guaridava que inclui texto e discurso

e outros modos semi-ticos. Ao optar
excl uo g° n &géoesos dodisctiramaui sfiog,° nermso ,diasac u
contrario, os incluo no guard#duva e acolho géneros ndo verbais, que
também sdo acgdes de linguagem. Ao fazer essa opgao;napa@m uma

visdo de linguagema perspectiva da complexidade.

Percebemos que a autora justifsiega proposicdo entendémque a linguagem é um
sistema multiploe defende a vivéncia humana associada a lingudgeimda @ acordo com
Andrade, Roza& Damacend2022 p. 20,

As linguagens e as semioses produzidas, distribuidas e consumidas pelas
populagdes ganham novos agps e fases, novos sujejtos seja, contextos

gue emergem para 0s textos verbais, visuais, hipermidiaticos, a exggnplo
chats, tweets, fanclips, fanfictigngaplicativos de mensagens, que séo
produzidos, lidos e interpretados muitas vezes ao ladoxtiss tbterarios
classicos e marginais.

Isso nos mostra que a sociedéelm recorrido a diversas semioses para construgéo de
sentidose o estudos dessas semiosesuas ligagcbedeve estar alinhado, pois existem uma
diversidade de textos que estdo no aossetidiano. E o trabalho com essas multiplas
linguagens se faz necessario, pois 0 aluno tem contato com essas linguagens diversas e 0
trabalho com os letramentos deve estar assoeiataacdes do cotidiano.

J§8 o termo Ag° ner os adbiasperspectivia \da sraliseedot 8§
Discurso, no campo da AD ou da ACD, e se voltam para o texto e, sobretudo, para a ideologia
e para as relacdes de poder, é comumente utilizado por autores como Foucault (1996),
Fairclough (2001) e Bakhtin (20038akhtin,define género discursivo como:

Todos esses trés elementos conteudo temético, o estilo, a construgao
composicionat estédo indissoluvelmente ligados no todo do enunciado e s&o
igualmente determinados pela especificidade de um determinado campo da
comuni@cgdo. Evidentemente, cada enunciado particular é individual, mas
cada campo de utilizacao da lingua elabora tieaos relativamente estaveis

de enunciados, os quais denominargéseros do discurséBAKHTIN,

2003, p. 261262, grifos do autor)
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Entendemos wp os variados espagos da atividade humana estdo conectados ao uso da
linguagem e atenta para heterogeneidade dos géneros discursivos.

Apresentamos uma citacdo de Bakhtin (2003, p. 262), que nos da suporte para
compreender de forma satisfatoria o que ficmia diversidade dos géneros discursivos, além
de auxiliar o entendimento de como integregne organizarse 0S géneros nas praticas
sociais, bem como contribm para o reconhecimento de que sdo vistos como formas de

efetivacdo de praticas de linguageleemultiletramento na hipermodernidade.

A riqueza e a diversidade dos géneros do discurso séo infinitas porque sao
inesgotaveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em
cada campo dessa atividade é integral o repertério de génetiscdso,

gue cresce e se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo. Cabe salientar em especial a extrema heterogeneidade
dos géneros do discurso (orais e escritos), nos quais devemos incluir as
breves réplicas do diadlogdo cotidiano (salientse que a diversidade das
modalidades de dialogo cotidiano é extraordinariamente grande em funcgéo
de seu tema, da situacao e da composicao dos participantes), o relato do dia a
dia, a carta (em todas as suas diversas formas), o domaititar lac6nico
padronizado, a ordem desdobrada e detalhada, o reportério bastante vario
(padronizado na maioria dos casos) dos documentos oficiais e o
diversificado universo das manifestacdes publicisticas (no amplo sentindo do
termo: sociais, politas); mas ai também devemos incluir as variadas formas
das manifestacdes cientificas e todos os géneros literarios (do pra@rbio
romance de muitos volumes).

Desta forma, sabendo que os géneros discursivos sdo infinitos e que cotidianamente
alguns delesaem em desuso, tais como #&&gpessoal, o telegrama, o fac. Em paralelo a
essa ocorréncia, outros géneros surgem, con@mail, 0s postse 0s memes que Sao
frequentes em redes de relacionamento cofacebooke oWhatsApplsso ocorre devido as
demandas sociais e 0s avanc¢os da tecnologia moderna. Portanto, € imensuravel perceber os
géneros como sistemas institucionais da lingua, que, por sua vez, atuam em nossa vida
cotidiana ou publica com os objetivos de comunicar e interagir, entre outros.

Sendoassim, tracamos algumas consideracfes acerca dos géneros discursivos, 0S
guais podem ser concebidos como modelos ndo estanques nem rigidos, mas como formas
culturais e cognitivas de acao social, que acabam por se tornar corporificados nas diversas
formasde linguagem. Portanto, devemos observar os géneros como entidades dindmicas e
sociais que apresentam demarcacdes e limites fluentes e indissociaveis das caracteristicas da
sociedade e das tecnologias com as quais mantém interagao.

Os géneros discursivosedem ser compreendidos e analisados a partir de uma
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determinada esfera ou campo da atividade humana, revelando praticas discursivas em
conformidade com as funcfes de determinados géneros, levando em consideracédo a lingua em
uso. Diante disso, podemos calesiar que os géneros discursivos podem ser organizados na

sociedade de forma a revelar determinadas préaticas sociais, 0 que esté descrito a seguir:

A sociedade ® formada por fAindiv2zduo
individuos e as estruturas sasiariadas pelos individuos em interagédo

social (esferas). E, para entedd@ s , ® preciso um AmM®t «
ou sej a, ® preciso buscar o fAsentioc
motivacdes etc. Essas estruturas sociais ou esferas também néidséease

ndo estdo fora da histéria. Elas acabam, mudam, sdo substituidas,
dependendo da fAvontaded dos indivz2du
acoes coletivas (el Marx apudRojo; Barbosa2015, p. 556).

O que nos permite reconhecer que as asfda atividade humana nao sao estéaticas e
gue mudam constantemente em virtude de acontecimentos histéricos, sociais e/ou culturais.
Assim, a comunicacao verbal ocorre na sociedade mediante as relagdes de poder que se
constituem por meio de praticas sosi& de usos da linguagemlego, entendemos que
estamos em um terreno em que a relagdo social €, desde o inicio, a nossa linguagem em uso.
Na figura a seguir, podemos perceber esse movimento ntgialas esferas de
atividade:

Figura 5 - Esferas de atvidade social ou de circulagéo dos discursos

Escolar Jornalistica
Artistica Cotidiana
Cientifica Publicitaria

Politica

Fonte: Rojo (2009, p. 110).

Essa representacao deixa evidente que edemassstao ligadas todo temporesso
cotidiang estabelecendo relacdes e discursos. Em Lingua Poraygues Ensino
Fundamental, nos Anos Finais, a BNCC dialoga com documentos que foram produzidos nos

altimos anos, no entanto, ao fazer isso, busca attlabzdevando em consideracdo as
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transformacdes das praticas de linguagem ocorridas recentemente, eowerdo das
tecnologias digitais da informacéo e comunicacao, que permeiam as multiplas semioses.
Assim, o texto passa ganhar centralidade a partir do pertencimento a um determinado
género discursivo, que circula em diferentes campos sociais da comanieat&ue as
diversas formas de usos da linguagem sédo constituidas, em grande escala, por meio do auxilio
das tecnologias digitais da informacdo e comunicacdo. Sobre o conhecimento dos géneros

discursivos, a BNCC destaca que:

Os conhecimentos sobre gérereobre os textos, sobre a lingua, sobre a
normapadrdo, sobre as diferentes linguagens (semioses) devem ser
mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de leitura,
producdo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar a
servico da ampliagdo das possibilidades de participagdo em praticas
diferentes esferas/campos de atividades hum&masil, 2018, p. 67).

Inferimos, entdo, que precisamos oportunizar, aos estudantes, as vivéncias que
colaborem para a expansao dos letramentosiasu multiletramentos, possibilitando uma
aprendizagem significativa para a vida pessoal e educacional dos estudantes.

Em relagcdo as competéncias especificas do componente curricular Lingua Portuguesa,
para o Ensino Fundamental, a BNCC descreve a compet&nctda seguinte maneira:
Afempregar, nas intera-»es sociai s, a vari e
comunicativa, ao(s) interlocut or (asils2Dl8, @ ao ¢
87). Isso mostra que ha formas de linguagpm sdo apropriadas para cada contexto de
comunicacéo, o que deve levar em consideracao a selag@mgposicao de um determinado
género discursivo.

SegundoRojo (2012), ha novos géneros discursivos que podem ser compreendidos
como modos de significar representar determinadas configuracdes, as quais trazem novas
feicOes para a leitura, por se valerem de multimidias (apresentacdo de informacdes por meio
de recursos diversos, como os digitais), hipertextos (textos escritos que permitem ao leitor
escolheum caminho néo linear de leitura, a partir de sequéncias associativas) e hipermidias.
Assim, devese compreender a relacdo entre palavra e imagem, gestos e voz, relacionando
esses elementos aos discursos & @mtext® sociohstérico de producéo, circuldp e
recepcao dos géneros, paexonstruir sentidos a partir dawersas formas de se comunicar.

Em se tratando de midias, de ambientes interativos de aprendizagem, vale ressaltar o
uso da hipermidia, através das varias possibilidades de comunicacéon@rdancia com
Santaella (2014, p. 214):
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a hipermidia é composta por conglomerados de informacdo multimidia
(verbo, som e imagem) de acesso ndo sequencial, navegaveis através de
palavraschave semialeatdrias. Assim, os ingredientes da hipermidia sdo
imagens, sons, textos, animagfes e videos que podem ser conectados em
combinacdes diversas, rompendo com a ideia linear de um texto com
comeco, meio e fim prdeterminados e fixos.

Assim, as novas tecnologias tornam o uso da hipermidia mais acessivele eleste
contexto de transformacfes, em que sdo necessdrias novas praticas por meio de novas
ferramentas e novos letramentossgés ingredientes da hipermidia estdo presentes no género
anuncio publicitario, conectados ao uso da linguagem da atividade humana

A primeira definicdo de Bakhtin, em seu livEstética da Criacdo Verbaho adendo
Os génerosdodiscurso di z respeito ao fato de que ATC
humana est«o |igados ao uso da | i @@varadpe mo
guantoos campos da atividade humana.

Para Bakhtin, sdo as especificidades de cada campo da comunicacdo que determinam
0 conteudo tematico, o estilo e a construcdo composicional, elementos que estéo interligados
no conjunto do enunciado. A ridd que esse campo se desenvolve e ganha complexidade, é
elaborado um repertério de géneros, dedslondltiplas possibilidades de atividade humana,
por iSso 0s géneros sdo inesgotaveis.

Dessa maneira, quando se estabelece uma relacdo entre o sociablégmodi
podemos identificar um dialogo com o entendimento de género discursivo, conforme
menciona Bakhtin (2003, p. 261):

O emprego da lingua efetsa em forma de enunciados (orais e escritos)
concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes dessegoeldacampo da
atividade humana. Esses enunciados refletem as condi¢cdes especificas e as
finalidades de cada referido campo ndo s6 por seu conteldo (temético) e
pelo estilo da linguagem, ou seja, pela selecdo dos recursos lexicais,
fraseoldgicos e gramatis da lingua, mas, acima de tudo,r mua
construcdo composicional.

De acordo com Bakhtin, a relacdo entre os campos de atividade humana e os
diferentes géneros pode ser dividida em géneros primarios e secun@aosnarios sao 0s
géneros da vida ddiana, relacionados ao aspecto da comunicacdo verbal e espoignea.
secundarios pertencem a esfera da comunicacao cultural mais elaborada, aos quais, utilizamos
0S recursos gramaticais e de coesao e coeréncia textuais, tais como o0s textos jornalisticos,

juridicos, religiosos, politicos, filosoficos, pedagdgicos, artisticos e cientificos. Ele finaliza
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afirmando que existem géneros mais criativos e outros mais estereotipados, nos quais, entre
0S mais criativos estdo os da informalidade, da linguagem caloguos da esfera da
literatura, entre os quais estdo os mais elaborados, da linguagem formal, culta.

Nesse sentido, precisamos conceber que estamos em um terreno em que a relagéo
social é, desde o inicio, a nossa linguagémpara embasar o nosso estadbre o discurso e
0s sentidos que permeiam o género, apresentamos as palavras de FAfRladlafirmar,

a seguir, que,

por mais que odiscurso s¢a aparaetemerie bempouca casa, adnterdicdes
gue o athgem revdam logo, rgidamente, sualigacdocom o desejo ecom o
poder. Nisto ndo ha nada de es@rnosq visto que o disaurso i como a
psicandise nos mostrau i ndo € simfesnente guilo que maifega (au
oculta) o desgo; é, tanhém, aguilo que é o djeto dodesgo; e visto que i
isto ahistoria ndo cessa denos ensinar i o discursondo € sinplesmente
aquilo ge traduz aslutas a1 os sstemasde dominagdo, mas ailo por que,
pelo que seluta, o poder do qial nos queremos apoderar @Gucaulf 1996, p.
10).

Nesse contexto, desenvolveremos o trabalhaag&gico com caracteristicas
relacionadas ao letramento multimods¢égundoa concepcao de linguagem compreendida
como uma pratica social de comunicacédo entre os usuarios da lingua, que é permeada de
significacdes discursivas e interativas entre os sgjettom o0 objetivo de promover, durante
as aulas de Lingua Portuguesa, novos caminhos discursivos, para que se efetivem, por meio
dos multiletramentos, o estudo e a compreensao do género anuncio publicitario, de modo a
perceber as estratégias de persuasgseptes na composicao desse género.

Na figura6, podemos perceber como as diferentes perspectivas adotadas em relacdo a
compreensdo e a analise de textos pode gerar percursos tedricos e metodologicos diferentes,

como destacae a seguir.

Figura 6 - Perspectivas para o estudalos textos

Pélo 1
texto < —»  lingua
(Plano da lingua) ( - situagdo social e
Interlocutores)
TEXTO <.~~~ "~ 7]~~~ "~ "~~~ """ T TS T TS T T T T T T T T T T T ST T T TS m TS s s s s e
( + situagdo social e
(Plano do discurso) Interlocutores)
enunciado < —»  discurso

Pdlo 2

Fonte: Rodrigues (2001, p. 63).
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7

Essadiferenciagdoentre as abordagens conceituais sobre géneros é salutar nesse
processp porém nacse faz necessario de ser aprofundado nessa discussao, 2izeee
dimenséo textual ndostificientepara trabalhar com o anuncio publicitario em sala deaula
por causa de questdes tedricas e metodoldgicas, midiza t er mo fAg° ner os
tendo em vista que, nos documentos normativos, como a Bplit@icada em 2018 é mais
frequente o0 uso desse termo para se referir aos géneros, 0 que ndo dessneutae a
nomenclaturg ja quea primeiraestamaispresente nos livros didaticos Bducacadasica,
em acordo com a perspectiva tedrica adotadas @eltoes dos livros didaticos.

Assim,ot er mo A g ° n e r éaslinhd qus ot osnossootrakialhascolha
realizadapor motivos tedricos e metodoldgicagie implicam tanto na construcdo tedrica
dessa dissertacdo, devido a anabisgica do discurso & nossa teoria pilar, quanto na
elaboracdo da metodologia de abordagem do género anuncio publicitario em sala de aula da
Educacadasica.

Na secao seguinte, discutimos as caracteristicas do anuncio publicitario, como a sua
estrutura, funcionalidade e astmtégias de convencimento que permeiam, além dos
elementos multimodais que a lingua e a tecnologia digital permitem que sejam articulados na

composicao desse género discursivo.

3.3 GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

Tratamos nesta secdo, e o anuncio pulditario, destacandouss caracteristicas e
fungéo socialbemcomoa forma deabordagen orientada pel8NCC para esse género, além
dosaspectoseoricos,analiticos e discursivague permeiam esse género.

Para substanciar a nossa pesquisgadir de umainvestigacdo, de revisdo da
literatura,trouxemosalgunstrabalhos que tratam sobre o anuncio publicitario:

a) Multimodalidade e tradicao discursiva um estudo sobre género anuncio publicitério

(Rodrigues2012);

b) Os géneros anuncio publicitario e andncio deropaganda uma proposta de ensino
ancorada na analise de discurso criticegS2015);

¢) Anuncio publicitario direcionado ao publico masculino uma abordagem dialégica
(Gomes,2016.



48

Diante dessasevisfes bibliograficaso nosso trabalh®se relaciona @an os citados
anteriormenteno que se refere ao trabalho com o género anuncio publicitdmiwdando
aspectos relevantes no estudo desse génerase Ediferenciano que concerne ao
desenvolvimento de atividades sala de aula d&JA, abordand@ analisemultimodal do
discurso no géneranuncio publicitario, por meio de umaratica de letramente de uso
social da linguagem

Antes de mais nadaé importante esclarecermosos significados de termos

propaganda e publicidade. De acordo com Carvalho

Propaganda € um termo abrangente, vem de propagar e inclui a
propaganda politica, a institucional, a ideolégica e a comercial, sendo que
esta Ultima é considerada e nomeada cenralicidade (institucional, de
produtos ou de servi¢o). A propaganda politico eleitéralhamada por
alguns de publicidade, pois os marqueteiros andam transformando os
candidatos em produtos, com propagandas enganoaamll@ 2014, p.

14, grifos da autora)

Observamos que os termos se commglietam entendendo que propagand&em o
objetivo de informar sem necessariamente ter fins lucrativos. muldicidadeutiliza os
canaisdeentretenimento pargpromover algumproduto ou servicoao piblico, com o

objetivodevendélo. Podemogomplementar esse entendimedéacordo consilva:

Vale ressaltar que consideramos o0 anuncio publicitario um género e andncio
de propaganda outro génef que os distingue, essencialmes#o 0s seus
propésitos, verificamos que grimeiro tem uma finalidade comercial, em
levar os individuos a consumirem algurooisa, enquanto o segundo, tem
como finalidade promover uma ideia, uma acdo, sem o objetivo de lucro
(Silva, 2015, p. 4Y.

Isso corrobora como mencionado por Carvalho (201400 sentido de que a
publicidadee propangandaiilizam elementos em comum paatrair o consumidercomo
uma lihguagem atrelada ao cotidiano do seu pukdieo, constituindo uma pratica social.

Sabemos que na etapa dnsino Fundamental, Anos Finais, aprofundse o
tratamento com os géneros que circulam nos campos jornaftgticdico, como o andncio
publicitario, que estdo presentema vida ds estudantes Nos génerogornalisticos, 0s
informativos e os publicitarios né foco em utilizar estratégiadinguisticodiscursivas e
semidticas voltadas para argumentacapaea apersuado, como € o0 caso do anuncio
publicitario, como bem destaca a BN@Brasil, 2018 p. 137%:
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Além dos géneros jornalisticammbém sdo consideradossse campo 0s
publicitarios, estando previsto o tratamed&diferentes pecas publicitarias,
envolvidas entampanhas, para além do anincio e a propagamnassa, o

gue supde habilidades para lidar com a multissemiose dos textos e com as
varias midias. Analise dos mecanismos e persuasao ganham destaque, 0 que
também pode ajudar a promover um consumo consciente

Atentame paraum outro aspectaelacionado a esse génemo que se refere ao
consumo conscientepmo sendo algbastante relevante, pa&olevadasem contaguestdes
ambientais, relacdes sociais justasdendo ser o consumidom sujeitoconscienteque seja
tambémum agente transformador da sociedaiisim para Francoe Fortilli (2018, p. 272
273, é importante o estudo deste género,,pois

Se pensarmos que 0 género permeia todas as esferas sociais e que basta
ligarmos o aparelho de televisdo, a@@suma pagina de rede social na
internet para termos esses recursos na palma da méao, até com o auxilio do

BN

celular, chegaremos a conclusdo de que devemos, pois, nos munir de
ferramentas e estarmos preparados para nos deparar com 0 géneroem varia
situacds de nosso dia a dia.

Fica evidente 0 quanto estamos expostos a esse tipo de género e a influéncia que ele
tém sobre nosbasta observamos as marcas linguisticas presentes, com destague para 0s
elementos persuasivos, marca forte no tecdmo bem enfata Gomes 2016, p. 10% sobre

0 género anuncio

O géneraanunciocompdeum dos muitos membros do universo publicitario.
Ele se apresenta como um enunciado verboeal, sendo considerado um
género da esfera da pidgidade assim, como os géneros estaamatnente
ligadosas esferas sociocomunicativas, ele se constitui como dispositavo pa
a construcdo e para a interpretacdo dos discursos de sua (&&fifvada
autora)

Isso deixanotério que o0 anuncio publicitario € um discurso carregado de valores
sociis e histérics, que divulganformacdessobre produtos/servicadéias com o intuito de
atrair o dleitor/publico-alvo por meio de uma comunicacdo envolvente e imperativa

Desse modogdiscorreremossobre o aé@ncio publicitario, que segundo Rodrigues
(2011), o andncio, assim como 0s outros génesmdras muitas mudancas ao longo da
histéria de sua constituicdo, devido as necessidades contextuais e sociais da esfera de
comunica-«0o na qual el e circul a: addacioacor

surgu na Fran-a em 1629, sendo chamado de ¥
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imprensa para divulgar da capital francesa, Paris, e teria garantido o sustento de muitos
jornais da época(Rodrigues2011, p. 5661).

A cerca dagprimeirascaracteristicas dasnunciospublicitariosque eram produzidos
nessa época, em Paris, na Franca, Rodrigues (2011, p. 51) afirreasguanunciosque
circulavam nesse periogaa esfera jornalistiemidiatica, fiseriam essencialmente compostos
de linguagem verbaém pretae branco e sem nenhuma imagem

Segundo essautor, essa caracteristica dos anuancios perdurou por muito tempo e foi
ganhando novas formas ou novos elementos a partir do sécujo XIXmo ment o em
i mprensa chega .kEssa taBibémialadoa depcomo ®sl gnincios eram

produzidos no Brasil, até que ganharam novas caracterigi&sis, por voltalo periodo

De 1896 até o ano de 19pB2dominaria no Brasil o uso de litogravuras e de
xilogravuras, a maneira dos jornais lusitanos, até que em, l&skses
desenhos foram substituidos por desenhos artisticos influenciados pelo estilo
Art Noveau [...] e seria usado para fazer propagandas da cashodes
parisiense Moulin Roug@Rodrigues2011, p. 52grifo da autor).

Assim, na medida em que swagi novos meios de comunicagao ou novas tecnologias
da informacdo e comunicag¢do, como o radio e a televisdo, € que 0s andncios comecaram a
ganhar novas caracteristicas tanto em sua estrutura composicional como em sua forma de
elaboracdo da linguageno que representava também uma mudanca na forma de se
comunicar com o publico

Para Rodrigues (2011, p. 54ps movimentos estruturais do género anudncio
publicitario sdo definidos por Lun¢ll987), em cinco passodil. Chamar a atencao; 2.
Despertar interesse; &stimular o desejo; 4. Criar conviccdo; 5. Induzir a acaasim,
percebemos que essas caracteristicas ainda estédo presentes nos anuncios que circulam hoje el
nossa sociedade, mas com acréscimos de mais elementos, conforme a necessidade da esfer
em que gculam, das tecnologias da comunicacdo e da linguagem multinadélad de uma
série de outros elementos

Rodrigues apresenta, a partir da visdo de Bathia (2004), uma estrutura mais ampla
acerca das caracteristicas do género anuncio publicitdamenglbando os cinco elementos

listados anteriormentas quais sao destacadas como

1. Titulo (para chamar a ateng&o do leitor); 2. Objetivo do mercado; 3.
Justificando o produto ou servicimdicagdo da importancia ou precisdo do
produto ou servigo e/ou Estlbcimento de um nicho; Detalhamento de
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um produto ou servico: ldentificacdo do produto ou servigo, Descricdo do
produto ou servigo, Indicacdo do valor do produto ou servico; 5.
Estabelecimento de credencja®. Declaracbes de usuarios tipicos ou
celebridades acerca do uso do produto; 7. Ofertas de incentivo; 8. Uso de
taticas de pressao; Resposta de solicit@Radrigues 2011, p. 54)

E preciso tambémdiscutir a definicdodo género discursivo anincio publicitapelas
perspectivas de outros autaréesse sentido, ha uma discussao acerca das caracteristicas e
funcdes desse género, visto, por alguns autores, como tipo de propaganda, ou seja, um dos
g°neros publicit8ri os. prSeaegandadigh-se adsntagnaornar2 0 1 7,
publicod grifos do autor) e envolveria a divulgagéo de objetos materiais ou ideoldgicos, o que

esta descrito em:

A propaganda envolveria todas as &eta
do produto no mercado, desde a sel e-
que vdo aparecer para 0 publico. Nesta fase, sdo definidas todas as
caracteristicas necessarias e convenientes para que o produto seja lancado.
Depois de tudo arranjado, o produto pode ser divulgado, ou sejastorna
publico, fazse a publicidade (®isa 2017, p. 17).

Assim, a propagandaepresentaum conjunto de ac¢des que culminam em uma
publicidade, divulgacdo de produto, com finalidade comercial, por meio de uma mensagem,
utilizada para persuadir um publico consumidor. E tem como principais caracteristica
el ement os c o mo slvdal toypd do texts,uabstnédturay esoolhas lexicais,
estruturas sintaticas, uso de figuras de linguagem, elementos referenciais,opkg 2017,

p. 28).A cerca da definicdo de anuncio, Sousa (2017, p. 30) afjuaaesse género € uma
forma de fAimensagem capaz d€heéei agsl|l garal uchaped

Com relagdo agréticas de linguagengue se efetivarmo campo jornalistico
midiatico, nos objetos do coetimento, a BNCC consider&m relacdo ao géneps

discursivos que circulam nesse campo de atuacao,spaal

Tratase, em relacao a estampo, de ampliar e qualificar a participacao das
criangas, adolescentes e jovens nas praticas relativas ao trato com a
informacaoe opinido, que estdo no centra dsfera jornalistica/midiatica.

Para além de construir conhecimentos e desenvolver habilidades envolvidas
na escuta, leitura e producdo de textos que circulam no campo, 0 que se
pretende € propiciar experiéncias que permitam desenvolver nos
adolescentes jpvens a sensibilidadeara que se interessem pelos fatos que
acontecem na sua comunidadea sua cidade e no mundg..) e
desenvolvam autonomia e pensamento critico para se situar em relacdo a
interesses e posicionamentos dive(®&rasil, 2018, p. 140)
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Assim, entendemos qu&iio varias as habilidades que podem ser desenvoledas,
Varios os géneropgossiveis de serem contemplados atividades de leituranterpretacae
producdopara além dotextos rotineiramente trabalhados em sala de aula

E, com elacdo & habilidadesem Lingua Portuguesa, d& & & anqg fia referéncia
geral é queem cada ano, contempi®e, géneros que lidem comformacdo, opinido e
apreciacdo, géneros mais tipicos dos letramentos da letra e do impresso e géneros
multissemidtios e hipermidiaticos, préprioda cultura digitak das culturasuyeniso (Brasil,

2018, p. 141)Segundo Rojo (2009), para se efetivar uma educacao linguistica democrética, é

necessario considaras multiletramentos letramentos multissemioéticos:

os multiletramentos ou letramentos multiplos deixando de ignorar ou
apagar os letramentos das culturas locais de seus agentes (professores,
alunos, comunidade escola&)colocandas em contat@om os letramentos
valorizados, universais e institucionfis| osletramentos multissemioticos
exigidos pelos textos contemporaneos, ampliando a noc¢do de letramento
para o campo da imagem, da musica, das outras semioses que ndo somente a
escrita O conhecimento e as capacidades relativas a outros meios semiéticos
estd® ficando cada vez mais necessanosiso da linguagem, tendo em vista

0s avancgos tecnolégicos: as cores, as imagens, os sdaesjgoer(Rojo,

2009, p. 107grifo do autor)

Sao diversos oxlementoempregadosom funcéo de estabelecefoaca persuaiwva,
envolvendo géneros que articulamultiplas semioses, revelangoocessoselacionados aos
contextos de producdo, circulacdo e recepcdo dos géneros multimodais, como anudncio
publicitario. Assim, a linguagem persuasiviaode fiFazeragir: Beba CoceColalo, fiFazer
crer: S6 Omo lava mais branep fiFazerbuscar prazerSe um desconhecido de repente lhe
oferecer flores, isté Impulsed (Sousa 2017, p. 44, gfo do autor)

3.3.1 Aprofundando a visdo do género anuncio publicitério

O andncio publicitariaé@ um texto persuasivo, de linguagem direta, que utiliza recursos
criativos para conquistar seu publi€de pode ser dividido em verbal, ndo verbal e misto. Sua
estrutura composicional consiste dftulo, corpo do texto e convite a agdo

Segundo Carvalho (@4, p. 2),ia propaganda exerce nos i
efeitos que vao desde a simples aquisicdo do produto anunciado a adesdo e assimilacdo da
ideologia social que o produz. A acdo comercial se acrescenta uma acdo ideoldgica e
cul t ur al aadunddalénsde jraaer informacdes sobre o produto ou servi¢o, ha um
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caracteristicdorte que sdo os elementos persuasivos pdhaenciaro individua

Como exemplo, vemos a seguir oS elementos composicionais do anuncio,
aprofundando o conhecimerdobre as suasaracteristicgsestrutura composicional e funcéao
do género, a partir de um anuncio retirado ldstagram sobre um evento de S&o Jodo
tradicional na cidade déssURN,  Ar@ia do Jegué .

Primeiramente, ersamos um pouco sobre o referideer@o. O Arraid do Jegue,
comecouem 1999 em um dia de Sdo Joédo, quando alguns amigos resolveram contratar uma
carroca e unsanfoneiro para descer a avenida até a praca da Igreja Matriz de Sao Joéao
Batista, apenas para se diveatir. Foi um sucesso, algo fédrente com um auténtico pé de
serra. Assim, em 2000, nascedmaid do Jegue incialmente como uma brincadeifagje
possui uma grande estrutura de trio elétrico, com atracdes musicais de renome na musica
nordestina, casamento matuto, gato no pote edgrgnadrilha improvisada no percurso do
evento A figura seguintedetalha asaracteristicado género anuncio publicitario.

Figura7-AnYnci o publicit8r i»02AD0O AArrai 8§
& Publicagoes Seguir

% arraiadojegueassu
—~ §1 Santanna O Cantador + Lapis De Cor (...

CETEP IVAtiva Jbrisanet

Logomarca
NN Titulo
, O BURROEQUEMFICADEFORN,
Slogan EITA! FALTAM 30 DIAS o
CUIDA QUE VAI ACABAR! ° Texto de
BOM NAO, ARRETADO!! argumentagao
N @

5y g‘J Layout

JLIAN MONTE |rose

Qv W

Fonte: https://www.instagram.com/p/CsTVROVuyed/?igshid=MTc4MmM1YmI2NgAsesso em:
18 maio 2023.


https://www.instagram.com/p/CsTVR0Vuyed/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng==
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Para materializacdo dogpropositos do género, explicitamos o0s elementos

composicionais de forma detalhada quadro 2

Quadro 2 - Estrutura d o género anuncio publicitaria

Elementos
composicionais

Imagem

Caracteristicas e
fungéo do género

Titulo

O titulo apresenta a ideia principal, que é a de
arraid e esta escrito em letras maidscula, co
objetivo ce chamar a atencdo do consumidor.

Logomarca

Juncdo do simbolo e o nome, em que apare
imagem do evento que € representada por um j
caracterizado com trajes juninos, como chapéu
camisa quadriculada, além de estar com sanf
outro elementgresente nas festividades juninas.

Slogan

#BURROEQUEMFICADEFORA!

Uma frase curta, de facil memorizacéo, e que n
contexto vem em forma de hashtag, que é
expressdo bastante comum na internet, entre
usuérios das redes sociais, em que a palavr
expressdao chave € anedida do simbolo 4
conhecido no Brasi.|l CoO

Texto de
argumentacao

EITA! FALTAM 30 DIAS
CUIDA QUE VAI ACABAR!
BOM NAO, ARRETADO!!

Os aspectos persuasivos da linguagem publici
(Cuida que vai acaba)! sdo acrescidos verbos

imperativo  Cuida), adjetivos (Bom/Arretado
apresentados numangjuagem simples, clara e bre
e por vezes, umiinguagem coloquidinformal Bom
ndo, arretado!!) e regional (Eita!), aspecto ben
interessante, pois 0 regionalismo represemtaa
manifesacédo ideoldgica, marcada por uma identid
cultural/social de um determinado grupo, @s&do
para mobilizar sujeitos em torno de quest
coletivas, envolvendo sentimentos de pertencim
a um lugar ou regido. Esses recursos, séo utiliz
para se amximar do publicog atingir o fim a que s
propde, que é persuadir algo, desde apelar a en
na compra de um produto, a passagem de
informacao importantgFaltam 30 dias.).

Layout

€ =5 TR wAUva semerm

AM 30 DIAS

CUIDA QUE VAI ACABAR!
BOMN

A estrutura fisica/virtual, engloba elementos cqg
texto, imagensa forma, cores, disposicdo em queg
encontram no andncio. E destacamos que
utilizado um fundo de imagem com cor lil4s for
para destacar, as letras com nome do even
informacdes com cores que realgam do fundg
imagem. E por se tratar da digakdo e venda de u
evento, apresenta também informacles

patrocinadores, contatos, data do evento e atracd

Fonte: Autoria prépria(2023).


https://www.todamateria.com.br/linguagem-coloquial/
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Dessa forma observamos que o anuncio publicitario é constituido por varias
dimensbese o discurso exerce pal primordial no nosso cotidiano, sendo um elemento da

vida social que permite compreender e participar das praticas sociais.

3.3.2 Multimodalidade no anuncio publicitario

No ensino de Lingua Portuguese Educacdo de Jovens e Adultos, destaca
neessidade dos multiletramentos como prética social através do género multimodal. Essa
constatacdo decorre da experiéncia docente em sala de aula, em que percebemos nos
estudantes a deficiéncia da capacidade de entender os sentidos presentes em determinado:
génerosdiscursivos dificultando o seu desenvolvimento cognitivo, leitor e a formacao
social/comunicativa. E fundamental que os estudantes sejam capazes de entender os discursos
gue vozes sao mobilizadas, acessadas e que identidades e fatores saoiasvedtidos
nesse contexto.

De acordacom Rojo e Moura (2012, p. 13)

o conceito demultiletramentos i € bom enfatizaif aponta para dois tipos
especificos e importantes de multiplicidgatesentegm nossas sociedades,
principalmente urbanas, na centporaneidade: a multiplicidade cultural das
populagBes e a multiplicidade semiética de constituicdo dos textos por meio
dos guais @ se informa e se comunif@rifo dos autores)

Assim, nessa pesquisa, 0 trabalho commagtiplas linguagens e a necessié de
contextualizacdo das préticas dessas linguagens, relaegmaom os aspectos discursivos e
sociais, compreendendo o uso da linguagem na vida cotidiana, e que a lingua mobiliza os
diferentes saberes e as habilidades de leitura, escrita e an@seegradas, a partir das
teorias estudadas, do planejamento e do desenvolvimento de habilidades de leitura, escrita, e
analise dos estudantes em sala de aula, apresEntaomo o0 género multimodal pode
contribuir para o letramento de estudargesas préaticas sociais/discursivas.

ParaRojo e Moura (2012, p. 19)

E o0 que tem sidehamado de multimodalidade ou multissemiose dos textos
contemporaneos, que exigem multiletramentos. Ou seja, textos compostos de
muitas linguagens (ou modos, ou semiosesjue exigem capacidades e
praticas de compreensdo e producdo de cada uma delas (multiletramentos)
para fazer significar.
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Entendemos ques textos seja impressos ou digitaisom uma multiplicidade de
linguagens, possibilitam variassignificacfes caracteisticas dos textos contemporaneos que
comtemplam esses elementos.

Segundoa BNCC, cabe ao componente Lingua Portuguesa oporturezes
estudantesexperiénciasrelacionadaso letramento nas praticas sociais. Apresenta como
competéncia especifica de Lirgu Por t u g u e s aviobiizar h&ticasrda alleura A
digital, diferentes linguagens, midias e ferramentas digitais para expandir as formas de
produzir sentidos (nos processos de compreensao e producéo), aprender e refletir sobre o
mundo e realizar diferet e s pr o e taeils2018,p.t80).r ai so ( B

Destacaa necessidade de sentempla e abordatextos multimodais, com elementos
semidticos (imagem, som, cor, movimento, diagramacao, entre outros), despertando no aluno
a capacidade de compreender os rhettimentos perpassados nos contextos sociais e
culturais.A multimodalidadetraz umconjunto de sentidos nos textosae seemtrabalhada
em sala de aula, é importakestacar esses recursos, pois 0s textos produzem efeitos sobre as
pessoagueprecisan serestudados para que possam entender a relagdo entre texto e contexto,
observar a construcao de sentidos e a relacédo entre o verbal e ndo verbal.

Ressaltanosque as imagens, no passado, eram vistas como forma de ilustrar. Porém,
atudmente fazem partela composicao textual, revelando sentjansseja, a construgéo dos
textos multimodais foram se formando nas préaticas sp@asevidencia que a linguagem se
relaciona a signos semioéticos que significam como elementos de comunicacao

E as praticas déeitura e escrita na escola, as vezes, se apresentam insuficientes para as
realidades culturais evidenciadas. E referente a significacdo dos textos, podemos dizer que ela
€ construida pela unido de varios elementos que se relacionam e se complemerdam e na
um unico modo, devendo levar em consideracao as relacfes constituidas e o meio social.

Assim, se faz necessario entender os multiletramentos domwa depratica social,
permead por significacdes discurss, em que os estudantes conseguem constda vez
mais habilidades para interpretar textos e ter um olhar mais critico sobre diferentes temas.

Os multiletramentos vao além das abostegcomuns de leitura e eschiaticadas
nas escolasexploram multiplos modos de expresséo, diversidade calltarlinguisticgpara
garantir formacéo de qualidade aos alusas. relevantes para profissionais da educac¢ao, que
estdo em busca de novas formas de estimular o aprendizado dos alunos e de atualizacao.

Associado a essa visdo, apresentamos a multimodalidefinida como uma

multiplicidade de linguagens articuladas que contribuem para a constru¢ao de significados no
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texto, com um repertorio variado de recursos semiéticos (orais, escritos, visuais), mobilizados
em contextos de producéo e geradores de sentido

Dentro da multimodalidadeabordanos o hipertexto como processo de escrita
eletrénico feito em novo espagd,umtexto disponibilizado por uma rede de computadores
que podem ser acessados em qualquer logaorete a um texto que agrega um conjunto de
informacgdes cujo acesso se da por meio digitade Eaz pertinente ser abordagd que os
anuncios, nos dias atuais, devido a diversos fatores, estdo sendo mais veiculados no meio

digital. Nessa perspectiva,letramento hipertextugbara fnheiro e Ara(p (2012, p. 816):

Os estudos sobre letramentos tém se intensificado com o advento das
tecnologias de informagdo e comunicacdo nas sociedades, devido as
transformacdes ocorridas nas praticas sociais dos individuos, especialmente,
aquelas que sdo mediadas pssas tecnologias.

A definicdo de letramento € ajustas transformacdes que ocamena sociedade,
nas relacdes sociais, em que a eséritamalisada a partir do momethtigtorico em que esta
situada.Mas ndo apenas a escrita deve ser considedgdacordo conPinheiro e Araljo
(2012, p. 88), fiNesse sentido, para compreendermos o letramento hipertextual, devemos
considerar que ndo somente a escrita € parte essencial para fazer sentido das situacdées em qu
as tecnologias digitais sdo o meio atrad@sjual os individuos interag@&m

A figura 8, dispostaa seguir, retrat® folheado do letramento hipertextuaue se

aproxima de como o0s autores percebem o letramento hipertextual

Figura 8 - O folheado do letramento hipertextual

Letramento
tradicional

Letramento
Letramento .
visual hipertextual

Letramento
informdtico

Letramento
informacional

Fonte: Pinheiro;Araudjo (2012, p820).
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Entedemosque osletraments estdoentrelacads encadead® passando um pelo
outro, sendo necessario possuir mais de um letramento para real compreensao dos sentidos
Para aprimorar mais 0 nosso entendimestibre hipertexto e construcéo de sentidos, citamos
Koch (2007, p.25):

De forma bem simplificada, podeeia dizer que o termo hipertexto designa
uma escritura né&sequencial e nalinear, que se ramifica de modo a
permitir ao leitor virtual o acessagticamente ilimitado a outros textos, na
medida em que procede a escolhas locais e sucessivas em tempo real

A partir das definigdes de hipertextoKoch (2007 elenca algumas caracteristicas
apontadas para o hipertexto, tais como: alm@aridadea mutessemiosga interatividadea
intertexualidadea conectividade a virtualidade,comosendo as principais.

Diante desse contextcé importante destacar a relevancia de incorporar a
multimodalidade no ahito educacional e o uso das novas tecnolqgiass de acordo com
Rojo e Moura (2012, p. 37)

A presenca das tecnologias digitais em nossa cultura contemporanea cria
novas possibilidades de expressdo e comunicaCada vez mais, elas
fazem parte do nosso cotidiano e, assim como a tecnologia d&,escr
também devem ser adquiridas. Além disso, as tecnologias digitais estdo
introduzindo novos modos de comunicagdo, como a criagdo e o uso de
imagens, de som, de animagdo e a combinacdo dessas modalidades. Tais
procedimentos passam a exigir o desenvolabmele diferentes habilidades,

de acordo com as varias modalidades utilizadas, criando uma nova area de
estudos relacionada com os novos letramerttigital (uso das tecnologias
digitais), visual (uso das imagens), sonoro (uso de sons, de ,audio)
informadonal (busca critica da informacé@b)ou os multiplos letramentps

como tém sido tratados na literatura.

Assim, a integracdo desses elementos no contexto educa@mmée@ formacao de
leitores competents desde o processo de leitura e escrita atdbsereacdo de elementos
multimodais presentes ngéneros discursivosom sua multiplicidadede significacdespois
diantede uma perspectiva enunciatigiscursia da linguagemes varios géneros discursivos
nos permiten interpretacdes de comunicag@onsderandoo contextce as relacdesocias.

Associad a multimodalicade,a analise da linguagem visual, a partir dos pressupostos
de Kress e Van Leeuwe(l1996; 2006) que construiram a Gramatica do Design Visuah
gue propdm entender a comunicacao visuatlevante na analise de géneros multimodais,

como o0 género anuncio publicitaretentando paros efeitos de sentido
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De acorddSilva (2015, p57),ao concordar coriress e Van Leeuwen (2006,47),
postula a ideia de que

As estruturas visuaindo reroduzem simplesmente as estruturas da
realidade. Pelo contrério, elas produzem imagens da realidade que estédo
vinculadas aos interesses das instituicbes sociais no interior das quais as
imagens sdo produzidas, circuladas e lidas. Elas sédo ideoldgicas. As
estruturas visuais nunca sdo meramente formais: elas tém uma dimensé&o
semantica profundamente importante

Portanto.enteng@mos que as escolhdas estruturas visuaisejan de uma palavra ou
de umaimagem, sdo intencionas e esfo relacionada ao contextosocial de interacgo
formadasnas praticas socigigazendo representacdes ideolégicdor isso a importancia de
despertamos nos alunos a compreensdao dos elementos multimodais, atentando para os
aspectos sociais, especificameeta relacdo @ géneroanincio publicitario,jA que esse

género pesui um discursqueexerce influéncia significativa no sujeito.
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4 ENLACE METODOLOGICO -ANALITICO DA PESQUISA

Nesta secdo, abordamos como se desenvolvem os caminhos metodgagic@s
realizacdalo projeto pedagdgo, apresentandoomoele foi desenvolvidce em quai®tapas
de acordo com os pressupostizs Thiollent (2011)ja que setrata de uma pesquisgao
Nesse sentida@presentamos o cenario de pesquigadieamos o material didatico utilizado
durantea apicacao das aulasaturma da EJAdiscutimos também o método denstituicao
do corpus analisado nesta dissertacdo, que éaterial produzido pelos estudantes dessa
turma,composto tanto patomentariogriticosacerca dosentidos dos textpgue compom

a coletanea selecionada para estgdantopor produ@esdo género anuncio publicitario

4.1 A PESQUISAACAO NO PROFLETRAS

Iniciamos com a definicdo de pesquiSagundo Gil(2002, p. 17)fipodese definir
pesquisa como o procedimento racional e sidteo que tem como objetivo proporcionar
respostas aos pr obl Essada& nossa oposikiraesgnvoloep omat o s 0
pesquisa mediante 0os conhecimentos disponiveis e a utilizacdo de métodos quenenvolve
varias fasesdesde a formulacédo do pteima até os resultados obtidos.

Esta pesquisa esta situada na area das Ciéncias Humanas e Sociais e dos Estudos de
linguagem, mais especificamente na Linguistica Aplicada @fgmbénse apresenta como
uma pesquisacaq pois somos participantes da pesgusegundo Moita Lopes (20p& LA

€ uma ciéncia social que enfoca as questéasso da linguagem, visando

problematizglas] ou criar inteligibilidade sobre [elas], de modo que
alternativas para tais contextos de uso da linguagem possam ser
vislumbradas. Havia nessa perspectiva uma simplificacdo da éarea, entdo
entendida como lugar de encontrar solugbes para problemas relativos ao uso
da linguagem, apagando a complexidade e efemeridade das situagdes de uso
estudadas, que nado, necessariamente, seaeplia mesma forma, o que
impossibilita pensar em solucoggoita Lopes 2006, p. 2Q)

Assim, a LA e a pesquisa qualitativa se inserem como estrutura tettodologica
destapesquisa na medida em que tece uma analise interpretataraincios publicérios a
fim de compreender comoeslse situam e influenciam no contexto sodtara compreensao
do que significa uma pesquisa no campo das diretrizes da LA, que assume as caracteristicas

de um estudo pautado na natureza qualitadipeesentamaos defirigdo a seguir:
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O objetivo da pesquisa qualitativa [...] € o desvelamento do que esta dentro
da fAcai xa -agiados anbientes [...Jd ideatificando processos que

por serem rotineiros, torname Ai nvi s2veiso para o
participam. Dib em outras palavras, os atores acostws@rtanto as suas

rotinas que tém dificuldade de perceber os padrdes estruturais sobre 0s quais
essas rotinas e praticas se assentamdBiRicardg 2009,p. 49).

Outro aspecto é que a metodologia de pesquiseampo da LA que pode utilizar
métodos de investigacao de base positivista ou interpretativista; logo, no presentenéstudo
bus@mosquantificar, mas identificar e discutir & luz das teorias ja apresentadas. Conforme
explica Moi t a L op easLAEénRové® ducialnpente dn(hogessadide renarracao ou
redescricdo a vida social como se apresenta, 0 que esta diretamente relacionado a necessidad
de comprendél a o .

Este estudo se apresenta também como uma pesgdisaja que alémle descrever e
analsaros dados n6s somos participantes da pesquisa, fator crpara odesenvolvimento
da pesquisa dentro do PROFLETRA& que nos levara a refletir e até mesmo a modificar
nossa praticapois esse tipo de pesquisa é de cunho sogisg se relaciona ama situacao
coletiva em queo pesquisador @s participantesestdo envolvidos de modmoperativo A

pesquiseacdo de acordo Thiolle2011)ée

um tipo de pesquisaom base empirica que é concebida e realizada em
estreita associacdo com uma agdo ou coresalucdo de um problema
coletivo e no qual os pesquisadores e participantes representativos da
situacdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou
paricipativo (Thiollent, 2011, p.14).

Assim, est trabalhofoi desenvolvido de forma colataiiva e participativacom
carater social, em queo professor é o mediador de aprendizagepnge promovam o
desenvolvimento de habilidadegie tornem os estudantes cada vez mais capazes de refletir e
interagir com as multiplas formas de comunicagierdendo os discursos presentesis,
conformeThiollent (2011, p. 7), fia pesquisa acdo além da participacdo, supde uma forma de
acdo planejadade éaers oci al , educacional, t®cnico ou ¢
Portanto, a abordagem qualitatividerpretativae a pesquisaagdo sao asbase que
sustenten todo este trabalho de pesquisa, uma vez que opomunga pesquisador
compreender o discurso diante de um olhar que usa uma analise guiada pelos significados que

0s proprios dados utilizam.



62

4.2 CENARIO DA PESQUISA

Esta peguisade natureza aplicada, com uma abordagem qualitatadizadapor
meio de uma pesquisg;do,foi desenvolvidaem uma escola da regeiblica estadual de
ensino, localizada na cidade de &&N. A referidaescola contempla turmas Baucacgéo de
Jovense Adultos (EJA). Especificamenteestapesquisa foi efetuada em turmas de 5° periodo,
gue corresponde ao 8° e 9° arms,seja, 0s alunos que estdo com distor¢cdo de série/idade,
cursam as duas séries em um unica ano

A escola foi fundada em 16 de dezembe 1966 esté situada na zona urbana da
cidade Incialmente ofertava Ensino Fundamenfaios Iniciais Anos Finais e Educacao de
Jovens e Adultgsnas,a partir @ ano @ 2020 passou a ofertar apena&ducacao de Jovens
e Adultos, nos turnos matutinggspertino e noturnd= importante destacar que o Projeto
Politico Pedagogic@PPP)nédo estd atualizado de acordo com a oferta de engigqaa se
propde, madacaracterizgdo @ escola no documento disponigetomobservacdem loco.

A identidade instucional da escola se refeasinformacdes institucionai®bjetivos,
finalidade, diagnostico local e infraestrutura escolar, as quais discorremos a seguir. A escola
configurase como uma instituicdo publica a servico de uma comunidade em busca de
transbrmacéo. Seu compromisso € com a educagdobusca incluir, reparar, emancipgan
gue o conhecimento precisa estar associado a experiéncias que devem satisfazer, ao mesmo
tempq os interesses dos alunos e as exigéncias sod&i®rma que o saber esaosirva
como base para a transformacao do espaco onde o educando vive.

O publicoalvo da escola é composto por estudantes, que em sua maioria, SA0 pessoas
gue tém origem simples.my pouco mais de 50% residem no entorno da eseok outra
parcela necega de transporte escolar, demonstrando que a escola atende estudantes de
diversas localidades. Quanto a caracterizagdo socioecondmica e cultural do alunade, observa
se que existe uma estrutura familiar bastante diversa, uma vez que a minoria vive com seus
pais e maes, muitos moram apenas com a maemaioria convive com 0S avios oom
parentes proximos.

A escola esta estruturada em 08 salas de aula, 01 sala para diretoria, 01 secretaria, 01
sala para coordenacdo e apoio pedagdgico, 01 almoxarifado, 181 dearecursos
multifuncionais, 01 banheiro para professores, 02 banheiros para alunos (masculino e
feminino) com 04 compartimentos e com 02 para banho, 01 unidade de alimentacdo com dois

compartimentos, 01 auditério aberto, 01 laboratorio de informdticajblioteca comunitaria
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e 01 sala de esportes. As salas dispdem de equipamentos, mobiliarios e materiais pedagdgicos
necessarios a cada ambiente. A equipe escolar € composta pelacgestéwetor (a) e vice

(a), escolhidos pela comunidade escolaratmé& democrética, corpo docente e profissionais

nao docentes.

A missdo da escola parte do principio norteador das ac¢des desenvolvidas no ambito
escolar fundamentado na ideia de que uma educacao significativa envolve um fazer
pedagdégico transformador, dcit e reflexivo, que esteja em consonancia com as tendéncias
atuais, tornandaassim nossos alunos aptos a se constituirem cidadaos dispostos a agir com
seguranca e responsabilidade diante dos desafios que se apresentam no decurso de Su:
participacdo no eio social.

A escola em consonancia com a filosofia educacional e de acordo com a legislacéo
vigente tem por objetivos: a compreensao dos direitos e deveres das pessoas que compdem a
sociedade; o exercicio consciente da cidadania mediante sua integragéontexto
geograficeecondmicecultural; resgatar os valores; oportunizar espacos de formacdo para
educadores; respeitar a pluralidade cultural, dentre outros propdsitos que a escola apresenta.

As tur mas do 50 jueno desmbrino,ddmod ja neenciéh&lo |
anteriormente, sdo turmas compostas por alunos com distatgée/série,que €m a
oportunidade de concluir duas séries em um Saoturmasbastante heterogéneas, tanto com
relacdoas idades, quanto ao género, sendo composta por alaf@sga etaria dos 14 aos 17
anos, do sexo masculino e feminiséoresidentes tanto na zona urbana quaatural, em
gue a maioria depende de transporte escolar para se deslocar até a escola. Outro aspectc
importantea sedestacar € com relagdo social,em que a maiori@ composta pagstudantes
guetrabalhamformalmente ou de maneira autdbnomaseguir apresentamosm diagnostico
individual, para melhor entendros o perfil de cadrma.

A turmado 5° Periodofi A 0 e 0°&rds) turnovespertinog compostapor 36 alunos,
nafaixa etaria dos 14 aos 17 anpmas apenasecca de 23 alunos frequentam as aulas. O
diagnéstico inicial da turma foi realizaddien de verificar as habilidades e dificuldades dos
alunos com relacaa disciplina de Portuguésjegacando 0s seguintes aspectos: leitura,
escrita, oralidade, interpretacdo e conhecimentos prédhservamostambém outros
aspectoscomo o comportamento,destacamosque alguns alunos &m dificuldade de
concentragéo, sdo agitados, mas f@edaturmaparticipae realizaasatividadegpropostas.

Comrelacédoao desenvolvimentsocial, alguns ém dificuldade (vergonha) dealizar

leitura compartilhadaEm relacéoas habilidadese asdificuldades,de formageral osalunos
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apresentamum desenvolvimento/apndizagem regular na realizacdo das atividades
propostas, muitas vezequerem as respostas imediatas. Quard@tapasavaliativasde
leitura, escrita, oralidade e interpretacéo, apresentamdificuldades, principalmente de
interpretacdo, ndo utilizam a moacdo de forma correta, uma grafia regulaeaizam a
leitura com algumas limitacoes (de observar a escrita e a pontuacéo).

A turmado 5° Periodofi B 0 e 9°&nds),turnovespertinog compostgpor 35 alunos,
nafaixa etaria dos 14 aos 17 anpmias,apenaserca de 24 alunos frequentam as aulas. O
diagndstico inicial da turma foi realizad@om o mesmo propdsito da outra turradim de
verificar as habilidades e dificuldades dos alunos com relacd@dsciplina Portugués,
destacando os seguintes aspscteitura, escrita, oralidade, interpretacdo e conhecimentos
prévios.

Refletimos também sobmutrosaspectoscomoo comportamentoe destacamogue
muitos alunos &m dificuldade de concentragdo, com comportamentos inadequados (nao
disciplinado, sem regs, agitadog umapartemenordaturmaparticipae realizaasatividades
propostasCom relacdoao desenvolvimentasocial, muitos delesém dificuldade deealizar
leituracompartilhada gde modo geral, a turma é bastante dispersa e indisciplinada

Em relacaoashabilidades asdificuldades,de formageral osalunosapresentanum
desenvolvimento/aprendizagem regular na realizagdo das atividades propostas, muitas vezes
guerem as respostas imediatas, ndo querem pemsarrgsponder. Quantas etapas
avaliativas de leitura, escrita, oralidade e interpretacdo, apresentam dificuldades,
principalmente de interpretagdo, ndo utilizam a pontuacdo de forma correta, uma grafia
regular erealizam a leitura com algumas limitagGes (de observar a escrita e agdantu

Para essediagndstico, realizamos uma breve introducado a disciplina em estudo,
abordandaspeabs de éituraeinterpretacdogdeformainterdisciplinar estabelecend®lacbes
com outrasdisciplinas,como objetivo de mostrar que todas as areasatm@cimento estao

interligadas e também associandsitaacdes do cotidiano.

4.3 ANALISANDO, COMENTANDO E PRODUZINDO ANUNCIOS

O corpus desta pesdsa constituise primeiramentepor uma selecdo de anuncios
publicitarios, situados no contexto dos alundsto que eles estdo a todo instante imersos
nesse cenario de mensagens publicitérias, que tentam pdosuaiariamente para que

consumam determinados produtos ou para que possam aderir a determinadas ideias.
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Assim, cecidimos por trabalhar com anuncmsblicitarios tanto do meio fisico quanto
do meio digital, considerando as diversas possibilidades de circulacdo desse género,
observando o perfil dos alunagjais os temas mais relevanéeatrativogdiante da realidade
vivenciada, de facil assimilag&wpue chamem a atencéo desfudantes

Tendo em vista que estamos em contato com diversos géneros discursivos, 0 anincio
publicitario, tdo presente no dia a dia dos estudantes da EJA, entendemos que € plausivel a
compreensdo e a interpretacdo dos sentpmws esse género constituidos. Assim, seus
significados perpassam ndo somente a sala de aulatamég®ma vida desses sujeitos
enquanto seres socialmente participativos.

E, portanto, nde contexto de pesquisa e de caracterizacdo, que apontamas para
reaizacdo deum estudo que envolve tanto uma leitura quanto uma analise interpretativista
sobre esse género, trazendo, por parte dos estudantes, um posicionamento critico, responsave
e construtivo para compreender as diversas situagdes comunicativas

Paraa coleta de dadositilizamosas observactes realizadas em sala dedaulaJA
por meio também de um diagnostico e da analise do conhecimento prévio dos estudantes,
diario de campo, aulas conceituais, analise e compreensdo de anpublmstarios
exerciéos e produgdo por meio de comentario egilvo, no qual expl@mosa oralidade
dos alunos.

E importante destacar que esse tipoobeervacdpparticipante, estabeleagnculo
com 0s participantes, pois o0 pesquisador se envolve nas atividades concipaptas, tendo
uma visdo mais espdica da realidade, podend@or exemplp promover ajustes se
necessari§) tendo em vista estar proxinao contexto da pesquisa.

Desse modo, todo material trakadlo e a producdo dos estudantesstitiem o
corpusde ardlise desta dissertacdo, 0 que representa o material coletado, os comentarios
escritos e 0s anuncios produzidos pelos estudantes da EJA, na fase de execucao do projeto €
de aplicacéo da proposta pedagdgica que consta desseitplir

O ApéndiceA (p. 93) contempla cRecurso Educacionatuja premissa parte de um
dos objetivos do PROFLETRAS, quenstrumentalizar os docentes Basino Fundamental
com objetivo de elaborar material didatico inovador que lance méao, quando conveniente e
relevante, de recursagcnolégicos modernos a disposig@onstitundo-se por meio de
oficinas que intencionam sugerir o trabalho com andncios publicitarios

Como exemplo, selecionamasuncia publicitarios que circulam em meio digital e

fisico, que divulgam produtos e idsiservicos observando a necessidagle realidade dos
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alunos, tendem vistaanunciosgueabordamassuntogjueestdo presentes no seu cotidiano
gue sdo atraentes para elégresentamostapas metodoldgicas que conelzo nosso
trabalhg por meioatividades tedricepraticas no estudo do género anuncio publicifaramm

asfasese adescricdo dos momentowenciados em sala de aula da EJA.

4.4 APRESENTACAO DA PROPOSTREDAGOGICA

Dentre uma infinidade de géneros, entendemos que o anuncio publicitdestaea
devido a importancia social, por revelar praticas de uso da linguagem, produzindo
determinados efeitos de sentidos, conforme seus elementos contextuais, constitucionais e
funcionais. Nesse sentido, esta pesquisa tem como objetivo analisar a @retagéacao e
recepcdo do género discursivo anuncio publicitario, em uma sala de aula d& EJA.
intenciona, ainda, que os discentes da EJA compreendam a fungdo principal do anuncio
publicitario, bem como desenvolvam habilidades para perceber os sentadosstratégias
persuasivas presentes nos discursos analisados.

O desenvolvimento das atividades tedeaticas teve inicio em 0506/2023
realizando um diagndstico com os estudantes acerca dos conhecimentos Jpl¥reioss
génera discursivos que cintam no cotidiano deles, sajgpor meio das redes sociais, seja
por meio fisico,em que a partir das observacfesdescussdessentimos a necessidade de
trabalhar com o género discursivo anuncio publicitario, por ser um género bem pessente
interessantpara os estudantes.

A seguir apresentamos um panorama das etapas metodoldgicas que conduziram

constituicdo do BcursoEducacional

Quadro 3 - Atividades tedrico-praticas no estudo do género anuncio publicitario

Etapas de Desciicédo da Avaliagao da Duracgéao da
desenvolvimento da metodologia aprendizagem etapa em aulas
aula aplicada construida
1. Estudando o conceilV Explicar, por meigV Envolvimento 02
do género anuncii de exposica¢ dialogal realizadc 10/07/2023
publicitario. visual, de formg pelos estudantes, e
dialogada, con| relacdo ao conteud
exemplificacdo d¢  exposto.
anuncio V Anotacgéo eliscussac
publicitario fiscos de acepcoes
e digitais. conceitos
V Disponibilizar, relacionados al
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aos estudante; género anuncig
material didatica  publicitario.
(dicionarios,
textos impresso
e/ou digitais), par:
consulta €
anotacao de
acepcoes [
conceitos.
2. Conhecendo {V  Apresentar gV Participacao de 02
estrutura e ¢ estrutura e ¢ leituras e discussoe 11/07/2023
funcionalidade dq funcionalidade dq acerca daj
anuncio publicitario. género anuncio. caracteristicas e 0
V Expor as| funcionalidade  dd
caracteristicas ananciopublicitario.
multissemidticas
do género.
V Explicar 0s
elementos lexicai
e morfossintatico
utilizados no|
género.
V Identificar a
linguagem €
outros elemento
com funcég
persuasiva.
3. Lendo e interpretandV Ler e interpretar]V Producao de 02
0s anuncioy de forma coletiva) comentarios orai 17/07/2023
selecionados. 0s anuncios. acerca dos anuncic
estudados.
4. Analisando o¢V Resolver questbeV Identificagao de 02
sentidos da linguagel  elaboradas a part  elementos 18/07/2023
multimodd dos dos anuncios. multimodais e
anuncios. V Comentar funcionais.
criticamente, d¢V Produgéo de
forma oral € comentarios orais
escrita, os escritos sobre o
anuncios. anuncios.
5. Produzindo andncio |V Produzir anuncio$V Producao de 04
partir de orientacfes publicitarios. anuncios 14-15/08/2023
esimulos a escrita de publicitarios.
comentaios criticos
sobre o0s anuncios.
6. Mostra dos anuncios|V Expor os anuncio| V Exposicdo  dos 02
produzidos plos| andncios produzidos. 29/08/2023

discentes.

Fonte: Autoria prépria(2023).
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O fluxograma foi idealizado a partir dos objetivos especificos desta pesguespor

sua veznortaam as analises e os resultadossta representado ngdraa seguir

Figura 9 - Fluxograma para o trabalho com o género anuncio publicitario.

Multimodalidade

TDV

QAO(}C[O tridimensional

Momentos das

Género discursivo |—" Antincio publicitario | —_— < préticas sociais
LSF | — | Metafungoes

— | Letramento critico ‘

Processo de ensino
e aprendizagem

| Escola X Sociedade |

Fonte: Autoria propria(2023).

Para fins de sistematizacdo, julgamos pertinente retomarbjesvos especificos
apresentados nsecadoConsideracfes Iniciaigleste trabalho. Séo eles) Estimular, nos
estudantes da EJA, o desenvolvimento do letramento critico do género anuncio publicitario;
b) Possibilitar, aos estudantes, a compreensdo das praticas sociais estabelecidas pelos
anuncios phlicitarios, analisando nos elementos multimodais, as estratégias de persuasao em
relacdo ao seu publiealvo; c) Disponibilizar, aos professores, propostas de atividades
pedagdgicas que viabilizem o processo de ermmendizagem do género andncio
publicitario.

A partir desses objetivos, das teorias e das categorias analiticas,mbiscuia
sequénciaps dadose suas respectivas analises, como tambgrasultads das oficinas os

seus desdobramentos.
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5RESULTADO SDAS OFICINAS E ANALISE DOS DADOS

Em consonancia ao que foi apresentado nesta dissertagdque diz respeito a
fundamentacao tedrica e aos aspectos meiguals, € pertinente frisaagora,os resultados
obtidos a partir da aplicagdo das oficinas, bem como a artds dados gerados. Rasso,
descrevemasinicialmente, cada etapa da oficinmostrandocomo se deu a logistica
planejamento, execucéao, interacdo com os alunos e avaliacdo. De forma paralela a descricao
das etapas, discorremsgbrea analisedos resultados obtidos a caddieacaq destacando o
desenvolvimentalas atividadeso registro dosmomentosvivenciados exemplificando com
asanotacdeg oscomentariosConvém pontuar, ainda, que os detalhelldatraFotografica

estdo disponiveism anexo

Quadro 4 - Descricdo daetapa 1

Etapas de Descricdo da Avaliacdo da Duracéo da
desenvolvimento da metodologia aprendizagem etapa em aulas
aula aplicada construida
V Explicar, por meigV Envolvimento 02
1. Estudando o conceil de exposicdq dialogal realizadd 10/07/2023
do género anunci{ visual, de formg pelos estudates, em
publicitario. dialogada com relacdo ao conteud
exemplificacdo d¢  exposto.
anuncio V Anotacdo e discussé
publicitario fisicos| de acepgoes
e digitais. conceitos
V Disponibilizar, aos  relacionados a
estudantes, género anunciq
material didaticg  publicitario.
(dicionarios,
textos impresso
e/ou digitais), pari
consulta €
anotacao de
acepcoes (
conceitos.

Fonte: Autoria propria (203).

Nede primeiro momento, a finalidade da aula feconhecero génerodiscursivo
anuncio publicitaripe comoos anunciose apresentam naéversas instancias midiaticas
fim de identificar suas principais caracteristicas, apresentando sua definicdo e esthétura
de observa por quais anuncios os aluna@ EJA se sei@m mais ataidos, 0s quenais

chamam atencéatos estudanteparg entdoplanejarmos aplicacao dastapaseguintes.
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Compreendemos anuncio publicitario como uménero discursivo (Bakhtin, 2003,
com manifestacbes de linguagens, argumdigag exposi¢cdesio coidiano, e requer do
interlocutorleitura e analiseriticas paracompreensaoalqueé transmitido.Ou sejayrecorre
ao dialogismo, a interagdo, as trocas entre interlocutdsssn, ressaltamoa importancia d
letramento critico segundoMarcuschi(2008, Rodrigues(201]) e Rojo (2009 2015, em
gue osdiscursosse relaciona ao uso social da escrita e da leifypeopondoindagagcfess
relacfes @sestruturas de poder na sociedade.

Desse modapropamos otrabalho conp andncio publicitaripmostrando roteiroda
aula. A explanacéo do contetidoconteceu@laexposicdal e sl i des com o tem
0O g°ner o anYnmamentogm tukei estuddwSoncedoe ascaracteristicado
género Osalunos interagam com perguntasobservacdes anotgdes sobre o género, para
fixar o conteudce facilitar a compreensédconforme apresentadoseguir:

Figura 10- Anotagdesde acepcgdes e conceitgsbre o géneroanuncio publicitario.

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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De acordo com iva (2015, p.4 9) , APresent e ogémerodanimaior s o s
publicitario ® consumi do por Vv8rios |l eitores diari .
conheceresse géneroimerso eminumeras praticas sociaipermeados por discursos
intencionaisPara confér a mostra fotogréficala etapa vivenciagaeja oanexoA.

Quadro 5 - Descri¢ao da etapa 2.

V Apresentar V Participacao de leituras 02

q
2. Conhecendo estrutura e ¢ discussbes acerca d 11/07/2023
estrutura e ¢ funcionalidade dq caracteristicas e d
funcionalidade dq género andncio. funcionalidade dq
anuncio publicitario. |V Expor as| anundgo publicitario.

caracteristicas
multissemidticas dq
género.

V Explicar 0s
elementos lexicais
morfossintaticos
utilizados no género

V Identificar a
linguagem e outro
elementos con

funcao persuasiva.

Fonte: Autoria propria (2023).

Na segunda etapafi Gnhecendo a estrutura e a funcionalidade do anuncio
publicitariao, trabalhamos cora exposicéo visual, por meio geojecéo de slideslispostos a
seguit Neles, apresentaws 0s anunciosselecionadosa partir de textos que envolvem
aspectos da linguagem verbal e multimodalcaracteristicas multissemioticas, multimodais,

0S recursos estilisticoa,linguagem e os elementos persuaspresentes nas imagens

Figura 11 - Slides trabalhadosnas aulas.

CARACTERISTICAS E ESTRUTURA DO ANUNCIO RECURSOS ESTITLISTICOS
PUBLICITARIO

Na realidade virtual. o texto publicitirio tem presenga e forte influéncia, sendo constante nas redes sociais e variados sites.

Red Bull

Tedaasas

Linguagem simples

Textos relativaments curtos

Usa de cores, imagens, fotografias

Fonte: Autoria prépria (2023).
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Acerca dos elementos que compdem 0 género anuncio publicitario, destacamos o
pensamento dRojo (2015, p. 135)io texto contemporanemultissemioticoou multimodal,
envolvendo diversanguagens, midias e tecnologias, coloca pois alguns desafios para a
teoria de géneros de discurso do Circulo. Desafios. Nao impedingentos! A € €rucial,
entendermos e vencermos o0s desafios apresentados na busca de um melher ensino
aprendizagem para®mossos alunos, postos diariamente em contato com o género em estudo.

A Teoria do Design Visual] também ancorou as oficin@®m os pressupostos de
Kress e Van Leeuwen (1996; 2006his destacam a relevancia da comunicabilidgde as
imagens transmitengerando efeitos de sentidoslacionalaa multimodalidade (Rodrigues,

2011) presente nos anuncioppr recorrer adiferentes linguagens/representacdes visuais
agregads assituacdes comunicativa&saos interesses sociais de circulagao.

Em seguida, profjamosoutros anuncios e soliainosque os alunos identificassem as
caracteristicas do género estudado. Para isso,ne@efraram 0s recursos verbais e -ndo
verbais destacaram a linguagem persuasi@ssociaam o produto a uma idejiacom o
objetivo de indair as pessoas ao consyraadestacaram os aspectos relevantes dos anuncios

Em consonancia com a BNCC, no topico das habilidades, no campo jornalistico
midiatico, se faz necesséario o estudafitientificar e analisar os efeitos de sentido que
fortalecem apersuasdo nos textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuaséo e
apelo ao consumo com 0s recursos linguigtisoursivos utilizadas(Brasil, 2018, p. 141)

Ou sejarelacionar o jogo de linguageimiagens empregad a fim de compreender diato o
gue esta sendo veiculado/transmitido, qual o interesse.

Nesse sentidogs alunosforam instigados, durante as oficinasdesenvolerem a
criatividade pargroducédo de anuncios, observando 0s recursos que sao inerentes ao género.
Eles interagiram dstante, identificando os elementos presentes noxias de acordo com
os aspectos estudaclas linguagem verbal e naderbal E valido destacaos comentarie
orais transcritos aseguir,em que uncomplementa outro, sendo possivel reconhecer que
cadaaluno perebe um aspecto diferente relacionado adraro, quando perguntadasobre

ascaracteristicas do género estudddom.anexcA, haa mostra fotografica da etapa 2.

Quadro 6 - Transcri¢do literal dos comentarios orais deestudantes

(A): AAh professora, quem bebe red bu

(B): sPomquie a batata tem esse formato

Fonte: Dados oletados em campo (2023)



73

Quadro 7 - Descricdo da etapa 3

V Ler e interpretar]V Producdo de 02
3. Lendo e interpretand  de forma coletival] comentarios  orai 17/07/2023
0s anuncio§  0s anancios. acerca dos anuncic
selecionados. estudados.

Fonte: Autoria piopria (2023).

A terceira etapa compreenditura e interpretacdo de anuncios de divulgacdo de
produtose ideias/servi¢cos, com circulagcdo em meio fisico e dightadartir das observacgdes
junto aos alunos, seleciamosos anuncio® traballamosem sala d aula por meio impresso
e de projecdo de imagge momentoem que também disponibiimosos QR Codesdos
anuncios digitais, para qus estudantespm o proprio celulafizessem a leitura da imagem
Essa etapa pode ser avaliada como satisfatqrias isso causou euforia e interesse em
participar embora nemtodos tivessem celular Mas & estudantesque tinham acesso
apresentavam para os demais, o quewgbastante interacd@mrantea aula.

Quanto aselecdo dos anuncios publicitarios discogicem salade aula ela foi
composta a partir de textos gpadessenenvolve tanto os aspectos da linguagem verbal

guantoosda linguagem multimodal, abrangeraldivulgacdo de servicos, produtos e ideias

Figura 12 - Anancio publicitario 1, divulgacéo de produto,circulacdo em meio fisico

VELHOS OU
QUEBRADOS
VALEM

’m_ f NA COMPRA
DOS NOVOS

GJ GURGEL 84 994814545 (@ @oticasgurgel

Fonte: Dados da pesquig2023).
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Figura 13 - Anuncio publicitario 2, divulgacao de produto, circulagdo em meidigital .

UTILIDADES

Fonte: https://acessocultural.com.br/2020/1@fopagandaguecom-certezafizeramparteda-sua
infancia/ Acesso em18 maio.2023.

Figura 14 - Anancio publicitario 3, divulgacao de produto, circulagdo em meio digital.

& Publicagdes Sequir & Publicagées Seguir

Y

% \V havaianas @

havaianas @

& Publicagoes Seguir

[ ¥ Phavaiana
havaiapas

oQv R
Fonte: https://www.instagram.com/reel/CnfmM3fuhsd/?igshid=MTc4MmM1YmI2NgAcesso em:
18 maio. 2023.



https://acessocultural.com.br/2020/10/5-propagandas-que-com-certeza-fizeram-parte-da-sua-infancia/
https://acessocultural.com.br/2020/10/5-propagandas-que-com-certeza-fizeram-parte-da-sua-infancia/
https://www.instagram.com/reel/CnfmM3fuhsd/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng
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Figura 15 - Anuncio publicitario 4, divulgacéo deideia/servicq circulagdo em meio
fisico.

% FACABONITO.0RG

1E50eman

DIA NACIONAL DE COMBATE AO
'ABUSO E A EXPLORAGAO SEXUAL
DE CRIANGAS E ADOLESCENTES

FACA BONITO

PROTEJA HOSSAS CRIANCAS E ADDLESCERTES.

Fonte: Dados da pesquig2023).

Figura 16 - Anuncio publicitario 5, divulgacao de ideia/servico, circulagdo em meio
digital .

Higienize
suas Maos

== f‘,'.“!'._s,é.«: e e B
Fonte: http://residenciapediatrica.com.br/detaﬁ]es/45/sequ;domcienteadesaen—hiqienizacao

dasmaospelosprofissionaisde-saude-um-grandedesafieinstitucional Acesso em: 18 maio. 2023.



http://residenciapediatrica.com.br/detalhes/45/seguranca-do-paciente--adesao-a-higienizacao-das-maos-pelos-profissionais-de-saude--um-grande-desafio-institucional
http://residenciapediatrica.com.br/detalhes/45/seguranca-do-paciente--adesao-a-higienizacao-das-maos-pelos-profissionais-de-saude--um-grande-desafio-institucional
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Figura 17 - Anuncio publicitario 6, divulgacdo de ideia/servico, circulagdo em meio
digital.

O LIXO E SEU

FACA COLETA SELETIVA:
CONDICAO PARA UM MUNDO MELHOR.

5

Fonte: https://www.tudosaladeaula.com/2016/11/atividddénterpretacaae-anuncio.html Acesso
em: 18 maio. 2023.

E pertinente mencionarque Gomes (2016, p. 117)estacaq u eos andncios sio
enunciados comisuidos nessas diversas interacfes e arebs@o mais detalhada de seus
enunciados, da linguagem ali posta, tem por finalidade refletir sqiyoelacédo de sentido e
de efeita .

Diante dessa afirmacaé,nitida amportancia de se trabalhar de forouze os alunos
consigamanalisar/interpretacomo 0s anuncios sao constituidpsycebendo quealém da
linguagem verbevisual, envolven questdesalores sociais, individuaise culturais.Além
desses aspectos da linguagem, € relevante destacaAgabise Critica do Discursobusca
investigar os discursos atentanulEraasrelacées sociaisassocianda triade texto pratica
discursivae prética sociaglretratando a Concepcalaidimensional do Discurso abordada
por Fairclough2001) Issofoi passivel de obseacédq quando discutiamos tantos os aspectos
relacionados ao texto, envolvendo questdes e prapdstatividades orais e escritas, quanto
0s elementos discursivos emergentestdgtos,que culminam em praticas sociais reveladas

pelos discursos que perragi esses textos


https://www.tudosaladeaula.com/2016/11/atividade-de-interpretacao-de-anuncio.html
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Para além das questbes do Modelo Tridimensional de Fairclough, foi nosso interesse
despertamos estudantee olhar critico,para entender que discurso desempenha papel
fundamental no nosso dia a dessociando osiomentos chamados deraticas sociais de
acordocom Ramalh@ Resende (2011$s analises dos anuncios, ja qageestudantesstdo
envoltosde relacdes sociais, crencas, valores e ideologgadp em vista @ua producéo,
circulacao e recepcao.

Em relacdo a esses contextosgque ficou mais evidente, inicialmente, foi o de
recepcao, uma vez que os estudantesatverontato com os anuncios, puderam ler, realizar
intepretacdo, comentar, apontar elementos dos anuncios e -fogliséesmo que de forma
superficial, apresentanddeeentos da linguagem multimodal, dos discursos e das praticas
sociais Alguns anuncios foram mais relevantes, chamaram mais atencdo dos estudantes,
comq porexemplo, o anuncio referente ao 18 de maio, sobre a exploracdo sexual de criancas
e adolescentesnomento engueobservamos o quanto esse tema desperta a curiosidade dos
alunos,para aber o porqué dessa data especifaamentandcsituagdes que eles tinham
conhecimentoE, assim tivemosque falar um pouco da histériaegplorar esa tematica com
eles, abordando que propde nosso trabalho, quediscurso e as praticas sociais.

Degarte, organizamosgrupos para cadarupo foientrege um anuncio Pedimospara
eles lerem, interpretarem e identificarem as caracteristicas, os elementos multimattais e o
elementos com funcédo persuasiva presentes nos anuncios. Em ,seapladgrupo exposle
forma coletivaa produgcéo de comentario orais acerca dos anuncios estudados, destacando 0s
aspectos relevante®mo a linguagemasimagens,a estrutura ea relagcdo social, tendo em
vistaa intencdo a que se destina 0 anuriei. alguns momentp®s outros grupos também
fizeram observacfes sobre os anuncios que estavam sendo expostos.

Nesse enarig podemos destacas aspectopertinentesss metafuncdes de acodo a
Linguistica Sistémicd-uncional ecom os pressupostos de Hallidg42004, em que as
fungBes gerais dos anuncios foracontempladaspelo contexto da atividade social
(metafungdo ideacionalpela forma linguisticgmetafuncaotextual) e na realizagdo as
diversos contexto@netafuncéo interpessoatonstruindo significados.

Vale ressaltar que o an¥ncio publicit 8ri
nN«o tem errood0, (usolicitaamosduemaluhas Dbsepsaemg esttutard e
ascaracteristicggaraumaposterior producdo de coment&mscritcs, jA& que nessa mesma
aula ndo tivemos tempo para essa atividdtie anexoA, apresentamos dstografias de

momenta deleitura e interpretacéo coletiva de anuncios publicitarios
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Quadro 8 - Descri¢do da etapa 4.

4. Analisando os sentid¢V Resolver questdeV Identificacdo de 02
da linguagem elaboradas a part elementos 18/07/2023
multimodal dos dos anuncios. multimodais e
anuncios. V Comentar funcionais

criticamente, deV Producédo de

forma oral e escritg comentarios orais

0s anuncios. escritos

Fonte: Autoria propria (2023).

Em relacdo analise ddinguagem multimodal, Rojo (2012, p. 147&firma queii A
atuais coercdes relacionssa aos novos modelos discursivos que permeiarelagde
sociocomunicativaglos sujeitos, a saber: os diferent€negos de texto organizados por
diferentes modalidadede linguagern, o que mostra como anuncio publicitario se encaixa
nesse modelo de discurso com diferentes linguagens, demtmdmgénero mitimodal.

Assim, com base no an¥wnci o das ,oslestudantesn as :
fizeram observagcbes e comentarios criticos de forma oral e esdettacando aspectos
inerentes ao géner@rojetamosnovamente o videdesse andncio, para que leudessem
fixar melhor as ideaidNessa atividadepudemos observar que eles conseguiam destacar 0s
elementos estruturais e algumas caracteristicas dos an({Roirigues,2011; Rojo, 2009;
2015),realizando as anotacdes e interagindo, a partir das neage surgiam no video

Figura 18 - Comentario escrito sobre antncio estudado

Fonte: Dados coletados em campo (2023)
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Em seguida, aptamosuma atividadeémpressasobre anuncio publicitario, composta
por oito questdes objetivas e subjetivd3ada alumm recebewmaatividade e respondeu de
forma individual, a fim de fixar e reconhecer o género em estNdorealizacdo dessa
atividade houvedesempenhos bons e regulapEssalguns satiam dificuldade de interpretar
as questdes, outros queriam respostesliatagparacumprira atividadesem o cuiddo com
as resposta$orémtivemos bons resultados, em que alunos conseguiram responder de forma
coerente e com zel@\ seguir apresentamos imageds atividadempressa sobre género

anunciopublicitarior espondi da pel os al unos denominado

Figura 19 - Atividade impressa sobre anuncio respondida pelestudanteii A.0

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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Figura20-At i vi dade i mpressa sobre an¥%ncio re:

Fonte: Dados coletados em campo (2023)
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Observado esgs desempenbp depreendeos que a atividade respondida pelo
estudantsi A0 est 8 compl et a, com r e s geguadooagse fa o n d i
estudado, apesar taver desviogramaticais, como inicio da resposta com letra minascula
desvios de escrita pontuacdinadequadaA resposta da questdo 2, emque est udant e
observa que a imagem remeétdelicidade, relacionaado a cor vermelha e o colorido dos
canudosassociando a linggam verbal e multhodal Com relacda atividadedo estudante
A B, Wé-se queestad incompleta, com respostas breves e questdes serstaedpsvios de
escrita ede pontuacapcomdificuldade dedescreven relacao entre texto e imagem.

Essecenario é uma realidade no nosié® a dia, ndo apenas nessa atividade especifica,
mastambémna maioria dasutrastrabalhalasem sala de auldOs alunos ndo apena&m
dificuldade para interpretar, mas também para esgravero quer em femo der
dizem, para pensa respondermrevelando que as orientagdadaprecisan ser efetivadas
de modo a preparar esses estudantes a andlise linguistica, a interpretacdo, a deitura e
producdo de géneros discursivos diveramsno sugere a BNC(Brasil, 2018. Atentando
também para as gsides cognitivasalguns alunos conseguem desempenhar melhor as

atividades, associando ao que foi estugdadquantmutrosapresentarmaoresdificuldades

Quadro 9 - Descricao da etapa 5.

5. Produzindo um anuncio a partir |V Produzir V Produgcdo  de 04
orientacdes. Em seguida estilar a| anuncios anuncios 14
escrita de comentérios criticegbre o§  publicitarios. publicitarios. 15/08/2023
anuncios.

Fonte: Autoria prépria (2023).

Na quinta etapadispomos de mais aulas paaproducdo de andncios, a pade
orientacdesja que segundoGomes (2016)o género anuncio é um enunciagbovisual,
esta conectado as esferas sociocomunicalwa®nstrucao e interpretacdo dos discursos.

Organizanos os alunogm gruposcom baseno que foi estudada@tentando @raos
elementos estruturaie composicionaisdo anuncio publicitario, como titulo, logomarca,
slogan texto de argumentacaolayout, considerado os contextosde producao, circulacéae
recepcdp além dosdemaisaspe&tos para que les comecassera ter ideias e a esbocar o
anunciq para realizaam a producédo finalApresenamostambéma proposta danostra @
anuncios que foi aceitaConvidamos as demais turmas da escola paravesiexposicao

De acordo com 8NCC, dentre as habilidades inerentes amnalwestacase a de

fiProduzir, revisar e editar textos publicitérios, levando em conta o contexto de producdo
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dado, explorando recursos multissemidticos, relacionando elementos verbais e visuais,
utilizando adequadamente estratégias discursivas de pad(Bissil, 2018, p. 165).

Com base nessa referéncia, orientaw®gstudantepara quediscorressemsobreas
propostas, alguns grupos se interessaram por produzir anuncios #sicasospor elaborar
anunciosdigitais, o que foi bastante positivo, pbigaviamos trabalhados essasalidades de
anuncios fisicos e digitas, tantodigulgacédode produto quanto de ideia/servico.

Medianteos encaminhamentagads, os estudantes prodisam anuncios fisicose
digitais Pudemos observar o discurso com@ticasocialem suas producdetextos com
tracos e pistas de rotinas sociais perpassados de relagdes de cpoddorandocom
Fairclough(2001) quandotrata ca ACD como abordagem do papel do discurso enquanto
pratica sociglem quea linguagenesta assoctacom a ideologia como poder

Enfatizamosa questdao dognultiletramentos presentes no desenvolvimento da
producdo dos alunogue séo exigidos pelos textos atuaigo além @ verbal, destacando o
visual e outras semioses, que estdo cada vez mais fEesennecessarias no uso da
linguagem devido os avancgos tecnolégicosomo aborda Rjo (2009. Assim, pudemos
observayno trabalho de producéo dos anuncios realizados pstagantesps aspectogue
envolvem variassemiose® tecnologig, envolendgroducdes de anuncios fisicegligitais

Atentando para os aspectaisuais associdos a Teoria doDesign Visual segundo
Kress eVan Leeuwen (19965 Gramatica ddDesignVisual lanca mao de uma organizacao
ancoradeem metafun@es: umaepresentacionatjue descreve ogarticipantes em torno da
acao;uma interacionalem queas relacdes sociointeracionais sdo formadas mediante as
imagens e uma composicionalna qual os elementos se combinankEm resumo,a
comunicacao visuala analise dos géneros multimodaismoo andncio publicitario, em que
as estruturawisuais sao ideologicavinculadas aos interessestentando para efeitos de
sentidos que produzenessas estruturas e escolhas visuzs chamam a atencdo nos
anunciosdos alunos, ja queompreendem gblogias relacionada® acontexto de interacéo
social formadonas praticas sociaiproduzndo discurs@ carregadsde intengoes.

ApoiadoemKress eVan Leeuwen (19963escrevenoso discursgresente ngorpus
dest pesquisa, como uma triade represeptaali responsavel pelas estruturas que constroem
visualmente a natureza dos eventos, objgiagicipantes €ircunstancias em que ocorrem
Ha interacdopela relacdo entre participantesmalisada dentro da func@werativa,em que
0Srecursos visuaisanstroema natureza das relacdes de quem vé e, consequentemente, o que

€ vista E a estrutura composicional, responsavel pela estrutura e formato do texto, na
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proposicdo das analises para a imagem, refesedaos significados obtidos através do valor
da distribuicdo da informacdo oda énfaseentre os elementos da imageRortanto, o
discursoé uma forma de pratica social da lingupye envolve processos de producao,
distribuicdo e consumo de textoem que o géneroenglobaum conjunto estavel de
convenc@s sustentado pelo tipo de atividade socialmente confirmada

A producao dexnunciosdurou04 aulas algunsgrupos optaram paromporanuincios
fisicosem folhade papel oficicA3, utilizando lapis, canetas e colecd@sitros compuseram
anuncios digitaisutilizando a plataformaCANVA, uma ferramenta gratuita designgrafico
online usadapara criarpostspara redes sociais, apresentacdédeos etc., pois alguns
alunosja faziam uso dessa ferrament& assim utilizaram esses recursogara que seus

trabalhos fossemisualizadosprojetados e expostpsonformeas imagens seguintes

Figura 21 - Produg&o de anuncios publicitarios com circulagdo em meio fisico

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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Figura 22 - Producado de anunci@ publicitarios com circulacdo em meidaligital .

Fonte: Dados coletados em campo (2023)

Quadro 10- Descricao da etapa 6.

6. Mostra dosinuncios. |V Expor os anuncio| V Exposicdo  dos 02
produzidos pelog anuncios produzidos. 29/08/203
discentes.

Fonte: Autoria prépria (2023).

Neda etapa final dgroposta dedesenvolvimentale atividades tedricopraticas em
relacdo aoestudo do género anuncio publicitaricntitulada A MOS T RA : An ¥inc
Publ i c, bastBnteiretegante dentro da nossa prapaettrabalhoCom basena BNCC,
no tépico LINGUA PORTUGUESA NO ENSINO FUNDAMENTALi ANOS FINAIS:
PRATICAS DE LINGUAGEM, OBJETOS DE CONHECIMENTO E HABILIDADES
dest ac amlacgiio eatre fextos e vozes se expressa, também, nas praticas de
compartilhamentgue promovem a escuta e a produgéo de textos, de diferentes géneros e em
diferentes midias, que se prestam a expressao das preferéncias e das apreciacdes do que fc
lido/ouvido/assistido (Brasil, 2018, p. 139)

Dentro desse contexio realizamos esse comfpilhamento de aprendizagens
entendend@ue oprocesso de ensino aprendizagerai além da sala de aulama vez que
ele envolveEscola Familia e Sociedade permitindo o acesso e a participacado de tpdos
compreendendo a importancia dessa triade parasendelvimento pessoal e social do

estudante.
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Assim, pimeiramente fizemos uma divulgacdo para a escola/turmas por meio de
mensagens em grupos dFhatsApp além dafixacdo de cartaz no mural da escola,
convidando tod a comunidade escolpara visitar a gxosicao das producdes de anuncios.

A mostra aconteceu em duas salas de, aum a exposicdo de anuncios fisicos e
digitais com divulgacdo de produtos e ideias/sevi€ds anuncios fisicos foram fixados em
cavalete® nas parededas salase os anunciodigitais foram expostos por meio de projecao
utilizando o projetor de midi&ada grupale estudantesxpds o seu traballmaraas demais
turmas, alunos, professores, superyidoecao da escola demais convidados. Os estudantes
puderamvisitar as sase apreciar os trabalhos desenvolvidosgque foibastante elogido
pelos participantes

E importante destacajue alguns gruposde estudantesjue ja haviamfeito alguma
prodwcdo em relacdo aos anuncjoaproveitaram para expor as producdes na Feira de
Ciéncias da escaglaxpmdo otrabalho cono anunciopublicitarioem umasala tematicaom
otemafi Li n g u a g efoi bagtante oelevganteedentro drocesso de desenvolvimento do
projeto. Os registros dos momentosivenciadosna Mostra @& AnunciosPublicitarios estao

disponiveisno anexaoA.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

No decurso deste traballie pesquisacado, tivemosomo objetivogeral analisar a
producéo, circulacdo e recepcdo do género discursivo anancio publicitario, em uma sala de
aula da EJAParatanto, precisamos compreender que o referido género envolve e articula
numa perspectiva denultiplicidade de linguagens verbais e néo verbais, entre outras
caracteristicas, contrimdo para a construgdo dos significados que esse género propaga.
Além dissq esses significados sociais sdo construidos mediante diversas formas, meios e
modos multimodais atreladosas relacfes estabelecslaentre as préaticas sociais e 0s
discursos.A fundamentacdo tedrica se ammagrem especial, no arcabouco de Fairclough
(2001), Bakhtin (2003), Rojo (2012) e Rodrigues (2011).

Nessecontexto de pesquisa e caracterizagdmvém ressaltar quesalizanos um
estudo que envolwetanto uma leitura quanto uma asél interpretativista sobre género
anuncio publicitarip trazendo, po parte dos estudantes, um posicionamento critico,
responsavel e construtivpara compreender as diversas situagcdes comunicaipastir das
guestbesgue nortearamestetrabalhq a saber Quais estratégias metodoldgicas tendem a
viabilizar o letramentaritico de anuncios publicitaridsComo auxiliar os estudantes para
gue compreendam o género anuncio publicitario em uma perspectiva de pratica social de uso
da linguager Como materiais didatiepedagdgicosvoltados para o anuncio publicitario
podam auxiliar os professores no processo de ergprendizagem em sala de aula?

Além do objetivo gerale das questées que nontaa esta pesquisa, exlcamosos
objetivos especificosEstimular, nos estudantes da EJA, o desenvolvimento do letramento
critico dogénero anuncio publicitario; Possibilitar, aos estudantes, a compreensao das praticas
sociais estabelecidas pelos anuncios publicitarios, analisando os elementos multimodais, as
estratégias de persuasdo em relacdo ao seu pablmoDisponibilizar, aosprofessores,
propostas de atividades pedagogicas que viabilizem o processo deagmeimdizagem do
género anuncio publicitario.

Diante dessa@roposta podemos dizeo quanto a nossa pesqusgio foisignificativa
para o desenvolvimento critico dos algnoara a percep¢ao dos discursos que nos rodeiam
diariamente e para a producdo de recursos educacionais que auxiliem os professores
traballo com o género discursivo anuancio publicitarks. para que os objetivobbssem
alcancadosorganizamosatividades tedricopraticasque culminaram com uma mostra da

producdo de anuncidsitospelos alunos.
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Para isso, #imulanos nos estudantes da EJA, o desenvolvimento do letramento
critico do género anuncio publicitaripossibilitando a compreensdo das praticaxiais
estabelecidas @ esse géneroanalisando os elementos multimodaisas estratégias de
persuasdo em relacdo ao seu pukdilo. Assim, oriertamos osestudantes a produzirem
tantos comentérios oraigscritos e explicativos acerc®s anuncios,quario a realizarem
atividades comquestfes relacionadas aos niveis de analise do texto, conforme propde
Fairclough (2001), em que séo discutidos elementos do, wesopraticas disesivas e das
praticas sociais.

Nesse sentido, as produgdes orais e esdum&studantes nos mostram que o trabalho
com o género discursivo anuncio publicitario possibilitou aos estudantes que pudessem
perceber como esses textos sdo capazes de revelar discursos e praticas sociais realizadas pele
pessoas em sociedade, como am@de determinados servi¢cos e/ou produtos, como também
a adesdo a determinadas idei®dém disso, as producdes dos alunos revelam que
compreenderam, mesmo que de forma basilar, a importancia e a funcdo da linguagem
multimodal para a constituicd@ dentdos nosandncios publicitarios.

Dessa formaconseguimostingir o objetivo geraldesta pesquisque eraanalisar a
producdo, circulacdo e recepcao do género discursivo anuncio publicitdndo em
consideracams conhecimentobasicos relacionados asbilidades dogstudantepara que
pudessentompreende analisar e produzir andncios publicitarex® uma perspectiva social,

0 que se deu a partir da explanacdo do conteludiads ao dia a dia delesmpregando
estratégiasmetodolbégicasque viabilizaam o letrameto criticq apoiado em materiais
didaticopedagdgicos que auxiliaram esse processm sugestbes econtribuicbes para que

outros professorgsossam também desenvolver atividades semelhantes em suas salas de aula
como géneralo discurso anwio publicitaria

Isso se concretiza na medida em queahsos durante os processos de leitura,
compreendo, andlise e producams canuncioublicitarios, foram capazes de mostrar, de
algum modo, que conseguiram desenvolver habilidades para ler, codgreanalisar e
produzir seus prépriosanuncios divulgando produtos e/ou ideiasrelacionadas aos seus
interesse e compativeis comssua realidads.

Nesse processo, observamos as potencialidades e fragilidades no desenvolvimento da
nossa pesquisa, retaado que os resultados obtidos foram benaimrelevantes do que os
outros aspectos que dificultaram, mas ndo impediram a progressi@trabalho.Trazemos

como pontecialidades o acesso que a escola nos concedeu para realizarmos a pesquisa.
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dispondo derecursos materiais necessarios paraealizacdo aks atividadesexecutadas,
permitindo tambémo acesso aos documentos oficiais da escplra ampliarmos o
conhecimento sobre o cenario de pesquisasentindo tempo/hdieula para realizarmos a
mostra dosanuncios publicitarios que os alunos produziras) quais foranexpostos para
outras turmasalunos professores demais funcionariagueparticiparam/visitaram a mostra.

Outro aspectovaloroso referese a participacdo dos alunos, desde o momento das
atividades tedricas até a producédo e exposicdo dos trabalhos. No decorrer do processo, 0s
estudantes partciparam das aulas, interagiram, desenvolveram o pensamento critico referente
ao género estudado, associando as praticas texdmaigraticas sociais, perimdo o
letramento @ multiletramentpdestacado elementos como @esigney o layout, as imagens,
o tipo de fonte da linguagem verbal, os slogans e a interacacessé® elementpopresents
nos amincios atentando para 0s aspectos visuais, verbagsseigsivos, marcargeo género
corroborando com um dos objetivos do PROFLETRAS, que é o desenvolvimento de
pedagogia que efetivem a proficiéncia em letramentos e multiletramentos sxigidaundo
globalizado com a presencaidéernet

Ressalamos a importancia do PROEETRAS para o aperfeicoamento de
profissionas/professoes formads em Letras,com a disponibilizacdo de um curso de
mestrado que valoriza proporciona aos docentes acesso e formapaca que possa
contribuir de forma significativa cona proficiéncia dos alungsja que por meio da
capacitacdo docente em nivel mMestradopodemosoportuniza 0 aumento da qualidade do
ensino dos alunospnsiderando as multiplas tendéncias teénatodoldgicasalém & uma
perspectiva transdisciplinar

Consideamoso apoio daescolacampo de pesquisa em relacadaracédo dsquintss
e sexta-feiras, para que pudedsioscursar o Mestrado Profissionam Letras o que é
relevante para o0 meu proceskeformacédo pessoal e prs§ional o quemuito contribu para
0 processo de ensikaprendizagem desenvolvido na escola.

Com relacaaas fragilidadesconstatadas na realizacdo deste projptalemos citar
gue em alguns momentps aula ndo aconteceu confortavia sidoplaneja@d, devido a
ocorréncia dealgumasatividades da escola, o que interroanp tempo de duracao daila
Houve dificuldade em denvolver a leiturainterpretacdo criticaa escritae a oralidadede
alguns alunos, pogue, em determinadosmomentos percebemos queles apresentavam

dificuldadeem expdr suas ideiade forma orak/ou escrita
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Além disso,no que concerna participagdo @ exposicdoalguns estudantesentiam
se inseguros para apreserdarsuas producfesso pode ter acontecido, talvez, pelo fato ser
comum,paraa grande parte doestudantes da EJA, ndo disponibilizarem de tempo fora da
escola para realizarem leitsm atividades, o que gera um certo tipo de dificuldade tanto para
0os estudantes quanto para os professaddgcultando o processo de construcdo do
conhecimentoMas destacamos queo deairso das atividadespnseguimogazercom que
boa parte dessedunos evoluissem e superassem as adversidadeesque dificultaram,
masndao impedirangue esses alunos obtivesséxito em suas atividades

Diante @ que foi anabado e descritogstamos cientes de gas possibilidades de
investigacaondo cessamporém para o que foi propost@nalisaro discursopresenteno
género anuncio publicitario, por meio de uma pratica de letramento, levando em consideragao
a producéo, icculacdo e recepcdo desse génematendemos queontribuimos de forma
significativa considerando que esse género discursikaula no cotidiano dos alunos por
meio impress@/ou digitalimbuidode conexdes dialdgicas

Portanto, almejamos que edfrab#o de pesquiseacdojuntamente com 0 recurso
educacionaproposto possan colaborar pargueoutras pesquisasejam realizadaso campo
da ACD, do letramentppodendo abarcayutros génerogo discursdambémrelacionados
analise @ aspectosnultimodas da linguagem de elementos/erbovisuais e persuasivps
tendo em vista quesse &im campo proficuo para a argumentacdo sobre o discurso presente
nos génera discursivos Por fim, acreditamogjue RecursoEducacion& (Apéndice A p. 93
possa auxiliaros professoes no desenvolvimento das atividades no processo de ensino
aprendizagemenvolvendo o género anuncio publicitak@sim, ntencionamos a publicacdo

dos resultados desta pesquisa em eventos cientificos nacionais e internacionais.
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Apresentagdo

Caro professor, este Recurso Educacional é um material que foi elaborado como
proposta de trabalho com o género discursivo antincio publicitario, com o intuito de contribuir
para uma prdatica de letramento multimodal na sala de aula com estudantes da educagdo basica
da rede puiblica de ensino. Ele é parte constituinte da dissertagdo do Mestrado Profissional em
Letras (PROFLETRAS) e produto de uma pesquisa-agdo realizada em uma escola da rede
publica estadual de ensino, localizada no municipio de Assii/RN, que tem como tema: Andlise
multimodal do discurso no género anuncio publicitario: uma pratica de letramento na sala
de aula da EJA.

A escolha do trabalho pedagogico com o género discursivo aniincio publicitario
ocorreu pelo fato de percebermos a necessidade dos estudantes para realizarem uma
andlise/leitura critica de géneros da esfera de comunicag¢do. Dentre a diversidade de géneros
dessa esfera, estdao os anuncios publicitarios, os quais podem ser inseridos em grupo de géneros
que envolvem e integram diversas formas de linguagem (multimodalidade), como a verbal, a
ndo verbal e a audiovisual, interagindo e produzindo efeitos de sentidos para o puiblico que os
recepciona. Além disso, a escolha se deu pelo fato de estarmos constantemente rodeados por
uma imensidao de discursos, que revelam as prdticas sociais desse publico em suas diversas
modalidades de linguagem.

Qutro aspecto relevante de ser estudado no género amincio publicitario é o cardter de
multimodalidade da linguagem, o que gerou o nosso interesse em analisar esse género, com o
objetivo de leva-los para a sala de aula da Educag¢do Basica, para efetivar o estudo das
prdaticas sociais de usos da linguagem em uma perspectiva discursivo-significativa, com
estudantes da Educagdo de Jovens e Adultos (EJA). Isso porque o género anuncio publicitdrio
representa uma das formas de interagdo entre leitor, midia e sociedade.

Diante disso, o nosso objetivo com a elaboragdo deste recurso educacional é que ele
possa auxiliar professores de Lingua Portuguesa da educagdo basica durante o
desenvolvimento de atividades relacionadas ao género discursivo amincio publicitdrio, no
processo de ensino e aprendizagem, como também objetiva colaborar com outras pesquisas
académicas no campo da Andalise Critica do Discurso (ACD), do letramento multimodal,
mesmo que com outros géneros relacionados a analise da multimodalidade, aos aspectos

verbo-visuais e aos elementos persuasivos.
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Assim, este Recurso Educacional constitui-se de proposi¢ées tedrico-prdticas de cunho
pedagdgico, em que cada uma dessas proposic¢oes é composta por uma coletanea de textos que
foram selecionados, de modo a compor o material diddtico para o estudo (leitura,
interpretagdo, andlise, produgdo e exposigdo) a partir da aplicagdo do género discursivo
antincio publicitario, com atividades com os principios do dinamismo e da interatividade,
destinando-se a estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental II- Anos Finais.

Caro professor, este caderno contém quatro proposigoes pedagdgicas elaboradas para
o trabalho com o género aniincio publicitario e estd organizado da seguinte forma: Proposi¢do
pedagégica 1 - O anvincio publicitario vem ai! (Coletdnea de aniincios publicitarios, Quadro
tedrico-metodoldgico para o estudo do género aniincio, Orientagdes para o desenvolvimento
de atividades teorico-prdticas e Sugestdo de atividades tedrico-prdticas);, Proposi¢do
pedagdgica 2 - O humor como recurso persuasivo em aniincios publicitdrios (Coletdnea de
anuncios publicitarios, Orienta¢ées para o desenvolvimento de atividades tedrico-praticas e
Sugestdo de atividades tedrico-prdticas); Proposi¢do pedagogica 3 - Multimodalidade e
construgdo de sentido em aniincios (Coletanea de aniincios publicitarios, Orientagées para o
desenvolvimento de atividades tedrico-prdticas, sugestdo de atividades tedrico-priticas);
Proposi¢do pedagdgica 4 - O aniincio publicitirio na esfera jornalistica (Coletanea de
antincios publicitarios, Orientagées para o desenvolvimento de atividades tedrico-praticas; e
Sugestdo de atividades teorico-prdaticas). E, por fim, Mostra de aniincios publicitdarios
(Orientagoes diddticas para a mostra de antincios publicitdrios e Sugestdo de organizagdo da
mostra de aniincios publicitarios).

Essa proposta de trabalho com esse género, com caracteristicas da linguagem
multimodal, é articulada com base nas orientagdes norteadas pela BNCC, para que possa ser
conduzida por professores de Lingua Portuguesa, que atuam em escolas piiblicas da Educagao
Basica brasileira, de forma que esse género possa ser o norte para o desenvolvimento, nos
estudantes, de habilidades relacionadas aos contextos de produgdo, circulagdo e recepg¢do
desse género, bem como para propiciar a compreensdo dos sentidos que sédo produzidos a

partir de determinadas praticas discursivas e sociais.

Profa. Fernanda Kalliane Lopes Rocha Cesarino
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Proposigao pedagogica 1 — O anuncio publicitario vem ai!

onteudo

v’ Leitura, compreensdo e interpretagdo de aniincios.
v O género antincio publicitdrio.

v Conceito de aniincio publicitario.

v Aniincio publicitario fisico.

v Aniincio publicitdrio digital.

v’ Estrutura do amincio publicitario.

v Funcionamento do amincio publicitario.

v’ Elementos lexicais e morfossintaticos do género.
v’ Linguagem e outros elementos persuasivos.

Objetivos

v Compreender o aniincio publicitario em suas formas fisica e digital e os seus
contextos de produgdo, envio, circulagdo e recepgao.

v Conhecer a estrutura e o funcionamento do género discursivo antincio publicitdrio e
suas esferas de circulagao.

v’ Explorar elementos lexicais, morfossintaticos, multissemidticos e persuasivos da
linguagem em antincios publicitarios.

Competéncias

v’ Utilizar diferentes linguagens, para se expressar e partilhar informagées,
experiéncias, ideias e sentimentos e produzir sentidos.

v' Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagdo e comunicagdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais para se comunicar,
acessar e disseminar informagées, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

v Argumentar com base em fatos, dados e informagées confiaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisées comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel nos ambitos local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

Habilidades

v’ Compreender o que sdo aniincios, estrutura, funcionamento e seus contextos de
produgdo, envio, circulagdo e recepgao.

v’ Produzir e utilizar diferentes linguagens e argumentar em defesa de um ponto de
vista.

Materiais necessdrios
v’ Datashow, notebook, textos impressos e digitais, celular, internet, folhas de papel
pautado.

Pitblico-alvo
v Estudantes do 9° do Ensino Fundamental II-Anos Finais.
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Primeira coletdnea de anuincios publicitdrios

publicitdario 1

« Instagram

Nossa motivagao &
garantir a sua satisfagao!

e AT
SN

JEL T

Fonte: https://www.instagram.com/p/CpOMjFiOCr8/?igsh=eGwxemJzd WhS5cHpk. Acesso em: 16 jan. 2024.

Antincio publicitdrio 2

Fonte: https://www.instagram.com/p/CoeyOWpOD7F/. Acesso em: 16 jan. 2024.

102



Antincio publicitirio 3

Fonte: https://www.instagram.com/p/CvcOVHBOYOu/. Acesso em: 16 jan. 2024.

Anuincio publicitario 4

« Instagram
. dahabassurn

Fonte: https://www.instagram.com/p/CAp8sQ3BGx4/. Acesso em: 16 jan. 2024.
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Quadro tedrico-metodologico para o estudo do género anuincio

publicitario

Estrutura composicional do género discursivo antincio publicitirio

Elementos Caracteristicas
composicionais
Titulo Apresenta a ideia principal do antincio com objetivo de chamar a ateng@o
do consumidor.
Logomarca Juncdo do simbolo e do nome da institui¢do promotora do anuncio.
Slogan Frase curta e de facil memorizagao.
Texto de Aspectos persuasivos da linguagem publicitaria, geralmente acrescidos de
argumentacio | verbos empregados no modo imperativo, além da presenga comum de
adjetivos, compondo uma linguagem simples, clara, breve e, por vezes,
coloquial, informal e/ou regional, constituindo uma manifestagao
ideologica e marcada por uma identidade sociocultural de um
determinado grupo, com o objetivo de mobilizar sujeitos em torno de
questdes coletivas, envolvendo sentimentos de pertencimento.
Layout A estrutura fisica/virtual engloba elementos como textos, imagens,
formas, cores, disposi¢ao desses elementos no anuncio.

Fonte: Autoria propria (2024).

Contextos que envolvem o género discursivo antincio publicitario

Contextos Caracteristicas
Contexto de Envolve a situagdo de producdo (quem produz, quando, para que
producio publico e com qual objetivo).

Contexto de envio | Envolve a situacdo de envio (quem envia, quando, para que publico,

de que forma).

Contexto de
circulacio

Envolve a situagao de circulagdo (em que esfera circula).

Contexto de
recep¢ao

Envolve a situagdo de recepgao (quem recepciona).

Contexto das
praticas sociais

Envolve a situacdo de préticas sociais (que praticas sociais sao
efetivadas).

Fonte: Autoria propria (2024).
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Orientagdes para o desenvolvimento de atividades tedrico-prdticas

Orientacdes tedrico-praticas para o estudo do antincio publicitario

morfossintaticos utilizados
e da linguagem e outros
elementos com fungdo
persuasiva.

Atividades Metodologia Avaliacio Duracio
1. Estudo do |[v Explicar o conceito, por v Envolvimento 02
conceito do género meio de exposi¢ao visual, dialogal em relagao
anancio de forma dialogada, com ao conteudo exposto.
publicitario. exemplificagdo de antincio |[v Anotagédo e discussao
publicitario  fisicos e de acepgoes €
digitais. conceitos
v" Disponibilizar material relacionados ao
didatico (dicionarios, género.
textos  impressos e/ou
digitais), para consulta e
anotacdo de acepgdes e
conceitos sobre o género.
2. Conhecimento da |v* Apresentar estrutura e |V Participagdo de 04
estrutura e fungdo do género. leituras e discussdes
funcionalidade do |v' Expor caracteristicas acerca das
anancio multissemioticas do caracteristicas e
publicitario. género. funcionalidade = do
v' Explicar os elementos género.
lexicais e morfossintaticos
utilizados no género.
v’ Identificar a linguagem e
outros elementos com
fun¢do persuasiva.
3. Proposicio de |v' Disposicdo de questdes [V Realiza¢do de 04
atividades teorico- discursivas e objetivas atividades  tedrico-
praticas. acerca da estrutura e praticas.
fungdo, das caracteristicas
multissemioticas, dos
elementos  lexicais e

Fonte: Autoria propria (2024).
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Sugestdo de atividades tedrico-prdticas 1

Atividade 1

Etapas de aplicacao das atividades

conhecimento prévio
dos estudantes

1° Momento Questoes sugeridas

1. O que € um antncio publicitario?

2. Como voceé reconhece um anuncio publicitario?
Ativando o 3. Para que serve um anuncio publicitario?

4. Quais as caracteristicas do género discursivo antncio
publicitario?

5. Os anuncios publicitarios sao importantes? Por qué?

6. Vocé ja foi persuadido por um anuncio publicitario? Conte
€omo isso ocorreu.

2° Momento

Questoes sugeridas

Aprendendo conceitos
e acepgoes

1. Pesquise em dicionarios, livros ou paginas da internet os
conceitos de anuncio publicitério em suas formas fisica e digital.
Em seguida, escreva-os no caderno.

2. Nomeie os elementos estruturais do género anuncio
publicitario.

3. Aponte as fung¢des de um anuncio publicitario.
4. Quais sao os tipos de linguagem utilizados em antincios?

5. Explique o que é persuasao.

3° Momento

Questoes sugeridas

Conhecendo a
estrutura e o
funcionamento do
género

1. Indique a fungdo de cada elemento estrutural do género antincio
publicitario.

2. Explique quais as fungdes de um antncio publicitario.
3. Qual a fung@o de cada tipo de linguagem utilizada em anuncios.

4. Explique como a persuasao funciona em anuncios publicitarios.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 2

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento Questoes sugeridas
1. Na primeira coletanea, ha quatro anuncios publicitarios. Leia-
os e identifique, em cada um deles, os seus elementos estruturais.
Depois, escreva o quadro a seguir em seu caderno e preencha-o
com as caracteristicas adequadas para cada elemento
composicional desse género discursivo.
Elementos composicionais | Caracteristicas
Titulo
Logomarca
Slogan
Identificando Texto de argumentacio
elementos estruturais Layout
Siga a pista!

Leia o quadro “Estrutura composicional do género antincio ® J*

publicitario” e pesquise mais informagdes na internet.

2. Em sua opinido, quais dos elementos estruturais do género
anuncio publicitario podem ser mais importantes para o
cumprimento do proposito comunicativo? Explique a sua
resposta.

2° Momento

Questoes sugeridas

Explorando os
elementos contextuais

1. Leia os quatro antncios da primeira coletanea e identifique, em
cada um deles, as suas caracteristicas contextuais. Depois, escreva
o quadro a seguir em seu caderno e preencha-o com as
caracteristicas adequadas para cada contexto.

Contextos Caracteristicas

Contexto de producio
Contexto de envio
Contexto de circulacio
Contexto de recepcio
Contexto das praticas sociais

Siga a pista!
Leia o quadro “Contextos que envolvem o género discursivo 573
anuncio publicitario” e pesquise mais informagdes na
internet.

2. Em sua opinido, quais dos contextos que envolvem o género
anuncio publicitario sdo mais importantes para o cumprimento do
proposito comunicativo? Explique a sua resposta.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 3

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento

Questoes sugeridas

Explorando os
elementos lexicais,
morfossintaticos,
multissemioticos e
persuasivos

1. Observe o texto de argumentagdo do anuncio publicitario 1 e
responda:

a) Os pronomes “nossa” e “sua” referem-se respectivamente a
quem?

b) Que tipo de pronome é esse e qual a sua fungao gramatical
exercida nesse anuncio?

2. Leia os anuncios publicitarios 2 e 3. Depois, responda as
seguintes questdes:

a) Identifique e escreva os verbos, empregados nesses anincios,
que estdo indicando ordem ou pedido.

b) No anuncio 2, explique o uso do substantivo “Lojao” em sua
forma de aumentativo e a grafia com letra inicial maitscula.

¢) Ainda no anuncio 2, explique a linguagem informal presente.
d) Explique a fungdo do uso de uma frase interrogativa no antincio
publicitario 3.

3. Leia o antncio publicitario 4, para responder aos seguintes
questionamentos.

a) A frase “Par perfeito”, inserida no texto de argumentacao desse
anuncio, pode estar fazendo referéncia a quem e/ou a qué?

2° Momento

Questoes sugeridas

Produzindo
comentarios orais e
escritos sobre os
sentidos dos antncios

1. Leia o antincio publicitario 1 e responda adequadamente.

a) Esse anuncio esta divulgando um produto, uma marca, uma
ideia, um servigo ou mais de uma coisa a0 mesmo tempo?
Explique a sua resposta.

b) Explique os significados dos substantivos “motivagdo” e
“satisfacao” utilizados na frase “Nossa motivagao ¢ garantir a sua
satisfag@o!” e o proposito desses usos.

2. Leia o antincio publicitario 2 e responda adequadamente.
a) Explique o “Desafio TCM” e o seu propdsito discursivo.
b) Explique a fungao persuasiva do trecho “super prémios”.

3. Leia o anuncio publicitario 3 e responda adequadamente.
a) A quem se dirige a ora¢ao “Vamos tomar aquele agai” hoje?
b) Explique a forga persuasiva do emprego do advérbio “hoje”.

4. Produza, de maneira oral, um comentario critico acerca do
anuncio publicitario 4, explicando a estrutura, o funcionamento,
o0s contextos, a linguagem multimodal e o uso de outros elementos
persuasivos como o layout.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Proposigdo pedagogica 2 — O humor como recurso persuasivo em
anuncios publicitarios

-”\

Conterido

v’ Leitura, compreensdo e interpretag@o de aniincios.

v' Humor em antincios publicitdrios.

v Linguagem e outros elementos persuasivos.

v' Comentarios oral e escrito sobre aniincios publicitdrios.
v’ Andlise critica de aniincios publicitarios.

Objetivos

v’ Ler, compreender e interpretar aniincios publicitarios.

v’ Identificar o humor como elemento persuasivo em antincios publicitarios.

v’ Explorar elementos lexicais, morfossintdticos, multissemidticos e persuasivos da
linguagem em antincios publicitarios.

v’ Produzir comentdrios sobre antincios publicitdrios.

Competéncias

v’ Utilizar diferentes linguagens, para se expressar e partilhar informacoes,
experiéncias, ideias e sentimentos e produzir sentidos.

v’ Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagao e comunicagdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas prdticas sociais para se comunicar,
acessar e disseminar informagaes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

v’ Argumentar com base em fatos, dados e informagées confidaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisées comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel nos ambitos local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

Habilidades

v’ Ler, compreender e interpretar aniincios publicitarios.

v’ Identificar o humor e outros elementos persuasivos da linguagem em aniincios
publicitarios.

v’ Produczir e utilizar diferentes linguagens e argumentar em defesa de um ponto de
vista.

Materiais necessdrios
v Datashow, notebook, textos impressos e digitais, celular, internet, folhas de papel
pautado.

Piiblico-alvo
v Estudantes do 9° do Ensino Fundamental II-Anos Finais.
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Segunda coletinea de anuincios publicitdrios

publicitario 5

delivenyjparalajcasal
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que se tiver cupom el vou avisar
nas'redes sociais ou por notificacao

Curti
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