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A riqueza e a diversidade dos géneros do
discurso sdo infinitas porque sdo inesgotaveis
as possibilidades da multiforme atividade
humana e porque em cada campo dessa
atividade € integral o repertorio de géneros do
discurso, que cresce e se diferencia a medida
que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo.

Bakhtin (2003, p. 262).
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RESUMO

A multimodalidade é uma caracteristica peculiar nos géneros discursivos que envolvem as
TDICs. Dentre uma infinidade de géneros, o andncio publicitério se destaca devido a sua
importancia social, por revelar praticas de uso da linguagem, produzindo determinados efeitos
de sentidos, conforme seus elementos contextuais, constitucionais e funcionais. Nesse sentido,
esta pesquisa tem como objetivo analisar a producdo, circulagdo e recepcdo do género
discursivo anuncio publicitario, em sala de aula da EJA. A fundamentacéo teorica se ancora,
em especial, no arcabouco de Fairclough (2001), Bakhtin (2003), Rojo (2012) e Rodrigues
(2011). Metodologicamente, a pesquisa tem carater tedrico-pratico, em que, a partir da coleta
de andncios, que circulam em meio digital e fisico, foram aplicadas oficinas para turmas de
EJA, a fim de compreender como 0s aspectos estruturais, funcionais, discursivos, semanticos
e multimodais desse género viabilizam o letramento critico. Ainda a respeito dos aspectos
metodoldgicos, este trabalho se caracteriza como uma pesquisa-acdo, de acordo com 0S
pressupostos de Thiollent (2011). Os resultados sugerem que, por meio dessa pratica de
letramento multimodal, os estudantes tendem a desenvolver habilidades de leitura, de
interpretacdo e de produgdo de andncios, cientes dos propdsitos sociocomunicativos
imbricados no género. Esta dissertacdo intenciona, ainda, que os discentes da EJA
compreendam a funcao principal do anuncio publicitario, bem como desenvolvam habilidades

para perceber os sentidos e as estratégias persuasivas presentes nos discursos analisados.

Palavras-chave: Analise Critica do Discurso; Multimodalidade; Anuncio publicitario; EJA.
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ABSTRACT

The multimodality is a peculiar characteristic in discourse genres involving TDICs. Among a
multitude of genres, we understand that the advertising announcement stands out due to its
social importance, for revealing practices of language use, producing certain effects of
meaning, according to its contextual, constitutional and functional elements. In this sense, this
research aims to analyze the production, circulation and reception of the advertising
announcement discursive genre in a classroom of EJA. The theoretical foundation is
anchored, in particular, in the framework of Fairclough (2001), Bakhtin (2003), Rojo (2012)
and Rodrigues (2011). Methodologically, the research has theoretical and practical character,
wherein, from the collect of ads circulating in digital and physical media, workshops will be
applied to classes of EJA in order to understand how the structural, functional, discursive,
semantic and multimodal aspects on this genre enable a critical literacy. Still regarding the
methodological aspects, this work is characterized as an action research, according to the
assumptions of thiollent (2011). The results suggest that, through this practice of multimodal
literacy, students tend to develop reading skills, interpretation and production of ads, aware of
the socio-communicative purposes imbricated in the genre. This dissertation have intention,
also intends that the students of EJA understand the main function of advertising, as well as
develop skills to perceive the meanings and persuasive strategies present in the speeches

analyzed.

Keywords: Critical Discourse Analysis; Multimodality; Advertising Announcement; EJA.
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

Estamos constantemente rodeados por uma imensiddo de géneros discursivos, que
circulam nas praticas sociais, nas modalidades oral ou escrita. E sabido que esses géneros
recorrem a diversos elementos, dentre os quais destacamos as Tecnologias Digitais da
Informacdo e Comunicacdo (TDIC). Esses textos sdo permeados por diversas formas de
modalidades da linguagem, tendo em vista o fato de que o avanco das tecnologias fez com
que essa mescla entre linguagens, de elementos multissemioticos, tenha se propagado entre 0s
diversos setores da sociedade, produzindo novos modos de configuracdo para os textos, como
ocorre com 0 género anuncio publicitéario, ao qual estamos expostos frequentemente, devido a
grande circulacdo que esse género tem em nossa sociedade tecnologica.

Dentre a diversidade dos géneros do discurso, estdo os anuncios publicitarios, os quais
podem ser inseridos em um grupo de géneros que envolve diversas formas de linguagem,
como a verbal, a ndo verbal e a audiovisual, interagindo entre si e produzindo efeitos de
sentidos para o publico que os recepciona. Esse carater de multimodalidade da linguagem foi
0 gue gerou 0 nosso interesse em estudar esses géneros, com o objetivo de leva-los para a sala
de aula da Educacdo Basica, para efetivar o estudo das praticas sociais de usos da linguagem
em uma perspectiva discursivo-significativa, com estudantes da Educacdo de Jovens e
Adultos (EJA).

Nesta pesquisa, 0 estudo do género anuncio publicitario se realiza de modo a
considerar os diferentes contextos de producao, circulacdo e recep¢do, além de compreender a
intencionalidade discursiva, como também desenvolver o pensamento critico dos estudantes,
diante da abordagem dos anuncios publicitarios em sala de aula, presentes nos diversos
campos de nossa sociedade. Assim, 0 género anuncio publicitario representa uma das formas
de interacdo entre leitor, midia e sociedade.

Para tanto, antes de compreendermos os elementos que constituem o género anincio
publicitario, é necessario percebermos que a lingua, vista como uma forma de producéo de
enunciados, ancora-se entre os integrantes da atividade humana, em que 0s géneros
discursivos sdo (re)construidos pela exigéncia de um determinado momento historico e de
uma situacdo comunicativa. Nesse sentido, Bakhtin (2003) nos chama a atengéo para o fato de
gue 0s géneros ndo devem ser vistos como estruturas acabadas e intactas, mas como formas

passiveis de mudancas dentro do contexto das praticas sociais.
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As praticas sociais determinam os géneros que produzimos e utilizamos no dia a dia,
0s quais fazem parte do nosso cotidiano, servindo para informar, divertir e comunicar. Entre
os diversos géneros, temos o anuncio publicitario, cuja principal intencdo é persuadir seu
publico alvo, representado por um possivel consumidor, justificada em uma argumentacao
iconico-linguistica. Assim, os géneros surgem em conformidade com a necessidade da
sociedade contemporanea em propagar ideias, vender ou divulgar um produto e/ou servico.
Dessa forma, a difusdo e a internalizacdo de pensamentos sdo elementos utilizados para
persuadir o publico-alvo que recepciona esses textos.

Além disso, compreendermos as especificidades do letramento e multiletramento. O
letramento esta relacionado ao individuo que escreve, que |é e que compreende o que leu,
conseguindo relacionar essas leituras com as vivéncias de seu dia a dia. E o multiletramento
pode ser compreendido como uma forma de ampliacdo do letramento, partindo ndo somente
da escrita de textos verbais, mas também se utilizando de imagens e de outros elementos
visuais em geral. Ou seja, a linguagem ndo verbal se efetiva como forma de propiciar a
alfabetizacdo e o letramento.

Ou seja, o0s textos sdo compostos de varias formas de linguagem ou mdaltiplas
semioses, 0 que consiste na producdo de significados através de signos linguisticos e nédo
linguisticos, relacionando-os com o objeto e a interpretacdo das relagfes sociais, em que a
base da comunicacdo € representada pelos signos verbais e/ou ndo verbais. Assim, no
cotidiano de usos da linguagem, encontramos diversos anuncios publicitarios, nos quais as
manifestagdes publicistas de nossa sociedade se revelam e nos oferecem sentidos por meio de
formas de praticas sociais de usos da linguagem.

Tendo em vista que estamos em contato com diversos géneros discursivos, 0 anincio
publicitario, tdo presente no dia a dia dos estudantes da EJA, entendemos que hd uma
necessidade de compreensdo e interpretacdo dos sentidos por esse género constituidos. Assim,
seus significados perpassam ndo somente a sala de aula, mas também a vida desses sujeitos
enquanto seres socialmente participativos.

E, portanto, nesse contexto de pesquisa e de caracterizagio que apontamos para a
realizacdo de um estudo que envolve tanto leitura quanto analise interpretativista sobre esse
género, trazendo, por parte dos estudantes, posicionamento critico, responsavel e construtivo
para que possam compreender as diversas situagdes comunicativas.

Nesse sentido, elaboramos as questdes que norteiam especificamente esta pesquisa:
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a) Quais estratégias metodoldgicas tendem a viabilizar o letramento critico de anuncios
publicitarios?

b) Como auxiliar os estudantes para que compreendam o género anuncio publicitario em
uma perspectiva de préatica social de uso da linguagem?

c) Como materiais didatico-pedagogicos, voltados para o anuncio publicitario, podem
auxiliar os professores no processo de ensino-aprendizagem em sala de aula?

Nesse sentido, esta pesquisa tem como objetivo geral analisar a producéo, circulacéo e
recepcdo do género discursivo anuncio publicitario, em uma sala de aula da EJA. Para tanto,
precisamos compreender que o referido género envolve e articula uma multiplicidade de
linguagens verbais e ndo verbais, entre outras caracteristicas, que contribuem para a
construcdo dos significados que esse género propaga. Além disso, esses significados sociais
sdo construidos mediante diversas formas, meios e modos multimodais.

Além da construcdo desse objetivo geral, a partir das questdes que norteiam esta
pesquisa, elaboramos trés objetivos especificos, 0s quais estdo identificados a seguir:

a) Estimular, nos estudantes da EJA, o desenvolvimento do letramento critico do género
anuncio publicitario;

b) Possibilitar, aos estudantes, a compreensdo das praticas sociais estabelecidas pelos
anuncios publicitarios, analisando os elementos multimodais e as estratégias de
persuasdo em relacdo ao publico-alvo;

c) Disponibilizar, aos professores, propostas de atividades pedagdgicas que viabilizem o
processo de ensino-aprendizagem do género anuncio publicitario.

Portanto, para que os objetivos sejam alcangados, é necessario que 0s estudantes sejam
orientados de forma a produzirem tanto comentarios orais, escritos e explicativos acerca
desses anuncios, quanto a responderem a determinadas propostas de atividades, envolvendo
questdes relacionadas aos niveis de analise do texto, conforme prop&e Fairclough (2001), em
que sdo discutidos elementos do texto, das praticas discursivas e das praticas sociais. Além
disso, os estudantes produzirdo anuncios publicitarios que circulardo em meio digital ou
fisico, divulgando produtos ou ideias/servicos, a partir de orientagdes, cuja proposta é que as
atividades sejam realizadas em grupo, com exposi¢fes de anincios em uma mostra na escola.

A fundamentacdo teorica deste trabalho se ancora nos pressupostos de Fairclough
(2001), Rojo (2012), Bakhtin (2003), Rodrigues (2011) entre outros. Metodologicamente, a
pesquisa se caracteriza como uma pesquisa-acdo de acordo com os pressupostos de Thiollent

(2011), em que, a partir da coleta de andncios que circulam em meio digital e fisico, foram
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aplicadas oficinas para turmas de estudantes inseridos neste contexto, a fim de que pudessem
compreender 0s aspectos estruturais, bem como os funcionais e discursivos desse género.

Para tanto, trabalhamos a abordagem qualitativo-interpretativa, de acordo com
Bortoni-Ricardo (2009), como base que sustenta este trabalho, uma vez que oportuniza ao
pesquisador compreender o discurso diante de um olhar que usa uma analise guiada pelos
significados que os proprios dados utilizam. Desse modo, o material trabalhado e a producéo
dos estudantes constituiram o corpus de analise desta dissertacdo, 0 que representa o material
coletado, os comentarios escritos e os anuncios produzidos pelos estudantes da EJA, na fase
de execucdo do projeto e de aplicacdo da proposta pedagdgica descrita.

Desse modo, é fundamental compreender que o ensino e a aprendizagem da leitura e
da escrita em sala de aula precisam e devem levar em consideracéo a variedade dos modos de
comunicacdo existentes, promovendo o desenvolvimento de habilidades necessarias a
interpretacdo de textos multimodais, por meio de praticas de multiletramento, entendendo o
multiletramento como uma pratica social de compreensdo, de construcao de significados e de
producdo de sentidos.

Sendo assim, enquanto professores, precisamos mediar as aprendizagens, para que
promovam as habilidades e as competéncias que sdo capazes de tornar os estudantes cada vez
mais aptos a interagirem e a dominarem as multiplas formas de comunicacdo. E importante
ressaltar que, na sala de aula, nos deparamos com diversas situagdes e realidades discrepantes
com as quais precisamos lidar, em relacdo aos diferentes niveis de leitura, escrita e
compreensdo que os estudantes tém.

Logo, numa perspectiva de desenvolvimento de multiletramento, precisamos
considerar a multiplicidade de linguagens oral, escrita e visual, a compreenséo de textos nas
suas multimodalidades e a diversidade cultural que surgem, trazendo consigo elementos
semidticos e tecnoldgicos, 0s quais exigem do estudante a capacidade de compreender 0s
multiletramentos, no qual o senso critico e a identificacdo de elementos que permeiam o texto
sdo importantes, para as (re)significac@es discursivas de forma a possibilitar uma participacao
importante nas praticas sociais.

Portanto, é necessario entender como os estudantes da Educacdo de Jovens e Adultos,
nas aulas de Lingua Portuguesa, produzem sentidos discursivos, a partir do género andncio
publicitario veiculado em meio fisico e digital. Ancorado a esse fator, encontram-se 0s
aspectos que visam ao desenvolvimento de um trabalho de leitura e interpretacdo, abordando

esse género, destacando maneiras de como os estudantes compreendem os usos de diferentes
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modos semidticos, em um mesmo espaco de significacdes discursivas, buscando identificar
quais dificuldades e habilidades esses estudantes tém em relacdo ao género anuncio, para que
possam interagir e desenvolver suas competéncias e habilidades.

Destacamos que a escolha em trabalhar com os géneros discursivos segue a orientacéo
tanto de tedricos da area da linguistica quanto de documentos normativos, como 0s PCNs e a
BNCC, de modo a reforcar a ideia de que todo texto se organiza sob a forma de um género
definido, a partir de uma estrutura e de uma funcdo, o que se constitui, assim como o0s demais
géneros discursivos existentes, como enunciados construidos socialmente.

E também importante enfatizar que o estudo da disciplina Géneros textuais/discursivos
e Ensino, ministrada em uma sala de aula do curso de Mestrado Profissional em Letras,
representa uma contribuicdo significativamente a partir das discussdes realizadas durante o
desenvolvimento dessa disciplina, o que acabou suscitando e gerando o interesse por esse
objeto de pesquisa.

Ressaltamos assim, a relevancia que o Programa de Mestrado Profissional em Letras
tem para a educacéo brasileira, uma vez que busca qualificar docentes da Educagdo Basica
publica, preparando-os para que possam desenvolver as competéncias comunicativas nos
estudantes, através do multiletramento, que é exigido no mundo globalizado, com a presenca
da internet, de forma responsavel e critica, refletindo sobre questfes pertinentes no tocante ao
uso da linguagem na sociedade contemporanea, considerando os principios da construcdo de
uma educacdo que objetive desenvolver praticas sociais mediadas pela linguagem,
contribuindo, assim, para o aumento da qualidade do ensino, efetivando a proficiéncia em
letramentos.

Esse programa de pos-graduacdo também instrumentaliza o professor, com a
finalidade de desenvolver ou produzir um material didatico ativo, condizente com a
necessidade dos estudantes, com a disponibilidade ou ndo de recursos tecnoldgicos, mediante
a realidade da escola e/ou da sala de aula em que atua, de forma que se possa apontar 0s
meios adequados para trabalhar com os diferentes géneros discursivos, que revelam as
praticas de ensino-aprendizagem atraves de leitura, escrita e producéo de textos, seja por meio
de recursos digitais e ndo digitais.

Além disso, essa escolha se deu a partir de um diagnéstico e da andlise do
conhecimento prévio dos estudantes, o que nos fez perceber a importancia de se trabalhar o

género anuncio publicitario, visto que eles estdo a todo instante imersos nesse contexto de
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mensagens publicitarias, que tentam persuadi-los diariamente, para que consumam
determinados produtos ou para que possam aderir a determinadas ideias.

Desse modo, acreditamos que seja necessario que os estudantes conhecam o jogo de
persuasdo da publicidade, o que pode produzir uma compreensdo das campanhas que nos
cercam no dia a dia. Assim, esse conhecimento pode contribuir com a formagéo de cidadaos
criticos e conscientes, enquanto consumidores inseridos em uma sociedade capitalista, em
meio a pluralidade dos meios de comunicacdo, por meio dos quais o0 anuncio publicitario
utiliza os recursos tecnoldgicos e criativos para conquistar seu publico-alvo.

Portanto, em conformidade com os estudos da lingua, do discurso, do texto, dos
letramentos e de suas implicacBes para a formacdo dos estudantes na Educacdo Basica,
consideramos que 0s usos da linguagem devem ser efetivados em contextos distintos de
interacéo social.

Por fim, esta dissertacdo estd organizada em: 1 Consideracdes iniciais, em que sdo
discutidas as ideias preliminares em relacdo a constituicdo desta pesquisa; 2 Historicidade das
aulas de Lingua Portuguesa, tratando da histdria e das perspectivas de estudo da Lingua
Portuguesa, além de mostrar como a BNCC discute e orienta a pratica pedagogica aliada aos
avancos das tecnologias digitais, relacionando com a Linguistica Sistémico Funcional; 3
Discurso, género e publicidade: questdes de multimodalidade, iniciando com a Analise
Critica do Discurso, a partir de Fairclough, com abordagens conceituais de géneros, que
discutem a perspectiva de Bakhtin, destacando a nogéo de géneros do discurso, aprofundando
a discussdo sobre anuncio publicitario e multimodalidade.

O capitulo 4, Enlace metodolégico-analitico da pesquisa, destaca a pesquisa-a¢do no
PROFLETRAS, apresenta o cenario de pesquisa com detalhamento do ambiente escolar, a
identidade institucional da escola e mostra os processos de interpretacédo, analise e producéo
de anuncios publicitarios por parte dos estudantes, constituindo o material que representa o
corpus da pesquisa, além de apresentar a proposta pedagogica desenvolvida nesta dissertagéo;
5 Resultados das oficinas e analise dos dados, que apresenta tanto os resultados da aplicacdo
das oficinas quanto os achados da pesquisa.

Em seguida, no capitulo 6, Consideracdes finais, sdo pontuadas as consideracfes em
relacdo aos aspectos da pesquisa. Referéncias, que contém uma lista de autores que tratam
sobre o tema em discussao; Apéndices, com o Recurso Educacional, contendo propostas para
0 desenvolvimento de aulas na Educacdo Béasica, com o género discursivo anincio

publicitario; e, por fim, Anexos, contendo fotografias produzidas na aplicacéo das oficinas.
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2 HISTORICIDADE DAS AULAS DE LINGUA PORTUGUESA

Para que possamos compreender o multiletramento como forma de pratica social e
conseguir abordar o género discursivo anuncio publicitario numa perspectiva linguistico-
discursiva e significativa com os estudantes da Educacao Basica na modalidade EJA, antes de
tudo, € preciso trazer a tona um breve percurso historico das aulas de Lingua Portuguesa,
abordando como as aulas eram ministradas em tempos remotos e como acontecem na
sociedade moderna através de reflexdes introdutorias. Sendo assim, conhecer um pouco da
histdria da disciplina em questdo nos faz entender alguns pontos cruciais, quando se trata do
ensino da nossa linguagem, tais como leitura, escrita, compreensao e interpretacdo de géneros
discursivos diversos e como relaciona-los a vida cotidiana.

Paralelamente a essa abordagem, discutimos como a Base Nacional Comum
Curricular (BNCC) pode contribuir para esse tipo de ensino, mediante os pilares apresentados
nesse documento, que se voltam, justamente, para a compreensdo da leitura e para a analise

linguistica, relacionando com a Linguistica Sistémico Funcional.

2.1 REFLEXOES INTRODUTORIAS DO ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA

A educacao, direito de todos e dever do Estado e da familia, deve ser promovida e
incentivada com a colaboragdo da sociedade, visando ao pleno desenvolvimento da pessoa,
Seu preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificacdo para o trabalho, conforme aponta
a Constituicdo Federal (CF) em seu artigo 205 (Brasil, 1988, p. 170).

Comecamos a descrever um pouco sobre o ensino de Lingua Portuguesa, fazendo uma
analogia entre 0s tempos remotos e 0s tempos atuais, porém demos inicio ao subtopico com a
referida citacdo da Constituicdo Federal, pois podemos dizer que com ela emergem 0s
primeiros sinais para uma mudanca de ensino de nossa linguagem.

Contudo, precisamos entender todo o percurso histérico em que nossa sociedade esta
ancorada, para, assim, percebermos o ensino de nossa lingua antes e depois. Desta forma,
traremos adiante alguns recortes temporais para pontuar tais esclarecimentos. Primeiramente,
é sabido que ndo apresentdvamos uma lingua bem definida, conforme data em meados do
século XVIII, pois existiam em nosso pais varios dialetos, apesar dos colonizadores terem
trazido o portugués para o Brasil e apresentado como uma lingua dominante, ela nédo

funcionava como tal, pois tinhamos mais duas vertentes circulando em nosso territorio.
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Uma delas era a lingua geral que apresentava sua raiz na cultura indigena, seu dialeto
surgia predominantemente baseado na linguagem Tupi. A segunda € a lingua respaldada na
origem latina, oriunda dos jesuitas, na qual ancoravam-se 0 ensino secundario e 0 ensino
superior, 0 que nos permite compreender 0 motivo de nossa linguagem ser tdo diversa. Além
disso, na sociedade antiga, no Brasil Colonial, poucas eram as pessoas que tinham acesso a
educacdo e a escolarizacdo, estando esse privilégio destinado a elite, que seguia um modelo
de aprendizagem pautado no curriculo social, predominando a gramatica, a oratdria e a
poética.

Esses fatos sdo oriundos da década de 1750, periodo em que o Marqués de Pombal*
tornou obrigatorio o uso da Lingua Portuguesa em terras brasileiras, mediante as reformas
implantadas no ensino de Portugal e de suas coldnias, propiciando, assim, o fortalecimento da
Lingua Portuguesa como idioma oficial. Ele foi o responsavel pela expulsdo dos jesuitas de
suas colonias, por volta de 1759, com o intuito de diminuir o poder da Igreja Catdlica sobre a
colbnia, ja que, devido a diferenca de valores e de objetivos, 0 marqués tinha como meta
retirar da cena do quadro de dificuldades de Portugal, fazendo com que a escola servisse ao
Estado e deixasse de se preocupar apenas com o noviciado e as suas crengas. Sendo assim, em
1758, o Marqués de Pombal extingue do ensino o uso do Tupi e da-se inicio a uma nova
etapa, o0 ensino do Portugués como idioma oficial de terras brasileiras.

Logo, o que conseguimos abstrair diante dessas informacdes é que o ensino da Lingua
Portuguesa, até meados do século XX, sempre esteve destinado a elite, que detinha todo o
poder econdmico e cultural da sociedade. Era por esse motivo que havia uma presenca
predominante da literatura erudita, da gramatica e da linguistica pura, vistas como normas do
bem dizer. Entdo, que mudangas ocorrem na sociedade para que a nossa lingua venha a exigir
uma nova forma de ensinar? Para responder essa questdo, precisamos voltar um pouco no
tempo e compreendermos o que o Brasil vivenciava naquela época. Por volta de 1964 e 1985,
0 nosso pais enfrentava um regime ditatorial, conhecido como ditadura militar, que durou 21
anos.

Podemos entender por ditadura militar o regime em que os membros das Forcas
Armadas de uma nagdo centralizam em suas maos os poderes econdmicos, politicos e sociais,
em que os cidaddos ndo tém direito a participacdo e/ou nem acesso as decisdes tomadas pelo
Estado.

1 Sebastido José de Carvalho e Melo, o Marqués de Pombal, foi primeiro-ministro de Portugal, de 1750 a 1777.
Disponivel em: http://www.helb.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=57:a-proibicao-do-
tupi-e-o-fortalecimento-da-lingua-portuguesa&catid=1029:1758&Itemid=2. Acesso em: 17 jan. 2023.


http://www.helb.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=57:a-proibicao-do-tupi-e-o-fortalecimento-da-lingua-portuguesa&catid=1029:1758&Itemid=2
http://www.helb.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=57:a-proibicao-do-tupi-e-o-fortalecimento-da-lingua-portuguesa&catid=1029:1758&Itemid=2
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E relevante destacar que esse periodo em que o regime foi instituido é a mesma época
em que o planeta presenciava a Guerra Fria, com a defesa de um regime comunista?. E com o
intuito de evitar um regime comunista no Brasil, as For¢cas Armadas brasileiras entraram em
cena, apos a deposicdo de Goulart, passando a assumir o poder o vice-presidente Janio
Quadros (Jango), eleito em 1960. E, ao deter o poder em suas méaos, instituiu o Golpe de
Estado, que nada mais € do que a derrubada ilegal de um governo eleito constitucionalmente.
Com esse ato defendido pelos militares, temos a ideia de uma acdo revolucionaria, em que a
participacdo do empresariado é essencial para o crescimento do pais em todas as suas esferas
constitucionais. Pois, em suas visdes, sdo eles que sustentam uma nacao.

Em virtude dessa acdo tomada por Jango, a ditadura militar brasileira foi marcada por
uma corrente de violéncia exacerbada, pois os direitos constitucionais determinados pela
Carta Magna® estavam indo todos pelo ralo. J& que os cidaddos que fossem contra as suas
decisdes eram severamente punidos. Essa passagem critica e triste de nosso recorte no tempo,
desde seu inicio, agiu com desrespeito e falta de humanidade, pois direitos politicos foram
cassados, prisdes arbitrarias foram realizadas, torturas, estupros e assassinatos. Tudo isso feito
pelas maos das forcas militares e dos policiais de nosso pais.

Uma onda de censura instaurou-se em terras brasileiras, pois bastava se opor aos
pensamentos do Estado, que tais san¢es eram aplicadas, o que respingou, por sua vez, para
0s meios de comunicacdo que foram censurados e proibidos de expressarem seus
pensamentos. Contudo, a populacdo ja cansada de tantos desmandos decide ir para as ruas
reivindicar e tomar as rédeas da situacdo, colocando novamente o poder de decisdo nas maos
do povo. Para tanto, manifestagdes massivas foram realizadas, com a popula¢do nas ruas
pedindo a realizacdo de eleices diretas, configurando um cenario de manifestagdo social
reconhecido como Diretas Ja. O que enfraqueceu o Estado e favoreceu o esgotamento desse
regime militar.

Porém, apesar das reivindicagdes da populacdo, o governo militar, mesmo
enfraquecido, ndo atende ao pedido da populagdo e elegeu, através do Colégio Eleitoral,
Tancredo Neves como presidente do Brasil, em 1984. Porém, ndo contavam com sua morte

pouco antes de sua posse, favorecendo, assim, a posse de José Sarney como primeiro

2 Comunista — Vem de origem do substantivo masculino comunismo que é uma ideologia que visa uma ordem
social e econbmica pautada no igualitarismo, em que todos os individuos da sociedade dispdem dos mesmos
direitos. Para tanto, entra-se em cena a extin¢do da propriedade privada, das classes sociais e do préprio Estado.

3 Carta Magna — documento criado na Idade Média que visava impor alguns limites do rei para com os nobres.
Podemos por entéo dizer que é como se fosse uma espécie de Constitui¢do, apesar de ndo conhecerem ainda tal
conceito.
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presidente civil da repUblica, apds anos de ditadura. E que apresentava uma nova visao liberal
e politica, pois defendia a ideia de participacdo do povo nas tomadas de decisdo do Estado,
comecando, dessa maneira, uma abertura lenta e gradativa de liberdade politica, que havia
dado seus primeiros passos ainda em 1974 com a permissao de exilados politicos para outros
paises.

Sendo assim, por que esse periodo dialoga com o ensino de Lingua Portuguesa no
Brasil? A resposta é simples e Obvia, pois tudo comeca a partir da abertura politica dada a
populacdo, que foi oriunda das manifestaces nas ruas. E uma delas é a criacdo de uma lei que
determina os direitos e deveres da populagdo como um todo. Foi exatamente nesse ponto que
surge, trés anos mais tarde, a Constituicdo Federal, promulgada em 5 de outubro de 1988. E,
em um de seus artigos, como elencado na citacdo do inicio deste capitulo, apresenta a
educacdao como direito de todos e dever do Estado e da familia, o que nos leva, a partir dai,
para as novas proposicoes.

Se a educacéo agora passaria a ser direito comum a todos e ndo apenas direito de uma
parcela menor da sociedade, a elite, novas escolas precisariam se abrir e, com isso, a
necessidade de novos profissionais. Logo, com esse processo de democratizagdo nas escolas,
fez-se com que professores com menos rigor fossem contratados devido a demanda da
clientela, que apresentava tracos de uma variedade linguistica ndo padrdo para 0 que a
sociedade letrada da época determinava como “certo” ou “errado”. Aliado a todos esses
fatores, podemos, ainda, apresentar a questdo de que ndo encontrariamos professores
suficientes, capacitados para atender essa demanda, que viria a surgir a partir dos novos
cenarios que se formavam nas escolas.

Sendo, exatamente nesse eixo em que emerge a Linguistica no Brasil, dando seus
primeiros passos na decada de 60, contudo esses estudos ja vinham sendo realizados em
outros paises com mais rigor, investigagdes que buscam romper com a ideia do ensino voltado
para a elite, trazendo a perspectiva do reconhecimento das variedades linguisticas como
elemento essencial para o contexto da realidade escolar.

Se formos um pouco mais adiante, passamos a entender o motivo dos baixos salarios e
das consequentes e precarias condigdes trabalhistas, que estdo respaldadas no fato da
necessidade urgente de um nudmero grande de profissionais na area da educacdo, mais
especificamente os professores. Vemos, portanto, que a mudanca de clientela ligada aos
professores que sdo contratados em grande escala, ndo dominando, em sua maioria, a

linguagem como um todo, faz com que se sintam obrigados a buscar estratégias que facilitem
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a funcdo docente, as quais necessitavam que fossem baratas e de facil acesso, devido ao poder
aquisitivo dos alunos e a remuneracdo dos professores que nao estava apta a adquirir
estratégias mais elaboradas.

Logo, uma das saidas vistas e adotadas foi a de deter-se ao livro didatico como forma
de planejamento e preparacdo das aulas. Porém, resolveu-se uma questdo ao propiciar um
estudo para todos e criou-se outra, que era dar de conta da variedade linguistica trazida no
dialeto da nova clientela de alunos e inseri-la no nosso idioma.

Esse questionamento j& vinha sendo observado em nosso pais desde a década de 60,
mas sem tanta notoriedade, o que nos deixou a margem de um ensino de eficiéncia e
qualidade durante décadas, que poderia ter fixado raiz em nossa sociedade bem antes dos
tempos modernos. Pois, a Linguistica s6 passa a ser vista como linguagem e a engatinhar por
volta década de 70, quando, ainda no governo militar, a Lei de Diretrizes e Bases para o
ensino (LDB), Lei n.° 5.692/1971, concebe uma mudanca no ensino de Lingua Portuguesa e
passa a considera-la no ensino priméario e médio, como a lingua em forma de instrumento de
comunicacdo, através dos objetivos da ideologia militar. Na qual, para eles, ndo importava o
conteddo, o conhecimento cientifico, mas sim, o tecnicista, no qual os conteddos néo
assumiam papel importante no cenario educacional.

Na década de 1980, a Lingua Portuguesa € vista como instrumento de dominacdo de
poder, por meio da medida do Conselho Federal de Educacdo, vigente na época. Nesse
cenario, esse conselho apresenta como objetivos da disciplina a lingua como instrumento de
comunicacdo, com carater pragmatico e utilitario, visando ao desenvolvimento das
habilidades dos sujeitos enquanto emissores e receptores de informagOes em diferentes
situacBes comunicativas. O que nos faz refletir e dialogar com a “Campanha de Pé no Chéo
também se Aprende a Ler”, de Paulo Freire, na qual o sujeito relaciona as vivéncias de seu dia
a dia aos conteudos abordados em sala de aula e, concomitantemente, nos reporta a uma de

suas obras literarias A Importéncia do Ato de Ler. Para tanto, temos a seguinte afirmag&o:

Praticando a leitura e praticando a escrita 0s camaradas e as camaradas
aprenderam a ler e a escrever a0 mesmo tempo em que discutiram assuntos
de interesse de nosso Povo. N&o aprenderam a ler decorando ou
memorizando ba-be-bi-bo-bu; ta-te-ti-to-tu, para depois simplesmente
repetir. Por isso, enquanto aprendiam a ler e a escrever, os camaradas e as
camaradas discutiram sobre a reconstrugdo nacional, sobre a producdo, sobre
a saude; discutiram sobre a unidade, a disciplina e o trabalho do nosso Povo
na reconstrucdo nacional. Conversaram sobre o0 MLSTP, sobre o seu papel
de vanguarda do Povo (Freire, 1994, p. 35).
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Por meio dessa citacdo, identificamos com mais nitidez que ndo basta ensinar os
codigos verbais, com o uso do bé-a-ba, mas sim, é preciso partir da realidade das pessoas,
tratando assuntos de seu interesse, para fazé-las refletir sobre sua situagao e, posteriormente,
apenas repetir e decodificar os cddigos verbais. Ou seja, a sua realidade, o seu dialeto foi
posto no cenario educacional e o faz querer aprender a ler e a compreender o0 mundo em que
Vive.

Portanto, a Linguistica trouxe um novo olhar e uma nova roupagem ao ensino de
Lingua Portuguesa, ja que, atraves de estudos descritivos com o uso da fala e da escrita, foram
propiciadas novas formas de ensinar a gramatica, deixando de ser apenas uma norma padrao
oriunda da escrita letrada cheia de regras e normas do bem dizer e passa ser vista como a
gramatica da lingua falada, em que o reconhecimento dos cenarios de enunciacdo também é
levado em consideragdo, passando a ser reconhecido e percebido como forma de criacdo de
novas linguagens menores, as variagdes linguisticas, que se interligam em um todo, a Lingua
Portuguesa, apresentando uma nova concepcdo linguistica ndo mais somente como
instrumento de comunicacdo como dito anteriormente, mas da lingua como processo de
interacéo.

J& vimos como a Lingua Portuguesa chegou a novas concepcdes e conceitos do seu
modo de ensinar, porém para entender como ela é praticada nos dias atuais e que levam em
consideracdo sua ligacdo com a Linguistica, precisamos perceber o que nos apresenta a
BNCC.

Contudo, antes de tecermos comentarios a respeito da BNCC, precisamos
compreender um pouco sobre os Parametros Curriculares Nacionais (PCN). Um documento
gue surge mediante a necessidade da construcdo de uma matriz curricular nacional para o
ensino fundamental, que apresente e discuta propostas de diferentes regides e estados, em
projetos educacionais nas escolas e nas salas de aula. Isso com o objetivo de acrescentar e
trazer um debate educacional, envolvendo a sociedade educativa, pais, escolas, governo e
sociedade, criando, portanto, um conjunto de normas que oportunizam 0s jovens ao exercicio
da cidadania.

Surgindo-se, assim, os PCNs, com a intencdo de oportunizar debates e reflexdes sobre
a funcéo da escola na sociedade, respondendo aos pilares fundamentais que norteiam tais
parametros, sdo eles: o que fazer, quando fazer, como fazer e para que fazer. Acerca dos quais
devemos estabelecer uma relacdo desse aprendizado com o mundo em que vivemos. Para

tanto, prega os PCNSs:
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Os sistemas educativos formais, cuja tendéncia tem sido a de privilegiar o
acesso a um tipo de conhecimento, em detrimento de outras formas de
aprendizagem, devem conceber a educacdo de forma mais ampla, seja ao
procederem reformas educativas ou ao elaborarem propostas curriculares.
(Brasil, 2001, p. 17).

E exatamente nessa perspectiva de enxergar a educacdo, vendo que os PCNs n&o
comportam mais todas as situagfes comunicativas, € que se formam novas propostas
curriculares, passando a termos um novo documento de cardter normativo, que define um
conjunto de aprendizagens essenciais, as quais os alunos precisam desenvolver, como

competéncias e habilidades, denominado de BNCC.

2.2 ARELACAO ENTRE A BNCC E A LINGUISTICA SISTEMICO FUNCIONAL

Os eixos de integracdo na BNCC de Lingua Portuguesa devem ser entendidos como
aquele conjunto de principios relacionados as praticas de linguagem que englobam os
conhecimentos linguisticos através do sistema de escrita, do sistema da lingua, e a norma
padrdo com os aspectos textuais, discursivos, de organizacdo e de elementos semidticos, aos
quais estdo ancorados a oralidade, a leitura/escuta, a producdo textual e a analise linguistica.

Porém, os principios que norteiam este trabalho estdo centrados nos eixos de leitura e
da andlise linguistica, uma vez que é preciso reconhecer o uso da linguagem como um todo,
em que o texto assume lugar de manifestacGes e de negociacdes de ideologias, de valores e de
sentidos. Logo, os conhecimentos sobre a lingua e suas semioses ndo devem ser enxergados
apenas como uma lista de contetdos desvinculados das praticas sociais de linguagem, mas
sim, como criadores de reflexdo sobre a linguagem em funcionamento nas mais diversas
situacOes enunciativas.

Dessa forma, cabe-nos enxergar que as praticas de linguagem advém da interacéo
entre os participantes do ato comunicativo, pois é nela que os textos sdo produzidos, sejam
eles escritos ou orais, tendo, portanto, caracteristicas multissemioticas ou ndo, o que nos
permite obter varias classificacdes a depender do contexto enunciativo.

O eixo da leitura ao qual prega a BNCC é justamente o que nos faz entender o porqué
de estudarmos a lingua materna, para que possamos, além de nos comunicar, interagir bem
com uma capacidade de persuasdo critica e atuante, uma vez que nossos pensamentos devem
e precisam estar alinhados com 0 mundo ao qual vivemos a todo instante.

Isso porque corremos o risco de ficarmos para tras, alheio ao mundo. E, como vivemos
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imersos em uma era tecnoldgica, na qual o mundo mudou e nés mudamos com ele, para que
permanecamos conectados, € inerente termos dominio do eixo de leitura nas suas mais
diferentes esferas, sejam elas de oralidade, escrita ou producédo, nas mais diversas situacoes.

Lembramos que género textual difere de tipo textual, uma vez que, o tipo textual
corresponde a forma como 0s textos se apresentam, se estdo narrando, argumentando,
descrevendo, expondo ou ordenando, o que os classificam, respectivamente, em textos
narrativos, dissertativos, descritivos, expositivos e injuntivos, j& o género textual condiz com
a forma em que a lingua é empregada, ou seja, leva em consideragdo a funcéo social. Logo, se
um recado é dado em um pedaco de papel, o género é bilhete, se esse mesmo recado € escrito
e enderecado a alguém, o género é carta, ja se esse mesmo enunciado € escrito em um correio
eletrénico, pertence ao género e-mail.

Portanto, segundo a BNCC (Brasil, 2018), é conveniente perceber que o tratamento
das préticas leitoras compreende as inter-relagdes entre préaticas de uso e reflexdo aos quais 0s
textos estdo expostos, em que a (re)construcdo e a reflexdo a respeito das condigbes de
producdo e recepcdo dos textos circulam nas mais diversas midias e campos da atividade
humana, independentemente do género ao qual esta ancorada a linguagem. O que nos leva a
refletir sobre as mudancas ocorridas nas esferas de atividade humana que surgem em funcgéo
do desenvolvimento das tecnologias de comunicacdo e informagéo, relacionando o texto com
suas condicBes de producéo.

Por conseguinte, apresentamos o0 eixo de andlise linguistica que engloba os
procedimentos que sdo usados no desenvolvimento de atitudes e estratégias de analise e
avaliacdo, que devem ser utilizadas durante o processo de producédo textual, desenvolvendo
estratégias cognitivas e conscientes mediante todo o contexto enunciativo, em que os efeitos
de sentido podem levar em consideracéo a forma de composicéo e o estilo de cada linguagem,

0 que deve estar adequado a situacdo comunicativa, conforme aborda Antunes (2007).

A leitura e a andlise de textos ganham relevancia na perspectiva do que ora
se discute. Ndo sdo as frases soltas nem as listas de palavras que vao
promover o desenvolvimento de uma competéncia comunicativa, a qual se
desdobra, naturalmente, numa competéncia gramatical, numa competéncia
lexical, numa competéncia textual e discursiva. De tantos ver nos textos
coisas bem escritas, bem ditas (benditos textos!) e de tanto analisa-las,
discutir sobre elas, acabamos por incorporar — pelo menos como parametros
— esses padrdes. Que o foco do ensino seja a reflexdo linguistica, o pensar
sobre a linguagem; centrados na dimensdo discursiva e interacional da
lingua. Dai que, como se tem dito, o texto ndo é uma opg&o entre outras. E a
opcéo (Antunes, 2007, p. 101-102, grifos do autor).
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Percebemos a importancia da reflexdo linguistica, em que a competéncia gramatical é
uma consequéncia de uma analise linguistica, que leva em consideracdo a dimensdo
discursiva e interacional da lingua, atentando para os aspectos das diferencas e variacOes
existentes, de acordo com a situagdo comunicativa.

E, ainda em conformidade com Antunes (2007, p. 95), “Fica claro, entdo, que o
fendmeno da variacdo das normas linguisticas €, portanto, um fenébmeno inerente a propria
natureza das linguas. O mal foi termos foi atribuido a esse fendmeno da “variagdo” uma
conotacdo negativa”. Sendo assim, as variedades linguisticas assumem um papel relevante
nesse processo, no qual o objeto de reflexdo e o valor social atribuido as variedades
consideradas como de prestigio e as variedades estigmatizadas estdo ancorados em
preconceitos sociais.

E importante destacar a vertente funcionalista, bastante influente no século XX, que
atenta para os aspectos funcionais, situacionais e contextuais ou comunicacionais no uso da
lingua. Primeiramente, situamos que, ao longo da histéria da linguistica, temos duas vertentes
de pensamento: a formalista, que analisa a lingua independente do seu contexto de uso em
situacbes comunicativas; e a funcionalista, que analisa a lingua como instrumento de
comunicacgéo, associando as situagbes comunicativas, levando em considera¢do 0s processos
de interacdo.

Assim, essa visao funcionalista deixou suas concepcdes em varios tedricos, por isso
evidenciamos o funcionalista Michael A. K. Halliday, que é o idealizador da teoria sistémico
funcional, que propde uma abordagem funcional da linguagem, associada a fatores sociais, em
que a gramatica se relaciona a interacdo social. Segundo Marcuschi (2008, p.33), Halliday
“amplia suas linhas de observacdo para o plano do texto na relagdo com o contexto,
desenvolvendo reflexdes sistematicas a respeito do funcionamento do sistema na sua relacédo
com o contexto situacional”.

E, dessa forma, emerge a gramatica sistémico-funcional, que apresenta um
funcionalismo ligando contexto social e forma linguistica, fundamentado nas funcbes da
linguagem e na sua realizacdo nos diversos contextos. Para Halliday, as trés metafuncGes da
linguagem sédo a ideacional, a interpessoal e a textual, em que a linguagem é um meio para
construir significados, no qual os falantes fazem escolhas em contextos sociais distintos.

De acordo Martini e Cargnin (2012, p. 78), a partir da visdo de Halliday e Matthiessen

(2004), temos a seguinte descricao das trés metafuncdes da linguagem:
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Essa descricdo é feita a partir de trés sistemas que materializam as trés
metafungdes desempenhadas pela linguagem. A metafuncdo Ideacional
experiencial é realizada pelo sistema de transitividade e materializa a
variavel contextual campo; a Interpessoal € realizada pelo sistema de MODO
e materializa a varidvel contextual relacGes; e a Textual organiza o0s
significados ideacionais e interpessoais por meio da estrutura Tema-Rema,
materializando a variavel modo (Halliday; Matthiessen, 2004).

Desta forma, temos as metafungdes e os sistemas em que a metafuncdo ideacional é a
representacdo da realidade, pelo contexto da atividade social; a interpessoal se refere a
interacdo pessoal, a relacdo entre os participantes envolvidos; e a textual estd relacionada a
estrutura textual, ao papel da linguagem.

Assim, Halliday e Matthiessen (2004, p. 30) nos apresenta o0 seguinte esquema sobre

as metafuncGes da linguagem:

Figura 1 - Metafuncdes da Linguagem.

METAFUNCTION

Fonte: Halliday e Matthiessen, 2004, p. 30

Acerca disso, Halliday e Matthiessen nos explicam o porqué e o sentido do termo

“metafun¢do”:

Por que esse termo um tanto complicado de “metafuncdo”? Poderiamos té-
los chamado simplesmente “fungdes”; no entanto, ha uma longa tradi¢ao de
falar sobre as fungdes da linguagem em contextos onde “funcao” significa
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simplesmente propoésito ou forma de usar a linguagem, e ndo tem qualquer
significado para a analise da propria linguagem. Mas a analise sistémica
mostra que a funcionalidade é intrinseca a linguagem: isto é, toda a
arquitetura da linguagem esta organizada em linhas funcionais. Linguagem é
como é por causa das fungbes em que evoluiu na espécie humana. O termo
“metafuncdo” foi adotado para sugerir que a funcdo era um componente
integral dentro da teoria geral (Halliday; Matthiessen, 2004, p. 30-31,
traducéo nossa).

Destarte, o conceito de metafuncdo nos remete a ideia de que existem func¢des que
integram a estrutura do sistema linguistico, em que a linguagem ¢é indissociavel das relacbes
sociais, € utilizada para atingir propdsitos comunicativos e € um sistema sociossemidtico,
construido socialmente, associando o sistema e uso.

E de fundamental importancia entendermos que o papel central da escola é o de
propiciar ao individuo a possibilidade de conhecer e de dominar a lingua nas mais diversas
situacBes comunicativas, uma vez que somos um pais privilegiado com um misto de
diversidades e culturas. E, por muitas vezes, os falantes das variedades estigmatizadas deixam
de dispor de inimeros servi¢cos em virtude da ndo compreensdo total da linguagem, ficando a
margem da sociedade. Margem sentido de colocados a margem, de lado e ndo de

marginalizados. Para enfatizar esse trecho, apresentamos:

O que seria comum em todas essas manifestagdes de linguagem é que elas
sempre expressam algum contedtdo ou emocdo — narram, descrevem,
subvertem, (re)criam, argumentam, produzem sensagdes, etc. —, veiculam
uma apreciacdo valorativa, organizando diferentes elementos e/ou
graus/intensidades desses diferentes elementos, dentre outras possibilidades
(Brasil, 2018, p. 82).

Dessa maneira, a partir do que descrevemos e da citagdo enumerada anteriormente,
podemos concluir que as habilidades de analises linguisticas estdo ligadas as habilidades de
pratica de uso da linguagem, tais como a leitura e a escrita, nas quais as mesmas se
interpenetram e retroalimentam em toda cadeia enunciativa, nos quais 0s campos de atuacdo
corroboram para a importancia da contextualizagdo do conhecimento escolar, uma vez que é
preciso ser consciente que essas praticas derivam das situagdes de vida social e,
concomitantemente, devem estar situadas em contextos significativos para os individuos da
sociedade.

Porém, primeiramente, tratamos acerca da definicdo da BNCC através de conceitos
introdutdrios para, posteriormente, compreendermos de fato os principios fundamentais que a

norteia.
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A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) é um documento de carater
normativo que define o conjunto orgéanico e progressivo de aprendizagens
essenciais que todos os alunos devem desenvolver ao longo das etapas e
modalidades da Educacdo Bésica, de modo a que tenham assegurados seus
direitos de aprendizagem e desenvolvimento, em conformidade com o que
preceitua o Plano Nacional de Educacdo (PNE) (Brasil, 2018, p. 7).

Lembramos que esse documento normativo deve ser utilizado somente no ambito da
educacéo escolar, assim como propde o § 1° do Artigo 1° da Lei de Diretrizes e Bases da
Educacdo Nacional (LDB, Lei n.° 9.394/1996). Essa proposta relne como principios
fundamentais a ética, a politica, a formacdo humana e a construcdo de uma sociedade justa,
que visem ao pleno desenvolvimento da democracia e da incluséo.

O intuito da BNCC é a unido da politica nacional da Educacdo Basica com as politicas
e acOes da instancia federal, estadual e municipal, relacionadas a formacgéo de professores, ao
sistema de avaliacdo, a elaboracdo de conteldos e aos critérios para uma oferta de uma
infraestrutura educacional adequada e de qualidade. Sendo assim, € necessario que sistemas,
escolas e redes afirmem um cenario comum de aprendizagens a todos os estudantes.

Nessa perspectiva, a BNCC configura a educagdo como uma espécie de semente capaz
de ofertar valores e estimular acdes, visando uma transformacdo social, tornando os
individuos seres mais humanos, justos e conscientes de seu papel no mundo e para com a
natureza. Ela pode ser percebida como uma competéncia de mobilizagido de conhecimentos e
habilidades, na qual os conceitos, procedimentos, praticas cognitivas e socioemocionais
expressam atitudes e valores necessarios para a vida em sociedade, para, assim, atender as
demandas da vida cotidiana, da cidadania e do trabalho.

E, para tanto, a BNCC atribui na Educacdo Basica dez competéncias gerais ao fazer
pedagodgico, com o objetivo de atender tais demandas. A seguir, listamos essas competéncias

e as explanagéo sobre cada uma delas:

Quadro 1 - Competéncias gerais da Educacao Basica.

Competéncia Descricdo

1. Conhecimento Valorizar e utilizar os conhecimentos historicamente construidos sobre os
mundos fisico, social, cultural e digital para entender e explicar a realidade.
Continuar aprendendo e colaborar para a constru¢do de uma sociedade justa,
democratica e inclusiva.

2. Compreensao | Exercitar a curiosidade intelectual e recorrer a abordagem prépria das
cientifica e criativa ciéncias, incluindo a investigacao, a reflexdo, a anélise critica, a imaginacao e
a criatividade, para investigar causas, elaborar e testar hipoteses, formular e
resolver problemas e criar solugdes (inclusive tecnoldgicas) com base nos
conhecimentos das diferentes areas.

3. Valorizagdo | Valorizar e fruir as diversas manifestacdes artisticas e culturais, das locais as
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cultural

mundiais, e também participar de préaticas diversificadas da produgdo
artistico-cultural.

4. Linguagens e
comunicacao

Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como Libras, e
escrita), corporal, visual, sonora e digital —, bem como conhecimentos das
linguagens artistica, matematica e cientifica, para se expressar e partilhar
informag0es, experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos e
produzir sentidos que levem ao entendimento mutuo.

5. Cultura digital

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacdo e
comunicacdo de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e
disseminar informagbes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

6. Diversidade de
saberes

Valorizar a diversidade de saberes e vivéncias culturais e apropriar-se de
conhecimentos e experiéncias que lhe possibilitem entender as relacGes
préprias do mundo do trabalho e fazer escolhas alinhadas ao exercicio da
cidadania e ao seu projeto de vida, com liberdade, autonomia, consciéncia
critica e responsabilidade.

7. Arguicéao

Argumentar com base em fatos, dados e informagBes confiaveis, para
formular, negociar e defender ideias, pontos de vista e decisbes comuns que
respeitem e promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e 0
consumo responsadvel nos ambitos local, regional e global, com
posicionamento ético em relacdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do
planeta.

8. Autoconhecimento

Conhecer-se, apreciar-se e cuidar de sua saude fisica e emocional,
compreendendo-se na diversidade humana e reconhecendo suas emocdes e as
dos outros, com autocritica e capacidade para lidar com elas.

9. Compreensdo e
cooperacgao

Exercitar a empatia, o dialogo, a resolucdo de conflitos e a cooperacao,
fazendo-se respeitar e promovendo o respeito ao outro e aos direitos
humanos, com acolhimento e valorizacdo da diversidade de individuos e de
grupos sociais, seus saberes, identidades, culturas e potencialidades, sem
preconceitos de qualquer natureza.

10. Autonomia e
coletividade

Agir pessoal e coletivamente com autonomia, responsabilidade, flexibilidade,
resiliéncia e determinacdo, tomando decisbes com base em principios éticos,
democraticos, inclusivos, sustentaveis e solidarios.

Fonte: BNCC (2018, p. 9-10).

Logo, diante dessas competéncias, entendendo que as atividades humanas acontecem

dentro das praticas sociais, usando diferentes tipos de linguagens, é que se da o0 nosso estudo

do letramento como pratica social. Pois, percebemos que as linguagens sdo dindmicas e que

estdo em constante processo de transformacao, o que nos fez buscar formas de préaticas sociais

para se trabalhar a area de Linguagens na Educacdo Béasica na modalidade EJA, com o

objetivo de garantir aos alunos o desenvolvimento de competéncias especificas no Ensino

Fundamental em diversas situagdes comunicativas.

E, sabendo que, na BNCC, a referida area engloba as disciplinas de Lingua

Portuguesa, Arte, Educacdo Fisica e Lingua Inglesa, as quais tém por finalidade possibilitar

aos discentes a participacdo de praticas de linguagens diversificadas, que oportunizem ampliar

suas capacidades corporais, linguisticas e artisticas no processo de constru¢do humana.
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Nesse momento, visando ampliar a capacidade linguistica, indo de encontro com a
BNCC de fazé-los compreender a sociedade nas suas mais diversas formas de linguagens é
que investigamos o género discursivo anancio publicitario, numa perspectiva significativa
para a formacdo na Educagdo Basica da modalidade EJA, apresentando aos alunos diferentes
formas de olhar e compreender o mundo em que vivem, tornando-os sujeitos alfabetizados
ndo apenas funcionalmente, mas, acima de tudo, cognitivamente, conseguindo abstrair do
texto as informacdes centrais e relacionando-as com o meio social.

Contudo, assumindo uma visdo enunciativo-discursiva da linguagem ancorada nos
eixos de integracdo da BNCC, conhecidos como oralidade, leitura/escuta, producéo e analise
linguistica, é que atribuimos significados ao texto, no qual o conhecimento dos géneros
discursivos, sobre os textos, sobre a lingua, sobre a norma-padrdo e sobre as diferentes
linguagens devem ser usados em favor do desenvolvimento da leitura e da anélise linguistica.
As préticas de linguagens modernas compreendem a linguagem como interacdo ativa entre
leitor/ouvinte/espectador, em que, nessa triade, o sujeito reconstroi e reflete sobre as
condi¢cbes de producdo e recepcdo de textos, advindos de diversos géneros textuais que
encontram-se circulando nas diferentes esferas da atividade humana.

Portanto, enquanto sujeitos participantes e atuantes da sociedade contemporanea,
precisamos ter em mente e de forma bem clara que as praticas de linguagem ganham forma e
significado mediante o processo de interacdo social, ao qual o0s sujeitos produzem,
reproduzem, configuram, criam, recriam e reproduzem seu processo de interacdo verbal,
envolvendo novos géneros e tipos de textos, surgidos na contemporaneidade e que se utilizam
de aspectos multimodais. E por esse fator que a BNCC propde a seguinte afirmagdo: “A
educacdo deve afirmar valores e estimular acdes que contribuam para a transformacédo da
sociedade, tornando-a mais humana, socialmente justa e, também, voltada para a preservacéo
da natureza” (Brasil, 2018, p. 8).

Dessa forma, é necessario que o ambiente escolar enxergue, valorize e reconheca as
realidades a niveis nacional e internacional da diversidade linguistica, a qual estamos
cotidianamente expostos, para, assim, podermos analisar as diferentes situacfes e atitudes
humanas que, por sua vez, implicam nos usos linguisticos, desencadeando com o preconceito
linguistico. E, para que fique nitidamente explicita a ocorréncia desse preconceito,

apresentamos a afirmacéo a seguir:

Muitas vezes, o rotulo inadequado de “dificuldades de aprendizagem” ¢
aplicado com muita facilidade a determinados alunos como se eles sofressem
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de algum tipo de insuficiéncia mental, como se tivessem alguma deficiéncia
cognitiva, quando na realidade eles simplesmente ndo entendem a linguagem
empregada no ambiente escolar, onde se parte do pressuposto, absolutamente
falso, de que “todo mundo fala portugués” (“portugués” aqui entendido
como as variedades urbanas de prestigio), entdo ndo é preciso fazer nenhum
tipo de abordagem pedagdgica que levem em conta a diversidade dialetal
presente em sala de aula. E preciso sempre desconfiar da “psicologizagdo”
dos problemas pedagdgicos, evitar atribuir ao individuo algum tipo de
“deficiéncia” particular, quando a deficiéncia se encontra, de fato, nos
pressupostos tedricos e metodoldgicos da pedagogia tradicional
profundamente impregnados de seculares preconceitos sociais. Antes de
empreender qualquer trabalho pedag6gico, é necessario reconhecer e
conhecer a realidade sociolinguistica do publico-alvo, para que se possa
partir dela em direcdo a ampliacdo do repertério linguistico e da competéncia
comunicativa dos aprendizes (Bagno, 2009, p. 32-33).

O que é afirmado é que devemos tomar cuidado, pois fazemos parte de um pais que
apresenta uma diversidade cultural com, em média, 250 linguas faladas em nosso territério,
tais como, indigenas, de sinais, de imigrantes, afro-brasileiras etc., além do portugués e suas
variedades. No qual, o nosso patrimonio linguistico e cultural é, certamente, desconhecido
pela maioria da populacdo, uma vez que se torna inviavel ter conhecimento de todas essas
variedades se ndo estivermos expostos a elas.

Nesse ponto, da-se a importancia do acesso a escola, ja que nos deixa imersos numa
zona, a qual apresenta diversas realidades, o que, por conseguinte, nos exp0e a diversos
falares. Sendo assim, é preciso mostrar para a escola que é preciso contemplar essas novas
formas de linguagem, empregadas, por exemplo, através do uso do género discursivo anincio
publicitéario, de forma critica, ndo apenas centrando nas demandas que direcionam para 0 Uso
da gramatica normativa e do certo e do errado. E, dessa forma, a BNCC busca compreender
as diferentes linguagens e letramentos, desde 0s mais simples aos mais complexos.

Logo, nos proporciona identificar diferentes tipos de linguagem, partindo da premissa
temos uma gama de criatividade em circulagdo na sociedade que, consequentemente, propicia
uma relacdo com os fendmenos linguisticos de criacdo e apropriacdo da linguagem, em que
podemos citar as economias criativas, que podem ser trabalhadas através das metodologias

ativas e da sala de aula invertida. Segundo a BNCC, esclarecemos o seguinte aspecto:

N&o se trata de deixar de privilegiar o escrito/impresso nem de deixar de
considerar géneros e praticas consagrados pela escola, tais como noticia,
reportagem, entrevista, artigo de opinido, charge, tirinha, cronica, conto,
verbete de enciclopédia, artigo de divulgacdo cientifica etc., préprios do
letramento da letra e do impresso, mas de contemplar também 0s novos
letramentos (Brasil, 2018, p. 69).
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Para explicar a referida afirmag@o, expomos outra citagdo que esclarece toda a
contextualizacdo dada pela BNCC. Ela apresenta que “a lingua é um enorme iceberg
flutuando no mar do tempo, e a gramatica normativa € a tentativa de descrever apenas uma
parcela mais visivel dele, a chamada norma-padrao” (Bagno, 2009, p. 20). Ou seja, € apenas
como a ponta de um iceberg que esconde no fundo do mar todas as suas particularidades e
intempéries, assim como se apresenta a nossa lingua.

Por conseguinte, reiteramos que a leitura envolve os campos da apreciacao e réplica,
no qual visa estudar a relacdo entre 0s géneros e suas midias, buscando estratégias de leitura
em que os individuos estabelecam os sentidos globais do texto, bem como identifiquem os
seus efeitos de sentido.

Concomitantemente estes efeitos de sentidos devem ser estudados através das analises
linguisticas que compreendem a morfossintaxe, responsavel por avaliar o funcionamento da
lingua, a sintaxe, buscando conhecer os fendbmenos de organizacdo sintatica da lingua, tais
como sujeito, predicado, concordancia, entre outros aspectos. E, em seguida, perceber a
semantica, a variacdo linguistica e os elementos notacionais da escrita como uma maneira de
identificar os sentidos Iéxico-semanticos, linguisticos e notacionais do texto, para que, assim,
tenhamos um significativo multiletramento do ser social enquanto conhecedor da linguagem
nos mais diversos campos, podendo ser eles da vida cotidiana, do artistico-literario, das
praticas de estudo e pesquisa ou do campo da vida publica.

Entendemos a analise linguistica como meio de interpretacdo, descobrindo o real
significado do texto, compreendendo o que esta escrito e refletindo apds a leitura, com o
objetivo de entender seus significados e funcionamentos de acordo com o género selecionado,
0 contexto de interacdo, visando a situacao social de producao e de interlocucéo.

Outro aspecto relevante dentro desse topico se mostra nas culturas digitais, nas
praticas, nas formas de interacdo social feitas a partir das ferramentas da tecnologia digital,
que estdo cada vez mais presentes no nosso dia a dia, e que trazem essa atualizagdo para a
pratica pedagdgica, ja que nossos alunos tém a necessidade de aprimorar seus conhecimentos
sobre 0s meios digitais, para aprenderem a usa-los de forma consciente, refletindo sobre as
transformaces ocorridas em funcdo do desenvolvimento das tecnologias.

Essa disposicdo é apresentada nas dez competéncias especificas de Lingua Portuguesa
para o Ensino Fundamental, presentes na BNCC, na 10? competéncia, “mobilizar praticas da
cultura digital, diferentes linguagens, midias e ferramentas digitais para expandir as formas de

produzir sentidos (nos processos de compreensdo e producdo), aprender a refletir sobre o
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mundo e realizar diferentes projetos autorais” (Brasil, 2018, p. 87). Observamos que a
tecnologia esta presente em todos 0s contextos e precisa ser explorada, desde a producao,
analise e circulacdo, de forma em que as pessoas possam interagir bem com essas tecnologias
incorporadas na sociedade e de maneira respeitosa.

E, como bem aborda a BNCC, na 62 competéncia especifica de linguagens para o
Ensino Fundamental, quando diz “compreender ¢ utilizar tecnologias digitais de informagao e
comunicacdo de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais,
para se comunicar por meio das diferentes linguagens ¢ midias” (Brasil, 2018, p. 65). Pois
sabemos que a linguagem atual envolve novos géneros multimidiaticos e multissemidticos e
também novos moldes de produzir, disponibilizar e interagir, por meio das ferramentas de
edicdo, de aplicativos em ambientes virtuais.

E, mesmo esses ambientes virtuais, a Web pode ser democréatica, em que se pode
acessar e publicar, mas os alunos precisam entender que ndo se pode dizer o que quiser em
qualquer situacdo, é preciso ter censo e liberdade de expressdo, respeitando os limites e o
outro. Quando falamos em praticas digitais, ndo deixamos de lado o impresso/escrito, que tem
papel fundamental no processo de ensino-aprendizagem e nas praticas pedagogicas, mas de
explorar também os novos letramentos digitais. Assim, a BNCC destaca que é preciso

contemplar a cultura digital, diferentes linguagens e diferentes letramentos,
desde aqueles basicamente lineares, com baixo nivel de hipertextualidade,
até aqueles que envolvem a hipermidia. Da mesma maneira, imbricada a
guestdo dos multiletramentos, essa proposta considera, como uma de suas
premissas, a diversidade cultural (Brasil, 2018, p. 70).

Isso nos remete ao que foi mencionado anteriormente, com relacdo a diversidade
cultural do Brasil, que se estima que mais de centenas de linguas sdo faladas no nosso pais,
um rico patriménio linguistico e cultural. E é preciso conhecer e valorizar essa diversidade
linguistica, pois seus usos implicam no que chamamos de preconceito linguistico, devido a
falta de conhecimento dessa diversidade.

Cabe refletirmos também sobre a variacdo linguistica, que séo consideradas em todos
os niveis de analise, sendo objeto de valor social e reflexao, conferido as variedades chamadas
de prestigio e as variedades relacionadas aos preconceitos, chamadas de estigmatizadas.

Assim, percebemos que o avango da tecnologia possibilitou o desenvolvimento global
em diferentes aspectos. A transformacao digital mudou diversos contextos da sociedade e com

relacdo a educacao, permite que as informacdes estejam cada vez mais acessiveis.
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3 DISCURSO, GENERO E PUBLICIDADE: QUESTOES DE MULTIMODALIDADE

Neste capitulo, falamos sobre as contribuicdes da Analise Critica do Discurso para 0s
estudos sobre discursos e as praticas sociais de uso da linguagem, a partir Fairclough (2001) e
Ramalho e Resende (2011). Como também abordamos 0s conceitos sobre géneros, nas
concepgdes de Marcuschi (2008), Paiva (2019), evidenciando tanto a perspectiva tedrica
adotada por Bakhtin (2003) acerca dos géneros discursivos, quanto a definicdo, a
caracterizacdo, a estrutura composicional e a funcdo social do género andncio publicitério,
como também a forma de abordagem desse género na sala de aula da Educagdo Basica,

considerando o carater multimodal da linguagem desse género discursivo em especifico.

3.1 A ANALISE CRITICA DO DISCURSO

O termo Analise Critica do Discurso foi cunhado pelo linguista Norman Fairclough,
no final da década de 1980, trata de uma abordagem do papel do discurso enquanto préatica
social e de todas as suas areas de influéncia, compreendendo a linguagem em sua relacdo com
0 poder e a ideologia.

De acordo Meira (2016, p. 35),

Muitos estudos discursivos tém sido desenvolvidos em &mbito nacional e
internacional. Mas, somente nas Gltimas trés décadas, as pesquisas passaram
a contemplar, de forma mais intensa, uma nova perspectiva: a Analise
Critica do Discurso. Entendida como uma abordagem tedrico-metodoldgica,
ela se propde a analisar criticamente a relagdo entre linguagem, ideologia,
sociedade e poder.

Entendemos que a Analise Critica do Discurso busca investigar os discursos, levando
em consideracdo as relacdes sociais que estdo presentes no contexto de interagdo. Fairclough
(2001), quando aborda a Concepcéo Tridimensional do Discurso, retrata bem essa relacdo

entre texto, pratica discursiva e pratica social, como apresentado na figura a seguir:
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Figura 2 - Modelo tridimensional do discurso, segundo Fairclough.

Texto

Pratica discursiva

Pratica social

Fonte: Fairclough (2001, p. 101).

Essa concep¢do nos mostra que o discurso € concebido em uma dimensao
tridimensional, a0 mesmo tempo em que € pratica textual, também é préatica discursiva e
pratica social, em que o discurso ndo é uma atividade puramente individual, mas uma
atividade cujos participantes utilizam recursos especificos e recursos socialmente pré-
determinados por usos.

Assim, o primeiro elemento dessa triade do discurso, o texto, a préatica textual,
corresponde as analises dos elementos formais que compdem o texto e seus significados,
quando sdo observados elementos como a gramatica, o vocabulario, a coesdo e a estrutura do
texto. A gramatica analisa as estruturas das oracdes, que resultam em escolhas de construcao
de significados. O vocabulario compreende a investigacao das escolhas lexicais e sentidos que
elas trazem ao texto, feitas pelo autor/produtor do texto. A coesdo € a ligacdo dos elementos,
das oracdes em que se observa o sentido que foi atribuido. E a estrutura do texto se relaciona
as maneiras, as propriedades organizacionais de como os elementos sdo constituidos para
formar o género.

O segundo elemento da triade é a pratica discursiva, que investiga os enunciados, 0s
processos de producéo, de circulagdo, de consumo, quem produziu, para quem produziu, 0S
aspectos discursivos inerentes ao género, como a intertextualidade, que segundo Fairclough
(2001, p. 114), expressa “propriedade que tém os textos de ser cheios de fragmentos de outros
textos, que podem ser delimitados explicitamente ou mesclados e que o texto pode assimilar,
contradizer, ecoar ironicamente, ¢ assim por diante”, ou seja, os textos podem se transformar
em outros textos e discursos.

O terceiro elemento da triade, a pratica social, esta relacionado a questdes ideoldgicas,

nas quais podemos identificar as praticas e as relaces sociais. Assim, através dos anuncios
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publicitarios, observamos que a difusdo de ideologia e valores pode constituir os discursos e
as relagdes sociais.

O discurso contribui para a “construcao de identidades sociais, a construgdo de
relacbes sociais interpessoais e a constru¢cdo de sistemas de conhecimentos e crencas”
(Fairclough, 2001, p. 91). Como efeito construtivo, o autor destaca que os efeitos construtivos
dessa triade atuam ao mesmo tempo em todo discurso e os relaciona respectivamente ao que
chama de funcdes da linguagem identitaria (identidades sociais), relacional (relacGes sociais
interpessoais) e ideacional (construcdo de sistemas de conhecimentos e crencas) (Fairclough,
2001).

Versando ainda sobre a ACD, segundo Ramalho e Resende (2011, p. 15), “a
linguagem se manifesta como discurso: como uma parte irredutivel das maneiras como
agimos e interagimos, representamos e identificamos a nds mesmos, aos outros e a aspectos
do mundo por meio da linguagem”. Ou seja, evidencia que a linguagem é insegmentavel da
vida social e se manifesta como discurso, e ele exerce papel essencial no nosso cotidiano,

como bem retratado no esquema a seguir:

Figura 3 - Momentos das praticas sociais.

Discurso
e Semiose

Crencgas,
valores,
Ideologias

Atividade
Material

Pratica
Social

Relagoes
sociais

Fonte: Costa (2017, p. 391).

Levando em consideracdo a figura, adaptada por Costa (2017), com base em Ramalho
e Resende (2011), a pratica social funciona como um leme, cuja fungdo € guiar a analise de

um determinado discurso.
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Nesse sentido, voltando-nos para nosso objeto de estudo, é possivel associar 0s
momentos das préaticas sociais aos aspectos que fundamentam esta pesquisa, dentre 0s quais
destacamos o item “crencgas, valores e ideologias”, que tem como premissa analisar o0 modo
como os anuncios publicitarios sdo produzidos, como eles circulam e como séo recebidos.

Isso porque o produtor do género discursivo intenciona, a partir de um dado discurso,
convencer o maior nimero possivel de interlocutores. Ha, entdo, uma “atividade material”,
envolvendo os atores sociais nesse processo relacional.

Assim, para a perspectiva sociodiscursiva da ACD, o entendimento da concepgao de
praticas é relevante, pois de acordo com Ramalho e Resende (2011, p. 13), “a linguagem ¢
parte irredutivel da vida, o que pressupde relacao interna e dialética de linguagem-sociedade”,
desta forma, comprovando que o discurso é uma extensdo da pratica social e que esta é
modificada pelos discursos.

Ainda sobre as reflexdes de Costa (2017, p. 391),

o discurso é considerado, portanto, como um momento integrante e
irredutivel das préaticas sociais que, como ftal, envolve a linguagem em
articulagdo com os demais momentos das praticas: a atividade material, as
relagdes sociais, o fenbmeno mental. E possivel ainda enxergar o discurso,
enquanto linguagem, como um momento crucial da vida social e, de um
modo mais concreto, como um modo particular de representar parte do
mundo.

Desse modo, a pratica social esta envolta de elementos que abrangem o discurso, as
relacbes sociais e 0s valores que exercem influéncia nas pessoas. Nesse sentido, a ACD
oportuniza abertura para o didlogo com diversas disciplinas, valorizando elementos da
linguagem associados as praticas sociais, analisando discursos e relacbes de poder,
estabelecendo ligagdo com aspectos comumente estudados pelas ciéncias humanas e sociais.

E importante destacar que o modelo tridimensional foi pioneiro no campo da ACD,
mas outras propostas foram surgindo, a exemplo da proposta de Resende e Ramalho, ao

contemplar outros elementos de fundamental importancia para os estudos discursivos.

3.2 ABORDAGENS CONCEITUAIS DE GENEROS

E evidente que ha uma discussio sobre os usos das nomenclaturas “géneros textuais” e
“géneros discursivos” ¢ o que isso implica, o que revela perspectivas diferentes para a

abordagem dos géneros, que podem ser assumidas tanto por pesquisadores quanto por
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professores que atuam na Educacdo Basica, ao lidar com os géneros em sala de aula.
O termo “géneros textuais” € bastante utilizado no campo da Linguistica Textual, por
autores como Marcuschi e diz respeito a textos materializados em situagdes comunicativas

recorrentes. Para Marcuschi (2008, p. 155),

Os géneros textuais sdo 0s textos que encontramos em nossa vida diaria e
que apresentam padrdes sociocomunicativos caracteristicos definidos por
composi¢bes funcionais, objetivos enunciativos e estilos concretamente
realizados na integragdo de forcas histdricas, sociais, institucionais e
técnicas.

Assim, para o autor, os géneros sdo formas textuais, sejam orais ou escritas, com
atencdo para o funcionamento da lingua e para o0s aspectos sociais e culturais. De acordo com
Marcuschi (2008, p. 155-156),

Na realidade, o estudo dos géneros textuais € uma fértil area interdisciplinar,
com atencdo especial, para o funcionamento da lingua e para as atividades
culturais e sociais. Desde gque ndo concebam o0s géneros como modelos
estanques, nem como estruturas rigidas, mas como formas culturais e
cognitivas de acdo social corporificadas de modo particular na linguagem,
temos de ver os géneros como entidades dindmicas.

Ou seja, 0s géneros sdo entidades de poder, que tém identidade, que se adequam a
escolhas que ndo sdo casuais, tem uma intencdo, um significado, que segue padrdes e, ao
mesmo tempo, acena para selecdes e variagdes. E importante trazermos a nogéo de texto e

textualidade, para acrescentar ao nosso entendimento, segundo Marcuschi (2008, p. 72):

O texto pode ser tido como um tecido estruturado, uma entidade
significativa, uma entidade de comunicacdo e um artefato sociohistérico. De
certo modo, pode-se afirmar que o texto é uma (re)constru¢cdo do mundo e
ndo uma simples refracdo ou reflexo.

E com relagdo a textualidade, o autor nos apresenta que, “O dominio da lingua é
também uma condicdo da textualidade” (Marcuschi, 2008, p. 90). Sendo assim, entendemos
que a textualidade reune caracteristicas que nos viablilizam conhecer um texto escrito ou oral,
a partir dos elementos de textualidade, tais como: coeréncia, coesdo, aceitabilidade,
informatividade, situacionalidade, intertextualidade e intencionalidade. Ou seja, o texto é o
produto final da textualidade. Visto que, ainda apoiado em Marcuschi (2008, p. 97), “A

textualidade é o evento final resultante das operacdes produzidas nesse processamento de
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elementos em multinivel e multissistemas”, isto é, os elementos de textualidade s&o critérios
de base para a producéo de sentido.

E, para complementar ainda mais a nossa discussdo acerca da nomenclatura género
textual, a qual é abordada nos livros didaticos, por isso, mais conhecida pelos alunos,
apresentaremos, a seguir, a questdo do suporte de géneros textuais, pois ele é necessario para
que os géneros circulem na sociedade. Conforme Marcuschi (2008, p. 174, grifos do autor),
“definicéo de suporte: entendemos aqui como suporte de um género um locus fisico ou virtual
com formato especifico que serve de base ou ambiente de fixacdo do género materializado
como texto”.

Essa definicdo de suporte abrange trés aspectos: suporte € um lugar (fisico ou virtual);
suporte tem formato especifico; suporte serve para fixar e mostrar o texto. Disponibilizamos,

a seguir o quadro geral das categorias analiticas, apresentado por Marcuschi:

Figura 4 - Quadro geral das categorias analiticas.

Dominios discursivos |
v

| Discursos |
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| texto |\
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servico  canal instituicio

Fonte: Marcuschi (2008, p. 175).

Essa representacdo das categorias analiticas nos apresenta que todo género tem um
suporte, que pode interferir na construgdo do género textual. De acordo com Marcuschi,

temos dois tipos de suporte: convencional e incidental,

Ha& suportes que foram elaborados tendo em vista a sua fungdo de portarem
ou fixarem textos. S&0 0s que passo a chamar de suportes convencionais. E
Outros que operam como suportes ocasionais ou eventuais, que poderiam ser
chamados de suportes incidentais, com uma possibilidade ilimitada de
realizagbes na relacdo com os textos escritos (Marcuschi, 2008, p. 177,
grifos do autor).
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Assim, o suporte, como a prépria palavra representa, € o que é utilizado como apoio,
para sustentar, que tem a capacidade de reforcar, pois o suporte de um género tem esse
sentido, ele serve de pilar para materializacdo de um texto.

Outro termo que vem ganhando espaco refere-se a “géneros da linguagem”, definido e

defendido por Paiva (2019, p. 73) como:

Géneros da linguagem é um termo guarda-chuva gue inclui texto e discurso
e outros modos semidticos. Ao optar por “géneros da linguagem”, ndo
excluo géneros textuais”, “géneros do discurso” ou “géneros discursivos”, ao
contrario, os incluo no guarda-chuva e acolho géneros ndo verbais, que
também sdo agdes de linguagem. Ao fazer essa op¢do, apoio-me em uma
visdo de linguagem na perspectiva da complexidade.

Percebemos que a autora justifica sua proposicdo entendendo que a linguagem € um
sistema multiplo, e defende a vivéncia humana associada a linguagem. E ainda de acordo com
Andrade, Roza e Damaceno (2022, p. 20),

As linguagens e as semioses produzidas, distribuidas e consumidas pelas
populagdes ganham novos espacos e fases, novos sujeitos, ou seja, contextos
gue emergem para 0s textos verbais, visuais, hipermidiaticos, a exemplo de
chats, tweets, fanclips, fanfictions, aplicativos de mensagens, que Sao
produzidos, lidos e interpretados muitas vezes ao lado de textos literérios
classicos e marginais.

Isso nos mostra que a sociedade tem recorrido a diversas semioses para construcdo de
sentidos, e 0 estudos dessas semioses e suas ligacOes deve estar alinhado, pois existem uma
diversidade de textos que estdo no nosso cotidiano. E o trabalho com essas multiplas
linguagens se faz necessario, pois o aluno tem contato com essas linguagens diversas e o
trabalho com os letramentos deve estar associado a situagdes do cotidiano.

Ja o termo “géneros discursivos” esta relacionado & perspectiva da Anélise do
Discurso, no campo da AD ou da ACD, e se voltam para o texto e, sobretudo, para a ideologia
e para as relacGes de poder, € comumente utilizado por autores como Foucault (1996),
Fairclough (2001) e Bakhtin (2003). Bakhtin, define género discursivo como:

Todos esses trés elementos - o conteudo tematico, o estilo, a construgdo
composicional - estdo indissoluvelmente ligados no todo do enunciado e sdo
igualmente determinados pela especificidade de um determinado campo da
comunicacdo. Evidentemente, cada enunciado particular é individual, mas
cada campo de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis
de enunciados, 0s quais denominamos géneros do discurso (BAKHTIN,
2003, p. 261-262, grifos do autor).
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Entendemos que os variados espacos da atividade humana estdo conectados ao uso da
linguagem e atenta para heterogeneidade dos géneros discursivos.

Apresentamos uma citagdo de Bakhtin (2003, p. 262), que nos da suporte para
compreender de forma satisfatoria o que significa a diversidade dos géneros discursivos, além
de auxiliar o entendimento de como integram-se e organizam-se 0S géneros nas praticas
sociais, bem como contribuem para o reconhecimento de que sdo vistos como formas de

efetivacdo de praticas de linguagem e de multiletramento na hipermodernidade.

A rigueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas porque sdo
inesgotaveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em
cada campo dessa atividade é integral o repertério de géneros do discurso,
que cresce e se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo. Cabe salientar em especial a extrema heterogeneidade
dos géneros do discurso (orais e escritos), nos quais devemos incluir as
breves réplicas do didlogo do cotidiano (saliente-se que a diversidade das
modalidades de dialogo cotidiano é extraordinariamente grande em fungédo
de seu tema, da situacdo e da composicao dos participantes), o relato do dia a
dia, a carta (em todas as suas diversas formas), o comando militar laconico
padronizado, a ordem desdobrada e detalhada, o reportério bastante vario
(padronizado na maioria dos casos) dos documentos oficiais e o
diversificado universo das manifesta¢fes publicisticas (no amplo sentindo do
termo: sociais, politicas); mas ai também devemos incluir as variadas formas
das manifestacBes cientificas e todos os géneros literarios (do provérbio ao
romance de muitos volumes).

Desta forma, sabendo que os géneros discursivos sdo infinitos e que cotidianamente
alguns deles caem em desuso, tais como a carta pessoal, o telegrama, o fax etc. Em paralelo a
essa ocorréncia, outros géneros surgem, como o e-mail, 0s posts e 0s memes que Sao
frequentes em redes de relacionamento como o Facebook e 0 WhatsApp. Isso ocorre devido as
demandas sociais e 0s avancos da tecnologia moderna. Portanto, é imensuravel perceber os
géneros como sistemas institucionais da lingua, que, por sua vez, atuam em nossa vida
cotidiana ou publica com os objetivos de comunicar e interagir, entre outros.

Sendo assim, tracamos algumas consideracdes acerca dos géneros discursivos, 0S
quais podem ser concebidos como modelos ndo estanques nem rigidos, mas como formas
culturais e cognitivas de acdo social, que acabam por se tornar corporificados nas diversas
formas de linguagem. Portanto, devemos observar 0os géneros como entidades dinamicas e
sociais que apresentam demarcac@es e limites fluentes e indissociaveis das caracteristicas da
sociedade e das tecnologias com as quais mantém interacéo.

Os géneros discursivos devem ser compreendidos e analisados a partir de uma
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determinada esfera ou campo da atividade humana, revelando préaticas discursivas em
conformidade com as fun¢des de determinados géneros, levando em consideracao a lingua em
uso. Diante disso, podemos considerar que 0s géneros discursivos podem ser organizados na

sociedade de forma a revelar determinadas préaticas sociais, 0 que esta descrito a seguir:

A sociedade ¢ formada por “individuos” e “esferas” bem nitidas; existem os
individuos e as estruturas sociais criadas pelos individuos em interagcdo
social (esferas). E, para entendé-las, é preciso um “método compreensivo”,
ou seja, ¢ preciso buscar o “sentido” de certas conexdes entre esferas,
motivacdes etc. Essas estruturas sociais ou esferas também ndo sdo estéticas,
ndo estdo fora da historia. Elas acabam, mudam, sdo substituidas,
dependendo da “vontade” dos individuos, pois sdo eles que dao logica as
acoes coletivas (Hegel; Marx apud Rojo; Barbosa, 2015, p. 55-56).

O que nos permite reconhecer que as esferas da atividade humana ndo sdo estaticas e
que mudam constantemente em virtude de acontecimentos historicos, sociais e/ou culturais.
Assim, a comunicacdo verbal ocorre na sociedade mediante as relagbes de poder que se
constituem por meio de préaticas sociais e de usos da linguagem e, logo, entendemos que
estamos em um terreno em que a relagédo social é, desde o inicio, a nossa linguagem em uso.

Na figura a seguir, podemos perceber esse movimento constante pelas esferas de

atividade:

Figura 5 - Esferas de atividade social ou de circulagdo dos discursos.

Escolar Jornalistica
Artistica Cotidiana
Cientifica Publicitaria

Politica

Fonte: Rojo (2009, p. 110).

Essa representacédo deixa evidente que essas esferas estdo ligadas todo tempo ao nosso
cotidiano, estabelecendo relagbes e discursos. Em Lingua Portuguesa, no Ensino
Fundamental, nos Anos Finais, a BNCC dialoga com documentos que foram produzidos nos

Gltimos anos, no entanto, ao fazer isso, busca atualiza-los, levando em consideracdo as
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transformacbes das praticas de linguagem ocorridas recentemente, com o advento das
tecnologias digitais da informacdo e comunicacdo, que permeiam as multiplas semioses.
Assim, o texto passa ganhar centralidade a partir do pertencimento a um determinado
género discursivo, que circula em diferentes campos sociais da comunicagdo, em que as
diversas formas de usos da linguagem sdo constituidas, em grande escala, por meio do auxilio
das tecnologias digitais da informacdo e comunicacdo. Sobre o conhecimento dos géneros

discursivos, a BNCC destaca que:

Os conhecimentos sobre géneros, sobre os textos, sobre a lingua, sobre a
norma-padrdo, sobre as diferentes linguagens (semioses) devem ser
mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de leitura,
producdo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar a
servico da ampliacdo das possibilidades de participagdo em praticas
diferentes esferas/campos de atividades humanas (Brasil, 2018, p. 67).

Inferimos, entdo, que precisamos oportunizar, aos estudantes, as vivéncias que
colaborem para a expansdo dos letramentos ou dos multiletramentos, possibilitando uma
aprendizagem significativa para a vida pessoal e educacional dos estudantes.

Em relacdo as competéncias especificas do componente curricular Lingua Portuguesa,
para 0 Ensino Fundamental, a BNCC descreve a competéncia 5, da seguinte maneira:
“empregar, nas interagdes sociais, a variedade e o estilo de linguagem adequados a situagao
comunicativa, ao(s) interlocutor(es) ¢ ao género do discurso/género textual” (Brasil, 2018, p.
87). Isso mostra que ha formas de linguagem que sdo apropriadas para cada contexto de
comunicagéo, o que deve levar em consideragéo a selecdo e a composicdo de um determinado
género discursivo.

Segundo Rojo (2012), ha novos géneros discursivos que podem ser compreendidos
como modos de significar e representar determinadas configuragGes, as quais trazem novas
feicOes para a leitura, por se valerem de multimidias (apresentacdo de informacdes por meio
de recursos diversos, como os digitais), hipertextos (textos escritos que permitem ao leitor
escolher um caminho ndo linear de leitura, a partir de sequéncias associativas) e hipermidias.
Assim, deve-se compreender a relacdo entre palavra e imagem, gestos e voz, relacionando
esses elementos aos discursos e aos contextos sociohistérico de producdo, circulacdo e
recepc¢do dos géneros, para se construir sentidos a partir das diversas formas de se comunicar.

Em se tratando de midias, de ambientes interativos de aprendizagem, vale ressaltar o
uso da hipermidia, através das varias possibilidades de comunicagdo, em concordancia com
Santaella (2014, p. 214):
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a hipermidia é composta por conglomerados de informacdo multimidia
(verbo, som e imagem) de acesso ndo sequencial, navegaveis através de
palavras-chave semialeatdrias. Assim, 0s ingredientes da hipermidia sdo
imagens, sons, textos, animacgdes e videos que podem ser conectados em
combinacBes diversas, rompendo com a ideia linear de um texto com
comeco, meio e fim pré-determinados e fixos.

Assim, as novas tecnologias tornam o uso da hipermidia mais acessivel, em face desse
contexto de transformacdes, em que Sd0 necessdrias novas praticas por meio de novas
ferramentas e novos letramentos. Esses ingredientes da hipermidia estdo presentes no género
anuncio publicitario, conectados ao uso da linguagem da atividade humana.

A primeira defini¢do de Bakhtin, em seu livro Estética da Criagdo Verbal, no adendo
Os géneros do discurso, diz respeito ao fato de que “Todos os diversos campos da atividade
humana estdo ligados ao uso da linguagem” (2003, p. 261), por isso, o seu uso ¢ tdo variado
quanto os campos da atividade humana.

Para Bakhtin, séo as especificidades de cada campo da comunicacdo que determinam
0 conteido temaético, o estilo e a constru¢do composicional, elementos que estdo interligados
no conjunto do enunciado. A medida que esse campo se desenvolve e ganha complexidade, é
elaborado um repertorio de géneros, devido as multiplas possibilidades de atividade humana,
por iSso 0S géneros sdo inesgotaveis.

Dessa maneira, quando se estabelece uma relacdo entre o social e o dialdgico,
podemos identificar um didlogo com o entendimento de género discursivo, conforme
menciona Bakhtin (2003, p. 261):

O emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos)
concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele campo da
atividade humana. Esses enunciados refletem as condicdes especificas e as
finalidades de cada referido campo ndo sé por seu conteddo (temaético) e
pelo estilo da linguagem, ou seja, pela selecdo dos recursos lexicais,
fraseol6gicos e gramaticais da lingua, mas, acima de tudo, por sua
construcdo composicional.

De acordo com Bakhtin, a relagdo entre os campos de atividade humana e os
diferentes géneros pode ser dividida em géneros primarios e secundarios. Os primarios sdo 0s
géneros da vida cotidiana, relacionados ao aspecto da comunicagdo verbal e espontanea. Os
secundarios pertencem a esfera da comunicacao cultural mais elaborada, aos quais, utilizamos
0S recursos gramaticais e de coesdo e coeréncia textuais, tais como 0s textos jornalisticos,

juridicos, religiosos, politicos, filoséficos, pedagdgicos, artisticos e cientificos. Ele finaliza
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afirmando que existem géneros mais criativos e outros mais estereotipados, nos quais, entre
0s mais criativos estdo os da informalidade, da linguagem coloquial e os da esfera da
literatura, entre os quais estdo 0s mais elaborados, da linguagem formal, culta.

Nesse sentido, precisamos conceber que estamos em um terreno em que a relacdo
social é, desde o inicio, a nossa linguagem. E, para embasar o nosso estudo sobre o discurso e
0s sentidos que permeiam o género, apresentamos as palavras de Foucault (1996), ao afirmar,

a sequir, que,

por mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as interdi¢des
que o atingem revelam logo, rapidamente, sua ligagdo com o desejo e com 0
poder. Nisto ndo hd nada de espantoso, visto que o discurso — como a
psicandlise nos mostrou — ndo é simplesmente aquilo que manifesta (ou
oculta) o desejo; é, também, aquilo que é o objeto do desejo; e visto que —
isto a histdria ndo cessa de nos ensinar — o discurso ndo é simplesmente
aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominacdo, mas aquilo por que,
pelo que se luta, o poder do qual nos queremos apoderar (Foucault, 1996, p.
10).

Nesse contexto, desenvolveremos o trabalho pedagdgico com caracteristicas
relacionadas ao letramento multimodal, segundo a concep¢do de linguagem compreendida
como uma pratica social de comunicacdo entre os usuarios da lingua, que é permeada de
significacOes discursivas e interativas entre 0s sujeitos, com o objetivo de promover, durante
as aulas de Lingua Portuguesa, novos caminhos discursivos, para que se efetivem, por meio
dos multiletramentos, o estudo e a compreensdo do género anuncio publicitario, de modo a
perceber as estratégias de persuasdo presentes na composicao desse género.

Na figura 6, podemos perceber como as diferentes perspectivas adotadas em relacéo a
compreensdo e a analise de textos pode gerar percursos tedricos e metodoldgicos diferentes,

como destaca-se a seguir.

Figura 6 - Perspectivas para o estudo dos textos.

Pélo 1
texto < —»  lingua
(Plano da lingua) ( - situagdo social e
Interlocutores)
TEXTO <.~~~ "~ 7]~~~ "~ "~~~ """ T TS T TS T T T T T T T T T T T ST T T TS m TS s s s s e
( + situagdo social e
(Plano do discurso) Interlocutores)
enunciado < —»  discurso
Pdlo 2

Fonte: Rodrigues (2001, p. 63).
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Essa diferenciacdo entre as abordagens conceituais sobre géneros é salutar nesse
processo, porém ndo se faz necessario de ser aprofundado nessa discussdo, uma vez que a
dimensdo textual ndo € suficiente para trabalhar com o anuncio publicitario em sala de aula e
por causa de questbes tedricas e metodoldgicas, utilizamos o termo “géneros discursivos”,
tendo em vista que, nos documentos normativos, como a BNCC, publicada em 2018, é mais
frequente o uso desse termo para se referir aos géneros, o que ndo desmerece as outas
nomenclaturas, ja que a primeira estd mais presente nos livros didaticos da Educacao Basica,
em acordo com a perspectiva tedrica adotada pelos autores dos livros didaticos.

Assim, o0 termo “géneros discursivos” € a linha que norteou o0 nosso trabalho, escolha
realizada por motivos teéricos e metodoldgicos, que implicam tanto na construcdo teorica
dessa dissertacdo, devido a andlise critica do discurso ser nossa teoria pilar, quanto na
elaboracdo da metodologia de abordagem do género anuncio publicitario em sala de aula da
Educacdo Basica.

Na secdo seguinte, discutimos as caracteristicas do anuncio publicitario, como a sua
estrutura, funcionalidade e as estratégias de convencimento que permeiam, além dos
elementos multimodais que a lingua e a tecnologia digital permitem que sejam articulados na

composicao desse género discursivo.

3.3 GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

Tratamos, nesta se¢do, sobre o antncio publicitério, destacando suas caracteristicas e
funcéo social, bem como a forma de abordagem orientada pela BNCC para esse género, além
dos aspectos tedricos, analiticos e discursivos que permeiam esse género.

Para substanciar a nossa pesquisa, a partir de uma investigacdo, de revisdo da
literatura, trouxemos alguns trabalhos que tratam sobre o anuncio publicitério:

a) Multimodalidade e tradicao discursiva: um estudo sobre género anuncio publicitario

(Rodrigues, 2011);

b) Os géneros anutncio publicitario e anincio de propaganda: uma proposta de ensino

ancorada na andlise de discurso critica (Silva, 2015);

c) Anuncio publicitario direcionado ao publico masculino: uma abordagem dialdgica.

(Gomes, 2016).
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Diante dessas revisdes bibliograficas, o nosso trabalho se relaciona com os citados
anteriormente no que se refere ao trabalho com o género anuncio publicitario, abordando
aspectos relevantes no estudo desse género. E se diferencia no que concerne ao
desenvolvimento de atividades na sala de aula da EJA, abordando a analise multimodal do
discurso no género anuncio publicitario, por meio de uma préatica de letramento e de uso
social da linguagem.

Antes de mais nada, é importante esclarecermos os significados dos termos

propaganda e publicidade. De acordo com Carvalho:

Propaganda é um termo abrangente, vem de propagar e inclui a
propaganda politica, a institucional, a ideoldgica e a comercial, sendo que
esta Ultima é considerada e nomeada como publicidade (institucional, de
produtos ou de servi¢o). A propaganda politico eleitoral é chamada por
alguns de publicidade, pois 0s marqueteiros andam transformando os
candidatos em produtos, com propagandas enganosas (Carvalho, 2014, p.
14, grifos da autora).

Observamos que os termos se complementam, entendendo que a propaganda tem o
objetivo de informar, sem necessariamente ter fins lucrativos. E a publicidade utiliza os
canais de entretenimento para promover algum produto ou servico ao publico, com o

objetivo de vendé-lo. Podemos complementar esse entendimento de acordo com Silva:

Vale ressaltar que consideramos o anuncio publicitario um género e anincio
de propaganda outro género. O que os distingue, essencialmente, sdo 0s seus
propasitos, verificamos que o primeiro tem uma finalidade comercial, em
levar os individuos a consumirem alguma coisa, enquanto o segundo, tem
como finalidade promover uma ideia, uma acdo, sem o objetivo de lucro
(Silva, 2015, p. 47).

Isso corrobora com o mencionado por Carvalho (2014), no sentido de que a
publicidade e propanganda utilizam elementos em comum para atrair 0 consumidor, como
uma linguagem atrelada ao cotidiano do seu publico-alvo, constituindo uma préatica social.

Sabemos que na etapa do Ensino Fundamental, Anos Finais, aprofunda-se o
tratamento com os géneros que circulam nos campos jornalistico-midiatico, como o anuncio
publicitario, que estdo presentes na vida dos estudantes. Nos géneros jornalisticos, 0s
informativos e os publicitarios tém foco em utilizar estratégias linguistico-discursivas e
semidticas voltadas para argumentacdo e para a persuasdao, como é o caso do anuncio
publicitario, como bem destaca a BNCC (Brasil, 2018, p. 137):
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Além dos géneros jornalisticos, também sdo considerados nesse campo 0S
publicitarios, estando previsto o tratamento de diferentes pecas publicitarias,
envolvidas em campanhas, para além do anuncio e a propaganda impressa, 0
gue supde habilidades para lidar com a multissemiose dos textos e com as
varias midias. Analise dos mecanismos e persuasao ganham destaque, o0 que
também pode ajudar a promover um consumo consciente.

Atentamos para um outro aspecto relacionado a esse género, no que se refere ao
consumo consciente, como sendo algo bastante relevante, pois sdo levadas em conta questoes
ambientais, relacfes sociais justas, podendo ser o consumidor um sujeito consciente, que seja
também um agente transformador da sociedade. Assim para Franco e Fortilli (2018, p. 272-
273), é importante o estudo deste género, pois,

Se pensarmos que 0 género permeia todas as esferas sociais e que basta
ligarmos o aparelho de televisdo, acessar uma pagina de rede social na
internet para termos esses recursos na palma da méo, até com o auxilio do
celular, chegaremos a conclusdo de que devemos, pois, nos munir de
ferramentas e estarmos preparados para nos deparar com o0 género em varias
situacdes de nosso dia a dia.

Fica evidente 0 quanto estamos expostos a esse tipo de género e a influéncia que ele
tém sobre nos, basta observamos as marcas linguisticas presentes, com destaque para 0s
elementos persuasivos, marca forte no texto, como bem enfatiza Gomes (2016, p. 104), sobre

0 género andncio:

O género anuncio comp6e um dos muitos membros do universo publicitario.
Ele se apresenta como um enunciado verbo-visual, sendo considerado um
género da esfera da publicidade, assim, como o0s géneros estdo intimamente
ligados as esferas sociocomunicativas, ele se constitui como dispositivo para
a construcdo e para a interpretacdo dos discursos de sua esfera (Grifo da
autora).

Isso deixa notdrio que o andncio publicitario € um discurso carregado de valores
sociais e histéricos, que divulga informacdes sobre produtos/servigos/ideias, com o intuito de
atrair o o leitor/publico-alvo por meio de uma comunicacao envolvente e imperativa.

Desse modo, discorreremos sobre o anuncio publicitario, que, segundo Rodrigues
(2011), o andncio, assim como 0s outros géneros, sofreu muitas mudancas ao longo da
historia de sua constituicdo, devido as necessidades contextuais e sociais da esfera de
comunica¢do na qual ele circula: “De acordo com Adam; Bonhomme (1997), 0 anuncio

surgiu na Franga em 1629, sendo chamado de “antincio breve”. Ele teria aparecido na
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imprensa para divulgar da capital francesa, Paris, e teria garantido o sustento de muitos
jornais da época” (Rodrigues, 2011, p. 50-51).

A cerca das primeiras caracteristicas dos anuncios publicitarios que eram produzidos
nessa época, em Paris, na Franca, Rodrigues (2011, p. 51) afirma que esses anuncios, que
circulavam nesse periodo, na esfera jornalistico-midiatica, “seriam essencialmente compostos
de linguagem verbal, em preto e branco e sem nenhuma imagem”.

Segundo essa autora, essa caracteristica dos anuncios perdurou por muito tempo e foi
ganhando novas formas ou novos elementos a partir do século XIX, “momento em que a
imprensa chega ao Brasil” (p. 51). Essa também era a forma de como os andincios eram

produzidos no Brasil, até que ganharam novas caracteristicas. Assim, por volta do periodo

De 1896 até 0 ano de 1913 predominaria no Brasil o uso de litogravuras e de
xilogravuras, a maneira dos jornais lusitanos, até que em 1914, esses
desenhos foram substituidos por desenhos artisticos influenciados pelo estilo
Art Noveau. [...] e seria usado para fazer propagandas da casa de shows
parisiense Moulin Rouge (Rodrigues, 2011, p. 52, grifo da autora).

Assim, na medida em que surgiam novos meios de comunicagao ou novas tecnologias
da informacdo e comunicacdo, como o radio e a televisdo, € que 0s anincios comegaram a
ganhar novas caracteristicas tanto em sua estrutura composicional como em sua forma de
elaboracdo da linguagem, o que representava também uma mudanca na forma de se
comunicar com o publico.

Para Rodrigues (2011, p. 54), os movimentos estruturais do género anincio
publicitario sdo definidos por Lund (1987), em cinco passos: “1. Chamar a atengdo; 2.
Despertar interesse; 3. Estimular o desejo; 4. Criar convic¢do; 5. Induzir & agdo”. Assim,
percebemos que essas caracteristicas ainda estdo presentes nos anuncios que circulam hoje em
nossa sociedade, mas com acréscimos de mais elementos, conforme a necessidade da esfera
em que circulam, das tecnologias da comunicacgdo e da linguagem multimodal, além de uma
série de outros elementos.

Rodrigues apresenta, a partir da visdo de Bathia (2004), uma estrutura mais ampla
acerca das caracteristicas do género anuncio publicitario, mas englobando os cinco elementos

listados anteriormente, as quais sdo destacadas como:

1. Titulo (para chamar a atencdo do leitor); 2. Objetivo do mercado; 3.
Justificando o produto ou servigo: Indicagdo da importancia ou precisdo do
produto ou servi¢o e/ou Estabelecimento de um nicho; 4. Detalhamento de
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um produto ou servico: Identificacdo do produto ou servico, Descricdo do
produto ou servigo, Indicacdo do valor do produto ou servigo; 5.
Estabelecimento de credenciais; 6. Declaragdes de usudarios tipicos ou
celebridades acerca do uso do produto; 7. Ofertas de incentivo; 8. Uso de
taticas de pressdo; Resposta de solicitacdo (Rodrigues, 2011, p. 54).

E preciso também discutir a definicdo do género discursivo antncio publicitario pelas
perspectivas de outros autores. Nesse sentido, ha uma discussdo acerca das caracteristicas e
funcdes desse género, visto, por alguns autores, como tipo de propaganda, ou seja, um dos
géneros publicitarios. Segundo Sousa (2017, p. 17), “a propaganda liga-se ao sintagma tornar
publico” (grifos do autor) e envolveria a divulgacdo de objetos materiais ou ideolégicos, o que

esta descrito em:

A propaganda envolveria todas as etapas “preparatorias” para o lancamento
do produto no mercado, desde a selegdo do produto até as “marcas” visuais
que vdo aparecer para 0 publico. Nesta fase, sdo definidas todas as
caracteristicas necessarias e convenientes para que o produto seja lancado.
Depois de tudo arranjado, o produto pode ser divulgado, ou seja, torna-se
publico, faz-se a publicidade (Sousa, 2017, p. 17).

Assim, a propaganda representa um conjunto de acBes que culminam em uma
publicidade, divulgacdo de produto, com finalidade comercial, por meio de uma mensagem,
utilizada para persuadir um publico consumidor. E tem como principais caracteristicas
elementos como “titulo, subtitulo, slogan, corpo do texto, assinatura, escolhas lexicais,
estruturas sintaticas, uso de figuras de linguagem, elementos referenciais, etc.” (Sousa, 2017,
p. 28). A cerca da definicdo de anuncio, Sousa (2017, p. 30) afirma que esse género € uma
forma de “mensagem capaz de divulgar um produto, ressaltando-lhe as qualidades”.

Com relacdo as préaticas de linguagem que se efetivam no campo jornalistico-
midiatico, nos objetos do conhecimento, a BNCC considera, em relacdo aos géneros

discursivos que circulam nesse campo de atuacgdo social, que:

Trata-se, em relacdo a este campo, de ampliar e qualificar a participacdo das
criancas, adolescentes e jovens nas praticas relativas ao trato com a
informacdo e opinido, que estdo no centro da esfera jornalistica/midiatica.
Para além de construir conhecimentos e desenvolver habilidades envolvidas
na escuta, leitura e producdo de textos que circulam no campo, 0 que se
pretende é propiciar experiéncias que permitam desenvolver nos
adolescentes e jovens a sensibilidade para que se interessem pelos fatos que
acontecem na sua comunidade, na sua cidade e no mundo (..) e
desenvolvam autonomia e pensamento critico para se situar em relacdo a
interesses e posicionamentos diversos (Brasil, 2018, p. 140).
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Assim, entendemos que sdo varias as habilidades que podem ser desenvolvidas, e
varios 0s géneros possiveis de serem contemplados em atividades de leitura, interpretacdo e
producéo, para além dos textos rotineiramente trabalhados em sala de aula.

E, com relacdo as habilidades, em Lingua Portuguesa, do 6° ao 9° ano, “a referéncia
geral é que, em cada ano, contemple-se, géneros que lidem com informacdo, opinido e
apreciacdo, géneros mais tipicos dos letramentos da letra e do impresso e géneros
multissemidticos e hipermidiaticos, proprios da cultura digital e das culturas juvenis” (Brasil,
2018, p. 141). Segundo Rojo (2009), para se efetivar uma educacdo linguistica democratica, €

necessario considerar os multiletramentos e letramentos multissemiéticos:

os multiletramentos ou letramentos maltiplos, deixando de ignorar ou
apagar os letramentos das culturas locais de seus agentes (professores,
alunos, comunidade escolar) e colocando-0s em contato com os letramentos
valorizados, universais e institucionais [...] os letramentos multissemioticos
exigidos pelos textos contemporaneos, ampliando a nogdo de letramento
para o campo da imagem, da musica, das outras semioses que ndo somente a
escrita. O conhecimento e as capacidades relativas a outros meios semidticos
estdo ficando cada vez mais necessarios no uso da linguagem, tendo em vista
0s avangos tecnoldgicos: as cores, as imagens, os sons, o designer (Rojo,
2009, p. 107, grifo do autor).

Sao diversos os elementos empregados com fungéo de estabelecer a forga persuasiva,
envolvendo géneros que articulam mdaltiplas semioses, revelando processos relacionados aos
contextos de producdo, circulacdo e recepcdo dos géneros multimodais, como anuncio
publicitario. Assim, a linguagem persuasiva pode: “Fazer-agir: Beba Coca-Cola!”, “Fazer-
crer: S6 Omo lava mais branco!”, “Fazer-buscar prazer: Se um desconhecido de repente lhe

oferecer flores, isto é Impulse!” (Sousa, 2017, p. 44, grifo do autor).

3.3.1 Aprofundando a visdo do género anuncio publicitario

O andncio publicitario € um texto persuasivo, de linguagem direta, que utiliza recursos
criativos para conquistar seu publico. Ele pode ser dividido em verbal, ndo verbal e misto. Sua
estrutura composicional consiste em: titulo, corpo do texto e convite a acédo.

Segundo Carvalho (2014, p. 21), “a propaganda exerce nos individuos a ela expostos
efeitos que véao desde a simples aquisicdo do produto anunciado a adesdo e assimilacdo da
ideologia social que o produz. A acdo comercial se acrescenta uma acdo ideoldgica e

cultural.” Ou seja, 0 anuncio, além de trazer informacGes sobre o produto ou servico, ha uma
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caracteristica forte que sdo os elementos persuasivos para influenciar o individuo.

Como exemplo, vemos a seguir os elementos composicionais do anuncio,
aprofundando o conhecimento sobre as suas caracteristicas, estrutura composicional e funcéo
do género, a partir de um andncio retirado do Instagram, sobre um evento de S&o Jodo
tradicional na cidade de AssU/RN, “O Arraia do Jegue”.

Primeiramente, versamos um pouco sobre o referido evento. O Arraia do Jegue,
comecou em 1999 em um dia de S&o Jodo, quando alguns amigos resolveram contratar uma
carroca e um sanfoneiro para descer a avenida até a praca da Igreja Matriz de Sdo Jodo
Batista, apenas para se divertirem. Foi um sucesso, algo diferente com um auténtico pé de
serra. Assim, em 2000, nasceu o Arraia do Jegue, incialmente como uma brincadeira, hoje
possui uma grande estrutura de trio elétrico, com atracdes musicais de renome na musica
nordestina, casamento matuto, gato no pote e grande quadrilha improvisada no percurso do
evento. A figura seguinte, detalha as caracteristicas do género andncio publicitario.

Figura 7 - Anuncio publicitario do “Arraia do Jegue - 2023”.

& Publicagoes Seguir

arraiadojegueassu
§1 Santanna O Cantador + Lapis De Cor (...

Logomarca
NN Titulo
, O BURROEQUEVFICADEFORY,
Slogan EITA! FALTAM 30 DIAS o
CUIDA QUE VAI ACABAR! ° Texto de
BOM NAO, ARRETADO!! argumentagao
: Layout

Qv W

Fonte: https://www.instagram.com/p/CsTVROVuyed/?igshid=MTc4AMmM1YmI2Ng==. Acesso em:
18 maio 2023.


https://www.instagram.com/p/CsTVR0Vuyed/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng==

54

Para materializacdo dos propdsitos do género, explicitamos o0s elementos

composicionais de forma detalhada no quadro 2.

Quadro 2 - Estrutura do género andncio publicitario.

Elementos
composicionais

Imagem

Caracteristicas e
funcdo do género

Titulo

O titulo apresenta a ideia principal, que é a de um
arraid e esta escrito em letras mailscula, com o
objetivo de chamar a atencéo do consumidor.

Logomarca

Juncdo do simbolo e o nome, em que aparece a
imagem do evento que é representada por um jegue
caracterizado com trajes juninos, como chapéu e a
camisa quadriculada, aléem de estar com sanfona,
outro elemento presente nas festividades juninas.

Slogan

#BURROEQUEMFICADEFORA!

Uma frase curta, de facil memorizacdo, e que nesse
contexto vem em forma de hashtag, que é uma
expressdo bastante comum na internet, entre os
usuarios das redes sociais, em que a palavra ou
expressdo chave € antecedida do simbolo #,
conhecido no Brasil como “jogo da velha”.

Texto de
argumentacéo

EITA! FALTAM 30 DIAS
CUIDA QUE VAI ACABAR!
BOM NAO, ARRETADO!!

Os aspectos persuasivos da linguagem publicitéria
(Cuida que vai acabar!), sdo acrescidos verbos no
imperativo  (Cuida), adjetivos (Bom/Arretado)
apresentados numa linguagem simples, clara e breve,
e por vezes, uma linguagem coloquial/informal (Bom
ndo, arretado!!!) e regional (Eita!), aspecto bem
interessante, pois o regionalismo representa uma
manifestacdo ideoldgica, marcada por uma identidade
cultural/social de um determinado grupo, e é usado
para mobilizar sujeitos em torno de questBes
coletivas, envolvendo sentimentos de pertencimento
a um lugar ou regido. Esses recursos, sdo utilizados
para se aproximar do publico, e atingir o fim a que se
propde, que é persuadir algo, desde apelar a emocao
na compra de um produto, a passagem de uma
informacéo importante- (Faltam 30 dias.).

Layout

€ =5 TR wAUva semerm

EITA! FALTAM 30 DIAS
CUIDA QUE VAI ACABAR!

A estrutura fisica/virtual, engloba elementos como
texto, imagens, a forma, cores, disposi¢cdo em que se
encontram no andncio. E destacamos que foi
utilizado um fundo de imagem com cor lilas forte,
para destacar, as letras com nome do evento e
informacbes com cores que realcam do fundo da
imagem. E por se tratar da divulgacdo e venda de um
evento, apresenta também informagbes de
patrocinadores, contatos, data do evento e atragdes.

Fonte: Autoria propria (2023).


https://www.todamateria.com.br/linguagem-coloquial/
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Dessa forma observamos que o anuncio publicitario € constituido por varias
dimens0es, e o discurso exerce papel primordial no nosso cotidiano, sendo um elemento da

vida social que permite compreender e participar das praticas sociais.

3.3.2 Multimodalidade no anuncio publicitario

No ensino de Lingua Portuguesa, na Educacdo de Jovens e Adultos, destaca-se a
necessidade dos multiletramentos como pratica social através do género multimodal. Essa
constatacdo decorre da experiéncia docente em sala de aula, em que percebemos nos
estudantes a deficiéncia da capacidade de entender os sentidos presentes em determinados
géneros discursivos, dificultando o seu desenvolvimento cognitivo, leitor e a formacao
social/comunicativa. E fundamental que os estudantes sejam capazes de entender os discursos,
que vozes sdao mobilizadas, acessadas e que identidades e fatores sociais estdo envolvidos
nesse contexto.

De acordo com Rojo e Moura (2012, p. 13),

0 conceito de multiletramentos — é bom enfatizar — aponta para dois tipos
especificos e importantes de multiplicidade presentes em nossas sociedades,
principalmente urbanas, na contemporaneidade: a multiplicidade cultural das
populacdes e a multiplicidade semi6tica de constituicdo dos textos por meio
dos quais ela se informa e se comunica (Grifo dos autores).

Assim, nessa pesquisa, 0 trabalho com as mdltiplas linguagens e a necessidade de
contextualizacdo das préaticas dessas linguagens, relacionam-se com os aspectos discursivos e
sociais, compreendendo o uso da linguagem na vida cotidiana, e que a lingua mobiliza o0s
diferentes saberes e as habilidades de leitura, escrita e analise estdo integradas. E, a partir das
teorias estudadas, do planejamento e do desenvolvimento de habilidades de leitura, escrita, e
analise dos estudantes em sala de aula, apresentamos como o género multimodal pode
contribuir para o letramento de estudantes e suas praticas sociais/discursivas.

Para Rojo e Moura (2012, p. 19),

E 0 que tem sido chamado de multimodalidade ou multissemiose dos textos
contemporaneos, que exigem multiletramentos. Ou seja, textos compostos de
muitas linguagens (ou modos, ou semioses) e que exigem capacidades e
praticas de compreensdo e producdo de cada uma delas (multiletramentos)
para fazer significar.
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Entendemos que os textos sejam impressos ou digitais, com uma multiplicidade de
linguagens, possibilitam varias significacOes, caracteristicas dos textos contemporaneos que
comtemplam esses elementos.

Segundo a BNCC, cabe ao componente Lingua Portuguesa oportunizar, aos
estudantes, experiéncias relacionadas o letramento nas praticas sociais. Apresenta como
competéncia especifica de Lingua Portuguesa o dever de “Mobilizar praticas da cultura
digital, diferentes linguagens, midias e ferramentas digitais para expandir as formas de
produzir sentidos (nos processos de compreensdo e producdo), aprender e refletir sobre o
mundo e realizar diferentes projetos autorais” (Brasil, 2018, p. 87).

Destaca a necessidade de se contemplar e abordar textos multimodais, com elementos
semidticos (imagem, som, cor, movimento, diagramacao, entre outros), despertando no aluno
a capacidade de compreender os multiletramentos perpassados nos contextos sociais e
culturais. A multimodalidade traz um conjunto de sentidos nos textos, e, ao serem trabalhada
em sala de aula, é importante destacar esses recursos, pois 0s textos produzem efeitos sobre as
pessoas que precisam ser estudados para que possam entender a relagéo entre texto e contexto,
observar a construcao de sentidos e a relacéo entre o verbal e ndo verbal.

Ressaltamos que as imagens, no passado, eram vistas como forma de ilustrar. Porém,
atualmente, fazem parte da composicgéo textual, revelando sentidos, ou seja, a construcdo dos
textos multimodais foram se formando nas praticas sociais, isso evidencia que a linguagem se
relaciona a signos semidticos que significam como elementos de comunicagao.

E as préticas de leitura e escrita na escola, as vezes, se apresentam insuficientes para as
realidades culturais evidenciadas. E referente a significacdo dos textos, podemos dizer que ela
é construida pela unido de varios elementos que se relacionam e se complementam, € ndo em
um unico modo, devendo levar em consideracao as relacGes constituidas e o meio social.

Assim, se faz necessario entender os multiletramentos como forma de préatica social,
permeada por significagbes discursivas, em que o0s estudantes conseguem construir cada vez
mais habilidades para interpretar textos e ter um olhar mais critico sobre diferentes temas.

Os multiletramentos vdo além das abordagens comuns de leitura e escrita praticadas
nas escolas, exploram multiplos modos de expressdo, diversidade cultural e linguistica para
garantir formacao de qualidade aos alunos. Sao relevantes para profissionais da educacéo, que
estdo em busca de novas formas de estimular o aprendizado dos alunos e de atualizacéo.

Associado a essa visdo, apresentamos a multimodalidade definida como uma

multiplicidade de linguagens articuladas que contribuem para a construgédo de significados no
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texto, com um repertdrio variado de recursos semidticos (orais, escritos, visuais), mobilizados
em contextos de producdo e geradores de sentidos.

Dentro da multimodalidade, abordamos o hipertexto como processo de escrita
eletronico feito em novo espaco, € um texto disponibilizado por uma rede de computadores
gue podem ser acessados em qualquer lugar, remete a um texto que agrega um conjunto de
informacdes cujo acesso se da por meio digital. E se faz pertinente ser abordado, ja que os
anuncios, nos dias atuais, devido a diversos fatores, estdo sendo mais veiculados no meio

digital. Nessa perspectiva, o letramento hipertextual, para Pinheiro e Aradjo (2012, p. 816):

Os estudos sobre letramentos tém se intensificado com o advento das
tecnologias de informacdo e comunicacdo nas sociedades, devido as
transformacGes ocorridas nas préaticas sociais dos individuos, especialmente,
aquelas que sdo mediadas por essas tecnologias.

A definicdo de letramento é ajustavel as transformacdes que ocorrem na sociedade,
nas relagfes sociais, em que a escrita é analisada a partir do momento historico em que esta
situada. Mas ndo apenas a escrita deve ser considerada, de acordo com Pinheiro e Araujo
(2012, p. 818), “Nesse sentido, para compreendermos o letramento hipertextual, devemos
considerar que ndo somente a escrita é parte essencial para fazer sentido das situacfes em que
as tecnologias digitais sdo 0 meio através do qual os individuos interagem”.

A figura 8, disposta a seguir, retrata O folheado do letramento hipertextual, que se

aproxima de como os autores percebem o letramento hipertextual :

Figura 8 - O folheado do letramento hipertextual.

Letramento
tradicional

Letramento
Letramento .
visual hipertextual

Letramento
informdtico

Letramento
informacional

Fonte: Pinheiro; Aratjo (2012, p. 820).
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Entedemos que os letramentos estdo entrelagados, encadeados, passando um pelo
outro, sendo necessario possuir mais de um letramento para real compreensdo dos sentidos.
Para aprimorar mais 0 nosso entendimento, sobre hipertexto e construgcdo de sentidos, citamos
Koch (2007, p. 25):

De forma bem simplificada, poder-se-ia dizer que o termo hipertexto designa
uma escritura ndo-seqiiencial e ndo-linear, que se ramifica de modo a
permitir ao leitor virtual o acesso praticamente ilimitado a outros textos, na
medida em que procede a escolhas locais e sucessivas em tempo real.

A partir das definicdes de hipertexto, Koch (2007) elenca algumas caracteristicas
apontadas para o hipertexto, tais como: a ndo-linearidade, a multessemiose, a interatividade, a
intertexualidade, a conectividade e a virtualidade, como sendo as principais.

Diante desse contexto, é importante destacar a relevancia de se incorporar a
multimodalidade no ambito educacional e o uso das novas tecnologias, pois, de acordo com
Rojo e Moura (2012, p. 37),

A presenca das tecnologias digitais em nossa cultura contemporanea cria
novas possibilidades de expressdo e comunicacdo. Cada vez mais, elas
fazem parte do nosso cotidiano e, assim como a tecnologia da escrita,
também devem ser adquiridas. Além disso, as tecnologias digitais estdo
introduzindo novos modos de comunicacdo, como a criacdo e 0 uso de
imagens, de som, de animagdo e a combinacdo dessas modalidades. Tais
procedimentos passam a exigir o desenvolvimento de diferentes habilidades,
de acordo com as varias modalidades utilizadas, criando uma nova area de
estudos relacionada com o0s novos letramentos- digital (uso das tecnologias
digitais), visual (uso das imagens), sonoro (uso de sons, de 4audio),
informacional (busca critica da informacdo) — ou os mdltiplos letramentos,
como tém sido tratados na literatura.

Assim, a integracdo desses elementos no contexto educacional permite a formacéao de
leitores competentes, desde o processo de leitura e escrita até a observacdo de elementos
multimodais presentes nos géneros discursivos com sua multiplicidade de significacdes, pois
diante de uma perspectiva enunciativo discursiva da linguagem, os varios géneros discursivos
nos permitem interpretacdes de comunicagdo, considerando o contexto e as relagfes sociais.

Associada a multimodalidade, a analise da linguagem visual, a partir dos pressupostos
de Kress e Van Leeuwen (1996; 2006), que construiram a Gramatica do Design Visual, em
que propdem entender a comunicagdo visual, relevante na analise de géneros multimodais,

como 0 género anuncio publicitario, atentando para os efeitos de sentido.
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De acordo Silva (2015, p. 57), ao concordar com Kress e Van Leeuwen (2006, p. 47),

postula a ideia de que

As estruturas visuais ndo reproduzem simplesmente as estruturas da
realidade. Pelo contrario, elas produzem imagens da realidade que estdo
vinculadas aos interesses das instituicbes sociais no interior das quais as
imagens sdo produzidas, circuladas e lidas. Elas séo ideologicas. As
estruturas visuais nunca sdo meramente formais: elas ttm uma dimensdo
semantica profundamente importante.

Portanto, entendemos que as escolhas das estruturas visuais, sejam de uma palavra ou
de uma imagem, sdo intencionais e estdo relacionadas ao contexto social de interagdo,
formadas nas praticas sociais, trazendo representagdes ideoldgicas. Por isso a importancia de
despertamos nos alunos a compreensdao dos elementos multimodais, atentando para o0s
aspectos sociais, especificamente em relacdo ao género anuncio publicitario, ja que esse

género possui um discurso que exerce influéncia significativa no sujeito.
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4 ENLACE METODOLOGICO-ANALITICO DA PESQUISA

Nesta secdo, abordamos como se desenvolvem os caminhos metodologicos para a
realizacdo do projeto pedagdgico, apresentando como ele foi desenvolvido e em quais etapas,
de acordo com os pressupostos de Thiollent (2011), ja que se trata de uma pesquisa-acao.
Nesse sentido, apresentamos o cenario de pesquisa e indicamos o material didatico utilizado
durante a aplicacdo das aulas na turma da EJA, discutimos também o método de constituicdo
do corpus analisado nesta dissertagdo, que € o material produzido pelos estudantes dessa
turma, composto tanto por comentarios criticos acerca dos sentidos dos textos, que compdem

a coletanea selecionada para estudo, quanto por producdes do género anuncio publicitario.

4.1 A PESQUISA-ACAO NO PROFLETRAS

Iniciamos com a definicdo de pesquisa. Segundo Gil (2002, p. 17), “pode-se definir
pesquisa como o procedimento racional e sistematico que tem como objetivo proporcionar
respostas aos problemas que sdo propostos”. Essa € a nossa propositura: desenvolver uma
pesquisa mediante os conhecimentos disponiveis e a utilizacdo de métodos que envolvem
varias fases, desde a formulacdo do problema até os resultados obtidos.

Esta pesquisa esta situada na area das Ciéncias Humanas e Sociais e dos Estudos da
linguagem, mais especificamente na Linguistica Aplicada (LA) e também se apresenta como
uma pesquisa-ac¢ao, pois somos participantes da pesquisa. Segundo Moita Lopes (2006), a LA

€ uma ciéncia social que enfoca as questdes de uso da linguagem, visando a

problematiza-[las] ou criar inteligibilidade sobre [elas], de modo que
alternativas para tais contextos de uso da linguagem possam ser
vislumbradas. Havia nessa perspectiva uma simplificacdo da éarea, entdo
entendida como lugar de encontrar solugdes para problemas relativos ao uso
da linguagem, apagando a complexidade e efemeridade das situa¢des de uso
estudadas, que ndo, necessariamente, se replicam da mesma forma, o que
impossibilita pensar em solugdes (Moita Lopes, 2006, p. 20).

Assim, a LA e a pesquisa qualitativa se inserem como estrutura tedrico-metodologica
desta pesquisa na medida em que tece uma analise interpretativa de anuncios publicitarios, a
fim de compreender como eles se situam e influenciam no contexto social. Para compreenséo
do que significa uma pesquisa no campo das diretrizes da LA, que assume as caracteristicas

de um estudo pautado na natureza qualitativa, apresentamos a definicao a seguir:
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O objetivo da pesquisa qualitativa [...] € o desvelamento do que esta dentro
da “caixa preta” no dia-a-dia dos ambientes [...], identificando processos que
por serem rotineiros, tornam-se “invisiveis” para os atores que deles
participam. Dito em outras palavras, 0s atores acostumam-se tanto as suas
rotinas que tém dificuldade de perceber os padrdes estruturais sobre 0s quais
essas rotinas e praticas se assentam (Bortoni-Ricardo, 2009, p. 49).

Outro aspecto é que a metodologia de pesquisa no campo da LA, que pode utilizar
métodos de investigacao de base positivista ou interpretativista; logo, no presente estudo, ndo
buscamos quantificar, mas identificar e discutir a luz das teorias j& apresentadas. Conforme
explica Moita Lopes (2006, p. 90), “a LA envolve crucialmente um processo de renarracao ou
redescricdo a vida social como se apresenta, o que esta diretamente relacionado a necessidade
de compreendé-la”.

Este estudo se apresenta também como uma pesquisa-acao, ja que além de descrever e
analisar os dados, nds somos participantes da pesquisa, fator crucial para o desenvolvimento
da pesquisa dentro do PROFLETRAS, ja que nos levara a refletir e até mesmo a modificar
nossa pratica, pois esse tipo de pesquisa € de cunho social, que se relaciona a uma situacao
coletiva, em que o pesquisador e 0s participantes estdo envolvidos de modo cooperativo. A

pesquisa-acao de acordo Thiollent (2011) é

um tipo de pesquisa com base empirica que é concebida e realizada em
estreita associagdo com uma acdo ou com a resolucdo de um problema
coletivo e no qual os pesquisadores e participantes representativos da
situacdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou
participativo (Thiollent, 2011, p. 14).

Assim, este trabalho foi desenvolvido de forma colaborativa e participativa, com
carater social, em que o professor € o mediador de aprendizagens, que promovam O
desenvolvimento de habilidades, que tornem os estudantes cada vez mais capazes de refletir e
interagir com as multiplas formas de comunicacdo, entendendo os discursos presentes. Pois,
conforme Thiollent (2011, p. 7), “a pesquisa acdo além da participacdo, supde uma forma de
acdo planejada de carater social, educacional, técnico ou outro”.

Portanto, a abordagem qualitativo-interpretativa e a pesquisa-acdo sao as bases que
sustentam todo este trabalho de pesquisa, uma vez que oportunizam ao pesquisador
compreender o discurso diante de um olhar que usa uma andlise guiada pelos significados que

0s proprios dados utilizam.
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4.2 CENARIO DA PESQUISA

Esta pesquisa de natureza aplicada, com uma abordagem qualitativa, realizada por
meio de uma pesquisa-acdo, foi desenvolvida em uma escola da rede publica estadual de
ensino, localizada na cidade de Assu/RN. A referida escola contempla turmas da Educacgéo de
Jovens e Adultos (EJA). Especificamente, esta pesquisa foi efetuada em turmas de 5° periodo,
que corresponde ao 8° e 9° anos, ou seja, 0s alunos que estdo com distorcdo de série/idade,
cursam as duas séries em um unico ano.

A escola foi fundada em 16 de dezembro de 1966, estd situada na zona urbana da
cidade. Incialmente ofertava Ensino Fundamental, Anos Iniciais, Anos Finais e Educacédo de
Jovens e Adultos, mas, a partir do ano de 2020, passou a ofertar apenas a Educacéo de Jovens
e Adultos, nos turnos matutino, vespertino e noturno. E importante destacar que o Projeto
Politico Pedagdgico (PPP) nédo esta atualizado de acordo com a oferta de ensino ao qual se
propde, mas ha caracterizacdo da escola no documento disponivel e com observacdes in loco.

A identidade institucional da escola se refere as informages institucionais, objetivos,
finalidade, diagnostico local e infraestrutura escolar, as quais discorremos a seguir. A escola
configura-se como uma instituicdo publica a servico de uma comunidade em busca de
transformacédo. Seu compromisso € com a educacao, que busca incluir, reparar, emancipar, em
gue o conhecimento precisa estar associado a experiéncias que devem satisfazer, a0 mesmo
tempo, os interesses dos alunos e as exigéncias sociais, de forma que o saber escolar sirva
como base para a transformacéo do espaco onde o educando vive.

O publico-alvo da escola é composto por estudantes, que em sua maioria, S0 pessoas
que tém origem simples. Um pouco mais de 50% residem no entorno da escola, e a outra
parcela necessita de transporte escolar, demonstrando que a escola atende estudantes de
diversas localidades. Quanto a caracterizacdo socioeconémica e cultural do alunado, observa-
se que existe uma estrutura familiar bastante diversa, uma vez que a minoria vive com seus
pais e maes, muitos moram apenas com a mae, e a maioria convive com 0s avos ou com
parentes proximos.

A escola esta estruturada em 08 salas de aula, 01 sala para diretoria, 01 secretaria, 01
sala para coordenacdo e apoio pedagdgico, 01 almoxarifado, 01 sala de recursos
multifuncionais, 01 banheiro para professores, 02 banheiros para alunos (masculino e
feminino) com 04 compartimentos e com 02 para banho, 01 unidade de alimentacdo com dois

compartimentos, 01 auditorio aberto, 01 laboratorio de informatica, 01 biblioteca comunitaria
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e 01 sala de esportes. As salas dispdem de equipamentos, mobiliarios e materiais pedagogicos
necessarios a cada ambiente. A equipe escolar € composta pela gestdo, com diretor (a) e vice
(@), escolhidos pela comunidade escolar de forma democrética, corpo docente e profissionais
nédo docentes.

A missdo da escola parte do principio norteador das a¢des desenvolvidas no &mbito
escolar, fundamentado na ideia de que uma educacdo significativa envolve um fazer
pedagogico transformador, critico e reflexivo, que esteja em consonancia com as tendéncias
atuais, tornando, assim, nossos alunos aptos a se constituirem cidaddos dispostos a agir com
seguranca e responsabilidade diante dos desafios que se apresentam no decurso de sua
participacdo no meio social.

A escola, em consonancia com a filosofia educacional e de acordo com a legislacado
vigente, tem por objetivos: a compreensdo dos direitos e deveres das pessoas que compdem a
sociedade; o exercicio consciente da cidadania mediante sua integracdo ao contexto
geografico-econdmico-cultural; resgatar os valores; oportunizar espacos de formacdo para
educadores; respeitar a pluralidade cultural, dentre outros propdsitos que a escola apresenta.

As turmas do 5° periodo “A” e “B”, turno vespertino, como ja mencionado
anteriormente, sdo turmas compostas por alunos com distor¢do idade/série, que tém a
oportunidade de concluir duas séries em um ano. Sao turmas bastante heterogéneas, tanto com
relacdo as idades, quanto ao género, sendo composta por alunos na faixa etaria dos 14 aos 17
anos, do sexo masculino e feminino, sdo residentes tanto na zona urbana quanto na rural, em
que a maioria depende de transporte escolar para se deslocar até a escola. Outro aspecto
importante a se destacar é com rela¢do ao social, em que a maioria é composta por estudantes
que trabalham formalmente ou de maneira autbnoma. A seguir, apresentamos um diagnostico
individual, para melhor entendermos o perfil de cada turma.

A turma do 5° Periodo “A” (8° e 9° anos), turno vespertino, é composta por 36 alunos,
na faixa etaria dos 14 aos 17 anos, mas apenas cerca de 23 alunos frequentam as aulas. O
diagnostico inicial da turma foi realizado a fim de verificar as habilidades e dificuldades dos
alunos com relacdo a disciplina de Portugués, destacando os seguintes aspectos: leitura,
escrita, oralidade, interpretagdo e conhecimentos prévios. Observamos também outros
aspectos como o0 comportamento, destacamos que alguns alunos tém dificuldade de
concentracéo, séo agitados, mas boa parte da turma participa e realiza as atividades propostas.

Com relacdo ao desenvolvimento social, alguns tém dificuldade (vergonha) de realizar

leitura compartilhada. Em relagédo as habilidades e as dificuldades, de forma geral, os alunos
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apresentam um desenvolvimento/aprendizagem regular na realizacdo das atividades
propostas, muitas vezes, querem as respostas imediatas. Quanto as etapas avaliativas de
leitura, escrita, oralidade e interpretacdo, apresentam dificuldades, principalmente de
interpretacdo, ndo utilizam a pontuacdo de forma correta, uma grafia regular e realizam a
leitura com algumas limitacdes (de observar a escrita e a pontuacao).

A turma do 5° Periodo “B” (8° e 9° anos), turno vespertino, € composta por 35 alunos,
na faixa etaria dos 14 aos 17 anos, mas, apenas cerca de 24 alunos frequentam as aulas. O
diagnéstico inicial da turma foi realizado com o mesmo propdsito da outra turma, a fim de
verificar as habilidades e dificuldades dos alunos com relacdo a disciplina Portugués,
destacando os seguintes aspectos: leitura, escrita, oralidade, interpretacdo e conhecimentos
prévios.

Refletimos também sobre outros aspectos, como 0 comportamento, e destacamos que
muitos alunos tém dificuldade de concentracdo, com comportamentos inadequados (ndo
disciplinado, sem regras, agitado) e uma parte menor da turma participa e realiza as atividades
propostas. Com relacdo ao desenvolvimento social, muitos deles tém dificuldade de realizar
leitura compartilhada e, de modo geral, a turma € bastante dispersa e indisciplinada.

Em relacdo as habilidades e as dificuldades, de forma geral, os alunos apresentam um
desenvolvimento/aprendizagem regular na realizacdo das atividades propostas, muitas vezes,
guerem as respostas imediatas, ndo querem pensar para responder. Quanto as etapas
avaliativas de leitura, escrita, oralidade e interpretacdo, apresentam dificuldades,
principalmente de interpretacdo, ndo utilizam a pontuacdo de forma correta, uma grafia
regular e realizam a leitura com algumas limitagdes (de observar a escrita e a pontuacao).

Para esse diagnostico, realizamos uma breve introducdo a disciplina em estudo,
abordando aspectos de leitura e interpretacéo, de forma interdisciplinar, estabelecendo relagdes
com outras disciplinas, como objetivo de mostrar que todas as areas do conhecimento estdo

interligadas e também associando a situagdes do cotidiano.

4.3 ANALISANDO, COMENTANDO E PRODUZINDO ANUNCIOS

O corpus desta pesquisa constitui-se, primeiramente, por uma selecdo de anincios
publicitarios, situados no contexto dos alunos, visto que eles estdo a todo instante imersos
nesse cenario de mensagens publicitarias, que tentam persuadi-los diariamente para que

consumam determinados produtos ou para que possam aderir a determinadas ideias.
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Assim, decidimos por trabalhar com anuncios publicitarios tanto do meio fisico quanto
do meio digital, considerando as diversas possibilidades de circulacdo desse género,
observando o perfil dos alunos, quais os temas mais relevantes e atrativos diante da realidade
vivenciada, de fécil assimilacdo e que chamem a atencdo dos estudantes.

Tendo em vista que estamos em contato com diversos géneros discursivos, o anincio
publicitario, tdo presente no dia a dia dos estudantes da EJA, entendemos que é plausivel a
compreensdo e a interpretacdo dos sentidos por esse género constituidos. Assim, seus
significados perpassam ndo somente a sala de aula, mas também a vida desses sujeitos
enguanto seres socialmente participativos.

E, portanto, neste contexto de pesquisa e de caracterizagio, que apontamos para a
realizacdo de um estudo que envolve tanto uma leitura quanto uma andlise interpretativista
sobre esse género, trazendo, por parte dos estudantes, um posicionamento critico, responsavel
e construtivo para compreender as diversas situagdes comunicativas.

Para a coleta de dados, utilizamos as observagdes realizadas em sala de aula da EJA,
por meio também de um diagndstico e da analise do conhecimento prévio dos estudantes,
diario de campo, aulas conceituais, analise e compreensdo de anuncios publicitarios,
exercicios e producdo por meio de comentério explicativo, no qual exploramos a oralidade
dos alunos.

E importante destacar que esse tipo de observacdo, participante, estabelece vinculo
com os participantes, pois o pesquisador se envolve nas atividades com os participantes, tendo
uma visdo mais especifica da realidade, podendo, por exemplo, promover ajustes se
necessarios, tendo em vista estar préximo ao contexto da pesquisa.

Desse modo, todo material trabalhado e a producdo dos estudantes constituem o
corpus de andlise desta dissertacdo, 0 que representa 0 material coletado, os comentarios
escritos e 0s anuncios produzidos pelos estudantes da EJA, na fase de execucdo do projeto e
de aplicagdo da proposta pedagdgica que consta descrita a seguir.

O Apéndice A (p. 93) contempla o Recurso Educacional, cuja premissa parte de um
dos objetivos do PROFLETRAS, que é instrumentalizar os docentes de Ensino Fundamental
com objetivo de elaborar material didatico inovador que lance méo, quando conveniente e
relevante, de recursos tecnoldgicos modernos a disposicdo, constituindo-se por meio de
oficinas gque intencionam sugerir o trabalho com andncios publicitarios.

Como exemplo, selecionamos andncios publicitarios que circulam em meio digital e

fisico, que divulgam produtos e ideias/servicos, observando a necessidade e a realidade dos
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alunos, tendo em vista anuncios que abordam assuntos que estdo presentes no seu cotidiano e
que sdo atraentes para eles. Apresentamos etapas metodoldgicas que conduzem 0 nosso
trabalho, por meio atividades tedrico-praticas no estudo do género anuncio publicitario, com

as fases e a descricdo dos momentos vivenciados em sala de aula da EJA.

4.4 APRESENTACAO DA PROPOSTA PEDAGOGICA

Dentre uma infinidade de géneros, entendemos que o anuncio publicitario se destaca
devido a importancia social, por revelar praticas de uso da linguagem, produzindo
determinados efeitos de sentidos, conforme seus elementos contextuais, constitucionais e
funcionais. Nesse sentido, esta pesquisa tem como objetivo analisar a producao, circulacéo e
recepcdo do género discursivo anuncio publicitario, em uma sala de aula da EJA. E
intenciona, ainda, que os discentes da EJA compreendam a fungdo principal do anuncio
publicitario, bem como desenvolvam habilidades para perceber os sentidos e as estratégias
persuasivas presentes nos discursos analisados.

O desenvolvimento das atividades teorico-praticas teve inicio em 05/06/2023,
realizando um diagndstico com os estudantes acerca dos conhecimentos prévios sobre 0s
géneros discursivos que circulam no cotidiano deles, sejam por meio das redes sociais, sejam
por meio fisico, em que, a partir das observacGes e discussdes, sentimos a necessidade de
trabalhar com o género discursivo anuncio publicitario, por ser um género bem presente e
interessante para os estudantes.

A seguir, apresentamos um panorama das etapas metodoldgicas que conduziram a

constituicdo do Recurso Educacional.

Quadro 3 - Atividades teérico-praticas no estudo do género antncio publicitario.

Etapas de Descrigdo da Avaliacdo da Duracéo da
desenvolvimento da metodologia aprendizagem etapa em aulas
aula aplicada construida
1. Estudando o conceito |v* Explicar, por meio |v" Envolvimento 02
do género  anuncio de exposicéo dialogal realizado 10/07/2023
publicitario. visual, de forma pelos estudantes, em
dialogada, com relacdo ao contetdo

exemplificacdo de
anuncio
publicitario fisicos
e digitais.

v Disponibilizar,

exposto.

v Anotacao e discussao
de acepcbes e
conceitos

relacionados ao
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aos  estudantes, género anuncio
material didatico publicitario.
(dicionarios,
textos  impressos
e/ou digitais), para
consulta e
anotacéo de
acepcoes e
conceitos.
2. Conhecendo a |v' Apresentar a |v' Participacdo de 02
estrutura e a estrutura e a leituras e discussOes 11/07/2023
funcionalidade do funcionalidade do acerca das
anuncio publicitério. género andncio. caracteristicas e da
v' Expor as funcionalidade  do
caracteristicas andncio publicitério.
multissemidticas
do género.
v' Explicar 0S
elementos lexicais
e morfossintaticos
utilizados no
género.
v' Identificar a
linguagem e
outros elementos
com funcao
persuasiva.
3. Lendo e interpretando |v* Ler e interpretar, |v Producdo de 02
0S anuncios de forma coletiva, comentarios orais 17/07/2023
selecionados. 0s anuincios. acerca dos anuncios
estudados.
4. Analisando os |v' Resolver questbes |v' Identificacdo de 02
sentidos da linguagem elaboradas a partir elementos 18/07/2023
multimodal dos dos anuncios. multimodais e
anuncios. v' Comentar funcionais.
criticamente, de |v' Producédo de
forma oral e comentarios orais e
escrita, 0S escritos  sobre  0s
anuncios. anuncios.
5. Produzindo anuncio a [v* Produzir andncios |v" Producéo de 04
partir de orientacdes e publicitarios. anancios 14-15/08/2023
estimulos a escrita de publicitarios.
comentarios criticos
sobre 0s anuncios.
6. Mostra dos anlincios. |v" Expor os anuncios | v° Exposicdo  dos 02
produzidos pelos | anincios produzidos. 29/08/2023

discentes.

Fonte: Autoria propria (2023).
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O fluxograma foi idealizado a partir dos objetivos especificos desta pesquisa, que, por

sua vez, norteiam as analises e os resultados e esta representado na figura a seguir.

Figura 9 - Fluxograma para o trabalho com o género anuncio publicitério.

Multimodalidade

TDV

QAO(}CIO tridimensional

Momentos das

Género discursivo |—" Antincio publicitario | —_— < préticas sociais
LSF | — | Metafungoes

— | Letramento critico ‘

Processo de ensino
e aprendizagem

| Escola X Sociedade |

Fonte: Autoria propria (2023).

Para fins de sistematizacdo, julgamos pertinente retomar os objetivos especificos
apresentados na se¢do Consideracdes Iniciais deste trabalho. S&o eles: a) Estimular, nos
estudantes da EJA, o desenvolvimento do letramento critico do género andncio publicitario;
b) Possibilitar, aos estudantes, a compreensdo das praticas sociais estabelecidas pelos
anuncios publicitarios, analisando nos elementos multimodais, as estratégias de persuasdo em
relacdo ao seu publico-alvo; c¢) Disponibilizar, aos professores, propostas de atividades
pedagogicas que Vviabilizem o processo de ensino-aprendizagem do género andncio
publicitario.

A partir desses objetivos, das teorias e das categorias analiticas, discutimos, na
sequéncia, os dados e suas respectivas analises, como também os resultados das oficinas e 0s

seus desdobramentos.
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5 RESULTADOS DAS OFICINAS E ANALISE DOS DADOS

Em consonancia ao que foi apresentado nesta dissertacdo, no que diz respeito a
fundamentacéo tedrica e aos aspectos metodologicos, é pertinente frisar, agora, os resultados
obtidos a partir da aplicacdo das oficinas, bem como a anélise dos dados gerados. Para isso,
descrevemos, inicialmente, cada etapa da oficina, mostrando como se deu a logistica —
planejamento, execucdo, interacdo com os alunos e avaliacdo. De forma paralela a descricédo
das etapas, discorremos sobre a andlise dos resultados obtidos a cada aplicagdo, destacando o
desenvolvimento das atividades, o registro dos momentos vivenciados, exemplificando com
as anotacOes e 0os comentarios. Convém pontuar, ainda, que os detalhes da Mostra Fotogréafica

estdo disponiveis em anexo.

Quadro 4 - Descrigdo da etapa 1.

Etapas de Descricao da Avaliacdo da Duracéo da
desenvolvimento da metodologia aprendizagem etapa em aulas
aula aplicada construida
Explicar, por meio |[v" Envolvimento 02
1. Estudando o conceito de exposicao dialogal realizado 10/07/2023
do género  andncio visual, de forma pelos estudantes, em
publicitario. dialogada, = com relacdo ao conteudo

exemplificacdo de
anuncio
publicitério fisicos
e digitais.

exposto.

v" Anotacdo e discussao
de acepcoes e
conceitos

Disponibilizar, aos relacionados ao
estudantes, género anuncio
material didatico publicitario.
(dicionarios,

textos  impressos

e/ou digitais), para

consulta e

anotacao de

acepcoes e

conceitos.

Fonte: Autoria propria (2023).

Neste primeiro momento, a finalidade da aula foi reconhecer o género discursivo
anuncio publicitario, e como os anuncios se apresentam nas diversas instancias midiaticas, a
fim de identificar suas principais caracteristicas, apresentando sua defini¢do e estrutura, além
de observar por quais anuncios os alunos da EJA se sentiam mais atraidos, 0s que mais

chamam atencdo dos estudantes, para, entdo, planejarmos a aplicacdo das etapas seguintes.
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Compreendemos o0 anuncio publicitario como um género discursivo (Bakhtin, 2003),
com manifestacdes de linguagens, argumentacdes e exposi¢cdes do cotidiano, e requer do
interlocutor leitura e analise criticas para compreensao do que € transmitido. Ou seja, recorre
ao dialogismo, a interacdo, as trocas entre interlocutores. Assim, ressaltamos a importancia do
letramento critico segundo Marcuschi (2008), Rodrigues (2011) e Rojo (2009; 2015), em
que os discursos se relacionam ao uso social da escrita e da leitura, propondo indagagdes as
relacdes e as estruturas de poder na sociedade.

Desse modo, propomos o trabalho com o andncio publicitario, mostrando o roteiro da
aula. A explanagdo do conteido aconteceu pela exposi¢do de slides com o tema “Conhecendo
o0 género anuncio publicitario”, momento em que se estudou o0 conceito e as caracteristicas do
género. Os alunos interagiram com perguntas, observacOes e anotacdes sobre o género, para
fixar o conteudo e facilitar a compreensédo, conforme apresentado a seguir:
publicitério.

Figura 10 - Anotacdes de acepcdes e conceitos sobre o género andncio

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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De acordo com Silva (2015, p. 49), “Presente em diversos locais, 0 género anuncio

publicitario é consumido por varios leitores diariamente”, por isso a importancia de estudar ¢

conhecer esse género, imerso em inUmeras praticas sociais, permeados por discursos

intencionais. Para conferir a mostra fotografica da etapa vivenciada, veja o anexo A.

Quadro 5 - Descricdo da etapa 2.

2.  Conhecendo
estrutura e
funcionalidade
anuncio publicitario.

a
a
do

v

Apresentar a
estrutura e a
funcionalidade  do
género andncio.
Expor as
caracteristicas
multissemiéticas do
género.

Explicar 0S
elementos lexicais e
morfossintaticos
utilizados no género.

Identificar a
linguagem e outros
elementos com

funcdo persuasiva.

v’ Participacdo de leituras e

discussdes acerca das
caracteristicas e da
funcionalidade do

anuncio publicitario.

02
11/07/2023

Fonte: Autoria propria (2023).

Na segunda etapa, “Conhecendo a estrutura e a funcionalidade do anudncio

publicitario”, trabalhamos com a exposicao visual, por meio de projecéo de slides, dispostos a

seguir. Neles, apresentamos o0s anuncios selecionados a partir de textos que envolvem

aspectos da linguagem verbal e multimodal, as caracteristicas multissemiéticas, multimodais,

0s recursos estilisticos, a linguagem e os elementos persuasivos presentes nas imagens.

Figura 11 - Slides trabalhados nas aulas.

CARACTERISTICAS E ESTRUTURA DO ANUNCIO
PUBLICITARIO

Na realidade virtual. o texto publicitirio tem presenga e forte influéncia, sendo constante nas redes sociais e variados sites.

Linguagem simples

Textos relativaments curtos

Usa de cores, imagens, fotografias

Fonte:

RECURSOS ESTITLISTICOS

Red Bull

Tedaasas

Autoria prépria (2023).
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Acerca dos elementos que compdem o género anuncio publicitario, destacamos o
pensamento de Rojo (2015, p. 135): “o texto contemporaneo, multissemiotico ou multimodal,
envolvendo diversas linguagens, midias e tecnologias, coloca pois alguns desafios para a
teoria de géneros de discurso do Circulo. Desafios. Ndo impedimentos!”. Assim, é crucial
entendermos e vencermos 0s desafios apresentados na busca de um melhor ensino-
aprendizagem para 0s nossos alunos, postos diariamente em contato com o género em estudo.

A Teoria do Design Visual, também ancorou as oficinas com 0s pressupostos de
Kress e Van Leeuwen (1996; 2006), pois destacam a relevancia da comunicabilidade que as
imagens transmitem, gerando efeitos de sentidos, relacionada & multimodalidade (Rodrigues,
2011), presente nos anuncios, por recorrer a diferentes linguagens/representacfes visuais,
agregadas as situacGes comunicativas e aos interesses sociais de circulacéo.

Em seguida, projetamos outros andncios e solicitamos que os alunos identificassem as
caracteristicas do género estudado. Para isso, eles mostraram 0s recursos verbais e ndo-
verbais, destacaram a linguagem persuasiva, associaram 0 produto a uma ideia, com 0
objetivo de induzir as pessoas ao consumo, e destacaram 0s aspectos relevantes dos anuncios.

Em consonancia com a BNCC, no tdépico das habilidades, no campo jornalistico-
midiatico, se faz necessario o estudante “Identificar e analisar os efeitos de sentido que
fortalecem a persuasdo nos textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuasao e
apelo ao consumo com 0s recursos linguistico-discursivos utilizados” (Brasil, 2018, p. 141).
Ou seja, relacionar o jogo de linguagem/imagens empregadas, a fim de compreender de fato o
que esta sendo veiculado/transmitido, qual o interesse.

Nesse sentido, os alunos foram instigados, durante as oficinas, a desenvolverem a
criatividade para producdo de anincios, observando 0s recursos que sao inerentes ao género.
Eles interagiram bastante, identificando os elementos presentes nos anuncios de acordo com
0s aspectos estudados, a linguagem verbal e ndo-verbal. E valido destacar os comentarios
orais, transcritos a seguir, em que um complementa o outro, sendo possivel reconhecer que
cada aluno percebe um aspecto diferente relacionado ao anincio, quando perguntados sobre

as caracteristicas do género estudado. No anexo A, ha a mostra fotografica da etapa 2.

Quadro 6 - Transcrigao literal dos comentarios orais de estudantes.

(A): “Ah professora, quem bebe red bull fica leve e pensa que ta voando.”

(B): “Por isso que a batata tem esse formato de onda.”

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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Quadro 7 - Descrigdo da etapa 3.

v' Ler e interpretar, [v' Producdo de 02
3. Lendo e interpretando de forma coletiva, comentarios  orais 17/07/2023
0S anuncios 0s anuncios. acerca dos anuncios
selecionados. estudados.

Fonte: Autoria propria (2023).

A terceira etapa compreende leitura e interpretacdo de anuncios de divulgacdo de
produtos e ideias/servigos, com circulacdo em meio fisico e digital. A partir das observagdes
junto aos alunos, selecionamos os anuncios e trabalhamos em sala de aula, por meio impresso
e de projecdo de imagens, momento em que também disponibilizamos os QR Codes dos
anuncios digitais, para que os estudantes, com o préprio celular, fizessem a leitura da imagem.
Essa etapa pode ser avaliada como satisfatoria, pois isso causou euforia e interesse em
participar, embora nem todos tivessem celular. Mas o0s estudantes que tinham acesso
apresentavam para 0s demais, 0 que gerou bastante interacdo durante a aula.

Quanto a selecdo dos anuncios publicitarios discutidos em sala de aula, ela foi
composta a partir de textos que pudessem envolver tanto os aspectos da linguagem verbal
quanto os da linguagem multimodal, abrangendo a divulgacéo de servigos, produtos e ideias.

Figura 12 - Anuncio publicitario 1, divulgacéo de produto, circulagdo em meio fisico.

VELHOS OU
QUEBRADOS
VALEM

"U' NA COMPRA
DOS NOVOS

- |
GJ GURGEL 84 994814545 (@ @oticasgurgel

Fonte: Dados da pesquisa (2023).
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Figura 13 - Andncio publicitario 2, divulgacéo de produto, circulagdo em meio digital.

UTILIDADES

Fonte: https://acessocultural.com.br/2020/10/5-propagandas-que-com-certeza-fizeram-parte-da-sua-
infancia/. Acesso em: 18 maio. 2023.

Figura 14 - Andncio publicitario 3, divulgacédo de produto, circulagdo em meio digital.

& Publicagdes Sequir & Publicagées Seguir

Y

% \V havaianas @

havaianas @

& Publicagoes Seguir

[ ¥ Phavaiana
havaiapas

Qv |
Fonte: https://www.instagram.com/reel/CnfmM3fuhsd/?igshid=MTc4AMmM1YmI2Ng==. Acesso em:
18 maio. 2023.



https://acessocultural.com.br/2020/10/5-propagandas-que-com-certeza-fizeram-parte-da-sua-infancia/
https://acessocultural.com.br/2020/10/5-propagandas-que-com-certeza-fizeram-parte-da-sua-infancia/
https://www.instagram.com/reel/CnfmM3fuhsd/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng
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Figura 15 - Anancio publicitario 4, divulgacéo de ideia/servico, circulacdo em meio
fisico.

% FACABONITO.0RG

1E50eman

DIA NACIONAL DE COMBATE AO
'ABUSO E A EXPLORAGAO SEXUAL
DE CRIANGAS E ADOLESCENTES

FACA BONITO

PROTEJA HOSSAS CRIANCAS E ADDLESCERTES.

Fonte: Dados da pesquisa (2023).

Figura 16 - Anancio publicitario 5, divulgacéo de ideia/servico, circulagdo em meio
digital.

Higienize
suas Maos

Sm ANVISA e BAREER

-------------

Fonte: http://residenciapediatrica.com.br/detalhes745/sequranca-do-paciente-—adesao-a—hiqienizacao-
das-maos-pelos-profissionais-de-saude--um-grande-desafio-institucional. Acesso em: 18 maio. 2023.



http://residenciapediatrica.com.br/detalhes/45/seguranca-do-paciente--adesao-a-higienizacao-das-maos-pelos-profissionais-de-saude--um-grande-desafio-institucional
http://residenciapediatrica.com.br/detalhes/45/seguranca-do-paciente--adesao-a-higienizacao-das-maos-pelos-profissionais-de-saude--um-grande-desafio-institucional
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Figura 17 - Andncio publicitario 6, divulgacéo de ideia/servico, circulagdo em meio
digital.

O LIXO E SEU

FACA COLETA SELETIVA:
CONDICAO PARA UM MUNDO MELHOR.

5

Fonte: https://www.tudosaladeaula.com/2016/11/atividade-de-interpretacao-de-anuncio.html. Acesso
em: 18 maio. 2023.

E pertinente mencionar que Gomes (2016, p. 117) destaca que “0s an(ncios s3o
enunciados constituidos nessas diversas interacdes e a observacdo mais detalhada de seus
enunciados, da linguagem ali posta, tem por finalidade refletir sobre a producéo de sentido e
de efeito”.

Diante dessa afirmacgéo, € nitida a importancia de se trabalhar de forma que os alunos
consigam analisar/interpretar como 0s anuncios sdo constituidos, percebendo que, além da
linguagem verbo-visual, envolvem questdes/valores sociais, individuais e culturais. Além
desses aspectos da linguagem, é relevante destacar que a Analise Critica do Discurso busca
investigar os discursos atentando para as relacGes sociais, associando a triade, texto, pratica
discursiva e pratica social, retratando a Concepcdo Tridimensional do Discurso abordada
por Fairclough (2001). Isso foi passivel de observacao, quando discutiamos tantos o0s aspectos
relacionados ao texto, envolvendo questdes e propostas de atividades orais e escritas, quanto
os elementos discursivos emergentes dos textos, que culminam em préticas sociais reveladas

pelos discursos que permeiam esses textos.


https://www.tudosaladeaula.com/2016/11/atividade-de-interpretacao-de-anuncio.html
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Para além das questdes do Modelo Tridimensional de Fairclough, foi nosso interesse
despertar nos estudantes o olhar critico, para entender que o discurso desempenha papel
fundamental no nosso dia a dia, associando 0s momentos chamados de praticas sociais, de
acordo com Ramalho e Resende (2011), as analises dos anuncios, ja que os estudantes estdo
envoltos de relagdes sociais, crencas, valores e ideologias, tendo em vista a sua producéo,
circulacéo e recepcao.

Em relacdo a esses contextos, o que ficou mais evidente, inicialmente, foi o de
recepcao, uma vez que os estudantes tiveram contato com os anuncios, puderam ler, realizar
intepretacdo, comentar, apontar elementos dos anuncios e analisa-los, mesmo que de forma
superficial, apresentando elementos da linguagem multimodal, dos discursos e das préaticas
sociais. Alguns andncios foram mais relevantes, chamaram mais atencdo dos estudantes,
como, por exemplo, o andncio referente ao 18 de maio, sobre a exploragdo sexual de criancas
e adolescentes, momento em que observamos 0 quanto esse tema desperta a curiosidade dos
alunos, para saber o porqué dessa data especifica, comentando situacdes que eles tinham
conhecimento. E, assim, tivemos que falar um pouco da historia e explorar essa teméatica com
eles, abordando o que propde nosso trabalho, que é o discurso e as praticas sociais.

Destarte, organizamos grupos, para cada grupo foi entregue um anuncio. Pedimos para
eles lerem, interpretarem e identificarem as caracteristicas, os elementos multimodais e outros
elementos com funcgdo persuasiva presentes nos anuncios. Em seguida, cada grupo expos, de
forma coletiva, a producédo de comentario orais acerca dos anuncios estudados, destacando os
aspectos relevantes como a linguagem, as imagens, a estrutura e a relacdo social, tendo em
vista a intengdo a que se destina o0 anincio. Em alguns momentos, 0s outros grupos também
fizeram observacdes sobre 0s anuncios que estavam sendo expostos.

Nesse cenario, podemos destacar 0s aspectos pertinentes as metafuncdes, de acordo a
Linguistica Sistémico-Funcional e com os pressupostos de Halliday (2004), em que as
fungcbes gerais dos anuncios foram contempladas pelo contexto da atividade social
(metafuncdo ideacional), pela forma linguistica (metafuncdo textual) e na realizacdo nos
diversos contextos (metafuncéo interpessoal), construindo significados.

Vale ressaltar que o anuncio publicitario referente ao video das “Havaianas: No verdo
ndo tem erro”, que também foi projetado, solicitamos que os alunos observassem a estrutura e
as caracteristicas, para uma posterior producdo de comentarios escritos, ja que nessa mesma
aula ndo tivemos tempo para essa atividade. No anexo A, apresentamos as fotografias dos

momentos de leitura e interpretacdo coletiva de anuncios publicitarios.



Quadro 8 - Descricdo da etapa 4.
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4. Analisando os sentidos

da linguagem
multimodal dos
anuncios.

v" Resolver

questdes
elaboradas a partir
dos anuncios.

Comentar
criticamente, de
forma oral e escrita,
0s anlincios.

v' Identificagdo de
elementos
multimodais e
funcionais.

Producao de
comentarios orais e
escritos.

02
18/07/2023

Fonte: Autoria propria (2023).

Em relacdo a analise da linguagem multimodal, Rojo (2012, p. 147) afirma que “As

atuais coercdes relacionam-se aos novos modelos discursivos que permeiam as relagdes

sociocomunicativas dos sujeitos, a saber: os diferentes géneros de texto organizados por

diferentes modalidades de linguagem”, o que mostra como 0 anuncio publicitario se encaixa

nesse modelo de discurso com diferentes linguagens, denominado de género multimodal.

Assim, com base no antncio das “Havaianas: No verdo nao tem erro”, 0s estudantes

fizeram observagdes e comentérios criticos de forma oral e escrita, destacando aspectos

inerentes ao género. Projetamos novamente o video desse anuncio, para que eles pudessem

fixar melhor as ideais. Nessa atividade, pudemos observar que eles conseguiam destacar 0s

elementos estruturais e algumas caracteristicas dos anuncios (Rodrigues, 2011; Rojo, 2009;

2015), realizando as anotagdes e interagindo, a partir das imagens que surgiam no video.

Figura 18 - Comentario escrito sobre anuncio estudado.

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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Em seguida, aplicamos uma atividade impressa sobre andncio publicitario, composta
por oito questdes objetivas e subjetivas. Cada aluno recebeu uma atividade e respondeu de
forma individual, a fim de fixar e reconhecer o género em estudo. Na realizagdo dessa
atividade, houve desempenhos bons e regulares, pois alguns sentiam dificuldade de interpretar
as questdes, outros queriam respostas imediatas para cumprir a atividade sem o cuidado com
as respostas. Porém, tivemos bons resultados, em que alunos conseguiram responder de forma
coerente e com zelo. A seguir, apresentamos imagens da atividade impressa sobre o género

anuncio publicitério, respondida pelos alunos denominados “A” ¢ “B”.

Figura 19 - Atividade impressa sobre antncio respondida pelo estudante “A”.

Fonte: Dados coletados em campo (2023).



Figura 20 - Atividade impressa sobre antincio respondida pelo estudante “B”.

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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Observando esses desempenhos, depreendemos que a atividade respondida pelo
estudante “A” esta completa, com respostas condizentes com o proposto, segundo o que foi
estudado, apesar de haver desvios gramaticais, como o0 inicio da resposta com letra minuscula,
desvios de escrita e pontuacdo inadequada. A resposta da questdo 2, em que o estudante “A”
observa que a imagem remete a felicidade, relacionando a cor vermelha e o colorido dos
canudos, associando a linguagem verbal e multimodal. Com relacdo a atividade do estudante
“B”, vé-se que esta incompleta, com respostas breves e questdes sem resposta, desvios de
escrita e de pontuacéo, com dificuldade de descrever a relagdo entre texto e imagem.

Esse cenario é uma realidade no nosso dia a dia, ndo apenas nessa atividade especifica,
mas também na maioria das outras trabalhadas em sala de aula. Os alunos ndo apenas tém
dificuldade para interpretar, mas também para escrever, ndo querem “perder tempo”, COMO
dizem, para pensar e responder, revelando que as orientagdes dadas precisam ser efetivadas,
de modo a preparar esses estudantes a analise linguistica, a interpretacdo, a leitura e a
producdo de géneros discursivos diversos, como sugere a BNCC (Brasil, 2018). Atentando
também para as questBes cognitivas, alguns alunos conseguem desempenhar melhor as

atividades, associando ao que foi estudado, enquanto outros apresentam maiores dificuldades.

Quadro 9 - Descricéo da etapa 5.

5. Produzindo um anuncio a partir de |v" Produzir v' Produgdo de 04
orientagdes. Em seguida estimular a anuncios anuncios 14-
escrita de comentarios criticos sobre 0s publicitarios. publicitarios. 15/08/2023
anuncios.

Fonte: Autoria propria (2023).

Na quinta etapa, dispomos de mais aulas para a producdo de andncios, a partir de
orientacdes, ja que, segundo Gomes (2016), o género anuncio € um enunciado verbo-visual,
esta conectado as esferas sociocomunicativas de construcao e interpretacao dos discursos.

Organizamos os alunos em grupos, com base no que foi estudado, atentando para 0s
elementos estruturais e composicionais do andncio publicitario, como titulo, logomarca,
slogan, texto de argumentacéo e layout, considerando os contextos de producédo, circulagdo e
recepcdo, além dos demais aspectos, para que eles comegassem a ter ideias e a eshocar o
anuncio, para realizarem a producdo final. Apresentamos também a proposta da mostra de
anuncios, que foi aceita. Convidamos as demais turmas da escola para visitar a exposicao.

De acordo com a BNCC, dentre as habilidades inerentes ao aluno, destaca-se a de

“Produzir, revisar e editar textos publicitarios, levando em conta o contexto de produgéo
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dado, explorando recursos multissemioticos, relacionando elementos verbais e visuais,
utilizando adequadamente estratégias discursivas de persuasao” (Brasil, 2018, p. 165).

Com base nessa referéncia, orientamos os estudantes para que discorressem sobre as
propostas, alguns grupos se interessaram por produzir andncios fisicos, e outros por elaborar
anuncios digitais, o que foi bastante positivo, pois haviamos trabalhados essas realidades de
anuncios fisicos e digitas, tanto de divulgacdo de produto quanto de ideia/servico.

Mediante os encaminhamentos dados, os estudantes produziram anuncios fisicos e
digitais. Pudemos observar o discurso como pratica social em suas produgdes, textos com
tracos e pistas de rotinas sociais perpassados de relacdes de poder, corroborando com
Fairclough (2001), quando trata da ACD como abordagem do papel do discurso enquanto
pratica social, em que a linguagem esté associada com a ideologia e com o poder.

Enfatizamos a questdo dos multiletramentos presentes no desenvolvimento da
producdo dos alunos, que sao exigidos pelos textos atuais, indo além do verbal, destacando o
visual e outras semioses, que estdo cada vez mais presentes e necessarias no uso da
linguagem, devido os avangos tecnoldgicos, como aborda Rojo (2009). Assim, pudemos
observar, no trabalho de produgdo dos anuncios realizados pelos estudantes, os aspectos que
envolvem varias semioses e tecnologias, envolendo producdes de andncios fisicos e digitais.

Atentando para o0s aspectos visuais associados a Teoria do Design Visual, segundo
Kress e Van Leeuwen (1996), a Gramética do Design Visual lanca mao de uma organizagédo
ancorada em metafungdes: uma representacional, que descreve os participantes em torno da
acdo; uma interacional, em que as relagbes sociointeracionais sdo formadas mediante as
imagens; e uma composicional, na qual os elementos se combinam. Em resumo, a
comunicacdo visual na analise dos géneros multimodais, como o anuncio publicitario, em que
as estruturas visuais sdo ideologicas, vinculadas aos interesses, atentando para efeitos de
sentidos que produzem, essas estruturas e escolhas visuais nos chamam a atencdo nos
anuncios dos alunos, ja que compreendem ideologias relacionadas ao contexto de interacédo
social, formado nas préticas sociais, produzindo discursos carregados de intenges.

Apoiado em Kress e Van Leeuwen (1996), descrevemos o discurso presente no corpus
desta pesquisa, como uma triade representacional, responsavel pelas estruturas que constroem
visualmente a natureza dos eventos, objetos, participantes e circunstancias em que ocorrem.
Ha interacdo pela relacdo entre participantes e analisada dentro da funcdo interativa, em que
0S recursos visuais constroem a natureza das relagdes de quem vé e, consequentemente, o que

é visto. E a estrutura composicional, responsavel pela estrutura e formato do texto, na
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proposicao das analises para a imagem, referindo-se aos significados obtidos através do valor
da distribuicdo da informacdo ou da énfase entre os elementos da imagem. Portanto, o
discurso ¢ uma forma de pratica social da lingua, que envolve processos de producdo,
distribuicdo e consumo de textos, em que 0 género engloba um conjunto estavel de
convengdes, sustentado pelo tipo de atividade socialmente confirmada.

A producdo de anuncios durou 04 aulas, alguns grupos optaram por compor anincios
fisicos em folha de papel oficio A3, utilizando lapis, canetas e cole¢des. Outros compuseram
anuncios digitais, utilizando a plataforma CANVA, uma ferramenta gratuita de design gréafico
online, usada para criar posts para redes sociais, apresentacdes, videos, etc., pois alguns
alunos ja faziam uso dessa ferramenta, e, assim, utilizaram esses recursos para que Seus

trabalhos fossem visualizados, projetados e expostos, conforme as imagens seguintes.

Figura 21 - Producéao de anuncios publicitarios com circulagdo em meio fisico.

1

Fonte: Dados coletados em campo (2023).
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Figura 22 - Producéo de anuncios publicitarios com circulacdo em meio digital.

Fonte: Dados coletados em campo (2023).

Quadro 10 - Descricdo da etapa 6.

6. Mostra dos andncios. |v" Expor os anlncios | v/ Exposigdo  dos 02
produzidos pelos | anuncios produzidos. 29/08/2023
discentes.

Fonte: Autoria propria (2023).

Nesta etapa final da proposta de desenvolvimento de atividades tedrico-praticas, em
relacio ao estudo do género anuncio publicitario, intitulada “MOSTRA: Anuncios
Publicitarios”, bastante relevante dentro da nossa proposta de trabalho. Com base na BNCC,
no topico LINGUA PORTUGUESA NO ENSINO FUNDAMENTAL — ANOS FINAIS:
PRATICAS DE LINGUAGEM, OBJETOS DE CONHECIMENTO E HABILIDADES,
destacamos a “relacdo entre textos e vozes se expressa, também, nas praticas de
compartilhamento que promovem a escuta e a producdo de textos, de diferentes géneros e em
diferentes midias, que se prestam a expressao das preferéncias e das apreciacdes do que foi
lido/ouvido/assistido” (Brasil, 2018, p. 139).

Dentro desse contexto, realizamos esse compartilhamento de aprendizagens,
entendendo que o processo de ensino aprendizagem vai além da sala de aula, uma vez que
ele envolve Escola, Familia e Sociedade, permitindo o acesso e a participacdo de todos,
compreendendo a importancia dessa triade para o desenvolvimento pessoal e social do

estudante.
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Assim, primeiramente, fizemos uma divulgacdo para a escola/turmas por meio de
mensagens em grupos de WhatsApp, além da fixacdo de cartaz no mural da escola,
convidando toda a comunidade escolar para visitar a exposicao das producdes de andncios.

A mostra aconteceu em duas salas de aula, com a exposi¢cdo de anincios fisicos e
digitais, com divulgacdo de produtos e ideias/servi¢os. Os anuncios fisicos foram fixados em
cavaletes e nas paredes das salas, e 0s anuncios digitais foram expostos por meio de projecéo,
utilizando o projetor de midia. Cada grupo de estudantes expds o seu trabalho para as demais
turmas, alunos, professores, supervisor, dire¢do da escola e demais convidados. Os estudantes
puderam visitar as salas e apreciar os trabalhos desenvolvidos, o que foi bastante elogiado
pelos participantes.

E importante destacar que alguns grupos de estudantes, que ja haviam feito alguma
producdo em relacdo aos andncios, aproveitaram para expor as producdes na Feira de
Ciéncias da escola, expondo o trabalho com o anuncio publicitario em uma sala teméatica com
o tema “Linguagens”, o que foi bastante relevante dentro do processo de desenvolvimento do
projeto. Os registros dos momentos vivenciados na Mostra de Andncios Publicitarios estdo

disponiveis no anexo A.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

No decurso deste trabalho de pesquisa-acao, tivemos como objetivo geral analisar a
producdo, circulagdo e recepcdo do género discursivo anuncio publicitario, em uma sala de
aula da EJA. Para tanto, precisamos compreender que o referido género envolve e articula
numa perspectiva de multiplicidade de linguagens verbais e ndo verbais, entre outras
caracteristicas, contribuindo para a constru¢do dos significados que esse género propaga.
Além disso, esses significados sociais sdo construidos mediante diversas formas, meios e
modos multimodais, atrelados as relagdes estabelecidas entre as praticas sociais e 0S
discursos. A fundamentacdo tedrica se ancorou, em especial, no arcabouco de Fairclough
(2001), Bakhtin (2003), Rojo (2012) e Rodrigues (2011).

Nesse contexto de pesquisa e caracterizagdo, convém ressaltar que realizamos um
estudo que envolveu tanto uma leitura quanto uma analise interpretativista sobre o género
anuncio publicitario, trazendo, por parte dos estudantes, um posicionamento critico,
responsavel e construtivo, para compreender as diversas situagdes comunicativas, a partir das
questBes que nortearam este trabalho, a saber: Quais estratégias metodoldgicas tendem a
viabilizar o letramento critico de anuncios publicitarios?; Como auxiliar os estudantes para
gue compreendam o género anuncio publicitario em uma perspectiva de pratica social de uso
da linguagem?; Como materiais didatico-pedagogicos, voltados para o anuncio publicitario,
podem auxiliar os professores no processo de ensino-aprendizagem em sala de aula?.

Além do objetivo geral e das questdes que nortearam esta pesquisa, elencamos 0s
objetivos especificos: Estimular, nos estudantes da EJA, o desenvolvimento do letramento
critico do género anuncio publicitario; Possibilitar, aos estudantes, a compreensao das préaticas
sociais estabelecidas pelos anuncios publicitarios, analisando os elementos multimodais, as
estratégias de persuasdo em relagdo ao seu publico-alvo; Disponibilizar, aos professores,
propostas de atividades pedagdgicas que viabilizem o processo de ensino-aprendizagem do
género anuncio publicitario.

Diante dessa proposta, podemos dizer o quanto a nossa pesquisa-acao foi significativa
para o desenvolvimento critico dos alunos, para a percepcao dos discursos que nos rodeiam
diariamente e para a producdo de recursos educacionais que auxiliem os professores no
trabalhno com o género discursivo anuncio publicitario. E, para que os objetivos fossem
alcancados, organizamos atividades tedrico-praticas que culminaram com uma mostra da

producéo de anuncios feitos pelos alunos.
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Para isso, estimulamos, nos estudantes da EJA, o desenvolvimento do letramento
critico do género anuncio publicitario, possibilitando a compreensdo das préaticas sociais
estabelecidas por esse género, analisando os elementos multimodais e as estratégias de
persuasdo em relacdo ao seu publico-alvo. Assim, orientamos os estudantes a produzirem
tantos comentarios orais, escritos e explicativos acerca dos anuncios, quanto a realizarem
atividades com questdes relacionadas aos niveis de analise do texto, conforme propde
Fairclough (2001), em que séo discutidos elementos do texto, das praticas discursivas e das
praticas sociais.

Nesse sentido, as produgdes orais e escritas dos estudantes nos mostram que o trabalho
com o género discursivo anuncio publicitario possibilitou aos estudantes que pudessem
perceber como esses textos sao capazes de revelar discursos e praticas sociais realizadas pelas
pessoas em sociedade, como a compra de determinados servigos e/ou produtos, como também
a adesdo a determinadas ideias. Além disso, as producdes dos alunos revelam que
compreenderam, mesmo que de forma basilar, a importancia e a funcdo da linguagem
multimodal para a constituicdo de sentidos nos andncios publicitarios.

Dessa forma, conseguimos atingir o objetivo geral desta pesquisa que era analisar a
producdo, circulagdo e recepcdo do género discursivo andncio publicitario, levando em
consideracdo os conhecimentos basicos relacionados as habilidades dos estudantes para que
pudessem compreender, analisar e produzir andncios publicitarios em uma perspectiva social,
0 que se deu a partir da explanacdo do conteudo associado ao dia a dia deles, empregando
estratégias metodologicas que viabilizaram o letramento critico, apoiado em materiais
didatico-pedagdgicos que auxiliaram esse processo, com sugestdes e contribui¢bes para que
outros professores possam também desenvolver atividades semelhantes em suas salas de aula
com o género do discurso anuncio publicitario.

Isso se concretiza na medida em que os alunos, durante os processos de leitura,
compreendo, andlise e producdo dos anuncios publicitarios, foram capazes de mostrar, de
algum modo, que conseguiram desenvolver habilidades para ler, compreender, analisar e
produzir seus proprios anuncios, divulgando produtos e/ou ideias relacionadas aos seus
interesses e compativeis com as suas realidades.

Nesse processo, observamos as potencialidades e fragilidades no desenvolvimento da
nossa pesquisa, ressaltando que os resultados obtidos foram bem mais relevantes do que os
outros aspectos que dificultaram, mas ndo impediram a progressao deste trabalho. Trazemos

como pontecialidades o acesso que a escola nos concedeu para realizarmos a pesquisa,
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dispondo de recursos materiais necessarios para a realizagdo das atividades executadas,
permitindo também o acesso aos documentos oficiais da escola, para ampliarmos o
conhecimento sobre o cenario de pesquisa, consentindo tempo/hora/aula para realizarmos a
mostra dos anuncios publicitarios que os alunos produziram, os quais foram expostos para
outras turmas, alunos, professores e demais funcionarios que participaram/visitaram a mostra.

Outro aspecto valoroso refere-se a participacdo dos alunos, desde 0 momento das
atividades tedricas até a producdo e exposi¢do dos trabalhos. No decorrer do processo, 0S
estudantes partciparam das aulas, interagiram, desenvolveram o pensamento critico referente
ao género estudado, associando as praticas textuais as praticas sociais, permitindo o
letramento e o multiletramento, destacando elementos como o designer, o layout, as imagens,
o tipo de fonte da linguagem verbal, os slogans e a interacdo entre esses elementos, presentes
nos andncios, atentando para 0s aspectos visuais, verbais e persuasivos, marcantes no género,
corroborando com um dos objetivos do PROFLETRAS, que é o desenvolvimento de
pedagogia que efetivem a proficiéncia em letramentos e multiletramentos exigidos no mundo
globalizado com a presenca da internet.

Ressaltamos a importancia do PROFLETRAS para o aperfeicoamento de
profissionais/professores formados em Letras, com a disponibilizacdo de um curso de
mestrado que valoriza e proporciona aos docentes acesso e formagdo, para que possam
contribuir de forma significativa com a proficiéncia dos alunos, ja que, por meio da
capacitacdo docente em nivel de mestrado, podemos oportunizar o aumento da qualidade do
ensino dos alunos, considerando as multiplas tendéncias tedrico-metodologicas, além de uma
perspectiva transdisciplinar.

Consideramos o apoio da escola campo de pesquisa em relacdo a liberacdo das quintas
e sextas-feiras, para que pudessémos cursar o Mestrado Profissional em Letras, o que €
relevante para 0 meu processo de formacao pessoal e profissional, 0 que muito contribui para
0 processo de ensino-aprendizagem desenvolvido na escola.

Com relagdo as fragilidades constatadas na realizacdo deste projeto, podemos citar
que, em alguns momentos, a aula ndo aconteceu conforme havia sido planejada, devido a
ocorréncia de algumas atividades da escola, o que interrompia o tempo de duracdo da aula.
Houve dificuldade em desenvolver a leitura/interpretacdo critica, a escrita e a oralidade de
alguns alunos, porque, em determinados momentos, percebemos que eles apresentavam

dificuldade em expdr suas ideias de forma oral e/ou escrita.
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Além disso, no que concerne a participagdo da exposi¢do, alguns estudantes sentiam-
se inseguros para apresentar as suas producdes. 1sso pode ter acontecido, talvez, pelo fato ser
comum, para a grande parte dos estudantes da EJA, ndo disponibilizarem de tempo fora da
escola para realizarem leituras e atividades, o que gera um certo tipo de dificuldade tanto para
0s estudantes quanto para os professores, dificultando o processo de construcdo do
conhecimento. Mas, destacamos que, no decurso das atividades, conseguimos fazer com que
boa parte desses alunos evoluissem e superassem as adversidades, fatores que dificultaram,
mas ndo impediram que esses alunos obtivessem éxito em suas atividades.

Diante do que foi analisado e descrito, estamos cientes de que as possibilidades de
investigacdo ndo cessam, porém, para o que foi proposto, analisar o discurso presente no
género andncio publicitario, por meio de uma prética de letramento, levando em consideracao
a producdo, circulacdo e recepcdo desse género, entendemos que contribuimos de forma
significativa, considerando que esse género discursivo circula no cotidiano dos alunos por
meio impresso e/ou digital imbuido de conexdes dialdgicas.

Portanto, almejamos que este trabalho de pesquisa-acdo juntamente com 0 recurso
educacional proposto, possam colaborar para que outras pesquisas sejam realizadas no campo
da ACD, do letramento, podendo abarcar outros géneros do discurso também relacionados a
analise de aspectos multimodais da linguagem, de elementos verbo-visuais e persuasivos,
tendo em vista que esse € um campo proficuo para a argumentacdo sobre o discurso presente
nos géneros discursivos. Por fim, acreditamos que Recurso Educacional (Apéndice A, p. 93)
possa auxiliar os professores no desenvolvimento das atividades no processo de ensino
aprendizagem, envolvendo o género anuncio publicitario. Assim, intencionamos a publicacao

dos resultados desta pesquisa em eventos cientificos nacionais e internacionais.
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Apresentagdo

Caro professor, este Recurso Educacional é um material que foi elaborado como
proposta de trabalho com o género discursivo antincio publicitario, com o intuito de contribuir
para uma prdatica de letramento multimodal na sala de aula com estudantes da educagdo basica
da rede puiblica de ensino. Ele é parte constituinte da dissertagdo do Mestrado Profissional em
Letras (PROFLETRAS) e produto de uma pesquisa-agdo realizada em uma escola da rede
publica estadual de ensino, localizada no municipio de Assii/RN, que tem como tema: Andlise
multimodal do discurso no género anuncio publicitario: uma pratica de letramento na sala
de aula da EJA.

A escolha do trabalho pedagogico com o género discursivo aniincio publicitario
ocorreu pelo fato de percebermos a necessidade dos estudantes para realizarem uma
andlise/leitura critica de géneros da esfera de comunicag¢do. Dentre a diversidade de géneros
dessa esfera, estdao os anuncios publicitarios, os quais podem ser inseridos em grupo de géneros
que envolvem e integram diversas formas de linguagem (multimodalidade), como a verbal, a
ndo verbal e a audiovisual, interagindo e produzindo efeitos de sentidos para o puiblico que os
recepciona. Além disso, a escolha se deu pelo fato de estarmos constantemente rodeados por
uma imensidao de discursos, que revelam as prdticas sociais desse publico em suas diversas
modalidades de linguagem.

Qutro aspecto relevante de ser estudado no género amincio publicitario é o cardter de
multimodalidade da linguagem, o que gerou o nosso interesse em analisar esse género, com o
objetivo de leva-los para a sala de aula da Educag¢do Basica, para efetivar o estudo das
prdaticas sociais de usos da linguagem em uma perspectiva discursivo-significativa, com
estudantes da Educagdo de Jovens e Adultos (EJA). Isso porque o género anuncio publicitdrio
representa uma das formas de interagdo entre leitor, midia e sociedade.

Diante disso, o nosso objetivo com a elaboragdo deste recurso educacional é que ele
possa auxiliar professores de Lingua Portuguesa da educagdo basica durante o
desenvolvimento de atividades relacionadas ao género discursivo amincio publicitdrio, no
processo de ensino e aprendizagem, como também objetiva colaborar com outras pesquisas
académicas no campo da Andalise Critica do Discurso (ACD), do letramento multimodal,
mesmo que com outros géneros relacionados a analise da multimodalidade, aos aspectos

verbo-visuais e aos elementos persuasivos.
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Assim, este Recurso Educacional constitui-se de proposi¢ées tedrico-prdticas de cunho
pedagdgico, em que cada uma dessas proposic¢oes é composta por uma coletanea de textos que
foram selecionados, de modo a compor o material diddtico para o estudo (leitura,
interpretagdo, andlise, produgdo e exposigdo) a partir da aplicagdo do género discursivo
antincio publicitario, com atividades com os principios do dinamismo e da interatividade,
destinando-se a estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental II- Anos Finais.

Caro professor, este caderno contém quatro proposigoes pedagdgicas elaboradas para
o trabalho com o género aniincio publicitario e estd organizado da seguinte forma: Proposi¢do
pedagégica 1 - O anvincio publicitario vem ai! (Coletdnea de aniincios publicitarios, Quadro
tedrico-metodoldgico para o estudo do género aniincio, Orientagdes para o desenvolvimento
de atividades teorico-prdticas e Sugestdo de atividades tedrico-prdticas);, Proposi¢do
pedagdgica 2 - O humor como recurso persuasivo em aniincios publicitdrios (Coletdnea de
anuncios publicitarios, Orienta¢ées para o desenvolvimento de atividades tedrico-praticas e
Sugestdo de atividades tedrico-prdticas); Proposi¢do pedagogica 3 - Multimodalidade e
construgdo de sentido em aniincios (Coletanea de aniincios publicitarios, Orientagées para o
desenvolvimento de atividades tedrico-prdticas, sugestdo de atividades tedrico-priticas);
Proposi¢do pedagdgica 4 - O aniincio publicitirio na esfera jornalistica (Coletanea de
antincios publicitarios, Orientagées para o desenvolvimento de atividades tedrico-praticas; e
Sugestdo de atividades teorico-prdaticas). E, por fim, Mostra de aniincios publicitdarios
(Orientagoes diddticas para a mostra de antincios publicitdrios e Sugestdo de organizagdo da
mostra de aniincios publicitarios).

Essa proposta de trabalho com esse género, com caracteristicas da linguagem
multimodal, é articulada com base nas orientagdes norteadas pela BNCC, para que possa ser
conduzida por professores de Lingua Portuguesa, que atuam em escolas piiblicas da Educagao
Basica brasileira, de forma que esse género possa ser o norte para o desenvolvimento, nos
estudantes, de habilidades relacionadas aos contextos de produgdo, circulagdo e recepg¢do
desse género, bem como para propiciar a compreensdo dos sentidos que sédo produzidos a

partir de determinadas praticas discursivas e sociais.

Profa. Fernanda Kalliane Lopes Rocha Cesarino
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Proposigao pedagogica 1 — O anuncio publicitario vem ai!

onteudo

v’ Leitura, compreensdo e interpretagdo de aniincios.
v O género antincio publicitdrio.

v Conceito de aniincio publicitario.

v Aniincio publicitario fisico.

v Aniincio publicitdrio digital.

v’ Estrutura do amincio publicitario.

v Funcionamento do amincio publicitario.

v’ Elementos lexicais e morfossintaticos do género.
v’ Linguagem e outros elementos persuasivos.

Objetivos

v Compreender o aniincio publicitario em suas formas fisica e digital e os seus
contextos de produgdo, envio, circulagdo e recepgao.

v Conhecer a estrutura e o funcionamento do género discursivo antincio publicitdrio e
suas esferas de circulagao.

v’ Explorar elementos lexicais, morfossintaticos, multissemidticos e persuasivos da
linguagem em antincios publicitarios.

Competéncias

v’ Utilizar diferentes linguagens, para se expressar e partilhar informagées,
experiéncias, ideias e sentimentos e produzir sentidos.

v' Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagdo e comunicagdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais para se comunicar,
acessar e disseminar informagées, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

v Argumentar com base em fatos, dados e informagées confiaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisées comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel nos ambitos local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

Habilidades

v’ Compreender o que sdo aniincios, estrutura, funcionamento e seus contextos de
produgdo, envio, circulagdo e recepgao.

v’ Produzir e utilizar diferentes linguagens e argumentar em defesa de um ponto de
vista.

Materiais necessdrios
v’ Datashow, notebook, textos impressos e digitais, celular, internet, folhas de papel
pautado.

Pitblico-alvo
v Estudantes do 9° do Ensino Fundamental II-Anos Finais.
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Primeira coletdnea de anuincios publicitdrios

publicitdario 1

« Instagram

Nossa motivagao &
garantir a sua satisfagao!

e AT
SN

JEL T

Fonte: https://www.instagram.com/p/CpOMjFiOCr8/?igsh=eGwxemJzd WhS5cHpk. Acesso em: 16 jan. 2024.

Antincio publicitdrio 2

Fonte: https://www.instagram.com/p/CoeyOWpOD7F/. Acesso em: 16 jan. 2024.
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Antincio publicitirio 3

Fonte: https://www.instagram.com/p/CvcOVHBOYOu/. Acesso em: 16 jan. 2024.

Anuincio publicitario 4

« Instagram
. dahabassurn

Fonte: https://www.instagram.com/p/CAp8sQ3BGx4/. Acesso em: 16 jan. 2024.
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Quadro tedrico-metodologico para o estudo do género anuincio

publicitario

Estrutura composicional do género discursivo antincio publicitirio

Elementos Caracteristicas
composicionais
Titulo Apresenta a ideia principal do antincio com objetivo de chamar a ateng@o
do consumidor.
Logomarca Juncdo do simbolo e do nome da institui¢do promotora do anuncio.
Slogan Frase curta e de facil memorizagao.
Texto de Aspectos persuasivos da linguagem publicitaria, geralmente acrescidos de
argumentacio | verbos empregados no modo imperativo, além da presenga comum de
adjetivos, compondo uma linguagem simples, clara, breve e, por vezes,
coloquial, informal e/ou regional, constituindo uma manifestagao
ideologica e marcada por uma identidade sociocultural de um
determinado grupo, com o objetivo de mobilizar sujeitos em torno de
questdes coletivas, envolvendo sentimentos de pertencimento.
Layout A estrutura fisica/virtual engloba elementos como textos, imagens,
formas, cores, disposi¢ao desses elementos no anuncio.

Fonte: Autoria propria (2024).

Contextos que envolvem o género discursivo antincio publicitario

Contextos Caracteristicas
Contexto de Envolve a situagdo de producdo (quem produz, quando, para que
producio publico e com qual objetivo).

Contexto de envio | Envolve a situacdo de envio (quem envia, quando, para que publico,

de que forma).

Contexto de
circulacio

Envolve a situagao de circulagdo (em que esfera circula).

Contexto de
recep¢ao

Envolve a situagdo de recepgao (quem recepciona).

Contexto das
praticas sociais

Envolve a situacdo de préticas sociais (que praticas sociais sao
efetivadas).

Fonte: Autoria propria (2024).
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Orientagdes para o desenvolvimento de atividades tedrico-prdticas

Orientacdes tedrico-praticas para o estudo do antincio publicitario

morfossintaticos utilizados
e da linguagem e outros
elementos com fungdo
persuasiva.

Atividades Metodologia Avaliacio Duracio
1. Estudo do |[v Explicar o conceito, por v Envolvimento 02
conceito do género meio de exposi¢ao visual, dialogal em relagao
anancio de forma dialogada, com ao conteudo exposto.
publicitario. exemplificagdo de antincio |[v Anotagédo e discussao
publicitario  fisicos e de acepgoes €
digitais. conceitos
v" Disponibilizar material relacionados ao
didatico (dicionarios, género.
textos  impressos e/ou
digitais), para consulta e
anotacdo de acepgdes e
conceitos sobre o género.
2. Conhecimento da |v* Apresentar estrutura e |V Participagdo de 04
estrutura e fungdo do género. leituras e discussdes
funcionalidade do |v' Expor caracteristicas acerca das
anancio multissemioticas do caracteristicas e
publicitario. género. funcionalidade = do
v' Explicar os elementos género.
lexicais e morfossintaticos
utilizados no género.
v’ Identificar a linguagem e
outros elementos com
fun¢do persuasiva.
3. Proposicio de |v' Disposicdo de questdes [V Realiza¢do de 04
atividades teorico- discursivas e objetivas atividades  tedrico-
praticas. acerca da estrutura e praticas.
fungdo, das caracteristicas
multissemioticas, dos
elementos  lexicais e

Fonte: Autoria propria (2024).
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Sugestdo de atividades tedrico-prdticas 1

Atividade 1

Etapas de aplicacao das atividades

conhecimento prévio
dos estudantes

1° Momento Questoes sugeridas

1. O que € um antncio publicitario?

2. Como voceé reconhece um anuncio publicitario?
Ativando o 3. Para que serve um anuncio publicitario?

4. Quais as caracteristicas do género discursivo antncio
publicitario?

5. Os anuncios publicitarios sao importantes? Por qué?

6. Vocé ja foi persuadido por um anuncio publicitario? Conte
€omo isso ocorreu.

2° Momento

Questoes sugeridas

Aprendendo conceitos
e acepgoes

1. Pesquise em dicionarios, livros ou paginas da internet os
conceitos de anuncio publicitério em suas formas fisica e digital.
Em seguida, escreva-os no caderno.

2. Nomeie os elementos estruturais do género anuncio
publicitario.

3. Aponte as fung¢des de um anuncio publicitario.
4. Quais sao os tipos de linguagem utilizados em antincios?

5. Explique o que é persuasao.

3° Momento

Questoes sugeridas

Conhecendo a
estrutura e o
funcionamento do
género

1. Indique a fungdo de cada elemento estrutural do género antincio
publicitario.

2. Explique quais as fungdes de um antncio publicitario.
3. Qual a fung@o de cada tipo de linguagem utilizada em anuncios.

4. Explique como a persuasao funciona em anuncios publicitarios.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 2

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento Questoes sugeridas
1. Na primeira coletanea, ha quatro anuncios publicitarios. Leia-
os e identifique, em cada um deles, os seus elementos estruturais.
Depois, escreva o quadro a seguir em seu caderno e preencha-o
com as caracteristicas adequadas para cada elemento
composicional desse género discursivo.
Elementos composicionais | Caracteristicas
Titulo
Logomarca
Slogan
Identificando Texto de argumentacio
elementos estruturais Layout
Siga a pista!

Leia o quadro “Estrutura composicional do género antincio ® J*®

publicitario” e pesquise mais informagdes na internet.

2. Em sua opinido, quais dos elementos estruturais do género
anuncio publicitario podem ser mais importantes para o
cumprimento do proposito comunicativo? Explique a sua
resposta.

2° Momento

Questoes sugeridas

Explorando os
elementos contextuais

1. Leia os quatro antncios da primeira coletanea e identifique, em
cada um deles, as suas caracteristicas contextuais. Depois, escreva
o quadro a seguir em seu caderno e preencha-o com as
caracteristicas adequadas para cada contexto.

Contextos Caracteristicas

Contexto de producio
Contexto de envio
Contexto de circulacio
Contexto de recepcio
Contexto das praticas sociais

Siga a pista!
Leia o quadro “Contextos que envolvem o género discursivo 573
anuncio publicitario” e pesquise mais informagdes na
internet.

2. Em sua opinido, quais dos contextos que envolvem o género
anuncio publicitario sdo mais importantes para o cumprimento do
proposito comunicativo? Explique a sua resposta.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 3

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento

Questoes sugeridas

Explorando os
elementos lexicais,
morfossintaticos,
multissemioticos e
persuasivos

1. Observe o texto de argumentagdo do anuncio publicitario 1 e
responda:

a) Os pronomes “nossa” e “sua” referem-se respectivamente a
quem?

b) Que tipo de pronome é esse e qual a sua fungao gramatical
exercida nesse anuncio?

2. Leia os anuncios publicitarios 2 e 3. Depois, responda as
seguintes questdes:

a) Identifique e escreva os verbos, empregados nesses anincios,
que estdo indicando ordem ou pedido.

b) No anuncio 2, explique o uso do substantivo “Lojao” em sua
forma de aumentativo e a grafia com letra inicial maitscula.

¢) Ainda no anuncio 2, explique a linguagem informal presente.
d) Explique a fungdo do uso de uma frase interrogativa no antincio
publicitario 3.

3. Leia o antncio publicitario 4, para responder aos seguintes
questionamentos.

a) A frase “Par perfeito”, inserida no texto de argumentacao desse
anuncio, pode estar fazendo referéncia a quem e/ou a qué?

2° Momento

Questoes sugeridas

Produzindo
comentarios orais e
escritos sobre os
sentidos dos antncios

1. Leia o antincio publicitario 1 e responda adequadamente.

a) Esse anuncio esta divulgando um produto, uma marca, uma
ideia, um servigo ou mais de uma coisa a0 mesmo tempo?
Explique a sua resposta.

b) Explique os significados dos substantivos “motivagdo” e
“satisfacao” utilizados na frase “Nossa motivagao ¢ garantir a sua
satisfag@o!” e o proposito desses usos.

2. Leia o antincio publicitario 2 e responda adequadamente.
a) Explique o “Desafio TCM” e o seu propdsito discursivo.
b) Explique a fungao persuasiva do trecho “super prémios”.

3. Leia o anuncio publicitario 3 e responda adequadamente.
a) A quem se dirige a ora¢ao “Vamos tomar aquele agai” hoje?
b) Explique a forga persuasiva do emprego do advérbio “hoje”.

4. Produza, de maneira oral, um comentario critico acerca do
anuncio publicitario 4, explicando a estrutura, o funcionamento,
o0s contextos, a linguagem multimodal e o uso de outros elementos
persuasivos como o layout.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Proposigdo pedagogica 2 — O humor como recurso persuasivo em
anuncios publicitarios

-”\

Conterido

v’ Leitura, compreensdo e interpretag@o de aniincios.

v' Humor em antincios publicitdrios.

v Linguagem e outros elementos persuasivos.

v' Comentarios oral e escrito sobre aniincios publicitdrios.
v’ Andlise critica de aniincios publicitarios.

Objetivos

v’ Ler, compreender e interpretar aniincios publicitarios.

v’ Identificar o humor como elemento persuasivo em antincios publicitarios.

v’ Explorar elementos lexicais, morfossintdticos, multissemidticos e persuasivos da
linguagem em antincios publicitarios.

v’ Produzir comentdrios sobre antincios publicitdrios.

Competéncias

v’ Utilizar diferentes linguagens, para se expressar e partilhar informacoes,
experiéncias, ideias e sentimentos e produzir sentidos.

v’ Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagao e comunicagdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas prdticas sociais para se comunicar,
acessar e disseminar informagaes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

v’ Argumentar com base em fatos, dados e informagées confidaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisées comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel nos ambitos local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

Habilidades

v’ Ler, compreender e interpretar aniincios publicitarios.

v’ Identificar o humor e outros elementos persuasivos da linguagem em aniincios
publicitarios.

v’ Produczir e utilizar diferentes linguagens e argumentar em defesa de um ponto de
vista.

Materiais necessdrios
v Datashow, notebook, textos impressos e digitais, celular, internet, folhas de papel
pautado.

Piiblico-alvo
v Estudantes do 9° do Ensino Fundamental II-Anos Finais.
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Segunda coletinea de anuincios publicitdrios

publicitario 5
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que se tiver cupom el vou avisar
nas'redes sociais ou por notificacao

Curti
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umjbeijo dojseu fantasminha

5 - que fagam muitos pedidos nesse = P orito

ano que vem ai

Q aigfome @ Seguir

Qo

valeu e tchau obrigado Curtidas

GD aigfome ® | Seguir

Fonte: https://www.instagram.com/reel/C1kWyW-BAn3/. Acesso em: 16 jan. 2024.
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PECR PELD DELIVERY
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<  Instagram

— - -
“ Engatando a marcha para o
maior voltas as aulas de
4 todos os tempos

Fonte: https://www.instagram.con/p/Cz9cUhhOZKD/. Acesso em: 16 jan. 2024.




Orientagdes para o desenvolvimento de atividades tedrico-prdticas

Orientacdes tedrico-praticas para o estudo do antincio publicitario

fungdo, das caracteristicas
multissemioticas, dos
elementos  lexicais e
morfossintaticos utilizados
e da linguagem e outros
elementos com funcdo
persuasiva.

Atividades Metodologia Avaliacio Duracio
1. Leitura e |V Ler, compreender e [ Produgdo de 02
interpretacio  de interpretar, de forma comentarios orais e
anuncios. individual e coletiva, escritos sobre
anuncios publicitarios. anuncios.
2. Anilise do |[v Resolver questdes |v' Identificagdo de 04
aspecto elaboradas a partir dos elementos
humoristico em anincios. multimodais e
anuncios. v Comentar e  analisar funcionais nos
criticamente, de forma oral anuncios.
e escrita, os antncios v Produgdo de
publicitarios. comentarios orais e
escritos sobre
anuncios.
3. Proposi¢io de |v' Disposicdo de questdes |v' Realizagdo de 04
atividades teorico- discursivas e objetivas atividades  tedrico-
praticas. acerca da estrutura e praticas.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Sugestdo de atividades tedrico-priticas 11

Atividade 1

Etapas de aplicacao das atividades

conhecimento prévio
dos estudantes

1° Momento Questoes sugeridas

1. Para vocé, o que ¢ humor?

2. E comum haver humor em aniincio publicitario? Justifique.
Ativando o 3. Qual a fungdo do humor em um antincio publicitario?

4. Quais as caracteristicas do humor em antincios publicitarios?

5. O humor € um recurso importante nos antncios publicitarios?
Por qué?

6. Vocé acredita que o humor pode persuadir alguém ao proposito
comunicativo do anuncio publicitario? Explique isso.

2° Momento

Questoes sugeridas

Aprendendo conceitos
e acep¢oes

1. Pesquise em dicionarios online ou em sites da internet e escreva
no caderno a acepgao da palavra “humor” adequada a forma como
se apresenta em antincios publicitarios e em outros textos.

2. Pesquise e escreva o conceito de humor persuasivo.

3. Acesse paginas da internet ou plataformas de rede social, como
o Instagram, e pesquise dois ou trés anuncios publicitarios que
apresentem o recurso humoristico como estratégia persuasiva. Em
seguida, faga o download dos antincios encontrados e explique
como o humor funciona, nos anuncios encontrados, como
estratégia persuasiva.

3° Momento

Questoes sugeridas

Analisando a estrutura
e o funcionamento do
género

1. O humor é um recurso utilizado em anuncios publicitarios
como uma estratégia persuasiva. Observe os anuncios 5, 6 e 7,
identifique esse recurso e explique se ele aparece apenas na
linguagem verbal ou em sua forma multimodal também.

2. Qual a fung@o do humor nos anuncios publicitario 5, 6 e 7?

3. No antncio publicitario 6, o humor parece estar presente, de
maneira mais forte, em qual elemento estrutural? Justifique.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 2

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento Questoes sugeridas

1. O humor pode estar presente em varios dos elementos estruturais
do género anuncio publicitario. Leia os anuncios da segunda
coletanea e identifique em quais elementos composicionais de cada
anuncio o humor estéa presente. Para isso, escreva o quadro a seguir
em seu caderno e preencha-o adequadamente.

Elementos composicionais

Antncios | Titulo | Logomarca | Slogan Texto de Layout
Identificando argumentagio
elementos 5

estruturais g

2. Depois de preencher o quadro da questao anterior, explique em
quais elementos composicionais é mais comum haver o uso do
humor como recurso persuasivo e a que conclusao vocé chegou.

3. Observe a estrutura dos trés anuncios que compdem a segunda
coletanea, atentando para a inser¢ao do slogan. Em seguida, indique
em qual dos trés aniincios esse elemento estrutural esta presente e
explique se a falta desse elemento compromete o proposito
comunicativo dos demais anuncios.

2° Momento Questoes sugeridas

1. No texto de argumentag@o do anuncio publicitario 5, ha desvios
das regras gramaticais da Lingua Portuguesa. Identifique-os,
explique-os e aponte a que contexto ou contextos eles podem estar
relacionados.

Siga a pista! -
Explorando os Leia o quadro “Contextos que envolvem o género discursivo ]
elementos anuncio publicitario” e pesquise mais informagdes na internet.
contextuais
2. No texto de argumentagdo do anuncio publicitario 5, em algum
momento, os papeis dos interlocutores envolvidos nos contextos de
produgdo e recep¢dao parecem se inverter. Explique como isso
ocorre e qual a fungdo dessa estratégia persuasiva em relagdo ao
propoésito comunicativo desse anincio.

3. No anuncio publicitario 7, ha um desvio da norma gramatical da
Lingua Portuguesa. Explique porque esse desvio pode representar
algum aspecto negativo para a empresa promotora do antiincio em
relagdo aos contextos de circulagao e recepcao.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 3

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento

Questoes sugeridas

Explorando os
elementos lexicais,
morfossintaticos,
multissemioticos e
persuasivos

1. Observe o texto de argumentagao do anuncio 5 e responda:

a) Na oracdo “venho pedir coisas simples”, ha a ideia de que
alguém pede algo para outro alguém. Explique quem ou o que
pode representar os sujeitos envolvidos.

b) No trecho “que meus fominhas nunca mais errem o endere¢o”
ndo ha especificagao de quem seja o enderego. Observe o contexto
e descubra a quem poderia pertencer esse enderego.

¢) No trecho “que ele jamais pensem em me trair com aquele
outro”, além da auséncia do “s” na palavra “ele”, ha um desvio da
norma no uso da palavra “outro” sem a especificagdo de seu
referente. Explique qual o referente dessa palavra.

2. O texto de argumentagdo do antncio publicitario 5 esta
estruturado em cinco pedidos. Os pedidos, em certo momento,
parecem ser feitos tanto por um possivel cliente quanto por um
possivel representante da empresa anunciante. A seguir, copie o
quadro no caderno e preencha-o adequadamente: insira os
pedidos, indique o possivel sujeito que faz o pedido e apresente
uma justificativa para a sua resposta.
Pedidos Possivel sujeito que
faz o pedido

Justificativa

1-
2-
e
4-
5-

2° Momento

Questoes sugeridas

Produzindo
comentarios orais e
escritos sobre os
sentidos dos antncios

1. Observe o anuncio 6 e responda adequadamente.

a) A palavra “buxin”, além de informal, est escrita sem “ho”. Ela
pode significar algo pequeno, desprezo ou carinho? Por qué?

b) Ainda em relagdo ao uso da palavra “buxin”, caso fosse
realizada a corregdo ortografica para “buxinho”, o efeito de
sentido seria 0 mesmo? Justifique sua resposta.

2. Leia o anuncio 6 e responda adequadamente.

a) O verbo “pega” esta empregado no modo imperativo. Explique
que efeito de sentido esse uso pode provocar no publico.

b) Identifique, tanto na linguagem verbal e ndo verbal quanto no
layout, os elementos que fazem referéncia a regidao Nordeste.
Depois, explique qual a fungido desses elementos em relagao ao
propdsito comunicativo do anincio.

c¢) Produza um comentario escrito, explicando os sentidos
provocados no publico pela sintonia entre linguagem verbal,
linguagem nao verbal e /ayout do anuncio 6.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Proposicdo pedagogica 3 — Multimodalidade e construgdo de sentido
em anuncios

M —

Contendo

v’ Leitura, compreensdo e interpretagdo de anincios.

v Multimodalidade como recurso persuasivo.

v’ Andlise de recursos multimodais em aniincios publicitarios.

Objetivos

v’ Ler, compreender e interpretar antincios publicitdrios.

v' Compreender a multimodalidade como recurso persuasivo em antincios.
v’ Analisar elementos multimodais em aniincios publicitarios.

Competéncias

v’ Utilizar diferentes linguagens, para se expressar e partilhar informacées,
experiéncias, ideias e sentimentos e produzir sentidos.

v Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagdo e comunicagdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas prdticas sociais para se comunicar,
acessar e disseminar informagaes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

v’ Argumentar com base em fatos, dados e informagées confidaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisées comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel nos ambitos local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

Habilidades

v’ Ler, compreender, interpretar e analisar antincios publicitarios.

v’ Perceber a multimodalidade como recurso persuasivo em aniincios.

v’ Analisar a linguagem e outros aspectos multimodais em aniincios publicitarios.

Materiais necessdrios
v’ Datashow, notebook, textos impressos e digitais, celular, internet, folhas de papel
pautado.

Publico-alvo
v Estudantes do 9° do Ensino Fundamental II-Anos Finais.
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Terceira coletinea de anuncios publicitdrios

Anuincio publicitario 8

A partir de 18 delDezembro
Educagdo Infantil ao Ensino Médio

S @

Fonte: https:/www.instagram.com/p/C0zmONrupX3/. Acesso em: 17 jan. 2024.

Anuncio publicitario 9

ThLt A

Fonte: https://www.instagram.com/p/CsBqO810gfN/. Acesso em: 17 jan. 2024.
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Anuncio publicitario 10
« Instagram

N judsonceluiar

QUER COMPRAR
UM CELULAR

MAS TA NEGATIVADO?

VENDEMOS
FIADO!

Judson
Celular

Aqui ndo tem bogquinha ndol

@ @judsoncelular (© (84) 99980-8325
W

ot
Fonte: https://www.instagram.com/p/Cihs5ZkOMAS/. Acesso em: 17 jan. 2024.

Anuncio publicitario 11
« ‘ln,s’(agnam




Orientagdes para o desenvolvimento de atividades tedrico-prdticas

Orientacdes tedrico-praticas para o estudo do antincio publicitario

fungdo, das caracteristicas
multissemioticas, dos
elementos  lexicais e
morfossintaticos utilizados
e da linguagem e outros
elementos com funcdo
persuasiva.

Atividades Metodologia Avaliacio Duracio
1. Leitura e |V Ler, compreender e [ Produgdo de 02
interpretacio  de interpretar, de forma comentarios orais e
anuncios. individual e coletiva, escritos sobre
anuncios publicitarios. anuncios.
2. Anilise da |v Resolver questdes |v' Identificagdo de 04
linguagem elaboradas a partir dos elementos
multimodal dos anincios. multimodais e
anuncios. v Comentar e  analisar funcionais nos
criticamente, de forma oral anuncios.
e escrita, os antncios v Produgdo de
publicitarios. comentarios orais e
escritos sobre
anuncios.
3. Proposi¢io de |v' Disposicdo de questdes |v' Realizagdo de 04
atividades teorico- discursivas e objetivas atividades  tedrico-
praticas. acerca da estrutura e praticas.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Sugestdo de atividades teorico-prdticas 111

Atividade 1

Etapas de aplicacao das atividades

1° Momento

Questdes sugeridas

Ativando o
conhecimento prévio
dos estudantes

1. Para vocé, o que linguagem multimodal?

2. Explique como a linguagem multimodal pode se apresentar em
anuncios publicitarios.

3. Em sua opinido, a linguagem multimodal tem funcéo
persuasiva e pode contribuir com o propésito comunicativo de um
anuncio publicitario? Justifique sua resposta.

4. Os sentidos construidos em um anuncio publicitério se revelam
apenas por meio da linguagem verbal? Explique sua resposta.

2° Momento

Questoes sugeridas

Aprendendo conceitos
e acepcoes

1. Pesquise em sites da internet e escreva no caderno a acepgao da
palavra “multimodalidade” adequada a forma como se apresenta
em anuncios publicitarios e em outros textos.

2. Escreva no caderno a definig¢ao de linguagem multimodal com
fungao persuasiva.

3. Observe os anuncios publicitarios que compdem a terceira
coletdnea diretamente na rede social Instagram por meio de seus
links ou codigos QR disponiveis. Em seguida, explique como os
recursos multimodais funcionam como estratégia persuasiva para
atingir o propodsito comunicativo desses anincios.

3° Momento

Questoes sugeridas

Analisando a estrutura
e o funcionamento do
género

1. A multimodalidade é um recurso utilizado em antncios
publicitarios como estratégia persuasiva. Observe o anincio 8,
identifique esse recurso e explique seu funcionamento.

2. No anuncio publicitario 9, os elementos multimodais se
combinam, estabelecendo sintonia entre a logomarca “Lalua”, o
produto divulgado (hamburguer), sugestao do espago sideral e da
lua. Explique como esses elementos se estabelecem no /ayout e o
sentido que eles estabelecem para atingir o propdsito
comunicativo desse anuncio.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 2

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento

Questoes sugeridas

Identificando
elementos
estruturais

1. A multimodalidade esta presente na estrutura e no /ayout dos anuncios
publicitarios. Leia os antncios da terceira coletanea e identifique, em cada
um deles, os elementos que compdem a multimodalidade. Para isso, escreva
0 quadro a seguir em seu caderno e preencha-o adequadamente.

Elementos que compdem a multimodalidade
Amiincios | Texto | Imagem | Som | Fala | Gesto | Animagiio | Outros
escrito elementos

Siga a pista!
Acesse o link https://www.youtube.com/watch?v=6p-Y9sFHldle o e
descubra mais sobre textos multimodais e modalidades da linguagem.

2. Depois de preencher o quadro da questdo anterior, explique quais dos
elementos que compdem a multimodalidade sdo mais comuns como recurso
persuasivo e o porqueé.

3. Observe os slogans dos anuncios 8, 9, 10 e 11. Em seguida, copie-os em
seu caderno e explique os possiveis sentidos e 0 proposito comunicativo de
cada um desses anuncios.

2° Momento

Questodes sugeridas

Explorando
os elementos
contextuais

1. No anuncio publicitario 8, ha um desvio das regras gramaticais da Lingua
Portuguesa em relagdio ao uso da palavra “Dezembro”, grafada
inadequadamente com inicial maitscula. Explique porque esse desvio pode
representar algum aspecto negativo para a empresa promotora do antincio
em relag@o aos contextos de produgao, circulagao e recepcao.

Siga a pista!
Leia o quadro “Contextos que envolvem o género discursivo antiincio
publicitario” e pesquise mais informagdes na internet.

2. Em sua opinido, o uso da palavra informal “TA”, no trecho “MAS TA
NEGATIVADO”, pode representar uma inadequagdo no texto de
argumentac¢ao do anuncio 10 e comprometer o seu propdsito comunicativo?
Explique sua resposta.

3. A contra-argumentagao € uma estratégia utilizada para se antecipar a uma
possivel ndo aceitagdo de uma proposi¢ao argumentativa (argumentagao
contraria). Esse recurso esta presente no anuncio 10. Identifique os seguintes
elementos: proposi¢do argumentativa inicial, argumentagdo contraria e
contra-argumentacao.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 3

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento

Questoes sugeridas

Explorando os
elementos lexicais,
morfossintaticos,
multissemioticos e
persuasivos

1. Explique os sentidos das palavras “futuro” e “aqui” presentes
no slogan do antncio 8.

2. Observe o0 antncio 9 e responda adequadamente.

a) O que pode significar “o burguer de outro planeta”?

b) O trecho “outro planeta” faz referéncia a qué?

¢) A referéncia do trecho “outro planeta”, sugerida no antncio, é
coerentemente adequada? Por qué?

d) Explique os sentidos da palavra novidade em relagdao ao
proposito comunicativo desse aniincio.

3. Em relagdo ao anuncio 10, responda adequadamente.

a) Explique o que significa o simbolo que substitui a letra inicial
“Q” na palavra “Quer” e em que contexto é frequentemente usado.
b) Explique como ocorre a associa¢do do simbolo que substitui a
letra inicial “Q” com a palavra “negativado”.

¢) Como o cliente “negativado” pode comprar o produto ofertado?
d) Explique como essa estratégia pode convencer um cliente.

4. Observe o antincio 11 e responda adequadamente.

a) No trecho “Sua localizagdo do fim de semana”, explique a que
ou a quem pode se referir o pronome “sua”.

b) Explique os elementos que indicam a localizagao sugerida.

2° Momento

Questoes sugeridas

Produzindo
comentarios orais e
escritos sobre os
sentidos dos antncios

1. Observe os anuncios 8, 9 € 11 da terceira coletanea. Selecione
um deles e produza um comentario escrito, analisando tanto os
aspectos linguisticos quanto os seus elementos multissemioticos.

Siga a pista!
Quer saber mais sobre 0 que sdo textos multissemioticos?
Acesse o link https://www.youtube.com/watch?v=bZPgM11YIPQ ¢ ®
descubra.

2. Explique que sentidos pode ter a expressao coloquial, “Aqui
ndo tem boquinha ndo!”, utilizada no anuncio 10.

3. De forma critica, produza um comentario escrito acerca do
anuncio 10, explicando a fungdo persuasiva em relagdo aos
sentidos provocados no publico-alvo pelos seguintes aspectos:
contextos, estrutura, funcionamento, linguagem multimodal,
elementos multissemioticos e o layout.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Proposigao pedagogica 4 — O anuincio publicitdrio na esfera
Jjornalistica

BREAKING
NEWS

Conterido

v’ Leitura, compreensdo e interpretagdo de anincios.

v’ Andlise critica de aniincios publicitarios da esferajornalistica.
v Producgao de aniincios publicitarios.

Objetivos

v’ Ler, compreender e interpretar antincios publicitdrios.
v’ Analisar aniincios publicitdrios da esfera jornalistica.
v’ Produzir aniincios publicitarios.

Competéncias

v’ Utilizar diferentes linguagens, para se expressar e partilhar informacées,
experiéncias, ideias e sentimentos e produzir sentidos.

v' Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagéo e comunicagdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas prdticas sociais para se comunicar,
acessar e disseminar informagaes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

v’ Argumentar com base em fatos, dados e informagées confidaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisées comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel nos ambitos local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

Habilidades

v’ Ler, compreender, interpretar e analisar aniincios publicitarios.

v’ Analisar e produzir amincios publicitarios.

v’ Produczir e utilizar diferentes linguagens e argumentar em defesa de um ponto de
vista.

Materiais necessdrios
v Datashow, notebook, textos impressos e digitais, celular, internet, folhas de papel
pautado.

Piublico-alvo
v Estudantes do 9° do Ensino Fundamental II-Anos Finais.
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Quarta coletinea de anuincios publicitdarios

Antincio publicitario 12
« "Imtagaam

=,

focoelhoO1

VEM PRA E TINTARE

C
PROFISSIONALIZANTE
DE:

- BOMBEIRC
- BRIGAD
- SOCORRISTA

TURMAS TARDE E NOITE!

Fonte: https://www.instagram.com/p/Cl4qwddrr-V/. Acesso em: 18 jan. 2024.

Anuincio publicitario 13
& ‘]vmtagnam
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focoelhoO1

ﬂ 07 DE JANEIRO
Inscru;oes prorrogadas
até 05 de janeiro

s%«spaansai;éowwwm%
g Horério: 06h | Percurso: Skm

Fonte: https:/www.instagram. coan/(lrthqOulX/ Acesso em: 18 jan. 2024.




Anuincio publicitirio 14

PROGRAMA oo

CONEXA

empreendedora

QUINTA, 11 DE JANEIRO DE 2024

[ ] -
FABIO ALVARENGA ANDRE ROBSON
APRESENTADOR APRESENTADOR

u 20 SO 045 AS QUINTAS. A PARTIR DAS 07h
TVPrincesad0FM

Fonte: ht

Antincio publicitario 15

< nstagram

™o tvassu

(@tvassu

GRATIDAO! VAMOS EM
FRENTE

é}

Fonte: https://www.instagram.com/p/C2GNCj2uASb/. Acesso em: 18 jan. 2024.

127



Orientagdes para o desenvolvimento de atividades tedrico-prdticas

Orientacdes tedrico-praticas para o estudo do antincio publicitario

Atividades Metodologia Avaliacio Duragio
1. Andlise de |V Analisar anuncios |[v' Analise e produgdo 04
anuncios publicitarios da esfera de anuncios.
publicitarios da jornalistica.
esfera jornalistica.
2. Produg¢io de |V Produzir anuncios |[v' Analise e produgdo 04
anuncios publicitarios. de antincios.
publicitarios.
3. Proposi¢io de |v' Elaboracdo de analise e |v  Realizagdo de 02
atividades tedrico- produgdo de anuncios atividades  teorico-
praticas. publicitarios. praticas.

Fonte: Autoria propria (2024).

128



Sugestdo de atividades teorico-prdticas 1V

Atividade 1

Etapas de aplicacao das atividades

1° Momento

Questdes sugeridas

Ativando o
conhecimento prévio
dos estudantes

1. Vocé ja pensou em produzir uma propaganda? Conte sobre isso.

2. Pense em produto ou servi¢o, que vocé escolheria para divulgar
e vender. Explique o porqué dessa escolha.

3. Esse produto ou servigo seria direcionado para qual publico?
Por qué?

4. Em sua opinido, € preciso produzir uma boa propaganda para
promover o produto ou servigo? Por qué?

2° Momento

Questoes sugeridas

Aprendendo conceitos
e acepcoes

1. Pesquise e escreva no caderno o conceito do que seja produto.
2. Pesquise e escreva no caderno a defini¢do do que seja servigo.
3. Pesquise e escreva no caderno o que é propaganda e anuncio

publicitario. Em seguida, explique a diferenca entre esses dois
termos.

3° Momento

Questoes sugeridas

Analisando a estrutura
e o funcionamento do
género

1. Observe os antncios publicitarios 12, 13, 14 e 15, da quarta
coletanea, e responda adequadamente.

a) Explique qual é o possivel piblico-alvo de cada um desses
anuncios, atentando para os contextos de produgdo, envio,
circulagao e recepgao.

b) Explique o que esta sendo divulgado em cada um dos quatro
anuncios. Indique se € um produto, um servi¢co, uma marca, uma
ideia ou se € mais de um desses elementos.

¢) Em sua opinido, por que os anuncios 12, 13 e 14 ndo
apresentam slogan?

d) Escreva no caderno o slogan do antincio 15 e explique o sentido
que esse slogan pode provocar no leitor ou publico-alvo.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 2

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento

Questoes sugeridas

Identificando
elementos
estruturais

1. A multimodalidade esta presente na estrutura e no /ayout dos aniincios
publicitarios. Leia os antncios da quarta coletanea e identifique, em cada
um deles, os elementos que compdem a multimodalidade. Para isso, escreva
0 quadro a seguir em seu caderno e preencha-o adequadamente.

Elementos que compdem a multimodalidade
Amiincios | Texto | Imagem | Som | Fala | Gesto | Animagiio | Outros
escrito elementos

12
13
14
15

Siga a pista!
Acesse o link https://www.youtube.com/watch?v=6p-Y9sFHIdle o e
descubra mais sobre textos multimodais e modalidades da linguagem.

2. Depois de preencher o quadro da questdo anterior, explique quais dos
elementos que compdem a multimodalidade sdo mais comuns como recurso
persuasivo e o porqué.

3. Observe o anuncio 12. Em seguida, explique o sentido que a linguagem
multimodal pode provocar no leitor ou publico-alvo. Explique também se os
elementos visuais contribuem para que o propdsito comunicativo desse
anuncio seja alcangado.

2° Momento

Questoes sugeridas

Explorando
os elementos
contextuais

1. Pensando no publico-alvo do antincio publicitario 12 e nos contextos de
producdo e recepgao, explique que sentido pode representar a imagem de
um homem segurando uma crianga.

Siga a pista! o) e
Leia o quadro “Contextos que envolvem o género discursivo anuncio
publicitario” e pesquise mais informagdes na internet.

2. Pensando nos contextos de produgao e recepgao, explique se € possivel
afirmar se o anuncio 13 apresenta publico-alvo definido previamente.
Identifique-o e comprove sua resposta com elementos do antincio.

3. Observe que os anuncios publicitarios 12, 13 e 14 nao contém slogans.
Em seguida, crie um slogan para cada um desses anuncios.

Siga a pista! o) e
Leia o quadro “Estrutura composicional do género antincio publicitario”
pesquise mais informagdes na internet.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Atividade 3

Etapas de aplicacio das atividades

1° Momento

Questoes sugeridas

Explorando os
elementos lexicais,
morfossintaticos,
multissemioticos e
persuasivos

1. Explique se o uso da preposi¢do “pra”, no anuncio 12,
representa uma inadequagao da linguagem.

2. Caso a corregao ortografica fosse realizada no anuncio 12, a
preposigdo seria grafada “para”. Explique se isso poderia mudar
o sentido de algo ou provocar alguma inadequag@o da linguagem.

3. Explique que ideia o uso dos verbos “vem” (antncio 12),
“inicie” e “participe” (anincio 13) e “vamos” (antincio 15) pode
representar.

4. Explique o titulo do antincio 14 e o significado do simbolo que
hé dentro da letra “0” da palavra “conexao”.

5. Explique o que pode representar “I15k” no anuncio 15,
considerando o publico-alvo e o contexto de circulagao.

6. Ainda sobre o antincio 15, explique o que pode representar o
quadro em que a informag@o “15k” esta inserida.

7. No trecho “Gratidao! Vamos em frente”, no antincio 15, ha um
sinal de exclamagdo apods a palavra “gratidao”, mas nao ha sinal
apos a palavra “frente”. Explique se essa falta de pontuagdo no
final da frase compromete os sentidos desse antiincio.

2° Momento

Questoes sugeridas

Produzindo
comentarios orais e
escritos sobre os
sentidos dos anuncios

1. Observe os antincios 12, 13 e 14 da quarta coletanea. Selecione
um deles e produza um comentario escrito, analisando tanto os
aspectos linguisticos quanto os seus elementos multissemioticos.

Siga a pista!
Quer saber mais sobre 0 que sdo textos multissemioticos?
Acesse o link https://www.youtube.com/watch?v=bZPgM11YIPQ ¢ * .
descubra.

2. Explique que sentidos pode ter a expressao “corrida rustica”,
utilizada no anuncio 13.

3. De forma critica, produza um comentario escrito acerca do
anuncio 15, explicando a fungdo persuasiva em relagdo aos
sentidos provocados no publico-alvo pelos seguintes aspectos:
contextos, estrutura, funcionamento, linguagem multimodal,
elementos multissemioticos e o /layout.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Mostra de anuncios publicitarios

Contendo

v’ Leitura, compreensdo e interpretagdo de aniincios publicitdrios.
v Produgdo de amincios publicitarios.

v’ Exposicdo de aniincios publicitdrios.

v’ Analise critica de amincios publicitarios.

Objetivos

v’ Ler, compreender e interpretar aniincios publicitdrios.
v’ Produzir anuncios publicitarios.

v’ Expor aniincios publicitdrios.

v’ Analisar antincios publicitdrios.

Competéncias

v’ Utilizar diferentes linguagens, para se expressar e partilhar informagdes,
experiéncias, ideias e sentimentos e produzir sentidos.

v Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagdo e comunicagdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais para se comunicar,
acessar e disseminar informagaes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.

v Argumentar com base em fatos, dados e informagées confiaveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e decisées comuns que respeitem e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsavel nos ambitos local, regional e global, com posicionamento ético em
relagdo ao cuidado de si mesmo, dos outros e do planeta.

Habilidades

v’ Ler, compreender e interpretar aniincios publicitarios.
¥’ Produzir anuncios publicitdrios.

v’ Expor anincios publicitdrios.

v’ Analisar amincios publicitdrios.

v’ Produzir e utilizar diferentes linguagens.

v Argumentar em defesa de um ponto de vista.

Materiais necessdrios
v’ Datashow, notebook, banner, textos impressos e digitais, celular, internet, folhas de
papel pautado.

Publico-alvo

v’ Professores, estudantes do 9°do Ensino Fundamental II- Anos Finais, comunidade
escolar em geral, seguidores da pagina do Instagram da escola e demais usudrios
dessa e de outras plataformas em que o conteiido produzido pelos estudantes seja
compartilhado.

132



Oficina de producio e andlise de anuincios publicitarios

Producio de aniincios publicitarios

Pensando o produto ou servico a ser

anunciado v’ Observar o contexto de produgao.
ps» v/ Pensar o produto ou servigo a ser anunciado.
Siga a pista! . |V Analisar concorréncia e valores.
Acesso o link v' Escolher a linguagem do anuncio.
https://www.voutube.com/watch‘?VfoziBeRSdcm v Destacar qualidades do produto ou servigo.
e descubra como produzir um video com um
anuncio publicitario.
v’ Observar o contexto de recepgao.
Definindo o publico-alvo v' Definir o publico-alvo do produto ou servigo.
v' Estimular o consumo do produto ou servigo.
v Adequar a linguagem ao publico-alvo.
Produzindo o titulo, a logomarcae o |v' Observar o contexto de produgao.
slogan do produto e/ou da institui¢do |v' Adequar o antincio ao contexto de circulagio.
anunciante v' Produzir o titulo do antincio.
v' Produzir a logomarca do produto ou servigo.
Escrevendo o texto de argumentacio |v' Observar o contexto de produgao.
do anuncio v Observar o contexto de circulagdo.
v Adequar linguagem do texto ao piblico-alvo.
v' Adequar layout ao contexto de recepgao.
Criando o layout do anuincio v Adequar layout a ideia do produto ou servigo.
v’ Adequar os elementos multimodais.
v’ Observe o titulo, a logomarca e o slogan.
Revisando o antuncio v’ Revise o texto de argumentagao.
v’ Reveja os detalhes do layout.
v’ Observe a adequagdo ao publico-alvo.
v’ Ajustar detalhes de edi¢do para publicagao.
Publicando o antincio v Revisar o anuncio antes da publicagdo.
v’ Publicar o antincio no Instagram.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Orientagoes diddticas para a mostra de anuincios publicitdrios

Sugestio de organizacio do evento

Etapas do evento

Sugestio de atividades

Planejamento da exposi¢io de v' Distribuir os estudantes em grupos.
anuncios publicitarios v" Produzir anincios publicitarios.
s ! |V Selecionar anuncios para exposi¢ao.
Siga a pista! { |V Produzir slides e banners de apresentagdo.
Acesso o link v' Revisar slides e banners de apresentagio.
ht(Ds://www.voulube.coxn/walch?v’=ozchR5dc70 v Imprimir slides, banners e outros materiais.
¢ descubra como produzir um video comum | o jenar a5 exposigdes dos antncios.
anuncio publicitario.
v" Distribuir os estudantes em grupos.
v’ Produzir anélise de anuncios publicitarios.
v' Selecionar anélises de anuncios publicitarios
Planejamento da analise de anuincios para exposigao.
publicitarios v' Produzir slides e banners de apresentagao.
v’ Revisar slides e banners de apresentagao.
v’ Imprimir slides, banners e outros materiais.
v' Ordenar as exposi¢des das analises de
anuncios publicitarios.
v' Selecionar o tipo de apresentagdo do evento.
Planejamento das apresentacdes de |v' Compor o grupo da apresentacdo cultural.
abertura e encerramento v’ Ensaiar e treinar as apresentagdes culturais.
v' Produzir o figurino das apresentagdes.
v' Realizar ensaio geral.
v' Fotografar estudantes, professores, publico,
apresentagoes etc.
Planejamento da producio e v Filmar estudantes, professores, publico,
publicacio de contetido do evento no apresentagoes etc.
Instagram v' Selecionar o material a ser publicado.
v’ Editar o material para publicagdo.
v’ Revisar o material de publicagao.
v' Publicar o contetdo do evento no Instagram.

Fonte: Autoria propria (2024).
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Sugestio de organizacdo da mostra de anuincios publicitdrios

Sugestio de organizacio do evento

Etapas do evento

Sugestao de atividades

Planejamento do evento

Preparar grupos de estudantes para fazerem as
exposicdes e analises de antincios.

Distribuir os estudantes em grupos de
organizacao do evento.

Organizar banners e slides de apresentagéo.
Organizar ambiente para a exposi¢ao.
Convidar um professor para fazer uma fala
inicial de abertura.

Preparar apresentagdo artistico-cultural de
abertura.

Convidar professores para avaliar e premiar as
apresentagdes dos estudantes.

Preparar apresentagao artistico-cultural de
encerramento.

Cronograma de execucio do evento

SOEEY

SN

Abertura do evento.

Apresentagao cultural de abertura.

Exposicao e analise de antincios publicitarios.
Avaliagdo das exposi¢des e analises dos
estudantes.

Apresentagao cultural de encerramento.
Premiagdo de exposi¢gdes e analises em
destaque.

Encerramento do evento.

Mostra e analise de anuncios
publicitarios

T <

Expor antincios publicitarios.
Analisar antincios publicitarios.
Explicar antncios publicitarios.

Producio e publicagio do contetido
do evento no Instagram

S

SERCRER

Fotografar estudantes, professores, publico,
apresentagdes etc.

Filmar estudantes, professores, publico,
apresentagdes etc.

Selecionar o material a ser publicado.

Editar o material para publicagao.

Revisar o material de publicago.

Publicar o conteudo do evento no Instagram.

Fonte: Autoria propria (2024).
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ANEXOS
ANEXO A — MOSTRA FOTOGRAFICA DAS ETAPAS VIVENCIADAS
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