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mundo."
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RESUMO

A todo momento nos deparamos com variados antncios publicitarios. Podemos
encontra-los nos diversos meios de comunicagdo, como revistas, outdoors, dentre
outros. Como este ¢ um género do discurso que trabalha com a persuasdo para
convencer o interlocutor de que o seu produto ¢ bom e merece ser comprado, ¢
importante que trabalhemos com nossos alunos o desenvolvimento de sua criticidade a
partir desse género. Com base na teoria da Andlise do Discurso Critica (ADC) sugerida
por Ramalho e Resende (2011; 2013), que tomam como fundamentos os pensamentos
de Fairclough (2003), bem como nas propostas de Letramento Multimodal Critico de
Rojo (2009) e Street (2014), além da leitura de imagens fundamentadas na Gramatica do
Design Visual de Kress e van Leeuwen (2006), este trabalho objetiva, portanto, analisar
o desenvolvimento do letramento multimodal critico dos alunos através do género
anuncio publicitario, utilizando para isso propagandas de cosméticos (anuncios da
empresa O Boticario), favorecendo a interpretagdo e a criticidade por parte dos
estudantes e fazendo ainda uma ponte com a intertextualidade dos contos de fadas.
Nossa pesquisa foi feita com base em um questiondrio respondido em sala de aula em
uma escola estadual situada no municipio de Mossor6/RN, com uma turma do 8° ano,
que tinha um total de 37 alunos. No entanto, foram selecionados para fins de
amostragem das especificidades de analise apenas 10 questionarios. Utilizamos, entao,
textos publicitarios da empresa O Boticario que remetem as historias de Cinderela,
Branca de Neve, Chapeuzinho Vermelho e A Princesa e o Dragdo. Essas propagandas
foram analisadas pelos estudantes em dois momentos. No primeiro eles ainda nao
tinham conhecimento sobre as teorias de GDV e ADC. J4 no segundo momento, eles
conheciam a teoria e passaram a ter um olhar diferente para o mesmo texto. Dos
questionarios selecionados, portanto, 05 correspondem ao momento pré-teorico e os 05
restantes dizem respeito ao momento pds-tedrico. Na andlise dessas atividades,
pudemos constatar, de maneira geral, que alguns estudantes conseguiram fazer uma
nova leitura das imagens trabalhadas, destacando pontos que antes ndo tinham sido
percebidos. Esse novo olhar critico trouxe para eles uma ampliagdo de sua capacidade
de interpretacdo, além de fazé-los perceber os mecanismos utilizados pelos textos
publicitarios para a transmissdo da mensagem, aliando linguagem verbal e imagética.

Palavras-chave: Letramento Critico. Analise do Discurso Critica. Gramatica do Design
Visual. Antincio Publicitario. Ensino.



ABSTRACT

It is very common to visualize advertisements all around the city. But they can also be
viewed in several means of communication such as magazines and billboards, among
others. Considering that this discursive genre involves persuasion to convince and to
show interlocutors the a certain product is good and deserve to be bought, it is important
to work with ours students a development of their criticism with the use of this genre.
Based on Critical Discourse Analysis (CDA) as proposed by Ramalho and Resende
(2001; 2013), founded in the contributions by Fairclough (2003), as well as the
proposals of Multimodal Critical Literacy by Rojo (2009) and Street (2014), and also on
the contributions of Kress and van Leeuwen (2006) for reading images through a
Grammar of Visual Design, this dissertation aims at analyzing the development of
multimodal critical literacy of students through advertisements, using cosmetic ads
(from O Boticario cosmetic company), providing an interpretation and criticism to
students relating intertextually this content with fairy tales. Our research was carried out
with a questionnaire answered in classroom at an state school in Mossor6 (RN), with a
total of 35 students in the 8" Year. In order to analyze them, we have chosen 10
questionnaires, based on the use of O Boticario cosmetic advertisement, which relates to
the following fairy tales characters: Cinderella, Snow White, The Little Red Riding
hood and The Princess and the Dragon. These advertisements were analyzed by students
in two different moments. Firstly they had no knowledge of GVD and CDA theories,
secondly they had knowledge of GVD and CDA theories, and they had a different
perspective on the same text. We selected 05 questionnaires, related to the moment
before the knowledge of the theory, and other 5 to the moment after the knowledge of
the theory. Based on the analysis of those activities it was possible to identity that some
students were able to have a new reading of those images, marking some points that
they were not able to identify at first. This new critical view provided them a wider
interpretation, helping them to realize the mechanisms used by advertisement texts to
carry their messages, through verbal and visual resources.

Keywords: Critical Literacy. Critical Discourse Analysis. Grammar of Visual Design.
Advertisements. Education.
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CAPITULO 1: CONSIDERACOES INICIAIS

Garimpar as palavras precisas, encaixa-las no caminho da producado de sentido,
substitui-las, se necessdrio ndo é tarefa facil, porém, ndo se pode esperar que o
trabalho com o pensamento seja um fio solto, sem nexo. E antes, uma tessitura urdida,
que comega com o desembarcar das palavras na folha em branco e segue para muitos
portos, para no final, se construir no porto da autocritica, na coragem do podar, na
ousadia de esbo¢ar uma teoria acerca da produgdo textual. (SAMPAIO; FREITAS,
2012, p. 183)
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

Pode-se afirmar que a escola, a mais importante das agéncias de letramento,
preocupa-se, ndo com o letramento, pratica social, mas com apenas um tipo de pratica
de letramento, a alfabetizacdo, o processo de aquisicdo de codigos (alfabético,
numeérico), processo geralmente percebido em termos de uma competéncia individual
necessaria para o sucesso e promog¢do na escola. Ja outras agéncias de letramento,
como a familia, a igreja, a rua como lugar de trabalho, mostram orientagées de
letramento muito diferentes (KLEIMAN, 1995, p. 20).

As praticas de leitura e escrita estdo presentes em nosso cotidiano de uma forma
muito constante, pois, a todo momento, nos deparamos com textos dos mais variados
géneros: receitas, noticias, historias em quadrinhos, reportagens, anuncios publicitérios.
Nesse sentido, o trabalho com os géneros discursivos enquanto ferramenta didatica no
ensino de Lingua Portuguesa visa ndo s6 a desenvolver as competéncias comunicativas,
linguisticas e textuais dos alunos, como também ao dominio de contetudos linguisticos,

além de incentivar a leitura e a producdo de textos em sala de aula.

Ao entrar em contato com alunos dos anos finais do ensino fundamental,
notamos que, de maneira geral, eles apresentam dificuldade no contato com os textos.
Isso quer dizer que esses discentes mostram embaraco em algumas atividades de
interpretagdo de textos assim como na identifica¢do da funcdo de géneros com os quais
geralmente temos contato em nosso cotidiano. Além disso, o posicionamento critico
desses educandos no que diz respeito a ideologias e relagcdes de poder merece atencao
especial, uma vez que a sociedade em que nossos discursos sao produzidos estd cada
vez mais repleta de textos e informagdes e o leitor/ouvinte precisa estar apto a
posicionar-se de maneira ética ao deparar-se com esses textos. Sabendo, pois, das
dificuldades que os estudantes apresentam no contato com os diversos géneros do
discurso, surge, entdo, a necessidade de utilizar esse instrumento didatico em sala de

aula.

Nesse contexto, os estudos de letramento surgem como um excelente auxilio,
pois contribuem de forma significativa para a compreensdo das praticas da linguagem,

visto que o trabalho com o texto incentiva o pensar critico através da interpretacdo. Em



18

outras palavras, esses estudos “tém como objeto de conhecimento os aspectos € o0s

impactos sociais do uso da lingua escrita” (KLEIMAN, 2007, p. 1).

Além dos estudos sobre letramento, nos fundamentaremos também nas teorias
da Analise do Discurso Critica (ADC) que busca capacitar os falantes para uma analise
de textos como elementos da a¢do social, ou seja, ela baseia-se em uma “percep¢do da
linguagem como parte irredutivel da vida social dialeticamente interconectada a outros

elementos sociais” (RESENDE e RAMALHO, 2013, p. 11).

Enfocaremos também a questdo da multimodalidade através da Gramatica do
Design Visual (GDV) de Kress e van Leeuwen (2006) e a importancia que a andlise de
imagens tem na sociedade contemporanea. Isto quer dizer que em textos multimodais a
imagem transmite uma relevante mensagem e exerce papel fundamental para a boa
compreensdo do discurso. E para que isto ocorra de maneira significativa, a teoria da
GDV contribui de forma expressiva, pois através dela, podemos identificar e
sistematizar as estruturas imagisticas, bem como compreender a combinagdo de seus
elementos internos e a maneira que estdo dispostos para comunicar € expressar

significados.

Para tanto, cabe frisar o motivo que nos impulsionou a pesquisar, a ir em busca
de conhecimentos que melhorem o ensino-aprendizagem. Portanto, como ja foi exposto,
durante as aulas de Lingua Portuguesa, ¢ comum nos depararmos com alunos que
apresentam uma limitagdo no que diz respeito ao contato com textos e interpretacdes,
bem como analises criticas de textos com os quais eles se deparam. Esta realidade
geralmente ¢ queixa de inimeros professores de Lingua Portuguesa. Infelizmente, esta
dificuldade de interpretacdo estende-se aos demais problemas sociais vividos por esses
alunos, que ndo conseguem posicionar-se de maneira critica diante de sua realidade.
Como desenvolver essas habilidades nesses alunos surge entdo como um desafio. E

nossa pesquisa visa contribuir para esta finalidade.

Para isso, vamos trabalhar o antuincio publicitario, género bastante propenso a
persuasdao e argumentagao, com a intencdo de desenvolver as habilidades de
interpreta¢do e criticidade desses estudantes. Com a finalidade de levar os alunos a
refletirem, indagarem o objetivo desse texto, a partir de teorias da Gramatica do Design

Visual de Kress e van Leeuwen (2006), esperamos que esses alunos adquiram um novo
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olhar para as propagandas que estdo a sua volta, bem como para os problemas sociais

que os afetam.

Nesse ponto do nosso trabalho, surge entdo o questionamento: Que
contribuicdes uma abordagem multimodal critica na analise do género anuncio
publicitdrio de cosméticos pode trazer para o letramento de alunos de Lingua
Portuguesa do ensino fundamental (8° ano)? Em outras palavras, como o professor de
Lingua Portuguesa pode usar o gé€nero antncio publicitdrio (no nosso caso,
trabalharemos com propagandas de cosméticos da empresa O Boticario) para

desenvolver o letramento multimodal critico de seus alunos?

Sabendo, pois, que este ¢ um género bastante propenso ao uso da persuasao, fica
claro que a sua pratica em sala de aula podera ajudar o aluno a desenvolver melhor a sua
criticidade com relacdo ao bombardeamento de propagandas ao qual somos submetidos

diariamente.

Ainda nesta abordagem sobre os antincios publicitarios, escolhemos trabalhar
com anuncios de cosméticos pelo fato de esses anincios em particular trazerem um
enfoque voltado para os contos de fadas. Ou seja, os antncios selecionados fazem uma
intertextualidade com os contos de fadas, mas trazem uma evidéncia sensual,
diferentemente dos contos de fadas originais, que buscam atingir o publico infantil e,

por isso, devem manter a ingenuidade em seus textos.

Diante deste cenario, no qual discentes apresentam dificuldades em interpretar
textos dos mais variados géneros do discurso, assim como em adquirir uma postura
critica diante desses textos, ¢ importante destacar os objetivos que pretendemos atingir

com a nossa pesquisa, sob a luz da teoria que iremos expor mais adiante.

Acreditamos que o contato com os textos favorecem o desenvolvimento dos
multiplos letramentos que cada cidadao precisa desenvolver para viver de maneira ética
perante a sociedade. Por isso, o objetivo principal da nossa pesquisa ¢ analisar o
desenvolvimento do letramento multimodal critico dos alunos através do género
anuncio publicitario, favorecendo a interpretagdo e a criticidade por parte dos

estudantes.

Nossos objetivos especificos giram em torno da atividade proposta para o

trabalho com o género antincio publicitario dentro da sala de aula. Sao eles:
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e Explorar a andlise de imagens de acordo com a Gramatica do Design Visual de
Kress e van Leeuwen (2006), ressaltando a importancia dos elementos dispostos

na imagem, assim como a combinag¢do desses elementos entre si;
e Analisar, juntamente com os discentes, o género antincio publicitario no que diz

respeito ao conteudo, estilo, discurso e padrdo de texto, baseados na Anélise do

Discurso Critica (FAIRCLOUGH, 2003);
o Utilizar textos publicitdrios de cosméticos na sala de aula, a fim de avaliar com

os alunos, baseados nas teorias estudadas, o discurso ¢ a ideologia presentes nos

anuncios.

No que se refere a estrutura do nosso trabalho, vamos seguir uma linha de
construcdo que iremos detalhar agora. Uma vez que nossa pesquisa foi baseada em
teorias que nos norteardo durante todas as analises, logo adiante encontraremos os
conceitos gerais que expdem um pouco da teoria-base da nossa dissertagdo.
Primeiramente, adentraremos um pouco nas teorias sobre letramentos e sobre como
essas praticas sociais podem auxiliar no processo de comunica¢do que envolve leitura e
escrita. Dentro dos multiplos letramentos, enfocaremos também o posicionamento

critico por parte do leitor/ouvinte dos textos que circulam em nossa sociedade.

Logo apos, iremos nos adentrar nas definicdes sobre a Andlise do Discurso
Critica (ADC) e nos conceitos de ideologia e relagdes de poder. E na ADC que
analisamos o discurso como pratica social e através dela compreendemos a linguagem
como parte integrante da acdo social. E por meio da linguagem que as interagdes

acontecem e dentro dela estdo inseridas as ideologias inerentes as relacdes de poder.

Finalizando o capitulo tedrico, nos aprofundaremos na questao multimodal, isto
¢, textos que envolvem imagens € o que os elementos dentro dessa imagem
representam, qual a mensagem que pretendem passar. Para nos assistir, nos
fundamentaremos na Gramatica do Design Visual (GDV) que estuda e correlaciona os
elementos dispostos nas imagens, tentando buscar a coeréncia existente entre eles, visto
que elas carregam em si relagdes sociais, pois comunicam, divulgam, interagem com o
leitor. Para isso, a GDV alicerca-se em uma organizacdo metafuncional que analisa os
elementos imagisticos: a representacional (ideacional), a interativa (interpessoal) e a
composicional (textual). Estes sdo os principais conceitos que irdo nortear a nossa

pesquisa.
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O capitulo seguinte tratara da metodologia adotada em nossa pesquisa e de como
cada passo foi efetuado. Ou seja, iremos descrever cada ponto da nossa pesquisa,
narrando fatos relevantes ocorridos durante o processo de coleta de dados. Este capitulo
detalhara o aprendizado vivenciado por cada aluno dentro do procedimento de coleta de

dados.

Apds o capitulo metodologico, iremos apresentar os dados obtidos em nossa
pesquisa, bem como a anélise de seus resultados. E neste ponto que verificaremos o real
aprendizado do nosso aluno e se nossa pesquisa de intervengdo conseguiu atingir suas
metas. Concluiremos, entdo, logo apods as analises de dados, com os resultados que
obtivemos com a pesquisa, expondo também nossas perspectivas de mudangas dentro

do cenério da linguagem e do papel critico que ela exerce na sociedade.

As teorias e os estudos que fundamentam nosso trabalho serdo, portanto, nosso

foco no proximo ponto, que abordaremos a seguir.
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CAPITULO 2: UMA ABORDAGEM CRITICA PARA O GENERO
DISCURSIVO ANUNCIO PUBLICITARIO

Todo fundamento nunca é ultimo, mas apenas proximo, por razdo hermenéutica.
Ao fundamentar, ndo partimos do nada, mas de algo preexistente. Portanto, ndo ha
passo primeiro isolado e que crie do nada. Ao mesmo tempo, ndo encerramos a
discussdo, colocando um ponto final (fundamento ultimo). Ao contrario, apenas a
continuamos para sermos, em seguida, continuados.

(DEMO, 2009, p. 19)
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2 ABORDAGEM TEORICA: DIALOGO ENTRE ADC E DEMAIS TEORIAS

Na esteira do pensamento de Fairclough (2001; 2003), em sua proposta de

Anadlise de Discurso Critica (ADC), consideramos que o discurso é um dos elementos
constitutivos da prdtica social e, como tal, pode ndo s6 manter como também ajudar a
transformar determinadas concepgoes presentes na estrutura social quanto ao ensino e
uso da linguagem, sobretudo, nas prdticas de letramento em ambito educacional
(SILVA e LOPES, 2014, p. 168).

Letramento critico consiste em ndo apenas ler, mas ler se lendo, ou seja, ficar
consciente o tempo inteiro de como eu estou lendo, como eu estou construindo o
significado [...] e ndo achar que leitura é um processo transparente, o que eu leio é
aquilo que estd escrito. [...] Pensar sempre: por que entendi assim? Por que acho isso?
De onde vieram as minhas ideias, as minhas interpretagées? (SOUZA, 2001, p. 296).

Os estudos de letramento t€ém muito a contribuir para os processos de praticas
sociais que envolvem leitura e escrita. Quando associados a Analise de Discurso Critica
(ADC) e a leitura de imagens através da Gramatica do Design Visual (GDV), temos
uma possibilidade unica de aprendizado, uma vez que para a ADC o enfoque encontra-
se nas mudancas sociais, enquanto que a GDV possibilita um caminho para um
pensamento mais critico, através da analise de imagens. Como esses enfoques teoricos
irdo contribuir com nossa pesquisa ¢ o que iremos expor a partir de agora, adentrando
nos estudos de autores como Rojo (2009) e Street (2014) com suas visdes sobre
Letramento Critico, Ramalho e Resende (2011, 2013) com a teoria da Andlise do
Discurso Critica (ADC) baseada nos estudos de Fairclough (2003), além de Bakhtin
(1997), Marcuschi (2008), Koch e Elias (2006) e Consoli (2008), que estao direcionados
para a area do trabalho com os géneros do discurso em sala de aula. Finalizamos com a
analise de imagens fundamentada na Gramadtica do Design Visual (GDV) elaborada por

Kress e van Leeuwen (2006).

Iniciaremos, portanto, no ponto seguinte, com a visao sobre o letramento e suas

contribui¢des para a pratica social.

2.1 Letramento como pratica social
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O conceito de letramento, hd algum tempo, vem sendo bastante discutido e sua
definicdo estd relacionada aos usos da lingua nas diversas situagdes de comunicagdo
(KLEIMAN, 2005). Sua acepgao ¢ indispensavel para a evolugao escolar (e nao escolar) do
aluno, no entanto, essa defini¢do ndo pode se dar de maneira descontextualizada e nem suas
aplicagdes ocorrerem apartadas do contexto social. Por isso, além de conhecer o codigo
linguistico e fazer uso da lingua nas diversas esferas de comunicagdo, € preciso
compreender e associar o evento € a pratica de letramento ao uso linguistico, visto que “sao

as praticas sociais que atribuem significados e conduzem a efeitos” (STREET, 2012, p. 74).

O conceito de letramento surgiu nos meios académicos para tentar distinguir os
estudos sobre o impacto social da escrita dos estudos que envolviam alfabetizacao
(KLEIMAN, 1995). Nesse inicio, ambos os conceitos eram bastante préximos, sendo
por vezes tratados como sinonimos. No entanto, com os avancos nos estudos do

letramento, € possivel fazer a distingdo do que seria alfabetismo e letramento.

E verdade que ambos estio integrados, como afirma Kleiman (2005, p. 11),
quando diz que “o letramento ndo ¢ alfabetiza¢do, mas a inclui! Em outras palavras,
letramento e alfabetizagdo estdo associados”. Contudo, ¢ interessante distinguir ambos
os conceitos. Letramento, segundo Soares (1998, p. 72), “ndo ¢ pura e simplesmente um
conjunto de habilidades individuais; ¢ o conjunto de praticas sociais ligadas a leitura e a
escrita em que os individuos se envolvem em seu contexto social”. J4 a alfabetizagdo
estd ligada a uma pratica, ao processo de aquisicao das letras, bem como sequéncias de
operacgoes cognitivas. A alfabetizagdo “tem por objetivo o dominio do sistema alfabético
e ortografico, [e] precisa do ensino sistematico, o que a torna diferente de outras praticas
de letramento, nas quais ¢ possivel aprender apenas olhando os demais fazerem”

(KLEIMAN, 2005, p. 14).

Em outras palavras, a alfabetizagdo ndo se separa do letramento, pois ela ¢é
primordial para que alguém seja considerado plenamente letrado, no entanto, ndo € o

bastante. Rojo (2009) enfoca bem essa distingao entre esses conceitos:

O termo alfabetismo tem um foco individual, bastante ditado pelas
capacidades e competéncias (cognitivas e linguisticas) escolares e
valorizadas de leitura e escrita (letramentos escolares e académicos),
numa perspectiva psicoldgica, enquanto o termo letramento busca
recobrir os usos e praticas sociais de linguagem que envolvem a
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escrita de uma ou de outra maneira, sejam eles valorizados ou nao
valorizados, locais ou globais, recobrindo contextos sociais diversos
(familia, igreja, trabalho, midias, escola, etc.), numa perspectiva
sociologica, antropologica e sociocultural (ROJO, 2009, p. 98) (Grifos
da autora).

Para reforcar ainda mais esse pensamento e distingdo entre conceitos, Street
(1993), com seus estudos sobre letramento, propos dois enfoques diferentes para o
letramento: o enfoque auténomo e o ideoldgico. O enfoque autonomo vislumbra o
letramento em seu lado técnico, ou seja, independe do contexto social. J4 o enfoque
ideologico “vé as praticas de letramento como indissoluvelmente ligadas as estruturas
culturais ¢ de poder da sociedade e reconhece a variedade de praticas culturais

associadas a leitura e a escrita em diferentes contextos” (STREET, 1993, p. 7).

Partindo desse enfoque ideoldgico, compreendemos entdo que praticas diferentes
em contextos diferentes podem ser denominadas letramento, embora valorizadas de
maneira distinta e atribuindo a seus participantes poderes também diversificados

(ROJO, 2009).

Como geralmente a concepgao de letramento ainda causa certa discussdo, ja que
muitas vezes € colocada de maneira oposta ao iletramento, Kleiman (2005) defende o
letramento como algo relacionado as praticas sociais, portanto, ¢ possivel que alguém
que ndo possui o dominio das regras ortograficas possa deter os mecanismos de
construc¢do de determinados géneros e, com isso, seja letrado de alguma forma. Para esta
autora, atividades de letramento sdao admissiveis mesmo para individuos considerados
analfabetos, pois eles podem ter conhecimento do contetdo, da estrutura e da
funcionalidade de um texto, mesmo ndo tendo a capacidade de escrevé-lo, bem como um

individuo alfabetizado pode ndo conseguir aplicar essa habilidade em dado contexto.

Isso acontece porque “o evento de letramento inclui atividades que t€m as
caracteristicas de outras atividades da vida social: envolvem mais de um participante e
os envolvidos tém diferentes saberes, que sdo mobilizados na medida adequada, no
momento necessario, em prol de interesses, intengdes e objetivos individuais e de metas
comuns” (KLEIMAN, 2005, p. 23). Ou seja, a partir de uma necessidade individual,

podemos acionar determinados conhecimentos para atingirmos as metas comuns com



26

outro participante, construindo assim uma pratica social e, consequentemente, um

evento de letramento.

Mais adiante, como exemplo claro desse evento de letramento em que o
individuo consegue ser letrado mesmo que ndo seja alfabetizado, Kleiman (2005)
propde situacdes em que hé interagdo entre dois ou mais participantes que se utilizam de

géneros e saberes diversos para atingirem um objetivo comum:

Numa situagdo em que uma mulher que sabe ler pede uma receita a
outra que ndo sabe, a primeira, que quer aprender a receita, escreve o
que a segunda lhe dita, usando a estrutura tradicional das receitas
escritas: primeiro, a lista de ingredientes e depois o modo de fazer —
sempre voltando atrds para ver se ndo esqueceram alguma coisa ou
para responder as perguntas daquela que anota. (KLEIMAN, 2005, p.
24)

Nesta perspectiva, abordagens recentes sobre o letramento mostram a existéncia
de uma heterogeneidade nas praticas sociais que envolvem a leitura e a escrita. Isso quer
dizer que devemos partir do pressuposto de que o letramento ndo € unico, e sim

. 4 7 3 (13 1
pluralizado, compreendendo que ha multiplos letramentos e que eles “variam no tempo
€ no espago, mas sao também contestados nas relagdes de poder. Assim, os NLS (Novos
Estudos do Letramento) [questionam] sobre quais letramentos sdo dominantes e quais

sdo marginalizados ou de resisténcia” (STREET, 2003, p. 77).

Seguindo esse movimento, temos, portanto, uma divisdao do que seriam os
letramentos, que Hamilton (2002) distingue como letramentos dominantes e letramentos
vernaculares. Os letramentos dominantes seriam aqueles associados a organizacdes
formais (escolas, igrejas, locais de trabalho) e que tendem a ser privilegiados em fungao
de outros letramentos. Eles supdem a necessidade de agentes (professores, escritores,
juizes, padres) que, “em rela¢do ao conhecimento, sdo valorizados legal e culturalmente,
s30 poderosos na propor¢ao do poder de sua instituicdo de origem” (ROJO, 2009, p.

102).

Ja os letramentos vernaculares sdo aqueles oriundos das praticas sociais do
cotidiano, isto ¢, surgiram e se mantém baseados na cultura local. Geralmente sdo

marginalizados por destoarem daqueles letramentos dominantes pré-estabelecidos. No
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entanto, sdo para eles que os novos estudos do letramento tém voltado a sua atengao,
visto que esses letramentos foram pouco estudados e constituem a heterogeneidade

existente na sociedade (ROJO, 2009).

Focando neste ponto, vamos, adiante, evidenciar uma perspectiva critica do

letramento e o papel da linguagem em meio as praticas sociais.

2.1.1 Perspectivas do letramento critico

O conceito de letramento critico vai além do letramento escolar que
conhecemos. Ele insere, além dos saberes requeridos pelo letramento escolar,
conhecimentos de trato ético dos discursos, isto €, uma sociedade que ja se encontra
“saturada de textos [e informacdes] e que ndo pode lidar com eles de maneira
instantanea, amorfa e alienada” (ROJO, 2009, p. 108), pelo contrario, precisa aprender a
ter uma visao de linguagem que possibilite fazer escolhas éticas entre os discursos que

se propagam em seu meio.

O papel da linguagem em meio as praticas sociais ganha, nesse enfoque critico,
um grande destaque, pois, de acordo com a visdo marxista, que considera as relagdes de
classes e opressdo, ja que o poder estd nas maos daqueles que estdo nas classes
dominadoras da sociedade, pondo-se acima daqueles que sao subordinados, a linguagem
tem o desafio de “desconstrucdo ideologica de textos que integram praticas sociais [...] a

fim de desvelar relagdes de dominacdo” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 89).

Em outras palavras, o letramento critico tem por objetivo empoderar grupos
subordinados para que ocorra uma naturalizag¢do das relagdes sociais e a hegemonia das
lutas que ocorrem através dos discursos sociais. E exatamente na linguagem que
ocorrem as lutas hegemonicas, como bem ressalta Bakhtin (1997) ao afirmar que em
algum momento, o que foi transferido, dito para um interlocutor e por ele
compreendido, encontra seu eco no discurso e no comportamento deste ouvinte. Por esta
razdo, ¢ imprescindivel que haja um letramento critico que coloque em questdo as

instancias de controle (FOUCAULT, 2003).

Sendo assim, durante o processo de letramento critico, os produtores/leitores dos

textos que circulam na sociedade devem desenvolver uma visdo critica que identifique
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a(s) ideologia(s) que esteja(m) presente(s) nessas producdes e como ela(s) €(sdo)
operacionalizada(s). Nesta perspectiva, Fairclough (2003) afirma que ideologias sdo
representacoes, isto ¢, discursos, que podem ser legitimadas a partir da a¢dao social

(géneros) arraigadas nos estilos (identidades).

Com base nisso, o papel do professor, juntamente com a escola, passa a ser o
desenvolvimento desse senso critico nos estudantes, ou seja, a identificacdo de
ideologias presentes nos discursos, bem como o posicionamento ético em meio aos
textos presentes na sociedade. Até porque a linguagem ndo ocorre de maneira vazia.

Seus significados sdo contextualizados, conforme afirma Moita Lopes e Rojo (2004, p.

37-38):

Essa compreensdo € extremamente importante no mundo altamente
semiotizado da globalizacdo, uma vez que possibilita situar os
discursos a que somos expostos e recuperar sua situacionalidade social
ou seu contexto de producdo e interpretacao [...]. Tal teorizacdo tem
uma implicag¢do pratica, porque possibilita trabalhar em sala de aula
com uma visdo de linguagem que fornece artificios para os alunos
aprenderem, na pratica escolar, a fazer escolhas éticas entre os
discursos em que circulam.

Portanto, como podemos verificar, o papel da escola diante desse cendrio ¢
possibilitar a seu aluno uma experiéncia que envolva os diversos letramentos, atentando
para a participacdo desse educando nas diversas praticas sociais que fazem uso da
leitura e da escrita, bem como para o posicionamento critico e ético em meio aos textos

em circulagdo, efetivando assim o seu papel de futuro cidaddo em meio & democracia.

E para alcangar esse posicionamento critico que a escola busca desenvolver em
seus alunos, € necessario que compreendamos melhor a ADC e o que esta vertente pode
nos oferecer no que diz respeito aos os efeitos construtivos do discurso sobre as

identidades sociais. E sobre isto que trataremos a seguir.

2.2 Discurso e criticidade
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Embora a Analise do Discurso Critica (ADC) esteja bastante consolidada no
Brasil, sua chegada ao pais se deu de maneira timida, gracas ao pioneirismo de alguns
tedricos que trouxeram essa vertente para nossas terras. A partir de 1993, com Izabel
Magalhaes, na Universidade de Brasilia (UnB), iniciaram-se os estudos a essa linha de
pesquisa que trata de uma concep¢do fundamentalmente politica, pois baseia-se nas
intengdes de seus praticantes que buscam transformar a sociedade em que vivem para

melhor (COULTHARD, 2004).

Esta vertente frisa ainda a missdo de revelar os efeitos construtivos do discurso
sobre as identidades sociais, ou seja, de que maneira o discurso pode intervir de forma
edificante sobre o estilo de cada pessoa e, sobretudo, em que propor¢do o discurso €
moldado pelas relagdes de poder e ideologia. Dessa forma, seu foco esta associado ndo

s0 a mudangas discursivas, mas também sociais (RAMALHO, 2010).

A ADC, entdo, de acordo com Wodak (2004), define-se pelo seu objetivo maior,
que ¢ analisar criticamente como a desigualdade social ¢ legitimada e consolidada pelo
discurso. De acordo com Fairclough (2003), esta vertente constitui uma ciéncia social
critica que se compromete em auxiliar como suporte cientifico nas questdes sociais que
envolvem poder e justica. Portanto, conforme Ramalho (2010, p. 49) explicita logo
abaixo, citando Fairclough (2003), Chouliaraki e Fairclough (1999) e Thompson (2002),
a linguagem estd diretamente ligada a vida social, preocupando-se com os sentidos dos

textos e quais efeitos nas relagdes eles irdo causar:

Nessa perspectiva sociodiscursiva, a linguagem ¢ parte irredutivel da
vida social, o que pressupde relacdo interna e dialética de linguagem-
sociedade, em que “questdes sociais sdo, em parte, questdes de
discurso”, e vice-versa, conforme Chouliaraki & Fairclough (1999:
vil). A linguagem constitui-se socialmente e também tem
“conseqiiéncias e efeitos sociais, politicos, cognitivos, morais e
materiais” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 14). Como ciéncia critica, a
ADC esta preocupada com efeitos ideoldgicos que (sentidos de) textos
possam ter sobre relagdes sociais, agdes e interagdes, conhecimentos,
crengas, atitudes, valores, identidades. Isto ¢, sentidos a servigo de
projetos particulares de dominagdo e exploragdo, que sustentam a
distribui¢do desigual de poder, na perspectiva critica de Thompson
(2002).
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Esta perspectiva critica fundamenta-se no Realismo Critico, cujo exponente ¢
ratificado no filésofo contemporaneo Roy Bhaskar (1989; 1998). De acordo com sua
concep¢do, o mundo em que vivemos ¢ um sistema em constante transformacao,
composto por variados dominios (potencial, realizado e empirico') e estratos (fisico,
bioldgico, semidtico, social, etc.). De acordo com Ramalho e Resende (2011, p. 32), “os
estratos [...] possuem estruturas distintivas € mecanismos gerativos que se situam no
dominio do potencial, ou seja, do que pode ou ndo ser ativado. Quando sdao ativados

simultaneamente, causam efeitos imprevisiveis nos demais dominios”.

Ramalho (2010, p. 51-52) explica, baseada em Sayer (2000), que o dominio do
potencial ¢ correspondente a tudo aquilo que existe, seja natural ou social, ¢ dominio
dos poderes causais. J4 o dominio realizado corresponde ao que acontece, se acontece €
quando acontece, ¢ o dominio dos eventos. E o dominio empirico diz respeito as
experiéncias efetivas, a parte do potencial e do realizado “que ¢ experienciada por atores
sociais especificos”. Isto quer dizer que o dominio potencial ¢ aquele em que os poderes
causais sdo ativados, o realizado é o dominio em que esses poderes sdo acionados e o
empirico “¢ o que se percebe da ativagdo desses poderes no dominio dos eventos

experienciados”.

De acordo com essa concepg¢do, estudar o mundo real significa desmembrar os
campos de dominios potencial, realizado e empirico, em virtude da interligacdo
existente entre esses dominios. Isto quer dizer que para termos acesso ao dominio
potencial devemos ativar nosso conhecimento sobre ele a partir dos dominios realizado
e empirico (RAMALHO, 2010). A ADC, baseada nessa compreensdo, entende a
impossibilidade da realizacdo de pesquisas objetivas em Andlise do Discurso, como

justifica Ramalho (2010, p. 52):

Parte-se do pressuposto de que o trabalho de andlise textual — uma
parte da andlise do discurso — ¢ cientifico porque conjuga
compreensdo, descrigdes ¢ interpretagdes de propriedades do texto, e
explanagdo, processo situado entre conceitos e material empirico, em
que propriedades de textos particulares sdo “redescritas” com base em

! O filosofo Bhaskar (1989) utiliza a terminologia real, actual e empirical para designar os trés dominios
da realidade. Preferimos utilizar a denominagdo potencial para fazer referéncia ao dominio real, de
acordo com a adaptagdo de Fairclough (2003). Ja no dominio actual, de acordo com Ramalho e Resende
(2011), a traducdo para afual em portugués ndo traz consigo o mesmo significado da versdo inglesa
actual, que significa o que se realiza de fato em um dado evento. Por isso, a terminologia realizado
utilizada pelas autoras para designar o dominio acfual também sera utilizada em nossa pesquisa.
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um arcaboucgo tedrico particular. [...] Nesses principios assenta-se a
compreensdo de que o discurso tem efeitos na vida social, os quais
ndo podem ser suficientemente investigados levando-se em
consideragdo apenas o aspecto discursivo de praticas sociais.

O Realismo Critico, como vimos, baseia-se no entendimento de que eventos
discursivos tém efeitos na vida social e, por isso, andlises discursivas criticas ndo podem
pautar-se somente em aspectos discursivos das praticas, pois isto acarretaria a
possibilidade de se “perder de vista a relagdo dialética entre os momentos da pratica e o
potencial do discurso para a compreensao de outros aspectos da pratica” (RAMALHO e

RESENDE, 2011).

E fundamentando-se em tais principios que a ADC identifica seu objeto de
estudo nas praticas sociais, isto €, o meio com o qual as estruturas abstratas, os

mecanismos € 0S eventos concretos se conectam.

Continuando alicercados no discurso e seus efeitos na vida social, passemos
agora para o proximo ponto no qual trataremos sobre o género do discurso antncio

publicitario e seu carater ideologico.

2.2.1 O género anuncio publicitario

O estudo dos géneros do discurso ja vem de longa data, no entanto, hoje se tem
uma nova perspectiva sobre esse tema. Ou seja, na antiguidade ligdvamos o género a
literatura. Na atualidade, sabemos que os géneros do discurso estdo associados a
qualquer produgdo com o uso da lingua, seja ela falada ou escrita, com ou sem ligagdo
com a literatura (MARCUSCHI, 2008). Faz-se necessario, no entanto, uma breve

defini¢do dos géneros do discurso.

De acordo com Bakhtin (1997, p. 279), nossa vida em sociedade estd dividida
por esferas de atividade. Cada uma dessas esferas, como bem disse o referido autor,
“elabora seus tipos relativamente estdveis de enunciados, sendo isso que denominamos
géneros do discurso”. O autor destaca ainda a imensa pluralidade e variedade existente
no campo dos géneros, visto que “a variedade virtual da atividade humana ¢

inesgotavel, e cada esfera dessa atividade comporta um repertorio de géneros do
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discurso que vai diferenciando-se e ampliando-se & medida que a propria esfera se

desenvolve e fica mais complexa” (p. 279).

Sdo muitas as perspectivas teoricas desenvolvidas dentro dos estudos dos
géneros do discurso. Para esclarecer algumas dessas concepgdes, iremos expor alguns

conceitos necessarios ao bom entendimento do assunto em pauta.

De acordo com Marcuschi (2008, p. 154), existem trés defini¢des
imprescindiveis ao trabalho/estudo do texto: o conceito de tipo textual, género textual e
dominio discursivo. O tipo textual, explicado pelo referido autor, ¢ uma “sequéncia
teorica definida pela natureza linguistica de sua composi¢do”, caracterizando-se, pois,
como “modos textuais”. Géneros textuais, completando o que ja foi exposto
anteriormente tomando como base as palavras de Bakhtin (1997), sdo textos que estdo
presentes no nosso cotidiano e materializam situagdes comunicativas, “apresentam
padrdes sociocomunicativos caracteristicos definidos por composi¢des funcionais,
objetivos enunciativos e estilos concretamente realizados na integracdo de forcas

historicas, sociais, institucionais e técnicas” (MARCUSCHI, 2008, p. 155).

J& o dominio discursivo engloba instdncias discursivas, isto é, refere-se as
esferas da atividade humana desenvolvidas por Bakhtin (1997). Ou seja, os dominios
discursivos “constituem praticas discursivas nas quais podemos identificar um conjunto
de géneros textuais que as vezes lhe sdo proprios ou especificos como rotinas
comunicativas institucionalizadas e instauradoras de relagdes de poder” (MARCUSCHI,

2008, p. 155).

Nesse sentido, o estudo na area dos géneros revela um leque de opgdes sobre o
tema que chega a ser impossivel de dominar. Mas ¢ interessante ressaltar que as
pesquisas sobre os géneros mostram o modo como a sociedade funciona, como, em que

circunstancias e com que objetivo um dado género ¢ utilizado:

Por exemplo, uma monografia é produzida para obter uma nota, uma
publicidade serve para promover a venda de um produto, uma receita
culinaria orienta na confec¢do de uma comida etc., pois cada género
textual tem um proposito bastante claro que o determina e lhe d4 uma
esfera de circulag@o. Alias, esse sera um aspecto bastante interessante,
pois todos os géneros tém uma forma e uma fungdo, bem como um
estilo e um contetido, mas sua determinagdo se da basicamente pela
funcdo e nao pela forma. (MARCUSCHI, 2008, p. 150)
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Sabemos, entdo, que o género ¢ produzido de acordo com uma determinada
funcdo, assumindo uma forma, um estilo ¢ um conteudo para atingir o objetivo de sua
comunicacdo. E qual seria, entdo, a finalidade do género antncio publicitario, género
em foco no nosso trabalho? Como bem disse Marcuschi (2008) acima, a publicidade
tem como alvo a promo¢ao de um produto, marca, empresa ou evento, instigando o

desejo de adquirir tal produto em seus interlocutores.

Esse ¢ um género bastante comum no nosso dia-a-dia e bastante persuasivo
também. E se ele tem como objetivo promover algo, ele vai usar artificios para
conseguir chegar ao seu fim. Este ¢ um campo vasto e nele podemos encontrar
exemplos das mais diversas formas, mas geralmente o antncio publicitario utiliza

imagens unidas a textos verbais, basicamente.

No entanto, sabemos que vai muito além disso. Recursos estilisticos, discurso,
estilo, visual, tudo estd estrategicamente posicionado com uma unica finalidade, que ¢

despertar o desejo de compra no consumidor e, dessa forma, a venda se concretize:

A propaganda funciona entdo como mediador entre o produto e o
consumidor e ¢ através de palavras que contenham valor positivo,
mensagens com ideia de felicidade e perfeicdo, que o cliente
normalmente constrdi em sua mente significacdes que levardo a um
efeito que podera ser de carater consumista ou ideoldgico. [...] Prender
a aten¢do do destinatario é a tarefa primordial do propagandista: ¢ o
que justifica a incansavel busca por meios estilisticos que prendam a
atencao do leitor, muitas vezes até¢ chocando-o para tornar-se atraente
e, por isso, memorizavel. (CONSOLI, 2008, p. 119)

Com base no que foi dito, podemos afirmar que a propaganda faz uso dos mais
variados recursos para persuadir o consumidor, uma vez que a venda do produto € seu
objetivo final. A utilizagdo de imagens, textos imperativos (ainda que revestidos com
uma nova roupagem que camufle suas reais intengdes), intertextualidade com algum
texto que seja de conhecimento de seu publico, tudo estd direcionado a finalidade da
venda. Platdo e Fiorim (1995), citados por Consoli (2008, p. 119), asseguram: “Um dos
aspectos mais intrigantes da leitura de um texto ¢ a verificagdo de que ele pode dizer

coisas que parece nao estar dizendo e leitor perspicaz é aquele que consegue ler nas
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entrelinhas”. Além disso, muitas vezes sob uma camuflagem de felicidade e perfei¢do, o
anuncio tem o poder de ndo deixar alternativas para o interlocutor, sob o risco de se

sentir inferior aos demais que o fizeram (CONSOLI, 2008).

Seguindo este pensamento, Len Masterman (2004 )também nos mostra algumas
razdes que justificam a necessidade de se abordar o género anlincio publicitario na sala

de aula:

[...] o consumo elevado das midias [...]; a importancia ideoldgica das
midias, notadamente a publicidade; a penetracao crescente das midias
nos processos democraticos [..]; a importancia crescente da
comunicacdo visual e da informagdo em todos os campos [...]; a
expectativa dos jovens de ser formados para compreender sua época
[...] MASTERMAN, 2004, p. 24).

Notamos que o referido autor destaca a relevancia ideoldgica como um dos
aspectos mais importantes para o trabalho desse género em sala de aula, uma vez que a
ideologia carregada por ele exerce um controle sobre o comportamento das pessoas,

levando-as a agir de uma maneira ou de outra.

O antncio publicitario funciona, entdo, como um mediador, isto ¢, aquele que
vai ligar o produto ao seu consumidor. E ele fara isso através de uma construcao de
ideias de perfeicdo e felicidade, alinhadas a utilidade muitas vezes gerada pelo proprio

consumidor, criando assim o sentimento de necessidade no receptor (CONSOLI, 2008).

Devemos lembrar também que aliada ao texto verbal estd a linguagem visual, ou
seja, as imagens. Elas carregam boa parte da semantica presente no texto, bem como a
articulacao de seus elementos dentro do texto. Esta articulacdo funciona, entdo, como
um alicerce para leituras ideologicamente demarcadas (BALOCCO, 2005). A seguir,

esbocaremos um breve comentario sobre esta perspectiva discursivo-semiotica.

2.2.1.1 A perspectiva discursivo-semidtica
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Na perspectiva de Kress ef al. (1997, p. 270), “a linguagem sozinha ndo ¢ mais
suficiente como foco de atengdo para aqueles interessados na construcao e reconstrugao
social do significado”. Ou seja, o aspecto discursivo-semidtico analisa a maneira como
as linguagens verbal e imagética articulam-se dentro de um determinado texto,

funcionando como ancoragem para leituras recheadas de ideologia.

A proposta do referido autor defende os géneros textuais enquanto praticas
sociais afetadas por ideologias e culturas, ou seja, por variaveis culturais e histdricas,
uma vez que sua proposi¢ao percebe a linguagem como uma pratica social que produz
significados. “E esta concepgdo da natureza da linguagem que permite alinhar os seus
estudos aqueles desenvolvidos no ambito da andlise critica do discurso, uma vertente da
andlise do discurso que pretende olhar para a forma como as caracteristicas de textos

sao socialmente motivadas” (BALOCCO, 2005, p. 67).

Kress (1997) argumenta ainda que o discurso, caracterizado como pratica social,
¢ uma maneira de agir no mundo através da linguagem. E, tanto o género como o
discurso constroem sujeitos que se posicionam de acordo com os papéis que lhe sdo

atribuidos. Ou, nas palavras de Balocco (2005, p. 69), baseando-se em Kress (1989):

Para o autor, a cada género correspondem papéis de sujeito, ou lugares
de fala para os participantes discursivos, que os posicionam em
relagdes simétricas ou assimétricas, atribuindo-lhes direitos e deveres.
Estes lugares de fala sdo, em grande medida, determinados pelo
acesso diferencial dos participantes discursivos a determinados
saberes, ou conhecimento.

Avangando em suas pesquisas, Kress (1997) passou a ter uma nova visao sobre a
nocao de posicdo de sujeito, uma vez que enfatiza, entdo, a questdo das relagdes de
subjetividade e recursos representacionais. Para o autor, novos recursos
representacionais e novas subjetividades sdo produzidos pelos atores sociais para si
proprios. Isto quer dizer que um género pode ser visto como um recurso
representacional que concebe um novo sujeito do discurso, uma nova maneira de

representacao social para o sujeito.

A perspectiva discursivo-semidtica, entdo, adentra em nossa pesquisa pelo fato

do reconhecimento dos géneros como pratica social e, ainda, por conceber uma nova
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visualiza¢do social do sujeito do discurso. A reflexdo trazida por essa abordagem,
associada a ideologia que o género anuncio publicitario carrega, constréi um novo
sujeito do discurso, uma vez que o género em questdo ocasiona, por vezes, mudancas
comportamentais. As mensagens visuais, muitas vezes utilizadas na publicidade,
funcionam “como um signo de identificagdo e diferenciacao social” (CONSOLI, 2008,

p. 120).

A imagem, portanto, ¢ um elemento constitutivo da representacdo da realidade
social, o que acarreta ao texto multimodal a capacidade de revelar “as nossas relagdes

com a sociedade e com o que a sociedade representa” (DIONISIO, 2006, p. 160).

Esta representacdo pode estar alicer¢ada na realidade ou em algo fantasioso,
ilusério que pode nos levar a desejar aquela situagdo. Isto vai depender do género
discursivo em uso, assim como de seu objetivo ao ser construido, uma vez que os
géneros podem exercer diversos tipos de controle social. E sobre isso que iremos tratar a

seguir.

2.2.1.2 Os géneros do discurso como principio de controle social

Sabemos que toda atividade discursiva acontece através de algum género e essa
escolha ndo ocorre por acaso. Os géneros discursivos exercem variados tipos de
controle social, inclusive exercicio de poder. “Pode-se dizer que os géneros textuais sdo
nossa forma de insercdo, acdo e controle social no dia-a-dia” (MARCUSCHI, 2008, p.
161).

Para exemplificar o que foi dito, Marcuschi (2008) utiliza a atividade discursiva
na vida académica. Para tal, ele afirma que os géneros que nds produzimos em um
ambiente académico, tais como artigos cientificos, monografias, teses, dissertagcdes, tem
o poder de legitimar o nosso discurso, ou seja, assumem tamanho prestigio a ponto de

decidirem o que ¢ ou ndo cientifico.

Sobre isso, o referido autor argumenta:
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Assim, podemos dizer que o controle social pelos géneros discursivos
¢ incontornavel, mas ndo determinista. Por um lado, a romantica ideia
de que somos livres ¢ de que temos em nossas maos todo o sistema
decisorio ¢ uma quimera, ja que estamos imersos numa sociedade que
nos molda sob varios aspectos e nos conduz a determinadas agdes. Por
outro lado, o género textual ndo cria relacdes deterministas nem
perpetua relagdes, apenas manifesta-se em certas condi¢des de suas
realizagdes. Desde que nos constituimos como seres sociais, nos
achamos envolvidos numa maquina sociodiscursiva. E um dos
instrumentos mais poderosos dessa maquina sdo os géneros textuais,
sendo que de seu dominio e manipulagdo depende boa parte a forma
de nossa inser¢do social e de nosso poder social. (MARCUSCHI,
2008, p. 162)

Diante desta percep¢ao e afunilando esta concepg¢do ao género anuncio
publicitario, Carvalho (2014) afirma que o género em questdo seria um exemplo dessa
dominagdo que ha nas relagdes sociais, legitimando também o predominio de uma

classe em razao de outra.

Por ser uma das formas de discurso de controle social, ele realiza essa
funcdo ao simular igualitarismo, removendo da estrutura de superficie
os marcadores de desigualdades, amenizando os marcadores de
autoridade e poder, substituidos pelos elementos provocadores da
seducdo. (CARVALHO, 2014, p. 23)

Ainda de acordo com Carvalho (2014), o funcionamento ideoldgico acontece em

trés direcoes:

e A partir dos mecanismos em que se dao as relagdes entre quem produz, quem

anuncia e quem consume;
e A partir da construcdo da imagem do produto;
e A partir da ideologia de que o consumidor seja membro de certa comunidade.

A referida autora defende, baseada em Fairclough (1990), que o maior desafio
da publicidade esteja na construgdo da imagem do produto para, através dela, posicionar
o receptor dentro da comunidade que eles imaginam, a comunidade dos consumidores.
E para este fim, a publicidade cria um tipo ideal de consumidor que esteja enquadrado
nas mudan¢as do cotidiano e de visdo de mundo, ou seja, através de moldes que

referenciem necessidades e comportamentos consumistas baseados no senso comum.



38

Portanto, ¢ de extrema relevancia o trabalho com esse género textual em sala de
aula para que o aluno tome conhecimento desses mecanismos de persuasdo e controle
social e possa, de maneira racional, analisar sua real necessidade do produto anunciado,
visto que a propaganda utiliza tais estruturas com bastante constincia e ¢ importante que

o aluno esteja apto ao se deparar com tal situagao.

Seguindo por essa linha, iremos tratar no préximo ponto sobre o consumo e
quais as ferramentas utilizadas pela mensagem publicitaria para alcangar e seduzir seu

publico.

2.2.2 Consumo e propaganda

Conforme Carvalho (2014), a publicidade concebe o tipo ideal de consumidor
através das mudancgas constituidas no cotidiano e na visdao de mundo das pessoas, bem
como pelos moldes de necessidades consumistas que tomam como base o senso comum.
De acordo com a autora, isso serve para reforcar a tese de que a publicidade ¢

considerada um elemento colonizador.

E verdade que houve um crescimento bastante significativo de anuncios
veiculados nos mais diversos suportes: televisao, outdoors, revistas, redes sociais. A
globalizagao e o avango do capitalismo tende a modificar a identidade dos seres sociais
atuantes no mundo, passando de cidaddos a consumidores (CANCLINI, 2006). A
familia como institui¢do, conforme Carvalho (2014), passou a ser colonizada pelo fator
econdmico ¢ pela ideologia vigente de consumo das classes dominadoras. Essa

dominagao trouxe mudangas em sua estrutura e escala de valores:

Com base nesses pressupostos, a mensagem publicitaria constrdi a
imagem do receptor, impondo a realidade o esteredtipo criado e
fazendo acreditar que corresponde a verdade. Para construir
linguisticamente esse discurso, haverd escolhas especiais nos itens
lexicais e nas estruturas sintaticas. O léxico veiculador contara com
denotagoes dentro do campo de significado que reforcem a construcao
dos estereotipos pretendidos € com conotagdes que possam ser
inferidas com facilidade dentro do mesmo campo de significagao.
(CARVALHO, 2014, p. 24)
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A partir dessa ideia, Fairclough (1989) aponta uma significativa influéncia da
publicidade na vida moderna: coloniza outras areas da sociedade e constroi uma
ambivaléncia que compromete a distingao entre aquilo que ¢ estratégia e o que ¢ de fato
comunicacdo, ou seja, temos dificuldade em discernir o que ¢ de fato auténtico na

comunicagdo e o que ¢ estratégia discursiva.

O ponto chave da publicidade para Fairclough (1989, p. 36) esta no seu potencial
de “inserir a massa da populagdo no sistema capitalista de mercadoria, atribuindo aos
individuos o legitimado, ¢ at¢ mesmo desejavel, papel de consumidores”. O autor
ressalta ainda a incorporagdo ideoldgica presente na publicidade e que coloniza outros
campos sociais, inclusive a ordem de discurso desses campos, com o objetivo de

legitimar relagdes societais que possa haver.

Nesta perspectiva, levando em considerac¢ao as transformagdes sociais do novo
capitalismo que pressupdem a re-estruturagdo de diferentes campos sociais, Fairclough
(2002) propde o discurso aberto a processos de tecnologizagdo, visando a sustentacao

do sistema capitalista que se baseia no consumismo, € nao na produ¢do economica.

Nesse sentido, baseado no potencial ideoldgico e na capacidade de formagao de
mercado consumidor da publicidade, Fairclough (1989) elenca as trés principais
maneiras de que a publicidade se dispde para trabalhar a ideologia: “primeiro,
construindo relagdes entre anunciante, publicitario e consumidor; segundo, construindo
uma ‘imagem’ para o produto anunciado e, terceiro, construindo o consumidor,
reservando-lhe a posicdo submissa de membro de uma sociedade de consumo”

(RAMALHO, 2010, p. 65).

Diante disso, sustentamos o potencial do discurso publicitario com o objetivo de
dominacao de outros discursos e para criar e/ou difundir comunidades de consumo que
venham a gerar lucro. Esta percep¢do fica clara diante da concep¢do de publicidade
proposta por Sampaio (2003, p. 26): “a manipulacdo planejada da comunicagdo,
visando, pela persuasdo, promover comportamentos em beneficio do anunciante que a

utiliza”.

Por ultimo, vale destacar ainda o aspecto inerentemente polifonico do discurso

publicitario. Para Ramalho (2010), existem vdarios atores sociais bem como campos
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discursivos envolvidos no processo de propaganda, resultado numa pluralidade de

discursos e interesses particulares.

No préximo ponto iremos esbogar um breve comentario sobre discurso € como

ele esta atrelado as préaticas sociais.

2.2.3 Discurso como pratica social

Quando compreendemos o uso da linguagem como pratica social, estamos
associando-o ao modo de acao historicamente situado, ou seja, o discurso € constituido
pela sociedade, mas também a constitui através das identidades e relagdes sociais, como

também dos sistemas de conhecimento e crenga (RESENDE ¢ RAMALHO, 2013).

Para Resende e Ramalho (2013, p. 27), baseadas em Fairclough (1989), ndo ha
uma relacdo externa entre a linguagem e a sociedade, e sim uma relagdo interna e
dialética. Citando Fariclough (2001)% as autoras chegam ao conceito de discurso que

iremos expor a seguir:

Ao usar o termo “discurso”, proponho considerar o uso da linguagem
como forma de pratica social ¢ ndo como atividade puramente
individual ou reflexo de variaveis institucionais. Isso tem varias
implica¢des. Primeiro, implica ser o discurso um modo de agdo, uma
forma em que as pessoas podem agir sobre 0 mundo e especialmente
sobre os outros, como também um modo de representacdo. [...]
Segundo, implica uma relacdo dialética entre o discurso e a estrutura
social, existindo mais geralmente tal relacdo entre a préatica social e a
estrutura social: a ultima € tanto uma condigdo como um efeito da
primeira. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 91)

A partir desse conceito de discurso como uma forma de pratica social, a ADC
inova, trazendo para a analise de discurso o foco nido s6 para os mecanismos de
reproducao, mas também para as mudancas discursivas e sociais (RESENDE e

RAMALHO, 2013).

% Esta referéncia trata-se do livro “Discurso e mudanca social”, de autoria de Fairclough, originalmente
publicado em 1992 e traduzido em 2001.



41

O discurso, como ja foi dito, segundo Fairclough (2001), ¢ entendido como
pratica social, forma de acdo social e elemento da vida social vinculado a outros
elementos, mas ¢ importante ressaltar que ele também pode apresentar uma dualidade.
Isto quer dizer que o termo “discurso” pode significar também, como ja expomos
anteriormente nesta pesquisa, um discurso restrito, ou seja, um discurso que faz
referéncia a “discursos particulares”, como o discurso juridico, o discurso jornalistico e

o discurso religioso (RESENDE e RAMALHO, 2013).

Esta compreensao da linguagem como parte integrante do social fundamenta a
ideia da Teoria Social do Discurso, que defende um modelo de andlise do discurso
tridimensional. A partir desse molde, Fairclough (2001) depreende as trés dimensdes
que podem ser analisadas a partir dessa perspectiva, que seria a analise da pratica
discursiva, do texto e da pratica social. Estas categorias analiticas para cada dimensao
da Andlise do Discurso podem ser compreendidas conforme o quadro a seguir

(RESENDE e RAMALHO, 2013, p. 29):

Quadro 1: Categorias analiticas propostas no modelo tridimensional de Fairclough

(2001)
TEXTO PRATICA PRATICA SOCIAL
DISCURSIVA
Vocabulario Produgao Ideologia
Gramatica Distribuicao Sentidos
Coesao Consumo Pressuposicdes
Estrutura Contexto Metafora
textual
Forca Hegemonia
Coeréncia Orientagdes econdmicas, politicas,
culturais, ideoldgicas.
Intertextualidade

A partir dessas trés dimensdes da analise do discurso, Chouliaraki e Fairclough
(1999) focalizam a analise da pratica social, descentralizando o discurso como foco
dominante da analise, passando a visualiza-lo como um momento das praticas sociais. A
partir desse enfoque, a ADC visa, entdo, a “refletir sobre a mudanga social
contemporanea, sobre mudangas globais de larga escala e sobre a possibilidade de

praticas emancipatorias em estruturas cristalizadas na vida social” (RESENDE e
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RAMALHO, 2013, p. 35-36). Isto quer dizer que as analises em ADC partem da
percep¢ao de um problema que, de forma geral esta arraigado em relagdes de poder, em
distribui¢des assimétricas de bens simbolicos ou materiais em praticas sociais ou ainda
na questdo da naturalizagdo de discursos especificos como se fossem coletivos,

absolutos.

Fairclough (2001) propde, ainda, o poder constitutivo do discurso, ou seja,
através dele os seres sociais podem criar realidades sociais. Essas realidades criadas em
determinado evento social, constituidas discursivamente, ganham existéncia propria e
passam a serem vistas de maneira natural. E sdo justamente essas naturalizagdes que a
ADC tenta desconstruir, “buscando evidéncias de que se fundamentam em ideologias

que favorecem interesses ou estruturas sociais especificas” (MEURER, 2005b, p. 90).

Ainda € questdo a ser tratada pela ADC o fato como os textos sdo traspassados
através de relagdes de poder e hegemonia. Sobre esses conceitos veremos logo adiante,
no entanto, ¢ importante ressaltar a valorosa contribui¢do da ADC na investigacdo de
como o exercicio de poder hegemdnico na sociedade contemporanea miscigena-se com

as praticas discursivas.

2.2.3.1 Hegemonia e relagdes de poder

Dentro da concepgdo critica da Anélise de Discurso, ¢ interessante levarmos em
considera¢do dois conceitos: a defini¢do de ideologia, que veremos mais adiante, e a

compreensdo de hegemonia, a qual nos deteremos nesse ponto.

Para a ADC ¢ interessante 0 modo como os textos sdo permeados em relagdes de
poder e hegemonia. De acordo com Giddens (1984), poder ¢ o modo como cada ser
utiliza algum tipo de recurso para agir em alguma situagdo social. Ja a definicdo de
hegemonia, de acordo com Fairclough (2001, p. 123) “é liderang¢a tanto quanto
dominagcdo nos dominios econdmicos, politicos, cultural e ideologico de uma

sociedade”.

Nesta concepgao, a ADC atenta-se para os “efeitos ideologicos que (sentidos de)
textos possam ter sobre relagdes sociais, agdes e interagdes, conhecimentos, crengas

atitudes, valores e identidades” (RAMALHO e RESENDE, 2011, p. 23). Isto quer dizer
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que a ADC estuda os sentidos contidos nos textos e que servem para sustentar relagdes
de dominacdao e exploracdo, disseminando assim a distribuicdo desigual de poder

(RAMALHO e RESENDE, 2011).

Partindo desse pressuposto, de acordo com Fairclough (2001), podemos associar
o poder e a hegemonia, falando assim sobre o poder hegemonico. Ele ocorre quando o
poder serve para prosseguir com a situacdo de lideranga e dominagdo de uns grupos
sobre outros. Assim, a ADC enquanto ciéncia critica ¢ fundamental para compreender o

modo como o poder ¢ executado na sociedade atual.

Essa concepgdo de poder como hegemonia, adotada por Fairclough (2001) ao
retomar o discurso de Gramsci (1988; 1995), implica uma visdao de poder temporario,
instavel, e, com isso, as relagdes assimétricas designam-se como passiveis de mudangas.
Essa questdo da instabilidade hegemonica “€ o que caracteriza o conceito de ‘luta
hegemonica’” (RAMALHO e RESENDE, 2011, p. 24). Na visdao de Gramsci (1988;
1995), na luta hegemonica o poder de alguma classe associado a outras forcas sociais

nunca atinge a sociedade de maneira total, e sim de forma parcial e temporariamente.

As lutas hegemonicas travadas através do discurso instauram e mantém a
hegemonia. Quando isso acontece e algumas poucas pessoas sdo favorecidas em
detrimento de outras, temos representacdes de ideologias que se voltam para a

distribui¢ao desigual de poder com base no consenso (RAMALHO e RESENDE, 2011).

Seguindo essa concepcao, as lutas hegemonicas sdo, portanto, lutas “pela
instauracdo, sustentacdo, universalizagdo de discursos particulares” (RAMALHO e
RESENDE, 2011, p. 25). E por isso que essa concepgio de poder como hegemonia, que
¢ adquirida muito mais pelo consenso que pela forca, reforca a importancia das

ideologias que sao difundidas por meio do discurso.

No entanto, apesar de terem essa caracteristica de sustentacdo do poder, as lutas
hegemodnicas ndo podem impedir que praticas discursivas ndo sofram mudangas.
Conforme nos coloca Giddens (1984) — e Fairclough (2001) compartilha da mesma
opinido — cada situagdo de pratica social traz consigo caracteristicas coibidoras e, ao

mesmo tempo, caracteristicas capacitadoras. Sobre isso, Meurer (2005b, p. 92) afirma:
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Isto quer dizer que a0 mesmo tempo em que uma pratica social pode
repetir ou reforgar praticas anteriores, pode também questionar,
desafiar e mudar praticas anteriores. Portanto, a0 mesmo tempo em
que os aspectos coercitivos ou coibidores em principio promovem a
repeticdo, os aspectos capacitadores permitem a mudanca. Ter
conhecimento sobre o envolvimento da linguagem nas questdes de
poder pode cooperar para mudangas no exercicio de formas de poder.

O conceito de hegemonia, portanto, trata da manuten¢ao da dominacao através
da ideologia presente nos discursos. Porém, isso ndo quer dizer que as praticas
discursivas ndo sejam passiveis de mudancas. “Sao os individuos, inseridos em praticas
discursivas e sociais, que corroboram para a manutengao ou transformacao de estruturas

sociais” (RESENDE e RAMALHO, 2013, p. 45).

Passemos, adiante, para o conceito de ideologia a partir da perspectiva critica.

2.2.3.2 Ideologia na concepgao critica

Ideologia, conforme a perspectiva de Thompson (2002) e que representa o
conceito de ideologia para a ADC, ¢ uma maneira de garantir temporariamente a
hegemonia pela dispersdo de uma representacdo Unica de mundo, ou seja, “é um
instrumento semiotico de lutas de poder” (RAMALHO e RESENDE, 2011, p. 25).
Através dos sentidos ideologicos sao estabelecidas e sustentadas as relacdes de
dominacao. Dessa forma, um meio para superar as relagdes assimétricas de poder

encontra-se no desvelamento de ideologias.

J& Fairclough (2001, p. 117) define as ideologias da seguinte maneira:

As ideologias sdo significagdes/constru¢des da realidade (o mundo
fisico, as relagdes sociais, as identidades sociais) que sdo construidas
em varias dimensodes das formas/sentidos das praticas discursivas e
que contribuem para a produgdo, a reproducdo ou a transformagado das
relagdes de dominagéo.

Desse modo, alguns discursos determinados podem estar conectados a relagdes

de poder e, dessa forma, serem vistos como ideologicos. Para Fairclough (1989, p. 85) a
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ideologia contribui mais efetivamente para a sustentacdo das desigualdades quando ela
age de forma menos visivel, ou, nas palavras do referido autor, quando “alguém se torna
consciente de que um determinado aspecto do senso comum sustenta desigualdades de
poder em detrimento de si proprio, aquele aspecto deixa de ser senso comum e pode
perder a potencialidade de sustentar desigualdades de poder, isto é, de funcionar
ideologicamente”. Entdo, caso tenhamos uma a¢do de desnaturalizagdo do senso comum

de modo consciente, podemos coibir o seu funcionamento ideologico.

Logo, sao objetos de preocupacao para a ADC as representacdes distintas que
podem auxiliar a desigualdade de poder, ou ainda a dominacdo de um grupo sobre
outro. Sobre isso, Ramalho e Resende (2011, p. 26), baseadas em Thompson (2002)
afirmam:

Ao contrario das concepgOes neutras, que caracterizam fenomenos
ideologicos sem considera-los como necessariamente enganadores e
ilusorios, ou ligados a interesses de algum grupo em particular, na
concepgdo critica ideologia é, por natureza, hegemodnica e, como tal,
inerentemente negativa. Aqui, sentidos ideoldgicos servem
necessariamente ao consenso, a universalizacdo de interesses

particulares projetados para estabelecer e sustentar relagdes de
dominagdo.

A partir dessa concepgao, Thompson (2002) nos sugere, dialogando com a teoria
marxista de ideologia, cinco modos gerais de operacdo da ideologia que estardo

descritos no Quadro 2 a seguir, retirado de Ramalho e Resende (2011, p. 27-28):

Quadro 2: Modos gerais de operacao da ideologia alicercados na concepc¢iao de

Thompson (2002)
MODOS GERAIS DE OPERACAO DA | ESTRATEGIAS TIPICAS DE
IDEOLOGIA CONSTRUCAO SIMBOLICA

RACIONALIZACAO (uma cadeia de
raciocinio  procura  justificar um

conjunto de relacdes)
UNIVERSALIZACAO (interesses

LEGITIMACAO

~ S especificos sdo apresentados como
Relagdes de dominagdo sdo representadas p P

interesses gerais)

legiti .
como fegitimas NARRATIVIZACAO (exigéncias de

legitimagdo inseridas em historias do
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passado que legitimam o presente)

DESLOCAMENTO (deslocamento

contextual de termos e expressdes)
EUFEMIZACAO (valoracdo positiva

DISSIMULACAO
de instituicdes, agdes ou relagdes)
TROPO (sinéquode, metonimia,

Relagdes de dominagdao sdo ocultadas,

negadas ou obscurecidas ,
metafora)

UNIFICACAO PADRONIZACAO (um referencial
Construgdo simbolica de identidade || padrdo proposto como fundamento

coletiva partilhado)
SIMBOLIZACAO DA UNIDADE

(construcao de simbolos de unidade e

identificacdo coletiva)

DIFERENCIACAO (énfase  em
FRAGMENTACAO caracteristicas que desunem e impedem

Segmentacdo de individuos e grupos que || a constitui¢do de desafio efetivo)
EXPURGO DO OUTRO (construgao

possam representar ameaga ao grupo
simbolica de um inimigo)

dominante
NATURALIZACAO (criagdo social e
historica tratada como acontecimento
natural)

REIFICACAO ETERNALIZACAO (fenomenos socio-

Retratacdo de uma situagdo transitoria historicos representados como
permanentes)

t tural = =
como perianehie ¢ hiatuta NOMINALIZACAO/PASSIVACAO

(concentragdo da atencdo em certos

temas em prejuizo de outros, com

apagamento de atores e acdes)

A partir desses cinco modos gerais de operagdo da ideologia elencados por
Thompson (2002), podemos investigar outras estratégias ideologicas. Por meio da
legitimacao, podemos representar relacdes de dominacdo de maneira legitima, ou seja,
como sendo justas e honradas. Dentro desse modo, existem outras trés estratégias

voltadas para esse fim: a racionalizacdo, a universaliza¢do e a narrativizagao.

Outro modo de operacdo da ideologia elencado por Thompson (2002) ¢ a

dissimulagdo, que consiste em obscurecer, negar ou ocultar as relagdes de dominagao.
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Dentro desse modo podemos encontrar outras trés estratégias: o deslocamento, a

eufemizacgdo e o tropo.

O terceiro modo geral, a unificacdo, esta relacionada a construgdo simbolica de
identidades de individuos e temos duas estratégias relacionadas a ela: a padronizagado ¢ a

simbolizac¢ao.

O quarto modo geral ¢ a fragmentacdo e consiste em segmentar individuos e
grupos que representem ameaca ao grupo dominante. Dentro desse modo, podemos

destacar duas estratégias: a diferenciacdo e o expurgo do outro.

Por fim, o ultimo modo de operagdo da ideologia, a reificacdo, consiste em
retratar uma situagdo transitoria ou passageira como algo natural e permanente. A partir
desse modo de operagdo, podemos destacar quatro estratégias, as quais: a naturalizagao,

a eternalizacdo, a nominalizacdo e a passivacao.

A abordagem de Thompson (2002) retratada acima possui uma relevancia unica
para as pesquisas em Andlise do Discurso, pois “¢ a constituicdo de um arcabougo para
analise de construgdes simbolicas ideoldgicas no discurso” (RESENDE e RAMALHO,
2013, p. 52), ou seja, essa proposta fornece ferramentas para que possamos analisar

linguisticamente discursos que estejam revestidos de ideologia.

Tendo visto, portanto, os conceitos ideologico e hegemdnico, vejamos agora um

pouco do que seria a concepcao de identidade sob a Otica critica.

2.2.3.3 Identidade

A linguagem como discurso ¢ um modo de interagir com o mundo. Isso ja
pudemos observar ao longo de nossa discussdo. Mas ela vai além. A linguagem como
discurso pode também ser um modo de identificacdo de si proprio ou de outrem. Isto
quer dizer que ela contribui para a constru¢do de identidades sociais ou pessoais

particulares (RAMALHO e RESENDE, 2011).

Para Chouliaraki e Fairclough (1999), o tipo de linguagem que uma categoria

restrita de pessoas utiliza, relacionado com sua identidade, anuncia 0 modo como essas
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pessoas se identificam e/ou identificam as outras pessoas. Por isso, processos de

identificacdo e estilos estdo internamente relacionados.

Fairclough (2003) sugere ainda que a identificacdo seja entendida como um
processo dialético em que discursos sdo inerentes a identidades, haja visto que a
identificacdo implica a representagdo. Por isso, o referido autor propde que a ADC

investigue as identidades e as relagdes que cada texto instaura.

Para isso, Fairclough (2001) utiliza variados géneros para analisar identidades e
relacdes que esses textos possuam, destacando situacdes de assimetria de poder no uso
da linguagem. Sobre isso, Meurer (2005b, p. 99), em concordata com o pensamento de

Fairclough (2001), afirma:

Considere-se, por exemplo, que inicia e controla o desenvolvimento
de uma interagdo verbal entre um médico e sua paciente em um
ambiente de consulta médica [...]. Para a analise de géneros, o mais
importante insight de Fairclough é que diferentes géneros envolvem
diferentes identidades e diferentes tipos de relagdes sociais.

Partindo dessa mesma perspectiva, Castells (2001) também compreende que o
processo de identificagdo ¢ um processo de construgdo de significados e envolve, além
da construcdo discursiva, atributos culturais interrelacionados. Dessa forma, ¢
importante que levemos em consideracdo “tanto as permissdes e constrangimentos
sociais que constituem as identificagcdes, quanto a agéncia individual, reprodutora ou
transformadora, na construcdo de autoidentidades” (RAMALHO e RESENDE, 2011, p.
68).

Entrando nessa questdo das transformagdes sociais, Canclini (2006) identifica na
atual sociedade um distanciamento da identidade de cidaddo para a de consumidor. Isto
quer dizer que os atores sociais que se viam como cidaddos ligados ao territorio e
politica de um pais, em virtude da globalizagdo e avanco do capitalismo, estdo passando
a identificar-se através do consumo, ou seja, identificam-se mais “pelo consumo privado
de bens e meios de comunicagdo do que pelas regras abstratas da democracia ou pela

participacao em organizagoes politicas” (CANCLINI, 2006, p. 29).
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Esta teoria de identidade definida por Castells (2001) e que dialoga com a
identificacdo dos atores sociais como consumidores por Canclini (2006) evidencia a
relagdo entre os processos de identificagdo e as possibilidades de (re)agao dos grupos
desprivilegiados em situa¢des em que hd uma distribui¢do desigual do poder. “Em nossa
experiéncia de mundo, interiorizamos discursos que nos servem de suporte para a
constru¢do de nossas identidades, e essas construgdes identitarias podem nos prover
ferramentas para agdo transformadora” (RAMALHO e RESENDE, 2011, p. 72). Ou
seja, € a partir dos discursos com os quais temos contato e que outrora interiorizamos
que vamos construindo nossas identidades e nos munindo de ferramentas para

transformar a realidade a nossa volta.

Munidos dessas concepgdes, em nosso proximo ponto vamos dissertar um pouco

sobre as imagens e sua importancia nos géneros multimodais.

2.3 A multimodalidade e a importancia das imagens

As imagens estdo a nossa volta em varios gé€neros discursivos, produzindo e
reproduzindo relagdes sociais, interagindo com o leitor de maneira bastante
significativa, a exemplo das histérias em quadrinhos, cartazes e anuncios publicitarios.
Estes ultimos, como género predominantemente imagético, requerem do leitor uma boa
interpretagdo, ja que sdo constituidos por elementos persuasivos para que haja a
conquista do leitor e posteriormente resulte numa acdo de compra. No género antincio
publicitario existem elementos verbais e nao-verbais que interagem entre si e sao
permeados por estratégias que muitas vezes passam despercebidas pelos leitores, como

afirma Reboul (1975, p. 95):

A esséncia da propaganda é ganhar as pessoas para uma ideia de
forma tdo sincera, com tal vitalidade, que, no final, elas sucumbam a
essa ideia completamente, de modo a nunca mais escaparem dela. A
propaganda quer impregnar as pessoas com suas ideias. E claro que a
propaganda tem um proposito. Contudo, este deve ser tdo inteligente e
virtuosamente escondido que aqueles que venham a ser influenciados
por tal propdsito nem o percebam.

Nesse contexto, a composi¢do de um antncio publicitario pode influenciar o

leitor em sua interpretagdo da mensagem, direcionando seu olhar e sua leitura. Esta
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formagdo afeta a interagdo existente entre leitor e texto, levando-o a agir de maneira

categdrica, como se estivesse obedecendo a ordens (CONSOLI, 2008).

Nesse sentido, a Gramatica do Design Visual (GDV) concebida por Kress ¢ van
Leween (2006) colabora valorosamente para a identificacdo e sistematizagdo das
estruturas imagéticas. O que os referidos autores nos propuseram diz respeito a
descrigdo das imagens partindo do pressuposto de que os elementos ali presentes estdo
combinados de maneira que constituam um “todo coerente” que expresse significados
distintos. A andlise das estruturas visuais pode conter pessoas, objetos ou lugares que
configurem os participantes representados, podendo ainda estar dispostos em diferentes

niveis de complexidade.

A partir desta teoria da GDV, adaptada segundo as metafungdes de Halliday
(1994), nos deparamos com trés metafungdes visuais, quais sdo: a metafuncio
representacional, a metafuncdo interativa e a metafuncdo composicional. Adiante,

explicitaremos detalhadamente as metafungdes visuais € suas perspectivas.

2.3.1 A metafun¢ao representacional

A primeira metafuncdo, a representacional, diz respeito aos participantes
representados. Ou seja, de acordo com a GDV, existe uma relacao entre os participantes
representados na imagem e estes podem ser tanto pessoas como lugares ou objetos. Isto
se deve ao fato de a imagem se realizar através de elementos chamados vetores que
correspondem a esfera de acdo na linguagem verbal. Kress e van Leween (2006)

dividem essa metafun¢ao em duas: a estrutura narrativa e a estrutura conceitual.

2.3.1.1 A estrutura narrativa

A estrutura narrativa, de acordo com Kress e van Leween (2006), sugere a
presenga de acdo que esta sendo realizada dentro da imagem, isto ¢é, existem vetores
indicando a realizagdo das a¢des dentro da imagem, bem como a dire¢do em que essas

acOes acontecem. Para os autores, o que diferencia uma proposi¢do visual narrativa ¢ a
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presenga dos vetores que indicam a agdo que acontece dentro da imagem através das
relagdes que os participantes estabelecem. Esses vetores também vao indicar a dire¢ao
dessas agdes, ou seja, em que sentido elas acontecem (FERNANDES ¢ ALMEIDA,
2008).

Kress e van Leween (2006) ainda categorizam os participantes em dois tipos: o
primeiro tipo sdo os participantes interativos, que sdo aqueles que interagem com a
imagem, ou seja, leem, escrevem, visualizam ou produzem imagens; ja o segundo tipo
diz respeito aos participantes representados, aqueles que representam o sujeito da
comunicacdo. Isto €, sdo pessoas, lugares ou objetos que simbolizam sobre quem
estamos falando. Podem ser representados por imagens, falas ou escritas. Com base no
tipo e quantidade de participantes envolvidos, podemos perceber processos narrativos
como: agdo, reacdo, processo verbal e processo mental (FERNANDES e ALMEIDA,
2008).

Fernandes e Almeida (2008, p. 13) nos explicam de maneira bastante didatica os

processos de agdo indicados pelos vetores:

As linhas e as pontas das flechas indicam a dire¢do do movimento dos
participantes. [...] O vetor é que realiza o processo de interagdo entre
dois participantes. Os participantes (que sdo o assunto da
comunicacdo — pessoas, lugares e coisas, concretas ou abstratas) sdo
representados por uma caixa. [...] Graficamente, poder-se-ia
representar os participantes conectados por um vetor, cuja diregdo
determina aquele que faz e aquele a quem a agdo ¢ dirigida. [...] Os
vetores colocam em relacdo o ator e sua meta. (grifos dos autores)

Durante o processo de agdo, de acordo com Kress e van Leween (2006),
chamamos de ator aquele participante de onde parte a agdo, isto €, de onde partem os
vetores. Em uma proposi¢ao visual podemos encontrar apenas um ator executando uma
acao ou ainda mais de um. Ao nos depararmos com apenas um ator realizando uma agao
e esta acdo ndo esta direcionada a nada ou a ninguém especificamente dentro da
imagem, temos uma estrutura ndo-transacional, visto que nesta estrutura estd presente

apenas o ator, estando neste caso a sua meta ausente.

Por outro lado, quando encontramos dois ou mais participantes dentro da

imagem, teremos aquele de onde parte o vetor e teremos aquele para quem o vetor se
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dirige, sendo, pois, este ultimo a meta. Neste caso, temos uma estrutura transacional.
Existe ainda outro caso em que um participante ora representa o ator € ora a meta,
interagindo um com o outro dentro da imagem. Essa estrutura ¢ denominada
bidirecional e seus participantes sdo designados interatores (KRESS e VAN LEWEEN,
2006). Mais adiante, iremos detalhar na analise de imagens graficamente como ocorre o

processo de agdo que os vetores indicam.

Existe ainda outro contexto dentro das imagens que merece destaque dentro das
analises oferecidas a nds pela GDV, seria 0o momento em que um participante estabelece
uma a¢do como ponto de partida ao direcionar o seu olhar a alguém ou a alguma coisa.
Nesse caso, temos um processo de reagdo em vez de termos uma acgdo. O participante
que executa a a¢do do olhar é chamado de reator e o objeto do seu olhar é denominado

fendmeno (KRESS e VAN LEWEEN, 2006).

Assim como as agdes, as reacdes também podem ser transacionais ou ndo-
transacionais. Temos reagoes transacionais quando podemos identificar o alvo do olhar.
J&4 no caso das reagdes ndo-transacionais, o reator olha para algo ndo especificado na

imagem, algo que nao podemos inferir (KRESS e VAN LEWEEN, 2006).

Ainda dentro da perspectiva narrativa, podemos encontrar outro tipo de vetor
que diz respeito aos baldes nos quais as falas dos participantes sdo inseridas. “Eles
conectam um participante animado, que sera o dizente no caso dos processos verbais e
o experienciador’ no caso dos processos mentais, a determinado contetido. O que é
falado ¢ o enunciado. O que ¢ pensado, o fendmeno” (FERNANDES e ALMEIDA,
2008, p. 16).

2.3.1.2 A estrutura conceitual

A estrutura conceitual refere-se a participantes que estdo estaticos, ou seja, nao
percebemos a presenca de vetores indicando a ocorréncia de agdes. Deste modo, a
estrutura conceitual, na linguagem verbal, representa os processos relacionais e
existenciais, ou, conforme explanam Kress e van Leween (2006, p. 114), “representam

o mundo em seu estado mais ou menos permanente de afazeres e verdades”. Os autores

3 Grifos dos autores.
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ainda sugerem que essas representacdes acontecam em um processo classificacional,

analitico ou simbolico.

De acordo com o processo conceitual classificacional proposto por Kress ¢ van
Leween (2006), os participantes apresentam-se inseridos em um grupo, que pode ser
definido através de alguma caracteristica comum que se queira evidenciar. Nesse
contexto, temos participantes que interagem uns com o0s outros de maneira
classificatoria, na qual pelo menos alguém do grupo ird atuar como subordinado

enquanto outro atuara como superordinado.

Ja o processo conceitual analitico associa os participantes por meio de uma
estrutura que os relaciona como o todo e as partes. Neste caso, conseguimos identificar
dois participantes: o portador, que ¢ aquele que representa o todo, e os atributos
possessivos, que sdo caracterizados como as partes. Desse modo, temos estruturas
conceituais analiticas que associam o todo com as partes através da relagdo entre o
portador e os atributos possessivos, sendo, pois, classificadas como estruturadas,
quando identificamos descricdes ou rotulos referentes as partes, ou desestruturadas,
quando nao ha nenhuma especificacao de referéncia entre as partes e o todo (KRESS e

VAN LEWEEN, 2006).

Por fim, o processo conceitual simbolico permite que os participantes sejam
representados a partir daquilo que sd@o ou daquilo que significam, ou seja, constitui a
identidade do participante através de atributos que chamam a atencdo pelo tamanho,
escolha de cores, iluminacao, posicionamento, entre outros, compondo a relagdo entre o
portador e os atributos possessivos. Kress e van Leween (2006) subdividem o processo
simbolico em atributivo e sugestivo. O primeiro caracteriza-se pela presenga de um
portador e um atributo simbolico. Nesse caso, o portador ¢ o participante que terd sua
identidade e/ou significado definido através da relacdo formada com o atributo
simbolico, que por sua vez ird representar a identidade e/ou significado por ele mesmo.
Ja o processo sugestivo define-se pela auséncia de detalhes, isto €, os significados sao
atribuidos por meio de uma atmosfera, que ¢ criada através de uma iluminagdo ou
tonalizagdo especificas, e o participante apresenta-se em diversas vezes como uma

silhueta ou contorno (KRESS e VAN LEWEEN, 2006).
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2.3.1.3 Exemplificando a metafunc¢do representacional na analise de imagens

Neste ponto, iremos compreender na pratica como se d4 uma andlise que tem
como foco principal a metafuncdo representacional. Faremos esta mesma andlise ao
final de cada ponto que trata das metafuncdes de forma particular. Para isso, usaremos
os anuncios publicitarios que serviram de base para a coleta de dados de nossa pesquisa.
Sdo textos da empresa O Boticario que fazem uma intertextualidade com os contos de
fadas, sendo eles Chapeuzinho Vermelho, Cinderela, A Princesa e o Dragdo e Branca de
Neve e os sete andes. Em cada ponto que trata das metafungdes, faremos uma analise de
uma dessas propagandas e, ao final, iremos analisar a derradeira, unindo os

conhecimentos das metafungdes em uma unica analise.

Para iniciar, vamos utilizar a seguinte propaganda que faz mencao a historia de

Branca de Neve e os sete anoes:
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1 Figura 1: propaganda O Boticario — Branca de Neve

ERA UMA VEZ UMA GAROTA BRANCA
COMO A NEVE. QUE CAUSAVA MUITA INVEJA
NAO POR TER CONHECIDO SETE ANOGES.

MAS VARIOS MORENOS DE 1,80 M.

Nesta imagem, temos dois participantes, a mulher que imaginamos ser a Branca
de Neve e a mao que oferece a maca a ela. O participante representado na figura da
Branca de Neve olha diretamente para o observador. Neste caso, forma-se um vetor (—)
indicando que esta acontecendo uma agdo e que esta a¢do liga o olhar do participante ao
olhar do observador, que no caso, esta sendo convidado pelo participante representado a
interagir com ele de alguma maneira. Portanto, temos uma estrutura narrativa. Essa acao
resulta em um processo transacional, visto que, como ja foi dito, o alvo do olhar do
reator ¢ o leitor/observador. Outro vetor (—) forma-se também na interacdo que
acontece entre a mao que oferece a magd e o participante representado. Neste caso,
temos uma a¢ao que configura um processo também transacional, mas que ¢ ignorado

pelo participante representado, que, neste foco, ¢ a meta.
Passemos, adiante, para a metafun¢do interativa, a qual explicitaremos a seguir.

2.3.2 A metafungao interativa
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No que diz respeito a metafuncdo interativa, os autores Kress e van Leween
(2006) destacam aspectos como contato, distdncia social, perspectiva e modalidade,
uma vez que esses aspectos exercem um papel fundamental na relagdo entre
leitor/observador e a imagem propriamente dita, podendo dar a ideia de proximidade ou
afastamento e buscando estabelecer um elo imaginario entre ambos. Os autores indicam
quatro recursos que sao utilizados nesse processo, os quais veremos adiante: o contato, a

distancia social, a perspectiva e a modalidade.

2.3.2.1 O contato

Sobre o contato, Kress e van Leween (2006) esclarecem que ele ¢ representado
pelo vetor que pode se figurar ou ndo entre a linha dos olhos do participante
representado e do leitor/observador. No momento em que o participante olha
diretamente na linha dos olhos do leitor, ¢ estabelecida uma demanda, visto que o
participante estd convidando o leitor para a interagdo. No entanto, caso o participante
mantenha o seu olhar em uma direcao diferente daquela em que encontraria os olhos do
observador, temos, entdo, uma oferta. Sobre isso, Fernandes e Almeida (2008, p. 19)

comentam:

Por outro lado, se o participante representado ndo olhar diretamente
para o observador, ocorre que ele deixa de ser o sujeito do ato de olhar
para se tornar objeto do olhar daquele que o observa. Nido ha
demanda, mas sim a oferta. O participante da imagem ¢ oferecido ao
observador como elemento de informagdo ou objeto para
contemplacdo, de forma impessoal. Nenhuma relagdo ¢ criada entre o
observador e o participante da imagem. (grifos dos autores)

2.3.2.2 A distancia social

A distancia social ¢ um aspecto que trata do angulo em que a imagem do
participante ¢ exposta. Para tal, Kress e van Leween (2006) utilizam planos de

enquadramento, dentre os quais, trés sintetizam de maneira bastante produtiva a relacao
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de interacdo dos participantes: o plano fechado (close shot), o plano médio (medium

shot) e o plano aberto (long shot).

No plano fechado temos o enquadramento do rosto e ombros do participante
representado, e isto auxilia no processo de identificagdao, pois facilita a captura da
expressao facial, bem como de tragos de sua personalidade. Em oposi¢do a este, temos o
plano aberto, o qual inclui um enquadramento bem mais amplo que pode chegar a
figurar uma imagem de corpo inteiro. Este plano contribui para que o leitor tenha uma
visao mais distanciada do participante. E entre esses dois planos temos o plano médio,
intermediario entre ambos. Seu enquadramento inclui a imagem do participante até a
cintura ou joelho, revelando uma relacdo do tipo social com o leitor (KRESS e VAN

LEWEEN, 2006).

2.3.2.3 A perspectiva

No que tange a perspectiva, terceiro aspecto elencado por Kress e van Leween
(2006), refere-se ao angulo ou ponto de vista em que os participantes representados sao
apresentados. Dessa forma, temos trés angulagdes fundamentais: as frontais, as obliquas

e as verticais.

O angulo frontal proporciona o envolvimento do leitor/observador com o
participante representado. “Esse ponto de vista o torna parte do seu mundo. A posi¢do
interpretativa que ¢ criada para o observador ¢ a de um sujeito que compartilha a visdo
dos produtores da imagem” (FERNANDES e ALMEIDA, 2008, p. 21). Nesta
perspectiva, quando temos uma imagem no nivel do olhar, temos uma relacao de poder

igualitéria.

O angulo obliquo, diferentemente do angulo frontal, provoca um sentido de
desligamento ao expor o representante de perfil, dando a sensagdo de que aquela

representagdo ndo pertence ao mundo real.

A ultima angulacdo, a vertical, apresenta variantes, quais sejam o angulo alto, o
angulo baixo e o angulo que esta ao nivel ocular. Esta angulacdo sugere diversas
relagdes de poder que podem ser representadas entre o participante e o leitor. Entdo,

neste caso, quando temos o angulo alto, temos uma imagem projetada de cima para
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baixo, dando a impressdo de que o leitor e o produtor da imagem exercem poder sobre o
objeto e/ou participante visto. Ja no caso do angulo baixo temos uma inversao de poder,
ou seja, temos uma imagem captada de baixo para cima e, nesse caso, quem detém o
poder ¢ o objeto e/ou participante representado. No caso do angulo a nivel do olhar, ¢

estabelecido um principio de igualdade de poder (KRESS e VAN LEWEEN, 2006).

2.3.2.4 A modalidade

Por fim, a modalidade diz respeito ao nivel de realidade da imagem, isto ¢, a
partir das modalidades naturalistas ou sensoriais ¢ possivel associar a imagem ao mais
proximo da realidade, chegando ao extremo oposto que ¢é o irreal. Segundo Kress e van
Leween (2006), quanto mais proxima da realidade uma imagem estiver, maior serd sua

modalidade.

Os autores ainda ressaltam que imagens naturalistas geralmente possuem
mecanismos que permitem fazer sua associacdo com a realidade, quais sejam: 1)
elevada saturacdo de cores; 2) a utilizacdo de cores diversificadas no lugar de cores

monocromaticas; € 3) a utilizacdo de cores moduladas.

A modalidade da imagem, portanto, estd diretamente relacionada:

ao valor de verdade ou credibilidade de afirmagdes a respeito do
mundo. Imagens visuais podem representar o mundo como se fosse
real, de modo naturalistico (realis), ou como fantdstico, imaginario
(irrealis). A realidade naturalistica ¢é definida com base na
correspondéncia que possa haver entre as representagdes visuais de
um objeto e aquilo que normalmente vemos daquele objeto a olho nu.
(KRESS e VAN LEEUWEN, 1996, p. 160)

Para finalizar, a respeito disso, Caldas-Coulthard e van Leween (2004, p. 21)
pdem em questdo a credibilidade das imagens, o que seria verdadeiro ou falso em uma
fotografia, por exemplo, visto que na atualidade hé muita edicdo das imagens, alterando,
portanto, o que supomos ser a realidade, e concluem ao afirmar que “uma teoria

semiotica ndo pode estabelecer a verdade ou a inverdade absoluta das representagoes.
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Este tipo de teoria s6 ¢ capaz de mostrar se uma dada proposi¢do ¢ representada como

verdadeira ou ndo”.

2.3.2.5 Exemplificando a metafung¢do interativa na analise de imagens

Iremos agora exemplificar a metafuncdo interativa a partir da propaganda que

faz mengao a historia da Princesa e o Dragao:

2 Figura 2: propaganda O Boticario — A Princesa e o Dragao

AU DE PERTO DELA.

Nesta imagem, temos dois participantes, uma moga que olha fixamente para o
observador, efetuando-se uma demanda, e temos outro participante, um rapaz que
abraga a mog¢a e olha para ela como se existisse apenas esta mulher. Neste caso,
estabeleceu-se uma oferta. Com relagdo a distancia social, temos uma imagem em plano
fechado (close-up), e a perspectiva, temos uma imagem em plano frontal e angulo
ocular também frontal, estabelecendo uma relacao de igualdade entre o observador € o
participante representado sujeito da acdo de olhar (que no caso ¢ a moga que representa
a princesa). Por fim, a modalidade desta imagem representa 0 mundo de maneira real
(realis), de modo natural, como se o que a imagem representa acontecesse normalmente

e comumente na sociedade.
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Adiante, finalizando esta etapa, esbocaremos um breve comentario sobre a

metafun¢do composicional.

2.3.3 A metafuncdo composicional

E da responsabilidade da metafuncio composicional a organizacio, integracio
e/ou combinagdo dos elementos dentro da imagem, a fim de compor um todo coerente.
Para que isso ocorra, Kress e van Leween (2006) consideram trés sistemas dentro da
metafungdo composicional que se inter-relacionam: o valor da informacao; a saliéncia; e

a estruturacgao.

2.3.3.1 O valor da informagao

O valor da informagdo esta relacionado a disposi¢cdo dos elementos dentro da
imagem de acordo com as dicotomias esquerda/direita, topo/base, centro/margem, ja
que o local que o participante € o observador ocupam pode ser dotado de alguns valores
informacionais. Assim, “os elementos posicionados no lado esquerdo sao apresentados
como dado e os posicionados a direita sdo o novo” (FERNANDES e ALMEIDA, 2008,
p- 23).

Dessa forma, o elemento considerado dado ¢ aquele que traz informagdes ja
conhecidas pelo leitor/observador, logo ¢ considerado o ponto de partida das
mensagens. Em contrapartida, o elemento novo surge com a informacao que deve ser
revelada para o leitor, aquela que ele ainda ndo conhece ou que contém algum elemento

que deva receber atengdo especial (KRESS e VAN LEWEEN, 2006).

Seguindo esta mesma linha de pensamento, Kress e van Leween (2006)
denominam como ideal o elemento que esta posicionado na parte superior da imagem,
expressando a esséncia idealizada, a promessa do produto, aquilo que convoca o que o
produto pode ser e ndo o que ele é. Ja o elemento posicionado na base da imagem se
opoe a este por carregar o sentido mais real do produto, ou seja, traz as caracteristicas e

informacdes do produto que estdo mais proximas da realidade.
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Quando uma imagem baseia-se na dicotomia centro/margem temos um elemento
que encontra-se no centro e trard consigo o nicleo da informagao, e outro(s) elemento(s)
que ficara(ao) a margem, apresentando menor valor e configurando, portanto, uma
relacdo de dependéncia e/ou subordinagdo com o elemento central (KRESS e VAN

LEWEEN 2006).

2.3.3.2 A saliéncia

A saliéncia ou importancia hierarquica refere-se a énfase maior ou menor que ¢
dada a algum elemento dentro da imagem a fim de destaca-los em meio aos demais
elementos visuais. A estruturagdo de um elemento em primeiro plano ou plano de
fundo, o contraste das cores, bem como o seu tamanho dentro da imagem ou o brilho
utilizado podem intensificar ou atenuar o grau de saliéncia (KRESS ¢ VAN LEWEEN
2006).

2.3.3.3 A estruturagao

A estruturagdo esta diretamente relacionada com a presenga ou auséncia de
objetos interligados, isto €, elementos visuais estdo representados como identidades
distintas que se interligam por meio de linhas divisorias. Sua funcdo ¢ de conectar ou
desconectar partes da imagem para expor o ponto de vista pelo qual a imagem foi criada

(KRESS e VAN LEWEEN 2006).

Seguindo este enfoque, Almeida (2008, p. 08) afirma que:

a conexdo ¢ criada toda vez em que as conjunturas que marcam as
unidades distintas dos textos visuais estdo ausentes. Diz-se, entdo, que
a imagem possui uma estruturagdo fraca, ja que os seus elementos
estdo interligados em um fluxo continuo, através de cores e formas
semelhantes, vetores conectivos, ou seja, em fungdo da auséncia de
linhas de estruturagdo, o que evoca um sentido de identidade de grupo.
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Ja a desconexdo, em contrapartida, ocorre quando existe a estruturagdo forte.
Isto quer dizer que quando ha sali€ncia no contraste de cores e formas de maneira que
imprima um sentido de individualidade e diferenciagdo a imagem, temos a presenga da

estruturagao (KRESS ¢ VAN LEWEEN, 2006).

2.3.3.4 Exemplificando a metafun¢do composicional na analise de imagens

Analisando, entdo, uma imagem com base na metafuncdo composicional, temos
como referéncia para o processo analitico a imagem que faz alusdo a histéria de

Chapeuzinho Vermelho:

3 Figura 3: propaganda O Boticario — Chapeuzinho Vermelho

O Boticdrio

A HISTORIA SEMFRE SE REFETE.
TODO CHAPEUZINHO VERMELHO
QUE SE FREZE, UM BELOG DIA,
COLOCA © LOBO MAU NA COLEIRA.

De acordo com o olhar oferecido por essa metafun¢do, podemos avaliar esta

imagem a partir do seu valor de informagdo, o qual oferece uma estruturagdo da
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esquerda para a direita. Neste enfoque, na esquerda temos a informagdo dada, aquela ja
conhecida pelo observador e que, neste caso, ¢ a moga com o capuz vermelho. Por outro
lado, a direita temos a informacao nova, que neste caso € o texto que remete a historia,
mas que da a ela uma nova roupagem. Com relacdo a saliéncia, observamos que o
participante representado ¢ o elemento mais saliente, aquele que estd em maior
destaque, visto que o texto esta pequeno e causa até embaraco na leitura a quem por
ventura possua alguma dificuldade de visdo. Por fim, sua estruturagdo ¢ forte e ha,

portanto, uma desconexdo, haja visto que o fundo claro azul com branco proporciona

contraste com o vermelho do capuz da moga, o que ocasiona o seu destaque.

No préximo ponto, vamos exemplificar estes conceitos das metafuncdes a partir
da analise de um anuncio publicitario pré-selecionado. Diferentemente das analises
feitas até aqui, esta buscara abordar as trés metafungdes apresentadas, destacando o que

de mais relevante cada metafuncgao exibe.

2.3.4 Anélise de propaganda de cosméticos de acordo com a GDV

Neste ponto, abordaremos a andlise de uma propaganda da empresa O Boticario
levando em consideragdo as metafuncdes visuais aqui apresentadas. Como estas
imagens foram base para o estudo em nossa pesquisa e foram utilizadas 04 propagandas
em sala de aula, dentre estas restou-nos uma que ainda nao foi foco de analise exposto
em nosso trabalho. Esta propaganda faz referéncia a histéria de Cinderela, como

podemos visualizar a seguir:
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4 Figura 4: propaganda O Boticario — Cinderela

O Boticdrio
F i 1 —
SEU PRINCIFE ENCANTADO. i -
5, DEFOIS QUE ELA PABSOU A USAR ¥ 4 it
o BOTICARIO, FORAM 08 FRINCIFES 7 . ]

QUE PERDERAM © SONG.

Visualizando esta imagem, percebemos a presenca de 06 participantes, uma
moca que imaginamos ser a Cinderela e 05 maos que percebemos que sao masculinas
oferecendo sapatos de cristal. De acordo com a metafun¢do representacional, temos o
olhar da participante fixo para o observador construindo uma representacdo narrativa e
uma reacdo transacional. As maos que oferecem os sapatos também constroem uma
representacao narrativa, na qual os vetores se dirigem para a meta (que neste caso € a

moca), formando uma estrutura transacional.

De acordo com a metafuncdo interativa, percebemos o contato estabelecido
através do olhar da participante que esta na mesma linha do olhar do observador, o que
configura uma demanda. Segundo a distancia social, temos uma imagem em plano

fechado (close-up) com angulagdo da face obliqua. Porém, o olhar ¢ frontal, voltado ao
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observador. A modalidade presente nesta imagem ¢ a mais proxima da realidade,

causando uma sensacao de naturalizagdo com a situagdo exposta.

Finalizando com a metafun¢do composicional, percebemos que esta imagem esta
construida a partir do centro para as margens € a mog¢a em questao estd em destaque do
restante da imagem, real¢ada pela saliéncia. Sua estruturagdo ¢ fraca havendo, portanto,
uma conexdo, uma vez que o fundo ajuda a compor a imagem. Suas cores claras
combinam com as cores dos sapatos, o que faz parecer que os elementos estejam

interligados.

Até aqui, tivemos contato com teorias e conceitos de autores renomados que nos
dao embasamento sobre a ADC e GDV, estudos primordiais de nossa pesquisa. Adiante,
detalharemos os enfoques metodologicos adotados que nos ajudaram a desenvolver as
acoes de nossa pesquisa. Isto €, os passos dados em cada momento e que nos auxiliaram

na busca por respostas aos nossos questionamentos.
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CAPITULO 3: PERSPECTIVAS METODOLOGICAS: PESQUISA
INTERVENCIONISTA EM ADC E GDV

A pesquisa pode ser considerada um procedimento formal com método de pensamento
reflexivo que requer um tratamento cientifico e se constitui no caminho para se
conhecer a realidade ou para descobrir verdades parciais. Significa muito mais do que
apenas procurar a verdade: é encontrar respostas para questoes propostas, utilizando
métodos cientificos. (LAKATOS & MARCONI, 2008, p.43).
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3 ESTRUTURANDO A METODOLOGIA

Na pesquisa, como em toda obra de arte, a seguranca se produz na incerteza

dos caminhos. [...] Se os caminhos se fazem andando, também o método ndo é sendo o
discurso dos passos andados, certamente muito pertinente para a certificagdo social do
trabalho concluido [...]. (MARQUES, 2006, p. 116-117)

Neste ponto, tratamos sobre os enfoques metodoldgicos abordados nesse estudo
que nos serviram de base para o desenvolvimento das acdes em busca de respostas aos
nossos questionamentos da pesquisa. O nosso foco, como ja foi dito anteriormente,
consiste na andlise do desenvolvimento do letramento multimodal critico dos alunos
através do género anuncio publicitario, de modo que favoreca a interpretagdo ¢ a

criticidade por parte dos estudantes.

Deste modo, iremos expor a tipologia, enfoque e abordagem adotados na nossa
pesquisa que teve como finalidade aprimorar o letramento multimodal de estudantes do
8° ano do Ensino Fundamental com vistas a um posicionamento critico sobre o género
anuncio publicitdrio. A partir da situagdo-problema encontrada de dificuldade de
interpretacdo de textos que estdo inseridos em nosso cotidiano, isto €, problema para
absorver e canalizar as informagdes presentes nos textos em geral, surgiu o
questionamento de como trabalhar a interpretacdo desses alunos de forma que eles
possam ir além das entrelinhas, ou seja, para que eles possam analisar os textos com

suas intencdes subentendidas e, consequentemente, filtrar as informagdes recebidas.

Faz-se necessario também determinar a caracterizagao do locus, a delimitacao do
corpus, bem como a instrumentalizacao que foi utilizada para a coleta de dados. Além
disso, apresentaremos as atividades didaticas que foram feitas com esses alunos, assim
como os procedimentos para analise dos dados coletados, concordando com o que nos
orienta Gil (1999, p. 26) ao afirmar que “para que um conhecimento possa ser
considerado cientifico, torna-se necessario identificar as operacdes mentais e técnicas
que possibilitam a sua verificagdo. Ou, em outras palavras, determinar o método que

possibilitou chegar a esse conhecimento”.
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Para tanto, recordemos um pouco da nossa situagdo-problema e de nossos
objetivos, tracados a partir desta problematica e que originou o interesse por respostas

nesta pesquisa.

Considerando nossa situagdao-problema, foi constatada uma realidade inquietante
na escola em que leciono a disciplina de Lingua Portuguesa: adolescentes que
apresentam dificuldades em interpretar textos do cotidiano. Esta dificuldade aumenta
quando esses textos sdo multimodais, ou seja, quando envolvem imagens em suas
composi¢des. Muitas vezes, esses estudantes ndo conseguem absorver informacdes nem
discernir intengdes que estejam subentendidas nos textos. Certificando-nos, entdo, desta
realidade, surgiu o questionamento principal de nossa pesquisa: Que contribui¢des uma
abordagem multimodal critica na analise do género anuncio publicitario de cosméticos
pode trazer para o letramento de alunos de lingua portuguesa do ensino fundamental (8°

ano)?

Alicercado a esse questionamento estd o nosso objetivo geral, que tem como
meta analisar o desenvolvimento do letramento multimodal critico dos discentes através
do género anuncio publicitario, contribuindo com a interpretacdo e a criticidade por
parte desses estudantes. Em concordancia com esta finalidade estdo os nossos objetivos

especificos, elencados a seguir:

I.  Explorar a analise de imagens de acordo com a Gramatica do Design Visual de
Kress e van Leween (2006), ressaltando a importancia dos elementos dispostos

na imagem, assim como a combinag¢do desses elementos entre si;
II.  Analisar, juntamente com os discentes, o género anuncio publicitario no que diz

respeito ao conteudo, estilo, discurso e padrdo de texto, baseados na Anélise do

Discurso Critica (FAIRCLOUGH, 2003);
III.  Utilizar textos publicitarios de cosméticos na sala de aula, a fim de avaliar com

os alunos, baseados nas teorias estudadas, o discurso e a ideologia presentes nos

anuncios publicitarios.

Nesta perspectiva, esclarecemos que nossa pesquisa caracteriza-se por ser uma
pesquisa-agdo com abordagem qualitativa, enfoque intervencionista e sua
instrumentalizacdao surge através da coleta de dados que ocorreu por meio de notas de

campo, com o uso de questiondrios e aulas expositivas dialogadas sobre as teorias de

ADC e GDV.
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Gil (1999, p. 55), citando Thiollent (1985, p. 14), nos explica que a pesquisa-

acao ¢ definida como:

um tipo de pesquisa com base empirica que € concebida e realizada
em estreita associacdo com uma acdo ou com a resolucdo de um
problema coletivo e no qual os pesquisadores e participantes
representativos da situagdo ou do problema estdo envolvidos de modo
cooperativo ou participativo.

O referido autor complementa este pensamento ao afirmar que “a pesquisa-agao
geralmente supde uma forma de agdo planejada, de carater social, educacional, técnico

ou outro” (GIL, 1999, p. 53).

Constatamos, pois, que nossa pesquisa tende a articular as teorias da ADC e
GDYV com a realidade encontrada dentro do ambiente escolar em que ocorreu a coleta de

elementos, contando, portanto, com a participacdo ativa desta pesquisadora.

No que concerne a pesquisa qualitativa, Oliveira (2008) nos explicita sua
definicdo como um processo de reflexdo e andlise do que de fato foi encontrado por
meio da utilizacdo de técnicas e métodos que nos ajudam a compreender o objeto de
estudo em seu contexto historico-social, bem como em sua estruturacdo. Ainda nesse
contexto, Bogdan e Biklen (1994) caracteriza a pesquisa qualitativa com cinco pontos
basicos: o ambiente natural deve ser a fonte direta dos dados e o pesquisador deve ser o
instrumento principal; os dados da pesquisa devem ser predominantemente descritivos;
o foco da pesquisa deve estar direcionado com maior énfase ao processo, € ndo ao
produto (resultado); analisar os dados de maneira indutiva; e, por fim, capturar as

experiéncias vividas pelos participantes da pesquisa, valorizando cada perspectiva.

Baseando-nos, pois, nestas concepgdes, a nossa pesquisa foi feita em uma escola
estadual do municipio de Mossor6/RN com alunos do 8° ano do Ensino Fundamental.
Esta escola foi pré-selecionada por ser o ambiente de trabalho desta pesquisadora, bem
como os alunos desta turma do 8° ano que configuram uma das turmas nas quais esta
pesquisadora leciona. Desta maneira, o ambiente tornou-se natural, uma vez que os
participantes ja se conheciam e poderiam interagir dentro do projeto, pois eram
conhecedores de sua existéncia e participaram tendo que ser apenas orientados através

das aulas presenciais sobre as teorias de ADC e GDV. Nossa pesquisa, entdo, teve como



71

foco o subjetivo do sujeito e suas experiéncias, concordando com o proposto pelos

teoricos supracitados.

No que tange ao enfoque interventivo, Pakman (1995) confere ao pesquisador
profissional um papel de praticante reflexivo, ou seja, o pesquisador interage
diretamente com seu objeto de estudo, com aquilo que ele observa. Neste sentido, o
referido autor enfatiza a necessidade da reflexdo com o intuito do aprimoramento da
qualidade e alcance da investigacdo. Este exercicio de observacao e reflexdo ¢
fundamental para verificarmos em que medida aquilo que foi descoberto ¢ fruto de

nossas intervengoes.

Neste sentido, apds exposi¢do dos procedimentos metodoldgicos, seguiremos

com a caracteriza¢do do corpus e locus da pesquisa.

3.1 Perspectivas metodolédgicas: caracterizando o lécus

Seguindo os pensamentos de Minayo (1999), o /ocus da pesquisa corresponde ao
recorte feito pelo pesquisador no sentido do espaco de atuacdo da pesquisa com vistas a
realidade empirica a ser estudada sob a 6tica de teorias que servem como alicerce para o
objeto de estudo. E neste campo que ocorre a interagdo entre o pesquisador e os sujeitos

estudados, proporcionando a criagdo de novos conhecimentos.

Além do recorte espacial, em se tratando de pesquisa social, o lugar
primordial ¢ ocupado pelas pessoas e grupos convivendo numa
dindmica de interagdo social. Essas pessoas e esses grupos sao sujeitos
de uma determinada historia a ser investigada, sendo necessaria uma
construgdo teodrica para transforma-los em objetos de estudo
(MINAYO, 1999, p. 54).

Seguindo este pensamento, o espaco social (/ocus principal) em que aconteceu
nossa pesquisa foi uma turma do 8° ano do Ensino Fundamental de uma escola estadual
situada no municipio de Mossor6/RN. Esta turma, identificada dentro do ambiente

escolar como turma “A”, era composta por 37 estudantes e todos eles eram alunos desta
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pesquisadora, visto que esta escola € seu lugar de lotacdo como professora efetiva de

Lingua Portuguesa da rede estadual de ensino.

Nesta sala de aula, ocorreram as aulas expositivas e dialogadas sobre as teorias
de ADC e GDV e houve também a coleta do material produzido por esses alunos.
Durante a execucdo do nosso projeto, esses alunos tiveram contato com as referidas

teorias e, a partir delas, analisaram textos multimodais do género antincio publicitario.

Resolvemos utilizar esse género devido a sua grande circulacdo nos diversos
meios de comunicacdo, além de ser uma forma de controle social, pois esse género
simula igualdade utilizando-se de estratégias que amenizam o poder e autoridade e

enfatiza os elementos provocadores de sedu¢do (CARVALHO, 2014).

Apos a caracterizagao do locus, passemos agora para a delimitacao do corpus de

nossa pesquisa.

3.2 Perspectivas metodologicas: delimitando o corpus

Corpus, de acordo com Bauer e Aarts (2002, p. 44), ¢ definido como "um corpo
de uma colecdo completa de escritos ou coisas parecidas”. Ou seja, ¢ a colecdo de

materiais com os quais o pesquisador ira trabalhar.

Partindo desse pressuposto, o corpus da nossa pesquisa se constitui por um
questionario respondido pelos alunos antes e apds o contato com as teorias de GDV e
ADC. Além disso, fazem parte do nosso corpus os textos do género anuncio publicitario
que foram pré-selecionados e utilizados para a andlise feita pelos estudantes no que diz
respeito as teorias estudadas. Esses textos pertencem a uma campanha da empresa O
Boticario que faz mengao aos contos de fadas. S3o quatro propagandas que, em sua
composi¢do, remetem as historias de Chapeuzinho Vermelho, Cinderela, Branca de

Neve e A Princesa e o Dragao. Esses textos estao dispostos a seguir:
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5 Figura 1: propaganda O Boticario — Branca de Neve

ERA UMA VEZ UMA GAROTA BRANCA
COMO A NEVE. QUE CAUSAVA MUITA INVEJA

NAO POR TER CONHECIDO SETE ANOES.

MAS VARIOS MORENOS DE 1,80 M.

(Fonte: https://goo.gl/7AymJc)


https://goo.gl/7AymJc

74

6 Figura 2: propaganda O Boticario — A Princesa e o Dragao

—
(0] Botice’.rio|
|

UM BELD DIA, UMA LINDA

DONIELA USOU © BOTICARIO.

DEFOIS DISSO, © DRAGAD

QUE ELA TANTG TEMIA u

MANSIMHO, MANSINHO E NUNCA
S SAIU DE PERTO DELA.

i e PR R

(Fonte: https://goo.gl/vLwFLm)


https://goo.gl/vLwFLm
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7 Figura 3: propaganda O Boticario — Chapeuzinho Vermelho

A HISTORIA SEMPRE SE REPETE.
TODO CHAPEUZINHO VERMELHO

QUE SE PREZE, UM BELO DIA,

COLOCA O LOBO MAU NA COLEIRA.

(Fonte: https://goo.gl/8qDPKE)



https://goo.gl/8qDPKE
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8 Figura 4: propaganda O Boticario — Cinderela

O Boticdrio

........

)
!
"é, i

(Fonte: https://goo.gl/J1uSjh)

Essas propagandas foram pré-selecionadas justamente em virtude dessa ligacdo
com os contos de fadas, pois sdo historias conhecidas pela maioria das criangas, mas
também pela ideologia que esses antincios carregam. Todos eles tratam a mulher como a
detentora do poder, e envolvem o homem como alguém que esta subordinado a ela,
ficando a seus pés. Mas para que isso de fato ocorra, as mulheres devem permanecer
belas e jovens, algo que ¢ impossivel de acontecer, mas que, no mundo da publicidade,
ganha ares de plausivel. “Vale acrescentar que esse ideal publicitario traz implicito que
para a consumidora, suas a¢des devem ser realizadas para agradar o outro*, o homem”

(CARVALHO, 2014, p. 26).

4 Grifo da autora.


https://goo.gl/J1uSjh
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Com relagdo a quantidade de questionarios respondidos por esses alunos sobre a
teoria estudada, ao todo, foram respondidos 59 questionarios e, dentre eles, 30
correspondem aos conhecimentos colhidos antes do contato com as teorias e 29
correspondem a compreensdo daquilo que foi estudado nas teorias. Dentre estes,
utilizamos em nossa analise uma quantia de 05 questionarios referentes a cada momento
da coleta de dados, ou seja, utilizamos esta quantia para a selegdo entre os 30
questiondrios correspondentes aos conhecimentos prévios, € esta mesma quantia se
repete para os 29 questionarios correspondentes aos conhecimentos adquiridos com as

teorias.

E importante ressaltar que os questiondrios selecionados para amostragem das
especificidades de analise em cada momento pré e pds-teorias devem ser de autoria dos
mesmos alunos pelo fato de em nossa analise fazermos uma comparacao das respostas
desses estudantes e, dessa maneira, sabermos o que de fato avancaram na interpretagao
de textos multimodais. Por isso, em nosso critério de sele¢do, as respostas dos alunos
que, por ventura, ndo tenham participado da coleta de dados em um dos encontros serdo

desconsideradas.

Outro critério que adotamos para selecdo de material para andlise estd no
conteudo respondido pelos discentes, isto €, aqueles que se limitaram a responder o
questionario com respostas curtas e sem muitos detalhes também serdo desconsiderados.
Isso se justifica pelo fato de que aqueles alunos que colocaram sua interpretacao de
maneira mais explicada ocasionaram um entendimento melhor a quem 1€ suas respostas

e, consequentemente, uma analise mais detalhada da sua possivel evolugao.

Findando, pois, a delimitacdo do corpus, passemos em seguida para a

identificacdo dos sujeitos e dos dados de pesquisa.

3.3 Identificando os sujeitos e os dados da pesquisa

Neste ponto, vamos apresentar algumas informacdes acerca dos dados coletados
e dos sujeitos participantes da pesquisa. A turma na qual coletamos os dados da
pesquisa, como ja foi explicitado, foi uma turma de 8° ano, designada em ambiente

escolar como a turma “A”, e era composta por 37 alunos. Dentre esses estudantes, 17
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eram do sexo masculino e 20 do sexo feminino, com faixa etaria entre 13 € 16 anos. E
importante frisar que ndo iremos expor a verdadeira identidade dos alunos e eles serdo
designados por nomenclaturas que ajudardo a identificar esses estudantes no contexto da

pesquisa.

Para isso, usaremos a nomenclatura A1 para o aluno que, em questdo de ordem,
primeiro tiver expostas em analise suas respostas ao questionario. Os demais,

respectivamente, serdo denominados A2, A3, A4 ¢ AS.

Cada questionario selecionado sera analisado sob a otica das metafuncgdes
visuais da GDV, bem como sob os aspectos procedentes da ADC. Para isso, ao
apresentar cada imagem trabalhada em sala de aula, iremos descrever e comparar os
questionarios pré e pods-teorias desses alunos selecionados para este fim, com o
propdsito de constatar a real evolu¢do desses alunos conforme as categorias acima

citadas.

E importante citar também os critérios de selegdo que foram adotados para que
esses 05 alunos fossem, por fim, escolhidos para a analise. Buscamos, primeiramente,
que esses alunos participassem de todas as atividades propostas em nossa pesquisa. No
entanto, houve algumas faltas, visto que a turma do 8° ano “A” era constituida por 37
alunos. No primeiro dia de coleta de dados, 30 estavam presentes e no segundo, 29.
Desta maneira, aqueles alunos que ndo puderam participar dos dois momentos de coleta
de dados tiveram suas respostas descartadas. Outro critério por nos adotado foi a
participacdo durante a pesquisa. Isto quer dizer que aqueles alunos que participaram
pouco durante as aulas e, consequentemente responderam as perguntas de maneira
curta, de modo que nao ficaram claras as suas interpretagdes sobre as imagens, também

tiveram suas respostas descartadas.

Apds a exposicdo das informacdes, passemos para a instrumentalizacdo da coleta de

dados.

3.4 Perspectivas metodologicas: instrumentaliza¢io da coleta de dados

Para que ocorresse a coleta de dados durante nossa pesquisa, fizemos uso de

alguns instrumentos peculiares da pesquisa de campo com a finalidade de enreda-los
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com os conhecimentos tedricos que nos serviram de aparato. Deste modo, trabalhamos
com planejamentos de aulas expositivas e dialogadas com o intuito de sustentar e
expandir os conhecimentos desses discentes. O projeto executado dentro da escola foi
autorizado pela entdo diretora da instituicdo e demais funciondrios da coordenacdo e

supervisao.

E importante acrescentar que os momentos vividos durante a experiéncia de
execucdo da pesquisa eram registrados em um “Didrio de Campo”. Isso foi feito para
que observagdes pertinentes nao se perdessem em meio ao processo de coleta de dados e
pudéssemos apresentar o maximo de informagdes possiveis no que tange a compreensao

e percepcao tanto dos discentes quanto da pesquisadora durante os encontros ocorridos.

E interessante também expor a relevancia de a pesquisadora fazer parte da
mesma comunidade a qual pesquisa. Este fato trouxe seguranca para os alunos para que
eles pudessem compreender a importancia da investigagdo ¢ o que de fato se pretendia

com ela para que ela acontecesse de maneira espontanea durante todo o processo.

Seguindo com os procedimentos metodoldgicos, fizemos uso também de
questionarios que nos ajudaram a diagnosticar o conhecimento dos alunos sobre os
elementos visuais presentes nos textos, bem como as ideologias que eles carregam.
Esses questiondrios foram aplicados em dois momentos distintos: antes das exposicoes
das teorias sobre ADC e GDV e apos essas aulas expositivas. Deste modo, pudemos

saber até onde iam os seus conhecimentos € o que de novo foi-lhes acrescentado.

Este questionario era constituido por 13 questdes e todas elas eram discursivas,
dando margem a variadas interpretacdes. Nestas questdes, abordamos as teorias de ADC
e GDV no que diz respeito a ideologia, identificagdo do consumidor, bem como as
metafungdes da GDV que nos dao suporte para a analise dos elementos imagéticos. No
primeiro momento de coleta de dados, obtivemos as respostas de 30 estudantes, faltando
a colaboracgdo dos 07 restantes. J4 em outro momento de coleta de dados, ocorrido apos
as aulas expositivas, obtivemos respostas de 29 alunos e, neste caso, faltando a
contribuicao de outros 09 discentes. Desta forma, temos um total de 59 questionarios,

cada um contendo respostas sobre as quatro propagandas trabalhadas.

Para um maior detalhamento sobre como ocorreram as aulas e todo o processo

de coleta de dados, vejamos o proximo ponto, sobre as agcdes didaticas executadas.
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3.5 Perspectivas metodologicas: a¢des didaticas

Com relagdo aos estudos da pesquisa, Bogdan e Biklen (1994) afirmam que a
pesquisa incide organiza¢do sobre os procedimentos adotados e dados coletados. Isto
deve ocorrer durante um determinado intervalo de tempo, relatando o seu
desenvolvimento. Desta maneira, sobre o0 momento da pesquisa de campo e coleta de
dados, foram desenvolvidos 06 encontros de 02 e 03 aulas com a turma do 8° ano “A”
na escola durante as aulas de Lingua Portuguesa. Cada aula teve a duragcdo de 50
minutos resultando em 15 aulas. Os encontros ocorreram nos dias: 18/11/14 (2h/a);

19/11/14 (3h/a); 25/11/14 (2h/a); 26/11/14 (3h/a); 02/12/14 (2h/a); e 03/12/14 (3h/a).

Inicialmente, esclarecemos a turma questOes referentes a nossa pesquisa,
explicando os objetivos e sua correlagdo com os estudos tedricos que iriamos abordar
nos encontros seguintes. Procuramos ainda fazer o diagnostico do conhecimento que
esses estudantes ja possuiam sobre andlise de imagens e ideologias que por ventura as
imagens possuam em sua composi¢do. Assim, no primeiro dia de encontro, ocorrido no
dia 18/11/14 e que teve a duragdo de 2h/a, trabalhamos primeiramente com os
questionarios iniciais. Para isso, esses alunos tiveram o primeiro contato com as

propagandas pré-selecionadas da empresa O Boticario.

Preferimos imprimir as imagens e fornecé-las aos estudantes para que eles
tivessem um contato mais proximo com elas e pudessem analisa-las calmamente, cada
um a seu tempo. Assim, dividimos a turma em quatro grupos e distribuimos as imagens
entre eles. Nesse momento, eles foram orientados pela pesquisadora sobre como
deveriam proceder durante a resposta a essas perguntas. Isso quer dizer que, apesar de
eles estarem unidos em grupos, cada aluno deveria expressar a sua percepcao da
propaganda que estavam analisando. Entdo, sob a supervisao desta pesquisadora, cada
aluno respondeu ao questiondrio tentando colocar aquilo que estavam observando
dentro do texto. Apos as respostas concluidas da primeira imagem, os grupos trocaram
as propagandas para responder novamente as perguntas a partir de uma nova imagem. E
assim ocorreu até que todos tivessem acesso a todas as propagandas. Devido ao tempo,
esta atividade precisou ser retomada no segundo encontro, ocorrido no dia 19/11/14 e

que teve duracao de 3h/a.
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No terceiro encontro, que aconteceu no dia 25/11/14 e teve a duragdo de 2h/a,
Iniciamos o contato desses alunos com as teorias sobre ADC e GDV. Assim, em nosso
planejamento achamos que seria conveniente adaptar as teorias e suas nomenclaturas
para a melhor compreensdo deste aporte tedrico. Neste e nos outros encontros que se
sucederam a este, dos dias 26/11/14 e 02/12/14, com duracdo de 3h/a e 2h/a
respectivamente, explicamos, de uma maneira bastante didatica, como os elementos se
interligam dentro da imagem para formar um todo coerente, bem como as ideologias

e/ou relagdes de poder que por ventura os aniincios tentem repassar.

Para que eles pudessem compreender melhor este aparato tedrico, utilizamos
propagandas distintas daquelas que nos serviram de base para o diagndstico inicial.
Nossa intencdo com esta mudanca foi deixa-los livres para a analise final das
propagandas de cosméticos, de maneira que nossa explicacdo nao influenciasse suas
respostas as andlises finais. Utilizamos, portanto, anlincios publicitarios da marca Bom
Bril e seguimos o mesmo método de contato dos estudantes com as imagens, ou seja,
elas foram impressas e distribuidas entre os alunos para que eles visualizassem os

elementos que estariam presentem nesses textos.

Desta forma, utilizamos 05 antincios publicitarios da marca Bom Bril que, como
j& € uma caracteristica de seus textos, o ator participante veste um personagem de
pessoas famosas na midia. Entdo, nas propagandas pré-selecionadas da marca Bom Bril,
temos personagens que fazem meng¢do ao jogador de futebol Ronaldo “Fenomeno”, ao
Papa Francisco, ao atual presidente dos Estados Unidos Barack Obama, a apresentadora
Xuxa Meneguel e, por fim, a mais famosa obra de arte feita pelo artista Leonardo da

Vinci, a Mona Lisa, e podem ser visualizadas a seguir:

9 Figura 5: propaganda Bom Bril — Ronaldo “Fenémeno”



MALD LEVE GATH FOR LEBRE,
S50 BN BRIL E BN BRIL

(Fonte: https://goo.gl/IWDuti)

10 Figura 6: propaganda Bom Bril — Papa Francisco

E DEUS MO CEL E ELE NA TERRA

(Fonte: http://goo.gl/fKVZeR)

82


http://goo.gl/rKVZeR
https://goo.gl/lWDuti

11 Figura 7: propaganda Bom Bril — Barack Obama

1001 UTILIOA DES g

SE VOCE TAMBEM QUER A CASA BRANCA. USE GOOD BRIL

(Fonte: http://goo.gl/JIciPf)
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http://goo.gl/JlcjPf

12 Figura 8: propaganda Bom Bril — Xuxa Meneguel

BO% BRa TO0M MABAE SOSTA DESTE BAiKiHSO

(Fonte: http://goo.gl/Orwevi)

13 Figura 9: propaganda Bom Bril — Mona Lisa

84


http://goo.gl/Orwevi
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MON BLIOU DEIXA SUA ROUPA UMA PERFEITA OBRA-PRIMA.

(Fonte: http://goo.gl/ZNarlc)

Essas propagandas foram utilizadas para ilustrar na pratica os elementos
imagéticos e como eles se articulam dentro da imagem para que ela tenha sentido, mas,
durante o pentltimo encontro, ocorrido no dia 02/12/14, os estudantes analisaram, de
maneira espontanea, as imagens dessas propagandas, conseguindo identificar pontos

relevantes no que tange as teorias de ADC e GDV.

Por fim, o tltimo encontro aconteceu no dia 03/12/14 e teve a duracdo de 3h/a.
Neste encontro, refizemos o trajeto inicial. Solicitamos que os alunos voltassem aos
mesmos grupos que formaram no primeiro encontro de modo que tudo pudesse ser o
mais parecido possivel com a coleta inicial. Entdo, redistribuimos os anuncios da
empresa O Boticario e pedimos que esses alunos refizessem os questionarios, agora
levando em consideragdo o conteudo que eles haviam estudado com a professora-
pesquisadora. Os resultados serdo expostos e analisados no item que constitui o quarto

capitulo desta pesquisa académica que ora se realiza.


http://goo.gl/ZNarIc
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Neste ponto, ¢ relevante detalhar o modo de interacdo e aprendizagem pelos
alunos de um conteudo tdo complexo. Como esses estudantes faziam parte da sala de
aula da professora-pesquisadora, os discentes ficaram bem a vontade para comunicar e
expor suas ideias quanto as teorias. Entdo, o modo que melhor se adequou para que
houvesse compreensao dos estudos abordados foi deixar de lado a nomenclatura técnica
e tentar falar a linguagem dos estudantes. Ou seja, enquanto professora-pesquisadora
tivemos que adequar os termos técnicos da ADC e GDV em busca de ressaltar suas
fungdes dentro da propaganda. Os termos mantidos foram apenas aqueles que eles

conseguiriam entender, como € o caso da angulagdo das imagens.

Durante essas aulas tivemos uma experiéncia bastante satisfatéria. Por ser um
contetido que esté fora da grade curricular e, portanto, configurou um diferencial pra os
discentes, eles tiveram uma boa participagdo durante a exposicdo e trabalho com o
contetido, uma vez que, ao trabalhar as imagens do BomBril, as quais foram expostas
aqui em tdpicos anteriores e que foram utilizadas para que eles pudessem visualizar a
pratica da teoria que estava sendo vista, estes estudantes identificaram tragos ndo s6 da
GDV como também da ADC. Entdo, ao analisar a Figura 7, por exemplo, a qual remete
a figura do entdo presidente dos Estados Unidos, Barack Obama, A5 constatou se tratar
de “uma pessoa negra que se tornou presidente” (AS). O aluno ainda relatou durante a
aula que isto “era algo muito dificil de acontecer, porque ainda existe muito

preconceito” (AS).

Em outro momento, quando trabalhdvamos a Figura 5, a qual faz mencao ao
jogador de futebol Ronaldo Fenomeno, foi necessario uma explicacdo maior sobre o
contexto em que esta propaganda foi construida e veiculada. Os alunos ndo lembravam
ou ndo conheciam o fato em que o referido jogador havia se envolvido. A polémica
ocorreu quando ele foi visto saindo com homossexuais cujas vestes e/ou
comportamentos denotam particularidades ou agdes caracteristicas do sexo oposto
(travestis). Na época em que este fato ocorreu, Ronaldo declarou ter sido enganado, pois
achou que tratavam-se de pessoas do sexo feminino. Ao fazer essa explicagdo mais
detalhada do contexto histérico em que a imagem foi construida, a turma teve diversas
reacdes. Muitos acharam o fato engragado, outros questionaram a sexualidade do
jogador, que na época se declarou heterossexual. Este momento da aula foi bastante
proveitoso no sentido de trabalharmos com eles a questdo da sexualidade e fazé-los

refletir, a partir das ideologias estudadas, discursos de hegemonia e relagdes de poder
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que sustentam relacdes de dominagdo e exploracdo. Neste caso, os discursos que
dominam a sociedade excluem as pessoas homossexuais, que muitas vezes sao

colocadas a margem da sociedade.

Estes detalhes puderam ser constatados em nossas anotagdes e observacoes, que
eram feitas ao final das aulas para nos darem lembrangas mais detalhadas do que
aconteceu nas aulas. Foram observacdes que achamos pertinentes registrarmos,
enquanto pesquisadora, para que fosse possivel ter acesso a uma maior riqueza de

detalhes do que de fato foi apreendido por esses estudantes.

Apés este curto relato de como ocorreram as aulas ministradas para a
aprendizagem do contetido, passemos para o proximo ponto, que abordara o processo de

coleta de dados e os procedimentos de anélise desses elementos.

3.6 Perspectivas metodoldgicas: procedimentos de analise dos elementos coletados

Ap0s o processo de coleta dos dados e estando com eles em maos, esclarecemos
entdo quais serdo os procedimentos que iremos utilizar durante a andlise e interpretacao
desses elementos coletados na busca por respostas as nossas indagacdes de pesquisa. De
acordo com Lakatos e Marconi (2003), devemos focar em nossa busca por respostas
através da aplicagcdo logica dedutiva ou indutiva a partir do que foi diagnosticado e

coletado na realidade do locus.

Nesta perspectiva, a relevancia dos dados coletados nao se encontra neles
mesmos, mas na exploragdo e explicacdo daquilo que consideramos causas e/ou
solugdes frente a problematica de pesquisa constatada. Desta forma, faz-se necessario
um entrelacamento entre a analise, que consiste em um detalhamento dos dados obtidos
como tentativa de comprovar a relagdo entre o fendmeno que estd em estudo com outros
fatores, procurando respostas as indagacdes, sejam elas por comprovagdo ou refutacao,
e a interpretacdo, que consiste em uma atividade de cunho intelectual que procura
conferir significados mais amplos as respostas de modo que una a teoria, 0s

procedimentos metodoldgicos e a realidade social encontrada.

Nesta perspectiva, a nossa pretensdao na estruturacao das analises e exposicoes

dos dados obtidos ¢ estabelecer um desenvolvimento que envolva andlise e
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interpretagdo, de modo que esses métodos se complementem. Usaremos, portanto,
graficos, a partir do questiondrio aplicado aos discentes, para que teoria e realidade
estejam correlacionadas. Nestes graficos, iremos demonstrar até que ponto a teoria
proposta influenciou nas respostas finais dos alunos e em suas interpretagdes das
propagandas selecionadas. Desta forma, iremos fazer uma comparacdo do antes e do
depois do contato com a ADC e GDV, ressaltando os pontos divergentes, bem como
aquilo que de novo as referidas teorias trouxeram para as interpretagdes desses
estudantes. Evidenciaremos também o posicionamento critico desses alunos antes e
depois das teorias estudadas, foco principal da nossa pesquisa que busca contribuir com

a leitura critica ndo so de textos, mas também dos problemas sociais de maneira geral.

Em conformidade com estes procedimentos, estdo também os nossos objetivos,
visto que essa organizagdo da andlise visa saciar as indagagdes de pesquisa. Quais
contribuicdes esta abordagem multimodal critica na andlise do género anuncio
publicitario de cosméticos trouxe para o letramento dos alunos do 8° ano ¢ a questdo
que pretendemos responder a seguir, uma vez que, o letramento escolar como o
conhecemos, baseado principalmente na pratica de leitura e escrita de textos em géneros
considerados escolares e em outros poucos que vém de contextos distintos ndo suprird
mais as necessidades da vida social. “Sera necessario ampliar e democratizar tanto as
praticas e eventos de letramentos que t€ém lugar na escola, como o universo e a natureza

dos textos que nela circulam” (ROJO, 2009, p. 108).

Isto quer dizer que ¢ importante que trabalhemos em sala de aula um universo
cada vez maior de géneros do discurso tentando focar as préaticas e os eventos de
letramentos com os quais os estudantes irdo se deparar em sua vida social. Quanto mais
contato com a diversidade dos géneros ele tiver, mais preparado estara para os eventos
de letramento existentes na sociedade. Por isso a escola deve procurar expandir o

contato desses estudantes com as mais diversas situagdes sociais.

Seguindo neste enfoque, nossa pesquisa acrescenta uma nova possibilidade de
trabalho com o género anlincio publicitario, género este que, como ja foi dito, utiliza
elementos persuasivos para convencer seu publico a agir em conformidade com o
objetivo do género: adquirir o produto ou marca anunciados. O trabalho com o enfoque

critico amplia as possibilidades de interpretacdo dos textos a nossa volta e ¢ essa
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perspectiva que vamos abordar em nosso proéximo ponto, no qual faremos a analise dos

dados coletados em nossa pesquisa.
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CAPITULO 4: ANALISE DE DADOS: CONTRIBUICOES DA ADC E GDV NO
ENSINO DE LINGUA MATERNA

Hoje, é preciso reconhecer o papel de destaque das midias como poderoso instrumento
de lutas hegemonicas, o qual ampliou a possibilidade de grupos cada vez mais restritos
disseminarem seus discursos, suas visoes particulares de mundo como se fossem
universais (RAMALHO, 2010, p. 61).

4 0 USO DA PROPAGANDA DE COSMETICOS EM SALA DE AULA

O anuncio ndo se limita simplesmente a informar o consumidor sobre o
produto. A fun¢do informativa agregam-se tragos persuasivos visando compelir a
compra, a aquisi¢do do que ndo se necessita, relegando a segundo plano o produto
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antigo, trocando-o sob a mistica do novo. [...] A propaganda exerce sobre os
individuos a ela expostos efeitos que vdo desde a simples aquisicdo do produto
anunciado @ adesdo e assimilagdo da ideologia social que o produz. A a¢do comercial
se acrescenta uma agdo ideologica e cultural (CARVALHO, 2014, p. 21).

As relagdes socioculturais sdo intrinsecamente variadas, e “cada esfera de
utilizag¢ao da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo isso
o que denominamos géneros do discurso®™ (BAKTHIN, 1997, p. 279). Ainda segundo o
autor, cada esfera de atividade também configura uma esfera de circulagdo de discursos
que produz géneros distintos para atender seus objetivos de comunicacdo. Essas esferas
de comunicacdo, no entanto, nao estdo isoladas, e sim interconectadas o tempo todo,

organizando nossa vida e atividades sociais.

Ligando este conceito a nossa realidade, temos a esfera juridica, jornalistica,
artistica, publicitéria, escolar, dentre outras. Como elas sdo interconectadas no dia-a-dia,
torna-se um trabalho interessante a unido desses gé€neros discursivos em praticas
diferentes daquelas em que geralmente estdo inseridos. Como ¢ o caso do género

anuncio publicitario inserido no ambiente escolar.

A partir desse género, podemos agregar informagdes que vao ajudar nossos
alunos a posicionarem-se de maneira critica ndo s6 na interpretagdo desses textos, mas
também em um contexto social mais amplo, que englobe problemas cotidianos e que

necessitam de um olhar diferenciado:

A educacio para os meios de comunicag@o, mais precisamente na area
da publicidade, contribuira entdo para a formacao de um leitor capaz
de posicionar-se criticamente diante das mensagens transmitidas,
reconhecendo que elas ndo sdo neutras, ja que marcadas por uma série
de interesses. A fungdo essencial da lingua ¢ a representacdo da
realidade, mas o seu sistema ¢é alterado pelos falantes com o fim de
exprimir emogdes e de influenciar as pessoas ¢ a propaganda utiliza-se
muitas vezes desse uso da lingua, que ultrapassa o plano intelectivo,
para atingir seus objetivos (CONSOLI, 2008, p. 119).

E preciso ressaltar, pois, que a escola deve estar atenta em possibilitar ao aluno o
contato com os mais variados géneros discursivos de maneira que ele venha, no futuro,
a se tornar um individuo capaz de perceber ideologias presentes nos textos, relagdes de

poder que beneficiam uma minoria dominante, entre outras situacdes que s6 com o

® Grifos do autor.
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desenvolvimento da criticidade podemos adquirir conhecimento para mudar a realidade

conflitante.

E relevante ainda que a escola reforce os lagos culturais e sua indissociabilidade
com a lingua no que diz respeito a compreensao e aceitagao das mensagens. Levando
para o mundo publicitario, propagandas que surtem efeito no Brasil, por exemplo,
podem ndo surtir em outro pais com uma cultura distinta da nossa, uma vez que a
interpretagdo esta atrelada ao contexto que o observador vive e conhece (CARVALHO,

2014).

Além desses pontos, existem outros recursos oferecidos pelo texto publicitario e
que a escola deve explorar com seus alunos. Carvalho (2014) cita trés aspectos que
constituem as mensagens: 1) os elementos 1éxico-semanticos e seus modos de uso; 2) as
relacdes que existem nas frases e que sdo estabelecidas no texto; e 3) os modos
discursivos que compdem o texto. Ainda segundo a autora, esses elementos visam
conquistar o publico e, para isso, utilizam trés diferentes estratégias: 1) ordenar; II)
persuadir; e III) seduzir. Dentro desses aspectos, o professor de linguas pode trabalhar
ainda as figuras de linguagem e seus usos dentro da publicidade. Elas sao fortes aliadas
na constru¢do desses textos de modo que a marca e/ou o produto fique memorizado por

seu publico.

Estas foram apenas algumas estratégias de uso do texto publicitario em sala de
aula, uma vez que este ¢ um texto rico e sua composi¢do abrange muitos elementos,
agregando conhecimento aos estudantes. E frente a isto, procuramos trabalhar com esse
texto a fim de que ele nos auxiliasse no caminho por respostas aos questionamentos de
pesquisa. Como trabalhar a interpretacdo desses alunos de forma que eles possam ir
além das entrelinhas foi o ponto-chave para o trabalho com a publicidade. Ela, com seus
textos repletos de estratégias persuasivas, se encaixou perfeitamente na proposta de
trabalho que possibilite ao aluno analisar os textos de maneira critica, podendo,

consequentemente, filtrar as informacoes a ele expostas.

Entdo, como primeiro momento da analise, no qual o pesquisador seleciona,
organiza e interpreta os dados coletados (LAKATOS e MARCONI, 2003), iremos
expor algumas informagdes sobre os questiondrios respondidos e nominar os autores
dessas respostas a fim de facilitar sua identificacdo por parte do leitor, considerando

que, por questdes €ticas, seus nomes verdadeiros sejam preservados.
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Passemos, portanto, para a analise dos questionarios levando em consideracdo as

teorias de ADC e GDV, unindo, de fato, teoria e pratica.

4.1 Analisando os questionarios sob a perspectiva da GDV e ADC

Aqui, iremos tratar das comparacdes dos questiondrios respondidos em sala de
aula pelos alunos baseados nas teorias de GDV e ADC. Para tanto, como foi dito
anteriormente, iremos apresentar as propagandas da empresa O Boticario com as quais
trabalhamos em sala de aula e partir dela, constatar, nas comparagdes de antes e depois
das teorias, a verdadeira evolugdo desses alunos na interpretagdo de textos multimodais,

bem como o desenvolvimento de seu letramento critico.

Primeiramente, vamos partir para as analises das respostas alicercadas na GDV e
suas metafuncdes visuais. Desse modo, iremos enfocar dentre as imagens selecionadas,
neste primeiro momento, o que de fato foi apreendido dessa teoria pelos estudantes € o

que ela trouxe de aprendizado para eles.

Em seguida, vamos analisar os questiondrios com base nos aspectos da ADC.
Assim, vamos focalizar o pensamento critico desses discentes, o posicionamento deles
diante da propaganda e o que esta teoria veio acrescentar na interpretacdo critica desses

estudantes.

Por fim, numa terceira analise, ainda usando as imagens selecionadas, vamos
integrar as teorias de ADC e GDV em busca de constatar a real evolucao do letramento

critico desses alunos, firmados, portanto, nas metas pré-estabelecidas para esta pesquisa.

4.1.1 A perspectiva da GDV

Neste ponto iremos dar destaque as analises sob a luz da teoria da GDV e suas
metafungdes visuais que, de acordo com Kress e van Leween (2006), executa uma

“analise gramatical” das imagens, pautadas nas metafungdes de Halliday (1994).
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Iniciaremos, portanto, com a Figura 1 que retrata uma participante olhando
fixamente para o observador e uma mao estendida que oferece-lhe uma maca que, em

um contexto mais amplo, faz menc¢ao a historia de Branca de Neve e os sete andes:

14 Figura 1: propaganda O Boticario — Branca de Neve

ERA UMA VEZ UMA GAROTA BRANCA
COMO A NEVE. QU AUSAVA MUITA INVEJA

OR TER CONHECIDO SETE ANGES.

MAS VARIOS MORENGCS DE 1,80 M.

(Fonte: https://goo.gl/7AymlJc)

Analisando esta imagem sob a perspectiva da metafuncao representativa, Al, em
seu primeiro contato com a imagem, nao identificou as agdes presentes na composicao
imagética, portanto, ele ndo identificou vetores que indicassem a ocorréncia de algum
tipo de acdo. Na segunda analise, porém, este aluno verificou a ocorréncia da agdo em
que, na imagem, a mao oferece uma maca para a participante representada. Podemos
constatar isso em sua resposta ao ser questionado sobre a pratica de alguma acdo
exercida pelos participantes € o modo como esta agdo acontece: “A personagem
principal ndo [pratica nenhuma ac¢ao], porém ha uma mao com uma mag¢d como quem a

oferece” (Al).


https://goo.gl/7AymJc
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No que diz respeito a metafungdo interativa, este aluno, de inicio, identificou a
distancia social no que diz respeito a proximidade da imagem, que foi concebida em
plano fechado (close-up), além da angulagao na qual ela foi construida, que foi o angulo
frontal. A modalidade também foi percebida, tanto antes como apos a teoria, mas com
certa duvida no que diz respeito a realidade desta imagem, uma vez que, para ele, a
imagem se baseia em um conto de fadas e, por este motivo, ndo pode representar a
realidade. Para este estudante, o valor de verdade esta atrelado ndo aos recursos
utilizados na imagem para que ela tenha este ar de realidade, mas ao que para ele ¢
ficticio ou real, mesmo que na propaganda tudo leve a crer que aquela situacdo pode

acontecer de fato.

Sobre a terceira metafungdo, a composicional, Al identificou que a composi¢ao
desta propaganda ocorreu do centro para as margens, mais especificamente o lado
direito que ¢ onde se encontra o aspecto mais saliente da imagem, a participante
representada. Ainda sobre esta metafuncdo composicional, este aluno identificou a
intertextualidade com o conto Branca de Neve e os sete andes somente apos o contato
teorico. Isso foi constatado na comparacdo de suas respostas ao ser questionado se
existia alguma informac¢do dada em relacdo a alguma informagdo nova e qual(is)
seria(m) ela(s). No primeiro contato com a imagem, o Al respondeu que ndo teria
nenhuma informagdo dada nesta imagem. Ja no contato pos-tedrico, o aluno respondeu:
“Sim, na imagem eles relacionam um conto infantil o tornando sensual” (Al). Neste
ponto, identificamos ndo s6 a presenga do conhecimento da GDV, de uma informacao ja
conhecida pelo observador (que neste caso ¢ a relagdo com o conto), como também
identificamos os conhecimentos da ADC, ao perceber a sensualidade usada a servico do

consumo € que estd presente na imagem.

Como podemos perceber, apds a teoria, este aluno obteve grande avango em sua
interpretagdo sobre a imagem, conseguindo identificar tracos da composicdo imagética
que muito contribuem para persuadir o publico-alvo. Continuaremos a andlise deste

aluno mais adiante, enfocando a abordagem critica da Analise de Discurso.

Passemos, entdo, para o proéximo aluno o qual nominaremos de A2. Enfocando
de maneira geral as metafungdes visuais, com relacdo a primeira metafuncdo, a
representacional, A2 em seu primeiro momento de contato com a imagem, antes das

teorias serem abordadas, identificou que existia a a¢do de olhar, como constatamos em
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suas palavras ao ser questionado se existia alguma agdo nesta imagem: “Sim, um olhar
fixo e sério” (A2). No entanto, apds as teorias terem sido abordadas, este aluno levou

em consideracao apenas a acdo da mao que segura a maga em oferta.

Dando enfoque agora a segunda metafuncao, a interativa, A2 identificou, antes
mesmo de ter contato com a teoria, o olhar em angulo frontal que estabelece uma
demanda com o observador. Este aluno identificou também a proximidade da imagem,
visto que foi construida em plano fechado (close-up). Podemos destacar ainda que, com
relagdo a esta metafuncdo, o aluno em questdo identificou também que este texto
representa o mundo a partir de um aspecto “realista” (A2), como ele mesmo colocou em

suas respostas.

Passando para a terceira metafungdo, a composicional, destacamos que A2, no
momento pré-teorico, enfatizou que os olhos, os seios € a magd da moga eram os
elementos mais salientes presentes na propaganda. No entanto, apds a teoria abordada,
este aluno destacou a mao segurando a maca como o elemento mais saliente nesta
imagem. Neste ponto, podemos perceber que sua visdo sobre o “todo coerente” desta
imagem mudou, e elementos que para ele estavam em destaque de maneira isolada,
como a macga que para ele estava separada da mao que a oferece, fazem parte agora de

um unico elemento visual, compondo a coeréncia da imagem.

Ao analisar as respostas de A2 no que diz respeito as metafungdes visuais,
constatamos avangos, apesar de algumas duvidas, no que se refere a sua visao global do
texto. Elementos que antes estavam isolados, agora fazem parte de um conjunto. Ainda
podemos enfatizar a percepcao deste aluno sobre o olhar da participante representada,
como “um olhar fixo e sério” (A2) que, no caso, convida o leitor/observador para uma

interacao.

Seguindo em nossa analise, vamos destacar agora a percep¢do do aluno o qual
nominaremos A3. Este aluno, sob a perspectiva da metafun¢do representacional, antes
do contato com a teoria, identificou os vetores que indicam a acdo do olhar da
participante representada que, para ele, tinha um ar maligno. Apds o contato com a
teoria, este aluno, embora tenha mantido sua posi¢do quanto a acdo que a participante
exerce com o seu olhar, mudou sua postura sobre a intengdo desse olhar: “[E] uma agao

séria, com um olhar sedutor” (A3).
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Segundo a perspectiva da metafungdo interativa, este aluno, primeiramente,
entendeu que, no que concerne a distancia social, esta imagem estava longe dele,
distante de sua realidade. No entanto, ao conhecer as teorias abordadas, A3 mudou sua
percepcao, passando a achar esta imagem proxima de sua realidade. Ainda sobre o
enfoque desta metafuncdo visual, A3 percebeu, apés as teorias, que a participante
representada estabelece uma demanda com o observador. Isto ficou constatado quando
este aluno foi questionado sobre a dire¢do do olhar dos participantes: “o contato

[acontece] olho a olho, estéd perto, esta no meio, € real” (A3).

De acordo com a metafun¢do composicional, o aluno em questdo, antes de
conhecer a teoria da GDV, identificou a intertextualidade da propaganda com o conto
Branca de Neve ¢ os sete andes como sendo a informagao dada, ¢ a marca O Boticario,
para ele, entra no contexto como uma informag¢do nova, uma vez que, no conto original,
ndo existe esta relagdo com produtos de beleza. Apds a teoria, A3 manteve a mesma
postura com relagdo a presenga da marca O Boticario como sendo uma informagao

nova, no entanto nao fez mengao a intertextualidade.

Levando em consideracdo suas respostas sobre a GDV, A3 demonstrou bom
conhecimento sobre os conceitos adquiridos, relacionando bem a teoria com o que de
fato dela esta sendo utilizado neste texto. E interessante a percepcio deste aluno sobre o
olhar da participante representada, que estabelece contato com o observador e o convida
a interag¢do, seduzindo-o para alcangar seu proposito comunicativo que ¢ a venda de

seus produtos.

Adiante com nossa analise, vamos enfatizar neste ponto as respostas do aluno o
qual nominaremos de A4. Este aluno, de acordo com a metafungdo representacional,
identificou a acdo da mao que oferece a maga a participante representada antes e depois
do contato com a teoria. No entanto, ndo classificou também como uma acgdo, em

nenhuma das etapas, o olhar da moga para o observador.

No que tange a metafungdo interativa, percebemos que A4, antes da teoria, ao
ser questionado sobre a dire¢ao do olhar dos participantes, respondeu que “o olhar esta
fixo para quem olha a imagem” (A4), estabelecendo assim uma demanda, uma vez que
esta participante convida o leitor/observador a interagir com ela. Apos a teoria, este

aluno respondeu a mesma pergunta apenas com a palavra “frontal” (A4), o que nos leva
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a interpretar que ele compreendeu as angulacdes em que as imagens sdo construidas,

bem como a relevancia delas nos olhares dos participantes representados.

Enfocando, portanto, a metafuncdo composicional, destacamos que A4, no
momento pré-tedrico, enfatizou a participante representada e seu olhar como elemento
mais saliente da imagem. J4 no momento pos-teorico, este mesmo aluno indicou a maga
como o elemento que, para ele, estd em maior evidéncia. Este elemento, para ele, no
periodo pré-tedrico, detinha a maior importancia, visto que ele, ao responder sobre de
qual lado encontrava-se o elemento de informagdo mais relevante, apontou o lado
esquerdo como o lado que detinha a informa¢do mais importante. Comparando com sua
resposta no momento pods-tedrico, concluimos que este estudante mudou seu foco de
visdo sobre essa propaganda, visto que ele apontou o lado direito como o detentor do

elemento com maior valor informativo.

Ainda sobre a metafungdo composicional, em seu momento de analise antes do
contato com a teoria, A4 identificou a intertextualidade com o conto Branca de Neve e
os sete andes ao relacionar a imagem e seus elementos com um filme que o estudante
assistiu. Constatamos isto em sua resposta ao questionamento da existéncia de alguma
informacao dada em relacao a alguma informacao nova: “Existe, a menina branca como
a neve ¢ a mac¢a que me lembra o filme Branca de Neve” (A4). Ja em sua nova analise,
apOs seu contato com a teoria, respondendo ao mesmo questionamento, ele considerou
que ndo existia nenhum fator novo na imagem, uma vez que a inveja, sentimento

abordado no texto verbal que existe na propaganda, “ja € [algo] bem conhecido” (A4).

Analisando, pois, as respostas de A4 sob a luz das metafuncdes visuais, de forma
geral, podemos enfocar que este aluno conseguiu perceber as acdes que ocorrem dentro
da imagem, ainda que sob focos distintos, uma vez que ele percebe o olhar fixo da
participante representada mas ndo a classifica como uma ag@o. Outro ponto que merece
énfase € sua percepcao sobre a histéria e o sentimento de inveja que tanto a personagem
do conto quanto a participante representada despertam. A primeira desperta inveja na
Rainha M4 que a persegue por sua beleza, a segunda, nas mulheres que, por ndo usarem
os produtos da empresa O Boticario, ndo atraem os homens que sdo atraidos pela

participante representada.

Finalizando esta imagem, vamos destacar os pontos principais das respostas do

ultimo aluno ao qual iremos nos referir como AS5. Partindo, entdo, da metafungao
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representacional, este aluno em seu primeiro contato, assim como os demais, identificou
a acdo da mao que segura a magd em oferecimento a participante representada. E isto se

repete no momento pos-teorico.

O aluno em questdo compreende ainda que, no que concerne a metafungdo
interativa, o olhar estabelece uma demanda, com um olhar “fixador” (A5) no primeiro
momento e “raivoso” no segundo. Este estudante compreende ainda, no primeiro
contato com a imagem, que a distancia social retratada na imagem ¢ proxima, visto que
esta construida em plano fechado (close-up). Isto foi constatado em sua resposta ao
questionamento sobre qual o distanciamento da imagem em relacdo a quem a observa:
“De perto, por ndo ser o seu corpo inteiro” (AS). No segundo momento de contato com

a imagem, este aluno manteve sua postura.

Segundo a metafuncdo composicional, para A5, o elemento mais saliente ¢ a
maca tanto antes como depois da teoria e o aspecto que a faz ligar este texto ao conto da
Branca de Neve e os sete andes surge como uma informa¢do dada. Entdo, como a
propaganda ¢ construida em cima desta intertextualidade, no primeiro momento, ele ndo
identificou nenhuma informagdo nova. No segundo momento, a postura se mantém
inalterada com exce¢do do foco de sua informacao dada, que passou do conhecimento
sobre a historia do conto a sua percepcdo sobre o sentimento de inveja que a
personagem desperta. Segundo ele, este € um sentimento ja bastante comum, portanto

nao deve ser tratado como uma informagao nova e que mereca destaque.

Analisando amplamente as respostas desse aluno a partir das metafungdes
visuais, podemos destacar sua apreensao sobre o olhar fixo da participante representada,
inclusive identificando o possivel sentimento que ela tenta passar. Outro ponto que
merece destaque € sua compreensao sobre a distancia social, pois, mesmo sem conhecer
a teoria, assimilou que esta imagem estava proxima de quem a observa levando em
consideragdo o fato de que a participante representada estd retratada a partir do busto,

sem aparecer maiores detalhes do seu corpo.

Continuemos, entdo, nossa analise, agora sob a perspectiva da teoria da ADC e

seus aspectos ideologicos.
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4.1.2 A perspectiva da ADC

Neste momento, nos deteremos a focalizar as apreensdes desses alunos sob o
angulo da teoria da ADC, que, segundo Fairclough (2003), considera o discurso como
um elemento que estd inerente a pratica social. Desta forma, ajuda a manter ou

transformar realidades sociais, principalmente no que se refere ao uso da linguagem.

Partindo desse pressuposto, vamos destacar dentre as respostas aos questionarios
dos alunos selecionados, as ideologias presentes nas propagandas e que foram
observadas por esses estudantes. Além disso, vamos observar também as relagdes de

poder existentes nessas imagens e que foram identificadas nos textos imagéticos.

Para isso, iremos nos basear na Figura 3, que ¢ composta por uma modelo com

um capuz vermelho, lembrando a historia de Chapeuzinho Vermelho:
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15 Figura 3: propaganda O Boticario — Chapeuzinho Vermelho

A HISTORIA SEMPRE SE REPETE.
TODO CHAPEUZINHO VERMELHO
QUE SE PREZE, UM BELGC DIA,

COLOCA O LOBO MAU NA COLEIRA.

Al

(Fonte: https://go0.gl/8qDPKE)

Nesta propaganda, a partir da teoria da ADC, os alunos observaram que esta
imagem ¢ composta por uma mulher loira com um capuz vermelho. Al, por exemplo,
identificou apenas a garota nos dois momentos de analise. No que concerne as
informacdes dadas e novas existentes na imagem, Al, no primeiro momento, nao

~

identificou nenhuma, respondendo ao questionamento apenas com “Nao” (A1l).

No que tange a identificacdo, este aluno, na primeira andlise, enfatizou o cabelo
da participante representada como o elemento imagético que contribui para a sua

identificacdo. Isto fica constatado em sua resposta ao questionamento sobre a


https://goo.gl/8qDPKE
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possibilidade de haver alguma identificacdo com a imagem e que elementos dentro dela

contribuem ou ndo para essa identificagdo: “Sim, o cabelo ‘curto’ da personagem” (Al).

Levando em consideragdo agora o segundo momento da analise feita pelos
estudantes, Al, no que diz respeito as informagdes dadas e novas, mudou sua
interpretagdo, uma vez que relacionou este texto, a partir da intertextualidade existente
com o conto Chapeuzinho Vermelho, ao conto anteriormente citado e identificou
também a sensualidade usada na construgdo desta imagem: “Sim, esta relacionando um

conto infantil de uma forma mais sensual” (A1).

No que se refere, no entanto, a identificagdo com o texto, o aluno muda seu
posicionamento e passa a nao perceber mais elementos que o liguem a imagem,

enfraquecendo, portanto, sua identificacdo com ela.

Seguindo a mesma linha de analise, considerando as respostas de A2, ele
identificou os elementos da imagem, como a mog¢a com o capuz vermelho, ja no
momento pré-tedrico € complementou sua compreensao mostrando sua percepgao sobre
o olhar da participante representada que, segundo ele, ¢ “uma mulher com um olhar
muito sério” (A2). Em seguida, o mesmo estudante também associa a este olhar uma
carga de sensualidade ao responder ao questionamento sobre a dire¢do do olhar dos

participantes: “O olhar esta para a frente e ¢ muito sensual” (A2).

O aluno em questdo, ainda no primeiro momento, identificou “os ldbios e os
olhos” como o aspecto mais saliente na imagem, reforcando, pois, a questao sensual de
que a propaganda se utiliza e por ele identificada. Porém, ndo se identificou no anuncio
publicitario, uma vez que, segundo ele, ambos sdo de sexos distintos e a cor dos olhos
também difere um do outro. Isto €, suas caracteristicas fisicas sdo diferentes, o que nao

contribuiu para a identificagao.

Em sua segunda andlise, no entanto, A2 limitou-se a respostas mais curtas e
diretas, deixando de enfatizar aspectos ideologicos e/ou possiveis relagdes de poder
estabelecidas na imagem, mas podemos constatar tracos da teoria da ADC quando este
aluno muda sua opinido sobre a sua identificagdo com a propaganda, destacando o

capuz vermelho como elemento que contribuiu para que esta identificagdo ocorresse.
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O aluno nominado A3 teve uma postura semelhante a adotada por A2, no
entanto, nos dois momentos, identificou aspectos relacionados a ideologia e que estdao

presentes no texto imageético.

No primeiro contato, A3 identificou como elementos da imagem tanto a
participante representada com o capuz vermelho, como o texto verbal (slogan) presente
na imagem e que contribui também para a construgdo do sentido do anlncio
publicitario. A frase “Vocé pode ser o que quiser”, utilizada na imagem abre precedente
para inumeras possibilidades ao seu publico-alvo, visto que recupera uma percepcao dos

contos de fadas ao identificar a leitora como uma princesa dos contos.

Este estudante identificou também a seriedade que a participante representada
passa ao leitor/observador, bem como a sensualidade presente em seu olhar com o
objetivo, segundo sua interpretacdo inicial, de evitar pessoas indesejadas, como
podemos verificar em sua resposta ao questionamento sobre qual a dire¢do do olhar dos
participantes na imagem: “Um olhar sensual com um proposito de quem diz: ndo mexa

comigo que nao te dou moral” (A3).

Este estudante, no entanto, ndo se identificou com esta propaganda, uma vez
que, para ele suas caracteristicas deveriam ser parecidas com as da participante, ou seja,

ser loira, com os olhos azuis, pele branca.

Em seu momento pos-tedrico, A3 manteve suas posi¢des no que diz respeito a
seducdo existente no olhar da participante representada, bem como sua nao-
identificacdo com o texto, apesar de ele ndo ressaltar maiores detalhes em sua resposta
para explicar o motivo desta falta de identificagdo, tendo respondido ao questionamento

~

apenas com “Nao” (A3).

Analisando agora as contribuicdes de A4, verificamos que este aluno, assim
como os demais, identificou a mog¢a com o capuz como o elemento principal da imagem
antes ¢ depois do contato teorico. Este estudante, no enfoque inicial, nao identificou
tracos de sensualidade que nesta imagem a publicidade utiliza. Mas identificou
elementos que enfatizam este aspecto sensual. Isto fica constatado quando ele respondeu
ao questionamento sobre o elemento mais saliente da imagem: “A menina com a boca

de batom vermelho” (A4). A cor vermelha remete a sensualidade, portanto, mesmo sem
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identificar a sensualidade, ele destacou um dos elementos dentro da imagem que foram

usados pela publicidade para conquistar o seu publico.

Quanto a identificagdo, A4 enfatizou justamente sua preferéncia por essa cor de
batom, vermelho, como elemento que caracteriza a sua identificagdo com a propaganda.
E esta identificacdo com este texto publicitario resultaria em compras de produtos desta

marca.

No momento pos-tedrico, A4 manteve muitos de seus posicionamentos iniciais,
modificando sua opinido sobre o elemento saliente que passou de participante
representada com o batom vermelho em destaque para o capuz vermelho. Outro ponto
que mudou foi sua resposta ao elemento que contribui para a sua identificacdo com a
imagem. Se antes o batom vermelho era o elemento que contribuia para a sua
identificacdo, nesta nova andlise este elemento passou a ser os olhos azuis da

participante representada.

Finalizando este enfoque na ADC, vamos destacar agora as respostas do aluno
AS que envolvam esta teoria. No primeiro contato com as imagens antes de conhecer os
conceitos teoricos, AS identificou como elemento principal da imagem apenas o capuz
vermelho da participante representada. Como elemento saliente, este aluno identificou,
no primeiro momento, “a mulher e seu olhar” (AS), dando énfase a atragdo que este

olhar exerce no publico.

Quanto a sua identificacdo com a imagem, A5 respondeu que esta identificagao
ocorre baseada na sua vontade de tomar atitudes um dia. Relacionando sua resposta com
a imagem, compreendemos que ela estd baseada no contexto verbal da propaganda a
qual relaciona a personagem Chapeuzinho Vermelho a alguém de coragem, uma vez
que colocou a coleira no lobo, sua grande ameaca no conto infantil, mas que na

propaganda ganha novo sentido e passa a ser associado a figura masculina.

Ja no seu enfoque apds a teoria, temos algumas mudangas quanto as suas
primeiras impressdes. No que tange aos elementos principais da imagem, o aluno em
questao identificou a mulher com seu capuz vermelho, e ndo apenas o capuz como foi
identificado inicialmente. Quanto a saliéncia, também houve mudanca, mas que nao foi
muito significativa, uma vez que anteriormente o estudante havia destacado a mulher e

o seu olhar como aspecto em maior evidéncia, e desta vez destacou o rosto da
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participante representada como o item em maior realce. Esta mudanga, contudo, ndo
trouxe grandes avancos para sua analise, visto que ele ndo enfatizou aspectos

ideoldgicos e/ou relagdes de poder das quais a publicidade muitas vezes se utiliza.

No que tange a sua identificacdo, este estudante continua com seu
posicionamento de que hé identificacdo dele com o texto publicitirio em analise,
contudo, mudou o foco desta identificacdo para a cor vermelha retratada na imagem,
realcando a sua preferéncia por esta cor. Porém, apesar de haver identificagdo com os
elementos imagéticos, A5 destaca que isto ndo acarretaria em uma possivel compra por
possuir autocontrole e, desta forma, utilizar-se de um consumo necessario as suas

primordialidades.

Como vemos, ha apreensdo dos estudantes da teoria, mas alguns tinham alguma
noc¢do de um pensar critico mesmo antes de conhecerem a teoria da ADC que, de acordo
com Fairclough (2001), utiliza a linguagem para desconstruir ideologias presentes em
textos que constituem as praticas sociais, com a finalidade de revelar relagdes de

dominacao.

Deste modo, vamos analisar adiante a real apreensdo desses alunos sobre o
contetido ministrado. Para isso, iremos levar em consideracdo a compreensao dos alunos
acerca das teorias abordadas, mas de maneira unificada para, desta forma, obtermos

uma visualizagao mais abrangente sobre suas interpretacgoes.

4.1.3 Anélise: didlogo entre ADC e GDV

Conforme ficou constatado nos topicos anteriores, as teorias de ADC e GDV
tiveram boa aceitagdo e compreensdo pelos alunos com quem trabalhamos em nossa
pesquisa. Nos abordamos seus pontos de vista com énfase no que eles observaram

baseados nas teorias discutidas.

Neste ponto, iremos, pois, enfocar os aspectos visualizados por eles de forma
geral, isto €, integrando as teorias de ADC e GDV para constatar o desempenho de cada

aluno selecionado no que tange ao letramento critico.
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Em seguida, como complemento desta interpretagdo, iremos demonstrar o
desempenho destes alunos em graficos para, com isso, obtermos uma visao global sobre

seus pontos de vista.

Inicialmente, ¢ interessante ressaltar que nossa analise, neste ponto, levard em
consideragdo as respostas dos alunos sobre as duas figuras anteriores, analisadas nos
topicos 4.2.1 e 4.2.2. Deste modo, tentaremos unificar as duas teorias abordadas para

averiguarmos o que de fato ficou apreendido por esses estudantes.

Nesta perspectiva, relacionando as respostas de Al, identificamos, pois, no que
concerne a Figura 1, que o estudante destacou como aspecto mais saliente da imagem,
em seu primeiro contato com as imagens, “o olhar fixo e o ‘super decote’ da garota”
(A1). Apds conhecer as teorias, este aluno, baseado na metafun¢do composicional,
identificou o aspecto em maior énfase como sendo “o olhar penetrante da personagem”
(A1l). Neste quesito, percebemos que o aluno, embora ndo conhecesse a teoria no
primeiro contato, ja conseguiu identificar um de seus aspectos. No entanto, ele nao

explica ou defende o que de fato compreendeu por esta ideologia.

No que tange as caracteristicas do género antncio publicitario, este estudante
compreende, apds o contato tedrico, que a fungdo deste género ¢ influenciar o
consumidor a culminar em um ato de compra. Constatamos isto em sua resposta ao ser
questionado sobre a sua atragdo por esta marca/produto e se ele compraria ou nao
produtos desta marca baseado nesta propaganda: “Sendo esse o interesse da propaganda,
sim” (A1). No entanto, ndo percebemos uma analise baseada em suas necessidades reais

desses produtos, e sim em atender aos objetivos pretendidos pela publicidade.

Considerando as respostas de A2, percebemos que este aluno, analisando a
Figura 1, destacou mais aspectos que estao ligados as teorias, principalmente da ADC,
em seu primeiro contato com os itens analisados. Neste caso, compreendemos que este
aluno ja tinha uma boa nocdo do que se tratam as teorias através da sua vivéncia, das
suas interpretagdes. Portanto, seu letramento no que diz respeito as teorias,
especialmente a ADC, foi complementado, pois no primeiro contato ele ja demonstrou
conhecer na pratica aspectos das teorias vistas, apesar de ele ter sido curto e objetivo em
suas respostas no momento pos-tedrico. Contudo, destacamos a identificagdo com a
marca/produto como um consumidor que esta publicidade busca formar. Esta

identificacao deve-se, segundo ele, aos produtos da marca O Boticario, sendo, pois,
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conhecidos por esse estudante. Evidenciamos também sua compreensdo sobre as
particularidades do género anuncio publicitario. Este conhecimento surge, entdo, como
uma informac¢ao dada que influencia em sua interpretacdo, apesar de nao ser um
elemento expresso na imagem. Desta maneira, além dos aspectos da ADC, verificamos

também conhecimentos da GDV associados aqueles.

Mais uma constatacao disto estd na sedu¢do de que a publicidade se utiliza e que
foi percebida pelo estudante. Ele assimilou sua identificagdo com os produtos ao
objetivo de compra que ¢ caracteristico da publicidade. A seducao presente na imagem,
sob seu ponto de vista, reflete uma possibilidade de namoro ao utilizar os produtos
dessa marca. Como podemos verificar em sua resposta sobre sua atracdo e possivel
compra de produtos desta marca: “Sim, compraria, pois eu queria ficar lindo e

perfumado para namorar” (A2).

Tomando como base as respostas de A3, verificamos que este aluno constatou,
primeiramente, uma acdo de seriedade da participante representa na Figura 3, sendo
acrescentada, apds o contato com os conceitos, pela seducdo presente em seu olhar.
Neste ponto, ao passo que identificamos o embasamento na GDV, a partir da
metafuncdo referencial, constatamos também a presenca de aspectos ideologicos da
ADC, ao perceber a sensualidade de que a publicidade se utiliza para conquistar seu

pliblico (CARVALHO, 2014).

A3 ainda destaca que, mesmo ndo havendo elementos dentro da imagem que o
facam ter identificagdo com ela, ainda assim existe a possibilidade de aquisi¢do do
produto, compreendendo assim, o propdsito deste género do discurso. Contudo, ndo
notamos analises mais detalhadas em suas respostas que nos fizessem compreender que
ele iria considerar suas necessidades desses produtos em vez de um consumismo

exagerado.

Examinando, entdo, as respostas de A4, no que diz respeito a Figura 3,
enfatizamos sua apreensdo sobre a GDV e suas metafungdes quando este aluno
identificou a acao do contato visual que ¢ estabelecido com o observador, algo que antes
ndo fora percebido, visto que ele constatou que a participante estava parada, ou seja,

sem praticar nenhuma acao.
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Outro ponto que podemos destacar ¢ o quesito que indaga sobre o aspecto
saliente da imagem. A4 enfatiza, antes do aporte tedrico, que este elemento seria a boca
e o batom vermelho da participante representada, transpassando, entdo, a identificagao
da sensualidade presente no anlincio. Apds os conhecimentos tedricos, este aluno
destacou a capa vermelha como aspecto mais saliente da imagem, embasado na
metafun¢cdo composicional, e ressaltou, ainda que de maneira simpléria, a sensualidade
existente nesta cor, demonstrando relacdo com a ideologia da teoria da ADC, embora

ndo tenha havido maiores explica¢des sobre isso.

Finalizamos com A5 e sua andlise da Figura 3 ao enfocar o olhar da participante
representada como “um olhar fixador” (A5). O olhar, que esta em angulo frontal, tenta
chamar a aten¢do do publico-alvo utilizando-se da estratégia penetrante. O aluno
identificou, antes e depois da teoria, a angulagcdo do olhar nesta imagem, mas a agao que
a participante exerce com o olhar, estabelecendo um contato visual s6 foi constatada

apos o aporte tedrico da GDV e suas metafungdes.

No que concerne aos conceitos da ADC, A5 demonstrou apreensdo deste
conhecimento ao relatar, primeiramente, sua identificacdo com a vontade de ter
coragem e atitude assim como a personagem do anuncio. Esta resposta revela ainda sua
vontade de colocar o “lobo na coleira”, que, relacionando com a imagem analisada,
representa a figura masculina. J4 no seu momento pds-tedrico, o aluno em questdo
relacionou sua identificagdo a sua preferéncia pela cor vermelha, realgando, ainda

assim, o lado sensual que esta cor representa.

J4

Um ponto interessante que merece ser destacado ¢ o fato de que, mesmo
havendo identificacdo com os elementos da imagem, o aluno relata que este contato
com o anuncio ndo culminaria em compra, uma vez que, segundo ele, consegue analisar
suas reais necessidades e controlar seus impulsos. Este ¢ um ponto relevante a ser
enfatizado, pois corrobora com a evolucdo do letramento critico deste discente, visto
que ele considera o que de fato precisa, ndo permitindo que situagdes ilusorias

influenciem em suas decisdes.

Até aqui fizemos uma andlise interpretativa na qual podemos constatar que
houve avangos significativos com relagdo as teorias da GDV e ADC abordadas em sala
de aula. No que concerne a GDV, os alunos souberam identificar, ainda que de maneira

superficial, aspectos das trés metafungdes dentro da imagem nos dois momentos de
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analise, intensificando seu aprendizado. Embora ainda apresentem algumas duvidas, ¢
importante destacar o que lhes foi acrescentado no que diz respeito a aprendizagem,

novas visoes de interpretagao.

Seguindo com nossa analise, podemos destacar também as evolucdes ocorridas a
partir da teoria da ADC e seus aspectos. Neste enfoque, constatamos que os alunos em
questdo obtiveram avangos no que condiz com a teoria da ADC, alguns com pouca
evolugdo, outros com um progresso mais significativo, no entanto, ¢ importante destacar
que a compreensao destes aspectos ideologicos e de género discursivo, bem como a
funcdo que ele exerce e seu objetivo comunicativo corrobora para o letramento critico

dos discentes, sendo seus avangos validos e relevantes para esta pesquisa.

Embora tenham apresentado algumas dificuldades para colocar em pratica as
teorias repassadas, constatamos que os alunos, de maneira geral, obtiveram progresso
em seu aprendizado e em suas interpretagdes levando em consideragdo o que foi
estudado nas teorias da ADC e GDV, o que contribuiu com o desenvolvimento do
letramento multimodal critico desses discentes. Alguns discentes apresentaram um
avanco mais timido, outros um crescimento mais notavel, porém, o que de fato ¢
relevante ¢ a contribui¢dao deixada pelos conceitos abordados, que se fardo presente nas

praticas discursivas desses estudantes, contribuindo para suas interpretagdes.

E importante destacar que a atividade interventiva feita com os alunos visou
constatar os avangos destes estudantes com vistas para a contribuicdo com a
interpretagdo critica dos discentes. Deste modo, podemos evidenciar a percep¢do da
sensualidade da qual a propaganda se utiliza para chamar a atencao do seu publico e que
alguns estudantes ndo conseguiram perceber no primeiro contato. A analise de imagens
também trouxe sua contribui¢do para o desenvolvimento do letramento desses alunos,
visto que cada elemento ¢ disposto dentro da imagem para formar um todo coerente e,

assim, conquistar o consumidor que ¢ seu publico-alvo.

Falando um pouco sobre o consumidor, aquele a quem o anuncio publicitario
tenta conquistar, ¢ relevante ressaltar a imagem do consumidor que a ideologia presente
nesses textos pretende produzir. De acordo com Carvalho (2014), a publicidade idealiza
o tipo ideal de consumidor através das mudancgas estabelecidas no cotidiano e na visdo
de mundo das pessoas, assim como pelos moldes de necessidades consumistas que

tomam como base o senso comum. Segundo a autora, isso serve para reforcar a tese de
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que a publicidade ¢ considerada um elemento colonizador. Logo, o tipo de consumidor
que a publicidade quer formar estd intrinsecamente relacionado a este elemento

colonizador.

Levando em consideracao as propagandas aqui analisadas, todas tratam a mulher
como a detentora do poder e envolvem o homem como alguém que est4 subordinado a
ela, ficando a seus pés. No entanto, para que isso realmente ocorra, as mulheres devem
permanecer belas e jovens. Ora, sabemos que isto ¢ algo impossivel de acontecer no
mundo real, mas a publicidade nos leva a pensar que esta possibilidade existe de fato,
como um ‘“elixir da juventude”. A consumidora, entdo, de acordo com o ideal
publicitario, deve imaginar que suas agdes precisam ser realizadas para agradar o
homem (CARVALHO, 2014). Este enfoque, com vistas ao ideal publicitario e a
imagem de consumidor que ele pretende atingir, contribuiu de maneira significativa

para o desenvolvimento da interpretacdo dos discentes, de seu letramento critico.

E este foi, portanto, o nosso objetivo maior na composi¢do desta pesquisa, uma
vez que ¢ papel da escola e do professor de linguas o enfoque nas diversas esferas de
atividade humana e/ou circulacdo de discursos com a finalidade de ampliar o pensar
critico dos estudantes através do contato, visto que “um dos objetivos principais da
escola ¢ justamente possibilitar que seus alunos possam participar das varias praticas
sociais que se utilizam da leitura e da escrita (letramentos) na vida da cidade, de

maneira ética, critica e democratica® (ROJO, 2009, p. 107).

E necessario que a escola viabilize a vivéncia e o contato dos alunos com as
mais variadas praticas sociais que envolvem a leitura e a escrita, ou seja, que envolvem
o letramento. Enfocando, entdo, a criticidade, podemos ampliar as interpretagdes dos
textos com os quais esses discentes tém contato em seu cotidiano, de forma que
consigamos formar cidaddos conscientes de seu papel perante a sociedade, cidaddos
criticos que tenham discernimento e ética para escolher o melhor para o meio em que
vivem. S6 a partir de novas perspectivas, novos caminhos, podemos trazer mudangas
significativas para a sociedade. SO a partir do conhecimento pode existir a verdadeira

evolucdo social e, quem sabe, as relagdes de poder se modifiquem.

¢ Grifos da autora.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ndo ha ensino sem pesquisa e pesquisa sem ensino. Esses que fazeres se

encontram um no corpo do outro. Enquanto ensino, continuo buscando, reprocurando.
Ensino porque busco, porque indaguei, porque indago e me indago. Pesquiso para
constatar; constatando, intervenho, intervindo, educo e me educo. Pesquiso para
conhecer o que ainda ndo conhe¢o e comunicar ou anunciar a novidade. [...] Como
professor devo saber que sem a curiosidade que me move, que me inquieta, que me
insere na busca, ndo aprendo nem ensino. (FREIRE, 2002, p. 14/33)

Enquanto exercemos a funcdo de professora de Lingua Portuguesa, constatamos
realidades conflitantes e que nos levaram a indagagdes sobre o letramento critico dos
alunos e, consequentemente, até que ponto esta falta influenciaria nas praticas sociais

desses estudantes.

Esta constatagdao nos trouxe inquietagdes, o que nos levou a buscar solugdes para
contribuir de fato com o desenvolvimento do letramento critico desses discentes.
Levando, pois, em consideracdo a faixa etiria dos alunos, que s3o adolescentes
descobrindo a vida, mas ainda com um pé na infincia, especulamos trabalhar com o
género anuncio publicitario, texto bastante persuasivo € que procura criar um mundo no
qual o consumidor se insira. Pesquisando anuncios, identificamos uma campanha da
empresa O Boticario centrada na fantasia dos contos de fadas, e este fator contribuiu
para que seleciondssemos estas propagandas, a fim de unir a necessidade de trabalhar o

texto persuasivo com o encantamento dos contos de fadas.

Desta forma, planejamos o projeto, ajustamos as necessidades dos participantes
da pesquisa e executamos de modo que, na turma selecionada, que foi a turma do 8° ano
“A”, foi feita uma primeira analise dessas propagandas, através de um questionario, a
fim de verificar o nivel de conhecimento adquirido por esses estudantes até o momento.
Apoés essa etapa, trabalhamos teorias que contribuiriam para o desenvolvimento do
letramento critico dos discentes: as teorias de ADC e GDV. Por ultimo, refizemos as
analises com o objetivo de constatar o que de fato foi apreendido sobre os conceitos
trabalhados, podendo, dessa forma, comparar o antes ¢ o depois com base em suas

respostas.

Esta atividade didatica foi planejada e executada com a intencdo de alcangar

nossos objetivos de pesquisa, uma vez que o principal deles ¢ analisar o
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desenvolvimento do letramento multimodal critico dos alunos através do género
anuncio publicitario, favorecendo a interpretagdo e a criticidade por parte dos
estudantes. Levando em consideracao este objetivo geral, realgamos a coleta e andlise
dos dados feitas em duas etapas: a primeira coleta, que constatou o conhecimento prévio
dos estudantes com relacdo ao assunto a ser trabalhado, assim como a analise feita dos
dados obtidos nesta fase, e a segunda coleta unida a analise, que compara e identifica o

avango obtido no aprendizado desses discentes.

Além deste objetivo geral, tecemos ainda mais trés objetivos especificos e
ajudaram a orientar a execu¢do da nossa intervencdo. O primeiro deles consistiu em
explorar a analise de imagens de acordo com a Gramatica do Design Visual de Kress e
van Leeuwen (2006), ressaltando a importancia dos elementos dispostos na imagem,
assim como a combinacdo desses elementos entre si. Este objetivo foi alcancado com
sucesso, visto que em nossa atividade interventiva foram trabalhadas imagens com o
foco na teoria da GDV. Os elementos dispostos dentro da imagem bem como a sua
combinac¢do foram enfatizados na atividade interventiva levando em consideragdo a

teoria.

O segundo objetivo especifico incidiu em analisar, juntamente com os discentes,
o género anuncio publicitario no que diz respeito ao conteudo, estilo, discurso e padrao
de texto, baseados na Analise do Discurso Critica (FAIRCLOUGH, 2003). Mais uma
vez obtivemos éxito no alcance deste objetivo uma vez que em nossa atividade
interventiva trabalhamos este género e suas particularidades, como também o poder
ideologico que este género carrega. Assuntos como preconceito racial e sexualidade
foram abordados dentro da sala em busca de mudancas nos discursos impostos e

dominantes na sociedade.

O terceiro e ultimo objetivo especifico consistiu em utilizar textos publicitarios
de cosméticos na sala de aula, a fim de avaliar com os alunos, baseados nas teorias
estudadas, o discurso e a ideologia presentes nos antuncios. Podemos avaliar que este
objetivo também foi alcangado com éxito pelo fato de que em nossa atividade
interventiva refizemos a andlise dos antincios publicitarios juntamente com os alunos
para que pudéssemos comparar as respostas e verificar sua real apreensdo do conteudo

trabalhado. Esta segunda etapa teve um importante papel em nossa pesquisa justamente
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por essa perspectiva comparativa, na qual pudemos verificar o que de fato cada aluno

evoluiu em seu letramento multimodal critico.

Ainda sobre nossos resultados alcangados ¢ enfocando o letramento critico,
ponto primordial na problematica de nossa pesquisa, constatamos que, de maneira geral,
houve avancos significativos, embora alguns alunos tenham obtido uma evolug¢do mais
timida, enquanto outros apresentaram um crescimento mais notavel. Podemos destacar
ainda a percepg¢do pelos alunos da sensualidade da qual a propaganda se utiliza para
chamar a atengcdo do seu publico e que, no primeiro momento, alguns alunos nao
conseguiram inferir. A andlise de imagens, neste enfoque, trouxe uma contribuicao
também significativa uma vez que cada elemento ¢ disposto dentro da imagem para
formar um todo coerente e, desta forma, conquistar o consumidor que € seu publico-
alvo. Unificada a Andlise de Discurso Critica, pudemos trabalhar o género anuncio
publicitario para compreender que tipo de consumidor a ideologia presente nesses textos
pretende produzir. Neste caso, as propagandas da empresa O Boticério carregada da
fantasia dos contos de fadas, utiliza a sensualidade para atingir o publico feminino com
vistas a conquista de um parceiro do sexo masculino. E para que isso ocorra, ¢
fundamental o uso dos produtos da marca, o que fica claro quando fazemos a analise

dos anuncios.

E importante lembrar que no ambiente escolar muitas vezes as aulas sdo
rotineiras, o que leva os alunos a se sentirem desmotivados em aprender e,
consequentemente o professor sente-se fatigado em planejar aulas diferenciadas e em
tentar sonar dificuldades que possivelmente enfrente em sua sala de aula. Logo, esta
pesquisa surge como uma alternativa de trabalho para o professor que deseje trabalhar
com os géneros do discurso em suas aulas a fim de construir em seus alunos um
pensamento critico que o transforme, e, desta forma, este aluno possa transformar o
meio social em que vive. Este ¢ um caminho longo, e ¢ natural que uma atividade
realizada em poucos dias, assim como foi a nossa, tenha dificuldades em apresentar
resultados mais concretos. Seria importante, além daquilo que executamos em nossa
atividade interventiva, o uso de outros géneros multimodais, o trabalho com outros
discursos que possuem poder em meio a sociedade, a produgdo desses géneros pelos
proprios alunos ap6s o conhecimento ndo s6 de suas caracteristicas, mas também de

suas funcdes e objetivos, além do discernimento para conhecer os discursos dominantes
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na sociedade, assim como o empoderamento necessario para fazer uso desses discursos

dentro dos géneros em constru¢do por eles proprios.

Portanto, mesmo apresentando lacunas, esta pesquisa configura-se como de
grande valia tanto para o campo académico, como para o ambiente escolar, uma vez que
trouxe conhecimento para os alunos e para a professora-pesquisadora. J& que estd
inerente ao professor indagacdes que o movem a busca de solugdes para, com elas
ensinar e aprender, como bem nos disse Paulo Freire (2002, p. 16) na epigrafe acima
citada, “pesquiso para constatar; constatando, intervenho; intervindo, educo e me
educo”. Desta maneira, finalizamos com o pensamento de que nossa pesquisa continua,
pois sempre existe algo para conhecer, algo para complementar. E esta lacuna sera
preenchida por perspectivas futuras que tenham como foco o letramento critico, bem
como a andlise de imagens e as relacdes ideologicas existentes nos mais variados

discursos.
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ANEXO A
Questionarios respondidos por Al

Momento pré-teédrico
& \J\/LYTWY\ . \ﬁ/aie/@ . Oracyge \\

44133 Dy
ATIVIDADE DE INTERRRETACAO I: ANALISE DE IMAGENS

Com base no anuncio publicitério selecionado, responda as perguntas a seguir:

1. Quais os principais elementos da imagem?

le

m?7

10. Onde comeca e termina a image
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11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou ndo para essa identificaciio?

B

13. ?%0 ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos?

Aluno(;
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Momento pds-tedrico

ATIVIDADE DE INTERPRETACAO I: ANALISE DE IMAGENS

Com base no anuncio publicitario selecionado, responda as perguntas a seguir:
1. Quais os principais elementos da imagem?

o, o Uhot (.ma*ummj o o dmasmco.

\'l‘li ur\(f.’t\ [ (WO Va2 a VBN »‘!’\‘Yn@ \l\tonfr (Q(\ Lo, _ibync,
u\'Y‘CuC,(T\.

2. Os participantes estdo praticando alguma a¢&o? De que modo?
" i *
O AAENOOLWIN a0 L e | pouwsm
¥ p, ~ ]
hol e Ve N L& U Ch '\;Y’Y\{)\,C]Cx £ oMo

| oM oo MHow 3
i 3. Qual a dire¢io do olhar dos participantes na imagem? ¥ feee

. N P ) e A e
Mo i gonfete anmwunl donde com Cpusre. o olnsmyo.
4. Qual o distanciamento da imagem em relagio a quem a observa?

Yol o V’Lfﬁ ek A QX \,DL 1 E' ]

5. A imagem § realista ou irreal?

\mnl :.Qi( gﬁ'vdc p F"*J)i:‘;ﬂ'\ QA Lonta e «‘ﬂ(u’i{x;)

6. Em que angulo a imagem foi construida?

5&( N Y\ﬁ? 'L('

7. De que lado da imagem se encontra a informag&o mais importante?

Londre [ dowite

8. Que aspecto da imagem € mais saliente?

{0 y :
Q ﬂ(ﬁﬁﬂ '(_)L'f\cr’\( mﬁ; C(Cv\ PU'\,WV\CMCL)‘JW N

9. Existe alguma informago dada em relagdo a alguma informag&o nova? Qual(is)?

. 3 ) .
Himn BERL o ST oa A EN G2V RN NG [CIN N ff\.fx L NG AL
Wonls . M\I el o Aivvapmde seppmuct .

10. Onde comega e termina a imagem?

Lemuco, vy confre e Frminma. ane
lace douife




127

11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da 1
imagem contribuem ou niio para essa identificacgo?

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos?
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ANEXO B
Questionarios respondidos por A2

Momento pré-tedrico

Az

; 811y
Choefiuando el o 59]4

ATIVIDADE DE INTERPRETACAO L ANALISE DE IMAGENS

Com base no anuncio publicitério seleciorado, responda as perguntas a seguir:

1. Quais os principais elementos da imagem?

«'quv_n

2. Os participantes estfio praticando alguma ac&o? De que modo?

~

3. Qual a direcdio do olhar dos participantes na imagem?

4. Ql;al o distanciamento da imagem em relaco a quem a observa?

WMM;\M P

5. A imagem é realista ou irreal?
N nRA /ﬁ’ @«

6. Em que dngulo a imagem foi constru{da?

¢ ouglo do el

7. De que lado da imagem se encontra a informacg8io mais importante?

Aaly Qnd)o {‘hho,{% ;

8. Que aspecto da imagem & mais saliente?

o Qodosps o oo olhos

9. Existe alguma informagfo dada em relacgic 2 alguma informag8o nova? Qual(is)?
. a » Ve -
10. Onde comega e termina a imagem?

»wle@&mm

0 On{'\lﬂ :\AD(\)A s ol D
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1. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

C;:;\N\ J CJﬁA’\'I)O ,(131“1\/10/\/) W@_Moﬂaf\n O 0

—#\a&&mﬂ_ﬂ,@\“&\;@g_w ,w.ofﬁnn

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou nfo para essa identificagfo?

WalVo Vel peq L@ﬁ.ﬂ;&&u 200U, horvago

. Oan Q‘\kAkn AOMQ

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria

esses produtos?
VALY, o >

—Qlealiong o J%@—ﬁ@d@@;@:eﬁ‘&aﬁ_@a%
3

Alyno(a): _
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Momento pds-tedrico

U&ﬁsﬁ

300 b ¢
o D N,cﬁoo = o BJZQD-— % A
ATIVIDADE DE INTERPRETACAO I: ANALISE DE IMAGENS
Com base no antincio publicitério selecionado, responda as perguntas a seguir:

1. Quais os principais elementos da imagem?

y VAR
A pannco n@dﬁ’fx‘m"nm

2. Os participantes estdo praticando alguma agio? De que modo?

2o ollucplo :
4. Qual o d1stanc1amento dai 1magem em relagao a quem a observa?

Q ,mngxm soto anedio o

5. A imagem € realista ou irreal?
_nalu oo
6. Em que angulo a imagem foi construida?

Q f\; A\&?«( A.Q/( ) {«j\,tg"‘ﬁiﬁﬁ ®

7. De que lado da imagem se encontra a informacéo mais importante?

CDmey Coaral AN Qodo ol "ute

8. Que aspecto da imagem & mais saliente?

D o QL\O/% 4,;..k D rvMA'%a/;

9. Existe alguma informaggo dada em relag3o a alguma informag&o nova? Qual(lS)"

_J)Cruﬁ:e, oo p/ *-—u{,u,k! do. 0 Lg‘w QA

10. Onde comega e termina a imagem?

CerBQ ro :‘;L"?"%H_QAM‘o 1 Q’"M“wmo

Aa_O 1(/ ’.Vf{(‘
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11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

S
/\Aﬂn‘:}'

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou n&o para essa identificagfo?

rd

L UM p“;ﬂ"‘ Guio B Ana il () E ol T c N L0
! N » s/ o hatias L i
b Amaa T LpanlafeaOlO

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos?
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ANEXO C
Questionarios respondidos por A3

Momento pré-tedrico

we PR ginho 180314
o ;
ATIVIDADE DE INTERPRETACAQ I: ANALISE DE IMAGENS
Com base no anuncio publicitario selecionado, responda as perguntas a seguir:
1. Quais os pﬁncipais elementos da imagem?

L Mhave) vl hun do eopun MonomM o (0® & omureinds
oun Bunendo wcd 08¢l Jvn e Craden

2. Os participantes estfio praticando alguma ac8o? De que modo?

)‘fmm'. wrree o memie

3. Qual a diregfo do olhar dos participantes na imagem?

[- Timn_ elfoon raemial OB, AT PRSI0, 20 cle Q a&g o

ﬁ‘ oo Qmugn o L g B oo
o distanciamento da imagem em relagao a quem a cbserva?

TQ fii.f‘\:ﬁfg,&‘ 09 Y 7

5. A imagem é realista ou irreal?

s otk Mo Yy X

6. Em que dngulo a imagem foi construida?

9 n? 4 e dy

7. De que lado da imagem se encontra a informac#o mais importante?

@Ar\!’l AN

8. Que aspecto da imagem & mais saliente?

By en 9 o Yeco. de mmudhen

9. Existe alguma informacfo dada em relagio a alguma informagio nova? Qual(is)?

s do «u\mfm ymbhe e ’eru

Ct Yeonea 6 Relienn ;Hi" & e 9

o [z

10. Onde comecga e termina a imagem?

.{ngﬂ sl )'“r/ LNAA o ‘C&'VWWL"YYQ a f&f')fl,l f )
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11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé? -

- e

/ O W)
A oot nimHp

(e T e =

12. Vocg se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou nio para essa identificacio?

&) pml o

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos? :
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Momento pds-tedrico

03/Jz1 0

ny @@Jocom

ATIVIDADE DE INTERPRETACAO I: ANALISE DE IMAGENS
Com base no antincio publicitario selecionado, responda as perguntas a seguir:
1. Quais os principais elementos da imagem?

'(9(113;“ homa o diocde  awm e (o
omimeie do_ Reliconin G

2. Os participantes esto praticando alguma agéo? De que modo?

ﬂmmwm,m nemoa d

J

3. Qual a diregdo do olhar dos participantes na imagem?

cemiflo -"r‘ o dio, yaln oodle ds ) TMae
4. fgual o dlSﬁ(ﬂ amento Mgem em relagdio a quem a observa?

5. A imagem € realista ou irreal?

ez suddla

6. Em que angulo a imagem foi construida?

s ﬁT%LlQD X Fﬂ?’rﬁoﬂ

7. De que lado da imagem se encontra a informag&o mais importante?

Mo dunela

8. Que aspecto da imagem ¢ mais saliente?

Rellda e

9. Existe alguma informagio dada em relagéio a alguma informagio nova? Qual(is)?

919 3 Sconie

10. Onde comeca e termina a imagem?

eornoco. Ao dmdo\ Qo \M%umo\c\
J
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11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

&n ot e e bre aag.

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou ndo para essa identifica¢io?

Ndo! Qoo o” ke wow pue i 0o dop

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos?

TanQg W EMNOONG -

Aluno(a):




/ Dimdanale

]- eomulun pem Bopolew
d- Lo aurre. 082 rar sevedende | -mop
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ANEXOD
Questionarios respondidos por A4

Momento pré-tedrico

BA

, 12 MG EM: w0, Wit cgm Lompgnundieod

- o Lramea oomove
: : LIy

ATIVIDADE DE INTERPRETACAQ L ANALISE DE IMAGENS

Com base no antincio publicitario selecionado, responda as perguntas a seguir:

1. Quais os principais elementos da imagem?

2. Os participantes estdo praticando alguma ac80? De que modo?

Mg mde B0 rucmMcs® 10MO. Yanco .

3. Qual a direg#io do olhar dos participantes na imagem?

} 17 =
0 olhny adn. ferode gva. cuem ha. a 1Macem
T L L o

4. Qual o distanciamento da imagem em relagdo a quem a observa?

cPonte

5. A imagem ¢ realista ou irreal?

6. Em que dngulo a imagem foi construida?

v punbe

7. De que lado da imagem se encontra a informacgio mais importante?
{ ]
do ﬁd& lhﬁ?uiﬁ"’iﬂ

8. Que aspecto da imagem ¢é mais saliente?

O v oom & ebhaw did

9. Existe alguma informagio dada em relagfo 2 alguma informago nova? Qual(is)?

A P

» } : ~ | : ey i " 2
que o bmbnp e gume dhomeo cbmnone

10. Onde comeca e termina a imagem?

oot Oles Jocks OGMexoles ¢ om0 N8 e .




11. Essa imagem lembra algum outro texio conhecido por vocs?
s S . 4 N np :
: m, o\ P 2

12. Voc se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou nio para essa identificacsio?

Y
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Momento pds-tedrico

= u-IUUv T = A IO 0
«—4" 0541 ] 14
v
ATIVIDADE DE INTERPRETACAO I: ANALISE DE IMAGENS

Com base no antncio publicitéario selecionado, responda as perguntas a seguir:

1. Quais os principais elementos da imagem?

_ 0 mulher 0.9 'maPs /vg_ﬁ.fmmf(? & ?\1}2’*&5&’ b

2. Os participantes estdo praticando alguma acdo? De que modo?

A

_bom, dmna afn oM pen pioncll © hogr

3. Qual a dire¢fo do olhar dos participantes na imagem?
1\1};7 1O
4. Qual o distanciamento da imagem em relagdo a quem a observa?

O 8 /MmOy
D

5. A imagem ¢ realista ou irreal?

noal

6. Em que angulo a imagem foi construida?

@Mﬁ;zm

7. De que lado da imagem se encontra a informag&o mais importante?

_ (odhy gnquanded

8. Que aspecto da imagem é mais saliente?

a elhon delo, que ofa dpweasnady ponn quem W,

9. Existe alguma informagfio dada em relaggio a alguma informag&o nova? Qual(is)?
QundBmann o & grptgaman. do. © gefioors

10. Onde comecga e termina a imagem?

Y 0 O acrinvirlee o Fivv. Mma Oardeo M1 B
Lo Oode :a«;rv-é{Msz,’zf by o forruma Oockd clug
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11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

s, W Lompr . Sionion .o cinednolp.

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou néo para essa identificagio?

As
4

Geno di eobn, £ Qv by o UMYvdl) ReO- |

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos?

Nm

Aluno(a):
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ANEXO E
Questionarios respondidos por A5

Momento pré-tedrico
" L5 N A
nore e (leve 0 OF NNOLD e
Ororco. @6 (Veve S B 47 AMO A

1 8%

C  — | S T foa
. P& ATIVIDADE DE INTERPRETA(;AO I: ANALISE DE IMAGENS

Com base no antncio publicitario selecionado, responda as perguntas a seguir:

1. Quais os principais elementos da imagem?

A o Com o N0Ls:

2. Os participantes estdo praticando alguma ac@o? De que modo?

8e Ry 6. @uawondh O o -

3. Qual a direcdo do olhar dos participantes na imagem?

T\Daf[ld()‘f\ ; A)chfowrm"‘b O QUM CzU’WO\-

4. Qual o distanciamento da imagem em relagio a guem a observa?

N\
de \{)m&o Qf\m WO ren O e fzm,r,“’ ?n*l?fwﬁ

5. A imagem ¢ realista ou irreal?

. 01 |
.”“«"0 S vk b ¢/e;Fo SRR o WY 44173 B o1 s BINGE £1 7 NS s Lo VLA @'
% v

6. Em que dngulo a imagem foi construida?

A ke

7. De que lado da imagem se encontra a informac&o mais importante?

AdwPto |, oMo umodoh  ou o @ O Qi o

8. Que aspecto da imagem ¢ mais saliente?

n -
i WCICO-

9. Existe alguma informacfo dada em relag8o a alguma informag&o nova? Qual(is)?

f

Qe » Forquu wu S Conhed & infrdgnio. .

10. Onde comega e termina a imagem?

8

CO)?’)”(‘Q mno Eroopiocd 2 leoolnon o AR -
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11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

A ik v ! J
UM o R Jeedsrea. A /z?)w,\,mo& e nease ,

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou nZo para essa identificacdo?

Qe | porus i nooty de vmois

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos?

o~

I'UOAIS) A @ ) COMmMIoru s, &= 2, (tm% -
T

Aluno(a):
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Momento pds-tedrico

= Cindernddo 03/)2 )i

&5

ATIVIDADE DE INTERPRETACAO I: ANALISE DE IMAGENS
Com base no antincio publicitario selecionado, responda as perguntas a seguir:

1. Quais os principais elementos da imagem?

A ufbun . Que MO LU, Apamem g gau gsaliegpmm
[O)) .):nm%”mo Q. onplpn

2. Os participantes est3o praticando alguma ag3o? De que modo?

Dm , Joio I 0 ¢ \f?r‘kh%/oy lsfral , Joana. o e
) u’?‘fv'rh&‘/o qus Jarld oI o, ok

3. Qual a direg8o do olhar dos participantes na imagem?

4. Qual o distanciamento da imagem em relago a quem a observa?

S‘ wr  diGncio, o) ¢ Qorﬁfm oo QUi Ca (‘D;m@h\ SCH

5. A imagem é realista ou irreal?
@r& o jnm(& 20X L)()w?(yo’\/\i/)u
6. Em que 4ngulo a imagem foi construida?

OQ} D;brn 10

7. De que lado da imagem se encontra a informag4o mais importante?

o e ,Ou0 MO ewan ¢ o dmulben

8. Que aspecto da imagem é mais saliente?

& L/&OLJ’)O&T’TO U JaCl> _on E’HM;W,PQ Bi. 195 F.UVQJ;"? L

9. Existe alguma informagdo dada em relagfio a alguma informag&o nova? Qual(is)?

=
o QU cuo ’])Oﬂi’h!ﬁt!‘? e O Besed  Adh
it oo

10. Onde comeca e termina a imagem?

Comven 1o ombno g 3,‘}@4,,»737;;/) L ancy m
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v @ T g

11. Essa imagem lembra algum outro texto conhecido por vocé?

W 'J/‘\?(:J&:“"Mu)x'lv fh and?m&m

12. Vocé se identifica de alguma maneira com essa imagem? Que elementos dentro da
imagem contribuem ou néo para essa identificagdo?
) 0.« \ A ]
D! o S a0 0)4 4NN s SUD T ofch , 2 eu qousb e
e alsloVol ]

13. Ao ver essa imagem, vocé se sente atraido(a) por essa marca/produto? Compraria
esses produtos?

63(17':. Ly Qiorde Venddde. .

Aluno(a):
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