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Géneros nao sao apenas formas.
Géneros séo formas de vida, modos de
ser. Sao frames para a agao social. Sao
ambientes para a aprendizagem. Sao
lugares em que o sentido é construido.

Charles Bazerman
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RESUMO

A leitura que considera a relagdo do texto com o leitor e com o contexto historico-social,
cultural e ideolégico em que ele se insere possibilita um trabalho de desenvolvimento da
consciéncia critica de géneros, nao restringindo o género ao carater de simulacro, mas sim
desenvolvendo a nog&o do género como agéo social. Diante disso, esta pesquisa objetiva
analisar como 0 ensino do anudncio publicitario, na perspectiva de acdo social e
intergenericidade, contribui para o desenvolvimento da consciéncia critica de género. Para
tanto, propomo-nos a investigar quais géneros familiares podem servir como antecedentes no
processo da intergenericidade presente no anuncio publicitario, bem como a desenvolver a
consciéncia critica por meio da leitura e interpretacdo do género foco deste estudo,
contemplando seu carater social, cultural e ideolégico. Como arcabougo tedrico,
consideramos Bawarshi e Reiff (2013), Miller (2012), Bazerman (2015) e Bezerra (2017),
guanto as teorias de género, na perspectiva dos Estudos Retoricos de Género e da nogéo de
género como acgdo social; Carvalho (2014), Santiciolli (2019), Sandmann (2021) e suas
consideracdes sobre o género anuncio publicitario; Ribeiro (2018) e Dionisio (2011), no que
tange as teorias da multimodalidade e multissemidtica; e Bazerman (2005), Bezerra (2017),
Brito e Cavalcante (2022) e Carvalho (2018) no que concerne aos estudos sobre
Intergenericidade. Ademais, as analises foram fundamentadas na abordagem do ensino da
Consciéncia Critica de Género, de Amy Devitt (2009). Os resultados apontam para a
importancia de desenvolver um trabalho sob a perspectiva interativa do ensino por meio de
pedagogias explicitas atreladas a no¢cao de género como acado social, explorando o carater
ideologico, a fim de despertar a consciéncia critica dos estudantes. Logo, consideramos
necessario ressignificar a pratica do ensino referente a leitura e compreensao textual,
contemplando os aspectos reais de contexto de producao, circulagéo e recepgao, bem como
seu carater social, cultural e ideoldgico.

Palavras-chave: Género textual. Anuncio publicitario. Intergenericidade. Ac&o social.
Consciéncia critica.



ABSTRACT

A reading that considers the relationship of the text with the reader and with the historical-
social, cultural and ideological context in which he is inserted enables to develop critical
awareness of genres, not restricting the genre to the character of a simulacrum, but rather
developing the notion of gender as social action. At that, this paper aims to analyze how the
teaching of the advertising genre, from the perspective of social action and intergenericity,
contributes to the development of critical gender awareness. To this end, we propose to
investigate which family genres can serve as antecedents in the process of intergenericity
present in the advertising genre, as well as to develop critical awareness through the reading
and interpretation of the genre that is the focus of this study, contemplating its social, cultural
and ideological aspects. As a theoretical framework, we consider Bawarshi and Reiff (2013),
Miller (2012), Bazerman (2015) and Bezerra (2017), regarding gender theories, from the
perspective of Rhetorical Gender Studies and the notion of gender as social action; Carvalho
(2014), Santiciolli (2019), Sandmann (2021) and their considerations on the advertising genre;
Ribeiro (2018) and Dionisio (2011), regarding the theories of multimodality and multisemiotics;
and Bazerman (2005), Bezerra (2017), Brito and Cavalcante (2022) and Carvalho (2018)
regarding studies on Intergenericity. Furthermore, the analyzes were based on the approach
to teaching of Critical Gender Awareness, by Amy Devitt (2009). The results point to the
importance of developing work from the interactive perspective of teaching through explicit
pedagogies linked to the notion of gender as social action, exploring the ideological character,
in order to awaken students' critical awareness. Therefore, we consider it necessary to give
new meaning to the teaching practice regarding reading and textual understanding,
contemplating the real aspects of the context of production, circulation and reception, as well
as its social, cultural and ideological character.

Keywords: Textual genre. Advertisement. Intergenericity. Social action. Critical
awareness.
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INTRODUCAO

O presente trabalho se desenvolve no ambito do Programa de Mestrado
Profissional em Letras (PROFLETRAS) da Universidade de Pernambuco — Campus
Mata Norte —, articulando-se a seguinte linha de pesquisa: “Estudos da Linguagem e
Praticas Sociais™. Esta pesquisa de carater interventivo contempla reflexdes teéricas
sobre a leitura, interpretacdo e compreensao do género anancio publicitario, com foco
na aprendizagem; e didaticas, por meio de atividades de leitura de textos em uma
turma de estudantes do sexto ano dos Anos Finais do Ensino Fundamental. E vélido
ressaltar ainda que o PROFLETRAS possui grande relevancia no cenario académico,
uma vez que contribui diretamente para os avanc¢os nos estudos da linguagem e das
praticas de ensino, bem como para qualificar os profissionais que desenvolvem a
docéncia em Lingua Portuguesa na Educacdo Basica, revelando grande impacto

social.

Essa discusséao surgiu, sobretudo, devido ao grande desafio de ensinar a nogéao
de género como agdo social, no contexto de sala de aula, ressaltando seu
funcionamento em situa¢des sociais reais, na tentativa de distanciar-se, parcialmente,
da ideia de simulacro. E, nesse contexto, que urge a necessidade de levantar
questbes didaticas voltadas para os Estudos Retoricos de Género (ERG),

multimodalidade, multiplas semioses e intergenericidade.

Neste estudo, considerarmos a lingua como enunciado que permeia a vida
cotidiana do sujeito, nos seus modos de agir e interagir socialmente. Notadamente, a
lingua varia e é constituida por um conjunto de praticas discursivas e sociocognitivas.
Marcuschi (2008, p. 58) considera que “é fundamental explicar com que nogao de
lingua se trabalha, quando se opera com categorias tais como texto ou discurso”.
Assim, consideramos que texto e discurso estdo imbricados, sdo complementares ao
ponto que o primeiro contempla as formas linguisticas e sua organiza¢éo e o segundo
contempla o funcionamento enunciativo e os efeitos de sentido na circulagédo

sociointerativa.

1 Art. 3° O PROFLETRAS tem como area de concentragdo “Linguagens e Letramentos”, com as
seguintes linhas de atuacdo: | — Estudos da Linguagem e Praticas Sociais; Il — Estudos Literarios
(Regimento do PROFLETRAS — 2021 - RESOLUCAO N° 232/2021-CONSEPE, de 24 de agosto de
2021).



14

Nessa ordem, escolhemos para a proposicéo didatica que recomendamos aqui
0 género textual andncio publicitario pela percepcdo da evolucdo discursiva do
género, em que traz elementos estruturais tipificados atrelados aos aspectos
multimodais, multissemioticos, intergenéricos e ideoldgicos, a fim de persuadir o
interlocutor de maneira direta ou indiretamente. Considerando o suporte de
veiculacdo, o género também evoluiu nesse aspecto e adequou-se a realidade da
sociedade tecnoldgica a fim de atender uma necessidade comunicativa, contribuindo
com a nogao de género como acéo social, atentando para o contexto real de producao,

circulacao e recepcao.

Sendo assim, julgamos relevante trazer uma discussao para o ensino de Lingua
Portuguesa centrada no desenvolvimento da consciéncia critica de género, levando
em conta o género na concepcao de acao social, visto que o género foco deste estudo
€ uma das sugestfes para o ensino de género textual estabelecidas pelo documento
normativo da educacao basica brasileira, a Base Nacional Comum Curricular - BNCC
(Brasil, 2018), que preza pelo desenvolvimento de habilidades por meio da anélise
dos efeitos de sentido do texto que possam fortalecer a persuasao nos textos
publicitarios. O documento também destaca a analise de géneros multimodais e seus
elementos semiéticos, que permeiam as praticas sociais diarias e fazem parte desse
processo de construcdo de sentidos, o que evidencia sua relevancia para um ensino
de lingua materna contextualizando o género quanto a sua natureza real de producdo,

circulagdo e recepcéo.

Para tanto, entendemos ser importante um trabalho organico e sistematizado,
gue adote uma teoria pedagdgica que subentende o trabalho com a leitura de textos.
Nesse universo, acreditamos que tal pratica deva ser apoiada na proposta tedrico-
metodoldgica apontada por Amy Devitt (2009), a qual contempla a exploracdo do
conhecimento prévio dos alunos e a analise com base nas trés pedagogias para o
ensino de género, que trata o género como particula, onda e campo, a fim de
desenvolver o ensino da consciéncia critica do género, considerando possiveis
adaptacdes necessarias para atender aos objetivos desta pesquisa diante do publico-

alvo.

Partindo dessa discusséo, e considerando a necessidade de levantar questdes
sobre a intergenericidade e a leitura de géneros do mundo real, levando em conta o

género como ac¢ao social na escola, bem como preparar os alunos para as complexas
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dindmicas comunicativas do mundo em que vivemaos, o presente estudo lanca méo da
seguinte problematica: como ensinar o género anuncio publicitario mantendo a nocéo

de género como acgdo social e explorando o caréater ideolégico?

Diante disso, partimos da premissa de que o género é ensinado na escola
contemplando o carater tipificado e restritivo desconsiderando a nocdo de género
como acédo social. Assim, defendemos, desde ja, a necessidade de ressignificar as
praticas de ensino de géneros textuais para adotar uma concep¢do mais critica e

dotada de acéo social.

Nessa esteira, considerando o exposto até aqui, definimos como objetivo
principal desta pesquisa: analisar como o ensino do género anuncio publicitario, na
perspectiva de acao social e intergenericidade, contribui para o desenvolvimento da
consciéncia critica de género. Para atingir tal expectativa de pesquisa, elencamos
alguns objetivos especificos que ajudaram a tracar um percurso metodoldgico para
este trabalho, foram eles: (i) reconhecer de que forma os elementos multimodais e
multissemiéticos do género anuncio publicitdrio corroboram o0 processo do
desenvolvimento da consciéncia critica; (ii) identificar como o uso do suporte em que
€ veiculado o género anuncio publicitario pode minimizar a ideia do ensino de género
na perspectiva de simulacro em sala de aula; (iii) investigar quais géneros familiares
podem servir como antecedentes no processo da intergenericidade presente no
anuncio publicitario; (iv) desenvolver a consciéncia critica por meio da leitura e
interpretagcéo do género anuncio publicitario, contemplando seu caréater social, cultural

e ideoldgico.

Neste contexto, defendemos a importancia de trabalhar o género anudncio
publicitario devido a sua versatilidade, pois 0 antncio ndo se limita a informar o leitor
sobre determinado produto, como vai além da funcao informativa, a ele sdo agregados

tracos persuasivos ligados a acao ideoldgica e cultural.

Bem como a lingua evolui, os géneros também se transformam para atender
aos propositos comunicativos que surgem no decorrer do tempo, pois a esséncia dos
géneros é refletir os habitos, costumes e culturas de uma sociedade. Assim, diante
dos avancos tecnoldgicos, a popularizacdo da internet trouxe consigo a facilidade de
divulgacédo de produtos e marcas, fato que tornou o género cada vez mais proximo do
possivel consumidor. Carvalho (2014, p. 23) enfatiza que a “publicidade constrdi o tipo

ideal de consumidor pela mudanca operada no cotidiano e na visdo do mundo, pelos
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modelos persistentes e coerentes de necessidades e comportamentos consumistas

divulgados e baseados no senso comum”.

Diante disso, o anuncio publicitario tornou-se cada vez mais atrativo,
contemplando artificios multimodais, multissemioticos e intergenéricos, aspectos
esses que sao essenciais para as condicdes sociocomunicativas. Assim, todos esses

aspectos textuais culminam para o desenvolvimento da construcdo de sentidos.

Ademais, como ja mencionado anteriormente, tal género € previsto nos
curriculos e programas escolares do Ensino Fundamental e Médio, bem como em
documentos oficiais da Educacéo, a exemplo da Base Nacional Comum Curricular,

que sugere:

Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasao nos
textos publicitérios, relacionando as estratégias de persuasdo e apelo ao
consumo com 0s recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens,
tempo verbal, jogos de palavras, figuras de linguagem etc., com vistas a
fomentar praticas de consumo conscientes. (Brasil, 2018, p. 141)

Em adicdo, também se observa a presenca constante desse género textual nos
manuais didaticos, nas avaliagdes externas de cunho nacional e estadual, a exemplo
do SAEPE (Sistema de Avaliacdo Educacional de Pernambuco), SAEB (Sistema de

Avaliacdo da Educacéo Basica) e do ENEM (Exame Nacional do Ensino Médio).

Para além do género textual, também €& perceptivel uma preocupag¢do em
relacdo ao trabalho com os Estudos Retdricos de Género, 0s quais tratam o género
diante das perspectivas retdricas dindmicas, que sdo variaveis e se transformam
mediante as condi¢cfes situacionais, caracterizando a relacdo entre os géneros, a
forma como o construimos, interpretamo-nos e agimos. Nesse ambito, a Linguistica
Textual (LT) traz contribuicbes significativas para que o ensino de género nao se
restrinja apenas aos aspectos estruturais e formais, e sim preserve seus aspectos
funcionais, intergenéricos, comunicativos, interativos, multimodais e multissemioticos.
Atrelado a essas teorias, destacamos as contribuicdes de Miller (2012), que trata a
abordagem de género como acao social, corroborando com a ideia de que a
aprendizagem de género ndo se resume a um padrao de formas e sim a aprender a
agir e, com isso, entender melhor sobre como participar das agfes de uma

comunidade.
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Sendo assim, essa pesquisa se justifica pelo fato de ampliarmos a reflexao
sobre o ensino de género a luz das teorias supracitadas, que podem contribuir para
gue o ensino de género ndo se restrinja apenas aos aspectos estruturais e formais, e
sim preserve seus aspectos funcionais, minimizando a ideia de simulacro, bem como,
considerar as inter-relacfes dos géneros como fator importante de representacao das
situacdes sociais, a fim de colaborar para a construcdo dos sentidos presentes nos

géneros.

Para tanto, acreditamos que o trabalho desenvolvido com o género na
perspectiva de acdo social, observando a sua dinamicidade e flexibilidade para
atender aos propdsitos comunicativos, acarreta o reconhecimento do género mais no

seu carater ideolégico e conceitual do que estruturalmente tipificado.

Além disso, no que tange a relevancia social, & importante ressaltar a ideia do
desenvolvimento da consciéncia critica de género pelo fato de ser uma das maneiras
de combater a influéncia das ideologias por meio de géneros estabelecidos. Assim,
aspirar uma pratica pedagdgica, por meio de uma proposta interventiva em que
também serdo analisados os aspectos multimodais, ndo somente com a leitura e
interpretacdo, mas também na perspectiva de desenvolver essa consciéncia, contribui
para que os estudantes possam observar como 0s géneros agem sobre eles e de se

contrapor a essas acées.

Com o0 mesmo intuito de abordar pedagogias para o ensino de género, ha
pesquisas significativas com a intencdo de minimizar ou até mesmo sanar questdes
relacionadas ao ensino de género da esfera publicitaria. Pelo Programa de Mestrado
Profissional em Letras - PROFLETRAS, da regido Nordeste, destacamos duas que
evidenciaram o ensino explicito do género anuncio publicitario: Sarto (2018) destaca
uma analise dos aspectos estruturais, discursivos e linguisticos com base na teoria
interacionista da linguagem; ja Vaz (2015) traz a analise fundamentada nos Estudos
Retéricos de Género e nos estudos de género em Inglés para Fins Especificos,
associando a reflexdo e o uso da lingua em anuncios publicitarios localizados no

Facebook.

Bem como as contribui¢cdes sociais e pedagogicas, este estudo também tem a
intencdo de contribuir de maneira académica, considerando que o PROFLETRAS
solicita o envolvimento da pesquisa a pratica da sala de aula, e tornar a abordagem

mais significativa no ambito do desenvolvimento do trabalho por meio de pedagogias
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utilizadas para o ensino de género, ressaltando a fuga da ideia de um ensino que

envolva restringir o género a forma e ao carater de simulacro.

Nesse sentido, quanto ao percurso metodoldgico, este trabalho foi produzido
de acordo com a abordagem qualitativa, a qual consiste na ideia de “aprofundamento
da compreensao de um grupo social” (Gerhardt; Silveira, 2009, p. 31). O método
utilizado foi a pesquisa-acdo e participante, atrelando-se a pesquisa de natureza
aplicada. Além disso, este estudo se caracteriza ainda por adotar procedimentos
metodoldgicos fundamentados na pedagogia defendida por Devitt (2009), que prevé
o desenvolvimento da consciéncia critica de género em sala de aula, compreendendo
as relacfes entre contextos e formas a fim inferir possiveis efeitos ideoldgicos dos

géneros, bem como 0s aspectos restritivos e possiveis inerentes ao género.

No que diz respeito aos participantes, estes sdo estudantes de uma turma de
sexto ano dos Anos Finais do Ensino Fundamental. Em relagcdo a proposta
interventiva, a experiéncia didatica com a leitura do género textual anuncio publicitario
foi vivenciada por meio de um ciclo de oficinas que ocorreram durante 10 horas-aulas.
O plano de trabalho da proposta interventiva est4 detalhado no capitulo sobre o

percurso metodoldgico da pesquisa.

Para além das consideracdes iniciais e finais, este trabalho se organiza em
cinco capitulos. No capitulo 1, versamos sobre as teorias de género, partindo,
incialmente, da concepcao de género fundamentado na teoria ESP (English for
Specific Purposes) — Inglés para Fins Especificos, que adota uma ligacdo entre as
tradicdes linguisticas e retéricas. Swales (1990) foi o precursor em adotar essa teoria
como ferramenta pedagogica. Também percorremos o embasamento dos Estudos
Retoricos de Género, que teve énfase a partir da abordagem de Miller (2012), o qual
adota a perspectiva do género como acao social. Finalmente, também bebemos da
fonte da pedagogia desenvolvida por Devitt (2009), que trata 0s géneros,
metaforicamente, como particula, onda e campo, a fim de considerar suas implicagées

para o ensino e promover o desenvolvimento da consciéncia critica de géneros.

No capitulo 2, aprofundamo-nos na caracterizagcdo do género textual objeto
deste estudo: o anuncio publicitario. Para tanto, apresentamos uma discussao
envolvendo a trajetéria historica do género, refletindo sobre os conceitos de
publicidade e propaganda, os quais séo utilizados de maneira indistinta por exercerem

funcdes semelhantes. Também ressaltamos os elementos estruturais que compdem
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0 género: a estética visual, os tipos e funcdes de linguagem utilizados, além das
multissemioses presentes na constituicdo do género. Todas essas combinacdes
funcionam como maneira de chamar a atenc¢éo do interlocutor e de persuasao, com
isso, pretendemos demonstrar que o género anuncio publicitario contempla aspectos
essenciais das condicdes sociocomunicativas e sociointerativas. Assim como a lingua,
0S géneros e 0s suportes também evoluem a fim de evidenciar essa ideia. Desse
modo, percorremos um breve panorama acerca do equivoco que pode surgir em
relacdo ao suporte quando considerado como género. Nessa perspectiva, iremos
apresentar como o género é ensinado na sala de aula, de que maneira 0s manuais
didaticos exploram e a visdo relevante de pesquisas que contemplam propostas

pedagdgicas para 0 ensino.

Mais adiante, no capitulo 3, discorremos acerca da intergenericidade, que
consiste na hibridizacéo dos géneros na perspectiva das inter-relacdes. Esse conceito
contempla a ideia de que um género assume a funcédo de outro, em que um deles
prevalece para a sua identificacdo, considerando o propdsito comunicativo. Também
apresentamos a perspectiva do género como colonia, que consiste na versatilidade
na qual os géneros podem se manifestar tanto do ponto de vista discursivo quanto
composicional, levando em conta o propdsito comunicativo. Além disso, tratamos de
conceituar os aspectos da intertextualidade que podem aparecer em duas

ocorréncias: estritas e amplas.

No capitulo 4, detalhamos todo o percurso metodoldgico desta pesquisa, assim
como 0s recursos utilizados para desenvolver o processo de intervencao, 0s suportes

utilizados para desenvolver a leitura do género em sala de aula e o l6cus da pesquisa.

Finalmente, no capitulo 5, apresentamos, detalhadamente, as analises dos
dados coletados e os resultados obtidos pela intervencdo didatico-pedagdgica

realizada a luz da triplice pedagogia de Devitt (2009).
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CAPITULO |
TEORIAS DE GENERO

Neste capitulo, discorremos sobre as teorias de género que fundamentam esta
pesquisa e como estas refletem contribuicbes no ensino. Inicialmente, partimos da
concepcao de género diante da perspectiva dos estudos de género com base na teoria
do Inglés para Fins Especificos (English for Specific Purposes — ESP), que aponta
uma ligacao entre as tradigfes linguistica e retorica. Essa teoria existe desde a década
de 60 e comecou a ser utilizada como ferramenta pedagogica para a analise de
géneros na década de 80, mas foi com a metodologia pedagdgica de John Swales
(1990) que surgiu um estudo mais completo na anélise de géneros na pesquisa e no
ensino, considerando tanto os aspectos linguisticos, quanto os propésitos e efeitos
comunicativos de variedades da lingua; e, com base nos Estudos Retéricos de Género
(ERG), que teve énfase como nova retérica a partir do trabalho desenvolvido por
Carolyn R. Miller, “Géneros como agao social”’, em que aborda a noc¢éo de tipificacdo

como base para conceber o género como acéao social.

Os géneros sao definidos por Miller (2012) como formas de acédo e artefatos
culturais, pelo fato de serem construidos nas interacées sociais e situados em um
tempo e um espaco definidos culturalmente. Ainda na linha dos Estudos Retdricos de
Género, Devitt (2009) reforca a perspectiva desse estudo tedrico considerando uma
interacdo, em que da énfase tanto ao contexto de producéo, recepcao e circulagéo,
guanto ao trabalho com o género de maneira explicita e pratica de producédo. Nessa
abordagem, a autora defende a consciéncia critica de géneros por meio de trés
pedagogias, as quais detalharemos adiante. Essa teoria, diferentemente do ESP, ndo
adota o ensino ou a analise dos aspectos linguisticos dos géneros.

Em sintese, apoiamo-nos nas teorias apresentadas por Miller (2012), Bawarshi
e Reiff (2013), Bazerman (2015), Bezerra (2017) e Devitt (2009), as quais abordam a
perspectiva do género como ac¢ao social, as concepgodes linguisticas e retéricas para
o desenvolvimento do estudo de géneros e suas implicacdes no ensino. E, finalmente,
a pedagogia desenvolvida por Devitt (2009), que foi elaborada para o ensino superior,
tratando os géneros, metaforicamente, como particula, onda e campo para a
construcdo da consciéncia critica de género. No entanto, a nossa perspectiva se deu

numa proposta de adaptacdo da abordagem pedagogica desenvolvida pela autora
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para o enfoque dessa pesquisa, que se presta ao desenvolvimento da consciéncia

critica leitora, porém com foco no aluno dos Anos Finais do Ensino Fundamental.

1.1 Géneros: teorias e implicagfes para o ensino

Afinal, o que é género? Essa reflexdo se faz necessaria, considerando que o
género € tdo antigo quanto a linguagem e que essa o envolve, essencialmente. E uma
fonte inesgotavel de estudos académicos por se tratar da sua constante
transformacado, porque assim como a linguagem, podemos dizer metaforicamente,
gue 0s géneros também passam por metamorfoses para atender as situacdes
comunicativas, o que pode servir de base para um novo olhar a respeito da mesma

tematica.

As diferentes acepcdes de género geram algumas discussfes sobre a
terminologia da palavra. Para ndo haver equivocos, considerando a ambiguidade do
termo. Bezerra (2022) considera importante a identificagdo de um contexto para o
entendimento acerca do sentido da palavra em cada situacdo, desse modo,
optaremos por trata-la trazendo algumas acepcfes adjetivas a depender das

situagdes comunicativas, como por exemplo, género textual e género discursivo.

Bezerra (2017, p. 28) ressalta em seu trabalho acerca das terminologias de
género que “ndo existem dois objetos distintos, géneros discursivos e géneros
textuais”, o que pode ocorrer sdo maneiras diferentes de abordar o0 mesmo objeto

teoricamente.

Ainda na tentativa de responder a questdo acima mencionada, destacamos
algumas abordagens tedricas a respeito da concepcao de género. A esse propésito,
o linguista Bezerra (2022, p. 54) adota a perspectiva de conceber o género como
“categorias culturais holisticas, profundamente imbricadas na vida social, portanto,
sensiveis a complexidade, a variedade e a dinamicidade da atividade comunicativa e
interacional levada a cabo pelas pessoas nas situagbes mais diversas”. Em adigao,
Marcuschi (2011, p. 18) preza pelo entendimento de que “o estudo dos géneros
textuais € uma feértil area interdisciplinar, com ateng&o especial para o funcionamento

da lingua e para as atividades culturais e sociais”.
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Bazerman (2020, p. 80) destaca que os “géneros sao 0 que as pessoas
reconhecem como géneros a cada momento do tempo, seja pela denominacéo,
institucionalizagdo ou regularizagéo explicitas [...]". S&o rotinas sociais do nosso dia a
dia. O autor enfatiza também que “géneros sdo formas de vida, modos se ser. S&o
frames para a agao social” (Bazerman, 2011, p. 23). Isso colabora com a visao de que
0 escritor pode explorar uma infinita variedade de formas em diferentes acdes sociais
e com diferentes objetivos. Essas concepc¢des demonstram que podemos considerar
que os géneros sdo formas que ndo possuem estruturas rigidas, sao formas
dindmicas culturais e cognitivas de acao social. O género estrutura uma sociedade,

bem como é estruturado por ela.

Corroborando com a ideia da flexibilidade dos géneros, Marcuschi (2011, p. 19)
ressalta que “existe uma grande variedade de teorias de género no momento atual,
mas pode-se dizer que as teorias de género que privilegiam a forma ou a estrutura
estdo hoje em crise”, isso se da porque, assim como a linguagem — parte essencial
para a existéncia do género — o género também ¢é visto como um objeto flexivel e

variavel.

Podemos perceber a complexidade do fendmeno do género diante das
abordagens teoricas, que se complementam e contribuem para a compreensao do
objeto de estudo. Com isso, optamos por ndo discutir uma abordagem especifica e
sim uma interconexao de teorias e metodologias, tornando-as integradas, o que
repercutiu no desenvolvimento desta pesquisa no ciclo dos Anos Finais do Ensino

Fundamental.

Optamos pela teoria de género em ESP, que concebe o género como formas
de acdo comunicativa, tendo o proposito comunicativo como ponto inicial para a
identificacdo e andlise do género; e, pela teoria dos Estudos Retdéricos de Género
(doravante ERG), que define o género como formas de agéo social, concentrando-se
mais em como 0S géneros poderdo capacitar os usuarios a realizarem acdes e
relacdes sociais, que ajudam a reproduzir praticas e realidades sociais. Enquanto em
ESP o género & compreendido como ferramenta comunicativa, em ERG é
compreendido como intrinsecamente ligados a situacdo, como afirmam Bawarshi e
Reiff (2013). Ambas as abordagens para estudo de género, linguistica e retorica,

compartilham essa compreensao e reconhecem a ligacao entre textos e contextos,



23

porém a andlise pedagdgica de cada uma é diferente, e traz implicacbes para como o

género pode ser estudado, analisado e assimilado.

As abordagens de género em ESP estabelecem uma ligacao entre as tradi¢cdes
linguistica e retérica, e surgiram, inicialmente, com a finalidade do ensino de lingua
inglesa para falantes ndo nativos em contextos académicos e profissionais,

objetivando o desenvolvimento do dominio da lingua nas praticas leitora e escrita.

John M. Swales, em seu trabalho datado da década de 90, foi pioneiro em
teorizar e desenvolver amplamente a metodologia para analisar os géneros na
pesquisa e no ensino de género em ESP. Bawarshi e Reiff (2013, p. 65) destacam
gue o autor define os géneros como “agdes linguisticas e retéricas que envolvem o
uso da linguagem para comunicar algo a alguém, em algum momento, em algum
contexto e para algum propdsito”. Assim, oS géneros sdo tratados como eventos
comunicativos a fim de realizar propésitos comunicativos compartilhados, o que os

definem como formas de a¢do comunicativa.

Essa teoria subsidia as pesquisas voltadas para a andlise de géneros textuais,
tanto para o reconhecimento dos géneros textuais quanto para as praticas sociais que
0s envolvem, numa perspectiva sociorretérica, seguindo uma trajetéria que parte do

contexto para o texto.

As pesquisas desenvolvidas com base nessa teoria validam um ensino por
meio do exercicio de reconhecimento dos géneros textuais, considerando as
caracteristicas formais e funcionais para promover o desenvolvimento da capacidade
de produzir textos que realizem com eficacia o seu propdsito comunicativo. Rodrigues,
Hemais e Araudjo (2009, p. 18) destacam que “a abordagem tedrica idealizada por
Swales (1990) para a analise de géneros textuais € permeada pela ideia de que o
contexto é fundamental para entender e interpretar um texto.” Os autores também
consideram que, para a eficacia do reconhecimento do género em qualquer situacéo

comunicativa, os elementos linguisticos ndo sdo suficientes.

Diante disso, a nocdo de género adotada por Swales objetiva solucionar a
questdo da percepcdo do género apenas como uma formula textual, o que traz
consequéncias para o ensino, impedindo que o estudante use o género de forma
produtiva na escola e desenvolva habilidades comunicativas eficazes por meio de

géneros em qualquer contexto.
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E importante ressaltar a reflex&o sobre os géneros de maneira dindmica, social,
interativa e cognitiva, evitando classificacdes e posturas estruturais, pois 0s géneros
nos fornecem orientacbes estratégicas e flexiveis para atuar conjuntamente na
construcdo social da realidade. Nessa perspectiva, € necessario refletir sobre
estratégias para que o ensino de género ndo seja reduzido pedagogicamente a sua
estrutura formal, considerando que a sua inser¢cdo em sala de aula o retira do contexto

real de producéo, circulagéo e recepgao.

Complementando a teoria de Swales (1990), destacamos os ERG que buscam
desenvolver abordagens pedagdgicas objetivando criar uma consciéncia critica dos
géneros, que tendem a adotar a perspectiva de preservar, mesmo fora de seu contexto
real, uma proposta de ensino do género de modo a conservar seus aspectos

funcionais, comunicativos e retoricos.

Devitt (2009) enfatiza que a metodologia para ensinar a criacdo dessa
consciéncia critica de géneros parte do ensino de géneros antecedentes, que sao
aqueles com os quais ja se tem experiéncia, que o aluno trouxe como conhecimento

prévio e é a partir deles que se produz um novo género.

Bawarshi e Reiff (2013) consideram que os ERG surgiram como proposta de
desenvolver a compreensdo dos géneros como artefatos retdrica e socialmente
dindmicos, ideologicos, performativos, intertextuais, sociocognitivos e sensiveis a
situacdes. Esses estudos tendem a se concentrar em como 0s géneros capacitam os
usuarios a realizarem, retorica e linguisticamente, acbes que tém a finalidade de

cumprir papéis sociais e moldar as realidades sociais.

Os autores ainda destacam que os ERG surgiram com base na tese defendida
por Carol Berkenkotter e Thomas Huckin (1993, p. 104), em que se considera a no¢ao
de que géneros “sao formas retéricas dindamicas que se desenvolvem a partir de
respostas a situacdes recorrentes e servem para estabilizar a experiéncia e conferir-

Ihe coeréncia e sentido”.

A concepcéo do género como acao social defendida por Miller (2012) reitera a
ideia de que a compreensdo de género como acao social na perspectiva dos ERG
esta fundamentada na fenomenologia, relacionada a nocdo de intencionalidade,
considerada como “o mundo da vida”, tornando-se o mundo onde sao compartilhadas,

socialmente, experiéncias e atividades humanas. Essa contribuigdo de Miller (2012)
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para os ERG deu énfase na ideia de que as acdes estdo baseadas em situacdes
recorrentes, ou seja, a relacdo entre os géneros e a forma como construimos,

interpretamos e agimos nas situagoes.

Considerando essa representatividade do género como acéo, a autora enfatiza
que “ele tem que envolver situagdo e motivo, uma vez que a agao humana, seja
simbdlica ou ndo, so6 é interpretavel num contexto de situacao e atraves de atribuicdo
de motivos” (Miller, 2012, p. 23). A autora pondera que, ao construirmos discursos,
lidamos com propdsitos em varios niveis, assim sdo adotados “motivos sociais” para
atender as interacdes retoricas. Na reflexdo de Miller (2012) sobre as implicacfes
pedagogicas, destaca que a aprendizagem de género ndo se resume a um “padrao
de formas” e sim a aprender a agir e, com isso, entender melhor sobre como participar

das acdes de uma comunidade.

Nesse sentido, Bawarshi e Reiff (2013, p. 96) destacam que “os principios € as
implicacdes incorporadas na nocédo de género como acao social defendida por Miller
ajudaram a moldar o campo dos ERG”. Essa nog¢ao partiu com base nas pesquisas e
estudos simultaneos dos padrbes e préticas culturais, com o intuito de refletir sobre
como 0s géneros poderiam ser utilizados para colaborar com os estudantes na

compreensao e na participacao de a¢des sociais.

Diante do ponto de vista de que 0s géneros incorporam dinamicamente 0s
modos de conhecer, ser e agir de uma comunidade, emergem ideias apresentadas
pelos proprios autores que corroboram para os ERG “como conceito dinamico
marcado pela estabilidade e pela mudanca; funcionando como uma forma de cogni¢éo
situada; ligado a ideologia, poder, acdes e relagdes sociais [...]" (Bawarshi; Reiff, 2013,
p. 108).

Contribuindo com a reflexdo da teoria supracitada, Bazerman (2020) acentua
que OS géneros surgem nNOS Processos sociails em que as pessoas tentam
compreender umas as outras, com a finalidade de compartilhar agées considerando
seus propositos. Para um entendimento mais aprofundado sobre géneros, o autor
julga importante compreendé-los como “fenémenos de reconhecimento psicossocial’
(Bazerman, 2011, p. 13), pois fazem parte do processo de atividades socialmente
organizadas. Ele ainda conceitua que “os géneros sdo categorias de reconhecimento
psicossocial e categorias de enunciados” (Ibid., p. 13). Nas categorias de

reconhecimento psicossocial, o0 género nao é localizado no texto em si, ou seja, no
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objeto, mas na percepcédo dos interlocutores, iSso 0 insere numa categoria de
reconhecimento psicologico, porém os géneros também sao distribuidos socialmente,
ISSO 0S insere numa categoria de reconhecimento social. Nas categorias de
enunciados, enfatiza que o0s géneros sdo colecbes de enunciados que sao
delimitados, tém comeco e fim e ocupam lugar no tempo e no espagco como portadores

de sentidos.

Tal pensamento compactua com a perspectiva defendida por Miller (2011, p.12)
de que “o género é uma acao retérica tipificada baseada numa situacao retérica
recorrente”. Considerando importante tanto a producéo, quanto a recepcéo, diante da
perspectiva de como alguém realiza uma acao e responde a ela, para que o0 género

seja pensado como acgéo social,

E importante refletir também sobre a possibilidade de as pessoas criarem
“realidades de significacdo, relagdes e conhecimento fazendo uso de textos”
(Bazerman, 2020, p. 34). Isso se da numa sequéncia de eventos em que muitos

géneros sao produzidos, objetivando diversos “fatos sociais”.

Assim, um género que se encaixe em atividades sociais estruturadas cria uma
nocdo de dependéncia de outros géneros anteriores que podem influenciar na
atividade e na organizacao social. Acerca dos fatos sociais, Bazerman (2020, p. 37)
pondera que “cada texto bem-sucedido cria para seus leitores um fato social. Os fatos
sociais consistem em ac¢des sociais significativas realizadas pela linguagem, ou atos
de fala’. E por meio da relacdo de um género com outro e de formas textuais

padronizadas que se realizam os atos de fala.

Em consequéncia disso, varios textos juntos se organizam em conjuntos dentro
de um sistema de géneros, 0s quais fazem parte das atividades humanas. Assim,
temos o que Bazerman (2020) denomina de “tipificagdo”, o que caracteriza estruturas
sociais que criam fatos sociais que afetam as agbes, os direitos e deveres das
pessoas. “A tipificacdo da uma certa forma e significado as circunstancias e direciona

os tipos de agéo que acontecerdao” (Bazerman, 2020, p. 49).

Ainda nessa perspectiva da andlise de géneros, considerando-os como
entidades complexas, dinamicas, que se manifestam no mundo real, Bezerra (2017)
aponta os processos de inter-relacdes, evidenciados nas teorias de Bhatia (2004),

Devitt (1991), Bazerman (1994) e Swales (2004), salientando a importancia de
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compreender o fendmeno das inter-relacdes entre géneros para uma concepcao de

género como acéo social.

No mundo real, lidamos com géneros que frequentemente sao vistos na relagéo
com outros géneros, com certo grau de sobreposicdo a fim de cumprir um propésito

comunicativo. Segundo Bezerra (2017),

E possivel estudar os géneros em agrupamentos do ponto de vista de sua
producéo individual, assim como é possivel agrupa-los a partir da atividade
profissional de um grupo de pessoas. [...] E possivel estuda-los como
“materializados” em artefatos textuais que refletem o comportamento verbal
de determinado campo disciplinar, ou como géneros inter-relacionados que
se imbricam discursivamente através de diferentes areas disciplinares
(Bezerra, 2017, p. 61).

Desse modo, é importante refletirmos sobre a concepc¢ao de que o conceito de
género perpassa diversas areas do conhecimento, considerando-o como acéao social
e ndo como um conjunto de convengdes formais. Assim, torna-se mais interessante

ter um olhar pelo caminho da funcdo do género do que apenas pela forma.

Para sintetizar as teorias até aqui abordadas, montamos um quadro
comparativo para destacar as énfases comunicativas e sociolégicas que podem

implicar no ensino de género.

Quadro 1 — Abordagens teéricas para os estudos de género.

ESP ERG

Géneros como formas de a¢cdo comunicativa. Géneros como formas de cognicéo situada, agéo
social e reproducao social.

Propdsito comunicativo. Modo como os géneros mantém ou ajudam na

reproducdo de praticas e realidades sociais
através do seu uso.

Movimentos e passos retoricos do género. Desempenham acdes e relacdes sociais.

Tracos textuais e linguisticos. Cumprem papéis sociais e moldam realidades
sociais.

Do contexto ao texto. O contexto como desempenho progressivo.

Abordagem explicita para o ensino de género. Abordagem implicita para o ensino de género.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Enquanto as analises de género em ESP tendem a perceber os géneros como
ferramentas comunicativas, partindo do contexto para o texto, considerando que os

propésitos comunicativos ddo origem ao género e moldam a sua estrutura, as analises
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de géneros nos ERG tendem a compreendé-los como mediadores, a fim de capacitar
0S usuarios a realizarem linguistica e retoricamente acdes situadas, entre os modos
textuais e sociais dentro do processo de interagdo em contextos determinados.

Essas teorias, no que se refere ao ensino de género, podem ser classificadas
como explicitas ou implicitas. A primeira estd baseada em modelos estruturais,
promovendo uma “discussao explicita de tracos formais dos géneros, bem como a
apresentacao de regularidades textuais atreladas a aspectos do contexto social,
cultural e politico” (Bezerra, 2020, p. 62). A segunda, por sua vez, da énfase na
“aquisicao do género via imersao no contexto real de produgao e recep¢ao”, a fim de
desenvolver uma consciéncia critica dos géneros (lbid., p. 62).

Diante dessa perspectiva, entendemos que as teorias apontam para diferentes
abordagens pedagdgicas para o ensino de género, porém, tentaremos dialogar num
enfoque complementar para o desenvolvimento da consciéncia critica de género.

Assim, recorremos a abordagem interativa de Devitt (2009), que sera explorada
mais adiante, com énfase no ensino explicito da consciéncia critica de género como
estratégia de aprendizagem e ndo na perspectiva de analises estruturais e
linguisticas. Para Bezerra (2020), a abordagem pedagogica de Devitt (2009) da énfase
a consciéncia critica de géneros possibilitando a compreenséo dos estudantes dentro
das relacBes imbricadas entre contextos, formas e possibilidades ideoldgicas dos
géneros.

Propomos a andlise do fluxograma, como uma tentativa de representar a ideia
defendida por Devitt (2009) com relacdo ao ensino explicito de géneros, que converge
com as teorias apresentadas nas abordagens do ESP e dos ERG, consolidando o

género como acgao social para o desenvolvimento da consciéncia critica.
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Figura 1 — Imbricacdes das teorias de género.

l— Teorias de Género J
ESP ERG
| 1
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Devitt
(2009)
EnsinD e géneros Exploragdo do Trabalho com géneros consciéncia
X PLICITAMENTE carater ideoldgico antecedentes criticade género

Fonte: Elaborado pela autora (2023).

Essa pedagogia do ensino explicito apresentado por Devitt (2009) perpassa o
reconhecimento das limitacdes desse ensino, explorando o carater ideoldgico por

meio da proposta de ensino de géneros antecedentes.

Ensinar um género especifico é ensinar o contexto desse género. O aspecto
positivo € que isso significa que ensinamos géneros como entidades
retdricas, dotadas de convencdes que tém propdsito retdorico, e que podem
ser usadas para atingir objetivos retdricos em situacdes retéricas (Devitt,
2009, p. 3)2

Além do aspecto positivo, a autora destaca outro aspecto, o “senso comum”,
que pode ser expressado em géneros por meio dos contextos ideoldgicos e valores
inquestionaveis. Isso é acarretado pela nocdo de que todo texto € carregado de
ideologias. Quando o texto é selecionado pelo professor para o trabalho em sala de
aula, leva consigo as ideologias que serao incutidas nos estudantes “para o bem e

para o mal” (Devitt, 2009, p. 3), promovendo visdes de mundo peculiares. Com isso,

2 E importante destacar a traducéo feita por Benedito Gomes Bezerra. Texto original: DEVITT, A.
Teaching critical genre awareness. In: BAZERMAN, C.; BONONI, A.; FIGUEIREDO, D. (ed.) Genre in
a chaging world. Fort Collins/West Lafayette: The WAC Clearinghouse/Parlor Press, 2009. P. 337-351.
Disponivel em: https://clearinghouse.colostate.edu/books/genre/. Acesso em 17 out. 2022.
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a autora ainda destaca que a “primeira e mais importante pedagogia de género, entao,
€ a consciéncia de género do professor” (Ibid., p. 3).

Desse modo, a consciéncia critica do professor ao selecionar os géneros é
fundamental, pois essa decisdo afetara, decisivamente, no que serd ensinado ao
estudante. A seguir, versamos sobre a proposta da triplice pedagogia de Devitt (2009)

e suas contribuicdes para o ensino da consciéncia critica de género.

1.2 Atriplice pedagogia de Devitt (2009): contribuigdes paraaconsciéncia critica

de género

Considerando que o género assume um papel importante em mediar acdes e
situacdes, € interessante ressaltar a necessidade de uma abordagem em que o ensino
de género tenha um significado social e cultural, atentando para o desenvolvimento

de uma consciéncia critica ampla por meio do carater ideoldgico.

Pesquisas que envolvem os ERG e as aplica¢des pedagogicas e analises para
um ensino da consciéncia critica de género vém se desenvolvendo nos campos
académicos, baseando-se ndo somente na abordagem do género como ac¢éo social,

mas também, na concepc¢ao do ensino interativo apontada por Devitt (2009).

Dentre algumas pesquisas, destacamos os estudos realizados por Pereira
(2022), que ressalta em sua tese a importancia do ensino interativo do género resenha
académica para graduandos do curso de Direito, além de Oliveira (2022) e Araujo
(2023) que desenvolveram trabalhos no ambito do PROFLETRAS, ambos explorando
0s aspectos multissemioticos e dos multiletramentos, sugerindo possibilidades
pedagdgicas para os Anos Finais do Ensino Fundamental, numa perspectiva voltada
para o desenvolvimento da consciéncia critica de géneros do contexto digital: o meme

e a videorresenha.

Ainda na esfera académica do PROFLETRAS, ha a pesquisa apresentada por
Santana (2024), em que defende uma perspectiva da consciéncia critica de géneros
com estudantes da EJAI (Educacdo de Jovens, Adultos e Idosos) considerando,
prioritariamente, a funcéo social do género como maneira de gerar autonomia e a¢ao

social.
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Ao considerarmos 0 ensino de género numa perspectiva interativa, como as
pesquisas supracitadas, percebemos que o ensino e a analise de géneros que
contemplam o uso das novas tecnologias podem refletir em novas possibilidades de
escrita e de leitura. A facilidade de produzir textos, utilizando-se de recursos
multissemidticos, que estdo ao alcance dos alunos por meio de aplicativos de edicao
e veiculacdo de textos, pode agucar o interesse para producdo de novos géneros,
possivelmente, até entdo desconhecidos. Esses géneros servirdo de base para a
producdo de novos géneros, “nesses espacgos intermediarios, os alunos trazem

consigo géneros que ja conhecem de outros ambientes [...]” (Devitt, 2009, p. 100).

Notadamente, o ensino de género podera alcancar seu valor significativo se
atrelado a visdo defendida por Devitt (2009), que propde uma perspectiva interativa
que contempla as trés abordagens pedagdgicas: o ensino explicito de um género
especifico, o ensino de géneros antecedentes e 0 ensino da consciéncia critica de

género, metaforicamente, denominadas de particula, onda e campo, respectivamente.

E importante considerar que estudantes trazem consigo conhecimento prévio
de género que tém contato em seu cotidiano, porém para saber se esse conhecimento
contribuira, positivamente ou néo, é interessante que o professor consiga identificar
de que consiste, essencialmente, esse conhecimento prévio, com o intuito de ajuda-
los no desenvolvimento de uma nova situacao de escrita ou de compreensao leitora.
Esse processo pode ser o ponto inicial para desenvolver nos alunos uma consciéncia
critica, a fim de perceber como os géneros funcionam “sua natureza retérica e

ideoldgica, e as escolhas que os escritores podem fazer [...]" (Devitt, 2009, p. 100).

Assim, pode se desenvolver o processo do ensino da consciéncia critica de
géneros que, para tanto, perpassa pelo ensino de géneros especificos, porém é
importante ponderar que nem todo género especifico é antecedente, considerando o
ponto de vista de conhecimento do aluno. Devitt (2009) chama de géneros
antecedentes, 0os géneros especificos com 0s quais 0s estudantes tém contato
cotidianamente, dentro ou fora do ambiente escolar, que possam servir de fundacéo
para aprender novos géneros. A autora considera que esses “sao géneros especificos
com 0s quais se tém experiéncia e a partir dos quais se parte quando escreve um
novo género.” (Devitt, 2009, p. 101). Essa perspectiva se da a partir da necessidade

da escrita de um novo texto. Com esse propoésito, o estudante pode partir de um
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género que ja faz parte do seu conhecimento de mundo para aprender a escrever

Novos géneros.

Considerando a produgéo de um novo género, tendo como base um género
anterior, podemos inferir que a producao parte de um contexto de intergenericidade,
bem como destaca Devitt (2009, p. 101): “um contexto de género que existe cultural,
comunitaria e individualmente.” Essa evidéncia apontada pela autora demonstra que
0 conhecimento prévio sobre géneros pode interferir no desenvolvimento de uma nova
producdo quando elementos de um género ja conhecido pelo estudante aparecem em

novos textos.

Na tentativa de desenvolver uma consciéncia critica de género, o trabalho com
géneros antecedentes pode ajudar o estudante a reconhecer o género como retérico,
desenvolvendo, assim, a nogao de acao social. Para tanto, como citado anteriormente,
a leitura é um dos processos da linguagem muito mencionado em estudos académicos
devido a sua importancia, especificamente, na relacédo entre os interlocutores para a
(re)construcao dos sentidos. Essa relacao pode se dar ndo sé pela identificacdo do
interlocutor como tal para desencadear o processo de significacdo do texto, mas

também com outros modos de leitura possiveis, propostos ou pressupostos.

As propostas de leitura, interpretacdo e compreensao de texto, em sala de aula,
geralmente, envolvem a préatica de analisar um género especifico, tipificado e
estanque, pautadas no ensino explicito do género como um objeto de andlise da
forma, muitas vezes atrelada aos textos que os manuais didaticos adotados nas

escolas trazem em seu conteudo.

Para algumas aplicacbes pedagodgicas, inicialmente, podera até surtir o
resultado esperado, porém, para alcancar a consciéncia critica de género, podera
restringir as realidades comunicativas. Esse é um dos desafios destacados por Bhatia
(2004, apud Bezerra, 2017, p. 47) que consiste em relacionar um género com outro(s),
fato esse que faz parte do “mundo real do discurso”. Com isso, no ambiente escolar,
ha uma probabilidade de limitar o processo da constru¢cdo de consciéncia critica de
género ao ensino explicito, destituido de significado social ou cultural. Essa pratica
poderd restringir a histéria do leitor que, por sua vez, implicard negativamente na

relacéo do texto e do leitor com o contexto histérico-social, cultural e ideolégico.
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Considerando que os alunos trazem consigo conhecimentos prévios de
géneros que circulam, comumente, em ambientes virtuais ou concretos, podemos
perceber a importancia de desenvolver uma formacgéo da consciéncia critica de

género por meio de uma pratica leitora.

O contato com diversos géneros que fazem parte do cotidiano, bem como o
acesso frequente as redes sociais por boa parte dos jovens estudantes, podera
proporcionar novas possibilidades de leitura com recursos multimodais, viabilizando a
construcdo da consciéncia de como 0s géneros concretizam experiéncias retoricas e
ideoldgicas no mundo real. Devitt (2009, p. 1) ressalta que “os géneros impactardo os
estudantes a medida que eles leem, escrevem e se movem em seus mundos. Ensinar
a consciéncia critica de géneros os ajudard a perceber esse impacto e a fazer

escolhas genéricas bem pensadas’.

Diante dessa perspectiva, (Bezerra, 2017, p. 48) destaca que 0s géneros
devem ser tratados “como entidades complexas, dinamicas, que se manifestam no
mundo real e como parte da complexidade desse mundo”. Assim, 0S géneros
normalizam atividades e praticas, fazendo com que estas sejam previsiveis e
familiares pelos participantes do processo e a medida que mudam as condi¢des de

uso, mudam também os géneros, a fim de ndo ficarem obsoletos.

Essa variacao faz parte da recorréncia, pois 0s géneros devem ser capazes de
se acomodar as variagdes. Precisam ser sensiveis as inclinacdes e disposi¢cbes de
seus usuarios. Os géneros ndo existem isoladamente e seu ensino a luz dos ERG
consiste na interpretacdo sobre como e por que o0s textos sdo constituidos,
contrapondo-se a ideia de uma abordagem explicita, baseada na explicacdo das

caracteristicas textuais, promovendo, assim, a consciéncia critica de género.

Assim, a abordagem metodoldgica para o ensino de género baseada na teoria
dos ERG e das trés pedagogias apontadas por Devitt (2009) pode ser o alicerce para
o desenvolvimento de um ensino de géneros que evidencie o real papel que
desempenham, relacionado sobre como os individuos constroem e se engajam em

suas praticas sociais, a fim de participar e intervir nas situagdes com que se deparam.

Desse modo, apresentamos como principal aporte teérico-metodoldgico deste
estudo a triplice da pedagogia de Devitt (2009) que concentra seu trabalho com base

nas experiéncias vivenciadas no Ensino Superior. No entanto, essa abordagem
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pedagogica nos oportuniza a fazer uma adaptacdo para que possa atender as
especificidades da educacédo basica para o desenvolvimento da nossa analise,

especificamente, aos alunos do sexto ano dos Anos Finais do Ensino Fundamental.

As trés “pedagogias de género” propostas por Devitt (2009), que sao
apresentadas para esclarecer e ndo para delimitar, tratam os géneros como particulas
ou coisas, géneros como ondas ou processos e géneros como campos ou contextos.
Bezerra (2020, p. 64) colabora com a ideia de que a autora se propde a “reconhecer
as limitagBes do ensino explicito de géneros especificos [particulas], sugerir o ensino
de géneros antecedentes como alternativa [ondas] e acrescentar a proposta de ensino

da consciéncia de géneros [campos]’.

Ainda com base na pedagogia triplice, a autora argumenta que a provavel
eficAcia em aprender um novo género se da com base no ensino explicito de géneros
antecedentes, considerando o repertorio de géneros que o0s estudantes ja trazem
como conhecimento prévio, os quais podem ser utilizados para construir uma relacao

entre o dado e 0 novo.

A luz da pedagogia triplice de Devitt (2009), podemos refletir que o estudo de
género ndo se resume a sua estrutura formal, mas também nas rela¢gdes imbricadas

entre contextos e formas, propdsitos comunicativos e 0os padrdes retoricos.

Nesse contexto, apresentamos abaixo o quadro que destaca as propostas
pedagdgicas defendidas pela autora, o qual serviu de embasamento para esta

pesquisa.

Quadro 2 - Trés pedagogias para o ensino de género.

Ensino de géneros como Ensino de géneros como Ensino de géneros como
particulas/coisas: géneros | ondas/processos: campos/contextos:
especificos antecedentes consciéncia
Objetivo: aprender a escrever Obijetivo: aprender como se Obijetivo: aprender a criticar e a
géneros especificos apoiar em géneros anteriores modificar géneros existentes
para aprender novos
Particula: que géneros Particula: que géneros servem | Particula: quais sdo os
relevantes existem? Como como antecedentes para componentes da consciéncia
podem ser categorizados? outros géneros? critica? Como se aplicam aos
géneros?
Que géneros os alunos Que géneros estabelecem Que géneros se prestam a
precisam aprender? claramente potenciais desenvolver a consciéncia
antecedentes? critica?
Quais sao os componentes Que componentes dos géneros
desses géneros? se prestam a desenvolver a
consciéncia critica?
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Onda: como essas formas
mudaram com o tempo?

Onda: como as pessoas
lancam mao de géneros
conhecidos quando encontram
géneros menos familiares?

Onda: como escritores
conscientes criticam e
modificam géneros?

Como os especialistas
adquirem esses géneros?

Como os alunos podem
aprender esses géneros?

Que partes desses processos
podem ser explicitadas e
ensinadas?

Que experiéncias os escritores
precisam ter para desenvolver
consciéncia de género?

Como os géneros podem ser
modificados? Como o0s alunos
podem participar dessa
mudanca?

Campo: que conjuntos de
géneros os alunos precisam
usar?

Campo: para quais géneros
futuros esses alunos precisam
de antecedentes?

Que géneros eles ja
conhecem?

Que géneros os alunos ja
conhecem como potenciais
antecedentes?

Como a aprendizagem desses
novos géneros afetara a
interacdo dos alunos com o
contexto ou cultura mais

Como a aprendizagem desses
antecedentes afetara as
interacdes dos alunos em
contextos futuros?

Campo: como o
desenvolvimento da
consciéncia de género afeta a
interacdo dos alunos com os
usuarios dos géneros?

amplos?
Fonte: Devitt (2009, p. 10-11)

Podemos reconhecer que a proposta da autora demonstra as trés pedagogias
inter-relacionadas e que o estudo dos géneros por meio de um processo em que eles
‘emergem e mudam” faz com que o estudante compreenda a possibilidade de

aprender um género a partir de outro ja conhecido (Reinaldo; Bezerra, 2012, p. 78).

Nas pedagogias apresentadas no quadro, percebemos que a primeira
considera o objeto a ser analisado e a materialidade do género no que tange a
linguagem e a forma; a segunda considera o processo de construcdo tendo em vista
todo o repertdrio, o conhecimento prévio do estudante; e a terceira relaciona-se com
o todo, avalia a possibilidade de o aluno criticar e modificar o género, desenvolvendo
sua consciéncia critica considerando os contextos do género em acdo numa relacao

social.

As contribuicdes pedagogicas no modelo de Devitt (2009) estéo voltadas para
uma analise que colabora com o ensino da escrita de géneros voltados para o ensino
superior. Tal ensino deve partir do desenvolvimento da consciéncia critica em que
“situagbes diferentes exigem géneros diferentes” (Reinaldo; Bezerra, 2012, p. 79).

Nessa abordagem é importante fazer com que o0s estudantes percebam as

imbricacfes entre contextos e formas, nas quais possam reconhecer o processo que
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perpassa desde o género especifico, sua construcao até sua critica e possibilidade de

mudancas.

Dessa maneira, cada pedagogia difundida pela autora ressalta um objetivo, o
que pode fazer com que o estudante reconheca mais o propdsito da realizagcédo desses

objetivos do que as regras e formas dos géneros pré-existentes.

Com base na triplice pedagogia de Devitt (2009), propomos uma adaptacao
dessa abordagem para a aplicacdo nos Anos Finais do Ensino Fundamental. Essa
tem énfase ndo na escrita como prevé a proposta pedagogica da autora, mas sim na
compreensao leitora e no desenvolvimento critico de leitura de género, para que o
aluno possa “compreender o género como construtos criados, dindmicos e

ideologicos” (Reinaldo; Bezerra, 2012, p. 84).

Para atender essa perspectiva, tratamos da leitura do género anuncio
publicitario veiculado em plataformas digitais como Instagram e YouTube, com o
intuito de analisar o género no seu contexto real e sua relacdo com outros géneros a
servico de uma acdo social. Nesse contexto, no capitulo a seguir, discutimos e
caracterizamos o0 género anuncio publicitario e suas possibilidades de ensino na sala

de aula.
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CAPITULO Il
O GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO NA SALA DE AULA

Com o advento da era tecnoldgica, emergem géneros que renovam a estética
da escrita e da leitura trazendo duas caracteristicas importantes para a natureza do
texto na tela: a interatividade e a multimodalidade. Sado géneros variados que, em sua
maioria, tém similaridades em outros ambientes. A cultura impressa contempla um
universo de compartilhamento e de diadlogo e a cultura digital vai além da impressa,
contemplando também de leituras moveis e de liberdade. Marcuschi (2010, p. 15)
ressalta que “0s ambientes virtuais sdo extremamente versateis e hoje competem, em

importancia, entre atividades comunicativas, ao lado do papel e do som”.

E possivel considerar que os géneros multimodais, indiscutivelmente, fazem
parte do nosso cotidiano desde sempre, no entanto, com a inovacao tecnoldgica
houve uma ressignificacdo de comportamento comunicativo e das relacbes de
interacdes sociais, as quais reforcam novas possibilidades de leitura para inferir e/ou

criar novos sentidos aos textos.

Diante disso, € importante atentar para os géneros que circulam nos ambientes
virtuais que séo produzidos contemplando os elementos multissemiéticos. Conforme
Marcuschi (2010) o ambiente virtual € heterogéneo, apresenta formatos diferentes que
permitem muitas maneiras de operacao que sao relativas aos processos interativos.
Nesses ambientes, os géneros possuem uma estética que permite modificacbes
estratégicas para atender a necessidade comunicativa do publico-leitor. Neles néo
encontramos apenas signos escritos, e sim uma gama de modalidades de linguagens
e semioses, que mesclam com 0s signos escritos para a construcdo de sentidos,

ideologias e intengcdo comunicativa.

A partir desse pressuposto, iremos refletir sobre a relevancia dos aspectos
multimodais no género anuncio publicitario para o desenvolvimento da compreensao
leitora e os enfoques persuasivos. Assim, neste capitulo, discorreremos sobre o
género anuncio por meio de um breve panorama historico, o ponto de vista da sua
organizagdo, os componentes multimodais e multissemidticos que podem servir de
elementos persuasivos, especificidades do suporte em que circula e as implicagdes

do género em sala de aula.
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2.1 O género anuncio publicitario: um breve panorama histérico

O termo publicidade tem origem do latim publicus, que significa tornar publico
um fato ou uma ideia. Embora esse termo esteja atrelado como sinébnimo de
propaganda, ambos tém distin¢cdes tedricas. O primeiro esta voltado para a venda de
produtos e servigcos, enquanto o segundo esta carregando o conceito mais abrangente
de propagar ideias. De acordo com Carvalho (1996, apud Santicioli, 2019, p. 27) “a
publicidade € sedutora e explora o universo dos desejos a fim de que sejam
alcancadas vendas de produtos e servicos, e a propaganda, por sua vez, objetiva

transmitir valores éticos e sociais”.

Enquanto a publicidade refere-se a tornar algo publico, a propaganda seria uma
forma de suscitar uma ideia na sociedade. Porém, mesmo com as consideracdes
tedricas, os termos publicidade e propaganda séo utilizados indistintamente, pelo fato
de exercerem funcdes semelhantes o que, hipoteticamente, faz o leitor enxergar que
a publicidade e a propaganda tém funcdes e objetivos semelhantes, por isso acaba
incorporando um termo ao outro. Diante disso, Carvalho (2014, p. 43) considera que
“toda publicidade é propaganda ja que tem finalidades ideoldgicas para o consumo,

mas nem toda propaganda € publicidade, pois ndo tem finalidade comercial”.

Para entendermos, na prética, a transformacao desse género, é importante
ressaltar aspectos sociais e histdricos que colaboraram para esse processo de
mudancga, cumprindo o papel de todo género, que tem por finalidade atender as

necessidades de uma sociedade.

Santicioli (2019) relata que, com expansdo das industrias e dos meios de
comunicacdo, 0s anuncios passaram a persuadir com maior intensidade, isso se deu
no inicio do século XX, pois, anteriormente, os anuncios publicados em jornais, no
Brasil, tinham fins comerciais que tratavam da venda, da solicitagdo e do anuncio de
escravizados foragidos, além da venda de imdveis e produtos, como exemplifica a

figura abaixo.
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Figura 2 — Anancio do Jornal Gazeta do Rio de Janeiro

A dois mezes que fugio a Manoel Gomes de Oliveira Couto, (rua direita , N.” 20) hum mole-
que por nome joaquim , nagio Unbaca , magrinho , azebixado , e bem feito, tem hum signal de quei-
madura sobre huma sobrancelha, falla como crioulo, e he costumado a alugar-se por liberto, e sempre
procura cazas de estrangeiros, ¢ segondo consta estd servindo a Hespanboes, Quem o entregar reccberd
12800 de alvigaras.

Fonte: Gazeta do Rio de Janeiro (on-line)

No anuncio datado do ano de 1816, os signos verbais sdo utilizados para
promover a descricdo das caracteristicas fisicas do escravizado, uma vez que 0 Uso
desse tipo de texto colaboraria com o propdsito comunicativo do anuncio: o resgate
do foragido. Tanto o propdsito do texto quanto o Iéxico apontam para um periodo
histérico da escraviddo, em que podemos atrelar o poder ideolégico da época, que
considerava 0 negro como objeto, propriedade e um pensamento contrario a
liberdade.

A inovacao da publicidade, no Brasil, ocorreu na década de 30 com a chegada
do radio. A partir desse periodo, o género ganhou recursos sonoros, que consolidaram
a época com os jingles, novelas e reporter Esso. Considerando que a publicidade
reflete a cultura da sociedade numa dada época, conforme as mudancas dos
comportamentos sociais aconteciam, o género acompanhava e refletia essas

mudancas.

Diante dos acontecimentos de cada época, como a chegada do radio, da
televisédo, da ditadura e da revolucdo feminista, houve grande influéncia cultural na
publicidade bem como, a publicidade influenciou significativamente uma época.
Assim, ocorreu o0 crescimento da propaganda impressa no Brasil apos o término da
Primeira Guerra Mundial, posteriormente, com o surgimento dos televisores, periodo
do pés-guerra na Europa. Momento em que a economia norte-americana procurava
ampliar suas fronteiras para novos mercados. Assim como houve a mudancga dos
habitos sociais na década de 50 no Brasil, consequentemente, os géneros
acompanharam essa mudancga. Nessa concepcéao, Carvalho (2014, p. 17) considera
que a publicidade “passou a fazer parte das regras de comportamento sendo um

controle social de tipo novo, que se dirige ao grande publico”.

Bem como a lingua e a linguagem evoluiram de acordo com a sociedade, com
linguagem publicitaria nao foi diferente, pois se foi buscando sua esséncia em outros

campos além da compra, da venda e do convencimento, porque a esséncia da
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publicidade ndo é afetar os habitos, costumes e culturas de uma sociedade e sim de
refleti-los.

Figura 3 — Anuncio Nescafé

Sempre puro

" ¢ sempre hom

O trabalho ¢ “puxado”™ e quase
ndo ha tempo para respirar
mas, exatamente nesse intervi-
lo, entre uma respiraciio e ou-
ira.. qualquer que seja o seu
trabalho.. ¢ onde quer que o
execule., vool pode fazer ¢ to-
mar, em menos de 1 minuto
um gostoso cafézinho, prepara-
do com Nescale! E como recon-
forta um cafézinho feito ali no
hora, com o mais puro, sauda-
vel e saboroso café brasileiro

o inigualivel Nescaf¢!

NESCAFE £ CAFE BRASILEIRO 10095 PURO |

Fonte: Propagandas Histéricas (on-line)3

Nessa peca publicitaria, percebemos como o comportamento social de uma
dada época pode ser utilizado de maneira persuasiva para o convencimento do leitor,
incorporando na estética do texto o uso dos elementos multissemioéticos e multimodais
para atrair o publico. Uma combinacédo de signos com a finalidade de destacar um

novo estilo de vida social do trabalhador da época.

3 Disponivel em: https://www.propagandashistoricas.com.br/2015/05/nescafe-anos-50.html. Acesso
em: 23 jul. 2024.
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A estética do texto, que traz na sua estrutura a combinacdo das linguagens
verbal e ndo verbal, corrobora para uma perspectiva de vida ativa, agitada e reflete,
na fotografia, para um momento de bem-estar de um trabalhador operéario da época.
Com o recurso da fotografia, podemos refletir sobre os aspectos de uma sociedade
marcada pelo crescimento das industrias e do comercio brasileiro, enfatizando o

consumo de um produto adequado aquele estilo de vida.

7

Ao considerarmos que o proposito da publicidade é motivar o consumo,
percebemos também que de acordo com a transformacdo do género, em alguns
exemplares, a persuasdo dos anuncios se tornou mais subliminar, deixando a cargo
do leitor a interpretacdo do que fica subentendido. A estética do texto mudou,
principalmente, na tela, suporte que os estudantes mais utilizam, e com isso se altera
também o propédsito e 0 modo de persuasao. Também mudaram os suportes da
publicidade, inicialmente, divulgados em midias como outdoor, cinema, radio, TV,

jornais, revistas, folders, etc.

Diante da perspectiva dos avancos tecnolégicos a partir do século XXI,
popularizou-se a internet, trazendo, portanto, a facilidade de cada um divulgar
produtos e marcas nas redes sociais, fato que tornou o género anuncio publicitario
cada vez mais presente no nosso cotidiano. Seu poder atrativo contempla uma
combinacdo de imagens, textos e composicfes e faz uso de um conjunto de efeitos

retéricos e figuras de linguagem que contribuem para a estratégia e persuasao.

Em relacdo as marcas linguisticas presentes nos anuncios publicitarios,
percebemos a recorréncia do uso dos recursos multissemioticos e a presenca de
intergéneros para a construgdo da persuasdo, que contribui para evidenciar a
interacdo e a manifestacdo por meio da linguagem ideoldgica presente no género

discursivo.

Por isso, é pertinente ressaltar a importancia do poder da leitura critica,
considerando os géneros que estdo presentes no nosso cotidiano, bem como no dos
estudantes que acessam uma grande demanda tecnologica, as quais sdo compostas
por recursos semiodticos sedutores, graficos, imagens e videos. Esses elementos
multimodais e multissemiéticos que compdem os géneros, fazem parte de uma

comunicacdo que vai muito além das palavras, tema que abordaremos a seguir.
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2.2 A linguagem publicitaria: muito além das palavras

As linguagens presentes no anuncio publicitario tém o intuito de influenciar e
seduzir o leitor de forma a evidenciar as qualidades dos produtos e os beneficios do
consumidor ao adquiri-los. De maneira muito sutil, os textos verbais revelam um certo
“autoritarismo”, pois apresentam, de modo geral, os verbos no modo imperativo, o que
se traduz na manipulagéo do leitor por meio de uma autoridade disfarcada com a
utilizacdo de recursos multissemioticos para ordenar, persuadir e seduzir o leitor.
Sandmann (2021, p. 12) observa que “os principios da retérica tém, hoje, seu principal
campo de aplicacdo e revivescimento nos textos da propaganda”, uma vez que
considera a “retérica como arte de persuadir”, caracteristica crucial que o género

anuncio contempla na ideia do convencimento, “levar a agéo por meio da palavra”.

Outro aspecto desse género é a disposicdo dos elementos verbais, pois o
excesso de palavras e informacdes pode ndo atingir o objetivo de chamar a atencao
do publico para o produto ou para a ideia e convencé-lo. A fim de prender a atencao
do leitor, o produtor do texto publicitario trilha uma incansavel busca por criatividade

utilizando-se de meios estilisticos.

Também é recorrente o uso das figuras de linguagem, dentre elas, comumente
usadas nas pecas publicitarias, vemos a metafora e a metonimia, essas sao utilizadas
para provocar o estranhamento no leitor, que, por sua vez, se interessa pelo texto.
Além das figuras de linguagem, Sandmann (2021) também considera outros recursos
gue também podem despertar o interesse do leitor: aspectos ortograficos, grafias
exoticas, rimas, ritmos, ambiguidade, antonimia, polissemia, desvios linguisticos da

norma padréo, entre outros.

Podemos também reconhecer no texto publicitario as fungbes da linguagem,
porém o uso desse recurso nao quer dizer que uma excluira a outra, mas ha, a rigor,
a predominancia de uma ou outra. Todas visam a comunicacao efetiva, entretanto, ha
um grande predominio da funcdo apelativa ou conativa, considerando que essa
objetiva a acéo do interlocutor, uma vez que induz o consumidor em potencial a ser

um consumidor efetivo.
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Consideremos, resumidamente, o quadro abaixo com base na teoria adotada
por Jakobson (1973, apud Santicioli, 2019, p. 46-47) no que tange as funcbes da

linguagem.

Quadro 3 — Funcgdes da linguagem

Funcdo emotiva ou expressiva O centro do ato comunicativo esta voltado para o
remetente, o eu.

Funcé&o apelativa ou conativa O ato comunicativo esta voltado com forte apelo
ao destinatario, ao interlocutor.

Funcéo referencial O foco esta no objeto, no contexto.

Funcao estética ou poética Dar énfase a forma de comunicagdo, com
recursos como a rima, a aliteracdo e o ritmo.

Funcao fatica Foco no canal de comunicacdo entre o0s
interlocutores

Funcao metalinguistica A mensagem tende a explicar a si mesma;
atribuicdo de significados de palavra ou
sequéncia de palavras.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Todas essas funcdes tém a finalidade de produzir a comunicacdo efetiva.
Alguns slogans privilegiam o uso de uma em detrimento da outra, porém, todas as
funcdes da linguagem podem aparecer nos textos publicitarios. As que tém maior
predominancia sdo a funcao apelativa e a funcéo estética. A primeira, por se tratar da
ideia de convencimento, de persuasao, de levar alguém a um comportamento; e a
segunda, por chamar atencgéo para o codigo linguistico para o texto, utilizando-se de
recurso poéticos como rimas, aliteracdes, ritmos e pelo uso dos jogos de palavras e

combinacdes de letras exadticas.

Diante disso, podemos perceber que o texto publicitario monta uma perspectiva
interdisciplinar, em que ha uma combinacao de varios campos do conhecimento a fim
de um propésito comunicativo. Para tanto, apoiamo-nos no que destaca Carvalho
(2014, p. 14), que reune, em tese, os interesses da publicidade: “na construgdo e
leitura da mensagem —, a Linguistica, a estética, a retorica, a Psicologia social, a
Educacdo e a Filosofia, e na parte pratica interessa, sobretudo, a Economia, ao
comercio e a industria”.

A combinacdo desses artificios, os aspectos graficos e visuais culminam na
multimodalidade textual, contemplando também o que toda lingua carrega da cultura

e das diferencas dialetais entre as regifes. Tudo isso implica na linguagem publicitaria
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como forma de chamar a atencao do interlocutor e de persuasédo. Carvalho (2014, p.
40) ressalta que “palavras sdo emblemas culturais, simbolos com significados sociais,
que conservam a experiéncia da atividade humana”. Esse pensamento consagra a
ideia de que o acervo lexical sofre alteragdes quanto ao seu uso nas diversas culturas,
as quais sao expandidas por meio de campanhas publicitarias em varios suportes da

TV e da internet que contribuem para uma globalizac&o cultural.

Considerando essa gama de combinagbes, Beaugrande (1997, apud
Marcuschi, 2008, p. 80 - 81), de forma basilar, considera que “é essencial tomar o
texto como um evento comunicativo no qual convergem ac¢des linguisticas, cognitivas
e sociais”. Uma vez que essa ideia contempla o sistema constante de interagdo em
gue séo partilhados os conhecimentos de mundo e sociais, apontando para “o estudo

das condi¢bes sociocomunicativas identificadas nos processos sociointerativos”.

Seguindo os fundamentos de que o texto ndo deve ser considerado pela
sequéncia de palavras escritas ou faladas, mas um evento comunicativo, Marcuschi

(2008) frisa algumas implicagdes no que diz respeito a essa posicao:

e O texto como um sistema de conexdes de varios elementos (sons, palavras,
contextos, acdes, significacdes);

e O texto construido por meio de multissistemas, que envolve aspectos
linguisticos e nao linguisticos, tornando-se multimodal;

e O texto como um evento interativo, que considera um processo de coproducao
e ndo se da de maneira solitaria;

e O texto composto de elementos multifuncionais, que pode contemplar aspectos
como: uma palavra, um som, uma instrucao etc. e deve ser processado com

esta multifuncionalidade.

Diante disso, percebemos que o género em estudo, o anuncio publicitario,
contempla o0s aspectos essenciais das condicbes sociocomunicativas e
sociointerativas apontados anteriormente, pois além das estruturas linguisticas, traz
elementos visuais e sonoros que o compdem, e, € por meio dessa fuséo de linguagens
intencional que se constroem os sentidos a respeito da marca, do produto ou da ideia.
Muitas vezes, 0s recursos multissemidticos atingem o propdsito comunicativo,

necessitando de pouco ou nenhum texto verbal.
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Considerando que as imagens refletem a expresséo da cultura humana desde
as pinturas rupestres nas cavernas. Hoje, com o avanco das tecnologias, vivemos
numa sociedade constituida por um ambiente multimodal, em que palavras, imagens,
sons, musicas, texturas, sabores, cores, aromas se combinam e estruturam um

grande universo favoravel para novas leituras.

Diante desse contexto, Dionisio e Vasconcelos (2013, p.19) afirmam que
“produzimos, portanto, textos para serem lidos pelos nossos sentidos”. As autoras
ainda destacam que nossa histéria de individuos letrados comeca quando nos
inserimos no universo no qual o sistema linguistico é apenas um dos modos de
constituicdo dos nossos textos que, consequentemente, materializam nossas acdes

sociais.

Assim, podemos inferir que a relacdo entre a imagem, a palavra e o0 som se
encontram de maneira complementar de construcao de sentidos e informacdes, pois
todas as nossas manifestacdes, orais ou escritas, se ddo como textos e ndo como
elementos linguisticos, desse modo, todo género se realiza em textos. Essa
interatividade que estd associada aos géneros se encaixa perfeitamente ao aspecto
da multimodalidade, pois sdo instrumentos globais de acdo social, retorica e
ideologica. Quando usamos a linguagem, estamos produzindo textos de cunho
individual e social que sdo manifestacdes socioculturais. Tanto a fala quanto a escrita

trazem estruturas multimodais. Dionisio (2011) afirma que:

Se as agdes sociais sdo fenbmenos multimodais, consequentemente, 0s
géneros textuais falados e escritos sdo também multimodais porque, quando
falamos ou escrevemos um texto estamos usando, no minimo dois modos de
representacdo: palavras e gestos, palavras e entonagbes, palavras e
imagens, palavras e tipograficos, palavras e sorrisos, palavras e animagdes
e etc. (Dionisio, 2011, p.139).

Diante disso, € importante ressaltar que géneros multimodais podem ser
ensinados levando em consideragéo alguns aspectos, quais sejam: “o que eles séo,
para que eles sdo usados, que recursos empregam, como eles podem ser integrados
um ao outro, como eles sao tipicamente formatados, quais seus valores e limitagdes”
(Dionisio, 2011, p. 149).
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Quando o interlocutor 1€ um andncio publicitario, € importante considerar 0s
elementos verbo-visuais para o desenvolvimento da construcéo de sentidos, pois além
das estruturas linguisticas, 0s elementos visuais também sdo escolhidos
intencionalmente. As imagens presentes no género podem ser fixas, em movimento e
animadas. Santicioli (2019) caracteriza as imagens fixas ou estéaticas aquelas que sao
representadas por fotografias, ilustracdes, obras de arte, entre outras; as imagens em
movimento estdo associadas ao som e sdo representadas pelo cinema e pela
televiséo; e as animadas séo aquelas que recebem o processamento computacional

e restringem-se ao universo digital.

Tanto a leitura do texto verbal estd relacionada com a decodificacdo e
interpretacdo, quanto a leitura de imagens. Para que haja uma construgao de sentidos,
faz-se necessario estabelecer relacdes. No caso do género do campo publicitario, o
interlocutor olhar um em detrimento do outro ndo o levard a uma interpretacao de

modo integral.

Logo, podemos considerar que a interpretacdo esta atrelada ao poder
semiotico, que, de acordo com Ribeiro (2018, p. 83) é “o poder de lidar com signos,
produzir sentido, manejar linguagens, mais que apenas palavras, inclusive, tanto para
ler quanto para escrever’. Para autora, o acesso as tecnologias digitais tem

aumentado esse poder, pois estdo em todos os lugares e o tempo inteiro.

E nesse sentido, de agucar o manejo com as diferentes linguagens, que nos
propomos a desenvolver o trabalho com um género que acopla todas essas
dimensdes estéticas, para oferecer meios que os estudantes leiam, leiam bem e

possam reagir criticamente.

Ainda nessa perspectiva, Ribeiro (2018) demonstra um olhar para a
multimodalidade textual considerando a inter-relacéo entre elementos ndo verbais e
verbais, em que um modo de linguagem complementa o outro para que haja a
construcao de sentidos. “em uma pagina, por exemplo, uma imagem pode completar
o que faltou a uma palavra dizer; uma palavra pode ajudar a explicar e a entender

uma imagem” (Ribeiro, 2018, p. 66).

Por vezes, o texto multimodal traz uma imagem que pode repetir uma

informacao ou contraria-la por meio da palavra, e o contrario também pode ocorrer: a
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imagem pode cumprir esse mesmo papel, pois 0s sentidos das linguagens se

complementam para que haja a compreenséo leitora do género.

Aderir a essa ideia de que todos os textos sdo multimodais, nos faz expandir o
olhar para toda e qualquer estética, que vai além da palavra. Quando lidos de maneira

integral, produzem sentidos que contribuem para a sua compreensao e interpretacao.

Assim, em sala de aula, quando consideramos que um texto € resultado do
arranjo de todas as suas camadas de sentido, possibilitamos aos estudantes a
ampliagcdo de expressao com o0 uso de modos e recursos que conhecem ou que

passam a conhecer.

Conforme ja mencionado, o género anuncio publicitario transformou-se para
atender as necessidades comunicativas de uma dada cultura e época. Assim como o
género, € importante analisar o suporte no qual esta inserido. Para tanto versamos

sobre a relacdo entre o0 género e o0 suporte a seguir.

2.3 Velhos géneros, novos suportes

Ao considerarmos que existe uma gama de elementos que vai além das
palavras para a composicdo textual, ampliamos também seu sentido e sua
complexidade. Embora a multimodalidade ndo seja considerada um evento novo, a
escola necessita atentar para o cuidado de promover uma abordagem explicita dos

textos multimodais e das midias, tanto na leitura quanto na producdo.

Com a explosao de versdes digitais de um conjunto de géneros que ja existiam
e outros que surgiram para atender ao contexto da tecnologia em ambientes virtuais,
podemos reconhecer o impacto dessas tecnologias na vida contemporanea que afeta
diretamente o comportamento social. No entendimento de Marcuschi (2010, p. 16) “a
Internet € uma espécie de prototipo de novas formas de comportamento
comunicativo”. O autor ainda considera que tal comportamento é resultado do fato de
reunir varias formas de expressdo em um sO meio: textos, sons, imagens. O que da
possibilidade de que mdultiplas semioses se incorporem simultaneamente para

interferir na natureza dos recursos linguisticos, provocando flexibilidade linguistica e
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rapida veiculacéo, processo que pode acelerar a inser¢cao entre as demais praticas

sociais.

Marcuschi (2010, p. 16) julga importante refletirmos sobre “o efeito de novas
tecnologias na linguagem e o papel da linguagem nessas tecnologias”, pois, ao
considerarmos os géneros como fenémeno social, cultural e historico, reconhecemos
gue esses surgem em determinado momento da histéria para atender uma
necessidade comunicativa da sociedade contemporanea. Sao expressoes tipicas da
vida cultural e ndo podem ser reconhecidos para identificar realidades estanques,
pois, no entendimento do autor “ndao € propriamente a estrutura que se reorganiza,
mas o enquadre que forma a nog¢ao do género. Em suma: muda o género.” (Marcuschi,
2010, p. 21). Assim, concebemos que géneros preexistentes podem ressurgir com
novas estéticas servindo como instrumento comunicativo com propdésitos especificos
e como forma de acao social, pois as hovas tecnologias podem mudar a relacédo entre

o leitor e o género.

Como supracitado, a invencao da escrita criou varios ambientes para seu uso,
bem como os géneros que circulam em ambientes virtuais necessitam de novos meios
para se situarem, novos suportes, que sao heterogéneos e permitem modos de
operacéo distintas relativas a interacéo. Diferentemente, da televisdo e do radio, tais

ambientes podem ser manipulados com certa facilidade.

Uma vez que utilizamos o suporte Instagram e o YouTube para o
desenvolvimento deste estudo, nos respaldamos, antecipadamente, ao
esclarecimento de qualquer equivoco que possa surgir sobre suporte e género. Para
tanto, nos pautaremos em Marcuschi (2003, p. 9), que considera homepages pessoais
como um suporte e ndo um género, para o autor “os géneros se dao materializados
em linguagem e s&o visiveis em seus habitats”. Também nessa perspectiva, Bezerra
(2017) concorda com a visdo do autor, considerando que, além de um suporte, pode
ser também um servicgo, pois possibilita a interacdo social por meio de géneros tipicos

do meio.

A maneira que as préaticas sociais se modificam para o universo virtual, muitos
géneros fizeram o mesmo, assumindo diferentes propriedades. Essa mudancga do
papel para a tela também fez mudar a relac@o entre os textos e isso faz com que os
leitores tenham maior controle sobre um texto no universo on-line, porque o texto deixa

de ser linear e o leitor assume, relativamente, o controle do percurso da leitura, pois
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ao trilhar diferentes caminhos de leitura, as pessoas extraem diferentes sentidos do
texto. Assim, dependendo da necessidade comunicativa, podemos considerar que o
género necessita de um suporte adequado, que vai servir de base para o género

materializado como texto, seja ele fisico ou virtual.

O ensino de género € um dos desafios do docente na sala de aula,
considerando gque a sua insercado nesse ambiente “pressupde sua retirada do contexto
real de produgdo, circulagdo e recepgao” (Bezerra, 2020, p. 58). Diante disso,

discutimos sobre o ensino do género anuncio publicitario a seguir.

2.4 O género anuncio na sala de aula: como se ensina?

O ensino de género pode ser “esclarecedor e libertador” (Devitt, 2009) quando
o professor utiliza uma pedagogia em que o texto ndo € dado como um objeto
acabado. O processo para 0 ensino de género perpassa a ideia de reconhecer as
limitacdes do ensino explicito e explorar o carater ideoldgico. Para tanto, € significativo
refletir que o texto faz parte de um processo, um evento comunicativo que estd sempre
emergente. Marcuschi (2008, p. 242) sugere que “se tome o texto como um evento
comunicativo em que convergem agdes linguisticas, sociais e cognitivas”. Nesse
entendimento, os efeitos de sentido sdo criados na conexao dos leitores ou ouvintes
na relacdo com os textos e a compreensao é “fruto do trabalho do conjunto entre
produtores e receptores em situagdes reais de uso da lingua” (Marcuschi, 2008, p.
242). Por esse motivo, o texto é compreendido como um sistema instavel, por estar

sempre em transi¢cao, em adaptacao a um determinado objetivo e contexto.

Ainda de acordo com Marcuschi (2008, p. 243), “os textos sempre se realizam
em algum género textual particular”. Desse modo, cada género tem sua especificidade
de ser produzido, lido e compreendido, porque séo formas de agao social (Miller,
2012). Acatando os autores citados, consideramos que o estudo a partir de géneros
do mundo real apresenta um cenario muito mais significativo para o universo do
estudante a partir do momento em que refletimos que “os géneros se definem
essencialmente em termos do uso da linguagem em contextos comunicativos

convencionados” (Bhatia, 1997, p. 102).
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Ainda nessa linha de pensamento, Bezerra (2017, p. 48) aborda a perspectiva
de que os géneros ndo devem ser tratados como entidades prontas, com a finalidade
de serem ensinadas e aprendidas, “mas como entidades complexas, dinamicas, que

se manifestam no mundo real e como parte da complexidade desse mundo”.

Com base nessa abordagem teorica, refletimos acerca do trabalho com
géneros na sala de aula, considerando o processo discursivo, que também pode ser
evidenciado por meio de elementos multimodais e de aspectos da intergenericidade
presentes no texto. Bem como destaca Bazerman (2011, p. 23), 0os géneros sao
“ambientes para aprendizagem”, em que seu sentido €& construido e moldam
pensamentos, que provocam comunicacdes, por meio das quais interagimos. E uma
ferramenta para descobrir 0o conhecimento prévio do aluno e reconhecer quais
recursos ja trazem consigo, possibilitando a reflexdo, a formacédo e a experiéncia do

aluno em sociedade.

Identificar esse conhecimento nédo € tarefa facil, mas ¢ um ponto inicial para
uma abordagem significativa do professor em sala de aula. A partir desse
reconhecimento, pode se desenvolver um estudo sobre o funcionamento social da
lingua. Diante do exposto, Bazerman (2011) evidencia o relevante papel do professor

mediador para a construcdo do processo do estudo de género:

Em qualquer discurso de sala de aula, a vitalidade da producéo genérica dos
alunos dependera da vitalidade que investimos em nossos comentérios e nas
tarefas que modelam e eliciam os enunciados dos alunos, bem como da
contribuicdo do aluno para a tarefa. (Bazerman, 2011, p. 31)

Concordando com o pressuposto, o docente como mediador do processo de
ensino e aprendizagem é substancial para propiciar o ambiente de fala ao aluno, para
gue ele possa investir tanto sua energia quanto o seu interesse no processo do estudo
do género. Por isso, é importante refletir sobre qual género trabalhar em sala de aula,
e essa ndo deve ser considerada uma escolha aleatdoria. Quando avaliada sua
caracteristica dinamica e retorica, 0 género pode ser adotado, principalmente,

mediante uma necessidade da comunidade escolar.

Além disso, os géneros ndo funcionam de maneiras isoladas, individuais, para

serem objetos de estudo, eles funcionam como fendmenos que se inter-relacionam,
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gue se imbricam discursivamente a partir da atividade de um grupo de pessoas. A
melhor compreensao de género se da quando se encontram assumindo seu papel no
mundo real. Nesse ambiente, “os géneros sdo entidades complexas, dindmicas e
inter-relacionadas de diversas formas” (Bezerra, 2017, p. 61), a fim de oportunizar um

ensino de género mais realista e eficaz para a construcéo critica de género.

Acreditamos que ndo ha uma férmula para o ensino de género, porém o mais
importante € que, de forma pedagdgica, sejam compreendidos fora do campo do
simulacro, adotando a perspectiva de como funcionam e se encontram no mundo real.
Ao adotar um ensino voltado para a analise do género no seu campo de
funcionamento real, a percepcao do estudante se ampliara considerando todos os

elementos inerentes as demandas de comunicacao e interacéo do cotidiano.

Um dos grandes desafios de desenvolver o trabalho com géneros na sala de
aula é a tentativa de desvincular a ideia do seu carater de simulacro, ou seja, de
contextos que fujam da realidade do contexto real em que ocorrem. O trabalho com
géneros no ensino de lingua portuguesa numa perspectiva do mundo real traz para o
aluno possibilidades de andlises de géneros que séo vistos na relacdo com outros
géneros, moldando pensamentos através da interacdo, uma vez que, de acordo com
Bazerman (2021, p. 39), “géneros sao formas de vida, modo de ser. Sdo frames para

a acdao social”.

Diante disso, trazemos uma breve andlise sobre a abordagem das propostas
de leitura e das atividades de interpretagcdo dos elementos multimodais e da
intertextualidade presentes no género anuancio apresentados no capitulo 6, do livro
didatico, manual do professor referente ao 6° ano, intitulado “Se liga na lingua: leitura,
producdo de texto e linguagem”, considerando a teoria dos Estudos Retdricos de
Género (ERG) para analisar a ideia da proposta pedagdgica desenvolvida no manual
didatico para o ensino de género, levando em conta se a proposta conserva a hogao

de género como agéao social.

Inicialmente, na abertura do capitulo, vemos a abordagem dos suportes onde
séo encontrados, comumente, 0s anuncios publicitarios. Ormundo e Siniscalchi (2018,
p. 174) destacam: “jornais, revistas, sites da internet, intervalos de programas de
televisdo, afixados em pontos de Onibus e em folhetos distribuidos nas ruas”.

Consideramos relevante a proposta de abordagem com o estudante em relacdo aos
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suportes para o género em estudo, para que ele possa refletir sobre o suporte como

algo indispensavel para que o género cumpra o seu papel social de circulacéo.

Logo em seguida, ha a proposta de leitura do género anuncio no referido

capitulo, conforme observamos na (figura 4).

Figura 4 — Campanha OndAzul
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Fonte: Ormundo e Siniscalchi (2018)

O género apresentado no manual didatico traz a temética da preservagédo do
meio ambiente, considerando o excesso de lixo encontrado nos rios e mares, uma
campanha do Instituto Onda Azul em comemoracgéo aos seus 20 anos, que apresenta
imagens de lixo no fundo do lago, as quais formam, na superficie, a imagem de um
animal. O género é uma releitura que faz referéncia ao monstro do Lago Ness, lenda

gue faz parte da cultura popular da Escécia.



53

Seguindo com a analise, na seg¢ao seguinte, intitulada “Desvendando o texto”,

Ormundo e Siniscalchi (2018, p. 175) abordam as seguintes questdes:

e Qual o objetivo desse anuncio?

e Que dados de nossa realidade justificam sua produgéo?

¢ Que informacéo, indicada no préprio anancio, explica o contexto em que ele foi
produzido?

e Observe que a imagem é composta por duas partes. O que separa essas duas
partes?

e O que o leitor imagina ver quando observa apenas a parte superior?

e O que ele percebe quando vé também a parte inferior?

e Alinguagem verbal do anuncio € bastante sintética. Além de caracterizar o lixo,
o termo assustador também se refere a outro elemento do anuncio. Qual?

e Por que esse outro elemento seria menos assustador que o lixo?

e Qual foi a estratégia empregada pelo produtor para chamar atencdo dos
leitores?

e Muitos anuncios publicitarios procuram destacar as vantagens do produto ou
do servico que vendem em relacdo aos demais. Isso ocorre no andncio em

estudo? Justifique.

Diante do exposto, podemos identificar que a atividade proposta de
compreensao e interpretacdo do género explora a leitura dos elementos verbais e nao
verbais presentes no texto, que culmina na leitura multimodal e multissemiética. Tal
perspectiva esta relacionada a integracdo das linguagens, fazendo o estudante refletir
criticamente sobre as estratégias do texto e sua funcao social sobre a conscientizacao

da preservacao do meio ambiente.

Posteriormente a secdo das questdes de interpretacdo e compreensao do
género, vemos um quadro explicativo que remete a uma pintura como reproducao
artistica e uma capa de DVD da turma do Scooby-Doo, fazendo referéncia ao mesmo
monstro da cultura escocesa, porém ndo ha mencgao aos aspectos intertextuais. O que
nos faz levantar a hipotese de que ficaria a cargo do professor destacar esse aspecto

do texto e explicitar a teoria da intertextualidade.
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Figura 5 — O monstro do Lago Ness
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Reprodugao artistica de um plesiossauro, do qual, supostamente, e 0 Monstro do Lago Ness, diregao de

teria descendido o monstro do Lago Ness Joe Sichta e Scott Jeralds. EUA, 2004.

No final do século XIX, um mergulhador afirmou ter visto uma enorme serpente aquatica no
fundo do Lago Ness, na Escdcia. Mais tarde, outras pessoas alegaram também ter observado
esse “monstro”. Surgiram, inclusive, fotos dele, algumas comprovadamente falsas. Contudo, seja
fruto da imaginagao, seja mesmo um animal incomum, descendente de uma espécie extinta
desde a época dos dinossauros, essa serpente faz parte da cultura popular escocesa, além de

aparecer em filmes, desenhos animados e seriados de televisdo em outros paises.

Fonte: Ormundo e Siniscalchi (2018, p. 175).

Embora os géneros analisados dialoguem entre si, considerando a
intertextualidade, é importante destacar a mediacdo do professor para fazer o
estudante refletir e reconhecer “o que eles sédo, para que eles sao usados, que
recursos empregam, como eles podem ser integrados um ao outro, como eles séo
tipicamente formatados, quais seus valores e limitagdes” (Dionisio, 2011, p. 149).
Essas possibilidades envolvem outros recursos textuais para a construcdo de
sentidos: a intencionalidade discursiva presente nos géneros apresentados, que
utilizam o recurso da intertextualidade unido as multiplas semioses para inferir sobre
o tema e reconhecer nos géneros do mundo real os interesses do contexto
comunicativo, ou seja, da intencdo enunciativa de quem produz o texto e assim

desenvolver-se criticamente.

Consideramos que, apesar de os textos serem retirados do seu contexto de
producao, circulacéo e recepcao, e, inseridos no suporte do livro didatico para atender
ao propasito pedagdgico do ensino de géneros, a proposta atendeu a expectativa de
nao tratar o género como simulacro, inclusive pela selecdo da tematica adotada, que

concerne a toda sociedade.

Citaremos adiante, trés abordagens pedagogicas, as quais julgamos pertinente

enfatizar pelos resultados alcancados referentes as propostas aplicadas nos niveis da
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educacao basica, que obtiveram resultados discutidos por seus pesquisadores do

ambito académico.

Primeiramente, Pinho (2018) desenvolveu sua pesquisa com estudantes de
escola publica, em turmas de 6° e 7° anos. Na abordagem, apresentou o0 género
anuncio datado do século XX com o intuito de promover uma discussado acerca da
evolucdo do género, em seguida, ressaltou a visdo tedrica sobre propaganda e
anuncio. Para apresentar os géneros mais contemporaneos, escolheu os suportes
tanto digital, quanto impresso, a fim de entender a relevancia de diferentes suportes
para a leitura do género, e propds uma atividade de andlise interpretativa com o0s
estudantes, ressaltando os aspectos multissemidticos e argumentativos, que resultou
em material para analise. Constatou que os estudantes conseguiram reconhecer que
tanto as estratégias argumentativas utilizadas no género anuncio, quanto o uso da
tecnologia como suporte provocam um impacto emocional muito mais forte para que

o leitor se torne um consumidor em potencial.

Em seguida, Pereira e Strinquer (2021) desenvolveram uma sequéncia didatica
com estudantes do 8° ano, na qual buscaram trabalhar a leitura do género anuncio
veiculado pelo Facebook, com o intuito de desenvolver nos estudantes a
compreensao leitora por meio de oficinas. Em uma delas, os estudantes tiveram a
oportunidade de frequentar o laboratério de informatica para terem contato com o
género no suporte digital. As pesquisadoras destacaram que esse processo promoveu
uma compreensdo fundamental sobre a funcdo social do género, dos recursos
persuasivos, multimodais e dos elementos discursivos, alcancando assim o seu

objetivo de ampliar o desenvolvimento no processo de leitura.

Finalmente, Teno e Bueno (2023) promoveram uma reflexdo através da
pesquisa que destaca os géneros textuais do meio digital, o ensino de lingua e a
presenca dos aspectos multimodais. A pesquisa, também aplicada com alunos do
Ensino Fundamental, teve como objetivo desenvolver a capacidade leitora do género
com base nos aspectos multimodais e multissemioticos e de interpretacdo do género

diante do processo de referenciagéo.

Assim, sob o ponto de vista tanto da analise do material didatico, quanto das
abordagens académicas, percebemos relevancia no ambito da leitura e compreensao
do género em destaque, principalmente nos suportes digitais, 0s quais sd&o muito

acessados pelos jovens estudantes. Disso surge a necessidade de a escola dar o
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suporte necessario e adequado a compreensao do estudo do género considerando
aspectos que vao além da estrutura e da analise linguistica, aspectos relacionados a

acado social e ao desenvolvimento da consciéncia critica do género.

E desafiador o trabalho com géneros em sala de aula de uma maneira a
desenvolver essa consciéncia critica, todavia, existem tedricos que podem auxiliar o
professor a explorar possibilidades de ensino, bem como Devitt e Bastian (2015, p.
119) destacam: “uma estratégia especifica pode tornar os novos géneros que os
alunos aprendem nas aulas em géneros antecedentes que nos os ajudaremos a

transferir para o proximo género a ser aprendido em nossas aulas”.

Finalmente, consideramos pertinente o estudo com o género anuncio
publicitario para que o estudante possa observar a relagdo de um género com outro,
dentro de um ambiente virtual, proposta desta pesquisa, mediante sua acgédo e
interacdo na sociedade, revelando valores e atitudes culturais e possibilitando a
construcéo critica. De acordo com o entendimento de Marcuschi (2010, p. 21), ndo é
pertinente julgar a contextualizagdo como “um simples processo de situar o género
em uma situagdo exteriorizada, mas sim como enquadre cognitivo”, pois o autor
considera que o0s géneros virtuais ja possuem formas caracteristicas de

contextualizacao.

No capitulo a seguir, versamos sobre a teoria da intergenericidade e sua
relevancia para o0 ensino de géneros na perspectiva da construcdo de uma

consciéncia critica de géneros.
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CAPITULO Il
INTERGENERICIDADE

Agimos na sociedade por meio de varias linguagens. E fazendo uso da lingua
gue manifestamos nossos pensamentos, sentimentos e identidade. A lingua se
manifesta cotidianamente, por meio dos géneros. A teoria da Linguistica de Texto (LT)
considera que as manifestacdes da lingua ndo acontecem de maneira isolada,
ocorrem em textos, que sdo unidades de sentido construidas nas modalidades oral,
escrita e multimodal. Para desenvolver um trabalho com a lingua portuguesa a luz da
LT é importante considerar que o ensino vai além da aprendizagem de regras ou
normas, “trata-se de um estudo que privilegia a variada producdo e suas

contextualiza¢des na vida diaria”, segundo Marcuschi (2008, p. 71).

Com base nisso, percebemos que a LT considera a lingua e a sociedade em
gue essa se situa e opera com fatos mais amplos que estao relacionados ao contexto.
Assim, de acordo com Marcuschi (2008), se considerarmos a lingua como um evento

comunicativo, precisamos refletir sobre alguns aspectos:

e O texto como um sistema de conexdes entre varios elementos;
e O texto construido numa orientagdo de multissistemas, ou seja, multimodal,
e O texto como evento interativo;

e O texto composto de elementos multifuncionais.

Diante disso, atentamos para a concepcao de género textual como fenémeno
social e historico, em que € pertinente considerar os espacos da escrita e da leitura,
visto que esses se relacionam também com os géneros. Bazerman (2005, p. 52)

define género como sendo, “uma categoria de reconhecimento psicossocial”.

A partir dessa perspectiva, € relevante conceber a evolugdo dos espacos da
escrita e da leitura, principalmente a partir do avanco das tecnologias, trazendo as
possibilidades de acesso e de um dominio maior do que se |é e do que se escreve
nos suportes tecnolégicos. Diante da maior facilidade de acesso, ha também uma
grande relevancia na producao de textos, partindo de textos anteriores, as vezes para
destacar de onde vieram tais palavras e, outras vezes, apresentando uma influéncia

inconsciente.
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Desse modo, abordamos neste capitulo, a luz da Linguistica de Texto,
consideracdes acerca da hibridizacdo de géneros na perspectiva das inter-relacdes
discutidas por Marcuschi (2008) e Bezerra (2017). Em seguida, versamos sobre o
género anuncio na concepc¢do de colbnia de géneros, também adotada por Bezerra
(2017) fundamentado na teoria de Bhatia (2004). Finalmente, discorreremos sobre a
interpretacdo de Brito e Cavalcante (2022) e Carvalho (2018) sobre os aspectos
relevantes e ndo dicotbmicos no que se refere a intergenericidade e a

intertextualidade.

3.1 A questéo da hibridizacédo de géneros

Quase sempre as palavras e frases que usamos ja ouvimos ou lemos em algum
outro repertério linguistico, pois, intrinsecamente, fazemos esse compartilhamento
mutuo. Assim, a producdo de um género traz, de forma implicita ou explicita, toda a
experiéncia e conhecimento sobre determinado assunto a ser explorado. Com isso,
percebemos que os géneros ndo tém uma relagdo biunivoca com as formas textuais,

haja vista que, muitas vezes, um género exerce a funcéo de outro.

Boa parte das pesquisas de andlise de género traz a concepc¢éao de estudar um
género especifico, que costuma ser tomado como unidade estanque e pode ser
utilizado como objeto de ensino, porém, na prética € incapaz de captar as realidades
gue compreendem o mundo real do discurso. No mundo real, lidamos com géneros
que “frequentemente sao vistos na relagdo com outros géneros, com certo grau de

sobreposicao ou até, por vezes, de conflito” Bhatia (2004, apud Bezerra, 2017, p. 48).

Nessa perspectiva da analise de géneros, considerando-os como entidades
complexas, dinamicas, que se manifestam no mundo real, Bezerra (2017) aponta os
processos de inter-relagdes, evidenciados nas teorias de Bhatia (2004), Devitt (1991),
Bazerman (1994) e Swales (2004), salienta a importancia de compreender o
fendbmeno das inter-relacbes entre géneros para uma concepc¢ao de género como

acao social.

E possivel estudar os géneros em agrupamentos do ponto de vista de sua
producéo individual, assim como é possivel agrupa-los a partir da atividade



59

profissional de um grupo de pessoas. [...] E possivel estuda-los como
“materializados” em artefatos textuais que refletem o comportamento verbal
de determinado campo disciplinar, ou como géneros inter-relacionados que
se imbricam discursivamente através de diferentes areas disciplinares.
(Bezerra, 2017, p. 61).

Considerando essa mistura de géneros, Marcuschi (2008, p. 165) destaca que,
pessoalmente, adota o conceito de intergenericidade para “designar esse aspecto da
hibridizagdo ou mescla de géneros em que um género assume a fungao de outro”.
Esse fendbmeno da mescla de géneros traz uma interpretacao possivel de que havera
intergenericidade quando for possivel constatar, em um texto, tracos de pelo menos
dois géneros, um deles prevalecendo para a sua identificagdo, considerando o seu

propdésito comunicativo.

Com base nos estudos abordados por Marcuschi (2008, p.166), em que reflete
sobre a probabilidade “que a intergenericidade seja uma situagdo bem mais natural
do que imaginamos, e os textos convivem em geral em interagdo constante”, é
importante observar como essa interacdo entre 0s géneros € realizada para a
construcdo de sentidos, em que nao se deve considerar apenas um género como
forma assumindo a funcdo de outro, mas sim que ha mesclas discursivas e de
proposito, além de outros fatores fundamentais para a relagéo entre géneros. O autor
ainda traz a distincdo do termo “heterogeneidade tipologica”, a qual, diferentemente
da intergenericidade, adota uma combinacdo de varios tipos textuais dentro de um

género.

No diagrama que se segue, Marcuschi (2008) enfatiza que € uma tentativa de
representacdo de intertextualidade intergenérica, termo utilizado para denominar a
hibridizacao ou mescla de géneros, porém, como supracitado, o autor considera e faz
uso do termo intergenericidade pelo fato de melhor traduzir o fenémeno.
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Figura 6 — Um género com a funcéo de outro

INTERGENERICIDADE
Funcdo do
Género A
publicidade formato de l:)na
bula de remédio
Género A Género B
bula de remédio
Funcao do

Género B

Fonte: Marcuschi (2008, p. 166)

Na figura acima, podemos perceber o texto mobilizando a fungcé&o do género A
por meio da forma do género B. De certa maneira, esse fato ndo iria causar muitos
problemas quanto a compreensao do texto, pois ha o predominio da funcdo em
relagdo a publicidade sobre a forma, a bula de remédio. Marcuschi (2008, p. 167)
destaca que “a publicidade opera de maneira particularmente produtiva na subversao
da ordem”. Essa € uma caracteristica peculiar dos géneros do campo publicitario para
chamar a atenc&o sobre um produto, um servico ou uma ideia. E uma estratégia que
pode fazer com que o leitor compreenda melhor o que esta presente no género e
alcance o objetivo pretendido de quem o produz.

Os géneros, especificamente, 0os do campo publicitario utilizam como estratégia
se manifestar por meio de inter-relacbes e ndo de modo isolado. A respeito dessa

perspectiva, apresentamos a seguir a nogao tedrica de “colénia de género”.

3.2 O género como coldnia

Do ponto de vista do género anancio, nao € novidade que haja nesse universo
um dialogo entre géneros, pois como supracitado, essa € uma das estratégias
utilizadas pelos produtores para romper as expectativas do leitor como uma nova

forma de expresséao para seduzir o publico. Esse dialogo com outros géneros favorece
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a adocdo de um comportamento de leitura que pode ser renovado, possibilitando uma

leitura de géneros que se organizam no mundo real.

Considerando essa ligacao entre os géneros, Bhatia (2004) “propde o conceito
de ‘colénia de géneros’, (Bezerra, 2017, p. 57-58) que consiste na versatilidade na
qgual os géneros se manifestam, tanto na perspectiva de analise quanto nos niveis de
generalizacdo. Por um lado, é possivel entender o conceito de colénia dentro da
perspectiva de partilha de propdésito comunicativo, por outro, é concebida a ideia de
colonizagao, o que o autor denomina de “invasao da integridade de um género por
outro género ou convencdo genérica, levando frequentemente a criacdo de formas
hibridas”.

Segundo Bezerra (2017) esse conceito eleva a analise de géneros a um
patamar critico, porque manifesta tanto o pondo de vista discursivo quanto o
composicional, em torno de um mesmo propdsito comunicativo, conforme observamos

na analise da figura a seguir.

Figura 7 — Relato de mem¢rias

Quando met filho viauma bola,
os'olhos delé brilhavam.

oy 4
~ry
/Quem diria que a gente
i tar aqui?

s,

Fonte: https://www.instagram.com/reel/C97b-g-MwvD/. Acesso em 01.09.2024.
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No exemplo acima podemos perceber que o propdsito comunicativo explicito
do anuncio € enfatizar o Dia dos Pais e reforcar os valores da marca Natura, porém,
implicitamente, promove uma campanha para venda dos seus produtos. Outras
diferentes inten¢des concorrem, formando um conjunto de propdsitos comunicativos,
com o objetivo de atrair o leitor através da narrativa da historia de Endrick Felipe,
jogador de futebol do Clube Real Madrid e da Selecéo Brasileira, por meio do género
relato de memorias. Diante disso, nesse caso, podemos considerar que uma grande
tendéncia contemporénea da publicidade na sociedade, € que o produto ndo é o
protagonista da campanha, mas € contemplado, implicitamente, assumindo um

propésito significativo.

Assim, considerando a leitura do andncio acima, produzimos o diagrama a

seguir para visualizar a confluéncia de géneros que aparecem mesclados.

Figura 8 — Col6nia de Géneros: o anuncio

Slogan

Anuncio
Publicitario

Relato de
’ memorias
Logomarca

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Nessa configuracéo, conseguimos perceber a teoria de Bhatia (2004) abordada
por Bezerra (2017), em que consiste no género relato incorporado pelo género
anuncio. Nesse contexto, o género relato transforma-se no interior do anuncio e passa
a atuar em funcdo dele, como parte constituinte e inseparavel. Assim, altera a sua
natureza intrinseca relacionada a sua esfera de atuacdo, aos propositos
comunicativos originais, ao contexto de uso e ao relacionamento entre 0s sujeitos.
Esse fato concorda com os estudos de Marcuschi (2008) que impera o predominio da

funcdo em relagédo a forma quanto a interpretabilidade do género.
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A ideia das inter-relacdes de géneros propostas no anuncio publicitario € uma
das marcas que funcionam como elemento persuasivo. Diante disso, discutimos sobre
as diferencas e similaridades existentes entre as inter-relagdes provocadas pelos
processos da intertextualidade e da intergenericidade.

3.3 Intertextualidade x Intergenericidade

Dada a inter-relacdo entre os textos e a presenca de diferentes recursos
multimodais, os quais favorecem a construcdo de novos sentidos, ha uma
necessidade de novas possibilidades de leitura que sdo apresentadas, pois estdo
presentes no nosso cotidiano. Com isso, sdo exigidas novas competéncias leitoras
em virtude da alteracdo do contexto, da convergéncia de prop0sitos comunicativos

articulados por diferentes comunidades discursivas.

Corroborando essa ideia, Koch, Bentes e Cavalcante (2012, p. 64) enfatizam
que, nas praticas sociais, € comum que “se apresentem géneros pertencentes a
outras praticas comunicativas, evidentemente com o0 objetivo de produzir
determinados efeitos de sentido”. Para esse propdsito, € importante que o produtor do
texto presuma o conhecimento prévio dos seus ouvintes/leitores a respeito do género

em questao.

Desse modo, sdo variadas as denominacdes utilizadas por teéricos para
classificarem essa hibridizagcdo ou mescla de géneros. Marcuschi (2008) trata por
intergenericidade; Koch, Bentes e Cavalcante (2012) adotam o termo intertextualidade
intergenérica; e Cavalcante e Brito (2022) empregam o termo no plural

intertextualidades amplas.

Nesta pesquisa, adotamos a nomenclatura intergenericidade para os aspectos
hibridos de géneros. No entanto, destacamos, a seguir, a teoria adotada por
Cavalcante e Brito (2022) para tratar os aspectos intertextuais e intergenéricos

respeitando a denominacao das autoras.

A expressao intertextualidade advém da ideia de influéncia que um texto tem
sobre o outro, pois, ao produzirmos textos, sejam orais ou escritos, utilizamos de

maneira consciente ou nao outros textos. Cavalcante e Brito (2022, p. 375) enfatizam
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que “‘um texto retoma outro, contestando-o ou reafirmando-o; ou imita o padréo
genérico de outro; ou ainda imita tragos estilisticos de um dado autor’. Por esse
motivo, as autoras abordam uma definicho usando a palavra no plural,
intertextualidades, pois consideram “como um fenémeno comprovavel por evidéncias

nos textos (e géneros) e nas suas possiveis relagcoes entre eles” (lbid., p. 376).

Para conceituar as intertextualidades, as autoras se apoiam na tese de
Carvalho (2018), considerando que aborda uma visdo mais completa e estendida
sobre o tema. Assim, trazem a perspectiva de intertextualidades estritas e
intertextualidades amplas. A primeira trata da concepcao de ocorréncias intertextuais
em que pode se recuperar o texto-fonte; ja a segunda versa sobre o didlogo entre um
texto e um conjunto de outros, que retomam tragos, fatos ou eventos socialmente

difundidos, conforme ilustrado na figura a seguir.

Figura 9 — Intertextualidades estritas e amplas
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Fonte: Carvalho (2018, p. 110).

Assim, diante do exposto, podemos reconhecer que as intertextualidades
estritas estabelecem ligagdo entre um texto particular e outro. Estdo divididas em
copresencas e derivacdes. A primeira apresenta que a relagdo intertextual pode se
dar de trés formas:

e Por citagdo, quando ocorre a reproducado ou copia do texto original;
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e Por parafrases, quando ocorre uma adaptacdo ou alteracdo na estrutura
sintatica do texto original;

e Por referéncias e alusdes, quando se faz mencao indireta.

A segunda equivale a alteracdo do texto-fonte, que pode ser por meio de
aspectos formais, estilisticos ou de conteudos:

e A parddia reformula a formula ou o conteudo, seja em textos verbais ou ndo
verbais, com a finalidade de provocar humor;

e Atransposicao é reformulacdo de todos os contetdos do texto-fonte para outro
texto, sem a finalidade de composi¢ao do traco humoristico;

¢ A metatextualidade é quando ha uma relacdo de um texto que comenta, critica

ou avalia outro texto.

Para discorrer sobre as intertextualidades amplas, Carvalho (2018) sugere
duas situacdes de alusédo e uma situacdo de alusdo ampla. Para evidenciar a alusao
ampla por imitacdo, podemos considerar dois aspectos apresentados pela autora, o

estilo do género e o estilo do autor.

O primeiro adota uma perspectiva de recuperar os parametros (composicao,
tematica e marcas estruturais) do género pelos aspectos enunciativos. Tal fenébmeno
€ também elucidado por Marcuschi (2008) na concepcdo de um género assumir a
funcdo de outro, mesmo sem manter a sua propriedade formal, conforme o exemplo
supracitado na (Figura 9), que demonstra na composi¢cdo do anuncio publicitario a
forma composicional de um relato de memarias, mas prevalece a funcéo do primeiro.
Nesse caso, ndo se retoma um texto-fonte, mas sim tracos composicionais de um

dado género, que esta sendo imitado.

O segundo corresponde a imitacdo de recursos estilisticos, que podem ser
lexicais, gramaticais ou textuais. Esse fendbmeno pode se dar de maneira singular (no
caso de imitar o estilo de um escritor) ou coletiva (imitando varios autores que tém o

mesmo estilo em comum).

Ja a alusdo ampla ndo corresponde a nenhum tipo de imitacdo, ocorre por meio
de referéncias indiretas ndo a um texto especifico e sim a um conjunto de textos que
tratam a mesma tematica. Remete o interlocutor a um tipo de interacdo ou a um dado
conhecido, porém que ndo seja exclusivo de um texto especifico. Para tanto,

Cavalcante e Brito (2022) evidenciam que:
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[...] uma vez que a aluséo é fundamentalmente da ordem do sentido, e uma
alusdo-falha néo corresponde a perda de algo acessério, mas a perda de um
sentido a mais. Em outras palavras, o interlocutor pode até nédo entender o
sentido total do que esta construido pelo locutor, mas sempre é possivel
apreender um sentido parcial das alusées (Cavalcante; Brito, 2022, p. 402).

Pelo exposto, a alusdo ampla € tao variada, que € considerada desafiadora por
envolver um cruzamento de vozes de diferentes enunciadores. Para melhor elucidar

o fendmeno intertextual de alusdo ampla, analisemos a figura abaixo.

Figura 10 — Natura na capa da revista Forbes
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esta presente, ficou comprovado que a floresta foi mais
conservada? E que, ha muitos anos, a Natura... mais

26 de abril - Ver tradugdo

A Q@ 6

Fonte: https://www.instagram.com/p/C6PDyKQppaN/. Acesso em 01.09.2024

A Natura, em parceria com a revista Forbes Brasil, langou uma campanha para
comemorar 55 anos pelo seu compromisso com o0 modelo de negdcios

sociobioecondémico. Com isso, lancaram uma acao inédita de contracapa, ressaltando


https://www.instagram.com/p/C6PDyKQppaN/
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0s US$317 bilhdes em valor de recursos naturais da Amazobnia brasileira. Essa revista
€ conhecida mundialmente por divulgar uma lista anual com o0s nomes das

personalidades mais ricas do mundo.

A alusdo ampla é estabelecida pela riqueza ambiental e pelo tema da
preservacao da floresta amazonica e os efeitos nocivos, tanto ambientais quanto
econdmicos, causados pelo desmatamento. Também faz uso do recurso da figura de
linguagem quando remete a personificacdo, incitando a possibilidade de a floresta
ficar de pé, e associando a uma pessoa que é reconhecidamente rica.

Com isso, buscamos demonstrar que intergenericidade e intertextualidade séao
nomenclaturas adotadas por tedricos para tratarem dos fendmenos que influenciam
um texto sobre o outro, contemplando a percepc¢ao de que todo texto pode apresentar
elementos intertextuais. Assim, como foi observado, com base na abordagem tedrica
das intertextualidades amplas e estritas, uma néo exclui a outra, elas podem coexistir

em um mesmo texto.

No capitulo a seguir, tratamos do percurso metodologico utilizado para o
desenvolvimento e a aplicabilidade desta pesquisa.
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CAPITULO IV
PERCURSO METODOLOGICO DA PESQUISA E PROPOSTA DIDATICO-
INTERVENTIVA

Considerando o processo de interacdo entre os interlocutores em que o ato de
ler indica formas variaveis da relacdo entre o leitor e o texto, desenvolvemos um
trabalho com o intuito de investigacdo a respeito dos desafios que envolvem o
processo de leitura e compreenséo de textos, dando énfase aos géneros que circulam
nas plataformas digitais que fazem parte do cotidiano da maioria dos jovens

estudantes, os quais tém acesso com uso de equipamentos tecnoldgicos.

Nesse sentido, € desafiador para o professor trabalhar a no¢édo de género como
acao social sem retiré-lo totalmente do conceito de mundo real, que perpassa pelo
contexto de producdo, circulacéo e recepcdao, e se distanciar da maxima de simulacro.
Além disso, considerar os aspectos culturais, multimodais, multissemioticos e as inter-

relacbes dos géneros que corroboram para a construcdo de sentidos.

A fim de analisar todos esses aspectos, produzimos a pesquisa de acordo com
a abordagem qualitativa. Para tanto, nos pautamos na perspectiva apontada por
Bortoni-Ricardo (2015), que demonstra a relevancia do professor-pesquisador em
adotar esse estilo de pesquisa, em sala de aula, com o intuito de construir e
aperfeicoar teorias sobre a organizacédo social e cognitiva da vida em sala de aula, por
tratar-se do contexto para aprendizagem dos educandos. Aliando-se a essa visao,
Gerhardt e Silveira (2009, p. 31) colaboram com a ideia de que “a pesquisa qualitativa
ndo Se preocupa com a representatividade numérica, mas, sim, com o0

aprofundamento da compreensao de um grupo social, de uma organizagao”.

A natureza desta pesquisa foi aplicada, pois tem como foco principal a
aplicacédo prética associada a solucao de problemas especificos. O método escolhido
para abordagem foi a pesquisa-agao e participante. A primeira, por considerar a
transformacdo das realidades observadas, por meio da compreensdo, do
conhecimento e do compromisso para agao dos elementos envolvidos, pois, conforme
Picheth, Cassandre e Thiollent (2016, p. 5) esse modelo “pressupde uma participagao
dos pesquisadores em torno de uma acgao planejada, na forma de uma intervencéo

com mudangas na situagcdo investigada”. E a segunda, pela aproximacdo entre o
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professor-pesquisador e os estudantes participantes do processo, considerando que
Gerhardt e Silveira (2009, p. 40) caracterizam esse tipo de pesquisa “pelo

envolvimento e identificacdo do pesquisador com as pessoas investigadas”.

Com o propdsito de desenvolver uma proposta de ensino utilizando o género
anuncio publicitario fundamentada na triplice pedagogia para o ensino de género de
Devitt (2009) que apresentamos na secdo 1.2, elaboramos propostas de leitura e
interpretacéo desse género, contemplando as plataformas digitais como suportes nos
quais foram inseridos: o Instagram e 0 YouTube, a fim de aproximar o seu caréater real
de circulacdo. Os géneros selecionados foram todos da empresa Natura & Co, por
contemplar uma gama de possibilidades tematicas e estruturais do género para
enriquecer a analise e desenvolver a leitura dos estudantes. Para tanto, dividimos em
3 (trés) oficinas, que foram vivenciadas num quantitativo de 10 (dez) aulas, inseridas

no cronograma do segundo semestre do ano letivo de 2023.

4.1 Participantes da pesquisa

Os estudantes que participaram desta pesquisa residem nas comunidades
préximas a Escola Municipal de Tempo Integral Sdo Sebastido, localizada no Lote 92,
Vila Rica, Zona Rural do Municipio de Jaboatdo dos Guararapes. Estdo matriculados
no 6° ano dos Anos Finais do Ensino Fundamental. Parte dos alunos reside nas areas
de sitio e de engenhos e pertence a situacdo de caréncia econémica, que tem como
principal fonte de renda o Programa do Bolsa Familia. Tais informacdes foram
extraidas do PPP (Projeto Politico Pedagdgico) da referida escola, documento esse

que é de livre acesso a toda comunidade escolar.

No inicio do primeiro semestre do ano letivo de 2023, os alunos da referida
turma e escola realizaram uma avaliacdo diagndstica proposta pela Secretaria
Municipal de Educacao de Jaboatdo dos Guararapes. Na ocasido, ficou constatado
um grande indice de estudantes que ainda estavam no processo de alfabetizacéo,
totalizando treze criancas. A aplicacao e a correcao da diagnose foram realizadas pela
professora de lingua portuguesa, que desenvolveu esta pesquisa com base nesses
indicativos. Na avaliacdo, identificamos que quase 50% da turma ainda estava abaixo

do nivel desejavel de alfabetizacdo considerando idade e série. O objetivo dessa
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avaliacdo recomendada pela referida Secretaria foi a inser¢cdo desses estudantes no
Projeto Supera, ofertado pelo Municipio, que tenta minimizar essa realidade por meio
de aulas de reforgo que contemplam o desenvolvimento das competéncias leitora e

escrita.

Neste contexto, este estudo foi realizado com trinta e um estudantes da turma
do 6° ano dos Anos Finais do Ensino Fundamental da Escola Municipal de Tempo
Integral S&o Sebastido, em um periodo de 10 (dez) horas/aula, que foram divididas
em trés oficinas, nos meses de setembro e outubro do ano de 2023. A turma era
formada por dezoito meninos e treze meninas e funcionava nos turnos manha e tarde.
Todos os alunos estavam na faixa dos onze e doze anos, ndo havendo casos de

distor¢cdo idade-série na turma.

Definimos esta turma para aplicacdo da interven¢ao pedagdgica proposta neste
trabalho pelo fato supracitado: a constatacdo de que muitos estudantes ainda néo
alcancavam um nivel desejavel de alfabetizacdo, consequentemente, ndo tinham

desenvolvido totalmente a competéncia leitora.

4.2 Locus da pesquisa

A unidade escolar onde foi realizada a intervencédo pedagogica proposta neste
estudo foi a Escola Municipal de Tempo Integral Sdo Sebastido, localizada na Zona
Rural da cidade de Jaboatdo dos Guararapes. A instituicdo funciona nos dois turnos,
em tempo integral, atendendo a estudantes do 6° ao 9° dos Anos Finais do Ensino
Fundamental em doze turmas. O prédio da escola é de médio porte, composto por
doze salas de aula, um refeitério, uma dispensa, um banheiro masculino e um
banheiro feminino de uso dos estudantes, uma biblioteca, uma sala para os
professores, duas salas para a equipe gestora, uma sala de secretaria escolar, um

almoxarifado e uma quadra coberta.

No que diz respeito ao corpo docente da escola, este era composto por treze
professores, além da gestora, da gestora adjunta e de uma supervisora. O quadro
administrativo era composto por uma secretaria, dois gentes administrativos, um

merendeiro, trés auxiliares de servi¢os gerais e dois porteiros.
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Em relacdo ao corpo discente, parte dos estudantes mora em bairros vizinhos
e outra parte reside em sitios e engenhos, chegando a escola por meio do 6nibus
escolar, disponibilizado pela Prefeitura de Jaboatdo dos Guararapes. Todos sao de
classe média baixa, cujos pais sdo, em sua grande maioria, agricultores, domésticos,
comerciantes locais, ou vivem apenas com o auxilio de programas sociais como o

Bolsa Familia, conforme apontado pelo PPP da escola.

Vale salientar que a pesquisadora deste estudo também atuou como professora
nesta escola e, portanto, aplicou esta pesquisa na turma em que lecionava. Esse,
inclusive, foi um dos fatos motivadores para a escolha dessa instituicdo como l6cus
desta pesquisa. Além disso, destaca-se o fato de que, o género escolhido contempla
a possibilidade de o aluno criar intera¢des sociais, culturais, retoricas e ideologicas, a
fim de despertar a compreenséo do género fora e dentro do contexto escolar com o
propésito de ampliar as competéncias leitoras e desenvolver a consciéncia critica de

género.

4.3 Corpus da pesquisa

Por acreditarmos que o estudo a partir dos géneros do mundo real apresenta
um cenario muito mais significativo para o universo do estudante, levamos em
consideracao as reflexdes acerca dos ERG, que tém o propdsito de compreender as
funcdes ou acgdes sociais dos géneros e seus contextos de uso e da intergenericidade,
gue contempla além das inter-relacdes dos géneros, mesclas discursivas e propositos
comunicativos. Porém, para andlise do corpus desta pesquisa, nos restringimos ao
aspecto intergenérico que consiste no texto com a forma de um género e a funcao de

outro, sem desconsiderar as outras possibilidades.

Apoiando-nos nessas teorias, compomos 0 corpus desta pesquisa, que envolve
a analise efetuada com base nas interpretacfes das leituras realizadas do género
anuncio publicitario pelos estudantes durante as oficinas, nas aulas de lingua
portuguesa, para o desenvolvimento da consciéncia critica de género, fundamentada
na abordagem pedagdgica de Devitt (2009), que consiste em compreender as

relacdes imbricadas entre contexto e formas, a fim de perceber aspectos ideoldgicos.
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Para tanto, foram realizadas trés oficinas para promover as leituras,
compreensdes e interpretacdes do género anuncio publicitario da empresa Natura,
analisados na propria plataforma digital do Instagram e do YouTube, utilizando o
recurso do projetor multimidia para apresentacdo dos textos. Foram propostas
atividades para toda a turma do 6° ano A, a qual era composta por 31 (trinta € um)
estudantes matriculados, porém, desse quantitativo, somente 14 (quatorze)
participaram de todo o processo de aplicacdo das atividades, da primeira oficina até a
dltima. Dessa forma, utilizamos como critério de sele¢cdo do corpus a andlise das
respostas apenas dos estudantes que participaram de todo o processo. Os demais
estudantes ndo completaram todo o processo de atividades devido as auséncias nas

oficinas.

Com base nos critérios referentes aos aspectos multimodais e
multissemidticos, ao suporte de veiculagdo, ao proposito comunicativo, a
intergenericidade e ao tema abordado, foram feitas as analises das atividades dos
estudantes que completaram o processo de leitura, interpretacdo e compreensao dos

géneros anuncios publicitarios, as quais citaremos para exemplificar.

Apesar de as contribuicdes teoricas sobre abordagem interativa para o ensino
da consciéncia critica de género representadas por Devitt (2009) contemplarem os
estudantes do Ensino Superior na perspectiva da producédo, recepcédo e circulacéo,
nossa proposta foi fazer uma adaptacdo que contemplasse a competéncia de leitura
e interpretacdo de texto direcionada ao publico dos Anos Finais do Ensino
Fundamental. Diante disso, apresentaremos adiante a proposta adaptada a luz da

triplice pedagogia de Devitt (2009).

4.3.1 O modelo de Devitt (2009) aplicado ao Ensino Basico

Conforme as teorias sobre género apresentadas, reconhecemos que a
natureza social desse objeto tem um destaque significativo, considerando sua relagéao
com as atividades sociais e culturais. Essa relacdo faz com que o género se construa
por meio da interagao social, situados num determinado tempo e espaco. Reinaldo e

Bezerra (2012, p. 75) consideram que essas relagdes “influenciam o género de tal
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forma que, ao mesmo tempo que sao flexiveis, sdo também tipificados, a ponto de

serem reconhecidos como tal’.

Contemplando essa ideia, apoiamo-nos na proposta pedagogica interativa de
Devitt (2009) para compor a aplicacado dessa pesquisa, com o intuito de promover o
ensino do género anuncio publicitario, reconhecendo as limitacdes do ensino explicito
e explorando o seu carater ideoldgico, a fim de despertar 0 estudante para a

consciéncia critica do género.

Com isso, elaboramos um modelo para ser aplicado a realidade dos estudantes
do 6° ano dos Anos Finais do Ensino Fundamental. Para tanto, fizemos algumas

adaptacdes necessarias a fim de atender ao nivel cognitivo dos estudantes,

considerando faixa etaria e série de ensino.

Quadro 4 — O ensino critico do género anuncio publicitario: o modelo de Devitt (2009)

O anuncio publicitario como

O anuncio publicitario como

O anuncio publicitario como

anuncio publicitério

particulas/coisas: géneros | ondas/processos: campos/contextos:
especificos antecedentes consciéncia

Objetivo: aprender a analisar | Objetivo: aprender a identificar | Objetivo: aprender a criticar e a
criticamente o género anudncio | outros géneros inter- | refletir sobre o0s aspectos
publicitério relacionados com o género | ideoldégicos  presentes  no

anuncio publicitério

Particula: que géneros
relevantes estao presentes nas
plataformas digitais?

Particula: que géneros servem
como antecedentes do género
anuncio publicitario?

Que géneros os alunos
precisam aprender?

Quais sao os componentes
desses géneros? (estrutura,
conteudo, elementos
multissemioticos e
multimodais, aspectos
linguisticos, entre outros)

Que géneros estabelecem
claramente potenciais
antecedentes?

Particula: quais séo os
componentes do género
anuncio que levam o
estudante a desenvolver a
consciéncia critica?

Onda: como essas formas
mudaram com o tempo?

Onda: como as pessoas
lancam méo de géneros
conhecidos quando encontram
géneros menos familiares?

Como e por que o0 género
anuncio mudou com o tempo?

Como os alunos podem
aprender esses géneros?

Quais os propdsitos
comunicativos desse género?
Quais as caracteristicas
formais? Em quais situacdes
séo utilizados?

Onda: por que os produtores
conscientes do género andncio
criticam e modificam esse
género?

Campo: que conjuntos de
géneros os alunos precisam
usar para interagir nas
plataformas digitais?

Que géneros eles ja
conhecem?

Campo: quais géneros 0s
estudantes reconhecem que
podem se inter-relacionar com o
género anuncio publicitario?

Campo: quais propdsitos o
género andncio cumpre e
desenvolve na vida dos
leitores?

Fonte: Elaboracdo da pesquisadora
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O modelo pedagdgico de Devitt (2009) demonstrou uma flexibilidade para ser
adaptado a outras realidades de ensino. Nessa pesquisa, esse modelo auxiliou a pensar nas
oficinas de aplicacdo que descreveremos adiante, levando em consideracdo a nossa

realidade escolar.

4.3.2 Categorias de analise do corpus

Para aplicacéo das trés pedagogias, consideramos 0 conjunto de etapas que
Devitt (2009) destaca sua relevancia pelo fato de colaborar com a compreensédo dos
géneros como construtos criados, dindmicos e ideoldgicos. Para anélise do corpus,
partimos da mesma abordagem supracitada: a primeira etapa concebe o género como
particula, o estudo explicito do género andncio; a segunda etapa vislumbra o género
COmo processo, que se da por meio de géneros antecedentes que ajudam a construir
ou modificar o anuncio publicitario por meio da intergenericidade; e a terceira etapa
condiz ao género como campo ou contexto, em que o estudante reflete e critica sobre
as mudancas do género levando em conta 0s aspectos intergenéricos e o contexto de
circulacao, para, finalmente, chegar ao desenvolvimento da consciéncia critica do

aluno. Essas categorias serdo resumidas nas etapas abaixo:

4.3.2.1 Etapa 1 — O género anuncio publicitario como particula

Na primeira etapa, apresentamos a plataforma Instagram, que ja é de
conhecimento da maioria dos estudantes, mais especificamente a pagina oficial
administrada pela empresa Natura & Co, fazendo com que o0s estudantes
observassem, de modo geral e amplo, os estilos do género anuncio que séo inseridos
no suporte para que o leitor possa, além de ler, interagir através dos comentarios.
Nessa fase foi importante que os estudantes conhecessem bem o0 suporte para
reconhecer as composi¢cdes e aspectos estruturais que envolvem o género em estudo.
Assim, nessa perspectiva de analisar o género como particula, foi necessério levantar

alguns questionamentos para promover o trabalho do género de forma explicita, sem
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ser de forma exaustiva, mas reflexiva. Para tanto, levantamos alguns

qguestionamentos, tais como:
e Conhecem o género anuncio publicitario?
e Em quais suportes podemos encontrar esse género?
e Qual é o propésito comunicativo do género?
e Se ha mais de um propdésito comunicativo, qual?
e Qual é a composicao estrutural do género?
e Como o género mudou no decorrer do tempo e por qué?
e Que publico teria interesse nesse género?
¢ Que outros géneros podemos utilizar para interagir com o anuncio publicitario?

Essas reflexdes sao relevantes para que o estudante possa compreender o
género anuncio no suporte onde foi veiculado e provocar interacdo entre a propria
turma, que teceu comentéarios reflexivos tanto sobre os aspectos estruturais e
multissemidticos, quanto sobre o proposito comunicativo e ideolégico presente no

género.

4.3.2.2 Etapa 2 — O género anuncio publicitario como onda

Nessa etapa, a analise foi realizada a respeito de géneros que estéo inter-
relacionados com o género anuncio publicitario, provocando a intergenericidade,
quando um género cumpre o proposito de outro. No caso do anuncio publicitario
podemos despertar a atencdo para o slogan, a logomarca da empresa e outros

géneros tipificados e reconhecidos facilmente pelo leitor.

7

Para desenvolver essa etapa, é relevante identificar com quais géneros o0s
estudantes ja tiveram contato e conseguem reconhecer para desenvolver a reflexao
critica. No processo dessa etapa, também € pertinente levantar alguns

guestionamentos para, de fato, investigar o conhecimento prévio dos alunos.
Entdo, promovemos um debate com os seguintes questionamentos:

e Quais géneros podem se inter-relacionar com o género anuncio publicitario?
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e Qual a estrutura do género familiar que se inter-relaciona com o andncio?
e Qual o propésito comunicativo desse género familiar?
e Quais séo as caracteristicas do género familiar e onde o encontramos?

e Como o género familiar inter-relacionado pode auxiliar na producédo e na

compreensao do género anuncio publicitario?

Apés o debate, os estudantes realizaram uma atividade para listarem o0s
géneros familiares e suas caracteristicas tipificadas, para que, na proxima etapa,
pudessem reconhecer, no processo de intergenericidade, a coopera¢ao na construcao
de sentido critico por meio dos aspectos culturais e ideoldgicos presentes no género

anuncio.

4.3.2.3 Etapa 3 — O género anuncio publicitario como campo

Finalmente, nessa etapa, o aluno teve a oportunidade de ampliar a construgéo
de sentidos e despertar a consciéncia critica de género ao reconhecer géneros
familiares no processo de intergenericidade que modifica o género, a percepcéo dos
possiveis efeitos ideoldgicos, o contexto de veiculacdo e uso, e o0s tracos linguisticos.

Para tanto, promovemos mais uma reflexao a partir dos seguintes questionamentos:

e O propdésito comunicativo do anuncio se da somente para venda dos produtos

Natura?

e O anuncio publicitario da marca Natura apresenta questdes ideoldgicas? Se

sim, quais foram reconhecidas pelos estudantes?

e Considerando os aspectos ideologicos presentes no género, quais propositos

desenvolvem um olhar critico na vida do leitor?

Todos esses questionamentos contribuiram com a reflexdo dos estudantes de
desenvolver criticamente o olhar sobre o género na sua funcionalidade social, com a
finalidade de ressaltar o que Devitt (2009) enfatiza: que o género ndo existe

isoladamente por se tratar de construtos sociais.

A proposta interventiva, que sera apresentada adiante, alicercada nessas

categorias e etapas construidas a luz da teoria de Devitt (2009), em que reflete sobre
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0 género como acdo social, fundamenta a elaboracdo das categorias de analise
descritas acima. Dessa forma, € possivel verificar se “os resultados observados
correspondem aos resultados esperados pelas hipoteses ou questdes dessa
pesquisa” (Gerhardt, 2009, p. 58).

4.4 Aspectos éticos da pesquisa

Esta pesquisa segue a resolucdo n.° 466/2012, aprovada na 2402 Reunido
Ordinéaria do Conselho Nacional de Saude. Ressalta-se, desse modo, o cumprimento

das exigéncias previstas na resolucdo apontada, dentre as quais:

a) respeito ao participante da pesquisa em sua dignidade e autonomia,
reconhecendo sua vulnerabilidade, assegurando sua vontade de contribuir
e permanecer, ou ndo, na pesquisa, por intermédio de manifestacdo
expressa, livre e esclarecida;

b) ponderacdo entre riscos e beneficios, tanto conhecidos como potenciais,
individuais ou coletivos, comprometendo-se com o0 maximo de beneficios
e 0 minimo de danos e riscos;

c) garantia de que danos previsiveis serdo evitados; e

d) relevancia social da pesquisa, 0 que garante a igual consideragcdo dos
interesses envolvidos, ndo perdendo o sentido de sua destinagao sécio-
humanitaria. (Brasil, 2012, p. 3).

A sequir, apresentamos a proposta didatica vivenciada com os estudantes em

sala de aula.

4.5 Proposta didatico-pedagégica com o género anuncio publicitario: a

consciéncia critica de género na educacao basica

Com o intuito de analisar como o ensino do género anuncio publicitario, na
perspectiva de agao social e intergenericidade, contribui para o desenvolvimento da
consciéncia critica de género, elaboramos um projeto de leitura, contemplado em trés
oficinas divididas em 10 (dez) aulas que aconteceram durante o tempo de aula de
lingua portuguesa na turma do 6° ano A. Ressaltamos a importancia de considerar o
quadro apresentado na sec¢do 1.2 em que consiste a teoria desenvolvida por Devitt
(2009), que compreende o desenvolvimento da consciéncia critica de género, teoria

essa que foi base fundamental para aplicacdo desta proposta didatica-pedagdgica.
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Assim, sugerimos algumas atividades que auxiliaram os estudantes na leitura do
género anuncio publicitario, veiculados no suporte digital Instagram e YouTube. No

Quadro 5, apresentamos a proposta didatica, com a descricdo das expectativas de

aprendizagem, metodologias e recursos de cada encontro.

Quadro 5 — O anuncio publicitario como particula, onda e campo

O anlncio publicitario como particula

Tempo de duragéo: 2h/a

estruturas do género andncio
publicitario da Natura nas
plataformas Instagram e
YouTube.

Desenvolvimento da
leitura e analise dos
géneros e reflexdo
acerca dos aspectos
multimodais e
multissemioticos, a
estrutura tipificada do
género, a composicao
linguistica e o
propdsito
comunicativo.

Primeira Oficina EXPECTATIVA DE ATIVIDADE RECURSO
APRENDIZAGEM
Primeiro momento: Objetivo: promover a leitura Acesso as plataformas | Uso do
do género anuncio publicitario | Instagram e YouTube. | projetor
Navegando na rede da empresa Natura inseridos multimidia;
nas plataformas Instagram e Exploracao da
Tempo de duragdo: 2h/a | YouTube, identificando a plataforma.
relacdo entre os géneros que
a plataforma contempla. Leitura dos andncios
publicitarios.
Segundo momento: Obijetivo: analisar os aspectos | Acesso as plataformas | Uso do
multimodais e Instagram e YouTube. | projetor
Navegando na rede multissemidticos, as diferentes multimidia;

Questionario.

O anuncio publicitario como onda

Segunda Oficina

EXPECTATIVA DE
APRENDIZAGEM

ATIVIDADE

RECURSO

Primeiro momento:

Objetivo: investigar quais

Producédo de uma

contato.

Objetivo: reconhecer as
caracteristicas estruturais
do género familiar, os
propoésitos comunicativos e
funcéo social.

Descricao das
caracteristicas e
funcdes sociais que
conhecem sobre o
género familiar e
reflexdo sobre o uso
inter-relacionado ao
género anuncio
publicitario.

Uso do projetor

géneros sao familiares dos | nuvem de palavras multimidia;
Nuvem de géneros estudantes. contendo os géneros | Uso da
com 0s quais 0s plataforma digital
Tempo de duragdo: 2h/a estudantes ja tiveram | Mentimeter;

Questionario.

O andncio publicitério co

mo campo

Terceira Oficina

EXPECTATIVA DE
APRENDIZAGEM

ATIVIDADE

RECURSO

Primeiro momento:

Objetivo: Desenvolver a
consciéncia critica do

Leitura do género
anuncio publicitario

Uso do projetor
multimidia;
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O anulncio publicitario e
suas inter-relacdes

Tempo de duracgdo: 2h/a

género anuncio publicitario
com base nas relacfes
intergenéricas e
ideoldgicas.

na plataforma
Instagram.

Reflex&o acerca do
possivel aspecto
ideoldgico provocado
pela
intergenericidade.

Questionario.

Segundo momento:

O anulncio publicitario e
suas inter-relacdes

Objetivo: Desenvolver a
consciéncia critica do
género anuncio publicitario
com base nas relacfes
intergenéricas e

Leitura do género
anuncio publicitario
nas plataformas
Instagram e
YouTube.

Uso do projetor
multimidia;
Questionario.

Tempo de duracgdo: 2h/a | ideol6gicas
Reflexao acerca do
possivel aspecto
ideoldgico provocado
pela

intergenericidade

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

4.5.1 Primeira oficina — Andlise do anuncio publicitario como particula: navegando na

rede

No primeiro momento dessa oficina, que contemplou 2h/a, propusemos o
reconhecimento dos suportes Instagram e YouTube, paginas oficiais da empresa
Natura & Co, em que estdo inseridos 0s anuncios publicitarios tanto no formato
estatico quanto no formato em movimento. Nesse momento, promovemos um debate
em que consistiu uma analise, de modo geral, para explorar o0 conhecimento prévio

gue os alunos ja possuiam acerca do género e dos suportes em questao.

Destacamos, nesse primeiro momento, a importancia da exploracdo do
suporte, propondo uma reflexdo sobre a distincdo entre género e suporte.
Considerando que todo género se apoia em um suporte, fazer essa distincao entre
eles ndo é tarefa facil. Para tanto, nos pautamos na ideia de Marcuschi (2003) de
analisar como os suportes contribuem para a sele¢cdo de géneros e sua forma de

apresentacao.

No segundo momento desta oficina, que contemplou mais 2h/a, exploramos
com os estudantes as estruturas linguisticas, os tipos de linguagens, os elementos
multimodais e multissemidticos que sao utilizados nas estruturas do género e
refletimos sobre os propdsitos comunicativos, e o suporte, considerando o contexto

real de veiculagéo.
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Nesse momento, pautamo-nos nos aspectos que Devitt (2009) ressalta quanto
a estratégia do ensino explicito do género, considerando que nao é a Unica estratégia
e sim uma delas. Assim, Devitt (2009, p. 4) destaca que “o ensino mais explicito de
géneros [...] envolve ensinar aos alunos como escrever ou ler géneros especificos”.
Para tanto, nossa proposta inicial teve como referéncia de leitura, compreensao e
interpretacdo dois exemplos de anuncios publicados na plataforma do Instagram
oficial da empresa Natura. A titulo de ilustracdo, os exemplos a seguir fizeram parte

da composicao da atividade de andlise do segundo momento da primeira oficina:

Figura 11 - Andncio publicitario: estojo de
maquiagem reciclavel

21:48

< WhatsApp

<

@ naturabroficial &

estojo
- com refil
100%
reciclavel

maximo de impacto
na beleza e o minimo
no planeta

—— i -

naturabroficial A Studio Palettte de Natura Una tem um
estojo refilavel que dispensa o uso de imés e poupa
anualmente mais de 2,5 toneladas de plastico no
planeta.

Mais um motivo para ele ser o queridinho do momento!
Jd garantiu o seu? Conta as suas primeiras impressoes
aqui nos comentarios. #NaturaUna

#DescricaoDelmagem: Imagem do produto Palette

A Q @ B

Fonte: https://www.instagram.com/p/CzwowYrMEsH/. Acesso em 03.09.2024.
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Na analise desse género, promovemos um debate acerca da tematica
relacionada ao meio ambiente, os elementos multimodais da linguagem verbal, ao
publico ao qual se destina e o propdsito comunicativo do género, que vai além da
venda de um produto.

Outro texto analisado nesse segundo momento para desenvolver o ensino mais

explicito do género ¢€ ilustrado na figura a seguir.

Figura 12 — Andncio publicitéario: Dia da Consciéncia Negra

21:5

< WhatsApp

<

@ naturabroficial &

“O mundo é
mais bonito
com VOCE,
vocé e

@50 Q370 YV voce-.

naturabroficial #DiadaConsciénciaNegra, tdo
importante quanto refletir sobre o papel de cada um no
combate ao racismo é agir.

Precisamos agir em todas as frentes, de forma
individual e coletiva todos os dias. E a Natura vem
trabalhando ativamente para promover cada vez mais
Diversidade, Inclusdo e Equidade Racial na empresa.

A Q B® B

Fonte: https://www.instagram.com/p/CIMm4popm9z/?igsh=eWJscmdmN2t5aGNi. Acesso em
03.09.2024.
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No ultimo texto analisado, ja iniciamos a abordagem atraindo o olhar do
estudante para os aspectos formais, as caracteristicas do género, os elementos
multimodais e a abordagem tematica, e refletir sobre como esses elementos se
organizam para envolver a perspectiva ideologica da marca Natura, evidenciando que

a marca nao se restringe a venda de produtos.

4.5.2 Segunda oficina — Analise do anuncio publicitario como onda: nuvem de géneros

No primeiro momento desse encontro, propusemos o desafio de verificar os
conhecimentos prévios dos estudantes em relacdo aos géneros familiares com os
quais ja tiveram contato. Para tanto, produzimos uma nuvem de palavras contendo o0s
nomes dos géneros com 0S quais ja tiveram contato, tanto fora quanto dentro da

escola, a qual se encontra ilustrada na figura a seguir.

Figura 13 — Nuvem de géneros

ananan

C,,uﬁrta —m etragem-;
Yy Tirinha Fibula Panfleto

F Neticia
o Notica B»ograﬁa

i"ﬁi’méi“é Pubhcltarloc“"m
WNOTIC’” SmOPSQ

wangi. 9 H1StOr1a em quadrinhoss.z e vt
Letra de Musica.,

Biografia

Fonte: Elaborado pela autora (2023)
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Logo apés a producdo da nuvem de géneros, desenvolvemos um debate e

levantamos questionamentos como:
e Qual a estrutura do género familiar?
e Qual a fungéo social do género familiar?
e Onde pode ser encontrado?
e Algum género familiar poderia fazer parte do género anuncio publicitario?

Ao considerarmos as respostas dos alunos, percebemos a gama de géneros
que eles trazem consigo como forma de conhecimento prévio. Esse repertdrio
evidencia o que Devitt e Bastian (2015) enfatizam sobre o conceito de ensinar novos
géneros a partir de velhos géneros, considerando que faz parte do processo do ensino
da consciéncia critica de géneros, ensinar géneros especificos que sirvam de
fundacdo para aprender novos géneros. Além de aprender novos géneros,
consideramos, nesta etapa, a percepc¢ao de que os géneros podem se inter-relacionar

para construcdo de sentidos que culminam no propdsito comunicativo.

Posteriormente, solicitamos que os estudantes descrevessem 0s elementos
gue compreendiam acerca dos géneros que citaram para formar a nuvem de géneros.
Assim, selecionamos alguns exemplos para ilustrar os registros acerca dos

conhecimentos prévios dos estudantes sobre géneros.

Figura 14 - Conhecimento prévio do género poema

W_.i’ﬁqun. ——

— 9 Pospnis 27 sian fﬂb; A1tz
L 200000y Forse orllinnond s Hiimom
77 :Afh‘ugo/)r R 2V 72 JULJ tesn,
M@LM,,&LM Lz

bads Sobne

Fonte: Acervo da autora
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Figura 15 — Conhecimento prévio do género anuncio

publicitario
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Fonte: Acervo da autora

Figura 16 — Conhecimento prévio do género receita

Geénero: P\\f";.\i Q

Fonte: Acervo da autora

Com base nesses exemplos supracitados, evidenciamos a importancia de
investigar o conhecimento prévio dos estudantes, como realcam Devitt e Bastian
(2015, p. 100) “os alunos trazem consigo géneros que ja conhecem de outros
ambientes”, e reforgam a ideia das inter-relagbes considerando os repertérios dos
estudantes, apontando que “quando escrevem novos género, os individuos o fazem
em um contexto de rica intergenericidade, um contexto de géneros que existe cultural,

comunitaria e individualmente” (Ibid., p. 101).

Desse modo, acreditamos que essa investigacao sobre o repertério de géneros

gue os estudantes trouxeram contribuiu para o desenvolvimento da etapa a seguir.
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4.5.3 Terceira oficina — Analise do género anuncio publicitario como campo: inter-

relacbes

A terceira oficina foi dividida em dois momentos, nos quais evidenciamos a
analise do género anuncio publicitario observando a intergenericidade como uma das
formas de construcdo do sentido ideoldgico do género. No primeiro momento, que
contemplou 2h/a, os textos analisados inseridos no suporte Instagram, e, no segundo
momento, que contemplou mais 2h/a, além do suporte Instagram, foram analisados

textos inseridos no suporte YouTube.

Para tanto, utilizamos os conhecimentos prévios dos estudantes, explorados
na oficina anterior, a fim de reconhecer e identificar o propdésito comunicativo do
género anuncio provocado pelas relacbes imbricadas entre géneros. Para
desenvolver o primeiro momento, eles responderam um questionario a fim de
identificar os elementos multimodais e multissemioticos, a possivel ideologia, a
tematica abordada e o género inter-relacionado para construcdo do propésito
comunicativo. O estudante pode refletir sobre as seguintes questdes:

e A estrutura do género anuncio é diferente das analisadas anteriormente?
e Qual o propésito comunicativo do anuncio publicitario?

e Os elementos multimodais e multissemioéticos colaboram com a construcao do

propdésito comunicativo do género?

e Consegue reconhecer um género familiar inter-relacionado com o género

anuncio lido, se sim qual?

Destacaremos, a seguir, 0os textos analisados pelos estudantes nessa etapa

final da abordagem didatica como forma de ilustracéo.
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Figura 17 — Intergénero: o relato de experiéncia
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Fonte: https://www.instagram.com/reel/CxJZAtGMPVE/?utm_source=ig _web copy link. Acesso em
03.09.2024.

No video, a criadora de conteudo, Cunha Poranga, narra a imersédo no Para,
mostrando a viagem de barco até Cotijuba, onde fica a MMIB (Movimento de Mulheres
das llhas de Belém) em que além de conversar com as integrantes do movimento,
também conheceu a Priprioca e produtos feitos de Acai e Tukuma. Mostra um pouco
da colheita da Priprioca e, no dia seguinte, faz uma viagem de balsa e depois de barco
até a comunidade de Campopema, onde foram recebidos com café da manha e depois
entraram na mata para conhecer a Ucuubeira. Ela também mostra o Sr. Vanildo, um
dos moradores locais subindo na arvore usando a técnica chamada peconha. Depois
mostra um pouco da cooperativa que faz a extracdo dos 6leos que séo ingredientes
das linhas Natura Ekos. No ultimo dia, ela mostra o Ecoparque Natura onde sao

fabricados os sabonetes.


https://www.instagram.com/reel/CxJZAtGMPVE/?utm_source=ig_web_copy_link
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Figura 18 — Intergénero: a receita
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Fonte: https://www.instagram.com/reel/C0z5mSaLOZE/. Acesso em 03.09.2024.

O video mostra um homem e uma senhora asiética fazendo uma receita de
pavé de castanha com chocolate. A sequéncia de cenas se intercala entre o0s
ingredientes sendo adicionados e misturados em panelas e outros recipientes,
enquanto eles estdo interagindo. Ao final, recebem um Presente Natura Ekos

Castanha.


https://www.instagram.com/reel/C0z5mSaLOZE/
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Figura 19 — Intergénero: o tutorial
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Fonte: https://www.instagram.com/reel/Cwvv9yzMkZD/. Acesso em 03.09.2024.

O video mostra os 5 passos que a influenciadora Marcela faz para manter a
saude dos seus cabelos. No contelido, ela usa os produtos de tratamento para cabelos
guimicamente danificados e segue 0 seguinte passo a passo: 1° Shampoo
Reestruturante; 2° Condicionador Provitalidade; 3° Primer Concentrado Pro-Teia (agir
por 3 minutos sem enxague); 4° Mascara Potencializadora (agir por 3 minutos e com

enxague); 5° Finaliza com o Sérum Regenerador Progressivo.


https://www.instagram.com/reel/Cwvv9yzMkZD/
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Figura 20 — Intergénero: poema

Fonte: https://youtu.be/Y CKPOnWwIsE?si=1KF5WWagetkxyJ-3S. Acesso em 03.09.2024.

No video, é recitado o poema descrito a seguir:

A alegria é a rotina do veréo

A ousadia € a rotina da invencéo
A brisa é a rotina da caricia

A rotina da agua € a delicia

O encontro é a rotina da esquina
A rotina dos olhos é a menina

A sensacéo € a rotina do calor

A rotina do corpo é o frescor

A rima € a rotina da poesia

A rotina da folga é o meio-dia

A liberdade é a rotina de ser

A rotina dos sentidos € o prazer
O calor € a rotina do verao

A rotina do corpo é a sensacao

Concluida essa etapa de atividades realizadas com os estudantes, tratamos de
analisar os dados gerados através dos questionarios e reconhecer até que ponto o
objetivo desta pesquisa foi alcangado satisfatoriamente, considerando que o processo
interventivo compreendeu a leitura, interpretacdo e compreensao do género anuncio
publicitario a fim de desenvolver a consciéncia critica de género por meio do processo

de intergenericidade.


https://youtu.be/YCKPOnWwlsE?si=1KF5WWqetkxyJ-3S
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CAPITULO V
ANALISE DOS RESULTADOS

Nesta secdo, discorreremos sobre a analise das respostas dadas pelos
estudantes do 6° ano, as quais fizeram parte da constru¢éo do corpus desta pesquisa,
por meio da proposta didatico-pedagdgica referida na secdo 4.5. Apresentaremos 0s
resultados nos quadros adiante com base nas respostas dos questionarios que
envolveram leitura, interpretacdo e compreensdo do género anuncio publicitéario
explorado durante as oficinas desenvolvidas nas aulas de lingua portuguesa.

A analise parte da recorréncia das respostas evidenciadas nos questionarios
que foram aplicados no processo interventivo. Para elucidar o estudo, dividimos a
secao em trés subsecdes que contemplam: A andlise do género anuncio publicitario
como particula: navegando na rede, a analise do género anuncio publicitario como
onda: nuvem de géneros, e a Andlise do género anuncio publicitario como campo:
inter-relacdes. Desse modo, ao analisarmos o corpus, refletimos sobre os seguintes
aspectos:

i. O género anuncio publicitario como acao social tipificada situada em um tempo
e espaco, definidos culturalmente;

ii. O género anuncio publicitario e sua inter-relagdo com géneros antecedentes,
considerando os géneros familiares como antecedentes e seus contextos de
producéo, circulacéo e recepcao;

iii. Os modos estratégicos para o desenvolvimento da consciéncia critica de
géneros por meio da intergenericidade, dos recursos linguisticos, da

multimodalidade e da multissemiose e dos aspectos ideoldgicos.

5.1 A analise do género anuncio publicitario como particula: navegando na rede

De acordo com Devitt (2009), € relevante, para iniciar o ensino de género,
considerar o uso de alguns géneros particulares como exemplo. Esse processo inicial
nao deve ser exaustivo e pode servir de referéncia para que o estudante adquira
experiéncias suficientes para que alguns de seus elementos sirvam como

antecedentes para a aprendizagem de géneros futuros.
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Inicialmente, a proposta na primeira oficina foi explorar os suportes nos quais
0s textos analisados foram inseridos. Tanto o Instagram quanto o YouTube ja eram
de conhecimento dos estudantes, pois ja faziam uso com frequéncia, porém nao
tinham a consciéncia de que aquele ambiente servia para suporte de varios géneros.
Essa construcao da ideia de suporte foi bem significativa, porque, ao final do primeiro
encontro de intervencdo, os estudantes despertaram a curiosidade para navegar em
outras paginas da plataforma Instagram para constatarem que o aplicativo serve de
suporte para tantos outros géneros ja conhecidos por eles, compreendendo o que diz
Marcuschi (2003, p. 12): “a fungao basica do suporte é fixar o texto e assim torna-lo
acessivel para fins comunicativos”. Diante disso, se constatou a importancia de
trabalhar os suportes na sala de aula, pois o autor ainda considera que “parte do
sucesso da nova tecnologia deve-se ao fato de reunir em um s6 meio vérias formas

de expressao” (Marcuschi, 2010, p. 16).

Nesse sentido, a exploracdo do género andncio publicitario dentro das
plataformas que servem de suporte para tal, que ja eram de conhecimento de boa
parte da turma do 6° ano A, péde despertar o olhar para elementos que até entdo nao
tinham sido percebidos pelos estudantes, tanto referentes ao género em estudo,

quanto ao suporte.

Em seguida, no segundo momento da primeira oficina, promovemos a leitura
de dois textos selecionados da pagina oficial do Instagram da Natura. A proposta
desse momento foi direcionada pela abordagem pedagdgica explicita do ensino de
género, considerando seu contexto. Devitt (2009) ressalta que o aspecto positivo

dessa abordagem € o ensino de género como entidades retéricas.

A fim de avaliar a interpretacdo e compreenséo dos estudantes com base na
leitura do anuncio que abordou a tematica do Dia da Consciéncia Negra, elaboramos
um questionario com uma linguagem adaptada, considerando o nivel de escolaridade.
Para desenvolver o questionario levamos em conta 0s seguintes aspectos que

consideramos relevantes ao género em estudo:
e Suporte: Onde encontramos 0 género anuncio publicitario geralmente?
e Tema: O anuncio publicitario que vocé leu aborda a tematica sobre racismo;

e Multimodalidade: a) O tipo de linguagem utilizada no andancio publicitario é

verbal e ndo verbal; b) A linguagem nédo verbal presente no anuncio esta



92

adequada a linguagem verbal; c) A frase em letras maiores e grifada chama

atencao para evidenciar uma atitude contra o racismo.

e Propdsito comunicativo: a) O andncio pretende divulgar um produto
especifico; b) A funcéo do anuncio € apenas divulgar a marca Natura; ¢) Com
a divulgacéo dessa ideia contra o racismo, a marca Natura pretende alcancar

novos consumidores dos seus produtos.

e Aspectos linguisticos: Na frase “0 mundo é mais bonito com vocé, vocé e

vocé”, essa repeticao traz uma ideia de que todos somos iguais.

e Relacdo com outro género: Os comentarios deixados na rede social da

Natura mostram que os leitores apoiam essa ideia contra o racismo.

No quadro a seguir, vemos as recorréncias das respostas dos estudantes para

evidenciar nossa andlise.

Quadro 6 — Panorama das respostas recorrentes referente a abordagem explicita do género
anuncio publicitario

Andncio publicitario: Dia da Consciéncia Negra (Figura 12) Ocorréncias
Hipoteses Sim Nao
Aborda a temética sobre o racismo. 14 0
Fonte em destaque chama a atencéo para o tema. 13 1
Divulga um produto. 0 14
Reforca a ideia de igualdade entre as pessoas. 14 0
O recurso linguistico verbal convida a agdo contra o racismo. 14 0
Os recursos multissemiéticos estéo associados a linguagem 14 0
verbal e ao propdsito comunicativo.
Funcéo de divulgar apenas a marca. 1 13
Comentarios dos leitores sdo favoraveis ao tema abordado. 14 0

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

A partir da observacdo das ocorréncias nas respostas dos estudantes no
segundo momento da primeira oficina de intervencéo, percebemos a relevancia do
ensino explicito do género quando inserido dentro de um processo pedagdgico,
considerando principalmente o conhecimento prévio. Ainda que alguns teoricos
enfatizem que o ensino explicito de géneros é ineficaz, Debra Myhill (2005, apud Devit;
Bastian, 2015, p. 101) explica que “o conhecimento prévio articula a conceptualizagéo

do aprendizado na qual o aprendiz constréi a relagao entre o dado e o novo”, pois para



93

gue o ensino explicito do género seja bem-sucedido, é necessario considerar os

conhecimentos prévios dos alunos.

Diante disso, avaliamos que a maioria atendeu as expectativas quanto a
interpretagdo e compreensao leitora do género, considerando o ensino explicito e o
conhecimento de mundo dos estudantes, haja vista que foram identificados o tema,
0s aspectos multimodais e multissemidticos e o propésito comunicativo do género.
Além da leitura e analise dos comentérios dos interlocutores no préprio suporte, 0s

quais colaboraram com a ideia da campanha em destaque.

Outro aspecto identificado foi que os estudantes reconheceram que o propdsito
comunicativo do género em estudo ndo esta relacionado a venda explicita de um
produto, ou seja, o produto ndo € o protagonista do andncio e sim o aspecto ideoldgico
da marca Natura, que, ao evidencia-lo, conquista um provavel publico consumidor, o

gue gera outro propdsito comunicativo de forma implicita.

Posteriormente, promovemos a leitura de outro andncio publicitario, que esta
exposto na (Figura 11), e contemplou mais uma vez a abordagem pedagogica
explicita, explorando e considerando o conhecimento de mundo dos estudantes.
Formulamos outro questionario levando em conta o nivel de escolaridade dos
estudantes e os seguintes aspectos que consideramos relevantes ao género em

estudo:
Suporte: Onde encontramos o0 género anuncio publicitario geralmente?

Tema: O anuncio publicitario que vocé leu aborda a tematica sobre preservacéo

ao meio ambiente;

Multimodalidade: a) O tipo de linguagem utilizada no andncio publicitario é
verbal e ndo verbal; b) A frase em letras maiores chama a atencao tanto para o produto
guanto para a ideia do material reciclavel.

Propésito comunicativo: a) O anuncio pretende divulgar um produto
especifico; b) A funcdo do anuncio é apenas divulgar a marca Natura; c) Com a ideia
da reciclagem da embalagem, a marca Natura pretende convencer seus
consumidores a comprarem o0 produto; d) O andncio pretende atingir somente o

publico consumidor que € vegano ou vegetariano.
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Aspectos linguisticos: a) A frase “maximo de impacto na beleza e o minimo
no planeta” destaca a ideia de que usar produtos reciclaveis causa menos impacto ao

planeta.

No quadro a seguir veremos as recorréncias das respostas dos estudantes para

evidenciar nossa analise.

Quadro 7 — Panorama das respostas recorrentes referente a abordagem explicita do género
anuncio publicitario

Anlncio publicitario: estojo de maquiagem reciclavel (Figura 11) Ocorréncias
Hipéteses Sim N&o

Aborda a tematica sobre a preservacao ao meio ambiente. 14 0
Fonte em destaque chama a atencao para o tema. 14 0
Divulga um produto. 14 0
O recurso linguistico incentiva o uso do produto por ser 13 1
ecologicamente adequado.
Os recursos multissemioticos estao associados & linguagem 14 0
verbal e ao propésito comunicativo.
A funcéo é apenas divulgar o produto. 1 13
Destina-se apenas ao publico vegano ou vegetariano. 1 13

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Nessa intervengao, a escolha do género se deu referente ao uso de dois
propésitos comunicativos: o primeiro, relacionado a preservacdo do meio ambiente; o
segundo, a divulgacdo de um produto. Nessa atividade, os estudantes conseguiram
identificar e fazer a relacdo com o propdsito comunicativo ideolégico do género da
(Figura 12), analisado na atividade anterior, o que evidencia a reflexao de Miller (2012)
gue ressalta a ideia de género como acéo social, quando aponta que a aprendizagem
de género nao se resume a um “padrao de formas” e sim em entender como participar

de acbGes de uma comunidade.

Essa perspectiva da autora fica comprovada nas respostas dos estudantes, em
reconhecer 0s propdsitos comunicativos e ao associar a leitura do género da (Figura
12) ao género da (Figura 11), reconhecendo que o primeiro tende ao aspecto
ideologico da marca Natura, enquanto o segundo, além de apresentar o aspecto
ideologico, divulga um produto associado a essa ideologia. De acordo com Bazerman
(2020, p. 37) “cada texto estabelece condi¢Bes que, de alguma forma, sdo levadas em

consideragao em atividades subsequentes”.
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Outro aspecto relevante nas respostas dos alunos foi reconhecer que, embora
o0 produto esteja relacionado as questdes ambientais, a divulgacdo deste ndo se
restringe apenas ao publico vegano ou vegetariano, mas a todos os consumidores
dos produtos da marca Natura. Quanto a isso, Carvalho (2014, p. 21) destaca que “a

agao comercial se acrescenta uma acao ideoldgica e cultural”.

Os estudantes também reconheceram que os aspectos multimodais utilizados
nos dois textos analisados chamam a atencéo do leitor para evidenciar o propésito
comunicativo, pois, mediante as escolhas significativas dos aspectos
multissemidticos, lidam com a linguagem considerando a realidade do produto ou da

ideia e 0 apelo como instrumentos persuasivos.

Salientamos que em ambas as andlises de leitura, as ocorréncias no que se
refere ao suporte, todos os estudantes sinalizaram que encontram geralmente o
género anuncio publicitario na internet, comprovando o que Marcuschi (2010) ressalta
que a internet reflete novas formas de comportamento comunicativo. E importante
enfatizar que, nessa primeira oficina, constatamos a importancia da leitura de géneros
do mundo real, pois, nesse lugar, geralmente s&o vistos na relagdo com outros

géneros com a finalidade de cumprir um propdésito comunicativo.

5.2 A andlise do género anuncio publicitario como onda: nuvem de géneros

Na segunda oficina, tratamos de investigar o conhecimento prévio que os
estudantes possuiam sobre género. Para isso, sugerimos uma nuvem de palavras
compostas por géneros com 0s quais ja tiveram contato em algum momento, seja na

vida escolar ou fora dela.

Apesar de nao ser considerado por Devitt (2009) um processo facil, uma vez
gue as respostas dos alunos dificilmente evidenciam de fato todo o conhecimento que
eles tém, os estudantes demonstraram bastante interesse em preencher a nuvem,
acreditamos que pela ludicidade da proposta e pelo nivel de ensino no qual estao
inseridos. Durante a atividade, foi interessante perceber a gama de informacgdes que

trouxeram acerca dos géneros.
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Para ilustrar, montamos um quadro com um ranking dos géneros que

apareceram em maior ocorréncia.

Quadro 8 — Ranking dos géneros

Género Posicao / Lugar
Histérias em quadrinhos 1°
Fabula 20
Receita 3°
Anuncio publicitario 40
Poema 50
Bula 6°
Rétulo 7°
Panfleto 8°
Letra de musica 9°
Noticia 100

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Além desses, também foram citados em menor ocorréncia: curta-metragem,
cordel, carta, tirinha, resumo, sinopse, biografia, meme e manga. Observa-se que a
maioria dos géneros citados pelos estudantes sdo aqueles do circulo escolar. No
entanto, € possivel identificar também que os discentes apontaram géneros que
circundam em outras esferas para além dos muros escolares. Referente a isso Devitt
e Bastian (2015, p. 100) apontam que, “nesses espacos intermediarios, os alunos
trazem consigo géneros que jA conhecem de outros ambientes; e, nesses espacos
intermediarios, os alunos planejam ir adiante [...] e tragam géneros que ainda néo

conhecem”.

Quando solicitados a fazerem descri¢cdes sobre o género, muitos evidenciaram
a estrutura tipificada, o propdsito comunicativo, o suporte de veiculagdo e a fungéo

social dos géneros, de acordo com a ilustracao das (Figuras 14, 15 e 16).

De acordo com Devitt (2009, p. 113), “ter a experiéncia com um género nao
significa saber tudo sobre ele [...] aprender € sempre parcial, fragmentado,
individualizado e mutavel”. Considerando isso, a proposta da descricdo dos géneros
nos mostrou que a maioria dos estudantes descreveu mais elementos relacionados
ao conteudo e ao formato do que ao propdsito comunicativo. Isso vai ao encontro dos
estudos de Devitt (2009), os quais ja revelavam as limitacdes existentes no ensino de

géneros em seu carater explicito, dando énfase apenas aos aspectos formais e
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estruturantes do género, desconsiderando elementos de outras naturezas, tais como:
ideologica, historica, social e multimodal, as quais também impregnam a constituicao

do género.

No entanto, concordando com a perspectiva demonstrada por Devitt e Bastian
(2015, p. 119), uma das estratégias para adotar a abordagem explicita para o ensino
de género é poder tornar os géneros familiares dos estudantes em “géneros
antecedentes que nds os ajudaremos a transferir para o préximo género a ser

aprendido”, atrelando a isso os significados social e cultural que compdem os géneros.

Consideramos que toda evidéncia mencionada, que se justifica também pelo
nivel de ensino no qual os estudantes estdo inseridos, serviu de suporte para atender

a proxima etapa que sera analisada adiante.

5.3 Andlise do género anuncio publicitario como campo: inter-relacfes

Na terceira oficina, a proposta de intervencdo pedagdgica foi desenvolvida em
dois momentos, que contemplaram a analise do género anuncio publicitario em
formato de videos, trés deles inseridos no suporte Instagram e um no suporte do

YouTube, todos envolvendo as campanhas da empresa Natura & Co.

Nas oficinas, os estudantes voltaram a acessar as plataformas digitais para
assistirem aos videos dentro do suporte real no qual estavam inseridos, na intencéo
de fugir da ideia de simulacro, considerando que eles seriam os leitores em potencial

do género em estudo conforme a ilustracdo das (Figuras, 17, 18, 19 e 20).

A fim de promover as andlises dos géneros em estudo, desenvolvemos um
questionario de interpretacdo das leituras. A cada texto lido, um questionario era
respondido. Para tanto, formulamos as perguntas considerando o nivel de
escolaridade dos estudantes e foram contemplados os seguintes aspectos que

julgamos pertinentes para analise:

e Tema: O anuncio publicitario que vocé leu aborda a tematica sobre

preservacao ao meio ambiente;



e Multimodalidade: a) A linguagem néo verbal apresentada no video colabora
para convencer o leitor; b) As sequéncias de imagens ajudam a convencer 0

leitor; ¢) O anuncio apela para aspectos emotivos.

e Intergenericidade: a) Vocé identificou outro género neste anuncio, qual? b)
Vocé percebe outro género dentro do anuncio que colabora para convencer o

leitor?

e Propdsito comunicativo: a) O objetivo desse anuncio € apenas divulgar um
produto da marca Natura; b) Além de divulgar o produto da marca Natura, o

anuncio aborda um tema social / ideolégico?

Com base nas questdes supracitadas, apresentamos, a seguir, as respostas
dos estudantes quanto ao ensino do género anuncio publicitario e suas relacdes
intergenéricas. A escolha dos géneros para desenvolver essa oficina teve como base

o conhecimento prévio demonstrado na oficina anterior, na perspectiva de que

reconhecessem as inter-relacoes.

No primeiro momento, foram analisados os anuncios publicitarios das (Figuras

17 e 18). A seguir, apresentamos as recorréncias das respostas dos estudantes para

evidenciar nossa andlise.

Quadro 9 — Anuncio publicitario e os aspectos de intergenericidade: género relato de

experiéncias

Intergénero: o relato de experiéncias (Figura 17)

Ocorréncias

Hipoteses Sim Nao
A funcdo do género é apenas divulgar o produto. 1 13
Aborda tema social / ideolégico. 14 0
Ha presenca de outro(s) género(s) no anuncio publicitario. 14 0
A intergenericidade contribui com o propdsito comunicativo. 14 0
Os recursos multissemioticos do video contribuem com o 14 0
propoésito comunicativo.
Apresenta aspectos emotivos. 0 14

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Considerando as respostas dos estudantes, todos conseguiram identificar o

género relato inter-relacionado com o género anuncio. Ainda destacaram, oralmente,

Y

a presenca da logomarca, que faz referéncia a empresa Natura. Os estudantes

perceberam a abordagem teméatica e reconheceram que envolve a questao ambiental,
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pelo fato de a empresa ter como fonte principal da matéria-prima utilizada em seus

produtos e reforca a ideia da preservacédo ao meio ambiente.

Percebemos que a oficina anterior colaborou para que os estudantes
reconhecessem a estrutura do género relato, pois ja se tratava de um género familiar.
Atrelado a essa ideia, perceberam um dos aspectos da intergenericidade, em que um
género exerce a funcao do outro. Diante da percepcéo de os estudantes apontarem
0S géneros inter-relacionados: o relato e a logomarca, Marcuschi (2008) evidencia que
0S géneros convivem em constante interacdo. Essa ideia fica expressa diante das

interpretacfes dos estudantes.

Outro fator consideravel nesta andlise foi a percepcdo de que a
intergenericidade contribuiu para a persuasdao do anuncio, 0 que demonstra outro
aspecto da teoria que esta relacionado ao propdsito comunicativo com base no

convencimento do publico leitor, evidenciando a analise critica do género.

Ainda no primeiro momento da oficina, os estudantes fizeram a leitura de outro
anuncio publicitario e, com base nas respostas ao questionario, montamos o quadro

a seguir com as respostas recorrentes.

Quadro 10 — Anuncio publicitario e os aspectos de intergenericidade: género receita

Intergénero: a receita (Figura 18) Ocorréncias

Hipoteses Sim N&o
A funcéo do género € apenas divulgar o produto. 2 12
Aborda tema social / ideolégico. 2 12
Ha presenca de outro(s) género(s) no anuncio publicitario. 14 0
A intergenericidade contribui com o propdsito comunicativo. 14 0
Os recursos multissemiéticos do video contribuem com o 14 0
propdsito comunicativo.
Apresenta aspectos emotivos. 12 2

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

De acordo com as respostas dos estudantes, todos conseguiram identificar o
género receita inter-relacionado com o género anuncio. Na segunda analise, assim
que o video comecou a ser exibido, alguns ja indicaram, oralmente, o género.
Acreditamos que, principalmente, pelo fato de ser um género familiar e de terem

entendido o processo de andlise na primeira leitura.
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Ainda destacaram, oralmente, que nao havia a presenca da logomarca nesse
video, que faz referéncia a empresa Natura. De acordo com a abordagem tematica
ideoldgica, identificaram uma sutil abordagem ambiental quando foi citada a matéria-
prima utilizada no produto e quando questionados sobre o aspecto emotivo,
levantaram a hipotese de se tratar da avo cozinhando para o neto, o que revela para

eles uma relacao afetiva.

Alguns estudantes ndo consideraram 0s aspectos emotivos, social ou
ideolégico e o propdésito de divulgacdo do produto. Com relacdo as sequéncias das
imagens e 0s recursos multissemioticos, os alunos destacaram mais a percepcéao da
receita, como sendo o Unico proposito do anuncio em destaque. Dado que nos reflete
que ficaram mais evidentes os aspectos tipificados do género receita, do que o
propdsito comunicativo do género anuncio. De acordo com Devitt (2009), o ensino de
géneros pode ser “formulaico e restritivo” se forem ensinados como formas tipificadas

e destituidas de significado cultural e social.

Para o segundo momento dessa oficina, foram contemplados mais dois
géneros, destacados nas (Figuras 19 e 20) que foram interpretados pelos estudantes

de acordo com as respostas recorrentes do quadro a seguir.

Quadro 11 — Anuncio publicitario e os aspectos de intergenericidade: tutorial

Intergénero: o tutorial (Figura 19) Ocorréncias

Hipoteses Sim N&o
A funcéo do género € apenas divulgar o produto. 14 0
Aborda tema social / ideolégico. 0 14
Ha presenca de outro(s) género(s) no anuncio publicitario. 14 0
A intergenericidade contribui com o propdsito comunicativo. 14 0
Os recursos multissemiéticos do video contribuem com o 14 0
propdsito comunicativo.
Apresenta aspectos emotivos. 0 14

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Nessa analise, o resultado das respostas dos estudantes revelou que todos
conseguiram identificar o género tutorial inter-relacionado com o género anuncio.
Considerado um género familiar, alguns ja o reconheceram no inicio do video e
citaram, oralmente, elementos estruturais como 0 passo a passo enumerado. Além

disso, enfatizaram, oralmente, a presenca da logomarca nesse video, que faz
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referéncia a empresa Natura. Quanto a abordagem tematica e ideoldgica,
identificaram que ndo houve ocorréncia e que o principal propdésito comunicativo era

a divulgacao do produto.

Consideraram que, diante do tutorial exposto, 0 género anuncio publicitario
ficou mais atrativo, pois orienta como utilizar o produto de maneira adequada e que a
sequéncia das imagens colabora para a construcdo dos sentidos referentes ao
propdsito comunicativo. Diante disso, consideramos que os estudantes reconheceram
0 propasito comunicativo e refletiram criticamente acerca da persuaséo e da provavel
necessidade de aquisicdo do produto. Quanto a isso, Carvalho (2014, p. 34) evidencia
que “a publicidade encontrou na internet o meio ideal para divulgacédo de produtos e

imposicao de um estilo de vida”.

Ainda no segundo momento dessa oficina, o ultimo texto estudado pelos alunos
estava inserido na plataforma YouTube. A seguir, analisamos as interpretacées dos

discentes com base no quadro das respostas recorrentes.

Quadro 12 — Anuncio publicitario e os aspectos de intergenericidade: poema

Intergénero: o poema (Figura 20) Ocorréncias

Hipoteses Sim N&o
A funcéo do género € apenas divulgar o produto. 0 14
Aborda tema social / ideolégico. 13 1
Ha presenca de outro(s) género(s) no anuncio publicitario. 1 13
A intergenericidade contribui com o propdsito comunicativo. 1 13
A sequéncia de imagens do video contribui com o propésito 14 0
comunicativo.
Apresenta aspectos emotivos. 14 0

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

Na ultima analise textual, o resultado das respostas dos estudantes demonstrou
gue, apenas um estudante conseguiu identificar o género poema inter-relacionado
com o género anuncio. Esse género foi apresentado como familiar na atividade da
segunda oficina, porém, nos registros descritivos dos aspectos referentes ao género,

h& grande ocorréncia sobre a estrutura tipificada.

Portanto, a maioria ndo conseguiu reconhecer a relacdo intergenérica por nao

relacionar os aspectos multissemioticos apresentados no video a estrutura tipificada
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do poema. No final da atividade, foi apresentada a descricdo que contém abaixo do
video na plataforma YouTube. Ao verem a estrutura em versos e rimas, reconheceram
que se tratava do género poema. Nessa ultima leitura, ficou evidente o que Bezerra
(2020, p. 61) ressalta acerca de que “géneros ndo podem ser reduzidos a um conjunto
de caracteristicas a serem ensinadas explicitamente” sem considerar os aspectos
sociais, culturais e ideoldgicos. No entanto, identificaram a presenca da logomarca e

do slogan, que faz referéncia a empresa Natura, ao final da apresentacdo do video.

Referente a abordagem tematica, identificaram que houve mencgéo ao estilo de
vida do cotidiano, em que as pessoas hao tém tempo para os cuidados consigo
mesmo. Um dos estudantes deixou registrado na atividade a seguinte frase: “valorizar
a si”. Essa ocorréncia evidencia que, na percepcao dele, o propdsito comunicativo vai
além da divulgacéo do produto e perpassa pelo autocuidado, o que evidencia uma
construcdo do sentido ideolégico apresentado no género. Para tanto, Bawarshi e Reiff
(2013, p. 96) refletem, baseados na teoria de Miller (2012), que os géneros “funcionam
como artefatos culturais capazes de nos informar sobre como determinada cultura

define e configura situacdes e modos de agir’.

Na proxima secdo desta pesquisa, apresentaremos nossas consideracoes
acerca das préticas de ensino da consciéncia critica de género por meio do género
anuncio publicitario, considerando o trabalho com as pedagogias explicitas, 0s
géneros antecedentes e as marcas da intergenericidade. Tais reflexbes sucederam a

partir das percepcdes metodoldgicas desta pesquisa.
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CONSIDERACOES FINAIS

Quando pensamos em ensino de género, podemos partir da premissa de que
0 estudante ou néo teve contato com o género ou o conhece parcial ou totalmente,
porém € importante considerar que os alunos que chegam em nossas salas de aula
carregam consigo o conhecimento de mundo do qual eles fazem parte e no qual agem

efetivamente como sujeitos pertencentes a uma época, a uma cultura, a uma historia.

Assim, consideramos que os estudantes chegam como leitores funcionais, com
um acervo de géneros que fazem parte do seu conhecimento prévio. Diante disso, 0
grande desafio para o docente, no contexto de algumas escolas publicas, que
trabalham com jovens do Ensino Fundamental é, inicialmente, superar a barreira de
gque muitos ainda estdo em processo de alfabetizacdo, principalmente, quando
passam de um ciclo para outro. Diante disso, o trabalho com a leitura torna-se ainda

mais desafiador.

Com o advento da popularizacdo da internet, os usuarios das redes tém
contato, quase que instantaneamente, com géneros que atendem aos mais variados
propdésitos comunicativos, e com nossos estudantes nao seria diferente. Assim, surgiu
o interesse de trabalhar com o ensino do género anuncio publicitario, considerando
gue este contempla uma gama de linguagens e que esta inserido nos mais diversos

suportes, 0s quais estdo acessiveis.

Diante do exposto, a pergunta norteadora dessa pesquisa partiu da analise
dessa realidade: como ensinar o género anuncio publicitario mantendo a nocéo de

género como acao social e explorando o caréater ideolégico?

Esse questionamento também se depara com o ensino de género perante as
abordagens pedagoégicas explicitas, as quais contemplam o ensino por meio de um
modelo de género concreto, tipificado, em que ha ocorréncias de limitar a analise de

aspectos meramente linguisticos e estruturais ligados ao género.

Logo, nos pautamos nos ERG, que teve énfase a partir da perspectiva
apontada por Miller (2012), que considera que o ensino de género tipificado funciona
de forma basilar para conceber o género com acao social para responder a pergunta
aludida. lIdentificamos nessa perspectiva a possibilidade de atentar para unir as duas

vertentes que deu inicio ao processo da aplicagdo metodoldgica.



104

Na intencdo de conduzir o ensino de género tipificado distanciado da maxima
do simulacro, usamos o suporte Instagram e Youtube para apresentacdo dos géneros
anuncio publicitario que seriam analisados, assim, o aluno se aproximou do suporte,
0 que culminou no processo interativo e funcional do género, atendendo ao objetivo
de usar o suporte, em que € veiculado o género anuncio publicitario, para minimizar a

ideia do ensino de género na perspectiva de simulacro em sala de aula.

Nesse sentido, objetivo deste trabalho foi analisar como o ensino do género
anuncio publicitario, na perspectiva de acao social e intergenericidade, contribuiu para
o desenvolvimento da consciéncia critica de género. Considerando as oficinas
vivencias em sala de aula, pudemos reconhecer que, de modo amplo, os estudantes
atenderam as expectativas diante da perspectiva de interacdo com o género

estudado.

Na primeira oficina, observa-se que os estudantes conseguiram desenvolver a
leitura, interpretacdo e compreensdo do género, que mesmo adotando a abordagem
explicita, foram considerados os conhecimentos prévios. Identificaram no género a
abordagem tematica, o propdsito comunicativo, o publico ao qual se destina, 0s
recursos linguisticos interligados aos multissemioticos para a construcdo de sentidos,
e a funcdo social, atendendo a finalidade de reconhecimento dos elementos
multimodais e multissemiéticos do género andncio publicitario como parte integrante

do processo do desenvolvimento da consciéncia critica.

Na segunda oficina, constata-se que foi explorado o conhecimento prévio dos
estudantes acerca dos géneros familiares, ou seja, géneros com 0s quais ja tiveram
contato, tanto no ambiente escolar quanto fora dele. A maioria dos estudantes
descreveu o0 género quanto a sua estrutura, alguns consideraram o proposito
comunicativo, outros identificaram o suporte e a funcdo social. E natural que haja
recorréncia, nesta fase, da observacdo do género tipificado, considerando todo o
contexto que essa pedagogia abarca no nivel de escolaridade que o0s jovens se
encontram. Porém, esse reconhecimento foi basilar para a oficina seguinte, com a
observacéo das inter-relacdes. Desse modo, o propoésito de investigacdo dos géneros
familiares que podem servir como antecedentes no processo da intergenericidade foi

alcancado.

Na terceira e ultima oficina, evidenciou-se que, em duas ocorréncias de analise,

que trabalha a intergenericidade entre o andncio e o relato de experiéncias, e entre o
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anuncio e o tutorial, os jovens identificaram as ocorréncias de tema social/ideoldgico,
a presenca do outro género no anuncio, a contribuicdo da intergenericidade e dos
elementos multissemibticos para reforcar o propdsito comunicativo. Nessas
ocorréncias de leitura, o objetivo do desenvolvimento da consciéncia critica por meio
da leitura e interpretacdo do género anuncio publicitario, contemplando seu carater

social, cultural e ideolégico, foi alcancado.

Porém na leitura que contemplou o processo de intergenericidade entre o
anuncio e a receita, e entre 0 anuncio e o poema, os estudantes néo identificaram o
género poema inter-relacionado ao anuncio publicitario, pois o0s aspectos
multissemidticos apresentaram uma estrutura do género diferente da que estdo
acostumados. De modo complementar, na inter-relacdo entre o anincio e a receita,
os estudantes ndo identificaram, plenamente, o propdsito comunicativo, considerando
mais a estrutura da receita como propadsito. Isso revela o que Bezerra (2020) destaca
guando trata do ensino de género no modo reducionista, em que se valoriza apenas

a estrutura e os aspectos linguisticos.

Essas etapas apresentadas que envolveram o percurso metodolégico desta
pesquisa foram fundamentadas na abordagem teérica de Devitt (2009), que contribuiu
para uma leitura voltada para a reflexdo critica e autdbnoma dos estudantes,
considerando a interacdo que enfatiza tanto o contexto de producéo, circulacdo e

recepcao quanto o trabalho com o género de maneira explicita e prética.

No que se refere a proposta interventiva da pesquisa, sentimos a fragilidade
no tocante a frequéncia dos estudantes para participarem do processo de forma
integral. Essa auséncia quebrou o percurso das etapas vivenciadas nos encontros
durante as aulas de lingua portuguesa, fato que culminou em um nimero pequeno de
participantes que conseguiram completar o percurso metodolégico, considerando o

numero de estudantes matriculados da turma.

A concepcao de género adotada nesta pesquisa faz referéncia a diferentes
acepcdes apontadas na teoria, porém, apontam semelhancas no que tange a
perspectiva de conceber o género como formas flexiveis, dindmicas culturais e
cognitivas de acdo social, pois 0 género tanto estrutura uma sociedade, quanto é

estruturado por ela.
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Assim, diante da analise do corpus desta pesquisa, foi possivel observar que
0s estudantes conseguiram compreender a funcdo social do género anuncio
publicitario em sua vida fora do &mbito escolar, demonstrando maior habilidade com
uso de tal género em suas praticas comunicativas, principalmente no que diz respeito

a leitura e a interpretacédo de anuncios.

Além disso, os discentes também apresentaram consciéncia critica ao entender
que 0s anuncios publicitarios sdo produzidos a partir de multissemioses e aspectos
multimodais capazes de criar um mundo ideologicamente favoravel e perfeito aos
seus anseios. Logo, os aprendizes chegaram a conclusdo de que os anuncios
publicitarios sdo concretizados por meio de elementos ideoldgicos que atuam
persuasivamente com o objetivo de fazer o leitor tomar uma atitude, qual seja: comprar
0 produto ou aderir e assimilar uma ideologia que o produz, ainda que ele ndo
necessite ou acredite de fato no que esta sendo anunciado. Portanto, ao perceber o
carater persuasivo do género, os alunos foram capazes de desenvolver consciéncia

critica para distinguir aquilo de que realmente necessitam e acreditam.

Com efeito, constatamos que o0 ensino de género, quando adotado por meio de
uma pedagogia explicita, destituida de significado social ou cultural, pode restringir o
estudante a nocdo de construto tipificado e ndo despertar o olhar para outras
possibilidades de flexibilidade que permeia no género. Sobre isso, Devitt (2009, p. 1)
considera que esse modelo de ensino explicito tem muito mais o “poder de inibir a

criatividade do que de desvelar as restricoes”.

Em linhas gerais, de acordo com os resultados analisados, certificamos a
importancia do trabalho com o ensino de géneros explicitos, reconhecendo e
considerando suas limitagBes, atrelado a exploracdo do seu carater ideolégico. E
importante ressaltar a flexibilidade e o contexto, elevando-o ao patamar de um ensino
de género como unidade retérica. Diante do exposto, reiteramos a necessidade de
estudos no ambito do Ensino Basico que contemple no ensino de género a perspectiva
do ensino explicito ampliada a proposta de Devitt (2009), que aborda,

metaforicamente, o género como particula, onda e campo.

Sendo assim, foi essencial a abordagem da pedagogia de Devitt (2009) na
proposta interventiva, culminando na constatacdo de que a investigacdo dessa
pesquisa consolidou uma experiéncia produtiva na turma do 6° ano dos Anos Finais

do Ensino Fundamental, confirmando-se a possibilidade de desenvolver a consciéncia
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critica do género considerando os elementos da intergenericidade, bem como

aspectos multimodais e multissemiéticos como modos de persuaséo.
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Nome do aluno(a):

Turma:

Refletindo sobre o género

Responda as questdes a seguir marcando um
(X) na alternativa que julgar adequada.

1. Onde encontramos o género anuncio
publicitario geralmente?

( ) Revistas ( )Jornais ( ) Internet

() Livros didaticos () Outro

2. O anuncio publicitario que vocé leu aborda
a tematica sobre racismo.
()Sim ( )Nao

3. O tipo de linguagem utilizada no anuncio
publicitario € verbal e ndo verbal.
()Sim ( )Nao

4. A frase em letras maiores e grifada chama
atengao para evidenciar uma atitude contra o
racismo.

()Sim ( )Nao

5. O anuncio pretende divulgar um produto
especifico.
() Sim ( )Nao

6. Na frase “o mundo é mais bonito com vocé,
vocé e vocé” essa repeticao traz uma ideia de
que todos somos iguais.

()Sim () Nao

7. Alinguagem verbal do anuncio € um texto:
( )Longo ( )Curto

8. A fungdo do anuncio € apenas divulgar a
marca Natura.
()Sim ( )Nao

9. Com a divulgagao dessa ideia contra o
racismo, a marca Natura pretende alcangar
novos consumidores dos seus produtos.
()Sim ( )Nao

10. A linguagem nao verbal presente no
anuncio esta adequada a linguagem verbal.
()Sim ( )Nao

11. Os comentarios deixados na rede social da
Natura, onde o anuncio foi veiculado, mostram
que os leitores apoiam essa ideia contra o
racismo.

()Sim () Nao
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Nome do aluno(a):

Turma:

Refletindo sobre o género

esto

J

com refil
0%

. 7
reciclavel
méximo de impacto i
inimo

©,

natura

Responda as questdes a seguir marcando um
(X) na alternativa que julgar adequada.

1. Onde encontramos o género anuncio
publicitario geralmente?

( ) Revistas ( )Jornais ( ) Internet

( ) Livros didaticos () Outro

2. O anuncio publicitario que vocé leu aborda
a tematica sobre preservagdo do meio
ambiente.

()Sim ( )Nao

3. O tipo de linguagem utilizada no anuncio
publicitario & verbal e ndo verbal.
()Sim ( )Nao

4. Afrase em letras maiores chama a atencao
tanto para o produto quanto para a ideia do
material reciclavel.

()Sim ( )Nao

5. O anuncio pretende divulgar um produto
especifico.
()Sim ( )Nao

edicso
em animaia limitada

6. Na frase “maximo de impacto na beleza e o
minimo no planeta” destaca a ideia de que
usar produtos reciclaveis causa menos
impacto ao planeta.

()Sim () Nao

7. Alinguagem verbal do anuncio € um texto:
( )Longo ( )Curto

8. A fungdo do anuncio é apenas divulgar o
produto da Natura.
()Sim ( )Nao

9. Com a ideia da reciclagem da embalagem,
a marca Natura pretende convencer seus
consumidores a comprarem o produto.
()Sim ( )Nao

10. O anuncio pretende atingir, somente, o
publico consumidor que €& vegano ou
vegetariano.

()Sim ( )Nao
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APENDICE C

Nome do aluno(a): Turma:

Refletindo sobre o género

1. Considere os exemplos que foram utilizados para construir a nuvem de géneros.

Biografia Bula Cordel Manga Noticia Relato Rotulo Tirinha
Receita Tutorial Panfleto Curta-metragem Histéria em Quadrinhos
Sinopse  Anuncio Publicitario Carta Fabula Poema Meme

Letra de Musica Conto Aviso Cartaz Resumo Documentario

a) Esse anuncio publicitario em video apresenta linguagem verbal e nao verbal:
()Sim ( )Nao

b) O formato do anuncio em video apresenta um texto:
( )Longo ( )Curto

¢) A linguagem nao verbal, (a imagem) apresentada no video colabora para convencer o leitor.
()Sim ( )Nao

d) Vocé percebe outro género textual dentro desse anuncio que colabora para convencer o leitor:
()Sim ( )Nao

e) Se vocé identificou outro género neste anuncio, qual foi?

f) O objetivo desse anuncio € apenas divulgar um produto da marca Natura:
()Sim ( )Nao

g) Além de divulgar o produto da marca Natura, o anuncio aborda um tema social / ideoldgico.
() Sim. Qual? . ( )Nao

h) As sequéncias das imagens apresentadas no video ajudam a convencer o leitor.
()Sim ()Néao

i) O anuncio apela para os aspectos emotivos para convencer o leitor.
()Sim ( )Nao
Conclua:

O que é importante observar durante a leitura do género anuncio publicitario?
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Apresentacdo

Caro(a) professor(a),

Este guia € uma proposta para desenvolver o ensino do género anuncio
publicitario em sala de aula, nas aulas de lingua portuguesa, com o intuito de
despertar a consciéncia critica dos estudantes do Ensino Fundamental Il — Anos
Finais, por meio da leitura e interpretacao do género anuncio publicitario com base
no modelo pedagdgico proposto por Devitt (2009), que possibilita o ensino
reflexivo de género por meio de trés abordagens pedagdgicas: o género como
particula, o género como onda, 0 género como campo.

Este produto € decorrente da dissertacdo de Mestrado intitulada Publicidade
na sala de aula: a intergenericidade na construgao da consciéncia critica do
aluno do 6° ano a partir da leitura de género do mundo real, desenvolvida
durante o Programa de Mestrado Profissional em Letras — PROFLETRAS da
Universidade de Pernambuco, Campus Nazaré da Mata em 2024.

A proposta pedagogica foi aplicada a turma de 6° ano dos Anos Finais do
Ensino Fundamental na Escola Municipal de Tempo Integral Sdo Sebastido,
localizada na Zona Rural de Jaboatdo dos Guararapes. A escolha por abordar o
ensino de género se deu devido ao grande desafio de ensinar a no¢ao de género
como agao social, no contexto de sala de aula, ressaltando seu funcionamento em
situagbes sociais reais, na tentativa de distanciar-se da ideia de simulacro. Além
disso, escolhemos para a proposicéo didatica, que aqui recomendamos, 0 género
anuncio publicitario pela percepgéo da evolucao discursiva do género, em que traz
elementos estruturais tipificados atrelados aos aspectos multimodais,
multissemidticos, intergenéricos e ideoldgicos, a fim de persuadir o interlocutor de
maneira direta ou indiretamente.

Ainda que nossa expectativa tenha sido atender ao publico do 6° ano do
Ensino Fundamental Il — Anos Finais, consideramos que diante dos resultados
alcancados, esta proposta pedagdgica pode ser adaptada e ampliada a outros
niveis de ensino para promover o desenvolvimento da consciéncia critica de
género. No entanto, estendemos o convite para que vocé, professor(a), faca bom
uso deste material.




O anuncio publicitario na sala de
aula: trés abordagens pedagoégicas

A proposta que apresentaremos € uma adaptacdo da abordagem
interativa para o ensino da consciéncia critica de género, representada
por Devitt (2009). Nosso modelo contempla a competéncia de leitura e
interpretacao de texto direcionada ao publico dos Anos Finais do Ensino

Fundamental.

Para tanto, estruturamos em trés etapas, descritas a seguir:

O género anuncio pulbicitario como:

Na primeira etapa, propomos

a apresentacédo dos suportes
de leitura Instagram e
YouTube para desenvolver a
observagao geral do suporte,
a composicao estrutural dos
géneros inseridos, 0 propaésito
comunicativo e a interagdo
dos interlocutaores.

Nesta etapa, propomos
uma investigacdo acerca
dos géneros com 0s quais
os estudantes ja tiveram
contato, dentro ou fora da
escola, a fim de promover o
reconhecimento de géneros
inter-relacionados com o
género em estudo.

Finalmente, o estudante
sera oportunizado de ampliar
a construcdo de sentidos ao
despertar a consciéncia
critica de género e refletir
sobre 0 g¢género na sua
funcionalidade social




i

Contextualizando

Para desenvolver esta proposta interventiva com
estudantes do 6° ano dos Anos Finais do Ensino
Fundamental, escolhnemos 0s anudncios publicitarios da
Empresa Natura & Co, inseridos nos perfis oficiais
Instagram e YouTube. Para tanto, consideramos a gama
de temas abordados, as multissemioses, as composicoes
estruturais e 0s propoésitos comunicativos do género,
adequados ao nivel de ensino da turma.




A consciéncia critica de género na
educacdo basica

Nesta proposta didatico-pedagogica apresentamos as oficinas que foram
desenvolvidas com o intuito de analisar como 0 género anuncio publicitario, na
perspectiva de acao social e intergenericidade, contribui para o desenvolvimento
da consciéncia critica de género. Para isso, elaboramos um projeto de leitura e
interpretacdo, a luz da teoria desenvolvida por Devitt (2009), contemplado em
trés oficinas.

Primeira oficina

Primeiro momento: Duracao prevista 2h/a.

Objetivo: promover a leitura do género anincio publicitario da Natura nas
plataformas Instagram e YouTube, identificando a relagdo entre os géneros
que a plataforma contempla.

Habilidades mobilizadoras: Exploracdo do suporte para reflexdo sobre a
distingédo entre género e suporte.

Leitura e analise das composicdes estruturais do género anuncio publicitario.

Materiais e recursos: Uso de projetor multimidia.

Segundo momento: Duracé&o prevista 2h/a.

Objetivo: Analisar os aspectos multimodais e multissemioticos, as diferentes
estruturas do género anuncio publicitario.

Habilidades mobilizadoras: Andlise dos elementos multimodais e
multissemioticos, das estruturas tipificadas, da composi¢ao linguistica e do

propoésito comunicativo.

Materiais e recursos: Uso de projetor multimidia e questionario.
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Orientacoes

Professor(a),

Antes de iniciar as atividades, promova uma conversa com os estudantes,
a fim de identificar os suportes digitais que utilizam com frequéncia na
internet e com qual finalidade.

Aproveite para ressaltar a distingcao entre género e suporte e investigar
guais sao 0s géneros que tém contato em suas praticas sociais.

Ao elaborar o questionario, opte por uma linguagem mais adequada ao
entendimento do estudante e faca uso dos equipamentos tecnoldgicos de
acordo com a realidade escolar, por exemplo, uso de celular, laboratério de
informatica ou projetor multimidia.
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Passo a passo
O género anuncio como particula

Solicite que os estudantes naveguem nas
plataformas Instagram e YouTube, para que
possam observar 0s géneros que circulam
nesses suportes.

2

Desenvolva um bate-papo com os estudantes levantando
hipéteses sobre: Onde encontram 0s anuncios publicitarios?
Que tipo de linguagens apresentam? Quais temas sdo mais
recorrentes?

Promova a leitura de dois anuncios publicitarios
que apresentem propdsitos comunicativos
diferentes.

4 Solicite que os estudantes identifiguem os
aspectos estruturais, proposito comunicativo, tema
abordado, elementos multissemioticos e multimodais
e suas relagdes com o género.

Avaliacado: para concluir esta primeira oficina, solicite
gque os estudantes respondam o guestionario para registrar
todos os elementos observados durante a leitura.




Segundu oficina

Momento Unico: Duragéo prevista 2h/a.

Objetivos: Investigar quais géneros sao familiares dos estudantes, bem como
reconhecer suas caracteristicas estruturais, os propdésitos comunicativos e
funcao social.

Habilidades mobilizadoras: Producdo de nuvem de géneros.

Descricdo das caracteristicas e fungdes sociais que reconhecem nos géneros
familiares.

Reflexao acerca do uso inter-relacionado ao género anuncio publicitério.

Materiais e recursos: Uso de projetor multimidia, uso da plataforma
Mentimeter e questionario.
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Orientacoes

Professor(a),

Agora, € a hora de investigar o conhecimento do seu estudante acerca dos géneros
que sao familiares e que podem servir de antecedentes para se inter-relacionarem com
0 género anuncio publicitario. Nesta oficina, vocé pode promover um debate com as
seguintes hipoteses:

* Quais géneros podem se inter-relacionar com o género anancio publicitario?

* Qual a estrutura do género familiar que se inter-relaciona com o anuncio?

* Qual o propésito comunicativo desse género familiar?

* Quais sao as caracteristicas do género familiar e onde o encontramos?

» Como o género familiar inter-relacionado pode auxiliar na producéo e na compreensao
do género anuncio publicitario?
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Passo a passo
O género anuncio como onda

|

Dé inicio a atividade com uma conversa. Para tanto, levante
hipoteses sobre: Podemos identificar outro género textual dentro
do anuncio publicitario? Que género poderia ser inserido no
anuncio publicitario para auxiliar o propésito comunicativo?

Produza uma nuvem de palavras com 0S géneros gue 0s
estudantes conhecem. Vocé pode wusar o aplicativo
Mentimenter ou adequar a realidade da sua sala de aula.

3 Promova uma troca de conhecimentos. Solicite que os
estudantes falem sobre as caracteristicas estruturais, 0s
propositos comunicativos e a funcdo social que conhecem
dos géneros citados por eles na nuvem.

4 Avaliacdo: Para concluir esta oficina, solicite que
0s estudantes registrem o conhecimento que tem
acerca dos géneros citados na nuvem, bem como o
propoésito comunicativo e a funcao social.




Terceira oficina

O andncio publicitario e suas
inter-relacoes

Primeiro momento: Duracéo prevista 2h/a.

Objetivo: Desenvolver a consciéncia critica do género anuncio publicitario
com base nas relagdes intergenéricas e ideoldgicas.

Habilidades mobilizadoras: Reflexdo acerca do processo de
intergenericidade como efeito persuasivo.

Compreenséo da funcéo social do género em sua vida.

Percepcao do carater persuasivo e reconhecimento do poder critico de
escolha.

Materiais e recursos: Uso de projetor multimidia, uso da plataforma
Instagram e questionario.

Segundo momento: Duracao prevista 2h/a.

Objetivos: Desenvolver a consciéncia critica do género anuncio publicitario
com base nas relacdes intergenéricas e ideoldgicas.

Habilidades mobilizadoras: Reflexdo acerca do possivel aspecto ideoldgico
provocado pela intergenericidade.

Percepcdo do proposito comunicativo, bem como dos provaveis aspectos
ideologicos.

Analise dos elementos multissemioticos e multimodais como parte da
COMPOSIGA0 persuasuva.

Materiais e recursos: Uso de projetor multimidia, uso da plataforma
Instagram e YouTube e questionario.
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Orientacoes

Professor(a),

Nesta estapa final, propomos a reflexdo com os estudantes, apoiando-se nos
conhecimentos desenvolvidos durante as officnas, bem como nos conhecimentos prévios.
Promova um debate e levante os seguintes questionamentos reflexivos antes de
desenvolver a atividade.

» A estrutura do género anuncio € diferente das analisadas anteriormente?

* Qual o propésito comunicativo do anuncio publicitario?

* Os elementos multimodais e multissemioticos colaboram com a construcdo do propdsito
comunicativo do género?

» Consegue reconhecer um género familiar inter-relacionado com o género anuncio lido, se
sim qual?
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Passo a passo
O género anincio como campo

|

Promova a leitura de anuncios publicitarios que estao
inter-relacionados com géneros citados pelos estudantes
na oficina anterior.

2

Levante questionamentos sobre a estrutura, os
elementos multissemiéticos e multimodais, o proposito
comunicativo, a funcdo social e a provavel ideologia
presente no género.

Promova uma troca de conhecimentos entre os
estudantes, para gue possam expressar oralmente as
leituras e observagdes acerca dos géneros lidos.

4 Solicite que o estudante reconheca o género inter-
relacionado, e a provavel ideologia presente no anuncio
publicitario e reflita com a turma se esses elementos
colaboram para persuadir o leitor.

Avaliacédo: para concluir esta oficina, solicite que o estudante
responda a um questionario para registrar a andlise da leitura
feita a fim de desenvolver uma reflexdo acerca dos elementos
que compdem o género antlincio publicitario que podem colaborar
para persuadir do leitor.
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